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TURKIYE’DE GENC iZLEYICILER, YOUTUBE KULTURU VE HAYRAN KAVRAMI*
Ipek KESICI*

0z
Giiniimiizde dijital teknolojiler ile gelisen dijital kiiltiirlerin olusumunu ve giindelik hayattaki yerini
kavrayabilmek adina iletisim teknolojilerine izleyici ve kullanici perspektifinden yaklasmak gerekir. Bu sebeple bu
calismada geng izleyiciler kapsaminda YouTuber’lara duyulan ilgi ve hayranlik analiz edilmistir. Arastirma
yontemi olarak niteliksel yontem tercih edilmis ve 10-14 yaslari arasinda toplamda 12 kisi ile derinlemesine
miilakatlar gercgeklestirilmistir. Calismada elde edilen bulgular arasinda YouTuber hayranhginda en fazla éne
ctkan kavramlarin tinlii olma, samimiyet, kurgusal icerikler, ¢ocuksuluk ve erigim oldugu saptanmistir.
Katilimcilarin, belirtilen kavramlart dijital kiiltiire uygun olarak tekrar tamimladigi gézlemlenmistir. Dijital

hayran kiiltiirii, gecmisteki egilimlerden beslenen fakat kendisine ickin kavramlaryla yeni bir kiiltiir
olusturmustur.

Anahtar Kelimeler: Lzleyici calismalari, Hayranlik kavrami, YouTube, Viog kiiltiirii, Geng izleyiciler.

Young Audiences, Youtube Culture and Fandom Concept in Turkey
Abstract

Today, in order to understand the formation of digital cultures developing with digital technologies and
their place in daily life, it is necessary to approach communication technologies from the perspective of the
audience and the user. For this reason, in this study, the interest and fandom for YouTubers within the scope of
young viewers has been analyzed. The qualitative method was preferred as the research method and in-depth
interviews were conducted with a total of 12 people between the ages of 10-14. Among the findings obtained in
the study, it was determined that the most prominent concepts in YouTuber fandom were being famous, sincerity,
fictional content, childishness and access. It was observed that the participants redefined the specified concepts
in accordance with the digital culture. The digital fan culture has created a new culture that feeds on past trends
but with its inherent concepts.

Keywords: Audience studies, Fandom concept, YouTube, Vlog culture, Young audiences.

1. Giris

Guniimiizde dijital izleme aligkanliklarii tanimlamak ve anlamlandirmak adma iletisim
calismalarindaki izleyici caligsmalarini irdelemek gerekir. izleyici calismalari genel olarak iki kapsamda
ele alinmaktadir (Abiocca, 1998). Bu iki kapsam Abiocca (1998)’e gore aktif ve pasif olarak
ayrilmaktadir. Pasif izleyiciler, uyumlu ve saf degerlendirilirken, aktif izleyiciler etkiye kars1 dayanikli

ve secici olarak tamimlanir. Aktif katilmi ise hayranlik kiiltiirii icinde ele alan Jenkins (2006).
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Y akinlagma kavraminin medya tiiketicisini daha giiclii bir pozisyona aldigini ifade etmektedir. Jenkins’e
gore yakinlagma bireysel tiiketicilerin biling diizeyinde gergeklestirdigi eylemler sonucunda meydana
gelmektedir. Bu calismanin da amaci glintimiiz kosullar1 ve internet ortaminda 6zellikle geng izleyicinin
izleme aligkanliklarinin ve YouTube ile popiilerlesen video blog (vlog) kiiltiiriiniin Tiirkiye’deki geng
izleyiciler tarafindan nasil algillandiginin anlasilmaya calisilmasidir. Degisen hayranlik kiiltiiri
YouTube 6zelinde diger hayranlik egilimleri ile karsilastirilarak analiz edilmistir. Bireylerin sadece
izleyici degil ayn1 zamanda birer igerik {ireticisi olmas1 diger bir ifade ile Toffler’in ortaya koydugu
“prosumer” olmalarinin glinlimiizdeki yeri tartisilacaktir (Toffler, 1981). Hem diinyada hem de
Tirkiye’de izleme aliskanliklarimi ve hayranlik kavraminin tanimimin degismis olmasi ve cagdas

anlamda kavramlarin degerlendirilmesi 6nem tagimaktadir.

Calismada izleyici calismalart baglaminda degerlendirilen YouTube ortaminda gelisen
hayranlik kiiltiirii irdelenmesinin nedeni giiniimiizdeki YouTuber hayrani genglerin ve ¢ocuklarin nasil
hayranlik pratikleri gelistirdikleri ve YouTuber olmayi nasil tanimladiklari sorular iletisim arastirmalart

i¢in Onem arz etmesidir.

Yapilan literatiir taramasi sonucunda goriismelerde lizerinde durulan basliklar motivasyonlar,
egilimler, sosyal ve giindelik yasam, hayran olmak, YouTube izleyicilerinin izleme aligkanliklar

tanimdir.

1.1. izleyici Calismalarina Genel Bir Bakis

fletisim calismalari giindemini uzun yillar mesgul eden medyanin kitlesel bir etkisi oldugu
goriisli, yillar igerisinde toplumda yer alan her bir bireyin medya mesajlarii ayni ya da benzer
algilayamayacagi yoniinde degisiklikler gostermistir. Sonia Livingstone (2003), medya ¢aligmalarinda
izleyicinin konumunu tarihsel bir perspektifle ele aldigi makalesinde sembolik temsillerin kodlama ve
yayginlagtirtlmasinda modern medya ve iletisim teknolojilerinin simdiye kadar goriilmemis bir giice
sahip oldugunu fakat bu giiciin anlasilabilmesi i¢in tarihsel bir perspektiften bakilmasi gerektigine ve
ozellikle yeni medya anlamlandirabilmek adma degisen medya ortaminin tarihselligine bakmak
gerektigine vurgu yapmistir. Chaffe ve Metzger (2009), ise kitle ile iletisimin oksimoron 6zellikler
tagidigini, iletisim kavraminin zamana ve topluluga gore dinamik bir siire¢ oldugunu ve medyadan

gonderilen mesajin alici tarafindan degerlendirilmemesini noksan bulmuslardir.

Jensen ve Rosengren’e (1990), gore bu alandaki arastirma perspektifleri etki ¢aligmalari,
kullanimlar ve doyumlar, elestirel c¢alismalar, kiiltiirel ¢aligmalar ve alimlama analizi olarak

degerlendirilmektedir.

Ozellikle alimlama ¢alismalarmnin daha spesifik bir hale gelmesi iletisim ¢alismalarima derinlik
kazandirmistir. Sonia Livingstone (1993), bireylerin simf, kiiltlir, cinsiyet seklindeki genel
kategorizasyonlar i¢inde de ayrildigini, kategorilerin de kendi i¢inde heterojen olmadigi goriisiinii

savunarak benzer kategorilerde bireylerin homojen olarak degerlendirilememesinin nedenini, bireylerin
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bilis, katilm diizeyi ve izleme tarzlannin da farkli olmasindan kaynaklandigimi belirtmektedir. Bu
durum, dijjital video izleme platformlarindan oOnce, televizyon calismalarinda kitleselin ayrigsmasi
anlaminda kullanilan de-massification dénemin de tartisilmistir. Bu dénem, karasal yayinciliktan, uydu
yayincilifina geciste bircok kategoriye uygun merkeziyetsiz, tikel ve spesifiklesmis 6zel kanallarin
ortaya cikisi olarak ifade edilmektedir (Chaffe & Metzger, 2009; Catalbas, 2000; Hare, 2008; Olson,
1995).

Medya mesajlarinin algilanmasindaki farkliliklarda iletisim ve kiiltiirel calismalarda ¢ok 6nemli
bir yere sahip olan Stuart Hall’a (2006), gore medya mesajlarindaki kodlama-kod a¢imi siirecinde
kisinin bireysel ve biligsel referanslari, algima siirecinde etkilidir ve bu bireysel etkiyi kisilestirme olarak
tanimlamaktadir. Buradan hareketle giiniimiiz YouTube izleyicisinin ve hatta retiiketicilerin
(prosumer’larin) anlagilmasi i¢in Hall’in izleme siirecini aktif bir eylem olarak ele almasi ¢alisma

agisinda da belirli noktalarda 6nemini korumaktadir.

Izleyici ¢alismalarinin bir diger boyutu olan kitle iletisim araclarinin ideolojik boyutunun ele
alinmasidir. Televizyonun yeni kamusal sdylemler yarattigini ve bu yaratimin en 6nemli unsurlarindan
birinin de gorsellik oldugu savunulmaktadir (Postman, 2006). Yazarin one siirdiigii en ¢arpici fikirlerden
biri televizyondaki ideolojik yapilanmaya bir iist ideoloji tanimi getirilmesidir (Postman, 2016). Yazara
gore televizyondaki igerikler tist eglence ideolojisine gore tanimlanir ve izleyiciye iceriklerin eglenceli
yonleri ortaya ¢ikartilarak sunulur. Postman’in diislinceleri tipki televizyon ¢alismalarinda oldugu gibi
giiniimiiz dijital video izleme platformlarinin da bir st ideolojinin varliginin sorgulanmasi agisindan

Onem tasimaktadir.

1.2. izleyici ve YouTube
YouTube, giiniimiizde diinyada ikinci en popiiler platformdur ve hatta teknik olarak Google’dan
sonra en biiyiik ikinci arama motorudur. ABD'de 11 yas ve alti ¢ocugu olan ebeveynlerin %80',

cocuklariin YouTube videolari izledigini belirtmektedir (Globalmediainsight, 2022).

Chau’ya (2011), gore YouTube ve benzeri platformlarin bu denli popiiler olmasinin nedeni
medya iiretimi ve sosyal ag iliskilerini birlestirmesi, hikdye anlatimi ile anlamli igerikler olusturulmasi

ve baglant1 kurmak i¢in insanlar1 bir araya getirmesidir.

Ayrica bireysel olarak iiretilmis bir videonun amaclarindan birinin, insanlarin kendini ifade
etme bigimine doniismesi oldugunu savunulmaktadir (Strangelove, 2010). YouTube'un sadece video
izlemek i¢in bir kanal olmadigini, ayni1 zamanda 6nemli bir sosyallesme araci oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bu baglamda Web 2.0'in temel degerlerinin konusma, is birligi ve 6zgiinliik oldugu
vurgulanmaktadir (Macnamara, 2010). Haridakis ve Hanson’a gore (2009), YouTube insanlarin
geleneksel izleme aligkanliklarindan diger insanlarla sosyal iligkiler iginde olduklar1 bir medyaya gegisi

saglamistir. Ge¢misteki izleyici pratiklerinin aksine, insanlar birbirleriyle ayn1 anda etkilesime girebilir.
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Bir diger konu da YouTube'daki insanlarin, kendi evleri ve giindelik kiyafetleriyle ve hatta
yasayislariyla televizyon kiiltiiriinden farkli bir yere konumlanmasidir. Snelson’a (2013), gore bu durum
etkilesime olduk¢a agik olan YouTube’da kendi topluluklarini olusturan bir katilimer kiiltiir 6rnegi
olusturmaktadir. Insanlarin hem {iretici hem de tiiketici olmalar1 ve bircok insanin kendi videolarini
olusturabilme imkan1 Kullanici Uretimli Icerik (User Generated Content) olarak literatiirde yerini
almistir (Noh, 2015). Dolayisiyla YouTube, insanlarin cesitli videolar araciligr ile kendilerini ifade

edebilecekleri sosyal etkilesime agik bir video platformu formunu almistir (Susarla vd., 2012).

1.3. Video Blog Kiiltiir

Yeni teknolojilerin yeni kiiltiirler yaratmasi iletisim tarihi boyunca siklikla karsilasilan bir
olgudur. Vlog kiiltiirii olarak kisaltilan bu kiiltiir ile, bireylerin gérme, duyma ve sahit olma duygularina
hitabet artmistir. Bu durum, metinsel i¢erikten gorsel igerige ve videolara gegis olarak ifade edilmektedir
(Molyneaux, H. Gibson vd.,2007). Blog kiiltiirii ile icerik agisindan benzerlik tasisa da okuyucularin,
izleyiciye doniismesi iki kiiltlir arasindaki en temel farkliliklardan biridir. Kaplan ve Haneil'e (2010)
gore bloglar, sosyal medyanin eski bi¢gimini temsil etmektedir ayrica bloglar, yazarin hayatina ayna

tuttugu bir alan olarak tanimlanabilir.

Insanlarin kendilerine vlog kiiltiiriinde nasil ifade ettiklerini Tobias Raun (2015), ayna
metaforuyla agiklamaktadir. Raun'a gore vlogger kiiltiirii, bireysel dogrulama, yansitma ve sosyal bir
ara¢ olarak degerlendirilmektedir. YouTube’un konu edinildigi bir alimlama c¢aligmasinda,
YouTube’un, insanlar igin bir refleksivite ve aktivizm alani olugturdugu ortaya ¢ikmistir ve katilimcilar
kendilerini aktif katilimci hatta aktivist olarak tanimlamaktadir (Burgess & Green, 2009). Bu
baglamlarda, geleneksel TV ve YouTube igerik ireticilerinin ayrildigi en onemli noktalardan biri
Ozgilinliik, samimiyet, izleyicilerle kurulmaya calisilan bag, icerige izleyiciyi dahil etme faktorleri
oldugu soylenebilir. Ayni zamanda YouTube’un pratik ve kullanish olacak sekilde tasarlanmig

YouTube arayiizii, oldukc¢a kullanici dostu bir tasarima sahip olarak degerlendirilir (Duncum, 2011).

1.4. izleyici ve Hayranhk Kavram

Hayran kavraminin kokeninin Latince "fanaticus" kelimesine dayandigini belirtilmekte,
fanaticus, "Tapinaga ait veya tapinak hizmetcisi, adanan1" anlamina gelmektedir (Jenkins, 1992). Her
ne kadar hayran kiiltiirii 6nceleri, sadece spor ve bilim kurgu ¢izgi romanlari igin kullanilsa da zamanla

sinirlar1 genislemis ve diger birgok alan igin de kullanilmaya baglanmigstir.

Hayranlik kavramiin literatiirdeki ilk konumu ve kavramsallastirilmasi incelendiginde genel
bir ifade ile daha ¢ok pasif ve gesitli medyalar tarafindan manipiile edilen kisiler i¢in kullanilmakta
oldugu goriliir. Popiilere uyum gosteren kisilerin, medya tarafindan manipiile edilmis ve hatta bu
durumla beraber anilan bireyler oldugu belirtilmistir (Lewis, 1992). Benzer bir goriis olarak (Grossberg,
1992), hayranligin biiyiik oranda popiiler kiiltiirle iliskili oldugunu ve sadece bireylerin diislincelerin de

de etkili oldugunun altin1 ¢izmistir. Hatta hayranligin dengesiz davranislarin smirinda, sosyolojik ve

112



Ekev Akademi Dergisi, Y1l 26, Say1 91

psikolojik bir patoloji olarak ele alinmasi1 gerektigi ve hayranligin genel olarak bireylerin yalniz
hissetmelerinden kaynaklandigi savunulmustur (Jenson, 1992) Ote yandan Hills’e gére (2002),
hayranlarm izleme aktiviteleri sadece programla sinirli kalmayip kendi hayatlarina da entegre edildigi

i¢cin daha aktif ve secici bir rol iistlenmektedirler.

Hayran olma kavrami, bireysel bir aktivitenin yaninda ayni zamanda biitiinsel bir aktiviteyi ve
gruplasmayi da ifade etmektedir. Bu baglamda Fiske (1992), hayranlik kavraminin belirli anlamlarin
iiretimi ve dolagimi oldugunu belirtir ve yerel grupta sadece konugsma veya anlam akisinin kelimelerle
saglanmadigini ifade eder. Yazara gore; insanlarin sa¢ ve makyajin1 degistirmesi, kiyafet segcmesi bir
nevi sosyal kimlik ingasidir. Bu nedenle hayran toplulugu i¢indeki kisilerin degismesi, diger insanlar

tarafindan onaylanma arzularini da ifade etmektedir.

Hayranlik kavramindaki belirleyici unsur, bir programi niceliksel olarak daha fazla izlemekten
degil, yogunluk ve hissiyat olarak kisilerin kendilerine ne kadar yakin buldugu ve éykiinme ile ilintili
olabilmektedir. Henry Jenkins (2006), hayran topluluklar1 anlamlarin, yorumlarin ve fantezilerin
dolasimi etrafinda yogunlastigini belirtmektedir. Hayran kiiltiirleri ve bu kiiltiiriin insa siireci birgok
farkli agidan ele alinabilir. Hayran kiiltiiriinde tiretimle birlikte ayn1 zamanda bir tiiketim siireci de
hakimdir. YouTuber’larin 6neri segenekleri ile gesitli iriinler tanitmalari, kiginin izleme aligkanliklarina
ve iceriklerine gore reklamlarin yer almasi giiniimiizde siklikla karsilagilan bir durumdur. Bu baglamda,
YouTube’un dogasimin tiiketiciyi aligverise tesvik etme 6zelligi oldugunu vurgulanmaktadir (Gorton,
2009).

1.5. YouTube ve Geng izleyiciler

Bireylerin popiiler kiiltiirii tanimlama pratiklerine bakildiginda en 6nemli araglardan birisi Kitle
iletisim araglar1 ve gilinlimiizde dijital medya araglari oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir. Bu
araglardan ve izleyici arastirmalart istatistiklerinden yola ¢ikilarak YouTube un 6nemli bir etkisi oldugu
belirtilebilir. Web 2.0’1n bireylere ve bireysel igeriklere yaklagimi insanlarin statik bir konumdan
dinamik bir konuma gecisi ile tanimlanmustir (Booth, 2010). Istatistiklere bakildiginda, Statista’nin
verilerine gore YouTube’un 2017 yilinda 1,4 milyar olan izleyicisinin 2021 yilinda 1,86 milyara
yiikseldigi goriilmektedir (Statista, 2022a). Ayrica Tiirkiye’de de yaklasik 59,02 milyon YouTube
kullanicist bulunmaktadir (Statista, 2022b).

Ayn1 zamanda YouTube, bir iletisim ve etkilesim platformu olarak goriilmektedir (Rotman &
Preece, 2010). Rotman ve Precee’in 2010 yilinda yiiriittiigii arastirmada, vlogger’lar kendilerini bir nevi
topluluk olarak tanimlamis ve kendilerine ait sembolik ve iletisimsel figiirlerinin oldugunu
belirtmigledir. Yazarlara gore; YouTube'un muazzam derecedeki kullanim istatistiklerinin aksine
insanlar kendilerini heterojen bir gruba ait hissetmeyebilirler. Bu durumun nedeni ise kendi ilgi
alanlarina yonelik kiiciik gruplar icinde olmalariyla ve gesitli alt kiiltlirler yaratmalaridir. Bu sayede

kendilerini daha samimi bir ortam icinde hissetmektedirler.
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Belirtilen daha alt gruplar yasa, cinsiyete, ilgi alanlarina, profesyonelliklere gore degisebilir.
Pew Research Center’da yayinlanan veriler, ABD’de 18 ila 24 yagindakiler arasindaki bireylerin, %90"
YouTube kullandigini ortaya koymakta, en popiiler videolar arasinda oyun videolar1 yer aldiginin altini
cizmektedir (Kessel, 2019). Bu arastirmanin da odak noktasinda olan 10-14 yas araligindaki geng
izleyiciler ile ilgili de garpici veriler paylasiimistir. Ornegin; ¢ocuk icerikleri ve gocuklari igeren
videolarin YouTube popiilasyonunda 6nemli 6l¢iide yer tuttugu saptanmistir. Hedef kitleden bagimsiz
olarak 13 yasindan kii¢iik cocuklarin yer aldig1 videolar, diger video tiirlerine gore ortalama ii¢ kat daha
fazla goriintiileme alarak, daha fazla etkilesim saglamistir. Bu verilerden yola ¢ikilarak YouTube’un 6ne
cikan video kategorilerinden birinin, ¢cocuklara ve genglere yonelik oldugu soylenebilir. Tiirkiye’de
YouTube kanallarindan hangisinin daha popiiler olduguna bakildiginda ise, Socialblade’in verilerine
gore; glinlimiizde Tirkiye’deki en popiiler YouTube kanallar1 sirasiyla netd miizik, Enes Batur,
Oyuncak Avi, Oyuncak oynuyorum, ATV, Game Over, Orkun Isitmak, skgames, Deli Mi Ne?, Nour
Mar5’tir (Socialblade, 2022). Ilk onda yer alan cogu YouTube kanal1 geleneksel medya igerikleri yerine
YouTube’un kendi biinyesinde olan ve igeriklerini YouTuber’larin olusturdugu kanallardir. Buradan
hareketle Tiirkiye’de YouTube trendinin YouTuber’larin vlog’lari, bilgisayar oyun videolar1 ve daha

kiigiik cocuklara yonelik oyun ve oyuncak kanallari oldugu ortaya ¢ikmistir.

1.6. Arastirma Etigi

Aragtirmada, arastirma etigi geregi katilimcilarin bireysel demografik verilerinin ti¢iincii bir kisgi
ile paylasilmayacagi, analizin her asamasinda katilimcilarin isimlerinin kodlanarak yazilmasi taahhiit
edilmistir. Ayni1 zamanda katilimcilarin kendilerine ve ebeveynlerine yazili aydinlatilmig onam formu

verilmis ve kabul 6n sart1 ile goriismeler kaydedilmistir.

2. Yontem

Yiiriitiilen arastirmada arasgtirmanin sorulari ve kapsamina bagli olarak nitel arastirma
yontemlerinden yari-yapilandirilmis derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak analiz edilmistir. Bu
nitel arastirmanin temel amaci, katilimcilarin tutumlarinin altinda yatan motivasyonlar1 aragtirmaktir.
Nitel aragtirma, insanlarin yasadiklar1 gevreyi nasil deneyimledikleri ile ilgilenir ve insan yonelimlerinin
ve davraniglarini anlamlandirmaya g¢aligir. Nitel arastirma, nicel yontemlerin ve anket ¢aligmalarinin
aksine nicel verilere ulagmaktan kacinir (Henn, vd.,2009). Bu arastirma, sayisal istatistiklere dayali
sonuglara ulagmayi degil, deneyimler, motivasyonlar, giindelik hayat ile dijital hayat arasinda makul bir

iligki kurmay1 hedeflemektedir.

Marvasti'ye gore nitel arastirmada derinlemesine goriismeler, katilimcilarin cevaplarini
detaylandirmay1 amaglamaktadir (Marvasti, 2004). Bu arastirmanin amaci da, gen¢ izleyicilerin

YouTube'daki izleme aligkanliklarina ve motivasyonlarina biitiinciil bir bakis agis1 getirmektir.
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2.1. Tiirkiye'de Geng Izleyiciler, Youtube Kiiltiirii ve Hayranlik Kavram: Niteliksel Bir
Analiz

Aragtirmanin amaglarina bagli olarak literatiiriin hayranlik ve izleme aliskanliklar: ile ilgili
ortaya att1g1 diisiinceler, yontemin belirlenmesinde etkin rol oynamistir. Hayranlik kiiltiiriiniin bireysel
hayati nasil etkiledigi (Jenkins, 2006), izleyicilerin aktif ve dinamik yo6nlerinin tartisildigi (Snelson,
2013), hayranlik kavraminin belirli anlam ve tiretim igerdigi (Jenkins, 1992) ele alinmistir. Ayni
zamanda aktif bir iiretime ve hayran olmaya olanak veren YouTube platformu da etkilesime agik
olmasindan otiirii secilmistir (Rotman & Preece, 2010). Bu baglamlarda geng izleyicilerin anlam
tiretimini anlamak, hayranligin nasil gelistigini analiz etmek ve aktif siireclerini anlamlandirmak adina
caligmanin yontemi nitel yonteme uygun goriilmiistiir. Arastirmanin temel hipotezlerinde ise; geng
izleyicilerin YouTube’u kendilerini ifade ettikleri bir alan olarak gérmeleri, kendilerine daha yakin ve
geng kisilerle daha aktif ve samimi bir bag kurduklari, bireysel yasantilarinda izleme aligkanliklarinin
etkisinin oldugu, akran etkisinde YouTube’un Onemli bir yer tuttugu, YouTuber’lara hayranlik
duymanin ise televizyon kiiltiiriinden farkli bir konumda olmasi degerlendirilmistir. 10-14 yag araliginda
olan bireylerle yari-yapilandirilmig gériisme formu ¢ercevesinde yaklasik 30 dakika siiren derinlemesine

goriismeler yapilmustir.

Toplamda 12 katilimciya kartopu 6rneklem teknigi kullanilarak 2018 y1ili igerisinde ulagilmistir.
Goriismeler, katilimcilarin talep ettigi halka acgik yerlerde gergeklestirilmistir. Aragtirma kapsaminda
goriisiilen 12 katilimeinin 6's1 kadin, 6's1 erkektir. Kadin katilimeilar K1, K2 seklinde, erkek katilimcilar
ise E1, E2 seklinde kodlanmistir. Arastirmada goriisiilen katilimcilarin bilgileri ve kimlikleri

arastirmada kodlama yontemi ile gizli tutulmus ve ikinci sahislarla paylasilmamustir.

Yar1 yapilandirilmis goriismelerde goriisiilen kisilere sorulacak sorularin gercevesi literatiir
taramasina dayandirilmistir. Bu kapsamda arastirma modeli kapsaminda yapilacak derinlemesine

goriismede ele alinan konular ve analizleri su sekildedir:

3. Bulgular
Aragtirma bulgulari, literatiir kapsaminda niteliksel, yar1 yapilandirilmis goriismelerin
motivasyonlar, egilimler, sosyal ve giindelik yasam, hayran olmak, YouTube izleyicilerinin izleme

aliskanliklar1 baglikli kategorizasyonlar altinda analiz edilmistir.

3.1. Motivasyonlar
Katilimeilar ile yapilan goriismelerde YouTube'da bulunma, video izleme, video c¢ekme
eylemlerinin ardindaki 6grenme, paylasma, eglenme, bos zaman etkinligi, etkilesim, zaman gegirme,

merak ve takip etme gibi motivasyonlara sahip olup olmadig lizerinde durulmustur.

Ozellikle bireysel takip motivasyonlarmi “eglence” ve “bos zaman etkinligi” olarak tanimlayan
katilimcilar, ancak YouTube'un eglenceli oldugu kadar yeni bir seyler 6grenmesini izlediklerini

belirtmislerdir.
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K2 (10) katilimcisi, genellikle YouTube'u “sikildigi zaman” izledigini belirtmistir. E1 (10),
katilimeisi YouTuber'larin davraniglarint sevdigini, ¢cok samimi buldugunu ve onlarla arkadas olmak
istedigini belirtmistir.

Diger katilimcilarin eglence motivasyonlarina ek olarak K4 (10) motivasyonunu, YouTube'un
“heyecan verici” olmasi olarak tanimlamistir. E4 (14), ise ozellikle bos zamanlarini gegirmek ve
huzursuz bir donemde, kendini daha iyi hissetmek ve sikintilarindan uzaklagsmak istedigi icin oyun

videolar1 izledigini belirtmistir.

Katilimcilarin farkli ilgi alanlar1 YouTube kanal secimlerinde ve tercihlerinde etkin rol
oynamaktadir. Katilimcilara gore bir kanalin kendilerine itici veya g¢ekici gelmesinin temel sebepleri
arasinda; kanalin ilging, yenilikei, eglenceli ve 6gretici olmasi yer almaktadir. Kisisel olarak ¢evreye
duyarli bir katilimci, YouTuber'larin ¢op atmamasi gerektigini diisiiniirken, ¢cogu katilimer videolardaki

kiifiirlerin itici ve gereksiz oldugunu belirtmislerdir.

Ote yandan tiksindirici igerikleri “cocuksu” bulduklar i¢in izlemediklerini belirten katilimcilar,

YouTuber'in ¢ocuksu davraniglarini samimiyetsiz ve tahammiil edilemez olarak ifade etmislerdir.
3.2. Egilimler

Bu baglikta YouTube igeriklerinin 6zellikle YouTuber videolarinin izleyici tizerinde etkisinin
olup olmadigi, izleyicinin YouTube ortaminda {iiretici olma egiliminde olup olmadigi, izleme

aliskanliklar1 ve izleyicilerin YouTuber'in 6neri ve tavsiyelerine uyup uymadigi analiz edilmistir.

K1 (10), YouTuber'n tavsiyelerinden etkilenip etkilenmedigi sorusuna, izledigi dans video
kanallarindan 6rnekler vererek, videolar1 ¢ok begendigi i¢in jimnastik sporuna izledigi dans videolar:

vesilesi ile bagladigini ifade etmistir.

Bazi katilimcilar Onerilen trtinleri 6nce YouTuber'lar kullanirsa satin alabileceklerini
belirtirken, E1 (10) videolarda onerilen her seyle ilgilendigini ve “hemen satin almak” istedigini

belirtmistir.

Bazi katilimcilar YouTuber'larin bir ajans altinda calismasin1 desteklerken, digerleri
YouTuber'larin bagimsiz ¢alismasini desteklediklerini belirtmislerdir. Bir ajans veya yonetici ile ¢alisan
YouTuber'lar1 destekleyenler, YouTuber'larin bu sekilde daha fazla kisiye ulasabilecegini, ¢ekim
tekniklerinin ve kameralarinin gelisecegini ve daha “kaliteli” videolarmm ortaya c¢ikabilecegini

belirtmiglerdir.

Ote yandan bagimsiz YouTuber'lar1 destekleyenler, ajanslarla calisan YouTuber'larin
“ajanslarn istedigi videolar1 ¢ekmek zorunda kalabilecegini” ¢iinkii YouTuber'larin videolarinin
ajanslar tarafindan ele gegirilecegini belirtmiglerdir. Bu katilimcilar, tarafindan profesyonellik

YouTuber'larin 6zgiirliigiinii kisitlayan bir faktor olarak goriilmiistiir.
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Yine de katilimcilarin YouTuber olmay1 bir meslek olarak gordiikleri sonucuna varilsa da elde
edilen maddi miktarin nasil kazanildigi noktasinda katilimcilar arasinda bir fikir birligi
bulunmamaktadir. Baz1 katilimcilar, YouTuber'larin maddi olarak “zengin” bir hayatlar1 oldugunu ve
videolarda goriildiigii gibi standart bir hayatlar1 olmadigim ifade etmistir. Ote yandan bazi katilimcilar
kendi hayatlar1 ve YouTuber'larin hayatlari ile benzerlikler oldugunu ve kendilerinin de “normal” bir

hayatlar1 oldugunu ifade etmis, normalligi bir nevi samimiyet olarak degerlendirmislerdir.

Samimiyet, katilimcilar tarafindan bircok yerde vurgulanan bir kavramdir. YouTube geng
izleyicileri arasinda samimiyetin en O6nemli unsurlarindan birinin ise tutarliik oldugu sonucuna

varilmastir.
Bu noktada ES5 (13) fikrini s6yle agiklamaktadir:

"... videolar1 gercek hayatlarindan farkli ¢ilinkii BelgoTiirk lakapl kisi kopeginin kaybolmasina
iiziilse de videosunda giiliiyordu. Képegim kaybolsaydi ¢ekim yapamazdim. Uziildiigiim igin
bir video ¢eker ve neden video ¢ekemedigimi sosyal medya hesaplarimdan agiklardim. Enes
Batur'un da sik sik yalan sdyledigini goriiyorum ve bir videolarindan birinde arabasini sattigini

sOylerken arabasini diger videolarinda gorebiliyoruz..."
E1 (10) ise duyarlilig1 ve samimiyeti su sdzlerle ifade etmistir:

"...Mesela Orkun Isitmak engellilerle video ¢ekince bdyle duyarli insanlar oldugu i¢in ¢cok mutlu
oluyorum. Onlari ¢ok samimi buluyorum. Ayni zamanda abone sayisinin artmasi, hayatlarini

paylasacak daha fazla insan, bir arkadas topluluguna sahip olmak gibi...”

Burada da kullanicilarin hassasiyeti ve dikkati 6n plana ¢ikmistir. Kullanicilar, kisisel olarak

duyarli olduklari seyler konusunda daha elestireldir.

Katilimcilardan bazilarina gére YouTuber'lar videolar: zamaninda paylasma, video diizenleme
ve 6zellikle kotii yorumlarla ugrasma gibi durumlardan dolayi stresli hayatlar yasamaktadir. izleyicilerin
kendi tiretiiketici (prosumer) siireclerine ve deneyimlerine de odaklanan arastirmada kendi kanalina
sahip olmak isteyen katilmcilar, "Nasil bir kanalimiz olurdu?" sorusuna, en sevdikleri
YouTuber'larinkine benzer vlog veya “komik” videolar iceren kanallara sahip olmak istediklerini
belirtmislerdir. Ayrica “bilgilendirici” videolar c¢ekeceklerine dikkat ¢ekmislerdir. Ayni1 zamanda
katilmeilar “kendini tanitmanin” ¢ok Onemli oldugunu belirtmislerdir. Bu sekilde izleyicilerin
kendilerine “baglanma” olasiligin1 da daha yiiksek gormektedirler. Birgok erkek katilimer 6zellikle
“oyun” videolarin1 paylasacaklarini belirtirken, bazilar1 Enes Batur ve Berkcan Giiven gibi vilog
videolar1 da c¢ekebileceklerini belirtmistir. Sadece oyun videolarmi paylagacaklarimi belirten
katilimeilar, bunun sebebini hayatlarinda “ilging” bir sey olmamasiyla agiklamislardir. Ote yandan kendi
kanallarinda “yiizleri gdriinmez bir sekilde” video ¢ekmek isteyen katilimcilar da olmustur. Yiiziinii

gostermeden video ¢ekmek isteyen katilimcilar, sadece ellerini gostermenin yeterli oldugunu
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belirtmiglerdir. Neden bu ydnde bir tercihleri oldugu sorusuna ise ebeveynlerinin bundan

hoslanmayacaklarini ancak olumlu anlamda gizliligin izleyicilerde merak yaratacagini belirtmislerdir.
K2 (10) gizlilik ve merak yaratma kavramlarini su sekilde tanimlamistir:

"...Youtube kanalim olsa, kesinlikle yliziimii gostermezdim, kameray1 hep ters yone gevirirdim.
Kameramin kalitesi ve editlerim iyi olunca abonelerim artardi ama ¢ok aboneye sahip olunca
izleyicilerim yiizimii gostereyim diye 1srar ederlerdi. 1 milyon aboneye ulaginca yiiziimii

gosterirdim ama ne yazik ki herkes yiiziime ve i¢indekilere asina olurdu...”

Kullanimlar1 ile ilgili olarak ebeveynleri tarafindan kisitlandiklarini belirten katilimeilar,
“Keske ailem izin verse” ifadesiyle bu duruma {iziildiiklerini ifade etmislerdir. Kanala sahip olmak
istemeyen katilimcilar genel olarak kotii yorumlarin iistesinden gelemeyeceklerini diisiinmektedir. Bu
noktada kullanicilarin, YouTuber'lara birakilan kotii yorumlarin benzerinin ayni seyin kendilerine de

olmasindan korktuklari ve genellikle sosyal bir baski yarattig1 sonucuna varilmaistir.

Ozetle katilimcilar YouTube kanallarmi sevdikleri kisilere gore sekillendirdikleri ortaya
¢ikmistir. Bir YouTube kanalina sahip olma fikrinden uzak olan katilimcilarin ise, toplumsal baskidan

¢ekindikleri ve akranlarinin fikirlerinin etkisinde kaldiklar1 sonucuna varilmaisgtir.
3.3. Sosyal ve Giinliik Yasam

Burada tartigilacak konular, katilimcilarin sosyal ve aktif yasamlarinda YouTube ve
YouTuber'in rolii olup olmadigi, arkadas ortaminda bahsi gegen videolarin nasil bir sohbet ortami
yarattig1, videolarin bireylerin, birbirine yakinlasmak ve sohbet etmek i¢in kullanilip kullanilmadigi

iizerine sekillenmistir.
E6 (10), "YouTube hayatinizda olmazsa ne olur?" sorusuna su sekilde yanit vermistir:

"..bu gercekten cok kotii olurdu. Ciinkii o zaman film izlemeyiz, sarki dinleyemeyiz.

Eglencemiz yok olurdu ve YouTuber'lar1 da goéremeyiz..."

Birgogu icin YouTube, yalnizca YouTube videolarinin izlendigi bir platform degildir.
Katilimcilarin ¢ogu televizyonda izledikleri dizinin boliimlerini YouTube'da izlemekte, miizik
dinlemekte ve ilgi alanlarina gore farkli videolar izlemektedir. Bu baglamda YouTube'un izleyiciler igin

birden fazla 6zelligi oldugu soylenebilir.

Bir¢ok katilimci, yeni insanlarla konusurken YouTube'un 6nemli oldugunu dile getirmistir.
Ayrica sevdikleri kisilerle ayn1 YouTuber"1 begendiklerinde mutlu olduklarini ve kendilerini daha yakin

hissettiklerini ifade etmislerdir.
E1 (10) sosyal iligkilerinde YouTube’un yerini su sekilde ifade etmistir:

"...arkadaglarimla videolarin 6nemli anlarin1 konusuyoruz Arkadaglarim hep beni arayip

videolardan bahsetmek icin ¢agirtyorlar, ¢iinkii hepsini biliyorum... "
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E3 (11) katihmeist ise konu ile ilgili goriiglerini su sekilde ifade etmistir:

“...0kulda pek fazla insanla konusmuyorum ama YouTuber'larin arkadaglariyla olan iliskilerini
izlemeyi seviyorum. Mutlu olduklarinda seviniyorum. Mesela Berkcan Giiven'in arkadasliklar

cok iyi. Bana kendimi onlarla egleniyormusum gibi hissettiriyor...”

Katilimcilar YouTube'daki videolar1 takip edemedikleri zaman kendilerini kotii hissettiklerini,

arkadaslariyla sohbet ederken zorlandiklarini ifade etmislerdir.
E5 (13):

"...sik sik karsilastigim bir durum, internet baglantim kisitliyken arkadaslarimin bahsettigi
trendlerden bahsedemiyorum ve arkadaslarimdan isteksizce uzaklasiyorum. Videoyu izliyorum

sonra ama hemen baska bir trend baghyor..."

Katilimeilar YouTube'dan video izlemeyi okulda arkadaslariyla birlikte yaptiklart bir etkinlik
olarak gormekle birlikte evde tek baslarina videolar: izledikleri ve sonrasinda arkadaslariyla

deneyimlerini paylagtiklarii "eglenceli" ve "Ggretici" bir etkinlik olarak gérmektedirler.
3.4.Hayran Olmak

Bu kisimda katilimeilarin kendilerine ait bir “hayran” tanimina sahip olup olmadiklari, hayran
kavramini nasil tanimladiklari, etkinliklere gidip gitmedikleri, bir miizik grubuna, bir oyuncuya veya bir
futbolcuya kars1 hissettikleri ile bir YouTuber'a kars1 hissettikleri arasinda fark olup olmadig tizerinde

durulmustur.
E4 (14), Hissettigi hayranligi ifade ederken su ctimleleri kullanmisgtir:

"... Cantug'la tamigmak i¢in biiylik bir istek duyuyorum. Etkinliklere gidemedigime ¢ok
iiziilliyorum. Ona siirekli yaziyorum ama o kadar mesguller ki mesajlarina bakamiyorlar ama
iyi ki varlar! YouTuber bulusmalar1 ve aktiviteler cok kalabalik, bu yiizden bir gece dnce
aktivitenin oldugu yere kamp yapmay bile disiindiim..."

K1 (10) ise hayranlig1 su sekilde ifade etmistir:

"...hayran olmak 0Oyle bir sey ki...keske onlarin yerinde olsaydim. Her videolarini izledigimde

keske yanimda olsalar ve birlikte fotograf ¢cekebilsem diye diistiniiyorum...”

Katilimcilarin gogu “hayranlik” kelimesine her kosulda olumlu yaklagsmistir. Bir¢cok katilimciya
gore, birine hayran olmak mutluluk veren bir sey olarak tanimlanmigtir. “Olumlu” kavram altinda yer
alan etkilesim ve rahatlama kavramlar1 da dikkat ¢cekmektedir. Katilimcilar, YouTuber'larla etkilesimin

hayran olmanin yaninda mutluluk da getirdigini de belirtmistir.
Katilimeilarin ¢ogu, kendilerini dogal bulduklar1 YouTuber'lara daha yakin hissetmektedir.

K4 (10) ise kendi deneyimini su sekilde ifade etmistir:
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"... hayran olmak, birini sevmek ¢ok giizel bir sey. Ciinkii kendini bir gruba ait hissediyorsun,

hatta YouTuber gibi hissediyorsun..."

ES5 (13) hayranligin kendisi ile kurdugu iliskiyi su sekilde agiklamistir:

. Onlardan c¢ok etkileniyorum ¢iinkii onlar gibi olmak istiyorum, onlara hayranim.
Davranislari beni etkiliyor ¢iinkii onlar1 ¢ok seviyorum. Onlar gibi davrandigimda kendimi her
zaman degistirebiliyorum. Bagka biri gibi davrandigimda davranislar1 bana gegiyor ve bu

degisebiliyor. Yarin bagka biri olabilirim..."

Hayran olma baglaminda, katilimcilara YouTuber'larin 6zel hayatlarini merak edip etmedikleri
soruldugunda ise, bazilar1 YouTuber'larin evleri de dahil olmak iizere hayatlarina dair neredeyse her
seyi YouTube’da gordiikleri i¢in bdyle bir meraklar1 olmadigi yamtini vermistir. Ote yandan bazi
katilimcilar 6zel hayatlarinda neler olup bittigini, nasil olmalar gerektigini ve nasil basarili olduklarini

merak ettiklerini dile getirmislerdir.
K6 (12) gortislerini su sekilde ifade etmistir:

"...Mesela TV iinliileri dergiler tarafindan takip ediliyor ama biz YouTuber'lan takip ediyoruz.
Acaba benim gibi giinlerini gegiriyorlar m1 diye merak ediyorum. Bu ylizden sadece

YouTube'da degil Instagram'da da takip ediyorum..."

Katilimcinin bu ifadesi ¢ok 6nemlidir ¢linkii katilimei, YouTube tinlileri ile TV finliileri
arasindaki farka dikkat ¢ekmistir. Ayrica katilimcinin kendisini “biz” olarak tanimlamasi, YouTuber

hayranlar1 arasinda bir bag oldugunu gostermektedir.
K5 (11)’e gore:

"...Televizyonda kendileri degiller yani oyunculuk yapiyorlar ama YouTuber'lar kendi

hayatlarin1 gosteriyorlar. Televizyondaki {inliiler kendileri olsalar daha iyi olabilirdi...”
K1(10), futbol hayranligi ile YouTuber hayranligini kiyaslayip, kendini su sekilde ifade etmistir:

"... Bir futbolcuya ne kadar yakin olabilirsiniz? Futbolcular size gelip "Merhaba arkadaglar"

demezler..."

Bu baglamda katilimcilarin sdylemlere dikkat ettikleri goriilmektedir. YouTube'daki samimi

sOylem ve “arkadas” kelimesi katilimcilar etkilemektedir.

Az sayida katilimei, YouTuber ile TV {iinlisii arasinda fark olmadigini belirtmistir. Bu

katilimcilardan biri olan K3'lin (13) ifadesi asagidaki gibidir:
"...TV izlemekle video izlemek arasinda bence fark yok, TV'deki insanlar da 6zeldir...”

Katilimeilarin ¢ogu paylasim yapma, yorum yapma ya da etkinliklerine gitme gibi eylemlerle

YouTuber'lara ulagsmaya calistiklarini belirtmislerdir.
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K6 (12) konu ile ilgili s6yle sOylemektedir:

"...Tabii ki ulagsmaya calistim, Instagram'dan mesaj attim, hatta baz1 cevaplar aldim. Aktivite

olsa giderdim ama ailem izin vermezdi..."

Bu ornekte oldugu gibi, dijital medya kullaniminda ve g¢ocuklarin etkinliklerinde ebeveyn
kontrolii 6n plandadir. Ebeveyn kontroliiniin de c¢ocuklarin istekleri yonlendirmede 6nemli bir rol

oynadig1 sonucuna varilmstir.
YouTuber’lara ulasma kavramu ile ilgili diger katilimcilarin goriisleri su sekildedir:
E6 (10)

"...Onlara ulagmaya calistyorum, etkinliklere gidiyorum, etkinliklerden arkadas edinmeye

calistyorum. Ciinkii benim gibi ¢ok insan var...”
E4 (14):

"...Cantug (kendisinden "kardes" olarak bahsederek) benim ailem gibidir, onu seven insanlar

severim ve onlarla kendimi daha iyi hissederim..."

Genel olarak, katilimcilar kendilerini 6zel olarak bir hayran grubuna ait hissetmedikleri ancak
kendileriyle ayn1 YouTuber'r seven biriyle tanigmaktan keyif aldiklarini dile getirmiglerdir. Katilimcilar
icin tercih ettikleri kanallarin eglence ve 6gretme 6zelliklerinin yani sira 6zgtinliik de oldukg¢a 6nemlidir.
Igerigin benzersiz olmast ilgi ¢ekici kilmakta ve katilimcilarin ifadesiyle “daha énce hig yapilmamus bir

seyi yapan” YouTuber'larin daha yaratici oldugu yoniinde bir fikir birligi olusmustur.
3.5. YouTube izleyicilerinin izleme Aliskanhklari

Bu boliimde katilimeilarin televizyon izleme ile YouTube'da izleme pratigi arasindaki farklar,

hangi tiir videolarin basaril1 veya basarisiz sayildig1 ve video izleme aliskanliklari tartigilmigtir.
E6 (10) diisiincelerini su sekilde ifade etmistir:

"... YouTube'da bir kare var ve ben bu kareyi seviyorum. Yapmak istedigim her seyi orada

gorebilirim ama televizyonda dyle bir sey yok..."

Aragtirma literatiiriinde belirtildigi gibi, YouTube'un arayiizii, kullanicilarin YouTube'u TV'ye
kiyasla daha etkilesimli kullanmasini saglar. Ayrica katilimcinin ifade ettigi “kare” kelimesi oldukca
onemlidir. Kullanicilar sadece omuzlarmin ve yiizlerinin goriindiigii videolar, izleyiciye direkt hitap

etme Ozelligi tasimaktadir.

Katilimcilara gore YouTube ve TV arasinda reklam politikasi, eszamansizlik ve kullanicinin

kontrolii de yer almaktadir. Konu ile ilgi E4 (14) fikirlerini su sekilde ifade etmistir:
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"...YouTube'da reklam siiresi 5 saniye ve hemen gecebilirsiniz. Beklemeyi sevmiyorum.
Ilerlemek ve geri almak cok ©Onemli. Cantug'un tim videolarmi izliyorum ama reklamlari

izlemiyorum...”

Katilimcilarin ¢ogu TV izlemek yerine YouTube'da video izlemeyi tercih ettigini, ancak TV
izlemekten de keyif aldiklarini belirtmislerdir. Genelde ebeveynleriyle birlikte TV izleyen katilimcilar

icin YouTube genelde yalnizken tercih edilen bir ortam olmustur.
4. Tartisma ve Oneriler

Aragtirmadaki katilimcilar, YouTube’ u yeni bir seyler 6grenmenin eglenceli bir yolu olarak
gormesi ayn1 zamanda katilimeilarin ¢ogu i¢in YouTube, zihinlerini bosaltmanin bir yolu olarak ifade
edilmesi katilimcilar igin YouTube’u vazgecilmez bir unsur haline getirmektedir. Katilimcilarin
videolardaki samimiyet arayisi ve yenilikgi olunmasina verdikleri deger dijital igeriklerinden
beklentilerini 6zetler niteliktedir. Buradan hareketle igerik iireticileri ya da ¢ocuklar i¢in igerikleri regiile
eden yapilarin yenilik¢ilik ve samimiyet unsurlarina ayrica énem gostermesi gerektigi dnerilmektedir.
Dikkat ¢ekilmesi gerekilen bir diger nokta katilimcilarin tercihlerinin kendi istek ve arzularina gore
sekillenmesi dolayisiyla secici birer izleyici olmalaridir. Ote yandan algoritmalar begenilerin
algoritmalar ile sekillenebildigi glinlimiizde ¢ocuk ve geng izleyicilerin kendileri i¢in faydali i¢erikler
bulmasi ya da igerikleri liretme asamasinda dogru tercihler yapmasi ebeveyn ve ¢ocuk is birligi iginde
ve dijital okuryazarlik becerileri ile miimkiin olmaktadir. Bu agidan, biitiinsel bir dijital okuryazarlik
egitimi benimsenmesi Onerilmektedir. Katilimcilar, kendilerini ifade ettikleri bir alan olarak
YouTube’da goriiniir olmay1 arzulasalar da akran baskisi ve olumsuz geri doniislerden c¢ekinmeleri
toplumsal baskinin kiiciik yaslardan itibaren dijital ortamda da yeserdigini diislindiirmektedir. Bu
baglamda yeniden dijital medya okuryazarliginin yani sira aile ici iletisim ve medya kullaniminin
olumlu/olumsuz etkilerinin degerlendirilmesi, dijital medyanin ve YouTube’un avantajlarindan
faydalanilmasi dnerilmekte, cocuklarin ilerde iyi birer dijital okuryazar olma yoniindeki saglikli bir adim
olarak degerlendirilmektedir. Ayn1 zamanda arastirmada ortaya ¢ikan ebeveyn denetiminin kisitlayici
ve yargilayict olmaktan ¢ok yonlendirici olmasi da arastirmanin 6nemli 6nerilerindendir. Katilimeilarin
hoslanmadiklar1 ya da g¢ekici bulmadiklari videolar1 "¢ocuksu" bulmalar1 kiigiik yaslarda dijital medya
kullanimi arttik¢a, cocuklar kendilerinden kiiciik ¢ocuklarin videolarini izleyebilmeleri ve bunun
sonucunda bir ¢ocuk YouTube ortaminda kendini diger g¢ocuklardan farkli ve olgun olarak
konumlandirabilmelerinden ileri geldigi diislincesi tartismaya acilmistir. Burada da yeniden, ¢ocuklarin

ben ve oteki iligkisini dijital medya tizerinden kurgulamalarindaki etkiler agiga ¢ikmuistir.

Etkilesime acik olmak, yargilandigimi hissetmemek, tutarlilik ve samimiyet bir YouTube
kanalindan beklenen en 6nemli 6zelliklerdir ve aksi yondeki tutumlari igeren kanallar samimiyetsiz
olarak nitelendirilmektedir. Bahsedilen olumlu 6zelliklere sahip kanal igerik iireticilerine hayranlik

egilimin gelismesi yiiksek bir ihtimal olarak degerlendirilmistir.
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5. Sonug¢

Arastirmada katilimeilarin YouTube’u eglenceli ve 0gretici bulmalarinin yam sira bir diger
onemli bulgu ise katilimcilarin YouTuber'larin sundugu veya YouTuber'larda gordiikleri iiriinleri satin
almak istemeleridir. Katilimeilarin dikkatli, tutarlilik arayan ve samimi videolara ilgi duyan, samimi
bulduklar kisilerin onerilerini takip eden aktif izleyiciler ve lireticiler olduklar ortaya ¢ikmis ve bu
stirecin saglikl bir sekilde ilerleyebilmesi i¢in dijital medya okuryazarligina ihtiyacin arttig1 sonucuna

varilmistir.

Katilimeilarin bireysel olarak kanal agmaya yonelik olumlu tutumlari, i¢inde bulunduklart
ortamin bir yansimasi olarak goriilmektedir. Dijital ortamda katilimcilar kanal agmanin 6tesinde,
kendini ifade etmenin giiniimiizde ¢cok onemli bir kisilik unsuru oldugunu diisiinmektedir. Kanal
acmaktan cekinenlerin asil endisesi ise; izleyicilerin yapacagi kotii yorumlara maruz kalmaktir. Ayni
zamanda katilimcilarin kanal fikirleri de olduke¢a dikkat ¢ekicidir. Katilimcilarin bir kismi, “izleyicileri”
tarafindan 1srar edilirse yiizlerini gostereceklerini sdylemeleri, mahremiyet, merak ve ebeveyn kontrolii
unsurlarinin 6ne ¢iktigr sonucuna varilmistir. Katilimeilarim bu deneyimi zihinlerinde dongiisel bir
siirece yaymalar1 dikkat ¢ekicidir. Bir diger bulgu ise ebeveyn sinirlamasinin ¢ocuklarin hayatlarinda
aktif etkisinin olmasidir. Ebeveyn medyatizasyonu son yillarda iletisim ¢alismalarinda da kendisine

onemli bir yer edinen bir arastirma alanidir.

Aragtirmada tartisilan bir diger konu ise YouTuber'larla kurulan iligkinin tanimidir. Samimi,
samimiyetsiz, tutarli, dogal gibi kavramlarin yani sira arastirmanin en Onemli unsurlarindan biri
cocuksuluk kavramidir. Bu kavram, giiniimiizde giindelik hayatin dijital bir uzantisinda ben ve 6teki

iligkisinin yeniden tanimlanmasi olarak degerlendirilmistir.

Aragtirma, YouTube'un ¢ocuklarin giinliik ve sosyal yasamlarinin 6nemli bir pargasi oldugunu
ortaya koymustur. YouTube, sosyallesmek i¢in 6nemli bir aragtir ve YouTuber videolar: “arkadaslik”
kavraminin olusmasinda aktif rol oynamaktadir. Diger bir konu ise sosyal ortamda YouTube videolarin
takip edemedikleri zaman sosyal gruplardan diglanma ihtimallerinin artmasidir. Bu noktada videolar

izleme ve takip etmeye yonelik bir akran etkisi mevcuttur.

Aragtirmada “hayran olma” kavramina iligkin olarak ortaya ¢ikan ilk sonug, higbir katilimecinin
hayran olma kavramina olumsuz bakmadigi olmustur. Hayran olmak, birini rol model olarak gérmek, o
kisiyle tanigsmaktan heyecan duymak, ona ulagsmaya caligsmak, birine yakin hissetmek, arkadas olmak
olarak tamimlanmaktadir. Hatta bazi kullanicilar tarafindan YouTuber’lar “aile” veya “kardes” gibi
kelimelerle iligkilendirilmistir. Katilimeilarin kendilerini YouTuber'lara daha yakin hissetmesinin

nedenlerinden biri de vlog videolarinin ev ortaminda ¢ekilmesi ve sdylem farkliligidir.

Sonug olarak YouTube, geng izleyicilerin kendilerini ifade ettikleri, yeni bir hayran olusumunun
medyasi, aktif bir silire¢ ve TUretliketici olmanin tanimin tekrar yapildigi bir platform olarak

degerlendirilmistir.
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