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Bu ¢alismada 1970°1i yillarda anaakim televizyon yayinlarina yonelik gelistirilen
Aragtirma Makalesi aktif izleyici tezinin sosyal medya ortamlarindan biri olan Instagram’daki igerik

Research Article iretimine uygulanip uygulanamayacagi tartistlmigtir. Kiiltiirel Caligmalar
Kuraminin bakig agisina gore izleyicinin kendi medya igerigini iiretmesinin

giiniimiizde ne derece gergeklesebildigi olgusu ortaya konularak Instagram’da
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ordinari bireylerin igerik tiretimlerinin dikkate alinmasidir. Yapilan nitel igerik

ORCID analizlerinin bulgusunda igerik tireticilerinin eglence agirlikli alternatif bir popiiler
0000-0002-9069-7387 kiiltiir olusturduklari goriilmiistiir. Calismanin 6nemli bulgularindan bir digeri ise
rutin pratiklerdeki bireylerin teknolojinin sundugu imkénlar1 da kullanarak birer

aktif izleyici ve aym zamanda iireticiye doniistii§ii ancak bunun hegemonik

Basvuru Tarihi / Received okuma pratigi olarak ifade edilebilecegidir. Popiiler Kkiiltiir mecrasi olarak
23.04.2022 degerlendirilebilecek olan sosyal aglarin John Fiske’in de ifade ettigi gibi
Kabul Tarihi / Accepted doniistlirlicii ve degisime ugratici bir yoniiniin bulundugu ancak egemen kiiltiiriin
01.09.2022 etkisinden de kurtulamadigi varsayimim teyit eden bulgulara ulagilmistir,

Ozellikle kendi iirettikleri igeriklere iinlii kisilerin ve egemen popiiler kiiltiir
temsillerinin sesinin veya gorintiisiiniin eklendigi ve bu baglamda anaakim
medya tarafindan {retilen Stereotiplerin etkisinde kaldiklari goriilmiistiir.
Calisgmanin sonucunda igerik iiretimi baglaminda aktif olan kullanicilarin birer
influencer yapisinda olup kiiltiirel anlamda 6zerk bir alan olusturmaya aday
olduklar1 ancak bunu gerceklestirecek kiiltiirel sermayeden yoksun bulunduklar

tezi geligtirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, influencer, aktif izleyici, popiiler Kkiiltiir,
algoritma.
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IN THE CONTEXT OF SOCIAL MEDIA, THE USER'S ACTIVITY PROBLEMATIC:
CULTURAL ANALYSIS OF CONTENT PRODUCTION ON INSTAGRAM
ABSTRACT

In this study, it is discussed whether the thesis of active audience developed for mainstream television broadcasts
in the 1970s can be applied to the production of content on Instagram, one of the social media environments.
From the point of view of the Theory of Cultural Studies, the fact of the extent to which it is possible for the
viewer to produce their own media content today has been revealed and the content production of pro-costumers
on Instagram has been sampled. The interpretation of the findings was made by examining the shares of the
produced contents on the main stream page called discover or reels. The analysis is limited to shares such as
humor, sexuality, privacy, politics, religious, sectarian, ideology, family, children, animals and the environment
under the heading of entertainment. The important point of these categories is that the content production of
ordinary individuals is taken into account. In the conclusion of the qualitative content analysis, it was seen that
content producers created an alternative popular culture with a focus on entertainment. Another important finding
of the study is that individuals in routine practices become active viewers and producers at the same time using
the opportunities offered by technology, but this can be expressed as hegemonic reading practice. As stated by
John Fiske, social networks have a transformative and changing aspect that can be considered as a popular
cultural environment, but they are in the form of findings that confirm the assumption that it cannot be saved
from the dominant culture. In particular, it has been observed that the voice or image of famous people and
dominant popular culture representations have been added to the content they have produced themselves and that
they have been influenced by the stereotypes produced by mainstream media in this context. As a result of the
study, the thesis has been developed that users who are active in the context of content production are in the form
of Influencers and they are candidates to create a culturally autonomous area, but they lack the cultural capital to

realize this.
Keywords: Instagram, Influencer, Active audience, Popular culture, Algorithm.
GiRiS

Bireyin televizyon izlediginde kendini sosyal hissetmesi (Lefebvre, 2010:
86), geg¢mis yillarda aktif ve edilgen izleyici baglaminda olduk¢a yogun tartigilmig
bir konudur. Giliniimiizde benzer bir olgu ise sosyal medya kullanicilar1 agisindan
degerlendirmeye almmaktadir. Onemli bir kavram olan kendi gereksinimlerine
uygun medya igerigi iireten kullanicit olgusu sosyal medyanin giinliik hayatin bir
parcasi haline gelmesiyle birlikte daha da onem kazinmistir. Kuramsal anlamda
kullanici, gecmiste kiiltiir ve bazen onun yerine ikame edilen ideolojiyle birlikte

temsiller ve bilgiden olusan karisimin basit bir alimlayicisi olarak ifade edilmistir.
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Bu varsayimlarin bazilarina gore kiiltiir endiistrisi topluma yonelik 6zgiil iiriinler
tireterek kullanicinin hakki ve gereksinimi oldugu iddia edilen metalar1 temin eder.
Fakat bu sektdriin iriinleri artik meta goriiniimiinde olmayip sadece kullanima
yonelik basli basina deger tasiyan nesneler goriiniimiindedir. Bu baglamda her ¢esit
enformasyon da boylesi bir 6zellige sahiptir. Enformasyon da meta diinyasindaki

yerini tamamlarken kullanim pratigi ve kullanicilar da bu siiregte mistifiye olur

(Adorno, 2011: 115; Lefebvre, 2010: 88).

Bu caligma sosyal medya 6zgiiliinde kiiltiir kuraminin argiimanlart ve popiiler
kiiltiir baglaminda kullanicilarin Instagram pratiklerinin analizini temel almaktadir.
Kullanicilarin medyasi olarak tanimi yapilan sosyal medyanin dominant kiiltiire
karsit m1 yoksa kosut mu oldugu sorunsali iizerinde durulmustur. Bu baglamda
Instagram’daki reels paylasimlarinin kiiltiir kurami ve popiiler kiiltiir pratikleri
cercevesinde incelemesi yapilmistir. Ozellikle kiiltiir endiistrisi, kitle kiiltiirii ve pop
kiiltir yaklagimlarinin kuramsal varsayimiyla hareket edilen analizde, Kiiltiirel
Calismalar Ekoliiniin aktif izleyici tezinin sosyal medya platformlarinda ne derece
gerceklesebildigi sorunsali lizerinde durulmustur. Kullanicilarin belirli siirhiliklar
dahilinde icerik {trettigi, duygu ve diislincelerini paylastigi sosyal medya aglari
ozilinde bireylere goreceli olarak 6zerlik ve dzgiirliik ortam1 sunmaktadir. Bu yoniiyle
ordinari bireylerin aktif izleyici ve medya igerik iireticisi olarak ifade edilmesi
miimkiindiir. Ancak kullanicilart sinirlayan yasal diizenlemelerin yani sira dominant
medya kiltiiriiniin iki ana unsuru televizyon ve sinema yapimlarindan derledikleri
iceriklerden olusan paylagsmalarin yapilmasi bireylerin 6zgiin igerik dretimini
manipiile edici bir rol oynamaktadir. Her ne kadar cesitli baglamlara oturtulsa ve
pastis olarak degisime ugratilsa da s6z konusu igerik tiretimlerinin anaakimim domine
ettigi baglamlarin disina ¢ikamadigi ve bu yoniiyle de popiiler kiiltiir iiretimine katki
sundugu dikkati cekmektedir. Ote yandan sosyal medyadaki bu paylasim 6zellikleri
halk kiiltiiriiniin yerel, spontane, paylasimsal, toplumsal, gayri ticari, kusaklar arasi
biitiinlik saglayan, temsil eden ve birlestirici 6zellikleriyle karigtirllmamalidir. Bu
platformlar1 domine eden igerik ¢esitleri oldukga bireysel ve postmodern anlamda
pop kiiltiir karakterindedir (Giingér, 2013: 376).
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Calismanin odak noktasin1 eglence temali paylasimlar olusturmaktadir.
Postmodern yasam pratiklerinin sosyal medya platformlar:1 {izerinden ifsa ve insa
edilmesi olarak goriilen bu siirecin kullanict medyasi baglaminda bireylere ne kadar
Ozglir ve 0zglin igerik iiretim imkani sagladig1 eglence temali paylasimlarin analizi
yapilarak gerceklestirilmistir. Bu yoniiyle ¢alismaya dahil edilen igerikler kisa ve
anlik ¢ekim olarak bilinen snapshot formatli videolar ve onlarin igerik
ozelliklerinden olusmaktadir. S6z konusu paylasimlarin karakteristik 6zellikleri
ordinari bireyler tarafindan ¢ogunlukla eglence amagl tiretilmesidir. Bunun yani sira
Instagram kesfetine paylasilan videolarin 6nemli bir kismi TikTok’tan transfer
edilmektedir. Bu paylasim sitelerinin kullanicilara sundugu en dikkat c¢ekici
uygulama, popiiler miizik iiriinlerine dini bir 6nderin vaazini, sinema diinyasindan bir
filmin repligini ya da gorintiisiinii kendi igeriklerine ekleme sansi vermesidir.
Kullanicilar bu igerikleri kendi video goriintiilerini ekleyerek bir eglence kiiltiirii
olusturmakta ayni zamanda da bu yolla takip¢i ve begeni oranini artirarak maddi

gelir de elde etmektedirler.

Calismada izlemesi yapilan kisa video goriintiilerinin niteliksel icerik analizi
gerceklestirilmistir. Bu tiir ¢Oziimlemeler daha ¢ok betimsel, tasvir edici ve
tanimlayic1 ¢alismalar olarak ifade edilmektedir. Analiz birimi olarak eglence
secilmistir. Bu birim altinda eglenceye dahil edilen paylagim tiirleri ¢éziimlenerek
niceliksel veriler olusturulmustur. Fakat niceliksel veriler ¢alismanin istatistiki olarak
yorumlanmasindan daha ¢ok nitel verileri desteklemek adma olusturulmustur.
Bulgularin degerlendirilmesi izlenilen videolarin basta siiresi olmak iizere anaakimin
tirtinlerinin tekrari, bireysellik, toplumsal temsil, 6zgiinliik, anaakim dis1 olma ve
alternatif eglence kiiltiirii gibi alt kategoriler iizerinden yapilmistir. Buradaki amag
kullanicilarin igerik iretimindeki orijinallik ve 6zgiinliigliniin yan1 sira medyatik
anlamda alternatif bir eglence ortami olusturabilme oOrgiistiniin  varligini

belirlemektir.
1.Sosyal Medya ve izlerkitlenin Varsayilan Ozerkligi

Yeni medyanin giinlik hayata dahil olmasiyla birlikte ordinari bireylerin
medya kullanim siiregleri biiyiik oranda degisime ugramistir. Birgok insan giinliik

pratiklerinde zamanlarinin énemli bir kismini sosyal medyaya ayirmaktadir (Calisir,
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2015: 34-35). Bu c¢ergevede bir gosteri ve sunum alani olarak kabul edilebilecek
sosyal medyanin geleneksel medya ile kiyaslanmasi yapildiginda kolayligi, diisiik
maliyeti, 6zgiir ve yeniliklere agik yapisiyla bir¢ok sinirlamadan uzak oldugunu ifade
etmek miimkiindiir (Calisir ve Diker, 2020: 229). Anaakim medyanin hegemonik
igerik iretiminin disinda kalmak isteyen ve alternatif medya arayislar1 ig¢ine giren
izler kitlenin kendi istegine bagli olarak firettigi igerikler ozellikle sosyal medya
mecralarinda yogun bir sekilde ortaya konulmaktadir. Bu yoniiyle bireylerin kendi
medya igerik iiretim siireclerinde aktif oldugu ve sectigi, degistirdigi, doniisiime
ugratti1 ve yeniden iirettigi bir pratikten séz edilmektedir. Ozellikle sosyal medya
mecralarinda ana akig sayfalarinin her ne kadar diizensiz, rastgele ve karmasik da
olsa kullanicilarin tercihlerine gore sekillendigi bilinmektedir. Buna karsin
begenilen, yorum yapilan veya paylasilan igeriklerin benzerlerinin ana akista
sayfasinda algoritma temelli sayisallastirmaya ugramasi ve  kullaniciyi
yonlendirmesi, bireye O0zgli ve Ozerk bir medya ortammin varli§ina golge

distirmektedir.

Anaakimla karsilagtirildiginda sosyal aglarin, gérece 6zgiir ve dzerk bir ifade
ortami sunmasina karsin var olan geleneksel toplumsal baskilarin ve egemen kiiltiirel
anlayisin bu mecralarda da devam ettigi belirtilmektedir. Ozellikle toplumsal cinsiyet
ayrimi baglaminda sosyal medya kullanim ozellikleri incelendiginde bireyler benlik
ingas1 siirecinde bagimsiz hareket edememekte ve kendilerini kisitlanmis
hissetmektedirler. Bu siiregte bireyler aktif olarak igerik tiretip ve bunu bir kimlik
ingasina dontistirememekte ve var olan toplumsal dominant kiiltiir nedeniyle de
gercek anlamiyla bir temsil ortaya koyamamaktadirlar (Calisir ve Okur Cakict, 2015:
288). Sosyal aglar kullanici bireylerde bir yanilsama olarak 6zerklik sunuyor gibi
alg1 olustursa da esasinda s6z konusu medya ortami gerek begenilere uygun takip
oOnerileri gerekse {iretilen igeriklerin ¢ogunlukla anaakim sinema ve televizyon gibi
hegemonik iletisim araglarindan derlenmesi, belli klise sozlerin ve stereotiplerin
olusmasina neden olmakta ve arzu edilen Ozgiir/6zgiin igerik tretimi sinirh
kalmaktadir. Sosyal medya platformlarinin anaakim yapimlarindan ses ve goriintii
devsirerek ya da derlenerck onermesi izler kitlenin aktifliginden ziyade edilgenlige

yonlendirilmesidir. Bu yoniiyle tiretilen igeriklerin de birbirinin benzeri veya tekrari
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oldugu, yeniden iiretiminin ise 6zgiinliige 6nemli bir katki sunmadig1 ve daha ziyade

reyting amagli yapildig: belirtilmelidir.

Liberal siyasal sistemlerde anaakim medyanin yayincilik anlayisini giidiileyen
maddi gelir elde etme pratiginin bir benzeri olarak, sosyal medyadaki bireylerin de
tinlii olma isteklerinin yam sira igerik {iretimlerini parasal kazanca doniistiirmeyi
hedefledikleri gozlemlenmektedir. Belli oranlarin iistiinde takipgi kitlesine ulasmanin
ve her tiklanmanin maddi getirisi oldugunun farkinda olan igerik {ireticisi bireyler,
ortaya koyduklar1 medya {iriinliniin kalitesinin nasil oldugunu 6énemsemeden kisa ve
anlik paylagimlar yapmakta ve bundan hatir1 sayilir oranda gelir elde etmektedirler

(https://parakazanmarehberi.net/instagramdan-para-kazanma-yollari/).

Ote yandan dominant kiiltiiriin iceriklerine bagimli olsa da sosyal medya
kullanicilarinin igerik tretimlerinin belli bir noktaya kadar oOzerk ve alternatif
yoniiniin bulundugu varsayilmaktadir (Binark, 2007: 22). Popiiler kiiltiir analizinde
yirtik kot modasinin aslinda mevcut olan egemen anaakim kiiltiire kars1 durusun
simgesi haline gelmesine (Fiske, 2012: 75) benzer bir siirecin varligindan s6z etmek
ve bu baglamda sosyal medya igerik tiretiminin doniistiiriici yoniiniin dikkate
alinmasi gerektigi agiktir. Ancak her ne kadar bu 6zerk iiretim temelde anaakima
kars1 durus ya da bir siyrilmay: ifade etse de televizyondaki program akisinin
hegemonik bir okumaya tesvik ettigi varsayiminda oldugu gibi (Williams, 2003: 77),
sosyal medyanin da bu aliskanliklar1 tekrarladigi ve taklitgi pratiklere yol actigi
kaydedilmelidir.

Instagramin reels veya bilinen adiyla kesfete diisen iceriklerinin de esasinda
kendine 0zgii ve popiiler olan bir anaakimlagma potansiyeli tasidig1 iddia edilebilir.
Fakat bu anaakimlagsma sosyal medyanin dominant kiiltiiriin bir uzantisi olarak 6zgiin
olmayan, giindelik hayatin rutin pratiklerinin tekrar1 ve buradan tiretilmeye ¢alisilan
mubhalif ve alternatif bir 6zelligi de bulunmayan, fundamentalideden uzak, Michel De
Certaue’nun vurguladigi gibi vur kag taktileri {ireten bir hiiviyettedir. Bireylerin
giinlik hayat pratiklerinde egemen ve baskin olana karsi yemek yemekten, kitap
okumaya, televizyon seyretmekten ofiste ¢alismaya kadar mevcut konjonktiirii tehdit
etmeyen ancak Oziinde onu da c¢ok benimsemedigini aciga vuran pratikler

bulunmaktadir. Pek taninmayan bu fiireticiler ayn1 zamanda tiiketici olarak belli bir
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anlam tasiyan uygulamalariyla kaotik ve diizensiz goziiken oysa onlarin giinliik jest
ve hareketlerini yansitan, gezintilerini ve gidis gelislerini ortaya koyan bir yapidadir.
Bu pratikler var olan ¢izgilere aykiri izleklere benzer birtakim izler birakirlar. iginde
bulunduklart ve belli bir uygulama teknigiyle insa edilmis, yaziya dokiilmiis ve
cesitli islevler yiiklenmis bu uzamda tiiketicilerin patikalar1 kismen anlami
¢oziilemeyen yollardan gecerek belli belirsiz timceler olusturmaktadirlar. Siradan
bireyler edinilmis dillerin s6z dagarciklarin1 kullansalar ve salik verilmis

sozdizimlerini kabul etseler de bu patikalarla farkli ¢ikarlar ve arzular saglamaya

yonelik kurnazliklara girisirler ve oyunlar kurarlar (De Certaue, 2008: 56-57).

S6z konusu pratikler anaakimin diizenli ve profesyonellerce olusturulan
programlar1 ve egemen Sisteme davet etmesinin tersine sosyal medyanin hengame
olusturan ortami ve diizensizligi nedeniyle bir¢ok patikadan ilerler. Burada zaman
gegciren bireyin izlerini ve davranis 6zelliklerini takip etmek oldukga zorlasir ve bu
nedenle algoritmik hesaplamalar devreye girerek anaakim formatli bir potansiyelin
olusmasma disardan Onemli bir etki yapar. Anaakimin karakteri temelde Kkitle
kiiltliriinlin yan1 sira popiiler kiiltlir iretmesi ve olasi alternatif unsurlar1 birbirine
benzestirerek endiistrilesmeye ve pazara sunulmaya hazir hale getirmesidir. Kiiltiir
Endiistrisinin merkezi olan anaakim yayinlarin ve irettikleri igeriklerin benzesik
olmasi ve stirekli degistirilip yeniden tiretilmesi bu tirlinlerin farkli bir 6zelligi varmis
gibi sunulmasi ve bir yanilsama yaratmasi s6z konusudur (Adorno, 2011: 112).
Buradaki amag piyasa i¢in tiretim yapilmasi ve iriinlerin standardize edilmesidir.
Sosyal medya da Kkiiltiiriin endistrilesmesinden  kagamamakta hatta onu
beslemektedir. Bu baglamda kitle medyasi nasil bireylerin kopya etme yeteneginden

faydalaniyorsa (Berger, 2014: 74), ayn1 uygulama s6z konusu aglar igin de gegerlidir.

Kiiltiirel Caligsmalar yaklasimimin merkezi medyaya yonelik varsayiminda
vurgulandigi gibi sosyal medya igerikleri de hakim medyaya benzer sekilde anaakim
olusturma potansiyeline sahiptir. S6z konusu medyanin kullanicilarina sundugu ve
Ozgiirce secilen, onerilen ya da tretilen igerikler olarak goriilen medya ¢iktilarinin
manipiile ve tesvik edici bir kimligi bulunmaktadir. Ancak sosyal medyanin ve s6z
konusu platformlarin kullanim pratiklerinin teknolojinin olanaklarini elde etmesiyle

birlikte toplumsal bir doniisiim yaratabilecegi ve yeni zamanlara (New Times)
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hiikkmedebilecegi ileri siiriilen teknolojik belirleyicilik yaklagiminin argiimanlarini
kabul etmek anlamina gelecektir (Hall, 1996: 223). Hall’un da uyarida bulundugu
gibi bu siire¢ aracin belirleyiciliginden daha ¢ok yasanan gergekligin sosyo kiiltiirel
baglamlarla iligkisinin varligidir. Sosyal medya kullanicilarinin teknoloji dolayimli
pratiklerinin ozellikle de android islemcili cep telefonlarmin toplumlarin sosyal
orgiisiinde ¢oziilmeler olusturduguna iliskin elestirileri dikkate almanin gerekliliginin

yani sira Hall’un da belirttigi gibi salt bu olgunun belirleyici olabilecegini ileri

stirmenin yeterli bir bakis ac¢ist sunmadigini vurgulamak gerekmektedir.

Ote yandan simdilerdeki siirecin bir ydniiyle ag toplumu olarak tarif edilen
sosyokiiltiirel yapmin (Castells, 2013: 52), bireysel anlamda video ve fotograf
yapimini sekillendiren dijital evrim olarak 6zel bir teknolojik doniisim oldugunu
gormek, kameranin Kullanim ve islevindeki manipiile edici yonii gozden kagirmamak
gerekmektedir. Bu da bireysellik, iletilebilirlik ve ¢ok yonli dagitim kolayligi
saglayan bir kiiltiirel ortama uygun diismektedir (\Van Dijck, 2008: 71).

Egemen kiiltlirtin  toplum i¢indeki yansimalari ve popiiler kiiltiirle
bulugsmasinin bir sonucu olarak sosyal medyaya can veren igerik {iretimleri, sz
konusu toplumsal iklimin karakteristik Ozellikleriyle ilgilidir. Bu ¢alismada da ele
alinan ve sosyal medyada sik¢a karsilasilan mizah, cinsellik, politik tutum, hayvan ve
cevre duyarliligi gibi bazi temel yargillarin ve igerik iiretim bi¢imlerinin
kategorilestirilmesi esasinda topluma egemen olan Kkiiltiirel ortam ve onun
olusturdugu dinamiklerle yakindan ilgilidir. Bu ¢er¢evede sunu agik olarak belirtmek
gerekir ki internet ve sosyal aglar veya baska bir teknoloji kendi basina toplumsal
belirleyicilik ve nedensellik kaynagi olusturacak temel bir ara¢ degildir (Castells,
2013: 197).

2. Anaakim Efekti, Ozerkligi ve Ozgiirliigii Sinirlayan Algoritma

Algoritma kullanim1 yeni medyada oOzellikle reklam ve sponsorluk
sireclerinde etkili bir uygulama bigimi olarak kullanicilarin karsisina ¢ikan bir 6lgme
ve degerlendirme bigimidir. Uygulamanin giiniimiizde 6zellikle sosyal iliskiler ve
bireylerin davranig bi¢imlerini ¢dziimleyip anlamakta onemli bir yere sahip oldugu

belirtilmektedir. Gegmiste yapilan birgok ¢alismada adi gecen analiz yonteminin
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toplumsal, siyasi, ekonomik nedenler ya da satig-pazarlama teknikleri ag¢isindan
kayda deger olumlu veya olumsuz sonuglari olabilecegi ileri stirilmiistiir. Internet ve
sosyal medyanin toplumlarin giinlik yasamlarina girmesiyle birlikte algoritma
Olglimlerinin 6nemi daha da artmis ve s6z konusu analiz teknigi bireylerin dzgiir ve
Ozerk iradesini yoOnlendiren/engelleyen bir uygulama olarak degerlendirilmeye
baslanmigtir. Tarihi ¢ok eskiye dayanmasina karsin modern anlamda ozellikle de
1980°’li yillardan sonra algoritmalarin kullanimi hayatin her alaninda giderek
yayginlasmustir. Is yerlerindeki performans degerlendirmelerinden bankalarin kime
kredi verecegine, giivenlik sistemlerinden sosyal medya platformlarindaki onerilere
kadar hayatin her alaninda etkili olan bir uygulamaya doniismiistiir. Algoritmalarin
teknolojik etkilerinin yani sira toplumsal bir giice de sahip oldugu (Beer, 2007),
toplumsal gruplar arasindaki esitsizlikleri derinlestirdigi (Eubanks, 2018), yeni gii¢
dengeleri olusturdugu (Masso ve Kasapoglu, 2020) ve farkli otoriteler tarafindan
toplumun belli kesimlerini baskilamak (Noble, 218) i¢in kullanildiklart ileri

stirilmiistiir.

Sosyal medyada s6z konusu istatistiki yonlendirmeye maruz kalan
kullanicilar gogunlukla begeni ve takip ettikleri sayfalarin kontroliine girmektedir.
Algoritmik Ol¢im nedeniyle belli egilimlere gore kullaniciya 6neride bulunulmasi
aktif kullaniciy1 bir asamadan sonra edilgin hale getirebilmektedir. Sosyal medyada
kisiye/bireye 06zel bir algoritma zinciri siirecinin varligr anaakim televizyon
kanallarinda oldugu gibi istenilen kanali ya da programi se¢gme Ve izleme
ozgiirliigiine benzetilebilir. Ancak Raymond Williams’in da (2003) soziinii ettigi
televizyonda akis formatinin izleyiciyi ekrana baglamasi olgusuna benzer bir
durumun varligi sosyal medya kullanicilariin da karsisina ¢ikmaktadir. Bu
cergevede sosyal medya, alternatif medya ortami olusturuyor gibi goriinse de popiiler
kiiltlir iirtinleri bu alan1 kolonize ederek eglence aracina doniismesine neden
olmaktadir. Medyaya haber kaynagi olusturan sosyal medya, anaakimdaki kamuoyu
belirleme giiciine pekistirici etki yaparak bireyi eglenceye dayali ¢evrim i¢i kullanim

pratiklerine zorlayabilmektedir (Sener, 2013: 267).

CiLT/VOLUME: 10 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2022
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.fr/tr/pub/e-gifder



924
QAGLAR, Bayram (2022). Sosyal Medya Baglaminda Kullanicinin Aktifligi Sorunsali: Instagram’daki Icerik
Uretiminin Kiiltiirel Analizi. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 10 (2),
915-947.

Instagram
Algorithm

__________ Content Post frequently? o ¥
Qllill_ll)‘ Established community? L:\
Scoring e

Actively engaging?

I
o
Using location? L

Using hashtags? 1 o

Sekil-1:Instagramin uyguladig: algoritma yontemi, https://twitter.com/adrianasandru?lang=tr,

Sosyal medyanin en temel illiizyonlarindan biri s6z konusu mecralarin
kullanic1 bireylerin kendi medyalarini olusturdugudur. Kullanicilar geleneksel
kaliplasmis sozler ve onlara eklemeler yaparak veya yeni baglamlar olusturan video
goriintiiler c¢ekerek bu yolla kendine 6zgii anlamlar olusturma siirecine dahil
olmaktadirlar. Fakat olusturulan yeni baglamlar esasinda iletisim siireci agisindan
yama olarak ifade edilebilecek bir igerik tiretim siirecidir. Yama eskiyene ya da
yirtilana yapilan ekleme ve kuvvetlendirme anlaminda kullanilan bir kavram olarak
sosyal medyadaki siradan bireyin olusturdugu yeni 6zgiinliik olarak ifade edilebilir.
Boylece {iretilen yeni icerik yirtik kot modasinda veya bedenin dévmeyle
sunulmasinda oldugu gibi yeni post modern bir pop kiltir formatim

bigimlendirmektedir.

Eglence pratikleri agisindan bakildiginda Neil Postman’in televizyon i¢in ileri
stirdigii dldiiren eglence savi sosyal medya aglar1 6zellikle bu ¢alismanin konusu
olan Instagram i¢in daha da anlamlidir. Calismada, Instagram’a 6ncelik verildiginden
TikTok bir baska arastirmanin konusu yapilabilir. Ancak s6z konusu agda TikTok
videolari, fotograf, resim, 6zlii s6z vb. igeriklerin de paylagimi yapildigindan eglence
temali ve kendini eglence temelli sunum yapan bireylerin durumunu, Postman’in
anaakim televizyon kiiltiiriine yonelik analiziyle analoji kurmak yerinde olacaktir.
1980’1i yillara 6zgii olsa da yapilan analizde televizyonun goérsel bir haz kaynagi
oldugu ve temelinde eglence anlayisinin yattigi vurgulanmaktadir (Postman, 2004:
101). Buna karsin anaakim televizyonda programlanmis ve belli bir formata uygun

eglence takdimi yapilirken Instagram’daki paylasimlar daha avam, rutin hayatin
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diizensiz ve kaotik bir eglence yansimasi olarak karsilik bulur. Fakat bu anlayis
bicimsel oOzellikleri ve muhtevasi geregi oldukca siradandir ve anarsik bir

kompozisyona sahiptir.

Anaakim programlarda oldugu gibi sosyal medyada da izlenilen bir videonun
mizah agirlikli olmasi1 ayni dakika i¢inde devam eden baska bir icerik paylasiminda
ise bir trajedinin goriintiilerinin izlenilmesi bireyin psikolojik durumunda ne gibi
etkiler birakacagi belli degildir. En iyi ihtimalle modern dénemin metropollerinde
yasayan bireyin ve tabi ki toplumun duyarsizliga mecbur birakildig: tespiti gelecektir
(Simmel, 2006: 24-31). Anaakim televizyon insanlarin enformasyon elde etmesini
kisitlamiyor, tozsel ve tarihsel icerikleri bosaltilmis bilgi ve pratikler sunuyorsa
(Postman, 2004), sosyal medya aglar1 da ¢ok daha gereksiz ve bireyleri oldukg¢a
mesgul eden icerikler 6zellikle kullanicilar tarafindan tretilerek paylasiimaktadir.
Anaakimdaki eglence prodiiksiyonlarina iliskin ¢oziimleme yapanlar bunlarin
bazilarinin bir haz terdrii olusturdugu ve modern toplumsal hayatin metropollerinin
bireylerde yol ac¢tigit aciy1 eglence yoluyla kabullenme siireci olarak
degerlendirmektedir (Modleski, 1998: 197). Bu baglamiyla postmodern donemlerin
medyas1 olarak ifade edilmesi gerekirse sosyal medyada paylasilan iceriklerin de

ayni paralellikte oldugu ileri siiriilebilir.

Ote yandan sosyal medya aglar1 her ne kadar kaotik bir yapida olsa da takip
edenler ve igerik iiretenler adina alternatif bir eglence kiiltiiri de olusturmaktadir.
Medyada alternatiflik konusu tizerine yapilan ¢alismalar ¢ogunlukla ciddi konular
tizerinde yogunlagmakta ve eglence kiiltiiriiyle pek az ilgilenilmektedir. Bu
calismalar da genellikle haber konular: iizerinde yogunlagsmaktadir (Koksalan, 2010;
Kose, 2007; Ozer, 2012; Ulusoy, 2014; Yanikkaya, 2014a; Yanikkaya, 2014b;
Bailey vd., 2007). Fakat alternatif eglence kiiltiirii ya da pratikleri de en az haber ve
diger eglence formati disi medya yapimlari kadar bireyi ve toplumu yakindan
ilgilendiren bir konudur. Bu yoniiyle sosyal medya aglari anaakimin bir sekilde
yerine getirmedigi bir¢ok eglence varyasyonunu bireylere kisa ve anlik olarak sunup
belli bir tatmin saglamaktadir. Elbette ki bu eglence formati altkiiltiirel siiriimler

icermekte ve treticilerinin kiiltiirel sermayesine bagli olarak sekillenmektedir. Bu
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kiiltiirel sermaye bireylerin  sosyoekonomik statiisii ve egitim diizeyine gore

degisiklik gostermektedir (Bourdieu, 1986: 241).

Diinyanin  degisik yerlerindeki sosyal medya kullanicilart  giinliik
yasamlarindaki siradan olaylari, mizah anlayislarini, evcil ve yabani hayvanlar,
doga/gevre, aileleri ve arkadaslariyla olan gilinliik pratiklerini kisa anlik video
cekimleriyle sosyal aglar iizerinde paylasarak egemen kiiltiir disinda ve muhtevasi
geregi de altkiiltiirel olan ancak oziinde bir alternatiflik de tasiyan igerikler
tiretmektedirler. Anaakimin belirleyiciligi perspektifinden bakildiginda her egemen
kiiltliriin icinde varligimi devam ettirmeye calisan geleneksel ve alternatif niiveler
bulunmaktadir. Egemen tarzin disinda ya da ona karsit olan insan pratikleri her
zaman var olmakta fakat kalintisal kiiltiir zamanla etkin kiiltiire eklemlenmektedir
(Williams, 2005: 56-61). Bu baglamda s6z konusu igerik paylasimlart baskin
kiltliriin etkisi altinda olmasina karsin bir takim alternatif unsurlar1 da igcerebilecegi

dikkati ¢ekmektedir.

Sosyal medyadaki pratiklerinin siniflandirilmis ve 6zgiin hale getirilmis, belli
formatlara dahil edilmis anaakim eglence kiiltiirii disinda varsayilmas1 miimkiindiir.
Ancak eglence pratiklerini ireten kullanicilar, hayvanlar, ¢ocuklar/bebekler,
cinsellik, mizah ve giildiirii, ilging sakalar, tnlilerin taklidi, sinema replikleri ve
komedi filmleri gibi anaakim yapimlara kendi irettikleri iceriklerle eklemeler
yaparak egemen kiiltiirel yapiy1 pekistirmektedirler. Bunun yani sira yeniden tiretilen
klip, uzun video, fotograf, resim ve grafikler, icerik iireticilerinin bireysel katkis1 ve
yeni formatiyla yeni kodlar ve anlamlar olusturarak baskalagmis bir iiriin olarak
ortaya c¢ikmaktadir (Barthes, 1977: 17). Postmodern bir yapida olan bu eglence
kiiltiirti pastis-kolaj ve sizofreni olarak zaman zaman damgalanmistir (Polan, 1998:
228). Ote yandan ister anaakimdan devsirilmis olsun ister kullanicilar bu igeriklere
katki yaparak yeniden iiretsin genel olarak medyada eglenceye yonelik iletilerin
igerik ve bigimlerinin herhangi bir degerden bagimsiz olmadigi basta kurumsal goriis
ve davranislart pekistirmek amaciyla kasith olarak tasarlandigi ve iretildigi iddia
edilmektedir (Sholle, 1994: 218). Fakat bu asir1 iddiali goriis genelde iletilerin ve
tiretilen igeriklerin ideolojik yoniine vurgu yaparak liberal diinyada anaakim medya

diizeninin islemesine yonelik bir analiz olarak degerlendirilmelidir.
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3.Influencer Ekonomisi, Celebrity ve Anaakimlasma

Instagram’a  6zgii iretilen influencer kavrami profesyonel olmayan
kullanicilarin sosyal medya pratiklerinin bir katma degeri olarak tanimlanabilir.
Kullanicilar giinliik hayat pratiklerini belli ve diizenli bir formata sokma titizligi
gostermeden olusturduklart ve ilgi ¢ekici oldugunu diisiindiikleri eglenceli hallerini
takdim ederek bu yolla belli bir gelir elde etme siirecine dahil olmaktadirlar. Sosyal,
kiltiirel ve ekonomik agidan reel hayati domine eden biiyiik-kiigiik iiretici/dagitict
sirketler tiiketiciye ulasmanin yollarindan biri olarak gordiikleri sosyal medya
aglarimin kullanic1 sayilarimin diinya ve llke genelinde her gecen yil daha da
artmasin1 gozlemleyerek veya soz konusu aglarla yaptiklart anlagma geregi elde
ettikleri verileri kullanarak bu alanin her ¢esit iirlin agisindan kolonize edilmesine
neden olmaktadirlar. Bu durum da paylasimlarin muhtevasini anaakimda oldugu gibi
sekillendirmektedir. Sosyal medya aglarmi ve buradan elde edilen bireysel ve
toplumsal verileri ayn1 zamanda bir 6l¢iim ve reyting araci olarak kullanan ekonomi
cevreleri influencer olusumuna ve firetilen igeriklerin birbirinin ayni olmasina dolayl
da olsa destek vermektedirler. Sosyal medyadaki influencer olgusu anaakim
medyanin celebrity (tinliiliik) {izerinden yiriitiilen ekonomik faaliyetlerinin benzeri
olarak sekillenmektedir. Bu siire¢ iinliiler veya iinlii olmaya ¢alisanlarin metalagmasi
olarak goriilmektedir. Ozellikle medya endiistrisine ydn verenler séz konusu
influencerlarin yeteneklerine bakmaksizin onlarin popiiler pratiklerini bu endiistrinin
amagclarina hizmet etmeye yonelik olarak ipotek altina almaktadirlar (Turner, 2004:
4, 52-53).

Gerek sermaye ¢evrelerinin ekonomik ¢ikarlar1 agisindan gerekse influencer
olmaya calisan bireylerin aktivitelerini daha da artirmaya neden olan niceliksel
bilgilere bakildiginda Tiirkiye 6zelinde internet kullanicilarinin sayisal verileri bu
alanin ne kadar 6nemli bir yasam pratigi haline geldigini gostermektedir. Tiirkiye’de
yeni medyaya 14 ila 44 yas araligindaki bireylerin daha ¢ok ilgi gosterdigi ve giinde
ortalama 7 saat 15 dakikanin internet ortamlarinda gegirildigi, sosyal medyadaki
kullantmimin  ise ortalama 2 saat 46 dakika oldugu belirtilmektedir
(https://www.cumhuriyet.com.tr/). Ocak 2021 verilerine gore Tiirkiye’de niifusun

%77, 7’sinin  internete  girdigi ve kullanict sayisinin 65 milyonu astig

CiLT/VOLUME: 10 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2022
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.fr/tr/pub/e-gifder



QAGLAR, Bayram (2022). Sosyal Medya Baglaminda Kullanicinin Aktifligi Sorunsali: Instagram’daki Ri:ii
gfgfgrzl?nm Kiltirel Analizi. Giimiighane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 10 (2),
kaydedilmektedir. 60 milyon bireyin sosyal medya kullanicis1 oldugu ve bu rakamin
toplam niifusun % 70,8’ine denk geldigi, mobil iletisim araglar1 (cep telefonu vb.)
kullanicilarinin  sayisinin  ise 76 milyon 89 bine ulastigi kaydedilmektedir
(https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey). Bir baska 6nemli veri diinya

genelinde yapilan bir aragtirmaya gore android telefon bagimliliginda Tiirkiye’nin

8.sirada yer aldig1 bulgulanmigtir (Www.indyturk.com).

S6z konusu istatistiki veriler sosyal medyanin gittikgce neden daha ¢ok
anaakimlagma egilimi gosterdigine iliskin nicel verileri ortaya koymaktadir. Devasa
ticari bir aga doniisen ve toplumdaki her yastan ve statiiden bireyin bir sekilde var
oldugu sosyal medya ortamlarinin sosyoekonomik anlamiyla anaakimlagmasi
kaginilmaz hale gelmistir. Anaakimin karakteristik Ozelliklerinden biri liberal
diisiinceyi empoze etmesinin yani sira ticari gelir etmede hemen her tiirlti kiiltiirel
cesitliligi meta haline doniistiirmesi ve piyasa gereksinimlerine gore yeniden

bigimlendirebilmesidir.

Bu anlamda duygusal igerikli paylasimlarin bile 6rnegin ¢aresiz bir hastalik,
bir insanin ya da hayvanin 6liimii veya hiiziinli bir hikayenin anlatildig1 bir videonun
tam ortasina reklam yerlestirme taktigine benzer anaakim formati uygulamalari
sosyal medyada en ¢ok tercih edilen ticari gelir elde etme yontemi olarak dikkati
¢ekmektedir (https://www.instagram.com/kedilerinhastasiyim_/).

Dogustan gelen veya sonradan edindikleri yeteneklerini dar bir toplumsal
cevreye sunmanin verdigi hazla yetinmeyen postmodern diinyanin bireyleri sosyal
medyanin sagladigi imkanlarla bu o6zelliklerini daha da genis bir mecrada
sergilemeye baslamis hatta yetencklerinin metalagsmasina goniillii  olarak
katilmislardir. Ozellikle sosyal medyada paylasilan igeriklerin tiklanma oraninin
yukselmesi ve fazla takip¢i sayisina ulasilmasi halinde igerigin kalitesine
bakilmaksizin belli bir ticretin 6deniyor olmasi ordinari bireyleri para kazanma
diirtiisiiyle tahrik ederek siirece dahil etmistir. Boylece maddi kazang elde etme istegi

basta influencerlar olmak tizere ordinari bireylerin de temel hedefi haline gelmistir.

Psikososyal agidan degerlendirildiginde birey eksikligini, yoksunlugunu ve

bastirilmis duygu ve diisiincelerini uygun ortam bulmasi halinde agiga ¢ikarmaktadir
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(Kaplan, 2013: 46). Bu baglamda sosyal medya ortamlarinda gegici de olsa
toplumsallik gereksinimlerini gideren bireyler s6z konusu siiregleri zamanla
ekonomik girdiye doniistirme yolunu tercih etmektedirler. Bireylerin, Abraham
Maslow’un Motivation and Personality kitabinda analiz ettigi kisisel ihtiyaglar
silsilesi tezinin tersine isler bir sekilde akillar1 karistiran bir davranista bulunduklari
da ileri siiriilebilir. S6z konusu c¢alismada bireyin fizyolojik gereksinimlerinin
giderilmesiyle baglayan siirecin entelektiiel anlamda kendini ger¢eklestirmeye varana
kadar devam ettigi veya sonuglandigi belirtilmektedir (Maslow, 1970: 97-101).
Sosyal medya kullanicisi/iireticisi  bireylerin, Maslow’un ilk iki asamasindaki
gereksinimlere geri dondiikleri (sosyallesme, ekonomik kaynak elde etme) ve
kendini gerceklestirme siireci olarak degerlendirilebilecek medya kullanimi ve igerik
tretiminin kurama uygun olarak ancak, maddi gelir ile kendini gergeklestirme
arasinda dalgali bir cizgide hareket ettigi goriilmektedir. Sosyal medyada basta
toplumsallagsma gereksinimiyle girisilen pratiklerin ekonomik gelir elde etmeye
yonelik bir alt basamaga yonelmesi bireylerin ekonomiye bagli fiziksel
gereksinimlerini yeniden ve yeniden insa etmeye ¢alistiklari bunun da anaakim

anlayisinin tesviki ve tazyikiyle viicut buldugu kaydedilmelidir.

Bireysel ve toplumsal iliskilerini sosyal medya aglari {izerinden kullanima
acan influencerlara pek ¢ok sirket iiriin veya hizmetlerini tanitmak amaciyla bir
miktar tlicret 6deyerek soz konusu bireylerin tiim pratiklerini metalastirmaya davet
etmektedirler. Influencerlar daha ¢ok maddi gelir elde etme adina birincil iliskilerini,
anne-baba, kardes, es, sevgili vb. aile i¢indeki bireyleri de sdz konusu video ¢ekim
stirecine dahil ederek postmodern medya anlayisinin gonilliisii olmaktadirlar

(https://www.instagram.com/nursenkrynz/).

Diger yandan siireci tesvik eden ekonomi ¢evreleri bu yolla geleneksel
reklamlardan daha etkili sonuclar elde etmek istemektedirler. Ozellikle onceki
kusaklar kadar televizyon ya da basili yayin organlarimi takip etmeyen gengler hedef
kitle olarak belirlenmekte ve niceliksel verileri analiz ederek reklam ve tanitim
agisindan bunun daha uygun oldugunu diisiinmektedirler. Ornegin spor yapan
kigilerin hesab1 takip edilmekte ve beden egitimi ekipmanlar1 satan girket

influencerla iletisime ge¢mektedirler. Takipgi sayisinin yiikselmesi hesaba gelen is
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birligi konulu mesajlarin sayisim da artirmaktadir. Influencerlar, sponsorlu
paylasimlarin yan1 swra ortaklik kurup bagkalarinin veya kendi {irlinlerini
dropshippingle (fabrikadan halka satis ve stoksuz satistir) satmaktadirlar. Cektikleri
fotograf ve videolar1 veya kendi hesaplarimi belli bir {icret dahilinde
devretmekte/satmakta, mekan tanitimi yapmakta veya ¢esitli paylasimlar yaparak da
maddi gelir etmektedirler. Ciizi miktarda bir bedelle bazen kendilerinden iiriin
karsilig1 tanitim yapilmasi istenmekte veya maddi olarak diistik olsa da onlara ¢esitli
miktarlarda rakamlar 6denmektedir. Bu ¢er¢evede sosyal medyanin da igeriklerin
metalastirilmas1 ve insan pratiklerinin yabancilastirmasi bakimindan anaakima

benzer bir reklamcilik faaliyetine muhatap oldugunu sdylemek gerekmektedir

(https://parakazanmarehberi.net/).

Influencer olarak sponsorlu gonderi diinyasina yeni adim atan bir kullanici
gonderi bagmna 25 ila 50 dolar aras1 bir maddi gelir elde ederken, 30 ila 80 bin
takip¢iye ulasanlar gonderi basina yiizlerce dolar kazang saglayabilmekte, 100 bin
takipgiyi astiginda ise sadece bir gonderi i¢in 1.000 dolar almaya baslamaktadirlar.
Influencer tinliiler arasinda 290 bin takipgisi bulunan moda tasarimcist Sam Ushiro
gonderi basma bin 500 dolar elde ederken 280 milyon takipgisi bulunan ABD’li
manken Kim Kardashian West gibi isimler sponsorlu bir génderi paylasmak ig¢in 500
bin dolardan fazla para kazanabilmektedirler. Bu baglamda ¢esitli markalarla ¢alisan
influencerlarin  gergeklestirdikleri sponsorlu paylasimlardan aldiklar1 {icretleri
goriince siradan bireyler de sadece Instagram’da gonderi paylasarak gecginebilecegini
diistinmeye baslamaktadir (https://www.yeniisfikirleri.net/). Ordinari bireyleri daha
da ¢ok sosyal aglara baglayan bu gelir elde etme arzusu onlarin tiim hayat pratiklerini
reklam ve sponsorluklar elde amaciyla metalasmasina hizmet etmektedir.
Anaakimdaki kitle iletisim temelli reklam uygulamalarinin tersine buradaki yaklagim
ise daha fazla atomize olmus ve kisiye 6zgii yapilandirilabilmektedir. Uygulanan

algoritmik veri analizi bu amaca dogrudan hizmet etmektedir.
4.Calismanin Amaci, Sinirliiklari ve Analiz Yontemi

Bu ¢aligmada eglence baslig1 altinda kategori olusturularak izlemesi yapilan
igerikler s6z konusu birim ¢ergevesinde alt kategorilere de ayrilarak bir analiz

yapilmustir. Eglence birimi altindaki alt kategoriler; mizah, cinsellik, mahremiyet, ev
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ortami ve teshir, i¢ politika, dini ve mezhepsel igerikler, aile ve cocuk/bebek,
hayvanlar/gevre ve liberal ideolojiden olugmaktadir. Caligma 10-Subat-10 Mart 2022
tarihleri arasinda gilinlin rastgele saatlerinde Instagram kesfet kisminin takibi
yapilarak ve cesitli araliklarla gergeklestirilen girislerde toplamda giin i¢inde 2 saat
zaman gegirilerek bilgiler toplanmustir. Takibi yapilan sayfalardan 113 igerik
paylasimi incelenmis ve elde edilen bulgular kiiltiir kuramin arglimanlariyla
smnanmistir. Calismay1 gergeklestirmek i¢in daha 6nce agilan Instagram hesabindan
eglence temali sayfalarin takibi kasti Orneklem secilmistir. Kasti 6rneklemede,
arastirict kendi bilgi ve deneyimlerine dayanarak belirledigi popiilasyondan
orneklem segmektedir (Biiytikoztiirk vd, 2017: 92).

Bu orneklem grubu iginde yer alan influencer karakterli paylagimlardaki
iceriklerin  anaakim medya kiiltiiri ile alternatif popiiler kiiltiir arasindaki
benzerliginin ve farkliliginin Kkarsilastirilmasi gergeklestirilmistir. Bu baglamda
Kategoriler olusturarak veriler tablolagtirilmistir. Takibi yapilan 705 sayfanin
17’sinden 113 igerik, eglence temali olarak se¢ilmistir. Bunlarin influencer 6zellikli
olmasina Oncelik verilerek su sayfalar arastirmaya dahil edilmistir: sakalli01X,
balkanhayati, angara_pavyon_geceleri, Klip_eglence, eglenceli.mekan, romanlar,
Ozlenensesler, dersimsayfa, karad3nizruzgarlari, trakya fan, kitapkulturu, tezene,

eglenceli.kesitler, sinekeyif, anadolu_rock, seyhbedreddinfilm, bayraktar.taner.

Calismaya alinan s6z konusu sayfalarin Instagram’daki diger ve kendilerine
benzer sayfalarla ortak oOzellikleri bulunmasi nedeniyle belirtilen sayiyla
sinirlandirilmasi, calisma evrenini ve Orneklemi temsil edecegi Varsayimindan
hareket ederek gerceklestirilmistir. Sosyal aglarda algoritmik uygulama nedeniyle
sayfalar ve bunlara yonelik Oneriler zincirleme olarak birbirine bagli olmasi ve on
binlerce paylasimin yapilmasi arastirmaya biiyiik zorluklar olustursa da belirlenen
sinirlar ¢ercevesinde belli bulgulara ulasmanin calisma icin yeterli olacagi

varsayilmistir.
5. Kesfet "teki Paylasimlarin Kiiltiirel Analizi

Tablo-1’de goriildigi gibi takibe alinan ve paylagimlari analiz edilen

hesaplarin %68,1 oraninda dominant kiiltiirin triinlerini taklit ettikleri pastis-kolaj
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benzeri uygulamalar yaptiklar1 ve kendilerine 6zgii igerik tiretimlerinin genel toplam
icinde %31,8’da kaldig1 tespit edilmistir. Bu baglamda igeriklerin 6nemli bir
kisminin var olan sosyokiiltiirel ortamin etkisinde kalinarak ortaya konuldugu
goriilmektedir. Kendi igerik iiretimlerinin yerel diizeyde, bireysel 6zellikli ve 6ziinde
pop kiiltiire hizmet edici nitelikte oldugu tespit edilmistir. Begenilen pop yildizlarinin
sarkilari, anaakimda oOne c¢ikarilan komedyen ve sanatcilarin taklitleri, Tiirk
sinemasinda bir donem etkili olmus filmlerin kisa fragmanlari, arabesk sarki
sOyleyen sanatc¢ilarin eserleri bu tiir paylasimlarin genel ¢ergevesini olusturmaktadir.
Elbette ki %31,8’1lik dilimde olan igerik paylasimlarinin iginde sisteme veya var olan

sosyokiiltiirel realiteye karsi elestirel paylasimlar bulunsa da bunlarin varlig1 genel

egilim i¢inde sinirlt kalmaktadir.

Tablo-1: izlenilen Videolarin igeriklerine Ozgii Olusturulan ikili

Kategorilestirme

Videolarin Eglence Temal igerikleri Paylagim Paylagim
Sayisi Yiizdesi (%)
Bireylerin Kendi Urettikleri igerikler 36 %31,85
Anaakim Etkisinde Kaldiklar icerikler 77 %68,14
TOPLAM 113 % 99,99

Tablodaki oranlama islemi, izlemesi yapilan eglence 6zellikli 113 igerigin
anaakim karakterli olmasi ve anaakim dis1 farklilik barindirmasiyla ilgilidir. Analiz
genel toplam i¢indeki videolarin ve paylasilan benzer igerikli gorsellerin birbirlerine
olan oranlanmasiyla elde edilmistir. Buradaki olgiit dominant kiiltiir ile alternatif
olma ihtimali olduguna kanaat getirilen paylasimlarin ayrimindan olusmaktadir.
Ornegin Yesilcam Sinemas:1 orijinli anaakim televizyon kanallarinda gdsterilen
filmlerden derlenenler ve paylasilanlar, hakim medya kiiltiirii icine dahil edilirken
kullanicilarin kendi ¢abalariyla 6zgiin (taklit olmayan) irettikleri ve anaakimda
hicbir sekilde daha once islenmemis eglence kimlikli igeriklerinden olugsmaktadir. Bu
Olgiit temel alindiginda kullanicilarin anaakim referansh paylagimlarinin %68,1;
Ozgiin, farkli ve kendilerinden katki yaparak olusturduklari igeriklerin %31,8’da
oldugu tespit edilmistir. Bulgularin analizindeki sayisallastirma degerlendirmesi,

toplamda 113 paylasima 100°liikk oran verilerek gergeklestirilmistir.
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Tablo-2: Kesfete Diisen ve incelemeye Alinan Paylasimlarin Genel
Kategorileri ve Siklik Oranlari

Genel Kategoriler

Paylasim Tirii ~ Paylasim Sayisi  Sikhk Derecesi(f) Paylasim Yiizdesi (%)

Haber 24 4,7 % 21,2
Spor 22 51 % 19,4
Sanat 17 6,6 % 15,0
Gezi 18 6,2 % 15,9
Eglence 32 3,5 % 28,3
TOPLAM 113 26,1 % 99,8

Tablo-2’ye bakildiginda, takibi yapilan ve incelemeye alinan 113 igerigin
paylasim sayisi lizerinden yapilan degerlendirmede her 3,5 paylasimdan 1’nin
eglence temali oldugu goriilmektedir. Eglenceyi, haber ve spor paylasimlari takip
etmektedir. Genel Kkategorilerde birbirine en yakin oranlari haber ve eglence
paylasimlar1 olusturmaktadir. Ozgiin eglence iceriklerine gezi ve sanat kategorileri
eklendiginde bu oranin 5°li smiflandirma esas alindiginda %,59,2 oldugu
goriilmektedir. Fakat gezi ve sanat kategorilerde tarih ve turizm Ozellikli igerikler
bulundugundan alternatif medyatik bir eglence formati disinda kalabilmektedir.
Verilere bakildiginda takibi yapilan ve kesfete diisen sayfalarin toplam kategori
igerisinde  %26,1, bunun da smiflandirmaya dahil edilmeyenlerin 1/4%ini
olusturdugu, bu baglamda her 4 paylasimdan birinin s6z konusu kategorilerde
gerceklestigi saptanmaktadir. Salt eglence kategorisinin (gezi ve sanat disindaki)
toplam paylasimlar i¢inde %28,3’le ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Calismada
Kitle ve pop kiiltiir karakterli paylagimlar temel alindigindan anlaml bir veri elde
edilmesi agisindan baskin olanin eglence formatinin anaakimla iliskili paylasimlar
oldugu belirtilmelidir. Bu baglamda eglence iceriklerinin genel toplam igindeKi
kategorilestirmede digerlerinden biraz daha fazla oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Her ne
kadar paylasimlarda dengeli bir dagilimin varlig1 dikkati ¢ekse de s6z konusu veriler,
izlenilen ve buna bagl olarak yeterli takip¢i sayisi ve begeni oranina ulasan
sayfalarmn kesfete diismesiyle ilgili analizinden olusmaktadir. Ornegin baz1 sayfalar
kapanmamak ve kesfete ¢ikabilmek i¢in takipgi avina ¢ikmakta bu rakamin 10 bin
begeni, yorum ya da takip¢i  olmasi  gerektigini = duyurmaktadir

(https://www.instagram.com/dersimsayfa/).
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Tablo-3: Kesfette Paylasilan Eglence Baglamli igeriklerin Ozel Kategorileri:

Eglence Temali Paylagimlarin alt Paylasilan igerik sayisi
kategorileri

Cinsel igerik (+18 alti) 25
Mahremiyet/Ev Hali 22

i¢ Politika 8
Dini/Mezhepsel 12
Aile/Cocuk/Bebek 23
Havyanlar/Cevre Sorunlari 14

Liberal Politika 9

TOPLAM 113

Eglence kategorisinin alt temalar1 olarak cinsel igerik+18 alti, mahremiyet/ev
hali, i¢ politika, dini/mezhepsel, bebek/¢ocuk/aileden olusan bir simniflandirma
yapilmistir. Buradaki paylagimlarin analizi yapildiginda 6zellikle cinsel ¢agirisimlar
ima edenlerin sayisinin 113 paylasimdan 22’sini olusturdugu goriilmektedir. Ev hali
siniflandirmasinda, ordinari bireylerin kendi yasantilarinin birgok mahrem noktasini
(6rnegin birgok toplumda ayip sayilan gaz ¢ikarmanin eslerin birbirlerinin yiiziine
dogru yaparak bir tiir eglence olusturmasi vb.) ifsa ettikleri paylasimlarin sayisinin
ise 22 oldugu gorilmiistiir. S6z konusu sonug sosyal medya paylagimlarinda kisilerin
mahremiyetlerini pek onemsemedikleri (Aydin, 2021: 75) seklindeki bulguyu
dogrulmaktadir.

I¢ politikadaki mizah/eglence anlayis1 ise daha ¢ok politikacilarm konusurken
yaptiklar1 gaflar lizerine kurulmustur. Kullanicilar kendi yiizlerini ¢ektikleri kisa
videolarina s6z konusu liderlerin konugmalarini montajlayarak kolaj yapmaktadirlar.
Bu uygulama sosyal agin sundugu teknolojik bir imkan ve oneridir. Her kullanici
birey hicbir zorluk ¢ekmeden orijinal ses igerigi sablonunu kendi ¢ektigi her hangi
bir kisa videoya ekleyerek eglence orgiisii olusturabilmektedir. Bu yontemi en ¢ok

influencer amagli kullanicilar tercih etmektedir.

Dini ve mezhepsel Kkategorilerde ise popiiler olmus dini kisilerin,
konusmalarimin eglenceli kisimlar1 tercih edilmekte ve buradan yapilan editlerle
takip¢i sayisi ve begeni toplamaya calisilmaktadir. Kullanicilarin eglence amaclh
olarak paylastiklar1 bu kolaj pratigi egemen anaakim dini ve mezhepsel sdylemin
pekismesinde etkili oldugu ileri siiriilebilir. Hayvanlar kategorisinde ise ¢ogunlukla

evcil hayvanlarin yaptiklar gesitli hareketlere mizahi sdylemler doseyerek ozellikle
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kedi ve kopeklerin tuhaf davranislarina insana 6zgii belirtegler ekleyerek ya da onlari
insanmis gibi sunarak paylasimlar yapilmakta ve buradan tiretilen igerikler eglenceli
hale getirilmeye c¢alisilmaktadir. Bu yontem daha onceki yillarda zaman zaman
anaakim televizyon haberlerinin biilten sonlarinda kullandig1 uygulamaya benzer bir
pratiktir (Postman, 2004). Liberal politika smiflandirmasinda oranin diger
paylasimlara kiyasla diisiik bulunmasi, Instagramin 6zellikle genglere 6zgii bir sosyal
ag olmastyla ilgilidir. Ote yandan iilkedeki liberal politikanin mizahi ydnden
paylasimlarinin yapildigi bu kisimda g¢ogunlukla siyasi parti liderlerinin komik
halleri, dil siirgmeleri veya yaptiklar1 gaflardan bir eglence gorseli olusturulmaktadir.
Bu kategorideki paylagimlarin politik elestiriden ¢ok takip¢i sayisini ve begeni
oranint yiikseltmek adina eglence amagh ftiretildigi séylenmelidir. Ancak benzer
pratiklerin alternatif medya 6rnegi olarak sik¢a bagvurulan elestiri teknigi oldugunu

belirtenler de bulunmaktadir (Way, 2015: 479-504).

Tablo-4: Anaakim Etkisinde Kalinan igerik Uretiminin Siire Odakli

Kategorilestirilmesi

Kategoriler icerik Tiirii Suire(dk/sn) Saat
(video/fotograf/6zlii s6z)

Anaakim tekrari 77 0-30 sn. 25
Anaakim digi 12 0-60 sn. 20
Toplumsal temsil 10 0-30 sn. 4,5
Bireysellik 4 0-90sn 5,4
Ozgiinliik 4 0-60sn 3
Alternatif eglence 6 0-30sn 2,3
TOPLAM 113 3 dk. 30sn 60,20

Anaakim televizyon yayinlarinda belli bir egemen diislincenin temsilinin
Onerilmesi ya da giindemde tutulmasi ona ayrilan siireyle de iliskilendirilmektedir
(Gerbner vd, 2014: 281-294). Gosterilen bir medya iceriginin digerine gore daha
fazla bir siire ekranda tutulmas: veya Oncelik verilmesi taraflilik olarak
yorumlanmaktadir. Bu ¢ercevede Tablo-4’teki verilere gore Instagram’da paylasilan
iceriklerin anaakim tekrar1 olanlarin siiresinin digerlerine oranla daha yiiksek olmasi
s0z konusu sosyal medya aginin egemen Kkiiltiirel icerikler tarafindan domine edildigi
ya da etki altina alindigin1 gostermektedir. Anaakim dis1 igerik iiretiminin siire olarak
olduk¢a yiiksek olmasi alternatif ozellikler agisindan degerlendirilmelidir; ancak

toplumdaki ¢esitliligin ve Ozgiinliiklerin temsilinin diger pratiklere oranla disiik
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olmas1 sosyal medya aginin kullanim 6zelliklerinin de anaakima benzedigini ortaya
koymaktadir. 60 saatlik sosyal medya igerik liretiminin neredeyse yarisinin (25 saat)
anaakimdan copy-past (kopyala yapistir) ya da taklit edilmesi s6z konusu agin
egemen kiiltiir tarafindan kolonize edildiginin de bir gostergesi olarak
yorumlanabilir. Rakamsal verilere bakildiginda anaakim tekrari oranin takibi yapilan
sayfalar icinde 77 paylasimla en yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durumun da
igeriklerin ¢ok kolay bir sekilde ve bireysel olarak 6zgiin bir katki gerektirmeden
hazir bir format1 sadece kendi sayfalarinda paylasilmasi olarak tespit etmek gerekir.
Bu baglamda daha fazla sayida takipgi elde etmek i¢in influencer arzulu bireyler ve
kullanicilarin dominant kiiltiirel yapinin, pop kiiltiir ve kiiltlir endiistrisinin gontilli

tastyicilart haline geldigi vurgulanmalidir.

Toplumsal temsil (cinsiyet, etniklik, smif vb.), bireysellik, 6zgiinlik ve
alternatif eglence Kategorilerindeki paylasimlarin dikkate deger bir siireyi
kapsadigini ancak bunun 0 ila 30 saniye arasinda oldugu, s6z konusu igeriklerin ise
kalic1 ve etkili bir yer edinmesinin daha ¢ok siire almasiyla yakindan ilgili oldugu
belirtilmelidir. 30 saniyeyle smirlanmis ve sosyal medya aginin sundugu
seceneklerden ki bunlar anaakimdaki dominant miizik, dizi ve sinema filmleri
repliklerinden olusmakta ve fotograf veya iiretilen kisa videolara kiigiik eklemeler
yaparak kendilerine mal etmektedirler. Bu pratik kullanicilara kendi icerigini tirettigi
hazzi veriyor olsa da esasinda ortaya ¢ikan medya {iriinlin kime ait oldugu tartismaya
aciktir. Bu durumu ve olusturdugu yanilsamayi gegmis yillarda yaygin bir miizik
eglence bicimi olarak kullanilan karaoke pratiginin sekil degistirmis hali olarak

degerlendirmek gerekmektedir.

Tablo-5: Takip Edilen Sayfalarin isimleri, Paylasim Tiirleri ve Influencer

Yapisi
instagram Sayfasi Takipgi Paylagim Anaakim | Alternatif = Ozgiin | Pastis/ = Sponsorlu
Sayisi(bin) | Tiirii Takliti igerik icerik | kolaj icerikler
(eglence)
sakalli01x 102.000 12 8 4 4 7 3
balkanhayati 210.000 5 0 4 4 0 2
angara_pavyon_geceleri = 9.691 8 0 5 8 0 8
klip_eglence 71.700 7 7 0 0 2 7
eglenceli.mekan 71.900 8 6 6 4 0 1
romanlar 71.400 5 0 5 5 0 0
ozlenensesler 42.600 6 6 0 0 4 0
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dersimsayfa 28.200 10 0 10 10 0 1
karad3nizruzgarlari 27.600 11 0 11 8 0 5
trakya_fan 46.000 6 5 1 2 3 5
kitapkulturu 283.000 8 2 6 5 1 2
tezene 43.800 6 2 3 0 0 0
sinekeyif 4,929 7 5 2 0 0 0
bayraktar.taner 15.200 5 5 0 0 5 0
eglenceli.kesitler 3.199 6 6 0 0 4 1
anadolu_rock_aid_... 1.648 2 0 2 0 2 0
seyhbedreddinfilm 2.469 1 0 1 1 0 1
TOPLAM 1.035.936 113 52 60 56 28 36

Influencer karakterli sayfalarin analizinde eglence formathi 113 igerikte,
anaakim taklit unsurlarinin genel toplam i¢cinde % 58,7°lik bir oranda tespit edilmesi,
alternatif igerik iiretiminin ise % 67,8 olmasi Instagram paylasimlarinin farkli bir
eglence kiiltiirii ortaya koymaya aday oldugunu gostermektedir. Fakat tablodaki
diger kisimlarin analiziyle birlikte 6rnegin pastis-kolaj formatinin 6zellikle yaygin
egemen kiiltiir/pop kiiltiir igerikleri olmasi nedeniyle anaakimin etki oraninin %
90,4’e ulastig1 goriilmektedir. Pastis-kolaj olgusunun ¢ok sik yasandigi bir ortam
olarak sosyal medya bu yoniiyle influencer ekonomisi kaynakli bir igerik iiretim
ortami olarak degerlendirilmelidir. Influencerlar &zellikli kullanicilar TikTok’ta
yiikledikleri igeriklerin Instagram {izerinden yayinlanmasiyla birlikte elde ettikleri
maddi  getirinin  miktarint  da aym sayfa {izerinden paylasmaktadirlar
(https://www.instagram.com/romerondemet/). Bu iki agin sembiyotik iligkisi bir
yandan kullanicilara olduk¢a genis bir igerik iiretim imkan1 sunarken diger yandan da
maddi gelir elde etme yoniindeki tesvikleriyle iceriklerin birbirine benzesmesine,

farkliliklarin erimesine ve 6zgiin igeriklerin tiretilmesine de engel olmaktadir.

Ote yandan Tablo-5’te deki verilere bakildiginda birgok alternatif eglence
formatinin altkiiltiirel 6zellikler tagidigi da gorilmektedir. Altkiltiirler toplumsal
karakterleri nedeniyle belli zamanlarda dogar ve sonra yok olurlar (Giingor,
2013:301). Analizi yapilan sayfalarda altkiiltiirel temsillerin yaninda halk kiiltiirii
ozellikleri sunan ya da ondan beslenen influencer siireglerinin bulundugu da dikkati
¢cekmektedir. Karad3nizruzgarlar:, trakya fan, dersimsayfa, balkanhayati ve
romanlar gibi etnik ve yoresel Ozellikli toplumsal temsil sayfalarinin alternatif
kiiltiirel icerikli paylasimlarinin sosyal medya iizerinden varliklarimin ortaya

konulmasi ve bir yoniyle s6z konusu kiiltirin temsil edilmesi olarak
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degerlendirilebilir. Bu sayfalarin toplumsal temsil karakteri ve popiiler kiiltiir disi
tirtinler ortaya koymalar1 nedeniyle sponsor ve reklamla desteklenmektedir. Ancak
benzer bir sekilde altkiiltiirel 6zellikleri tasiyan ve +18 olarak ifade edilebilecek
angara_pavyon_geceleri sayfasinin takipgi sayisi ve sponsorluk durumunun anaakim
ve popiiler ozellikler iceren diger eglence igerikli paylasim yapanlara kiyasla daha
diisiik oldugu gozlemlenmektedir. Bunda, angara_pavyon_geceleri sayfasinin erotik
ozellikleri bulunmasinin 6nemli etkisi oldugu diistiniilmektedir. S6z konusu sayfa ve
benzerlerinin eglence anlarini sosyal medya ortaminda kisa ve anlik video

paylasimlartyla ortaya koymalari, anaakimda miimkiin olmayan reklam yapma

durumuyla ilgili olmalidir.

Anaakim sinemanin yani sira alternatif filmlerin de tanitim1 yapilan sinekeyif
sayfasi icerik iiretimini kendisi yapmamakta daha c¢ok filmlerin afisleri {izerinden bir
tanitim ve onlar hakkinda kisa bilgiler vererek belli bir takipg¢i sayisina ulasmaktadir.
Birbirini tekrar eden benzer sayfalar da anaakimi domine eden filmlerin tanitimini
yapmakta ve zaman zaman popiiler iiriin sayilamayacak yapimlara iliskin bilgiler
verilmektedir. Bu baglamda yine bir sinema filmi yapimi olan ve tarihteki 6nemli bir
isyan1 anlatan seyhbedreddinfilmi icin agilan sayfa ise sadece film ve gosterimleri
hakkinda bilgilerden olusmaktadir. Icerik iiretimi ise oldukg¢a smirlidir ancak, filmin
belli bir mezhepsel anlayisin temsili olarak degerlendirilmesi nedeniyle toplumsal
temsil alan1 olusturdugu kaydedilmelidir. Bu nedenle olusturulan igerikler ve Seyh
Bedreddin (Hakikat) filmi hakkinda ortaya konular bilgiler alternatif ozellikler
tasimaktadir. Bu alternatif igerik 6zellikleri var olan ve mesru goriilen liberal sistem
karsit1 ideolojik bakis agisina sahip olmalar1 6zellikle esitlik¢i bir toplum Onerisinde
bulunan goériisleri savunuyor olmasidir. Bu analiz Hakikat filmi sayfasi igin
gegerlidir. Her iki sayfanin da bir eglence bi¢imi olarak sinema konusuna gosterilen
ilgide takipgi sayisinin diisiik olmasi bu kulvardaki dominant kiiltiir i¢inde var

olmaya ¢alisan alternatif kiiltiirel igerik iiretim siirecleri olarak degerlendirilmelidir.

Reklam sektoriiniin herhangi bir markanin ya da iirliniin duyurulmasi ve 6ne
cikarilmasi, satis ve pazarlamasinin gergeklestirilmesinde iinliilere basvurmasi en
temel uygulama pratigi olarak bilinmektedir. Bu yolla gelirlerini ve markanin

duyulmasini ve ilgi gérmesini saglamaktadirlar. Benzer uygulama iinlii olmayan
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siradan bireylerin ilgi gormelerine kosut olarak satis ve pazarlama teknigi olarak
sosyal medyadaki influencerlar {izerinden gergeklestirmeye baslanmasidir.
Baglangigta kendi sayfalar1 adina 6zgiin igerikler iiretmeye gayret eden kullanici
bireyler, reklam ve sponsorlarin iiriinii tanitmak amaciyla anaakim dominant medya
kiltiriinden devsirdikleri bir¢ok kisa film sahnesini, replikleri vb. daha ¢ok

kullanmaya bagslayarak egemen sosyoekonomik sdylemin ve pratiklerin bir pargasi

haline gelmektedirler.

Incelemesi yapilan sayfalarin bazilar1 influencer 6zellikli olmamakla birlikte
anaakima 0zgii uygulamalari taklit etmesi ve ayn1 zamanda halk kiiltiirti 6zellikleri
bulunmasi ancak bu kiiltiirii popiilerlestirerek maddi gelir elde etmesi onlar1 anaakim
formatina dahil etmektedir. Bu baglamda Tiirkiye’deki etnik ¢esitlilik agisindan belli
bir sosyolojik smiflandirmay: dikkate alarak yapilan sayfa takiplerinde, icerik
tireticilerinin kendilerini ait hissettikleri etnososyal gruba uygun igerik paylasiminda
bulunduklar1 varsayilmistir. Bu paylagimlarin  birgogunda anaakimin etkisi
goriiliirken etnososyal, dini ve mezhepsel acgidan oOtekilestirildigi  (Yumusak,
2015:332) diisiiniilen kesimlerin de oOzgiin ve alternatif icerik paylagimlarinda
bulundugu dikkati ¢ekmistir. romanlar, dersimsayfa, kitapkulturu, tezene,
anadolu_rock ve seyhbedreddinflim gibi sayfalar bunlara 6rnek gosterilebilir. Sosyall
medyadaki anaakimlasmanin disinda kaldiklar1 goriilen bu sayfalarin zaman zaman
yeterli sayida takip¢iye ulasamadigi ve bu yiizden kesfet engelline takildiklar1 dikkati
¢ekmektedir. dersimsayfa, bu siiregte ¢esitli duyurular yaparak en az 10 bin yorum ya
da begeni yapilmasini rica etmektedir. Bu tarz duyurular sayfaya ilgi ve takipgi
sayisini artirmak adma yapilan bir hile olsa da genel olarak toplumsal yasantida
sosyolojik agidan azinlikta kalanlarin sosyal medya mecralarinda da bu durumlarinin
devam ettigi iddia edilebilir. Benzer bir durum Roman etno sosyo yapisini ve onlarin
geleneksel kiiltiiriinii yayinlayan romanlar sayfasi i¢in de gegerli goriilmektedir.
Kendi geleneksel danslarini (oyunlarini) sergiledikleri sayfalardaki paylasimlarin
kesfete ¢ikmasi icin ayni algoritmik izleklerden ge¢mesi gerekmektedir. Bu ylizden
paylasim sayilart1 kendilerine 0zgli ve 0Ozgiin olmasina karsin c¢ok sik

goriilememektedir.
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Sponsorlu olanlardan ve anaakim dis1 bir sinema filmi 6zelligi tasiyan
seybedreddinfilm sayfasi ise muhalif karakteri, gecmis sistemin siyasal elestirisini
yapmast ve giiniimiizde ozellikle sol ideolojik cevrelerce benimsenmesi acisindan
Ozgilin bir icerik olarak anaakim dis1 olma 6zelligi tasimaktadir. tezene sayfasi ise
halk calgis1 olarak bilinen saz/baglamanin online satisin1 yaparken ayni zamanda
halk miizigi ozan ve sanatcilarin eserlerini de kisa ve anlik videolarla takipgilerine
duyurmaktadir. Caligmanin literatiir kisminda da vurgulandigi gibi halk kiltiirii
popiiler kiiltiirden oldukg¢a farkli yonlere sahiptir fakat sz konusu tezene sayfasi
diger binlerce kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiire hizmet eden sayfalarin iginde halk
kiiltiirtine yonelik paylasim yapan nadir sayfalardan biri olarak goriilmektedir.
Ozlenensesler sayfasi ise tamamen anaakimin filmlerinde elde edilmis 10 ila 30
saniyelik kisa ve anlik replikleri yayinlayarak bu yola influencer olmaya ya da
takipgi elde etmeye calismaktadir. Bu tiir editlerde (kopyala-yapistir veya yeni bir
montaj kurgu yapma) c¢ok kisa olanlar telif haklarina takilmamakta ve bdylece hem
anaakimin iriinlerini kullanmakta hem de 6zgiin icerik liretmek zorunda kalmadan

belli oranda maddi gelir elde etme yoluna gitmektedir.

Tablo-6. Dogal Hayati Korumaya Yonelik icerik Ureten Bazi Sayfalar

instagram Sayfasi Takipgi Sayisi Sayfanin Kurumsal Yapisi
Africanimals Foundation
Africanimals Foundation 1 Milyon Kar Amaci Gitmeyen
Kurulus
Animal/ Nature/
wildlifepage 508 Bin Landscape/ Topluluk

discoversharkstours.com

Anaakim merkezi medyanin pek ilgi gdstermedigi varsayillan dogal
hayat/cevre ve bunlara iliskin ¢ok sayida sayfanin sosyal medyada islerlik kazandigi
goriilmektedir. Fakat sosyal medya da anaakim benzeri anaakis nedeniyle bu
sayfalarin paylasimlarin kesfete diigmesi de oldukc¢a zor goriilmektedir. Dogal hayati
koruma, g¢evre, evcil hayvan, ¢ocuk-bebek kategorilerinde olduk¢a genis oranda bir
alternatiflik s6z konusu olmasina karsin kesfete (reels) diisme olasilig1 s6z konusu
algoritma nedeniyle takip¢i sayisinin artmasina baghdir. Bu sayfalarin da gogunlukla
eglence smiflandirmasiyla dikkati ¢ekmeye calistigini vurgulamak gerekmektedir.

Ancak dogal hayati ve cevreyi korumak icin ¢aba gdsteren sayfalar ciddi trajik
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olaylarin da paylagimin1 yapmaktadir. Bebekler, ¢ocuklar ve evcil hayvanlarla ilgili
paylasimlarin ¢ok biiylik bir oraninda giildiirii ve mizah ydnleri one c¢ikarilarak
takipc¢i edinme gayretinde olduklari, dogal hayati korumak i¢in olusturulan kurumsal
sayfalarin da evcil olmayan hayvanlarin muzip hallerini sergileyerek ilgi ¢ekmeye
calistiklar1 tespit edilmistir. Africanimals Foundation ve wildlifepage gibi sayfalar
dogal hayati korumak i¢in faaliyet gosteren ve alternatif bilgiler iceren, 500 bin ila 1
milyon fizerinde takipgisi bulunan igerik ireticileri olarak goriilmektedir. Bu
sayfalarin bir topluluk veya kurumsal yapilar tizerinden faaliyet gosterdikleri ve kar

amaci giitmedikleri de agikea ilan edilmektedir. Bu yoniiyle onemli alternatif sayfalar

olarak goriilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.
SONUC VE ONERILER

Eglence odakli ve influencer kavrami merkeze alinarak yapilan bu ¢alismada
kiiltiirel sermayesi yeterli olmayan bireylerin irettikleri iceriklerin ve bu yolla
yaptiklar1 paylagimlarin da taklit ve pastisten kurtulmadiklarini géstermistir. Dahasi
bu durumun s6z konusu kullanici/iiretici bireyler acgisindan da bir sorun
olusturmadig: dikkati ¢gekmektedir. Her ne kadar kiiltiirel sermaye kavrami distopik
bir 6z igerse, bilgisiz ve yetersiz bir toplum 6ngdriisiinde bulunsa da sosyal medyanin
giincel yapisina bakildiginda burada gergeklesen tiretim siiregleri ve paylasimlarin
ideal bir toplum orgiisiiniin ¢ok uzaginda kaldigin1 dogrular niteliktedir. Jean
Baudrillard’a ‘elit¢i kiiltiir’ elestirisi yapilan ve distopik bulunan varsayimini
dogrular nitelikte postmodern toplumun medyas: olarak kabul edilebilecek sosyal
aglarda paylasimda bulunan kullanicilarin kiiltiirel sermayesinin, anaakim egemen
kiiltiirle yarisacak, hatta alternatif 6zellikler ortaya koyacak sekilde iimitlerin fazlaca
titopik oldugu bu sinirl galismanin sonuglarindan biri olarak ifade edilebilir. Elbette
ki bireylerin kendilerine 6zgiin kiiltiirel ¢esitlilikleri bulunmakta ve bunu da sosyal
aglarda bir seklide toplumla paylasmaktadirlar. Ancak bu paylasimlarin iizerinde
hakim kitle medyas: kiiltiirii ve pop kiiltiiriintin etkisinin yiiksek oldugu, influencer
kavraminin gelismesiyle birlikte kullanici ve igerik {iretici bireylerin en mahrem
iligkilerini bile liberal sistemin istekleri dogrultusunda, linlii olmak ve maddi kazang
elde etmek amaciyla doniisiime ugrattigi belirtilmelidir. Bu siirecin basta 6zgiin olan

igeriklerin sonradan daha fazla takipg¢i ve begeni elde etme amaciyla hakim kiiltiiriin
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eglence pratiklerini taklit etme, pastis ve kolaj yaparak yama olusturma bigimine
dontistiigii goriilmektedir. Bu durum da oOzgiinlikk, o6zgiirliik, 6zerklik ve olasi
alternatif eglence kiltiiriinii ortadan kaldirmaktadir. Bireylerin, eglence pratikleri ad1
altinda siradan ve olagandis1 6zelligi bulunmayan icerikler olusturup paylasmalari,
kiiltirel sermaye de gerektirmeden ortaya koyduklariyla maddi kazang elde etme
yoluna gitmeleri kiiltiir endiistrisinin, Kitle ve pop kiiltiir baglaminda ileri stirdigii
igerigi bosaltilmig, siradanlastirilmis ve standartlastirilmis kiltiir elestirisini  bir
yoniiyle hakli ¢ikarmaktadir. Bunda en Onemli etken anaakim televizyon ve
sinemada oldugu gibi sosyal medyanin kiiltiir endiistrisi ve buna bagli olarak popiiler
kiiltiiriin bir pargas: haline gelmesidir. Ozellikle siradan bireylerin influencer olma
istegi ve bu siirece goniillii olarak tabi olmalari, sosyal medyada olasi elestirel ve
mubhalif yonleri ortadan kaldirdigi gibi mevcut sistemdeki egemen kiiltiir ve onun
eglence anlayisinin temsiline déniismektedir. Ote yandan Kiiltiir Calismalar
kuraminda da belirtildigi gibi her kiiltiriin iginde muhalif, gecmisten gelen ve
varligi siirdiirmeye calisan baska kiiltiirel dinamiklerin varligi da s6z konusudur.
Ancak bunlar dominant kiiltiirel hakimiyete baskaldiracak ve onu degistirecek kadar
giiclii degildir. Incelemesi yapilan Instagram sayfalarinda yer yer bu tiir muhalif ve
elestirel paylasimlarin varliginin tespit edilmesine karsin bunlarin baskin kiiltiir olan

anaakim eglence kiiltiirii icinde ¢ok sinirlt kaldigt s6ylenebilir.

Sonug olarak devasa bir paylasim mecrasi olan Instagram ve onunla bir
sekilde sembiyotik iliskisi bulunan TikTok sayfalarina iliskin bir¢ok aragtirma
gerceklestirilebilir. Bu mecralarin  sosyopsikolojik acidan topluma ve bireylere
yararlar1 ve zararlari incelenebilir. Gegmiste uzun siire tartisilan medya efekti
kavramini s6z konusu sosyal medya aglar1 iizerinden yeniden analizi yapilarak yeni

bir tartisma alan1 da agilabilir.
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