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Dijital Cagda Fotografik imge ve Séziin Diisiisii
The Humiliation of the Word and the Photographic Image in the Digital Age

Ayse ALDEMIR!

0Z: Gunimiizde modern 6zne, giindelik hayatin akisi icerisinde hi¢ olmadigi kadar gorsel kiiltiriin tGriinleriyle kusatilmis hal-
dedir. ifade, mitsel anlatimlarin ve yazil dilin ekseninden baska bir kaynaga dogru ¢oktan evrilmis bir konumdadir. Fotografin,
televizyon ve sinemanin ardindan yeni medyayla birlikte, diinyanin ve modern 6znenin bakisi tam anlamiyla imgelerle ig ice
gecmistir. Bu calisma, dijital cag olarak da nitelendirilen giinimiz diinyasinda gérintindn asiri hakim olusuyla birlikte s6zin
disusini ozellikle Paul Virilio’'nun “hizlandiriimis hakikat” kavrami ve modern zamana iliskin diisiinceleri baglaminda ¢6zim-
leme deneyimidir. Gorsel bir mecra olarak bireyin sozle iliskisinin kaybini 6rnekleyen bir mecra olarak Instagram, Virilio'nun
goruntiinin karsisinda sozlin ortadan kalkiyor olusuna dair dile getirdigi distincenin somut bir 6rnegidir. Instagram kullanici-
larinin odak noktasi, sézden oldukga uzak bir diizlemde, daha glizel, daha purizsiiz ve daha ¢ok begeni alan fotografik imgeyi
ortaya koyma cabasidir. Bu baglamda Instagram kullaniminin en temelinde amag, imgenin birtakim filtrelerle gercekliginden
olabildigince koparilarak, bakisin ayartiimasidir. Calismanin amaci, gorsel kiltlriin bir pargasi olan fotografik imgenin, soz-
|G-yazili Grlnlere olan ilgiyi ve soyutlama yeteneginin azalmasina yol agmasini, estetik algilama ve derin diisiinme Gzerindeki
yikici etkisini kuramsal bir cercevede ortaya koymaktir. Bu ¢alismada ¢éziimlemeyi 6rnekleme agisindan gorsel kiilttirt temsil
eden, etkili ve popliler bir fotograf paylasim mecrasi olarak Instagram 6zelinde fenomenolojik bir yaklasim benimsenmistir.
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Extended Abstract: In the first periods of history, the creation of a culture by humanity was realized through mythical narra-
tives, that is, with “word” itself. Oral culture began to decline with the invention of writing and printing, and in the last quarter
of the 20th century, new meanings of image began to be emphasized with the use of the “visual culture” concept. In today’s
world, where many studies are carried out on visual culture and its reception, more emphasis is placed on the power of image
and “the new image”. Using the concept of “imaginary turn”, W. J. T. Mitchell also indicates that we are in a new era in terms
of image since image studies have a specific position today.

Today, modern subjects are face to face with images more than the existence of words and writing with the pos-
sibilities offered by communication technologies. They are exposed to the bombardment of images everywhere at any time
through cinema, television, billboards, and smartphones. While images were once seen as methods to explain words, today,
with a change of place in the opposite direction, words (texts) have turned into tools to explain images. Surrounded by imag-
es, there is a depreciation and devaluation of words. It is the image itself that dominates daily life today. Due to the features
of the new media, the production, reproduction and sharing of images are also becoming easier.

Today, the excessive production of the image, its rapid circulation, and the new forms that it has acquired through
digitalization by moving away from its past meanings are evaluated within the rise of visual culture while at the same time its
immanent placement in the spirit of the age is criticized from various perspectives. Particularly, the modern individual being
surrounded by photographic images has been criticized in the context of images replacing words and writing. At this point, this
study aims to reveal the extreme image and the relationship of the individual with this excessiveness through the example of
Instagram in the context of the French aesthetic philosopher Paul Virilio’s concept of “accelerated reality” and other related
thoughts. The fact that Instagram is a visual-oriented medium was decisive in its determination as a sample for this study.
Instagram, where more than 50 billion photos have been shared to date and the number of photos and videos uploaded daily
is more than 100 million, is increasing its number of users every day as a popular social media network. In this study, based on
the characteristics of Instagram as a social network, the dominant positioning of the photographic image against the word and
text will be analyzed with a critical perspective. Instagram’s features such as its ease of use, its photo-video sharing quality, its
use of filters to make photos attention grabbing, the rapid flow of photographic images, the presence of numerous interesting
images in the “discover” section and the fact that these images entertain users rather than making them think and providing
instant relief against the troubles of daily life are effective in individuals’ preference for the photographic image in daily life.
With the excessiveness of photographic images on Instagram and their constant change in a rapid flow, the condition that it
does not allow time to make comments and thoughts to form, which Virilio mentioned in the context of television, is also valid
for Instagram. As users are faced with a countless and constantly changing stream of images, they cannot engage in the act of
thinking about them. With the rapid flow, attention shifts rapidly from one image to another. Virilio draws attention to the fact
that in the new global information era, one lives in accelerated time and a compressed space, and states that the individual’s
memory turns into a pile of images flowing from everywhere.

The point especially aimed to emphasize in this study is that individuals become more and more vulnerable in the
face of the countless photographic images shared every day on Instagram, and they voluntarily surrender to the flow of im-
ages by becoming resistless to their deadly trap and moving away from words-thoughts by getting used to the way of social
network views. Another point to highlight is that, as a result of the withdrawal of speech and writing from the stage, thought
is being gradually removed from daily life.This study also aims to contribute to critical image studies and lead to other inquiry
studies. The fact that the image defined by established disciplines gains new meanings today and that it acquires new forms
with the opportunities provided by technology also indicates that future studies in this field will diversify.
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“Resimlerin taninmasi, sézciiklerin ise anlasiimasi gerekir”?

GIRIS

GUnUmuz dunyasini yorumlamada referans alinacak temel kavramlardan birisi hig stiphesiz imge kavramidir. Yeni
ylzleri ve yeni anlamlariyla yikselen imge diinyasi, dijitallesmenin de etkisiyle kendine sinirsiz bir 6zgurlik alani
yaratmistir. Cagimizda bir anlati araci olarak s6ziin ve yazinin yerini imajlarin almasindan ve seylerin resimsel
formlara dénlismesinden s6z edilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte gliclenen imgesel anlatim, s6ziin ve yazinin
etki alanini zayiflatarak, yazili kiltirin ¢okisinG hizlandirmis, yeni iletisim ortamlarinda imajlarin dilinin birincil
ifade bicimi olarak ortaya cikisini saglamistir. Baudrillard’in (2016) “Varim, buradayim degil; gériliyorum, bir ima-
jim; bak, bana bak” ifadesinin gercekliginin cagimizda tam anlamiyla giin yiziine ¢iktigi ve goriintiiniin zamanin
ruhuna tim varhgiyla egemen oldugu sdylenebilir. “Goérsel kiltiriin yikselisi” olarak da nitelendirilen bu olgu,
gorsel kiltirin alimlanmasi ve ortaya ¢ikardigi sonuglari baglaminda yapilan ¢alismalarin artisini da beraberinde
getirmistir.

Modern 6zne, bugiin iletisim teknolojilerinin sundugu olanaklarla birlikte s6ziin ve yazinin mevcudiye-
tinden daha fazla imgelerle karsi karsiyadir. Sinema, televizyon, reklam panolari ve akilli telefonlar araciligiyla her
an her yerde birey, imge bombardimanina maruz kalmaktadir. Boylece imgelerin kusaticiliginda metnin gézden
diismesi ve degersizlesmesi gerceklesmektedir. imge bir zamanlar sézii agiklamak icin bir ydntem olarak gériliir-
ken, bugiin s6z (metin) imgeyi aciklamak amach bir araca dontsmustdr (Ellul, 2006, s. 158). Yeni iletisim ortam-
larinin sahip oldugu 6zellikler nedeniyle imgenin Uretimi, cogaltilmasi ve paylasilmasi artik daha kolaydir. Yeni
teknolojilerin sagladigi olanaklar imajlarin yaraminda sinirsiz 6zgurlikler getirmis ve esneklik imkani saglamistir
(Robins, 2013’ten akt. Tokgoz, 2017, s. 257). Teknolojik aygitlara ve nesnelere indirgemeci bir yaklasimla egilim
oldugunu vurgulayan Burnett ise bu Grlnlerin yalnizca bir arag olmadiklarini cok daha karmasik streclere eslik et-
tiklerini belirtir (Burnett, 2012, s. 164-165). Burnett, insan-makine arasindaki karsilikli bagimhhga dikkat cekerek,
dijital aygitlarin algimizi da dontstirdGgiini vurgular (Burnett, 2012, s. 144). Walter Benjamin de Son Bakista Ask
kitabinda, hikdye dinlemenin bir deneyim oldugunu ve insanlarin bu deneyimden giderek uzaklastiklarini, ¢link
dinlemekten sikildiklarini ve “deneyimleri paylasma yetenegimizin elimizden alindigini” séyler (Benjamin, 2012, s.
77). “...dinleme yetenegi kayboluyor, dinleyiciler toplulugu dagilip gidiyor” (Benjamin, 2012, s. 84). Bu durumun
temel nedenlerinden birisi insanlarin deneyim araciligiyla degil, artik medya yoluyla enformasyona ulasiyor olma-
sidir. Benjamin’in hikadye dinleyiciligi baglaminda dile getirdigi dislinceleri okuma kiltiiri paralelinde degerlendi-
rilebilir. Giiniimizde bireylerin okumaktan sikildiklarini, okuma deneyiminden uzaklasarak yalnizca gorsel medya
odakli yapilara yéneldiklerini ve okumaktan ziyade gérme ediminin 6n plana ¢ciktigini séylemek miimkiindiir. Ozel-
likle sosyal medya, anlaticiligin yapisini metnin kendisinden uzaklasarak fotografik imge yoniinde degistirmistir.
Modern c¢agin gorsel bir anlaticisi olarak sosyal medya kullanicisi, kendini fotografik imgelerin akisina birakarak
asiri gorsel ve az metin paylasimiyla benlik sunumunu gerceklestirebilmektedir. Instagram’da etiket ve konum
bildiriminin ilistirildigi cesitli filtrelerden gecen ilgi cekici fotograflar, Youtube ve Tiktok’ta eglenceli videolar sosyal
ag kullanicisinin temel anlatim bigcimleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medyada goérselin Gretilmesi (akilh
telefonlarla) ve paylasiimasi kullanicidan zihinsel slirece dair asiri emek ve asiri zaman talep etmez. Goéruntiiniin
anlhk olarak dijital ortamda tretimi ve paylasilmasi, 21. ylizyilin en temel 6zelligi olarak degerlendirilebilecek hiz
olgusuyla da ortlsur.

Yeni teknolojik araglarin bas dondirici gelisimiyle imgenin elde ettigi Gsttinlik, okuma kiltlrinin ve
basili kitabin geleceginin de sorgulanmasini beraberinde getirmistir. En degerli kiltlrel ortam ve bilginin temel
kaynagi olarak gosterilen kitap, hayal giicinlin, elestirel diistincenin ve kisinin kendini tanimasini da iceren ya-
ratici sireglerin merkezinde bir 6neme sahipken, bu degerli okuma kiltirinin yerini bugiin sosyal medyadaki
hizli imge akisi ve goriinti alisverisine biraktigi tartisilan konular arasinda yerini almistir (Lauristin & Vihalemm,
2014, s. 7). Sosyal medyanin okuma kultlrine etkilerini ortaya koymak amaciyla pek ¢ok calisma yapilmistir. Ni-
jerya’da yuksek 6grenim ogrencilerinin sosyal medya bagimhliginin okuma kiltiiriine olan etkilerini arastiran bir
calismada, 6grencilerin sadece %43’Gnin her giin kitap okudugu, %67,3’Gnin nadiren kitliphaneyi ziyaret ettigi,

2 (Saloman 1979’dan akt. Postman, 2010, s. 86).
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%84,4’(inlin ise sosyal medyanin okuma aliskanhklari Gizerinde olumsuz etkisi olduguna katildigi sonucuna ulasil-
mistir (Anyira & Udem, 2020, s. 13-15). Banglades’te internet ve sosyal medyanin basili kitap okuma aliskanligi
lizerindeki etkilerini ortaya koymak amaciyla yapilan bir baska arastirmada, 6grencilerin kitap okumaya daha az
ilgi duyduklari, bilgiyi film, televizyon, internet gibi kaynaklardan saglamaya egilimli olduklari ortaya konulmustur.
Arastirmada 6grencilerin kitap okumak yerine dijital ortamlara daha fazla zaman ayirdiklar ifade edilmektedir
(Obaidullah & Rahman, 2018, s. 36). Turkiye'de Universite 6grencilerinin sosyal medya bagimlilig ile kitap okuma
kiltara arasindaki etkiyi ortaya koymak amaciyla yapilan ¢alismada, lisans 6grencilerinin internet kullaniminin
kitap okuma aliskanliginin azalmasina neden oldugu ortaya konulmustur. Arastirmaya goére kiz 6grencilerin %56'si,
erkek 6grencilerin %37’i kitap okumayi sevmektedir (Emir, 2019, s. 64-65). Turkyilmaz’'in ortaokul 6grencileriyle
yaptigl arastirmada ise, Facebook bagimliliginin okumaya yonelik tutumu, okuma hizini ve okudugunu anlamayi
olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmistir (Ttrkyillmaz, 2015, s. 275). Loan, yeni teknolojilerin okuma aliskanligini
tehdit ettigini, televizyon, cep telefonu, bilgisayar, internet gibi yeni teknolojilerin “zaman yiyen makineler” haline
geldigini belirtir (Loan, 2009, s. 216).

Dijital cagda toplumlarin okuma aliskanliklarinin ve okuma bicimlerinin degistigi asikardir. Basili kitaba
alternatif olarak ekrandan okuma (e-kitap), kisa metinler, gorsel-isitsel araglarin varligiyla birlikte ¢oklu okuma
bicimleri ortaya ¢ikmistir. Dijital ortamda ses ve video iceriklerinin biylimesiyle hareketli ve hareketsiz resimle-
rin yazili olanlara gore daha cok ilgi gérdiigl, bu durumun so6zIi metin okuma aliskanhgini tehdit ettigi Gzerinde
durulmaktadir (Kovac¢ & van der Weel, 2018). Ekran medyasi kullaniminin artmasiyla birlikte, kisa bicimli ekran
icerigini tuketme yoluyla gelistirilen medya aliskanliklarinin uzun bigimli icerigi okumaya dair yaklasimimizi olum-
suz etkiledigine dair isaretlerden soz edilmektedir. Derin okuma aliskanliklarinin yerini, coklu okuma bigimlerinin
almasiyla, cevrimici medyanin kullanicilarini daha yizeysel, dar bir diinyaya dogru yonelttigi soylenebilir (Kovac
& van der Weel, 2018). Affleck (2013) yaptigi bir arastirmada, gliniimiiz gengliginin dikkatinin duyu sistemlerin-
deki sayisiz talep tarafindan c¢ekilmesi anlaminda parcgalandigini ve okuma gibi geleneksel becerilerin azaldigini
belirtmektedir (Affleck, 2013). Nicholas Carr ayni sekilde beyinlerimizin her yeni teknoloji ile degistigini ve bunun
olumlu bir degisim olmadigini savunur (Carr, 2010). “Cevrimici oldugumuzda, tstiinkoéri okumayi, ylizeysel 6gren-
meyi, aceleci ve dikkati dagilmis diisinmeyi tesvik eden bir ortama giriyoruz” (Carr, 2010).

GUnUmuzde imgenin asiri Gretimi, hizh bir bicimde dolasima girmesi, hatta imge dedigimizde imgenin
bilindik anlamlarindan uzaklasarak dijitallesmeyle edindigi yeni anlam ve formlar, gorsel kiltirin yikselisi bagla-
minda degerlendirilmekle birlikte, imgenin ¢agin ruhuna ickin bir sekilde yerlesmesi cesitli acilardan elestirilmek-
tedir. Ozellikle dijitallesmenin yazili kiiltiiriin ¢ékiisiinii beraberinde getirmesi baglaminda Sanders’in elestirileri
basta gelir. Sanders, bir konuyu analiz etme ve soyutlama yeteneginde yazinin 6nemli bir ara¢ oldugunu vurgular
(Sanders, 2013 s. 16). Gorsel kiltlirtn yukselisini, teknolojinin algi ve kavramaya olan etkileri baglaminda tartisan
ve “teknoloji karsiti pesimist” olarak tanimlanan Fransiz kiilttir kuramcisi Paul Virilio ise cagimizda imge bolluguna
atfen farkinda olmaksizin “imgeler krizine” dogru seyrettigimizi, artik ekranlarin (bilgisayar-televizyon) birbiriyle
rekabet icinde oldugunu ve “kiresel algi piyasasina egemen olmak icin ¢arpistiklarini” sdyler (Virilio, 2003, s. 108).
Virilio’'nun yeni kiresel enformasyon déneminde, “hizlandiriimis zaman” ve “sikistirilmis mekanda” yasandigina
dikkat cekerek, bireyin hafizasinin “gereksiz esyalar toplamina, her yerden akip gelen imgelerle dolu bir yigina”
donlstigiuni belirtmesi, asiri imgenin yikiciligini kavramak agisindan oldukga 6nemlidir (Virilio, 2003, s. 40). Tek-
noloji ve hizlanmanin toplumsal sonuglarini yorumlayan Virilio hizi, toplumsal doniisimin temeli olarak deger-
lendirir. Calismalarinda yeni kiresel enformasyon teknolojisinde éne ¢ikarilan unsurun “hizlandirilmis zaman”
oldugunu vurgular. Telekomiinikasyon teknolojisi, mekdnin sonunu getirerek, “tele-kitalarin” varligini ortaya ¢i-
karmis ve kitalararasi enformasyon bagimhhg mutlak bir saplantiya dontsmastir (Virilio, 2003, s. 14). Enformas-
yon bombasliyla aydinlatilan ylizeyde, anlk zaman sikismasiyla sanal gerceklige odaklanan yeni bir algilama tarzi
dolasima girmistir (Virilio, 2003, s. 19). Yeni sentetik gdrme bicimlerinin oldugu bu ¢agda, enformasyonun kendisi
kilturel ve diistinsel bir alisveristen ziyade, sinirsiz imge tiiketimine ve gergek diinyanin yerini alan sanal diinyaya
hizmet eder (Virilio, 2003, 5.19).

Fenomenolojik yontemin benimsendigi bu ¢alismada teknoloji, hiz, estetik, deneyim gibi konularda ce-
sitli yaklasimlar gelistiren Virilio'nun “hizlandirilmis hakikat” kavramiyla ilintili distinceleri baglaminda s6zin geri
cekilisi ve asiri imgenin yasama egemen olusu Instagram o6rnegi Uzerinden ortaya konulmaya calisilmistir. Feno-
menolojik ydntem, seylerin ne oldugundan ziyade daha ¢ok kendilerini “nasil” ortaya koydugu dislinesine odakla-
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nan bir yaklasimdir. Dolayisiyla bu arastirmada Instagram’da kisisel hesaplar Gzerinden veri analizi yapilmamis, bu
ortamin Ozellikleri ve kullanimi baglaminda bazi 6rnekler tGzerinde durularak daha ¢ok mevcut durumlar Gzerin-
den elestirel bir yaklasim benimsenmistir. Instagram’in ¢alisma i¢in 6rneklem olarak belirlenmesinde bu ortamin
gorsel odakli ve yaygin kullanilan bir mecra olmasi etkili olmustur. Calismanin Gzerinde durdugu temel problem,
bireyin fotografik imgeyle asiri etkilesiminin s6z ve yaziyla olan iliskisine etkilerini ayrica bireyin algi diinyasinda
yarattigl kirllmalari tartismaya agmaktir. Calismada 6ncelikle gorsel kltrin ylkselisini hazirlayan tarihsel siireg
bazi teorisyenlerin dislinceleri baglaminda ele alinmis, sonrasinda Virilio’'nun teknoloji ve hiz odakl distinceleri
irdelenmis, Virilio’nun dustncelerinin gercekligini 6rnekleyen bir ortam olarak Instagram’in gérsel kilttrin yik-
selisinde etkinligi ve s6zii/yaziyi geri plana disurlsu elestirel bir bakisla sorgulanmistir. Instagram’in gérsel diinya
merkezli ve metni neredeyse yok saymaya yonelik bir mecra olmasi nedeniyle, bu ortamin kullaniciyi metin mer-
kezli ve okuma odakh kultirden uzaklastirmada etkili oldugu calismanin ulastigi sonuclardandir.

1. imgenin Yiikselisi ve Yazili Kiiltliriin Cokiisii

Dinyayi algilama ve yorumlama sirecinde iletisim araglarinin yadsinamaz bir rolti s6z konusudur. Teknolojinin ge-
lismesiyle yeni iletisim araclari, bireyin seyleri algilama ve gérme bicimi gibi zihinsel siireclerine etki ederek, yeni
bir kultar aktarimina yol agmaktadir. McLuhan bu gercgegi, “Teknoloji duyularimizdan birini genislettigi zaman,
yeni teknolojinin i¢sellestirilmesi ile ayni hizda, yeni bir kiiltir aktarimi ortaya ¢cikarmaktadir” soziyle ifade eder
(McLuhan, 2014, s. 39). Eric McLuhan da bir ¢alismasinda, medyayi degistirdigimizde kiltliri de degistirdigimizi,
her yeni ortamin diinyayi gormenin ve hayal etmenin tamamen yeni bir yolu anlamina geldigini belirtir (McLuhan,
2009, s. 18).

Tarihsel dénemler, kiiltiiriin &ne ¢ikan niteligine gore siniflandirilmaktadir. insanlar arasinda iletisimin
ylz ylze gerceklestigi ve s6ziin hakim oldugu dénem s6zIU kultir ¢cagi olarak nitelendirilirken, yazinin icadiyla
baslayan ve yazili metinlerin 6zgln bir ifade bigimi olarak gelistigi donemler yazil kiiltir ¢agi olarak adlandirilir
(Ong, 2014, s. 104). SozIu kilturde temel belirleyici sese dayal bir olgu olarak dilin kendisidir. S6zIU kiltur ¢a-
ginda dilden dile dolasan oykilerin, bu kiltlirin can damari oldugunu belirten Sanders, bu 6ykiilerin insanlara
kim olduklarini ve topluluk tGyeleri arasinda bagi kurmada basat role sahip oldugunu belirtir (Sanders, 2013, s.
8). Okuryazar olmanin da temelini olusturan masallar, yazili kiltlirde roman, oyki gibi tiirlerle karsimiza gikar
(Sanders, 2013, s. 8). 19. ylizyilda fotograf makinesinin icadiyla birlikte, gérsellerin seri olarak Uretime gegcmesi,
ardindan 20. ylizyilda televizyon gibi kitle iletisim araglarinin icadiyla yazinin egemenligi kirilarak gorsel imgelerin
egemenliginden soz edilmeye baslanmistir.

Kelimelerle anlatilan bir diinyadan ¢ok, imgelerler anlatilan ve imgelerin kolaylikla dolasima girdigi gorsel
diinya, bugliniin yapisal bir 6zelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanat tarihgisi Mitchell, gérsel kiltird, disiplin-
lerarasi bir yaklasimla tanimlarken, yazili kiltiirden gorsel kiltlire yonelise dikkat ¢eker ve kiltirel anlamdaki
bu degisimi, “imgesel Dénemeg” olarak kavramlastirir (Mitchell, 1994, s.11). Mitchell, Picture Theory kitabinda,
postmodern ¢ag olarak nitelendirilen yirminci yiizyilin ikinci yarisinda, teknolojinin imkanlariyla gérsel similasyo-
nun yeni formlarinin ve illiizyonizmin benzeri gériilmemis bir giicte oldugunu belirtir (Mitchell, 1994, s. 15). imge
korkusunun ve imgenin yaraticisini bile yok edebilecegi endisesinin de imge yaratimin kendisi kadar eski oldugunu
ifade eder (Mitchell, 1994, s.15).

Noelle-Neumann, giinimuiz dinyasinda goérulebilirlik ve duyulabilirligin arthgini, duygu iceriklerinin go-
rintl ve ses araciligiyla dolaysizca iletilebildigini belirtir (Noelle-Neuman, 1998, s. 171). 21. ylizyilda internet
teknolojisinin gelismesiyle internet, telefon, televizyon gibi araglar birbiriyle birlesik bir bicimde yeni bir islev
edinmislerdir. Bu da imgelerin yayilimini kolaylastiran, anlik Gretim ve anlik paylasimlarin rahatlikla yapilabildigi
yeni bir déneme isaret etmektedir (Umer, 2017, s. 1542). Bugiin siradan kullanici, kendi giindelik yasantisini veya
herhangi bir olayi fotograf-video aracili§iyla takipgileriyle paylasabilmektedir. internet erisimine sahip olan her
bireyin icerik paylasimi yapabilmesinin demokratik ve 6zgiirlestirici bir yani olduguna vurgu yapilirken, imgelerin
dijital teknolojilerin imkanlariyla kurgulanmasiyla her bir imge manipile edilen gerceklige dair mesafeli bir bakisi
da ortaya koymaktadir. imgeler kolaylikla kendisine inanilan oldugu oranda tiiketilmektedir (Umer, 2017, s. 1543).
imgeye karsi kdtiimser bir tavir takinan Baudrillard, imgelerin her zaman 6liimciil bir giice sahip oldugunu belirtir
(Baudrillard, 2006, s. 20). “Bizler bir simiilasyon diinyasinda yaslyoruz, gostergenin en biyik islevinin gercekligi
kaybolusa itmek ve bu yolla onun kaybolusunun tzerini 6rtmek oldugu bir diinyada” (Baudrillard, 2010, s. 36).
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Mitchell’e gére goruntiilerin egemen oldugu imgesel dénemeg kiresel dlgekte teknik bir imkan olarak
kendini gdstermektedir (Mitchell, 1994, s. 15). imge bugiin hi¢ olmadigi kadar daha giiglii ve dijitalize bir bicimde
her an her yerde karsimizdadir. imgenin bu derece yiikselisi, glindelik hayatin paylasiminda ve bireyin kendini bir
ifade etmesinde egemen bir anlatim bigimi olarak imgesel anlatimi tercih etmesinde etkili olmaktadir. Bu tercih
bicimi, bireyin yazili kiltir Grinleriyle iliskisini zayiflatan bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Lester, Visual
Communication: Imags with Messages kitabinin 6nséziinde, Gutenberg’in matbaayi icadiyla birlikte, kelimelerin
gorintilerden daha 6nemli hale geldigini, ancak televizyon ve bilgisayarin icadiyla devaminda ise interaktif mul-
timedya olanaklariyla ¢arpici bir bicimde iletisimde gorsel imajlarin roliiniin degistigini sdyler (Lester, 2000). Gor-
selligin yogun oldugu bir toplumda yasadigimizi, kelimeleri okumaktan ¢ok gorselleri gordigiimiizii, okumanin,
“dinleme ve izleme” karsisinda giderek gii¢ kaybettigini belirtir (Lester, 2000).

imgenin yiikselisinin okuryazarliga olan etkilerini, kitle iletisim araci televizyon baglaminda sorgulayan
Postman, Televizyon Oldiiren Eglence kitabinin 6nsdziinde, bu kitabi Huxley’in hakli oldugu diisiincesiyle yazdigini
belirtir (Postman, 2010). Zira Huxley’in korkusu, kitaplarin yasaklamasina gerek duyulmadan artik kitap okumak
isteyecek kimsenin kalmayacagidir. Televizyon baglaminda gorsel medyanin kitap kiltlrinin kazanimlari agisin-
dan tehditler icerdigini, eglencenin televizyondaki her tirli séylemin Ust ideolojisi oldugunu belirten Postman,
neyin gosterildiginin ya da hangi bakis acisinin yansitildiginin bir dnemi olmadigini, 6nemli olanin izleyicinin eg-
lenmesi ve haz duymasi oldugunu ifade eder (Postman, 2010, s. 102). Bugiln &lesiye eglenme derecesine gelen
bir topluluk oldugumuzu 6ne siiren Postman, Yahudilerin Tanri’sinin s6z araciligiyla var olmasinin ve ikonografinin
glinah sayilmasini, “en Ust diizeyde soyut diisiinme yetenegini gerektiren, esine rastlanmadik bir anlayisin yansi-
masl” olarak degerlendirir (Postman, 2010, s. 18). Ona gore, Amerikan kafasinin matbaanin egemenligine boyun
egdigi donemin (yorum cagi) yerini, 19. ylizyilin sonuna dogru “gosteri ¢cagl” (Show Business) almistir (Postman,
2010, s. 76). “Fotograf, sozciikler ve ciimlelerden farkli olarak dili, goriintlyu fikre cevirecek sekilde kullanmamiz
disinda, diinya hakkinda bir fikir ya da kavram sunmaz bize” diyen Postman, goruntiler s6zlGglinlin somut temsil-
le sinirh oldugunu belirtir (Postman, 2010, s. 85).

Yazili ktltGran ¢oklstinG daha ¢ok dijitallesme baglaminda irdeleyen Sanders, televizyon, video oyunlari,
bilgisayarlar gibi elektronik aygitlarin yazili kilttrin yerini aldigini, bu nedenle de okuryazarliga yonelik ilginin
azaldigini soyler (Sanders, 2013, s. 11). Okuma yazmanin, okuryazar akli icin en 6nemli alistirmayi sagladigini ve
glnluk deneyimlere karsi daha elestirel olmayi sagladigini belirtir (Sanders, 2013, 5.16). Grme ve isitme arasinda
duyusal bir ayrim yapan Sanders, gérmenin sinirlari oldugunu, insanin isterse gormemek i¢in gézini kapatabile-
cegini fakat kulagin daima duymaya acik oldugunu vurgular (Sanders, 2013, s. 18). George Ellul ise s6ziin moder-
niteyle birlikte icinde bulundugu durumu, “s6ziin distsi” seklinde kavramlastirir. “S6z alaninin imajlar tarafindan
istilasi, rollerin degismesiyle ve egemenlikle sonuglanir ve bu da bizi modern gercekligimizin bir baska 6zelligine
gotlrdr: S6zun duslstne” ifadesiyle Ellul, gérintl karsisinda sézlin deger kaybina ugradiginin altini gizer (Ellul,
2004, s. 191). Ayrica modern toplumun imajlara tehlikeli bir bicimde diskiinlik gosterdigini belirtirken, imajlarin
“ayarticl”, “hipnotik” ve “blyileyici” olduklarina dikkat ¢eker (Ellul, 2004, s. 95). Ellul’un isaret ettigi imajlarin sa-
hip oldugu bu 6zellikler, dijitallesen diinyada imajlarin nigin bu denli yayginlastigini ve yasama egemen oldugunu
da bir bakima bize aciklar.

Dinyayi kigulten kitle iletisim araglari, “kiiresel koyun” aktorleri olarak ayni zamanda kapitalizmin etki
sahasinin genislemesinde de aktif bir role sahiptir. Kapitalist bir toplum ile imgelerin varligi arasinda paralel bir ilis-
ki kuran Susan Sontag, kapitalizmin imgelere dayanan bir kiltlra gerektirdigini, satin almayi hizlandirmak, sinifsal,
irksal ve cinsel zedelenmeleri uyusturmak icin sonsuz miktarda eglence sunmak zorunda oldugunu soyler (Sontag,
2008, s. 212). Bu baglamda fotograf makinelerinin gercekligi ileri sanayi toplumunun isleyisi agisindan kitleler igin
seyirlik malzemesi, egemenler icinse bir denetim araci olmak tzere iki agidan tanimladigini belirtir (Sontag, 2008,
s. 212). Her seyin fotografini cekme ihtiyacinin tiketim mantiginin kendi icinde yattigini soyler. “Tuketmek demek
yakip yok etmek, hepsini bitirmek -ve bu ylzden, tazelenmeye gerek duymak- demektir. Biz gérintiler lretip
onlari tiikettikge daha da fazla goériintiiye ihtiyag duyariz -sonra daha da fazlasina” (Sontag, 2008, s. 213).

imgelere dayanan bir diinya, disiinceyi uyusturmak icin de gereklidir. Clinkii gérme temelli bir diinya,

disiinceye dayali degildir. Zihnin burada aktif olmasi beklenmez ve daha ¢ok hiz temelli isler. Oysa okumaya dayali
bir eylem, yavaslk gerektirir, clinkii diislinmek icin zaman gerekir. Eglencenin odak noktasi oldugu kapitalizm hizi
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temel alir ve disiincenin 6nlna keser. Virilio, Hiz ve Politika kitabinda, okuma eyleminin diisiinmek i¢in zaman
gerektirdigini ve bu yaniyla yavaslamayi da icinde tasidigini belirtir (Virilio, 2006, s. 31). Onun fotografik imgeye
karsi ¢ikisinin temelinde, imgenin dislinceyi derinlikten uzaklastirmasi, bireyi yalnizca yiizeysel olanla yetinmeye
alistirmasi ve goriintiiniin one cikarak refleksif diisiincenin merkezi olarak nitelendirilen sézlin ve yazinin geri
cekilisi gibi sebepler 6ne ¢ikmaktadir.

2. Virilio ve Hizlandirilmig Hakikat

Gunumuzde teknoloji, toplum, kiltiir, medya gibi olgular arasindaki iliskiyi kavramada basvurulacak temel pa-
radigmalardan biri hiz kavramidir. Teknoloji-hiz ekseninde gesitli yaklasimlar gelistiren ve teknolojiye kétiimser
yaklasimiyla bilinen bir distndr Paul Virilio, hiz olgusuna temelinde gesitli diistinceler gelistirmistir. Ginimiziin
gorsel medyasinin ve enformasyon teknolojisinin tehlikelerine odaklanan Virilio’ya gore, teknolojinin yapisi ve
isleme sekli diinyanin algilanmasinda belirleyici rol oynar (Virilio, 1992’den akt. Alver, 2006, s.1).

Virilio, toplumsal olgulari agiklayacak bicimde hiz odakh bir kuram gelistirir ve bu kuramini “dromoloji”
(hi1z bilimi) olarak adlandirir. Kuramini yol/kent, savas/militarizm ve devrim/siyaset tg¢lisu baglaminda agiklama-
larla temellendirir. Tarih boyunca totaliter devletlerin, savasi estetize ederek bedenlerini makinelestirerek kitlele-
re ulastigini belirtir. Hizin gelecekte daha belirgin bir bicimde karsimiza ¢ikacagini dislinmesi nedeniyle distopik
olarak elestirilen Virilio, teknolojiye iyimser yaklasan herkesin aslinda fasizmle birlik olmaya yakin oldugunu belir-
tir (Cevahir Altun, 2015, s. 96). Hizin tek basina bir fenomen olmadigini, olgular arasi bir iliski icinde bulundugunu
ve iktidarin gizli taraflarini olusturdugunu belirtir (Alver, 2006, s.2).

Virilio glinimz iletisim ortamini, insan-makine-iletisim odaginda elestirir ve etkin bir aradaligin olama-
yacagini belirtir. Mimari yapitlari, resmi ve heykeli kitle medyasinin pargalari olarak degerlendiren Virilio, medyay
etkilerinden dolayi hiz araci olarak dustinir. Medya bireyin algisini tamamen degistirmekte ve tasarlanmis bir il-
lizyonda gercekligi dondurmaktadir (Alver, 2006, s. 5). Medyada igerikleri belirleyen hiz oldugundan dolayi, med-
yanin islevlerini yerine getiremedigini diisiinen Virilio, asiri ylikleme yapilan fotograflarin yapay etkilerinin bireyin
her tlrli yargilama ve mesafe birakma yetenegini felce ugrattigini belirtir (Alver, 2006, s.6). Gergeklik ortadan
kaybolurken, 1sik hiziyla similatik bir bicimde gercek yasam cevresine gidilmektedir. Mekan ve zaman algisi isik
hiziyla degismektedir. Fotograf ve sinema maddi olmayan ani belirlediginden, goriinlsler var olarak degil, ugucu
ve kagicl olmalari nedeniyle ortaya ¢ikmaktadir (Alver, 2006, s. 7). Dolayisiyla medya zamani, insani ve mekani
ortadan kaldirmaktadir.

Virilio, hizlanmanin teknolojiyle iliskisi, fotografin sentetikligi, duyulara olan etkisi baglaminda goriintiye
farkl yaklasimlar getirmeye calismistir. Fotografin icadiyla resim 6znel, kayda deger ve sanatsal degil aksine nes-
nel, demokratik ve endistriyeldir (Virilio, 1991'den akt. Alver, 2006, s. 7). Hizin Batinin umudu oldugunu belirten
Virilio, dijital resimlerin algilama Gzerinde etkili oldugunu soyler. Fotograf zamanin dondurulmasi, zaman akisinin
kesintiye ugratilmasi, dolaysiz ve gercek algilamanin olanaksizlasmasi demektir. Gozlerin dogal hareketi de ar-
tik sabitlesmistir. Goz hareketi, zihnin hareketiyle gerceklesir. Optik araclar, dogal hareketleri durdurarark, dogal
gorisl ve algilamayi tahrip eder. Fotografla birlikte “gormekten”, “gorsellige” gecilmistir. Elektronik resimlerin
ortaya cikisiyla, zihinsel resimlerin kodlanmasinin sonu gelmistir. “Elektronik bir resim, tamamen tekniklesmis isik
kodlamasinin sinyale dénisen tasarlanmis bir resimdir ve kopyalama islevi ile bir benzerligi bulunmamaktadir.
Artik mutlak bilingsizlik egemendir” (Alver, 2006, s. 8). Yuksek hizin kitleleri etkileme, kosullandirma ve propa-
ganda teknigi oldugunu duslnen Virilio, sinema ve televizyon géruntiilerinin dislincenin olusmasina ve yorum
yapmaya zaman birakmadigini soyler. Clinki bu makinelerin hiziile bireyin algilama yetenegine asiri yiklenme s6z
konusudur. Bu makinelerden saglanan gérintiler her ne kadar algilarimizi olumsuz yonde etkilese de resimlerin
tele-yakinhginin oldukca gekici oldugunu ve sanki tanrisal bir her yerdelige isaret ettigini belirtir (Virilio, 1991).

21. yizyildaki pek ¢ok seyin hiz ve tekno-kultir iliskisi icinde anlasilabilecegini diisiinen Virilio, hiz kav-
ramiyla enformasyon bombasini ya da baska bir ifadeyle telekominikasyon teknolojilerinin hizini kasteder. Bu
hizlanmayi su sozleriyle ifade eder: “(...) motorlarin enformasyona bagli olarak hizlandirildiklari ¢caga gelmis bu-
lunuyoruz: bilgisayar ve yazilimin ‘mantiksal timdengelim’ motoru, sanal mekanin ‘gerceklik’ motoru, interne-
tin ‘arama motoru’” (Virilio, 2003, s. 116). imgenin yerini alan optigi ve bugiinii anlayabilmek icin yeni bir za-
man-mekan tanimlamasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Gegmis-simdi-gelecek seklinde kavranan modern zaman algisi,
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mevcut zaman algisini karsilamaya yetmeyecektir. Clinkl yasadigimiz evrende “hizlandirilmis bir zaman” ve “sikis-
tirilmis bir mekan” séz konusudur (Virilio, 2003, s.112-113). Hizla birlikte seyler korkutucu ve fark edilmeyen bir
yakinhk icinde seyretmektedir. Artik “burasi” diye bir yer yoktur, her sey simdiki zamandadir. (Virilio, 2003, s. 120).
Bugiin hizlanan seyin tarih degil, gercegin kendisidir (Virilio, 2003, s. 13). icinde bulundugumuz durumu, “her yer-
de olabilme” durumunu aslinda “yersizlesme” yani hicbir yerde olma hali olarak yorumlar. Her sey sinyal hizinda
gerceklesen bir alis-verise dontismistir. “Maddi hacim “etkin varolus” gibi bir geometrik degeri kaybetmekte,
“tele-varolus” sayesinde olgularin dogalligina galebe galan gorsel-isitsel bir hacim ¢ikmaktadir ortaya” (Virilio,

2003, s. 114).

iktidarin hiza, hizin da iletisim teknolojilerine bagh oldugunu sdyleyen Virilio, hizin bireyin bakis agisini
ve zaman-mekan algisini degistirdigini belirtir. Yeni iletisim teknolojilerine olumsuz yaklasan Virilio, yeni tekno-
lojilerin kazalari da beraberinde getirdigini vurgular. Yeni ¢coklu medya ortamlari kendi olumsuzluklarini icinde
tasir, bu nedenle sanal diinya gercek diinyayi ortadan kaldirir. Fotograf, sinema, bilgisayar, yapay imgeler ve sanal
gercekligin imge diinyasini baskiladigini 6ne silrer. Bu kazanin temel nedeni olarak da dijital teknolojileri hedef
gosterir. Dijital teknolojiler, strekli bir donislim saglayarak, algilarimizi devamh surette degistiren filtredir. Gor-
me makinesi, sadece “Monet’nin gdziiniin” yerini almakla kalmaz, bitln duyular piksel piksel byte byte yeniden
yapilandirihr (Cevahir Altun, 2015, 5.96).

Bachelard’in “Her imgenin kaderinde blylumek vardir” sézlinl alintilayan Virilio, imgelerin kaderini op-
tikle ilgilenen tekno-bilimin Ustlendigini ifade eder (Virilio, 2003, s. 18). Haberlesme uydularinin durmaksizin y6-
riingeye yerlestirilmesi, metropollerdeki kamerali gézetimin genellesmesi, internette canli yayin kamera kullani-
minin gelismesini “genellesmis gorsellesme” olarak tanimlayan Virilio, aslinda bunlarin sanallasmanin en belirgin
ozelligi oldugunu soyler (Virilio, 2003, s.18). Herhangi bir imgenin sézlerden daha etkili oldugunu belirten Virilio,
tekno-bilimsel gelismelerle hizlanmanin giderek arttigini, zamansal mesafeler ortadan kalktikca, mekansal sinirla-
rin da kalktigini soyler. Boylece aslinda “hicbir sey gerceklesmemekte, her sey gecmektedir” (Virilio, 2003, s. 21).

GunUmuzde enformasyon savasinin iletisim 6zglrlGigi adi altina maskelendigi savas ortaminda, ¢oklu
medya agi bagimlilarinin hafizalarinin “gereksiz esyalar toplamina, her yerden akip gelen imgelerle dolu bir yi-
gina” dénustiglini belirtir (Virilio, 2003, s. 40). imge ve enformasyon ¢oklugu ortaminda ge¢miste yakinlastiran
seylerin yerini bugln uzaklastiran, dislayan seylerin aldigini soyleyerek, bu geri tepmeyi destekleyenin de hiz-
lanma teknolojileri oldugunu séyler (Virilio, 2003, s. 75). Birgoklarinin iddia ettigi tGizere 20. yizyil iddia edilenin
aksine “imgenin yuzyih” degildir, ¢linkli bu ylzyill merakin taskinlastigi, gozlerin doyumsuzlastigi ve bakisin di-
zensizlestigi bir ylzyildir, dolayisiyla optigin, optik yanilsamanin ylzyilidir (Virilio, 2003, s. 31). Virilio’nun yuzyila
iliskin bu elestirel ve sorgulayici yaklasimi, onun genel olarak disilincelerinin bir bakima 6zeti gibidir.

Virilio’'nun teknolojinin getirdigi olumsuzluklarla ilgili degindigi basliklardan birisi de algilama kapasite-
mizin dUslincesizce harcanmasi sonucu olusan duyusal mahrumiyetlerdir. Fotografin ve sinemanin yarattigi optik
yanilsamanin kurbanlari boyledir, bu araglar Benjamin’in deyisiyle “imgenin okuma yazma bilmeyen kurbanlarini
yaratmistir” (Virilio, 2003, s. 39). Artik kelimelerin yerini, imge bombardimani almistir (Virilio, 2003, s. 40). Ana-
okulundan itibaren ekran karsisina kilitlenen ¢ocuklarda hiperkinetik sorunlar yaratan beyin isleyis bozukluklari
ve dikkat bozukluklarina deginir (Virilio, 2003, s. 41). Virilio, Benjamin’in fotograf hakkinda dile getirdigi her tir
mahremiyetin yerini aydinlatilmis ayrintilarin aldigi ve 6zgir bir alan a¢tigi yorumunu elestirir. Oysa fotograf, en-
formasyon tekniklerinin ve her tiir detayin asiri bir bicimde teshir edilisinin, “yabanci ve edepsiz hale getirilmis bir
diinyanin iceriden somiirgelestiriimesi” anlamina gelmektedir (Virilio, 2003, s. 58).

Ona gore teknolojik hizlanma yazilidan sozliiye gegmeyi saglamis (mektup-kitaptan, radyo ve telefona)
ancak bugiin, gercek zamandaki gérintiiniin anhk niteligi karsisinda s6z ortadan kalkmistir (Virilio, 2003, s. 72).
Cok yakinda birbirimize séyleyecek hicbir seyimizin kalmayacagi hatta bunun igin zamanimizin da olmayacagi, bir
sey dinlemek ya da sdylemek icin ne yapmamiz gerektigini bilemeyecegimiz bir hale gelecegimiz 6ngorisiinde
bulunur (Virilio, 2003, s. 72). “Yazili metinleri okuyamama, yazma becerisine sahip olmama ile sessiz mikrofonlar,
dilsiz telefonlar ¢agi beliriyor yavas yavas. Bu durumun nedeni teknik bir ariza degil, bir toplumsallik arizas1” (Vi-
rilio, 2003, s. 71-72). Virilio’nun elestirilerinde en temelde 6ne ¢ikan unsur gerceklikle olan iliskimizin teknoloji
araciligiyla bozuluyor olmasidir. Bu iliskinin bozulmasi sirasinda duyularimiz da zarar gorir, algilarimiz otomatlasir.

199 | Intermedia



Dijital Cagda Fotografik imge ve Séziin Diisiisii

Bu sirecte en ¢ok hasar goren organ olarak gdz boyun eger, géorme enddstriyel bir hal alir, etrafimizdaki diinyanin
dijitallesmesiyle, “duyularin ekolojisi kirletilmis olur” (Virilio, 2003, s. 110). Tum bunlara neden olan dijitallesme
ve onunla var olan hizlanma fenomenidir. Oyle ki McLuhan’in “Ara¢ mesajdir” soziinii, Virilio, “Artitk mesaj arag
degil, mesajin hizidir” seklinde degisiklige ugratir (Virilio, 2003, s. 135).

3. Instagram ve Fotografik imge: Soziin Diisiisii mii?

Dinyada kullanici sayisi giderek artan populer bir mecra olarak Instagram, anlik fotograf, video, hikaye ve canli
yayin gibi 6zellikleri bulunan, odaginda gorsel imgelerin yer aldigi bir sosyal medya platformudur. Yakin zamanda
“Meta” olarak yeniden isimlendirilen Facebook’a ait olan Instagram, Aralik 2021 itibariyla diinya ¢apinda 2 milyar
aktif kullaniciya sahiptir (Statista, 2021). Bugiine kadar 50 milyardan fazla fotografin paylasildigi, giinlik yiklenen
fotograf ve video sayisinin 100 milyondan fazla oldugu Instagram her gecen giin kullanici sayisini artiran poptler
bir sosyal medya uygulamasidir (Gergek Gliindem, 2021). Instagram’in giin gectikce kullanici sayisinin artirmasin-
da, diger sosyal aglardan farkli olarak kullanicinin fotograf lizerinde filtre-efektler araciligiyla degisiklikler yapa-
bilmesine imkan tanimasi ve uygulamanin giincellemelerle birlikte her gecen giin daha cazip hale getirilmesinin
etkili oldugu soylenebilir. Son glincelleme olarak Instagram hikaye (story) kismina da begeni 6zelligini ekleyerek
artik kisa hikayelerin de kullanicilar tarafindan begenilmesine olanak saglamistir (Kiling, 2022).

Dijital cagda gorsel kaltiirtin Gretildigi mecralardan biri olarak Instagram’da dijitallesen fotografik imge,
sayisiz kopyalama ve tizerinde diizenleme yapilabilme imkanina sahiptir. “Teknolojik gelismeler, gorsel kiiltirdeki
gorselligi degistirmis, bu alana sayisallasan ve dijitallesen imgeyi de eklemistir. Bu yeni teknoloji, ugsuz bucak-
siz diinyada ulus asiri imkanlara zemin hazirlayarak, gorsellige dayanan kiltiri de fazlasiyla etkilemistir” (Cakir,
2014, s. 16). Dijitallesmeyle bitlinlesen gorsel diinyada, her an ve her yerde fotografik imge paylasimi yapilarak,
bu gorsellerin sinirlar 6tesine elektronik olanaklarla aninda tasinmasi ve boylece gorsel kultlrin kiresellesmesi
de saglanmaktadir. Virilio, kiiresellesmenin mesafelerin asiri 6lgiide kisalmasi ve tele-gozetimin giderek yaygin-
lasmasi olmak Gzere iki tamamlayici gériiniimiinden s6z eder (Virilio, 2003, s. 17). Ona gore tele-gdzetim “kendi
kaygilarini, saplantili korkularini bir yasama alaninin asiri teshiri yoluyla bitiin bir agla paylasmak” gibi yeni bir
anlam kazanmistir (Virilio, 2003, s.59) Kendisine saldiracagini diislindigl hayaletlerden korktugu icin evine ka-
mera yerlestiren ve kameradaki gérintilerin bir internet sitesine aktarilmasini saglayan bir gencin durumunu
ornekleyen Virilio, internet sitesini takip edenleri s6zde “sanal cemaat” olarak nitelendirir ve bu yakinhk tirnan,
“toplumsal tele-yakinlk’in fantastik varolusunu” gozler 6niine serdigini ifade eder (Virilio, 2003, s. 59). Giindelik
mahremiyeti teshir etme kaygisinin yerini, herkesin gézii 6niinde bu mahremiyeti asiri 6lctide teshir etme duygu-
suna biraktigini belirtir (Virilio, 2003, s. 60). Bu baglamda kullanicilarin génalld bir bicimde kendi mahremiyetlerini
sergiledikleri gorsel bir mecra olarak Instagram’in da kendilerini takip eden kullanicilar arasinda bir tir tele-yakin-
lik sagladigi soylenebilir. Kullanicilar, bu ortamda glindelik ev yasantisindan, gezip gordikleri mekanlara dair pek
cok ayrintiyi g6z 6niine serer. Bu sergileyici tavirda begenilme ve onaylanma arzusunun, mahremiyeti teshir etme
kaygisinin 6niine gectigi soylenebilir. Tele-yakinlik icinde Instagram kullanicilari birbirlerini gozetler ve gozetleme
icin gereken bitin icerigi bu ortama fotografik imge yoluyla tasir.

Bedenin, mekanin, kiyafetlerin, gezip gorilen yerlerin teshiri araciligiyla “gosteri toplumu”nun yaratil-
masinda, Instagram gosterinin yogun olarak kullanildigi sosyal aglarin basinda gelmektedir (Caglak, 2020, s. 16).
Kullanicilar paylastiklari fotograf ya da video araciligiyla, devamli surette “performans” sergileyerek benlik sunu-
munu gercgeklestirir. Goffman, glindelik yasamda bireyin bir baskasinin karsisina nasil ¢iktigi, kendini nasil sundugu
ve bu yonde gelistirdigi stratejileri “benlik sunumu” kavramiyla aciklar (Goffman, 2009, s. 33-45). Instagram bu
baglamda bireyin benlik sunumunu gerceklestirdigi, kendi ben’ini baskalarinin begenisine kurgulayarak a¢tigi bir
vitrin olma ozelligine sahiptir. Fotografik imge araciligiyla gerceklestirilen bu sunumun etkisinin glcli ve garpici
olmasinin nedeni, gérintlinin bizatihi kendisidir ve bu ortamin gérmeye dayali olmasidir. Bu nedenle bu ortamda
konusan goruntiinin kendisidir, yani imajlarin dilidir. Gorlintl, mesajin kisa yoldan hizl bir bicimde, pratik olarak
sunmaya olanak tanir.

Kullanimlar ve doyumlar ¢ergevesinde Instagram ornegi lizerinden yapilan bir arastirmada, katihmcilarin
cogunlukla Instagram’i kullandiklari tespit edilmistir. Bir katiimci Instagram’i tercih etme nedenini, “Clinki Instag-
ram gorseller tGzerinde kurulu ve gérsel paylasimlar bana daha cgekici geliyor. Metin okumaktan ziyade gorseller
daha ¢ok dikkatimi ¢cekiyor” soziiyle aciklamistir. Baska bir katilimci da Instagram’in diger sitelere gére daha pratik,
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cok daha hizli ve akici oldugu icin bu uygulamayi kullanmayi tercih ettigini ifade etmistir (Urkmez & Eskicumali,
2021, s. 121). Ancak bir baska arastirmada kullanici yorumlarinda Instagram’in dikkat dagitici yonu Gizerinde du-
rulmasi mecraya yonelik olumsuz yaklasim olarak goze carpmaktadir. Netnografi yontemiyle yapilan bu arastirma-
da sosyal medya kullanimi ve dikkat dagilmasi ile ilgili soruya bir kullanici su sekilde yanit vermistir: “Gliniin biyk
bir cogunlugunu sosyal medya kullaniminda 6ldirdigim icin dikkat daginikligina sebebiyet veriyor. Artik cabuk
sikilan bir karaktere sahip oldum. Mesela bir kitap okuyorum. O kitabin bir cimlesini okuduktan sonra aklima bir
seyler geliyor. Su takip ettigim kisi ne yapmis diyorum. Instagrami agiyorum. Sonra kitap okumam gerektigi akli-
ma geliyor kitaba déniiyorum. Bir sayfa olmuyor bile yine ayni déngli devam ediyor. Kisacasi evet, sosyal medya
benim dikkatimi ¢ok dagitiyor. Bunun farkindayim. Ama buna izin de veriyorum” (Mirgik & Elaltuntas, 2022, s.
77). Kullanicinin bu degerlendirmesi dijital uygulamalarin dikkat ekonomisi yaklasimini 6zetler niteliktedir. Dikkat
ekonomisi kavrami, dijital diinyanin en temel kavramlarindan birisidir (Davenport, 2001’den akt. Ertemel & Erog-
lu Pektas, 2018, s.20). Bu uygulamalarin tiketici olarak bireyden beklentisi, kullanicinin stirekli olarak ¢evrimigi
kalmasini saglamaktir. Bunun igin bu uygulamalar cesitli tekniklerle bireyin ekran basinda gecirdigi stireyi mak-
simize calisirlar. TUketici dikkati karsihginda dijital ortamlardan igerik, bilgi ya da eglence alir. Dijital uygulamalar
da reklam verenler araciligiyla dikkati paraya cevirir (Ertemel & Eroglu Pektas 2018, s.20). Nilglin Tutal da dikkat
ekonomisi odakl ¢alismasinda Stiegler’in “kitlesel senkronizason” kavramina atifta bulunarak, 1990’lardan itiba-
ren internetin yayginlasmasiyla, bireyin deneyim alanlarinda 6znelligin ve tikelligin elinden alindigina isaret eder.
Boylece imgelerle gecirilen zaman, zamanin temel bir buyrugu haline getirilir (Tutal, 2020, s. 100). Sosyal ag kulla-
nicilari, sosyal medyada asiri enformasyon karsisinda dikkat kisitliligiyla karsi karsiya kalir ve enformasyon dikkati
tiketerek onu yoksullastirir (Tutal, 2020, s. 112). Sonsuz Dikkat Daginikligi kitabinda Pettman da ayni sekilde yeni
iletisim araclarinin dikkati dagittigini, odak noktanin kolaylikla gézden kacirilabildigini ifade eder (Pettman, 2017,
s. 21-25). Sosyal ag uygulamalari nedeniyle parcali dikkat sahibi birey, bir metne odaklanmakta glicliik yasayabil-
mektedir. Sosyal medya uygulamalarinda yazidan ¢ok gorsele agirlik verilmesi ve odaklanma sorunu okuma kul-
tlrtini de etkilemektedir. Dogan Kitap Yayin Direktéri Cem Erciyes kendisiyle yapilan bir soyleside, artik yeni bir
okuma aliskanhginin dogdugunu belirtir ve bu yeni aliskanligi “Bir gozim{inlz sosyal medyada, bir géziimuz kitap-
ta okuyoruz” sozleriyle ifade eder. Kendisi sosyal medyanin odak stiremizi kisalthgini bunun da yeni bir algilama
bicimi oldugunu belirtir. Erciyes’in ince kitaplarin sik¢a basildigini, okumaya ayrilan zamanin azaldigini, okumanin
ontindeki en biylk engelin dijital platformlar oldugunu belirtmesi, glinimizde okuma kiltirinin zayifladiginin
bir yayinci goziyle tespitidir (Utkucu 2022).

Modern 6znenin gorsellik yanlisi ve metin okuma karsiti tavrini, Survivor yarismacisi Aycan Yanag’'in Ins-
tagram’da paylastigi bir postun altina yapilan yorumlarda gormek miimkiindir. Tv8 kanalinda yayinlanan Survivor
yarisma programindan ¢ekilen yarismaci Aycan Yanag, Instagram hesabinda paylastigi fotografin caption (agikla-
ma) kisminda ¢ekilme sebebini agiklayan uzun bir metin paylasmistir. Bazi takipgileri metin ¢ok uzun oldugu igin
sikildiklarini belirterek metnin uzunluguna ironik bir dille yaklasmislardir (Yanag, 2022).

Gorsel 1: “Aycanyanac” kullanici paylagimina yorum

< Yorumlar 74

¥ keremaktas902 Abla roman yazmigsin sabahin
f 6 sinda basladim yemek saati geldi gerisini
oyleden sonra okurum wy @ & =2 =2 =

25h Yanitla Gonder
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Gorsel 2: “Aycanyanac” kullanici paylagimina yorum

25h Yanitia

Q photosturkeyy Cok uzun sikildim )

25h Yanitia

Py

Gorsel 3: “Aycanyanac” kullanici paylasimina yorum

25h Yanitla

* berfinsgndz Destan yazmis jznxn o

25h Yanitla

Gorsel 4: “Aycanyanac” kullanici paylasimina yorum

< Yorumlar 74

23h Yanitla Gonder

kerem14f15 Ayca bu yazini konussaydin, nasil
okuyacagiz <>

23h Yanitla Gonder

Kendisini “dijital icerik Uretici” olarak tanimlayan cok takipcili baska bir kullanici, Instagram’da icerik
hazirlamanin daha kolay oldugunu, oysa fotografik imgenin altina caption (agiklama) kismina metin yazmakta
zorlandigini ifade etmistir (Karamel, 2022). Metin yazmakta zorlanilmasinda, bu eylemin dislinmeyi ve yavasli-
g1 icermesi nedeniyle zaman almasinin etkili oldugu soylenebilir. Instagram’da bir gorinti Gzerinde filtre ya da
efektler yapmak kolaydir, bu eylem ayni zamanda bireye keyifli gelen, ilgi cekici bir eylemdir. Esas gii¢ olan metin
yazmaktir; ¢cinki metnin kendisi, dislinceyi ve yavashgl kendi icinde tasir. Ayrica metnin cesitli anlamlara gelebi-
lecegi gbz 6nline alinarak kelime seciminin, ciimle kurulumunun dikkatli yapilmasi gerekmektedir. Instagram kul-
lanicisi fotografik imgenin dikkat cekici ve begenilir olmasina dikkat etmek durumunda oldugu gibi ayni dlgutleri
metin yaziminda da gézetmesi gerektiginin bilincindedir. Aksi durumda takip¢i kaybetmek durumunda kalabilir
ya da takipgilerden gelecek begeni/yorum sayisi azalabilir. Bu durumu géze alamayan bazi dijital icerik Ureticiler
oldukga kisa agiklama yazmakta, bazen de aciklama kismina emoji koymakla yetinebilmektedir.
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Gorsel 5: “Karamelaskinaa” kullanici paylagimi

karamelaskinaa - Takip Et
istanbul Turkey

karamelaskinaa -Paylagugim
gonderilerin altina yazacagim
climleleri bulmak igerik
hazirlamaktan daha zor sanki :) bana
fikir verinnn glizel yorumlannizi
bekliyorumm &»

Unutmam Lazim

#kegfet #kesfet #nightphotography
#motivation #follow4followback
#likedlikes #love #likeforlikes #listen
#lifestyle #fyp<s #fyp #fashion
#lifestyle #bloggerstudent
#bloggerstyle #bts #beautiful
#beauty #instagood #instalike
#instagram #insta #students
#starbucks #streetstyle
#studywithme #studyblog
#studytime #studygram

26h

Qv N

26,341 begenme

SUBAT 6

Kiresellesmeye belli bir optik kalinlik verebilmek icin gercegi ikilemek gerektigini belirten Virilio, yeni
gerceklik etkisinin sanal gergeklik oldugunu sdyler. Kiiresellesme bu sanal gergekligin yayginlasmasiyla tam anla-
miyla mimkin olacaktir. Bunun igin de Virilio’nun “sentetik gorme” dedigi gorme tekniklerinin amaci, asiri teshir
edilen diinya lizerine 1sik diistirmek ve golgeli alanlari olmayan bir diinyayi aydinlatmaktir (Virilio, 2003, s. 19).
Nihai bir pencere haline getirilen bilgisayar ekrani da gesitli verileri almak icin degil, “kiiresellesmenin giderek
hizlanan sanallagsmasinin mekanini seyretmeye yarar bir haldedir” (Virilio, 2003, s. 20). Virilio'nun bu s6zline da-
yanarak, bir bilgisayar penceresi olarak Instagram’in gercek anlamda veri saglamanin 6tesinde, kullaniciyi bir tir
imgeler seyircisine donustirdigu séylenebilir.

Dinyanin dijital teknolojiler araciligiyla artik kiiresel kéy’e donistligl gercegi gbz 6nlne alindiginda,
sistemin isleyisinin en 6nemli unsuru “hizlanma”nin kendisidir. Instagram ise, modern diinyanin déntsiimiiniin ve
orgutlenmesinin merkezinde hizlanma mantiginin oldugunu 6éne siren Virilio'nun dislincesini yansitan bir ortam
olma ozelligine sahiptir. Her seyden 6nce bu ortamin imajlarla dolu olmasi, imajlarin anlasiimak igin zamana ihti-
ya¢ duymamasi, kullanim pratikligi, imajlarin hizla kopyalanip paylasiminin yapilabilmesi gibi 6zellikleri nedeniyle
Instagram, hizlandirilmis gergekligin (diinyanin) bir 6rnegidir. Zulli’ye gére Instagram’in adi bile daha en basinda
uguculugu ve gabuklugu animsatir (Zulli, 2018, s. 142). Hizli bir sliregte sayisiz imgeye “gdz atma” imkani tanir. Ara
ylzl ve tasarimiyla da kullanimi pratik bu ortamda, higbir sayfanin sonu yoktur, ekrani asagiya dogru kaydirdigi-
nizda sayisiz imajla karsilasirsiniz. Filtre uygulamasi sayesinde fotograflara sanatsal bir deger kazandirir. Akilh tele-
fon kameralarinda filtrelerle diizenlenen fotograflarin yiiksek derecede profesyonel oldugu gorulr. Bir tur glinlik
yasam islevi géren Instagram, bireyi “Bu iyi bir Instagram fotografi mi?” sorusu esliginde yasami deneyimlemeye
gotlrar (Zulli, 2018, s. 143).

Hizli gérinti aktarimin yapildigi bir diinya olarak Instagram, zaman ve mekana iliskin algisal bir parcalan-
misligi simgelemektedir. Bu parcalanmislikta, gérsellestirmenin hizli ve ¢arpici sunuma yonelik basinci sonucunda
Bora’nin (2001) deyisiyle “s6ziin ve diisiincenin terdrize edildigi” sdylenebilir. imgelerin her yerde olusu nedeniy-
le, “bakisin ayri ayri mekanlari ayni anda algilayisi” ¢arpikhiga neden olur (Kése, 2005, s. 233). Zaten daha en basin-
da bu goriintilerin varhgi bir kazadir; Virilio, kendisiyle yapilan bir soyleside, sanal bir gériintliniin yaratilmasinin

bir tur kaza, “gergegin kazasi” oldugunu belirtir (Wilson, 1994).
Yeni medya ¢aginda, fotograf dijital olanaklarla daha gli¢li bir konum elde ederek, filtre ya da efektlerle

kurgulanarak benligin bir ifade aracina déntsmstiir. Instagram, diger sosyal mecralardan farkl olarak, paylasilan
fotograflarin filtreli uygulamalar araciligiyla daha profesyonel, ilgi gekici, puriizsiiz olmasina olanak saglamaktadir.
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Instagram’in tamamiyla gorsel imgelere odaklanan bir mecra olmasi, kullanicinin algilama ve gérme bicimlerinde
donlisime neden olmustur. Buradaki anlati biciminin, ortamin sahip oldugu 6zelliklere gore sekillendigini sdyle-
mek mimkiindiir. Bu mecra tamamiyla gorsel odakh oldugundan, kullanici daha en basinda bu ortamda 6énemli
olanin fotografik imge ve imgenin niteliginin 6n planda oldugunun bilincindedir. Dolayisiyla paylasimlar ¢abuk
Uretilecek ve tlketilecek bir bicimde, “auradan ve derin bir anlati dilinden uzak” yalnizca an’i paylasmaya odakli
kurgusal ve sentetik oldugu bilinciyle yapilir.

Sontag, fotograf cekme eyleminde goézlenen doyumsuz bir arzu s6z konusu oldugunu belirtir (Sontag,
2008, s. 175). Hem fotograf cekme eylemi hem de bu fotografin Instagram’da paylasilmasi yoluyla, kullanicinin
begeni/yorum alacagi olgusu, kullanici igin oldukga cazip olabilmektedir. Instagram’in mevcut yapisal 6zellikleri,
ozellikle begeni ve takip sayisinin, sosyal onaylanma anlamina geldigi mesajini bize verir. Bu nedenle bu ortamda
herkes onaylanmanin begeni, takipgi ve yorum sayisiyla iliskili oldugunun bilincindedir. Zira bu mecranin kurgusal
yapisi ve mantigl bu sekilde islemektedir. Instagram bizden gérme odakh distinmemizi ve derin bilginin degil
goriantiniin, uzakligin degil ekran yakinhgini, auranin degil seffafligin daha 6nemli oldugunu benimsememizi ve
hiz temelli diisiinmemizi ister. igerik tGiretimi ve paylasiminin kolayligi oldugu bu mecrada hizli iiretim ve paylasim,
seylere dair diisinme sansi tanimaz. Dolayisiyla diistincenin kendisi daha en basindan gézden gikarilir. Bu hizlilikta
Uretilen ve sanal ortamda ortaya konulan gerceklik, Virilio’'nun s6zini ettigi “hizlandirilmis hakikat”tir. Buradaki
gorsel imgelerin izleyiciye verdigi dogrusal mesaj, “gor beni” dir. Fotografik imge, “gorilmek” ister, akil yiriitme ya
da dislinme, tartisma gibi zihinsel bir eylem talep etmez. Kullanici tarafindan anlik bir begeni bekler. Instagram’da
paylasim yapmanin cazibesi, simdiki zaman’i yasama deneyiminin dnline gegmektedir. An’a dair fotograf cekme-
nin, o aniyla ilgili hafizayi zayiflattigina dair arastirmalar bulunmaktadir. Arastirmada fotograf cekmeyen grubun
fotograf cekenlere gore daha fazla hatirlama esigine sahip olduklari gériilmastir. Ayrica fotograf ya da video ¢ek-
meyenlerin, fotograf ya da video ¢ekenlere gére an’i daha iyi yasayabildikleri ya da bir baska ifadeyle an’a daha iyi
gomdildukleri distntlmektedir (Bakirci, 2019).

Instagram’in en etkili 6zelliklerinden birisi, kullanicilarin glinllk olarak hikaye (story) paylasmalarina ola-
nak tanimasidir. Klasik anlamda bilinen hikayeden farkli olarak burada paylasilan gortntadar, kullanicinin profi-
linde 24 saat kalir ve daha sonra kendiliginden silinir. Bu 6zellik, kullanicinin algisini klasik anlamda hikaye ile ya-
kinlastirma ¢abasindadir ve ayni zamanda gliniimiizde gorsel imgeler yoluyla da hikaye olabilecegi mesajini tasir.
Instagram’da hikayelerin glinlik olarak paylasilmasi, postmodern ¢agin yapisiyla ortisir; hikayeler hizli, cabuk
tiketilebilir, parcali, akiskan, az metin ve bol gérsel iceren kisa ve ugucu (24 saat sonra silinir) bir yapidadir. Hikaye
kisminda paylasilan hikayenin kimler tarafindan gérildigu bilgisi yer almaktadir. Bu 6zellik bu ortamin gérme ve
gorilmeye dayali yapisinin bir ispatidir. Ayni zamanda bu 6zellik, bireyin bilincinin de yasama gérme-gériilme
odakli yaklagsmasi gerektigi mesajini verir. Paylasilan hikayeler ugucu oldugundan, yazinin kalicihgindan uzaktr.
Bu diinyadaki paylasimlarin bir maddiligi, somut bir varligi s6z konusu degildir; fotograf ya da video ile kullanici
arasindaki bagi kuran ekranin kendisidir, yani sanalliktir. Bu da yine bizi Virilio'nun dislincelerine gotirir. Kendisi
modern zamandaki gercekligin, sanallik ile kuruldugunu belirtir. Instagram’daki fotografik imgenin asiriligi ve hizli
bir akisla imgelerin sirekli olarak degismesi, Virilio’nun televizyon baglaminda s6zini ettigi yorum yapma ve di-
siincenin olusmasina zaman tanimama durumu, Instagram icin de gecerlidir. Kullanici sayisiz imgeyle ve degisen
imge akisiyla her an karsi karsiya oldugundan, imgeler hakkinda diisiinme ediminde bulunmaya zaman ayiramaz.
Kaldi ki fotografik imge bizden diisiinmeyi de talep etmez. Hizli akisla birlikte algimiz birimgeden baska bir imgeye
dogru suratle kayar.

Instagram’da fotografik imgenin ¢cok sayida begeni almasi icin ilgi ¢ekici olmasi saglanir. Bunun icin bazi
paylasimlar da fotograf cekilecek ortamin kurgulandigi gériilmektedir. Ozellikle bookstagram’larin paylastiklari
fotograflarda bunu gérmek mimkdiinddr. Paylasimin esas nesnesi kitaptir, ancak kitapla birlikte fotografi cekilecek
ortam diizenlenir. Bunun icin kitap disinda renkli objelerle ve takipcilerin begenisine hitap edecek bicimde filtre-
lerle fotograf ilgi cekici hale getirilir. Bu renkli ve canli igerik paylasimi, takipginin begeni duygusunu uyandirma
amacli oldugundan illiizyonist bir etkiye sahiptir. Bu fotografik imgede yapaylik hakimdir, sentetiktir. Anlk etki
uyandirmak icin bireyin duyusal tarafina hitap edilir, bir kitabin gercek anlamda tanittimindan ziyade anlk estetik
bir haz duygusu yaratmak ve takip¢i cekmek amaclanir.
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Gorsel 6: “Minikokuruntavsiyesi” kullanici paylagimi

@ minokuruntavsiyesi - Takip Et
L

AN minkokuruntavsyesi “Nere seversen as senn
%/ dinyande
bufotolratia bir gegmise danmek stedimy
‘gegen sene bu zamaniar “Muthu Prens” olauyormugum i)

#00okstagram #hook #oookstagramiturkey #00kver
#booknerd #hockworm #bookaddict #b00kish #bookblogger
#oookphotography 2Kiap #quote Squotestagram
sauateotineday

q ‘mineselbu Bu post benim dinyam m yani &

Gorsel 7: “Yazarperest” kullanici paylagimi

@ yazarperest - Takip Et

g yazarperest @biryudumkitap_ tarafindan paylagildi: "SANA

HICBIR ZAMAN GUL BAHGESi VADETMEDIM BEN.
Highic 2aman kusursuz bir adalet vadetmedim. Ve hig bir
23man huzur ya da mutulok vadetmedim. Sana ancak bunlarla
savagma Sagliriine kavusmanda yardimc: olabirm. Sana
‘sundugum tek gergekik savagim. Ve sagik omak, gicinin

bu savagimi i

olmak demekt. Ben yalan seyler vadetmem hic. Kusursuz,
gk gilstankik br dinya masah koca bi yalandr... Ustelik
bayle bir dnya gok can sikct bir yer olur”

En sevdigim alintidan sonra konusundan bahsedeyim.

Kitapta, 16 yaginda bir geng kizin akil hastakd dolayisiyla
Jati

A

gegmist
yasanan olaylar da bizlere aktankyor. Bu arada bi aki
hastahanesindeki yasam sek hastalarin birireriyle ve
personelle olan ligkieri de her tirk yniyle yanstims.

arasi olmadan bir Sonraki satea baska bi yerden devam
etmesiydi

Instagram siradan kullanicinin fotograf ve video igerigi paylastigi bir mecra olmanin 6tesinde sirketlerin,
influencer’larin, dijital icerik Ureticilerin, makro ve mikro s6hretlerin reklamcilik ve pazarlama amach kullandiklari
bir platform olma 6zelligine sahiptir. Mikro sdhretler 6zellikle bazi markalarla is birligi icine girerek Griin tanitimi
yapabilmektedir. Instagram’in reklam ve pazar alani haline gelmesinde en 6nemli etkenlerden birisi de bu mecra-
nin gorsel imgelere dayali olmasidir. Ayrica dijital igerik Ureticilerin eglence ve mizah amagli Grettikleri videolarin
da paylasildigi bir ortam olma 6zelligine sahiptir. Bu durum Instagram kullanicisi agisindan da caziptir, bu imgeler
pazarinda bir flaneur (gezgin) gibi dolasmak kullaniciya keyif verir, ayni zamanda bireye yasamin kati gergekligin-
den kagma firsati sunar.

Virilio’'nun sinema orneginde s6ziinl ettigi “gdzlerin otomatlagsmasi” durumunun Instagram baglaminda
da gegerli oldugu soylenebilir. Kullanicinin ana sayfada ve kesfet kisminda ekrani asagi dogru kaydirdigi zaman,
sayisiz imge ve video akisi nedeniyle goéziin otomatlastig sdylenebilir. “G6z atmak”, kullanicinin ekranda fotogra-
fik imgeyle olan iligskisinde belirleyici bir kavram olarak karsimiza gikar. Zulli’'ye gore dijital teknolojilerin kullanici
davranislarini yapilandirmasini kavramak adina “gdz atma” kullanish bir ifadedir. Sosyal aglar, araylzlerini, goz
atmayi birincil gérme bigimi olarak dustinerek tasarlarlar. G6z atma, bakisin antitezi olarak goérulebilir. Gz atmada
bakan ve bakilan iligkisi daha gevsektir, derinlikten yoksundur; hizli ve ugucudur, yalnizca hareket halinde yayilan
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ylzeyler 6nemlidir. Oysaki bakista sabitlik ve streklilik s6z konusudur (Zulli, 2018, s.138-140).

Instagram’daki fotografik imgelerin bizden beklentisi onlari gormemizdir. Onlar hakkinda diisiinmemiz,
onlari kavramamamiz beklenmez, zira bitin albenileriyle bu imgeler zaten yapaydir; gergeklikleri yoktur, filtre-
lidir. Bize gercekligin kendisine dair bir sey de sdylemezler. Leppert’in ifadesiyle, “imgeler bize asil diinyayi degil,
diinyalardan bir diinya gosterir” (Leppert, 2009, s. 16). Ekrandaki yasami takip eden kullanici gergek giindelik
yasamindan kolaylikla uzaklasabilir. Bu yaniyla Instagram’in tam da modern ¢agin 6ziine uygun bir sekilde tasar-
lanmis konformist ve oldukga kullanisli bir mecra oldugu soylenebilir.

SONUC

GUnUmuzde dinyayi algilamanin etkili bir bigcimi olarak imajlarin dili hakimdir ve imajlar artik her an her yerde
karsimizdadir. Buglin bireyi imge bombardimanina maruz birakan en temel etken dijital teknolojilerdir. Gorsel
diinyanin dijital olanaklarla entegre olmasi sonucunda, diinyayi algilama ve gérme bicimleri de dénlsiime ugra-
mistir. Fotograf makinesinin icadi, sinema, televizyon ve son olarak internet teknolojileri, gorintiinin ve gorsel
diinyanin egemenliginde s6z sahibi olmus araclardir. Teknolojinin gérsel diinyayla 6runtili yapisi seyleri algilama
ve gérme bicimimizi baskalastirmistir. Bu baskalasma tzerinde duran Postman, Ellul, Virilio gibi isimler soziin
ve yazinin 6nline gecen gorsel diinyaya elestirel yaklasimlariyla imajlarin yarattgi illizyona dikkat cekmislerdir.
Elestirilerinde haklilik paylari bulunan bu isimlerin temelde birlestikleri nokta, modern dénemde s6zlin ve metnin
geri planda kalmasinda ve gorsel diinyanin egemen olusunda teknolojinin etkili oldugu distincesidir. Calismanin
konusu baglaminda dislinceleri ortaya konulan kiiltir kuramcisi Virilio, cagimizda teknoloji ile cagin dogasi haline
gelen hizlanmaya ve hizlanmanin duyular Gzerinde yarathg yikima dikkat ¢cekmistir. Virilio teknolojiye oldukca
karamsar yaklasan bir teorisyen olarak bilinse de bugiin yeni iletisim olanaklarinin kiltirel ve toplumsal etkileri
g6z dnine alindiginda ona hak vermemek imkansizdir.

Sosyal medya uygulamasi Instagram, s6ziin ve yazinin deger kaybinda biy(k role sahip mecralardan bi-
risi olarak degerlendirilebilir. Diinyada ve Tiirkiye’de her gecen giin kullanici sayisi artan Instagram, kendini stirekli
glncelleyen yuzilyle kullanici tarafindan cazip bir ortam olarak gorilmektedir. Instagram’in bu derece popiler
olmasinin temelinde fotograf ve video paylasimina olanak taniyan gorsel yapisi etkili olmakla birlikte, hizli ve
kendini yenileyen yapisiyla da kullanicinin ilgisinin siirekliligini saglayabilen bir ortam olmayi basarmaktadir. Ay-
rica Instagram, siradan kullaniclya, icerik tGretimi yoluyla “influencer” ya da “mikro séhret” olmanin yollarini da
sunmaktadir.

Instagram’in kullanim amaclari dogrultusunda gekicilige sahip olmasi, modern 6zneyi sézden ve yazidan
uzaklastirmakta, fotografik imgenin yaninda yer almasini saglamaktadir. Begenilme arzusu Uzerine tasarlanan bu
ortamda kimligin gorsel sunumunu gergeklestirme amaciyla Instagram kullanicisi, hikayesini siisleme, ilgi ¢ekici
hale getirme gibi dirtilerle tam anlamiyla bir gérlntiler Greticisi ve alicisina dénismistir. Yeni iletisim olanak-
lari bireyde zaten mevcut olan begenilme, goriilme, onaylanma gibi ihtiyaclari korikleyerek bireyin bu yondeki
isteklerine mesruiyet kazandirmaktadir. Dolayislyla birey bu ortamda tiim dikkatini sézlin ve yazinin aurasindan
baska bir noktaya vererek yalnizca goriintilerin egemenligine kendini gonlli bir bicimde birakmaktadir. Instag-
ram Virilio’nun dikkatini ¢cektigi “hizlandirilmis hakikat”i 6rnekleyen bir ortamdir. Bireye kisa hikayeler ve fotog-
rafik imgelerle dolu, pargali, hizli bir gerceklik deneyimi sunar. Instagram bilinen anlamiyla hikaye kavramini da
donlisime ugratarak, onu ici bos bir eglence aracina doniistiirmustir. Bu mecra giindelik yasamini paylasmasinin
dogal oldugu disiincesini bireye benimseterek onu daha fazla seffafliga ve teshircilige tesvik eder. Bu ozelligin
“hikaye” olarak isimlendirilmesi bir tuzaktir ve bireyin algilariyla oynamak igin gelistirilen bir yanilsama aracidir.
Yazili kltdran akil yaritme, analiz, imgeleme gibi sagladigi yetilerin ¢cok uzaginda bir ortam olarak Instagram’in
bireye sundugu gegcici haz duygusudur. Ayni zaman da Instagram, glindelik yasamin bunaltici taraflarindan ve zor-
luklarindan kagis mecrasi olarak kendini gosterir. insana sonsuza kadar gériintii akisinin gerceklesecegi izlenimini
veren bu mecrada goz otomatlasir, bir siire sonra bakistaki derinligin yerini gz atmanin uguculugu ve gegici hazzi
alir. Bu hizli akista bireyin herhangi bir metni okumaya odaklanmasi, derin distinceye yonelik bir egilim goster-
mesi oldukea giictilr. Bir metni okumak dikkati ve zihnin bitlin olanaklarini metne sarf etmek anlamina gelir, oysa
Instagram’da goriintuler diinyasinda zaman gecgirmek daha eglenceli, keyifli ve zahmetsizdir. Tum bu 6zellikleri ve
kullanim amaglari dogrultusunda Instagram’in sdziin ve metnin etkisini yitirmesinde etkin bir role sahip oldugunu
soylemek mimkinddir. Gorsel imgelerin diisinmek igin zaman gerektirmeyip hiz temelli olmasi ve kullanicinin
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disiinme eylemine girmesini gerektirmeyisi nedeniyle bu mecranin okuma kultiriine yonelik ilgiyi azalthgi soyle-
nebilir.

Instagram’in ve Instagram gibi gorsel odakl uygulamalarin (Snapchat, TikTok) icerikleri, Virilio’'nun s6-
zind ettigi “hizlandirilmis hakikat”in bir gostergesi olarak degerlendirilebilir. Instagram kullanicilarinin bu ortami
tercih etme nedenlerinden de anlasilacagi tzere, gorme odakl bir ortam olarak Instagram, bireyin algilama, gor-
me ve disiinme bigimlerinde donlisiim yaratarak bireyin goriintiiden yana bir tavir almasinda ve metinden uzak-
lasmasinda etkili olabilmektedir. Géruntilerin bir iletisim araci oldugu ve benlik sunumunun gorintuler araciligry-
la gerceklestigi bu mecra bdylece gorsel kiiltirin Gretiminde, yayiliminda ve yiikselisinde etkin bir rol Gstlenirken
okuma kultGrianin giderek zayiflamasina neden olmaktadir.
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