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Bu arastirma, kadin taraftarlarin destekledikleri takim ile 6zdeslesme diizeyinin belirlenmesi ve seyirci olarak onlari
miisabakalar1 izlemeye gidiileyen igsel ve digsal giidii faktorlerini belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismada genel tarama
modellerinden biri olan iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Arastirmanin ¢alisma evreni Bati Karadeniz ve Marmara
bolgesinde bulunan kadin taraftarlardan, 6rneklemi ise rastgele drnekleme yontemi ile segilen 542 katilimcidan olugmustur.
Caligmada veri toplama araci olarak, Wann ve Branscombe (1993) tarafindan gelistirilen, Giinay ve Tiryaki (2003) tarafindan
Tiirkceye uyarlanan “Spor Taraftar1 Ozdeslesme Olgegi” kullanilmistir. Sporu seyretme giidiilerini 6lgmek igin ise, Polat ve
Yalgin (2020) tarafindan gelistirilen 16 alt boyut ve 45 sorudan olusan “Spor Seyircileri Dissal ve Igsel Giidii Olgegi”
kullanilmustir. Verilerin ¢oziimlenmesinde, parametrik hipotez testlerinden Pearson Korelasyon analizi, t-testi, ANOVA ve
MANOVA testleri kullanilmigtir. Aragtirma bulgularina gore; kadin taraftarlarin yasi arttikga takimlari ile 6zdeslesme
diizeylerinin azaldig1 ve sporu seyretme motivasyonlarmin diistiigii, her giin sportif faaliyetleri takip eden katilimcilarmn ise
takimlari ile 6zdeglesme diizeylerinin yiikseldigi, spor tutkusu, rekabet, taraftarlik, yerel baglilik, sosyal paylagim, popiilarite,
aile baglari, medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltirel gelisim, estetik degerler gibi igsel ve digsal giidiilerinin yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Sonu¢ olarak kadin taraftarlarin 6zdesleme diizeylerinin sporu seyretme giidiilerini etkiledigi
sOylenebilir.

Anahtar kelimeler: Kadin, Taraftar, Giidii, Ozdeslesme

Examination of the Relationship Between Women’s Level Fancy and the Moments to
Watch Sports

Abstract

This research was carried out in order to determine the level of identification of female fans with the team they support in the
social framework of sports and to examine the intrinsic and extrinsic motivation factors that motivate them as spectators to
watch the competitions. The study was conducted according to the relational screening model. The study population of the
research consisted of female supporters in the West Black Sea and Marmara region. The sample group is consisted of a total
of 542 participants selected by the random sampling method. As a data collection tool, in order to measure the commitment of
the fans to their teams, the “Sport Supporter Recognition Scale, which was developed by Wann and Branscombe (1993), and
whose validity and reliability study was carried out in Turkish by Giinay and Tiryaki (2003) was used in the present study. In
order to measure the motivation to watch sports, a questionnaire consisting of 16 sub-dimensions and 45 questions developed
by Polat and Yalgin (2020) was used. “Sports spectators extrinsic and intrinsic motivation scale” was used, with a reliability
coefficient varying between 0.93 and 0.96. Since the collected data showed normal distribution, Pearson Correlation analysis,
t-test, ANOVA and MANOVA were used in statistical analysis from Parametric Hypothesis tests. As a conclusion, it has been
determined that as the age of female fans increases, their level of identification with their team and motivation to watch sports
decrease. On the other hand, the level of identification with the teams of the participants who follow the sports activities
everyday increases, and their internal and external motives such as sports passion, competition, supporter, local loyalty, social
sharing, popularity, familiy ties, media influence, ethical values, game knowledge, cultural development and aesthestic values
have been found to be high.
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GIRIS

Insanlar yasantilarini siirdiiriirken birgok farkli davranis sergilerler. Ornegin; acikan bir insanin
karnin1 doyurmasi, cani sikilan birinin miizik dinlemesi veya asik olan birinin agkini ilan etmesi
gibi. Insanlarm ihtiyaclarin1 karsilamaya yonelik bu davranislarinin temel nedeni giidiilerdir.
Tiryaki’ye (2000) gore giidii; davranislarin  hareketlenmesini  saglayan ve onun
yonlendirilmesine katki veren bir heves ve istek olarak tanimlanmaktadir.

Spor tiiketicisi davranislari agisindan da énemli bir kavram olan giidiilenme; bireyleri spor ile
ilgili herhangi bir davranista bulunmaya tesvik eden itici bir gii¢ veya tiim bu siireg olarak ifade
edilebilir (Uziim vd., 2017). Spor tiiketicilerinin sporla ilgili iiriinleri ve hizmetleri satin alirken
nasil ve ne diizeyde giidiilendiklerini anlamak spor pazarlamasi agisindan olduk¢a 6nemlidir
(Smith, 2012).

Spor tiiketicisi, bir spor iriiniinii veya hizmetini satin alan, kullanan veya seyreden bireylere
denir (Smith, 2012). Spor tiiketicileri neden seyrederiz sorusuna; basari, beceri, aile, baghlik,
eglence, bilgi, drama, heyecan, kiiltiir, estetik ve sosyal iligki gibi faktorleri yanit olarak
vermektedir (Yal¢in ve Polat, 2020). Spor pazarlamacilari, neden seyredersiniz sorusuna yeni
cevaplar aramak i¢in siirekli giincel ¢alismalar yapmay1 sporun seyredilme oranindaki artig
bakimindan olduk¢a 6nemli gormektedirler.

Ulkemizde diinya geneline gore kadinlarin sporu seyretme oraninin erkeklere gore diisiik
oldugunu sdyleyebiliriz (ilhan ve Unlii, 2019; Tasmektepligil vd., 2017). Konu ile ilgili olarak
Yalgin ve Polat (2020) yapmis olduklari ¢aligmalarinda, Tiirkiye genelinde 15 ve daha yukari
yastaki niifusun sadece %4,5’inin seyirci olarak yanlizca kendi takimlarinin magini izledigini
belirtmistir. Bu oran diinya geneline gore olduk¢a diisiik kalmakta ve spor kuliiplerimiz
ekonomik olarak olumsuz yonde etkilenmektedir. Ciinkii taraftar, kendisini destekledigi takima
bagli hisseden, o takimin ya da kuliibiin iirlin ve hizmetlerini satin alarak ekonomik katkida
bulunan, ayrica takima ait renk ve logolar1 giinliik yagsaminda kullanan bireylerdir (Kazangoglu
ve Baybars, 2016). Spor miisabakalarini izleyen taraftarlarin tutumunu cinsiyet degiskenine
gore inceleyecek olursak; erkeklerin taraftar olarak sayica, kadinlar dan daha fazla oldugunu
sOyleyebiliriz. Literatiirde bu sonucu destekleyen arastirmalara ulagsmak miimkiindiir (Allison
ve Knoester, 2021).

Gantz ve Wenner (1991) kadin ve erkeklerin spora karsi olan tutumlariin farklihigina dikkat
cekerek, erkeklerin kadinlara gore daha fazla spor olaylarmi takip ettiklerini ifade etmistir.
Nuhrat (2017) Besiktas Spor Kuliibii kadin taraftarlari {izerinde yapmis oldugu ¢aligmasinda,
Tirk futbolundaki adalet kavraminin cinsiyetlendirilmis oldugunu ve evrensellesmis olan
normlara gore farklilagtigini tespit etmistir. Ayrica, kadinlarin hem fizyolojik hem de psikolojik
farkliliklar bakimindan kirilgan, kiifiirden ve soguktan siirekli sikayet eden bir yapiya sahip
oldugunu beyan ederek bu durumun taraftarligi etkiledigini vurgulamistir. Bu ¢ergeveye karsi
koyan kadinlarin ise erkekler tarafindan delikanli olarak kabul edildigi ve taraftarlik icerisinde
bu delikanli kadinlarin daha ¢ok kabul gordiigii belirtmistir. Giiniimiiz de birgok konuda erkek
ve kadinin esit oldugunu, erkeklerin yapabildigi neredeyse her isi kadinlarin da yapabilecegi
yadsinamaz bir gercektir. Fakat {ilkemizde sportif anlamda kadinlarin erkeklere oranla
sahalarda ve tribiinlerde daha az yer aldig1 goriilmektedir (Yiksel, 2014). Kadinlarin spor
seyircisi olarak tribiinlerde daha ¢ok yer alarak renk katmalari, holiganizmden uzak daha elit
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bir spor ortaminin olusturulmasi ve spor ekonomisi agisindan olduk¢a énemlidir. Bu nedenle
kadin ve spor iligkisini inceleyen sinirli sayidaki bilimsel ¢aligmalarin sayisinin artirilmasi ve
giincel bilgilerin elde edilmesi akademik anlamda oldukga degerli goriilmektedir. Ciinkii Koca
ve Sarikulak’a (2019) gore; Tirkiye’de kadin taraftarlar tiizerinde gergeklestirilen
aragtirmalarin sinirl sayida oldugu belirtmis ve bu alanda daha fazla bilimsel ¢caligsmaya ihtiyag
oldugu vurgulanmistir.

Bu noktadan hareketle yapilan bu arastirma, kadin taraftarlarin taraftari olduklar takim ile
0zdeslesme diizeylerinin belirlenmesi, ayrica onlar1 seyirci olarak miisabakalar1 izlemeye
giidiileyen digsal giidii faktorleri (sosyal paylasim, popiilarite, aile baglari, medya etkisi, etik
degerler, bahis imkanlari, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim, estetik degerler) ve igsel glidi
faktorlerinin (milli duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglhlik, beceri
diizeyi, rahatlama) etkilesimini demografik degiskenler kapsaminda incelemek amaciyla
yapilmustir.

METOT

Arastirma Modeli

Bu arastirma, nicel arastirma modellerinden biri olan genel tarama yaklagimi ve iligkisel tarama
modeli ile yapilmustir.

Evren-Orneklem

Bu arastirmanin ¢alisma evrenini, 2020-2021 yillari igerisinde Tiirkiye’nin Bati Karadeniz ve
Marmara Bolgelerindeki spor miisabakalarini takip eden ve taraftar olarak destekleyen
kadinlardan olumustur. Arastirmanin 6rneklem grubu ise, rastgele ornekleme yontemi ile
Istanbul, Kocaeli, Sakarya, Bolu, Ankara, Bartin, Zonguldak ve civarindaki yerlesim yerlerinde
bulunan aktif (Miisabakalari tribiinden canli izleyen) veya pasif (Miisabakalari TV veya
internetten takip eden) olarak futbol, voleybol ve basketbol spor miisabakalarini takip eden,
herhangi bir takimi destekleyen ve tamami kadinlardan olusan toplam 542 kisiden seg¢ilmistir.

Veri Toplama Araclar

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir. Ug boliimden olusan formun
birinci boliimii, katilimeilarin demografik 6zellikleri ve sporu seyretme nedenlerini 6grenmek
amactyla sorulmus (Yas, medeni durum, cocuk sayisi, izledigi brans, TV aboneligi, sporu
seyretme sikli81, spor yapma sikligi, meslegi, egitim diizeyi, tutugu takim, lisansl iiriin alma
egilimi) 12 sorudan olusmaktadir.

Ikinci boliimde, Polat ve Yal¢in (2020) tarafindan gelistirilmis toplam 45 sorudan olusan, Spor
Seyircileri igin Dissal Giidii Olgegi (SSIDGO) ve Spor Seyircileri I¢in I¢sel Giidii Olgegi
(SSIIGO) olgegi kullamlmustir. Olgek 7°1i likert tipinde “hi¢ katilmiyorum=1, tamamen
katiliyorum=7" seklinde puanlanmstir. Olgegin bu calisma igin yapilan giivenirlik analizi
sonucunda digsal giidii 6lgegi boyutlarmin giivenirlik katsayisi (Sosyal Paylasim o=0,80,
Popiilarite a=0,83, Aile Baglar1 a=0,91, Medya Etkisi a=0,84, Etik Degerler 0=0,90, Bahis
Imkanlar1 0=0,92, Oyun Bilgisi a=0,88, Kiiltiirel Gelisim 0=0,85, Estetik Degerler a=0,91) ve
toplam dlgegin giivenirlik katsayis1 a=0,93 olarak hesaplanmustir. Igsel giidii dlgegininde ise
(Milli Duygular 0=0,93, Spor Tutkusu 0=0,92, Rekabet Duygusu 0=0,94, Taraftarlik a=0,95,
Yerel Baglilik 0=0,95, Beceri Diizeyi 0=0,94, Rahatlama 0=0,90) ve toplamda giivenirlik
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katsayis1 0,96 olarak hesaplanmistir. Olgegi gelistiren arastirmacidan 2 Ekim 2020 tarihinde
0l¢cek kullanim izni alinmigtir.

Ucgiincii béliimde ise, Wann ve Brancombe (1993) tarafindan gelistirmis, Giinay ve Tiryaki
(2003) tarafindan Tiirk¢e gegerlik ve giivenirlik ¢alismasi yapilan ve 7 sorudan olusan, Spor
Taraftarlar1 Ozdeslesme Olgegi (STOO) kullanilmustir. Olgek 8°1i likert tipinde “1=6nemli
degil, 8=cok dnemli” seklinde puanlanmistir. Bu ¢alisma i¢in 6l¢egin giivenirlik degeri a=0,96
olarak hesaplanmistir. Olgegin Tiirkge gecerlik ve giivenirlik calismasini yapmis olan
arastirmacidan 28 Eyliil 2020 tarihinde 6l¢gek kullanim izni alinmustir.

Arastirma Yayin Etigi

Bu calisma i¢in 2020/231 Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimlerde insan
Arastirmalart Etik Kurulundan (Protokol No:2020/231) kurulun 06.11.2020 tarih ve 2020/10
sayist ile etik izin alinmistir.

Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi i¢in 1 Kasim 2020-1 Ocak 2021 tarihleri arasinda yiiz yiize ve internet
aracilig1 ile dlgegin uygulamasi yapilmustir. Internet {izerinden yapilan bu uygulama mail ve
sosyal medya araciligi ile gergeklestirilmistir. Yiiz yilize uygulama islemi katilimcilarin serbest
zamanlarinda gerceklestirilmigtir.

Verilerin Analizi

Toplanan verilerin analizinde 6ncelikli olarak kurtosis ve skewness degerlerine bakilarak, bu
degerlerin (+2 ile -2) arasinda oldugu ve verilen normal dagilim gosterdigi tespit edilmistir. Bu
nedenle verilerin analizinde parametrik hipotez testlerinden, betimsel istatistik, iki gruptan
olusan degiskenlerin karsilastirilmasi igin T testi, gruplandirilmayan siirekli sayisal veri
ozelligine sahip degiskenler i¢in Korelasyon analizi ve ikiden fazla gruba sahip degiskenler
icin ise Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) ve Cok Degiskenli Varyans Analizi
(MANOVA) testleri alt boyutlar goz 6niinde bulundurularak kullanilmistir.

BULGULAR
Tablo 1. Tanimlayici istatistikler- yiizde ve frekans dagilimlari
Degiskenler f %
[Ikogretim-Lise Mezunu 51 9,4
Egitim Diizeyi Universite Ogrencisi 266 49,1
Universite Mezunu 225 415
. Evli 85 15,7
Medeni Durum Bekar 457 843
Ogrenci 240 44,3
Meslek Kamu Caligani 246 45,4
Serbest Meslek 55 10,1
Futbol 427 78,8
Taraftar1 Oldugu Brang Voleybol 61 11,3
Basketbol 53 9,8
Toplam 542 100

Tablo 1 incelendiginde; toplamda 542 katilimcinin %9,4’{iniin 1lkdgretim-Lise mezunu,
%49,1’inin lniversite 6grencisi, %41,5’inin {iniversite mezunu oldugu, %15,7’sinin evli,
%84,3’linlin ise bekar oldugu ayrica %44,3’liniin 6grenci, %45,4’linliin kamu c¢alisan,
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%10,1’inin ise serbest meslek ile ugrastiklar1 goriilmektedir. Katilimeilarin %78,8°1 futbol,
%11,3"1 voleybol, %9,8’1 ise basketbol branslarinin taraftarligini yapmaktadir.

Tablo 2. Taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile i¢sel ve dissal giidiileri arasindaki iligki

Korelasyon Digsal giidii Icsel giidii
Ozdeslesme r 0,52%* 0,76**
p 0,00 0,00
n 542 542
*xp<0,01

Tablo 2 incelendiginde; taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile digsal giidii puanlar1 arasinda
pozitif yonde orta diizeyde (r= 0.52, p<0.01), igsel giidii puanlar1 arasinda ise yine pozitif
yonde yiiksek diizeyli bir iliski tespit edilmistir (r= 0.76, p<0.01).

Tablo 3. Taraftarlarin yasi ve ¢ocuk sayisi ile 6zdeslesme, igsel ve digsal giidiileri arasindaki iligki

Korelasyon Ozdeslesme Dissal giidii I¢sel giidii
Yas r -,268** -,222*%* -,283**
p 0,00 0,00 0,00
Cocuk sayis1 r -401** -,351** -,314**
p 0,00 0,00 0,00
**p<0,01

Tablo 3 incelendiginde; taraftarlarin yasi ile 6zdeslesme, dissal ve i¢sel giidii puanlari arasinda
negatif yonde diisiik diizeyli (r=-0.268, r=-0.222, r= -0.283, p<0.01) iliski tespit edilirken,
sahip olduklar1 cocuk sayisi ile 6zdeslesme, digsal ve i¢sel giidii puanlar1 arasinda negatif yonde
orta diizeyli bir iliski tespit edilmistir (r= -0.401, r=-0.351, r=-0.314, p<0.01).

Tablo 4. Taraftarlarin televizyon programlarina abonelikleri ile 6zdeslesme, igsel ve digsal giidii alt
boyutlarina iligkin farklar
Alt -

T- Testi Abonelik n X S t p
Boyutlar
... Evet 103 5,16 1,57 *
Dissal G OYUn PHOISt b o 439 4,41 1,83 3,83 0,01
Olgegi Estetik Evet 103 5,09 1,73 "
deger Hayir 439 4.48 2,00 2,86 0,02
Evet 103 5,72 1,40 o
?ﬂ‘t’;usu Hayr 439 4,46 2,02 5,99 0,00
: Rekabet Lot 108 031 110 4,75 0,00%
I¢sel Giidii Duygusu Hayir 439 5,39 1,87 ! !
Olgegi Evet 103 5,52 1,55 -
Taraftarlik Hayir 439 3.73 204 8,31 0,00
Evet 103 5,61 1,58 .
Rahatlama Hayir 439 4.89 192 3,53 0,00
- N Evet 103 6,08 1,71
Ozdeslesme Olgegi Hayir 439 430 1.92 8,60 0,10

*p<0.05, **p<0,01

Tablo 4 incelendiginde; taraftarlarin televizyon programlarina abonelikleri ile digsal giidii alt
boyutlarindan oyun bilgisi (t a0 =3,83; p<.05) Ve estetik degerler (t sq0) =2,86; p<.05), i¢sel giidii alt
boyutlarindan spor tutkusu (t s =5,99; p<.01), rekabet duygusu (t s =4,75; p<.01), taraftarlik (t
(s40) =8,31; p<.01) ve rahatlama (t sa0) =3,53; p<.01), alt boyutlarinda abonelikleri olan katilimcilarin
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lehine istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Taraftarlarin televizyon
programlarina abonelikleri ile 6zdeslesme diizeyi arasinda ise istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik bulunmamistir (t s =8,60; p>.05).

Tablo 5. Taraftarlarin takip ettikleri brans ile 6zdeslesme, i¢sel ve dissal giidii alt boyutlarina iliskin

farklar
Alt - Gruplar
MANOVA Boyutlar Brangslar n X S Sd F p n2 Arast Fark
Etik Futbol 427 3,12 1,83 Voleybol >
< Voleybol 61 4,80 2,12 } o Basketbol >
Degerler  pocketbol 53 a3 171 258 286 000 009 Eithol
g Oyun Futbol 427 4,35 1,80 Voleybol >
=N AN Voleybol 61 5,35 1,65 o Basketbol >
Q Bilgisi Basketbol 53 530 161 2oce 136 000 004" Fithol
% Kiiltiirel Futbol 427 3,85 1,75 Voleybol >
& . Voleybol 61 5,25 1,83 ) . Basketbol >
& Gelisim — packetbol 53 457 141 2oe 195000 006 Fitpol
Estetik Futbol 427 4,38 1,97 Voleybol >
N Voleybol 61 5,56 1,59 o Basketbol >
Degerler  gasketbol 53 521  1g7 27°% 131 000 004 Futhol
Rekabet Futbol 427 5,42 1,97 Basketbol >
Voleybol 61 6,02 1,46 ) o Voleybol >
_ DWosU pagetbol 53 618 126 28 644 000 002 Futhol
% yerel Futbol 427 3,27 2,22 Futbol >
= - Voleybol 61 3,26 2,16 ) o Voleybol >
g Baghlik gocketbol 53 220 171 27938 58 000 002 Basketbol
gf Beceri Futbol 427 4,64 2,00 Voleybol >
& . Voleybol 61 5,68 1,83 ) . Basketbol >
& Diizeyi Basketbol 53 557 168 208 115 000 0.04 Eithol
Futbol 427 4,84 1,93 Basketbol >
Rahatlama  Voleybol 61 5,63 1,66 ) o Voleybol >
Basketbol 53 581 210 2>8 100 000 003 Fitpol
ANOVA Branslar  n % Ss F p Gr“ggiil‘:rras‘
Futbol 427 4,75 2,06
Ozdeslesme Voleybol 61 4,16 1,74 Futbol > Voleybol >
3,21 0,04* Basketbol
Basketbol 53 4,29 1,76 ' '

*p<0.05, **p<0,01

Tablo 5 incelendiginde; taraftarlarin takip ettikleri spor bransi ile dissal giidii alt boyutlarindan;
etik degerler (F (2,538) = 28,6; p<.01, n2 =0,09), oyun bilgisi (F 538 = 13,6; p<.01, n2 =0,04),
kiiltiirel gelisim (F (2,538) = 19,5; p<.01, n2 =0,06) ve estetik degerler (F (2,538) = 13,1; p<.01, n2
=0,04) alt boyutlar1 arasinda voleybol bransi lehine istatistiksel olarak anlamli farkliklar
bulunmustur. i¢sel giidii alt boyutlarinda ise; rekabet duygusu (F (2538 = 6,44; p<.01, n2 =0,02)
ve rahatlama (F (2538 = 10,0; p<.01, n2 =0,03), alt boyutlarinda basketbol, yerel baglilik (F
538) = 5,83; p<.01, n2 =0,02), alt boyutunda futbol, beceri diizeyi (F 2,538) = 11,5; p<.01, n2
=0,04), alt boyutunda ise voleybol branglar1 lehine puanlarin anlamli olarak daha yiiksek
oldugu saptanmistir. Ozdeslesme diizeyinde ise anlamli farkliligin futbol brangimi takip eden
katilimcilarin lehine oldugu goriilmektedir (F (2,538 = 3,21; p<.05).
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Tablo 6. Taraftarlarin sporu seyretme siklig ile 6zdeslesme, igsel ve digsal giidii alt boyutlarina

iliskin farklar
Alt Seyretme - Gruplar Arasi
MANOVA Boyutlar Sikhig1 n X S 5d F P n2 Fark
Her giin 70 5,43 1,57 HerGﬁn.>
Oyun Haftada iki kez 110 5,07 1,57 HaftadalkiKez>
Bilgisi Ayda birkag kez 213 4,96 1,50 ] o AydaBirka¢Kez
E Neredeyse hi¢ 149 3,19 1,76 3-538 513 0,00 022 > NeredeyseHig
g Her giin 70 4,93 1,78 HerGiin>
) Kiiltiirel Haftada iki kez 110 4,44 1,64 iafitagénllelzp
Q.:. Gelisim Ayda birkag kez 213 4,31 1,63 ) or ydabirkag "fZ
= Neredeyse hig 149 308 170 o938 435 000 013 > 'NeredeyseHig
8 Her giin 70 5,67 171 HerGiin>
= Estetik Haftada iki kez 110 517 157 EagagaﬂlleIe(P
Degerler Ayda birkag kez 213 4,88 1,79 ] o ydabirkagKez
Neredeyse hig 149 324 189 3938 267 000 019 > NeredeyseHig
Her giin 70 6,58 0,87 HerGiin>
Spor Haftada iki kez 110 5,74 1,44 Eagagé}ﬂlleIe(P
Tutkusu Aydabirkagkez 213 4,87 1,61 132, - ydaBirkagKez
Neredeyse hic 149 280 163 o987 000 042 >NeredeyseHi¢
— Her giin 70 6,60 0,86 HerGiin>
3 Rekabet Haftada iki kez 110 6,30 1,13 I/;Iafitage}lllzﬂ(;z>
= Duygusu Ayda birkagkez 213 5,93 1,37 ! . 030 ydaBirkacKez
o Neredeyse hig 149 400 205 9% 783 000 > NeredeyseHic
o .
~ Her giin 70 566 171 HerGiin>
& Taraftarc  Haftada iki kez 110 5,32 1,67 HaftadalkiKez>
& arafia Aydabirkagkez 213 403 183 o0 808 oo oo AydaBirkaKes
Neredeyse hig 149 2,47 1,62 ' ' > NeredeyseHig
Her giin 70 6,05 1,41 HerGiin>
Rahatlama  Haftada iki kez 110 5,63 1,46 HaftadalkiKez>
Aydabitkagkez 213 5,35 156 s e13 000 022 AydaBirkagKez
Neredeyse hig 149 3,63 2,00 ' ' ' > NeredeyseHig
Seyretme _ Gruplar Arasi
ANOVA Sikhg " X S F P Farklar
Her giin 70 6,54 1,49 .. i
. Haftada iki kez 110 588 153 Her Giin> Haftada Iki
Ozdeslesme . Kez> AydaBirkagKez>
Ayda birkag kez 213 4,52 1,57 109.2 0.00%* NeredevseHi
Neredeyse hi¢ 149 3,00 1,69 ! ! Yy ¢
*p<0.01

Tablo 6 incelendiginde; taraftarlarin sporu seyretme sikligi ile digsal giidii alt boyutlarindan;
oyun bilgisi (F 3538 =51,3; p<.01, n2 =0,22), kiiltiirel gelisim (F 3,538) = 43,5; p<.01, n2 =0,13)
ve estetik degerler (F (3538) = 26,7; p<.01, n2 =0,19) arasinda her giin cevabini veren kalimcilar
lehine anlamli fak ¢ikmustir. Igsel giidii alt boyutlarinda ise spor tutkusu (F (3,538) = 132,7; p<.01,

n2 =0,42), rekabet duygusu (F @538 = 78,3; p<.01, n2
n2 =0,31) ve rahatlama (F 3538 = 51,3; p<.01, n2

=0,30), taraftarlik (F 3538) = 80,8; p<.01,
=0,22), boyutlar1 arasinda yine hergiin

cevabini veren katilimcilar lehine istatistiksel agidan anlamli farkliliklar saptanmistir. Sporu
seyretme sikligi ile 6zdeslesme diizeyi arasinda ise anlamli farklilik yine her giin spor seyreden
katilimcilarin lehine bulunmustur (F 3538) = 109,2; p<.01).
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Tablo 7. Taraftarlarin lisansli {iriin satin alma sikligi ile 6zdeslesme, i¢sel ve digsal giidii alt
boyutlarma iliskin farklar

Alt Gruplar
MANOV Satin Alma _ n2
A Boyutlar Sikh n X S Sd F p Arasi Fark
Neredeyse Cogu Zaman>
Hi 169 323 171 Nadiren>
Sosyal Nadi 284 385 165 Nered
Paylasim adiren ' ' 2-539 213 0,00 0,07 eredeyse
Cogu Zaman 89 4,65 1,69 Hig
o Ne_eredeyse 169 3,42 1,65 Cog}l Zaman>
% Popilarite I 284 451 160 Nadiren>
—~ Nadiren ! ' 2-539 27,4 0,00 0,09 Neredeyse
Q - 89 4,68 1,82 .
=t Cogu Zaman Hig
= Neredeyse Cogu Zaman>
% Medya Hig %gi g;g i?? Nadiren>
@ Etkisi Nadiren ' : 2-539 329 0,00** 0,10 Neredeyse
= < 89 4,37 1,83 .
Cogu Zaman Hig
Neredeyse Cogu Zaman>
Oyun Hig %gi 2;? igg Nadiren>
Bilgisi Nadiren ! ' 2-539 28,0 0,00** 0,09 Neredeyse
9 89 5,25 1,40 .
Cogu Zaman Hig
N suZ >
Spor H?deeyse 2% a0 1e1 589 000% 017 Nodrers
Tutkusu Nadiren 89 6, 16 1’10 2-539 ' ' ' Neredeyse
9" Cogu Zaman ' : Hig
a -
= Neredeyse Cogu Zaman>
g Rekabet Hig %gi g;g ig Nadiren>
c: Duygusu Nadiren ’ ' 2-539 40,2 0,00** 0,13 Neredeyse
o - 89 6,57 0,76 .
= Cogu Zaman Hig
a -
Taraftarlk (- diren 284 423 180 59 193 (ogex 036 Neredeyse
- 89 6,38 0,98 7 ;
Cogu Zaman Hig
Satin Alma - Gruplar Arasi
ANOVA Sikhig1 n X S F P Farklar
Neredeyse
Ozdeslesme Hig ;gj 131’22 1’21 Gogu Zaman> Nadiren>
$es Nadiren ’ ' 194,7 0,00%* NeredeyseHic
- 89 7,03 1,03
Cogu Zaman
**p<0.01

Tablo 7 incelendiginde; taraftarlarin satin alma davranisi ile digsal giidii alt boyutlarindan
sosyal paylasim (F (25309) = 21,3; p<.01, n2 =0,07), popiilarite (F (2,539) = 27,4; p<.01, n2 =0,09),
medya etkisi (F 2,539 = 32,9; p<.01, n2 =0,10) ve oyun bilgisi (F (2,539 = 28,0; p<.01, n2 =0,09),
boyutlar1 arasinda ¢ogu zaman satin alma davranigi gosteren katilimcilarin lehine istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar bulunmustur. i¢sel giidii alt boyutlarinda ise spor tutkusu (F (2539) =
58,9; p<.01, n2 =0,17), rekabet duygusu (F (2,539) = 40,2; p<.01, n2 =0,13) ve taraftarlik (F (2,539)
=153,7; p<.01, n2 =0,36), boyutlarinda ¢cogu zaman satin alma davranis1 sergileyen katlimcilar
lehine anlamli farkliliklar saptanmistir. Ozdeslesme diizeyinde saptanan anlamli farklilik ise
yine ¢ogu zaman cevabini veren katilimeilarda yiiksek bulunmustur (F (2539) = 194,7; p<.01).
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TARTISMA VE SONUC

Ulkemizde kadin taraftarlariin taraftar1 olduklari takim ile 6zdeslesme diizeyinin belirlenmesi
ve seyirci olarak miisabakalar1 seyretmelerine neden olan giidiileri incelemek amaci ile yapilan
bu ¢aligmada elde edilen bulgular bu boliimde tartisilarak yorumlanmastir.

Calismamiza katilan kadin taraftarlarin 6zdeslesme diizeyi ile igsel ve dissal giidii alt boyutlari
arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki oldugu goriilmiistiir (Tablo 2). Bu anlaml iligki i¢sel
giidi alt boyutlarinda dissal giidii alt boyutlarina oranla daha ytiksek ¢ikmistir. Branscombe ve
Wann’a (1991) gore 6zdeslesme diizeyi yiiksek olan taraftarlarin olumlu duygularinin da
yiikksek oldugu belirtilmektedir. Taraftarlarin 6zdeslesme diizeylerinin yiiksek olmasinin
nedenini i¢sel ve digsal glidiilenmeye baglayabiliriz. Ciinkii, taraftar1 olduklar1 takim ile
Ozdeslesen taraftarlar o takimin miisabakalarini siirekli takip etmek ister. Kisacasi bir takimi
desteklemek icin i¢sel ve digsal olarak giidiilenmis olan bir taraftarin, ayn1 zamanda o takim ile
yliksek diizeyde bir bag kurdugu sdylenebilir.

(Calismaya katilan taraftarlarin yas1 ve ¢ocuk sayist artk¢a 6zdeslesme diizeylerinin yanisira
icsel ve digsal sporu seyretme motivasyonlarinin da azaldigi tespit edilmistir (Tablo 3).
Literatiir incelendiginde; Salman ve Giray (2010) futbol taraftarinin yasi arttikga sadakat
seviyesinin azaldigini, en sadik grubun 18 yas ve alt1 oldugunu, ayrica kadmnlarin erkeklere
oranla daha az sadik oldugunu tespit etmislerdir. Amanvermez (2013) futbolda seyircisiz
magclarda uygulanan tutundurma cabalarinin kadin taraftarlar iizerindeki etkisine yonelik
yaptig1 arastirmasinda; televizyon, gazete veya internetten spor programi seyretme sikligi ile
yas degiskeni arasinda bir iligki tespit etmemistir. Polat (2013) ise yaptig1 ¢alismasinda; yas ile
spor seyircileri igin rahatlama ve stresten uzaklagama alt boyutlarinda negative bir iligki tespit
etmistir. Bu sonuglar birlikte degerlendirildiginde; kadin veya erkek olsun taraftarlarin yaslari
ilerledikge artan sorumluluklari (is sorumlulugu, ev sorumlugu, yemek yapma, aile
sorumlulugu v.b.) ile birlikte sosyal aktivitelere daha az zaman ayirmasi, spor seyretme
glidiilerini ve bir spor takimi ile 6zdeslesme diizeylerini olumsuz yonde etkilemekte oldugunu
sOyleyebiliriz.

Taraftarlarin TV ve benzeri yayim abonelikleri ile i¢sel ve dissal giidii alt boyutlar1 arasinda
anlamli bir fark bulunurken, 6zdeslesme diizeyi arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark
saptanmanmustir (Tablo 4). I¢sel ve dissal giidii alt boyutlarinda ortaya c¢ikan bu anlaml
farkliliga gore, taraftarlik diizeyi yiiksek olan katilimcilarin TV vb., gibi yayin organlarina
abone olmasi diger taraftarlara oranla daha yiiksektir. Literatiir incelendiginde; Polat’in (2013)
spor miisabakalarini televizyondan seyretme sikligi ve sebeplerini inceledigi caligmasinda
sosyal paylasim, popiilarite, bahis imkanlari, oyun bilgisi ve estetik degerler gibi digsal giidii
boyutlarinda ve milli duygular, spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglilik ve
beceri diizeyi gibi igsel giidii alt boyutlarinda anlamli fark bulmustur. Gantz ve Wenner’e
(1995) gore genellikle taraftarlarin; kendi takimlarini takip etme, eglence, rahatlama, oyunun
dramatik 6zellikleri ve sporcularin kazanma miicadelesini géormek ic¢in spor yarigmalarin
televizyondan seyrettikleri vurgulanmistir.  Sosyal ilgi haline gelen spor camiasinda
profesyonel veya amtdr branslarin miisabakalarina daha fazla seyirci ¢ekmek amaciyla
stadlardan izleyemeyenler i¢in televizyon kanallarina yayin hakki vermistir. Yayin hakki satin
alan televizyon kanallari, spor kuliiplerine gelir saglamaktadir (Serarslan, 1990). Bu nedenle
spor miisabakalarinda sponsorluk ve yayin gelirleri bilet gelirlerine oranla daha fazladir (Argan
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ve Katirct, 2002). Taraftarlik diizeyi yiiksek olan bireyler macin oynandig1 yerin havasini
solumay1 daha ¢ok isteselerde yogun is ve ev hayati nedeniyle genel anlamda evde oturup
televizyon yayinlarimi takip etmek zorunda kalirlar. Bu nedenle TV yayin abonelik orani
yiiksektir. Arastirma sonucunda farkliligin nedenine bakildiginda iseseyredilen spor brangini
estetik bulan ve kurallarini bilen taraftarlarin TV ve benzeri yayin aboneliklerini satin almasi
diger taraftarlara oranla daha yiiksek bulunmustur. Cruz vd., (2018) yaptiklar1 ¢alismalarinda
futbol maglarim1 TV ve benzeri teknolojik ekipmanlardan izleyen seyircilerin birbirleri ile
sosyal etkilesimlerinin ve paylasimlarin daha yiiksek oldugunu ve daha ¢ok keyif aldiklarini
vurgulamiglardir.

Calismamiza katilan taraftarlarin takip ettikleri spor bransi ile 6zdeslesme diizeyi, i¢sel ve
digsal giidii alt boyutlar1 arasinda anlamli fark goriilmektedir (Tablo 5). Bu anlamli farklik
incelendiginde; i¢sel ve digsal giidii alt boyutlarinda voleybol bransi diger branslara oranla daha
yiiksek puan almistir. Etki degerine bakildiginda ise etik degerler, kiiltiirel gelisim, estetik
degerler ve beceri diizeyi alt boyutlar1 en yiiksek degeri almistir. Ozdeslesme diizeyi agisindan
ortaya ¢ikan anlamli farklilik ise futbol taraftar1 olan katilimcilarin lehinedir. Futbolda
taraftarligi yogun bir sekilde yasayan kisiler magi izlemek i¢in daha ¢ok giidiilenmekte ve
tatmin olmaktadir (Acet, 2001; Polat, 2013). Elde edilen bulgular sonucunda, voleybol
bransinin daha ¢ok tercih edilme nedenini; rekabet duygusu, etik, estetik ve kiiltiirel degerler,
medya etkisi ve popilarite gibi faktorlerden kaynaklandigini sOyleyebiliriz. Ayrica
kiiltiirimiizde kadinlarin sert spor branslar1 yerine 6zellikle daha estetik duran sporlari tercih
etmeleride bir etkendir diyebiliriz. Bu ¢ikarim Yoshida ve Nakazawa’nin (2016) yenilikci spor
tilkketim davraniglarini inceledigi c¢alismalarinda; estetigin ve marka tutumunun 6nemli bir
etken oldugu sonucuna dayandirilabilir. Kadinlarin takip ettikleri brans ile 6zdeslesme
diizeyleri agisindan en yiiksek puani futbol bransinin almasinin nedeni ise, futbolun diinyaca
popiiler bir spor olmasi, herkes tarafindan bilinen bir brans olmasi, pek ¢ok kiiltiirii i¢cinde
barindirtyor olmasi ve taraftar kitlesi en fazla olan branslardan biri hatta lilkemiz sinirlart
igerisinde birinci sirada yer aliyor olmasindan kaynaklanabilir. Ayrica diinyada ve iilkemizde
kadin futbol kuliiplerinin, kadin lisansh futbolcularin sayisinin her gecen giin artmasi, milli
takim diizeyinde uluslararasi miisabakalara katilmalart sonucunda medya, aile ve arkadas
cevresinde siirekli takip ediliyor olmas1 da bir etkendir diyebiliriz.

Taraftarlarin sporu seyretme siklig1 ile 6zdeslesme diizeyi, igsel ve digsal giidii alt boyutlar
arasinda istatistiksel olarak her giin sporu seyreden katilimcilarin lehine anlamli farkliklar
bulunmugtur (Tablo 6). Etki degeri incelendiginde; spor tutkusu, taraftarlik, rekabet duygusu,
oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlar1 en yiiksek puani alan boyutlardir. Bu sonuglar
dogrultusunda literatiir incelendiginde; Uziim vd., (2017) tarafindan yapilan ¢alismada, spor
misabakalarin1 salon veya statda haftada birkag¢ kez seyrediyorum cevabim1 veren
katilimcilarin puanlar1 daha yiiksek bulunmustur. Bu sonu¢ dogrultusunda taraftarlarin sporu
seyretme siklig1 arttikca motivasyon diizeylerinin arttig1 sdylenebilir. Arikan’in (2000) giires,
futbol ve basketbol seyircileri iizerine yaptig1 ¢calismasinda sporu seyretme sikligi nedenleri
arasinda spor bransini sevme, takimi destekleme ve bos zamanlarini degerlendirme gibi
faktorler yer almistir. Bu bilgiler dogrultusunda, sporu seyretme sikligina her giin cevabini
veren katilimcilarin kiiresellesen diinyada spor aktivitelerin sayica daha fazla yer almasi, yavas
da olsa cinsiyetler bakimindan esit bir spor kiiltiiriiniin yayiliyor olmasti, ayrica medyanin kolay
ulagilabilirligi, sosyal paylasimlarin herkes tarafindan aninda gériiliiyor olmasi, Sporu seyretme
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oranlarin da artisa neden olabilir. Sporu seyretme sikligi ve oranlarindaki bu artis kadin
taraftarlarin takimlari ile 6zdeslesme diizeylerini de pozif yonde etkileyebilir.

Arastirmaya katilan taraftarlarin satin alma davranisi ile 6zdeslesme diizeyi, igsel ve digsal
giidii alt boyutlart arasinda anlamli fark oldugu goriilmiistiir (Tablo 7). Bu anlamli fark satin
alma davranigini ¢ogu zaman gerceklestiren katilimcilar lehinedir. Etki degeri agisindan
incelendiginde ise medya etkisi, spor tutkusu ve taraftarlik alt boyutlar1 en yiiksek puani
almislardir. Gerekli bilgiler 1s1831nda literatiir incelendiginde; Katlav ve Oney (2018) kadin
taraftarlarin erkekre oranla daha fazla lisansli {iriin satin alama davranisi gosterdiklerini
belirtilmistir. Ayrica katilimcilara neden satin aldigin1 6grenmek amaciyla yapilan ankette,
satin almada en ¢ok etkili olan faktoriin taraftarlik oldugu vurgulanmistir. Kim ve Mao (2021)
spor tiiketicilerini satin almaya giidiileyen faktorleri sosyallesme, taraftarlik ve kuliibiine
ekonomik destek olarak siralamigtir. Ayhan vd., (2017) lisansh taraftar tiriinlerinin kullanim
motivasyonlar1 {izerine etkisini inceledigi ¢alismalarinda satin alama davraniglarini,
takimlarina maddi ve manevi destek olmak icin, kendisini o takimin lisanshi tiriinleri
kullanirken takimin bir pargasi olarak hissettigi i¢in, gurur ve heyecan duyduklari i¢in, sosyal
cevrelerine taraftari oldugu takimi belirtmek icin ve aligveris yapmaktan haz aldiklari i¢in satin
aldiklarin1 belirtmislerdir. Spor taraftar1 olarak erkeklere oranla kadinlar daha fazla aligveris
yapmaktadir (Katlav ve Oney, 2018). Bu sonuca kadin taraftarlarm alisveris yapmaktan zevk
almas1 ve rahatlamasi etkili olmustur diyebiliriz. Tek’e (1999) gore satin alma davranigini
etkileyen faktorlerin arasinda yas, cinsiyet ve ekonomik kosullarin oldugu soylenebilir.
Giliniimiizde kadinlarin ekonomik 6zgiirliigiine kavusmasi ile birlikte takimlari ile 6zdeslesme
diizeylerini artirmak igin taraftari olduklar1 takimlarin tirtinlerine yonelik daha fazla satin alma
davranisi sergiledikleri soylenebilir.

Sonug olarak yapilan bu arastirmadan elde edilen bulgulara gore; kadin taraftarlarin yasi
arttikca takimlar1 ile 6zdeslesme diizeylerinin azaldig1 ve motivasyonlarmin diistiigi tespit
edilmistir. Kadinlarin sporu seyretme sikligi bakimindan ele alindiginda; her giin sportif
faaliyetleri takip eden katilimcilarin takimlari ile 6zdeslesme diizeylerinin yiiksek oldugu spor
tutkularinin, rekabetin, taraftarlik, yerel baglilik, sosyal paylasim, popiilarite, aile baglari,
medya etkisi, etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerlere yonelik
tutumlarinin daha yiiksek oldugu soOylenebilir. Futbol bransinmi takip eden katilimcilarin
0zdesleme diizeyi yliksek ¢iksada, rekabet duygusu, yerel baglilik, beceri diizeyi, rahatlama,
etik degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler alt boyutlar1 arasinda voleybol
brangin1 takip eden kathimcilar lehine anlamli farkhiliklar tespit edilmistir. TV yaym
abonelikleri olan katilimcilarin lehine spor tutkusu, rekabet duygusu, taraftarlik, beceri diizeyi,
rahatlama, oyun bilgisi ve estetik degerler alt boyutlar1 arasinda anlaml bir farklilik oldugu
tespit edilmistir. Katilmcilarin ¢ocuk sayisi artikca 6zdeslesme, spor tutkusu, rekabet duygusu,
yerel baglilik, beceri diizeyi, rahatlama, sosyal paylasim, popiilarite, medya etkisi, etik
degerler, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler puanlarinin diistiigii tespit edilmistir.
Taraftar1 oldugu takimin lisansli iriinlerini satin alma davramisi egilimi yiiksek olan
katilimcilarin ayni1 zamanda takimlari ile 6zdeslesme diizeyleri, milli duygulari, spor tutkusu,
rekabet duygusu, taraftarlik, yerel baglhilik, sosyal paylasim, popiilarite, aile baglari, medya
etkisi, oyun bilgisi, kiiltiirel gelisim ve estetik degerler puanlarida yiiksek bulunmustur.

Arastirmadan elde edilen bu sonuglar dogrultusunda spor uygulama alanina ve bilime yo6nelik
bundan sonra yapilacak ¢aligsmalara oneriler olarak; Cocuk sahibi olan ailelerin miisabakalari
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seyredebilmeleri icin bilet satislarinda aile kampanyasi adi altinda iiyelik olusturulabilir.
Voleybol ve basketbol gibi branslarinda futbol bransi gibi bir taraftar kitlesi olusturabilmeleri
icin reklam caligmalari, TV programlarinda yayginlastirma gibi ¢aligmalar yapilabilir. TV
yayin abonelikleri veren kuruluslar ¢alisan kadinlara indirim ile abonelik hakki sunabilir.
Kuliiplerin store magazalarinda satilan kadin {riinlerinde ¢esitlilik artirilabilir. Ayrica anne,
baba ve ¢oguk kombini tasarlanip, indirimli olarak satilabilir. Arastirmacilara yonelik ise; ileri
yaslilik doneminde olan taraftarlarin taraftarlik giidiilerinin giderek azalma nedenleri iizerine
yeni bir calisma yapilabilir. Arastirmaya voleybol, basketbol ve futbol disinda kalan branslar
da dahil edilerek STOO, SSIDGO ve SSIIGO &lgekleri uygulanabilir. Konu ile ilgili bundan
sonraki yapilacak calismalarda; kadinlarin sporu seyretmesine engel olan nedenlerin
derinlemesine incelenmesine yonelik nitel bir arastirma yapilabilir.

Cikar Catismasi: Calisma kapsaminda herhangi bir kisisel ve finansal c¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.
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