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Ozet: Medyanin etki giiciiniin dogru kavranmasi ve yonetilmesi kapsaminda medya etigi
kavraminin anlagilmas: 6nemlidir. Bu ¢aligmada oncelikle medya etigi kavram: farkli yonleriyle
ele alinarak bu konuda bireylerin bakis acis1 gelistirmelerine ve farkindaliklarinin artirilmasina
katk: saglamak amaglanmigtir. Bu baglamda medya etigi kavrami; medyanin islevi ve etkileme
glici, medya etigi, medya etiginin tarihsel gelisimi ve medya 6zdenetim sistemleri bagliklart
altinda ele alinmistir. Caligmada daha sonra medya etigi ve medya okuryazarligi egitimi arasindaki
iligki tzerinde durulmugtur. Medya okuryazarhg: egitiminin hem yetigkinler hem de ¢ocuklar
i¢in elegtirel farkindalik kazanma, bilingli vatandag olma ve medyay1 etkin kullanma gibi bir¢ok
konudaki yarar ilgili literatir 1giginda tartigilmigti. Caligmada ayrica medya okuryazarlig
egitiminin bagariya ulagmasinda ve ¢ocuklarin bu egitimden en st diizeyde yararlanmalarinda
6gretmenlerin konuya iligkin tutum ve yeterliklerinin belirleyici oldugu vurgulanmugtir.

Anahtar kelimeler: Medya, medya etigi, medya Gzdenetim sistemleri, medya okuryazarhgi, medya
okuryazarhg egitimi.

A review on media ethics and media literacy
education

Abstract: It is important to understand the concept of media ethics within the scope of proper
understanding and managing the power of media influence. First of all, the concept of media
ethics was handled with different aspects in this study and it was aimed to contribute to the
development of individuals’ perspectives and increase their awareness of this subject. In this regard,
the concept of media ethics was discussed under the headings such as function and influence of
media, media ethics, the historical development of media ethics, and media self-regulation systems.
The study then focused on the relationship between media ethics and media literacy education.
The benefits of media literacy education for both adults and children on many issues such as
acquiring a critical consciousness, becoming a mindful citizen and using the media effectively
were discussed in the light of the relevant literature. It was also emphasized in the study that the
attitudes and competencies of teachers on the subject were determinative in the success of media
literacy education and the maximum benefit of children from this education.
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Insanlarin giinlitk hayatta medyayla siirekli etkilesim halinde oldugunu
soylemek mimkindir. Oyle ki birey-medya etkilesiminin yogunlugu
ve karsilikli etkisinin nerelere varacagini belirlemek veya yonetmek glic
olabilmektedir. Bu etkilesimin sinir ve gergevesinin bilinerek yonetimi, medya
aracihigiyla toplumun istendik ydnde degisimine ve gelisimine katk: saglayabilir.
Ancak bu katk: veya istenen yondeki degisimin kime ve neye gore yapilacag:
veya yapilmas: gerektigi tizerinde durulmas: gereken bir husustur. Bu husus
goz ontinde bulundurularak caligmada oncelikle medya etigi konusu farkli
yonleriyle kapsamli bir sekilde ele alinmig ve sonrasinda medya okuryazarhig:
egitimi kavramsal agidan incelenerek medya etigi baglaminda tartigitlmigtir.
Buna gore bu ¢alisma medya etigi ve medya okuryazarlig: egitimine iliskin
bireylerin bakis agis1 gelistirmelerine ve bu konularda farkindaliklarinin
artirilmasina katk: saglamak amaciyla hazirlanmigtir.

Medya Etigi

Medyanin; sektor, medya uygulayicilart ve hizmet alanlar gibi bir¢ok paydas
ve bu paydaglar araciligiyla toplum tzerinde etkisi oldugu sdylenebilir.
Bu baglamda medyanin etki gliciinin dogru kavranmasi ve yonetilmesini
saglayacak olan medya etigi kavraminin anlagilmasi énemlidir. Bu bélimde
medya etigi kavrami; medya, medyanin islevi ve etkileme giicii, medya etigi,
medya etiginin tarihsel gelisimi, medya 6zdenetim sistemleri bagliklar: altinda
ele alinmigtir. Ayrica medya etigi kavramiyla birlikte veya yerine kullanilan
basin, gorsel-isitsel medya ve internet etigi konularina iligkin bilgi verildikten
sonra medya etigini olumsuz etkileyen faktorler, medyada kargilagilan sorunlar
ve medyada etik digt davraniglarin 6nlenmesi konularina deginilmistir.

Medya, Medyanin Islevi ve Etkileme Giicii

Medya kelimesi, arag, orta, ortam, aract anlamina gelen “medium” kelimesinin
coguludur (Nalgaoglu, 2003). En genel anlamiyla medya, digerlerine ulagma
aracidir. Bu tanim, arinin digerlerine buldugu yiyecegin yerini tarif etmek icin
yaptig1 danstan galaksilerin birbirleriyle baglanti kurmak i¢in kullandig: 1s1k,
radyasyon ve yercekimine kadar genis bir yelpazeyi temsil etmektedir (Mulder,
2006). Bu temsilin medya denildiginde akla gelmesi glgtiir. Bu nedenle
medya kavraminin anlagilmas: agisindan tanimin daraltilmasinda fayda vardir.
McLuhan’a (1964) gore medya, duyularin disavurumudur ve bu niteligi geregi
ara¢ degil mesajin kendisidir. Bu bilgilerden hareketle medya, duyularin
digerlerine ulagtirilmasi amaciyla kullanilan ortam ve araglar biitini olarak

ifade edilebilir.

Medyanin giiniimtizde geldigi nokta, iletigimi bir “tik”a sikistirmigtir (Milton,
2014). Bu niteligi geregi “yeni medya” dijital teknolojiyi kullanarak ortam ve
arag farkliliklarini ortadan kaldiran, yogun etkilesim imkani sunan bir alandir
(Tekvar, 2016). Yeni medyanin-gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel
medyanin aksine- genel kabul gérmiis, kaliplagmig kurallar: bulunmamaktadir.
Google hizmetleri (Gmail, Google Maps, Google Docs, Google Translate gibi),
Facebook, Twitter vb. ara¢ ve uygulamalar yeni medya kapsamina girmektedir

(Atabek, 2013).
Medya, kamunun bilme hakkina hizmet etmektedir (Capli, 2002; Eid,



2013). Bu baglamda medya; kamu vicdaninin gesitli hususlara dair dogru
degerlendirmeler yapabilmesi i¢in ulagilmas: gli¢ bilgileri de saglayarak sosyal
sorumluluk bilincinin arttirilmasina ve toplumsal gelisimin saglanmasina
katks saglamaktadir (Alia, 2004; Bonner, 2009). Boylelikle medya; yonetenin
denetlenmesi, yoneten-yonetilen etkilesiminin arttirilmasi ve kamuoyu
olugturulmas: iglevlerini yerine getirmektedir (Klijn, van Twist, van der Steen
& Jeffares, 2016; Yilmaz, 2009). Bu durumu Camaj (2013) tarafindan 133
tilkeden alinan verilere dayali yapilan aragtirma sonuglari desteklemektedir.
Aragtirma sonuglarina gore medya; yolsuzlugu azaltma, devletin hesap
verilebilirligine ve demokrasinin gerekliliklerinin yerine getirilmesine olumlu
katkida bulunmaktadir. Buradan hareketle medyanin toplumsal degisim ve
gelisimi yonlendirme giicline sahip oldugu s6ylenebilir.

Medya, digavurumlarin depolanmasini ve giderek artan bir hizla aktarilmasim
mimkin kilmaktadir. Bu durum farkli kiltir kaliplarinin ayni sahanda
dévillmesine ve degismesine neden olmus ve diinyayr kéy boyutuna
indirgemistir. Insanoglunun kendi eliyle besledigi yeni medya ve teknoloji
sosyal kimlik tizerinde toplu bir cerrahi midahale yirtitmektedir (McLuhan,
1964). Marshall McLuhan tarafindan 1960’larda ortaya konulan bu teori,
medyanin etkileme gliciiniin biyikligint ortaya koyan genel kabul gérmis
bir yaklagimdir (Bross, 1992; Eid & Ward, 2009). McLuhan'in bu ongdriyt
60’l1 yillarda ortaya koydugu distiniliirse sadece medyanin etkileme giici
yonetilerek diinyanin kaderinin degistirilebilecegi sdylenebilir.

Medya tarafindan ortaya konulan herhangi bir etki tahmin edildiginden daha
buytk tepkilere yol agmaktadir (Alia, 2004). Zira medyay: ilgilendiren veya
medyanin baglattig herhangi bir etki farkli alanlar tetiklemektedir (Harber,
2014). Ornegin; “arap bahart” olarak bilinen siirecin etkisi Tunus medyasinin
yonetenin denetlenmesi, yoneten-yonetilen etkilesiminin arttirilmast ve
kamuoyu olusturulmas: islevlerini etkin bir sekilde yerine getirmesiyle diger
Arap ulkelerine yayilmis ve diinya genelinde ses getirmistir (Farmanfarmaian,
2017). Buradan yola ¢ikarak medya giictini elinde bulunduran uygulayicilarin
etik ilkeleri benimsemesi ve uygulamasinin yani medya etifinin 6nemi
goriilmektedir.

Gorildugi gibi kiresellesen diinya, farkli toplumlarin birbirleriyle olan
etkilesimlerini ve buna paralel olarak etik kavraminin 6nemini arttirmis ve
yeniden yapilandirilmasina neden olmustur (Yilmaz, 2009). Aydin’a (2016)
gore etik, biitiin etkinlik ve amaglarin yerli yerine konulmasi; neyin yapilacag
ya da yapilamayacaginin, neyin istenecegi ya da istenemeyeceginin, neye
sahip olunacagi ya da olunamayacaginin bilinmesidir. Meslek etigi ise insan
iligkilerine dayanan meslekler yerine getirilirken uyulmas: gereken davranig
kurallaridir. Meslek etigi insan etkilesimlerinden beslenmekte ve aymi
meslegi icra eden bireylerin etkilesimlerinde yapip edeceklerinin ¢ergevesini
belirlemektedir (Aydin, 2016). Medyanin iglevleri ve etkileme giici goz
6niinde bulunduruldugunda medya uygulayicilarinin yapip edeceklerine dair
cercevenin belirlenmesinin gerekliligi ve 6nemi goriilecektir.

Medya Etigi

Medya etigi; medya uygulayicilarina meslegin gerektigi gibi icra edilmesi ve
edilip edilmediginin denetlenmesi i¢in sistematik bir distince bi¢imi 6nererek
kilavuzluk eden yazili ve yazili olmayan ilkeler buttinidir (Erdogan, 2006;
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Evers, 2010). Medya etigi ilkeleri yerel degerleri temsil etmeli, ancak evrensel
nitelik de tagimalidir (Rao & Wasserman, 2007). Bununla birlikte medya etigi;
teknolojinin getirdigi yeni alanlara stirekli uyum saglamak ve cevab: kolay
bulunmayan sorulara cevap aramak durumunda oldugundan dinamik, zor ve
karmagik bir alandir (Lumby & Probyn, 2003; Qvortrup, 2006). Gérildugi gibi
medya etigi; teknoloji, toplum gibi bircok unsurdan etkilenen, onlar: etkileyen,
strekli giincellenmesi gereken ve yagayan bir alan olarak nitelendirilebilir.

Medya etigi soyut ve dizenleyici ilkelere dayanmaktadir (Lumby & Probyn,
2003). Bu ilkeler (1) durustlik, (2) yansizlik, (3) haber-yorum ayrimi, (4)
mahremiyet, (5) elestiri dozunu kagirmama, (6) cevap ve tekzip hakkina saygs,
(7) sahsi veya kurum ¢ikarlarinin 6nde tutulmamasi ve (8) siddet, teror vb. karst
durus sergileme, (9) sugu sabit oluncaya kadar kisinin sugsuzlugu ilkeleridir
(Banar, 2013; Demir, 2007). Bununla olast durumlarin tim karmagikligini
ilkelere yansitmak miimkin degildir (Pritchard, 2000). Ancak medya etiginin
medya uygulayicilarinin ve birey-medya etkilesiminin getirdigi deneyimlere
dayanarak ilkelerinin yapilandirilmasinin uygun oldugu sdylenebilir.

Medya etigi ilkeleri toplumsal yapi, nitelikler ve uygulayicilarin mesleki
tecriibelerine dayandirilarak olusturulmaktadir (Alia, 2004; Frost, 2000). Buna
ragmen medya etigi ilkelerinin uygulanabilirliginin denetlenmesi hususunda
gozden kagan ve aksayan yonler bulunmaktadir. Bu durum medya etigi
ilkelerinin ideale daha yakin belirlenmesinden kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla
medya etigi ilkeleri, mevcut ve olas: yeni kosullarin ekseninden uzaklagmadan,

olmasi gerekene odaklanilarak belirlenmelidir (Joseph & Boczkowski, 2012).

Medya etigi; medyanin sundugu segenekler arasindan ahlaki deger ve ilkeleri
dogru temsil eden hizmeti secip, ondan yararlanma sorumlulugunu bireye
yiklemektedir (O’Neill, 2010). Buradan hareketle medya etigi ilkelerinin
medya uygulayicilarinin yapip ettiklerine dair gergeveyi ¢izdigi séylenebilir.
Bireyin medyanin sunduklar: arasindan ahlaki deger ve ilkelere uygun olan:
tercih edebilmesi medya okuryazarlig: becerisinin 6nemini arttirmaktadir (Eid,
2013). Bu baglamda birey-medya etkilesiminin akigina birakilmas: bir¢ok riski
beraberinde getirebileceginden medya etiginin tizerinde durulmaya deger bir
konu oldugu ifade edilebilir.

Medya Etiginin Tarihsel Gelisimi

Medya etigi, on yedinci yiizyilda Ingilterede basin kuruluslarinin hizla artisinin
o6niine gegilebilmesi amaciyla basin lisans: temininin giiglestirilmesiyle birlikte
giindeme gelmistir. Bu dénemde basin 6zgiirligi ve basinin islevlerine dair
yurttilen yogun tartismalar medya etiginin temelini olugturmusgtur (Tas, 2010).
Bu tartismalarin basin 6zglrligi, basinin islevleri kavramlarinin anlagilmasin
ve boylelikle medya etiginin 6nem ve gerekliliklerinin gérilmesine katk:
sagladif1 soylenebilir.

Medya etigine dair tarafsizlik gibi ilkeler ve medyanin iglevleri cercevesi
on sekizinci ylzyil boyunca yapilandinlmigtir. Boylelikle olusan yeni
kosullar, meslegin medya etigine dayanarak yerine getirilmesi gerekliligini
ortaya ¢ikarmig ve medya uygulayicilarinin birlikte hareket etmesi ve gruba
aidiyet geligtirmesini saglamistir (Tas, 2010). Gelinen bu noktada, medya
uygulayicilarin birlikte belirli kurallar dahilinde hareket etmeye baglamast;
medya etiginin kabul gérdigu ve gelisme, uygulama agisindan 6niintn agildig:



ifade edilebilir.

Ozgiirliik, medya etigi kavraminin gelisebilmesinin 6nkosuludur (Bertrand,
2018; Camaj, 2013). Bu baglamda basin 6zgiirligine dair on yedinci ve on
sekizinci ylizyilda siiregelen tartismalarin medya etiginin gelisimini besledigi
soylenebilir. Bununla birlikte yirminci yuzyilda 1947 Hutchins Komisyon
raporuyla basin 6zgiirligl kavramina farkli bir bakss agis1 getirilmigtir. Bu rapor,
basin 6zgirliginin sinirlarini bireyin deger yargilarinin ¢izdigi goristini
ortaya atmugtir. Boylelikle medya etigine dair tartigmalarin ibresi bu goérise
kaymistir (Pritchard, 2000).

Medya etiginin iletisim alaninda genel kabul gérmesi ve uygulayicilara yon
verme gucuni kazanmas: 1980’lerden sonra gerceklesmistir (Akbulutlugil &
Erkan, 2016; Tas, 2010). Bu diizeye Aristoteles’in altin orta 6gretisi, Immanuel
Kant’in kural etigi ve John Stuart Mill'in faydacilik teorisinin medya etigine
yansimalarinin irdelenmesiyle ulagilmustir (Joseph & Boczkowski, 2012). Kant
“Oyle davran ki davraniginin evrensel bir yasa olmasini arzula” ifadesiyle etik
ilke ve kurallarin gerekliligini vurgularken Mill etik ilke ve kurallardan ¢ok
sonuglara odaklanmaktadir (Banar, 2013).

Avusturalya, Yeni Zelanda, 1ngiltere gibi bircok tilkede 1990’lardan itibaren
kamu ve 6zel medya kuruluslarinin katilmiyla medya etigi ilkelerinin
olusturulmasi, yeni kogullar dogrultusunda glincellenmesine yonelik
calismalar yurutilmektedir (Weber & Johnson, 2016). Medya etiginin yirmi
birinci yiizyildaki ugragisi ise yeni medyanin alana kattii sosyal paylasim,
video paylasimi, blog gibi araglara dair genel kabul géren, uygulanabilir etik
ilkeler belirlemektir (Eid & Ward, 2009). Yeni medyanin getirdigi toplumsal
degisiklikler, medya etigi ilkelerinin yeniden yapilandirilmasini zorunlu
kilmakta ve bu amag dogrultusunda akademik ¢alismalar ytritilmektedir (Rao
& Wasserman, 2007; Stevenson, 2008).

Medya Ozdenetim Sistemleri

Medya 6zdenetim sistemleri; medyanin tzerinde herhangi bir siyasi veya
idari gii¢ olmadan toplumun gozinde itibar kazanmasini saglamak, basin
ozgirligunin suiistimal edilmesini ve hiitkiimetin medyaya miidahale etmesini
engellemek amaciyla sektor temsilcileri tarafindan kurulan gonilli kuruluglardir
(Banar, 2013). Medya 6zdenetiminin gerektigi gibi yerine getirilmesi medyanin
uymasini bekledigi etik ilkelere sayg1 gosteren ve uygulayan bagimsiz bir medya
kurulugu tarafindan yapilmasina baghdir (White, 2008).

Medya 6zdenetim sistemlerinin medyanin itibarini  arttirmak, basin
ozgurligiini tesis etmek, dogru ve glvenilir haber vermek iglevleri
bulunmaktadir (Ayten, 2013). Ayrica medya 6zdenetim sistemi, medyanin
kamuya karst sorumlu olmasini ve kamunun gelismesini saglayan itici
gugtiir (Bertrand, 2018). Bagka bir ifadeyle medya 6zdenetim sistemi, medya
sektoriniin resmi otoritenin denetlemesine ihtiya¢ duymadan ¢esitli durumlara
dair genel geger kurallar belirlemek, yirtrlige koymak ve denetlemek suretiyle
kendi kendini diizenlemesidir (Weber & Johnson, 2016). Bu baglamda medya
ozdenetim sistemlerinin digaridan miidahaleye ihtiya¢ kalmadan medya etigine
dair uygulamadaki aksaklik ve eksikliklerin giderilmesini sagladig1 s6ylenebilir.

Medya 6zdenetim sistemleri, kuramsal bir temele dayanmakla birlikte daha
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uygulamaya déniik yaklasimlari icermelidir. Ozdenetim sorumlulugu paylagilan
vizyon ve faydanin bir arada tutuldugu bircok kamu ve 6zel kurulus tarafindan
tstlenilmigtir. Bu nedenle genel kabul goren, uygulanabilir ve devletin yetki
ve sorumluluk alanina girmeyen ilkelerin belirlenmesi gigtiir (Bertrand, 2018;
Weber & Johnson, 2016).

Medya 6zdenetim sistemleri, denetleyici/duzenleyici politika ve hukuk
kurallari ile hitkiimetin medyay: kontrol altinda tutma isteginin diizeyine gore
farkli medya igleyigleri ortaya ¢ikmaktadir (Nal¢aoglu, 2003). Devlet veya baska
bir tekel, medyayr dogrudan denetleyemez ancak medya etik ilkeleri, devlet
tarafindan belirlenen gerceveden ¢ikmadan olugturulmalidir (Bertrand, 2018;
Weber & Johnson, 2016). Devletin yapmadigi bir denetime dair ¢ergeveyi
belirlemesi; yénetme erkini elinde bulunduran grubun vizyon ve ¢ikarini ilkelere
yansitarak basin 6zgurligini kisitladigina (O’Malley & Soley, 2000; Pritchard,
2000) dair gortslerin yaninda bu durumun devletin kamu yararini gozetme
yukiimliliginden kaynakladigini savunanlar (Dwyer, 2012) da bulunmaktadir.

Medya 6zdenetim sistemleri; kanunla ve gonillii kurulan kuruluglardan
olusmaktadir. Kanunla kurulan kuru1u§1ar Fagsist Italya ve Nazi Almanya sindaki
basin odalar1 gibi devlet tarafindan belirlenen yiikimlilikleri yerine getiren
kuruluglar oldugundan medya 6zdenetim sistemi denildiginde akla gonilli
kuruluglar gelmelidir (Demir, 2007). Gonilli kuruluglar; medya uygulayicilar:
ve/veya diger kurulus temsilcilerinin katilimiyla, meslek etigi ilkelerine
uymayanlara disiplin tedbirlerini uygulama yetkisini kullanan, hiikiimete
karg: basinin biitiniini temsil eden basin konseyi ve basin seref divani gibi

kuruluglardir (Ayten, 2013).

Gonilld  kuruluglarin - bagarist  paydaglarimin - destegini almasina baghdir.
Ayrica basin konseyleri; birey-toplum etkilesiminde denge unsurudur ve her
ikisine de esit mesafede oldugundan guvenilir olmalidir (Girgin, 2006). Basin
konseylerinin birlesmesiyle uluslararas: diizeyde Diinya Basin Konseyleri
Birligi ve Avrupa Bagimsiz Basin Konseyleri Ittifaki kuruluglar: olusmustur
(Demir, 2007). Buradan hareketle gonilli kuruluglarin hiikiimete karst
dururken diger kurum ve kuruluglarla onlarin paydaslarinin destegine ihtiyag

duydugu soylenebilir.

Medya 6zdenetim sistemlerinde kanunla kurulan ve gonilli kuruluglarin
yaninda ombudsman uygulamasi bulunmaktadir. Isveg’te ortaya ¢ikan,
Amerikada yayginlagsan ve 1980’lerden bu yana kendi meslek birligi bulunan
ombudsmanlik genel olarak adalet, denge, dogruluk ve tslup gibi konularda
okuyuculardan gelen sikayetleri okuyup analiz etme, yayinlar1 dizeltme veya
bilgilendirme gorevlerini Gstlenmektedir (Starck & Eisele, 1999). Ombudsman
caligmalarimi gazete kogeleri gibi bir araciyla kamuoyuyla paylagmaktadir
(Cakur, 2017). Buradan hareketle ombudsmanin hem kamuoyunu hem medya

kurulugunu temsil etme yiikiimliliginin oldugu séylenebilir.
Basin Etigi

Basin etigi daha ¢ok gazeteci, iletigimci ve reklamcilarin kurallarini
icermektedir (Evers, 2010). Basin etigi ilkeleri, medya sektorinde caligan
herkesin uymas: tavsiye edilen ve bu iste ¢alisan kisiler tarafindan gelistirilen
genel davraniglardir. Ilkelerin baglangic noktasinda, mesleki gelenekler, yarg:
kararlari, basin seref divani veya basin konseyleri gibi basin kuruluglarinin



yiktimlilukleri bulunabilir (I1kiz & Giunaydin, 2006).

Avrupaiilkelerinde, gazetecilik etik ilkelerinin belirlenmesine yonelik ¢aligmalar,
1954 yilinda Bordeaux Bildirgesi ile baglamis, 1971 yilinda Miinih Bildirgesi
ve 1993 yilinda Avrupa Konseyi tarafindan yayimlanan ayni konudaki bir
yaziyla devam etmigtir. Amerika Birlesik Devletleri'nde 1923 yilinda Amerikan
Gazete Editorleri Cemiyeti tarafindan yayimlanan ilkeler, ilk “ilkeler dizisi”
olarak ifade edilmistir. 1929 yilinda Pan Amerikan Basin Konferans: tarafindan
basinda genel olarak uyulmas: gereken kurallar belirlenmistir (Girgin, 2014).
Tiirkiye'de 24 Temmuz 1960 yilinda “Basin Ahlak Yasas1” gazeteciler ile yayin
kuruluslarinca imza altina alinmugtir (Girgin, 2006). Gliniimiizde basinin kendi
kendisini denetlemesi igin 16 maddelik “Basin Meslek Ilkeleri” belirlenmistir.
Ilkelere aykirt durumlarda Basin Konseyinin kinama diginda herhangi bir

yaptirimi bulunmamaktadir (Geng, 1998).

Baz tilkeler etik ilkelerini uygulamada daha rahat olabildigi ve tilkelerin kiltir
ve din kurallarinin uygulanis: farklilik gosterdigi i¢in basin etik ilkeleri tilkeden
tlkeye farkhilik gosterebilmektedir (Haraszti, 2008). Diinya genelinde basin
etik ilkelerinin belirlenmesi amaciyla bir¢ok tlke ¢aligma yapilmigtir. Yapilan
caligmalar incelendiginde genel olarak tizerinde durulan etik ilke 6rneklerine
asagida yer verilmistir:

Tarafsiz ve nesnel olma ilkesi. Kuzey Amerika Yayincilar Birligi meslek
ahlak ilkelerine gore; haberleri verirken taraf tutma etik ilkelere gore yikici bir
saldir1 olarak gorilmektedir. Minih Bildirgesine gére haber icin gorsel ya da
bilgi icerigi ele gecirmek amaciyla diristlikten vazgecilmemelidir (UNESCO,
1998). Basin ilkeleri geregi, gazeteci meslegini icra ederken kendi amag ve
¢tkarini 6n planda tutmamalidir (basinkonseyi.org.tr).

Ayrimcilik yapmama ilkesi. Minih Bildirgesine gére medya birey ya da
bireylere karsi irk, din, dil, etnik koken farki gézetmeksizin ayrimciliga yer
vermemelidir (UNESCO, 1998). Basin ilkeleri geregi, hicbir yayin organinda
hicbir kimseye; 1rk, cinsiyet, engellilik durumu, inanglar1 g6z 6niine alinarak
ayrimeihik  yapilmamalidir  (basinkonseyi.org.tr). Fransa bolgesel gunlik
basin kurallar ve uygulamalarina gore gazetede yer alan haberlerde kisiye,
dine, etnik kokene gore davranilmamali, haberler siddeti tetikleyecek sekilde
verilmemelidir (UNESCO, 1998).

Haber kaynaklarinin gizli olmasi ilkesi. Miinih Bildirgesine gére mesleki
gizlilige dikkat edilmelidir (UNESCO, 1998). Basin ilkelerine gore gazeteci
haber kaynagini kimseye séylememelidir. Haber kaynaginin halk: herhangi bir
nedenle yaniltmay: amagladifi durumlar bu maddenin kapsaminda degildir
(basinkonseyi.org.tr).

Ozel hayatin gizliligi ilkesi. Minih Bildirgesine gore; 6zel hayata saygih
olunmalidir (UNESCO, 1998). Basin meslek ilkeleri kisilerin 6zel hayatt
kamu yarar1 olmadig: siirece yayinlanmamalidir (basinkonseyi.org.tr). Kuzey
Amerika Yayincilar Birligi meslek etigi ilkelerine gore ise gazeteci, kamu yarari

olmadikg¢a kimsenin 6zel konutuna girmemelidir (UNESCO, 1998).

Bagkasinin yaptigini kendine mal etmeme ilkesi. Ingiltere Ulusal Gazeteciler
Birliginin davramg kurallari ve meslek ilkelerine gore bagka gazetecinin
calismas: hangi amagla kullanilip kullanilacag: fark etmese de izin almadan
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kullanilamaz. Ayrica Minih Bildirgesine gore bir bagka gazetecinin ¢aligmasini
izinsiz kullanmak meslegin agir suglarindandir (UNESCO, 1998). Gazeteci
bagka medya kuruluglari ya da haber ajanslarinin gelistirdigi haberleri
kullanacaksa kaynak belirtmek zorundadir (medyaetikkurulu.org)

Dogru haber ilkesi. Basin meslek ilkelerine gore haber yapilan birey ve
kurumlar hakkinda gercege aykiri ve kiicik dugtirtici ifadeler kullanilamaz
(basinkonseyi.org.tr). Fransa bolgesel gtinliik basin kurallar ve uygulamalarina
gore sadece ispatlanmig ve sonuca ulagilmig bilgiler yaymlanmalidir. Ayrica
Nihon Shimbun Kyokai gazeteciler sartina gére olgular mutlak ve gergegine
uygun bir sekilde verilmelidir (UNESCO, 1998).

Genel olarak ilkeler incelendiginde, iilkelerin basin etigiyle ilgili benzer ilkeler
dogrultusunda kararlar aldiklari goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak her ne
kadar ulkelerin farkli kiiltiirleri dogrultusunda gazeteciligin de farkli gelenek
ve goreneklerinin oldugu belirtilmis olsa da etik ilkelerin daha ¢ok evrensel
nitelikte oldugu séylenebilir.

Gorsel - Isitsel Medya Etigi

Gorselligin 6n plana gikmasi Gzerine gorsel etik ilkelerin belirlenmesi ihtiyac
dogmugtur. “Haber bultenlerinde, kiltir ve eglence programlarinda hangi
gorseller kullanilir, hangileri kullanilamaz?”, “Film, haber gibi programlarda
ozel sahneler hangi durumda kullanilabilir?” ve “Gizli kamera ¢ekimine yer
verilebilir mi?” gibi sorulara cevaplar aranir olmugtur (Evers, 2010).

Televizyonun Avrupa kiiltiiri tizerinde yol agacagi olumsuz etkileri onlemek
ve Avrupadaki telev1zyon yaymnlarini diizenlemek igin “Avrupa Simr Otesi
Televizyon Sézlesmesi” adiyla bir sézlesme hazirlanmigtir. Sézlesme Avrupa
Konseyi tyelerinin yan: sira Avrupa Kiltiir Anlagmas: taraf devletleri ve
Avrupa Birligi'nin de imzasina agilmigtir. Bu kapsamda sozlesme Turkiye'de 22
Kasim 1993 yilinda Bakanlar Kurulu tarafindan onaylanmig ve 12 Aralik 1993
tarihinde Resmi Gazete’nde yayimlanmigtir (Oztiirk, 2004).

Tirkiyede yayinciligi dizenleyen ve ilkemizde hizmet eden radyo ve
televizyon programlarini denetleme yetkisine sahip kamu kurumu Radyo ve
Televizyon Ust Kuruludur. 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanununda yayin hizmet ilkeleri belirlenmistir.
Bu ilkeler, medya uygulayicilarinin kamu sorumluluguna uygun yayin yapmast
gerekliligi vurgulayan, (1) Tirkiye Cumhuriyeti'nin bolinmez bitinligint
sarsan (2) farkhiliklara dayanarak toplumu digmanliga sevk eden (3) adil ve
tarafsiz olmayan (4) kisinin haysiyet ve mahremiyetine aykir1 yayin yapilmamasi
gibi ilkeler olarak belirlenmistir (mevzuat.gov.tr).

Tlkeler genel olarak incelendiginde ayrimecilik, 6zel hayatin gizliligi, yarginin
tstiinligi gibi ilkelerin 6n planda oldugu gérilmektedir. Genel etik ilkelerin
de bu y6nde oldugu goriilmekle beraber yine de ayr1 bélim bagliklarinda benzer
ilkelerin yer aldig1 anlagilmaktadr.

Internet Etigi

Internet sanal diinyanin adidur. Bilgisayar aglarinin ag1 anlamini tasimaktadur,
Internet kullanicilari bu agda bilgi paylasarak istedikleri konuda ugsuz bucaksiz
bilgiye sahip olabilirler. Diinya ¢apinda bir uygulama olup ve isteyen herkesin



kullanabilecegi bir sistemdir (Goneng, 2003). Internet ucu acik bilgi ve haber
kiitiphanesi olarak da disintlebilir.

Internet etigi, internet ortaminda iletisim halindeyken hangi davramslarin
olumlu, hangilerinin olumsuz karsilanabilecegini belirleyen kurallardir.
Kurallar sanal ortamda insanlarin birbirlerinin haklarina saygili olmasi
amacina yoneliktir. Internet etigi, bireylerin birbirlerine yiiz ytize iletisim i¢inde
gosterdikleri anlayis ve sayginin sanal ortamda da devam etmesini saglamak
amacini gitmektedir (Ercan, 2009). Bu kapsamda Turkiye Bilisim Vakfi'nca
belirlenen internet etiFi kurallar: 6zet olarak asagida verilmistir (tbv.org.tr):

Toplumdaki tavrinizi internet ortaminda da devam ettirin.
¢ Distncelerinizi kibar bir sekilde soyleyin.

o Kisisel tartigmaya girmeyin.

e TInsanlarin duygularini incitmeyin.

o Sizin i¢in gonderilmis bir elektronik postay: bir bagkasina gonderirken asil
sahibinden izin alin.

o Bilgilendirme amagcli yapilan ve siireklilik arz eden reklam, haber vb. bilgi
gonderilecegi zaman kars: tarafin bu bilgileri isteyip istemedigini sorun.

o Kimliginizi ¢ok onemli bir gerekgeniz yoksa saklamayin.

o Kimliginizi gizli tutuyorsaniz bunu olumsuz géris ve distincelerinizi ifade
etmek amaciyla kullanmayin.

¢ Kendinizin veya verdiginiz hizmetin tanitimini yapmayin.

Kurallar incelendiginde ¢ogu kuralin basin etigi ve gorsel-isitsel medya
etigi icerifine benzemekle birlikte internete 6zel bazi kurallarinda oldugu
goritilmektedir.

Medya Etigini Olumsuz Etkileyen Faktorler

Demokratik anlayisin gelismesi i¢in, diinyanin karg: karsiya oldugu sorunlarla
ilgili bilginin yayilabilmesi ve tartigilabilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla bars,
refah ve ilerlemeye katki saglamak adina medyanin elinde biiytuk firsatlar
bulunmaktadir. Ancak hizina yetisilemeyen degisimler medyaya biyik
firsatlarin yaninda buyiik sorunlar da getirmektedir. Bu agidan bakildiginda
medya elindeki firsatlari dogru degerlendirememekle birlikte bilginin yayilmas:
ve tartigtlmasi ihtiyacina etkin bigimde cevap verememektedir. Diinyadaki
sorunlardan kendisini arindiramayan medya, maalesef sorunlarin ¢6zimiine
gerekli sekilde katki saglayamamaktadir (Belsey & Chadwick, 1998). Medyanin
bogustugu sorunlar cesitlilik arz etmektedir. Bu baglamda, bu baglik altinda
medyada etik sorunlara sebep olan faktdrler cercevesinde tekellesme, politik
baskilar ve oto-sansiir, ekonomik baskilar, hiz ve zaman baskisi, medyanin
dijitallesmesi ve tabloidlesme konulari ele alinmigtir.

Tekellesme. Tekellesme en basit haliyle bir trin ya da hizmetin tek bir
tedarikg¢isinin olmasidir. Bu durum tedarik¢iye biiytik bir rekabet avantaji
saglamaktir (Amadeo, 2021). Medyadaki tekellesme, alternatif iletisim
ortamlarii yok ettiginden medya kanallarina dogrudan erigimi kisitlayarak
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veya bagimsiz medya kanallarinin ortaya ¢ikmasini engelleyerek toplumun
biyik bir kisminin ifade 6zgtirligl hakkimi ihlal etmektedir. Bu durum etik
digidir (Lancia, 2009).

Schiller’e (1993) gore ¢agimizda ifade 6zgirligint hikimetten ¢ok sirketler
tehdit etmektedir. Bununla birlikte medya sektériinde birlikte hareket etme
ruhu gittikce azalmakta ve bunun sonucunda ortak vizyon ve ¢ikarlarin
ortaya konulmas: giiclesmekte, medya uygulayicilar: tizerindeki bask: gittikce
artmaktadir (akt. Lowe ve Yamamoto, 2017). Bu nedenle ifade 6zgtrligi ile
ilgili kanunlar hikimetin bireysel haklar tizerindeki baskisini 6nlemek i¢in
olugturulmusg gibi goriinse de bu kanunlarin ginimiizde medya kartellerine
karg1 da kullanilmasinin gerekliligi ortadadur.

En yalin haliyle medya kanallar1 tekellestikge ¢alisan sayisi ve dolayisiyla yayin
surecine katkida bulunan kisilerin sayis1 azalmaktadir. Diger yandan tekellesen
kanallar rekabet avantajini ellerinde tuttuklar i¢in yeni kanallarin agilmas: ve
hayatta kalmas: imkinsiz hale gelmektedir. Sonug olarak toplumun gindemi
sirketlerin ve bu girketler tizerinde yaptirim giictine sahip olan insanlarin bakig
agilarina gore sekillenmektedir (Lancia, 2009).

Politik baskilar ve oto-sansiir. Medya 6zgiirligiine en buyiik tehdit ve bask:
politikacilardan, giivenlik giiclerinden veya yasadist olusumlardan gelmektedir.
Bu baski: editorlerin kararlarini etkileme, gazetecilerin terfilerini sekillendirme
veya politik yolsuzluklarla ilgili arastirmalara giivenlik gliclerinin mudahalesi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Harris, 2014). Diger taraftan Avrupa Birligi tiyesi
tilkeler de dahil bircok tlkede baski gazetecileri oto-sansiire yoneltmektedir.
Giigli adamlarin politik diktatérligi, givenlik tehditleri ve imkanlarin simirh
oldugu fakir ekonomi bir¢ok iilkede gazeteciligin gercekleri olmaktadir. Bu
gercekler Bosna Hersek, Sirbistan, Kirgizistan, Daglik Karabag, Kosova,
Makedonya, Arnavutluk ve Tiirkiye gibi tlkelerde diisiik maagla ¢alisan, kime
calistiklari, ne sekilde finanse edildikleri ve kimin ¢ikarlari i¢in ¢alistiklar: bile
tam anlamiyla bilinemeyen gazetecilerin oto-sansiirii normal algilamalarina

sebep olmaktadir (Media Centar, 2016).

Politik baskilar ve oto-sansiir etik kodlarin ihlaliyle sonu¢lanmaktadir. Politik
baskiyla medya 6zgirliginiin kisitlanmasina dair en dikkat ¢ekici 6rnekler
Italyada yasanmigtir. Eski bagbakanlardan Silvio Berlusconi kendi politik
¢ikarlarini korumak icin medyay: defalarca kullanmigtir. 2009 yilinda RAI
televizyonunda yayinlanan “Annozero” programi hikimeti elestirdigi icin
yayindan kaldirilmigtir. Ayrica devlete ait olan yayin kanallarindaki sohbet
programlarinda tlkedeki tim partilere yer verilmesi kurali defalarca ihlal
edilmistir (Harris, 2014).

Politik baskilarin yarattifi sansirii reddeden gazeteciler 6lim tehditleri,
fiziksel saldir1 ve en kotisi dliimle kargt karsiya kalmaktadirlar. 2012 yilinda
tim dinyada 48 gazeteci oldirtilmustir. Tirkiye'de ise 1992 yilindan bu yana
29 gazeteci suikast sonucu 6ldurilmiistir. Bu cinayetlerden 18'inin politik
sebeplerden dolayr gerceklestigi distinilmektedir (Committee to Project
Journalist, 2022).

Ekonomik baskilar. Medya kuruluglarinin gelirinin biyiik bir kismini reklam
ve satiglar olugturmaktadir. Satiglar: arttirmak icin gazeteler, televizyon ve radyo
istasyonlar1 zaman zaman sportif veya kiiltiirel etkinliklere sponsor olmakta ve



bu etkinliklerin tanitimini yapmaktadirlar. Béyle durumlarda medya patronlar:
bu etkinliklerin reklamini gerektiginden daha fazla yapilmas: ve tamitilmasini
isteyebilirler; bunun sonucu olarak diger etkinliklerin tanitimina gerektigi kadar
yer verilemeyebilir. Politikacilar yaninda reklam verenler de medya patronlar
veya editorler Gzerinde baski kurabilir. Biytik bir reklam veren yaptigi bir
etkinlikle ilgili olarak ana haber biilteninde yer almadig: takdirde veya daha
da kotist aleyhine ¢ikan haberler simen alti edilmediginde, kanali reklam
vermemekle tehdit edebilir. Idealde olmasi gereken yaymn kuruluglarin bu
tarz tehditlere boyun egmemesi ve her bir hikdyeyi kendi haber degerine gore
ele almasidir. Ancak bu durum ¢esitlilik gosteren ve gelismis ekonomilerde
mimkin iken ki¢ik ve gelismekte olan bir ekonomide pek de miimkiin
degildir. Yayin kuruluglar: kiigiik bir kir marjiyla ayakta durmaya ¢abaliyorken
buytik reklam verenlerin taleplerini reddetmekte zorlanmaktadir. Bazen de
reklam veren bizzat hitkiimet olabilmektedir. Bu durumda hikimet, medya
tzerindeki baski araglarindan biri haline gelmektedir. Tim bu ekonomik
baskilarin yaninda riigvet, pahali hediyeler veya imkanlar, sinirli bir biitgeyle
yasamak zorunda kalan medya ¢aliganlarinin etik kodlardan kopmasina sebep
olabilmektedir (Henshall, Ingram & Browne, 2012).

Hiz ve zaman baskisi-medyanin dijitallesmesi. Her yil yapilan Oriella
gazetecilik aragtirmasinda “daha uzun ¢aligma saatleri, daha fazla baski, daha
disiik kalitede ve daha keyifsiz igler” seklindeki ifadeler bircok gazetecinin
meslekleriyle ilgili ruh halini ortaya koymaktadir. Oriella Halkla Iligkiler Agy,
Amerika, Brezilya ve ¢esitli Avrupa tilkelerinin de igerisinde bulundugu 15
tilkede 770 gazeteciyle goriigmeler yapmugtir. Geleneksel gazetelerde, televizyon
kanallar: ve radyolarda caligan gazetecilerin yarisindan fazlasi ¢aligtiklar: yayin
organinin gelecek yil kigilmeye gidecegine inandiginy, alti gazeteciden biri
ise bu ki¢tilmenin ¢oktan gerceklestigini belirtmigtir. Isve¢’te bu durum oyle
bir hal almigtir ki geleneksel yayin organlarinin tigte biri kapanmusg, altida biri
ise tamamen dijital yaymcilifa gecis yapmugtir. Bu aragtirmada katihmcilarin
%43 ine gore ¢evrimici karhliin daha siirli olmasi, kaynaklara erigimi ve
dolaysiyla gazeteciligin niteligini etkilemektedir. Nitekim dijital diinyada
sunulan drtinlerin tiketiminin de daha hizli olmasi gazetecileri daha fazla
retim yapma ve daha uzun saatler ¢aligma baskis: altinda birakmakta ve bu
da haberin hikédyesinin ya da dogrulugunun aragtirilmasina daha az zaman
ayrilmasina sebep olmaktadir. Ayrica biitce kesintileri ve zaman baskist
yiiziinden gazeteciler daha az goriintii Uretmektedirler (Huminskaya, 2013).

Dijital medyanin geleneksel medyanin alanini daraltmasiyla geleneksel medyada
ortaya ¢ikan etik sorunlarin yaninda dijital medyanin da bagli bagina kendi etik
sorunlari ortaya ¢rkmistir. Bunlardan en 6nemlisi ¢evrimici yaniltma yani yalan
ve sirlarin ifgasidir. Internet ortaminda insanlari yaniltmak oldukea kolaydir
¢iinkii anonimlik s6z konusudur. Insanlar internet ortaminda bagka mecralarda
soyleyemeyecekleri sozleri séylemeye, gercek kisilere veremeyecekleri sirlari
agiFa vurmaya egilimlidirler. Bu yizden dijital medya araciligiyla gazetecilerin
kimliklerini saklayarak casusluk yapmalari ve normalde toplayamayacaklar

bilgileri toplamalari s6z konusu olabilmektedir (Whitehouse, 2010).

Tabloidlesme. Tabloid kelimesi aslinda yaklagik olarak 43x28 boyutunda kag:t
icin kullanilan terimdir. Normal gazete sayfalari yaklagik olarak 80x60 cm
olarak basilir. Ancak zamanla politika, ekonomi ve toplumla ilgili haberlere
¢ok az yer ayiran, bunun yerine spor, skandal, sansasyonel su¢ hikayeleri,
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astroloji, dedikodu yani popiiler eglence konularinda haber yapan gazeteler
icin “tabloid gazetecilik” terimi kullanilmaya baglamistir. Bu kavram gazetelerle
birlikte zamanla televizyonculuk gibi baska medya araglari i¢in de kullanilmaya
baslamistir. Tabloid gazetecilik bir zamanlar belirli bir grup medya icin
kullanilirken giniimiizde tim medyanin tabloid degerlere yonelmesi gibi
bir tehdit s6z konusudur. Buyiik kuruluglar ve yayinlar sorumlu gazetecilik
standartlarini terk etmektedirler. Standart ve tabloid yayinlar giin gegtikee
birbirine daha ¢ok yaklagmaktadir. Reyting ve tiraj kaygis: ile hareket eden
medya, tabloid gazetecilikle 6zdeglesen haberlere (gorselligi arttirilmig, daha
kisa makaleler, yumusak haberler, kdse yazilar) bagvurmaktadir. Bu egilim
gazeteciligin dogruluk ve nesnellik gibi 6nceliklerden vazgegmesine sebep
olabilmektedir. Hatta politika ile ilgili programlarda dahi tabloid habercilige
has Gslup kullanilmaya baglanmugtir (Sparks, 2000).

Diinyadaki sorunlardan medyanin da etkiledigi agik¢a goriilmektedir. Ancak
demokratik yagsama katkisi tartigilamaz biyiklikte olan medyanin kendisi
demokratik degilse ve etik kodlarin ekseninden ¢ikarak kendi sorunlariyla
bogusuyorsa, elindeki giicii insanlhigin yararina kullanamayacagini séylemek
yanlis olmayacaktir.

Medyada Karsilagilan Etik Sorunlar

Hizla degisen, rekabetin arttig1 diinyada tekellesme, politika, ekonomik ¢ikarlar
ve zaman baskisi altinda ezilen medya ¢aliganlar: islerinin gerektirdigi etik
sorumluluklari ihmal edebilmektedirler. Bu baglik altinda medyada karsilagilan
etik sorunlar kalip yargilar, cinsel igerik, 6zel hayat ve gozetleme, telif hakki
ihlali, adil kullanim ve intihal ¢er¢evesinde tartigilmugtir.

Kalip yargilar. Kitle iletisim ve eglence yayinlarinda azinliklar ya yoktur ya da
biiyik 6l¢ude kalip yargilara uygun bigimde, iki boyutlu karakterler seklinde
sunulmaktadir. Azinliklar ¢ok nadiren insani duygular, motivasyonlar ve
davraniglarinin her tiirlistine sahip karmagik karakterler olarak yansitilmaktadur.
Azinliklar diginda kadinlarin, escinsellerin, lezbiyenlerin ve engelli bireylerin
de kalip yargilara gore sekillendirilmis olmas: kayg: yaratmaktadir. Amerikan
medyasinda, beyaz adam hala bir standart olarak sunulmaktadir. Oyle ki
televizyondaki hikdyelerin ana karakterlerinden, glincel olaylara ve politikaya
kadar bircok mecrada baskin olan bu bakis agist yansitilmaktadir (Hearne,
2003).

Azinhklarin diglanmasi. 1999 yilinda biyik televizyon kanallarinin yeni
yayin dénemindeki programlar agiklandiginda, 26 yeni dizinin hi¢birinde
Afrika kokenli Amerikalilarin bagrolde veya yardimear rollerde olmamas: hatta
azinhiklarin hemen hemen hi¢ gérinmemesi dikkat ¢ekmistir. Bunun tizerine
bask: hisseden ve durumdan rahatsizlik duyan yaymn organlari (ABC, CBS,
NBC ve Fox gibi buytk televizyon kuruluglar1) harekete gegmis ve bir bagkan
yardimaisina ¢esitliligi yansitan programlari olusturmayla ilgilenme gorevi
verilmigtir (Baynes, 2003). Sorun sadece gorinmemekle ilgili de degildir.
Azinliklar kamera arkasinda da yaratici ve karar alici pozisyonlarda ¢ok daha az
temsil edilmektedirler (Media Smarts, 2021).

Bir aragtirmada, en blytk tG¢ Amerikan televizyonunun aksam haberlerinin
sadece %1'inin Latinler veya Latin Amerikalillarin sorunlariyla ilgili oldugu
ve bu haberlerin de %80 oraninda olumsuz bir bicimde resmedildigi ortaya



koyulmugtur. 11 Eylil saldirilarindan sonra dini ve etnik gerilimler ytkselmis,
bu catigmali durumun daha kolay anlagilmas: i¢in medya streci basite
indirgenmistir. Bu durum 11 Eylil sonrasinda Misliman Amerikalilar ve

baskin beyaz kiiltiir arasindaki ayrigmay: beslemistir (Whitehouse, 2009).
Medya ve kadin. Medyada bazi kadinlar hala erkeklere bagimli, duygusal,

evcil, yumusak bagh olarak resmedilmektedirler. Bu tiplemenin tersi olarak
diger kadinlar ise itici gekilde erkeksi, ¢ilgin veya zalim tipler seklinde
sunulmaktadirlar. Televizyon dizilerinde ise kadinlar hala anne, hemsire,
sekreter ve ev kadini gibi geleneksel rollerde gortinmektedirler (Chandler,
2003). Feminist elegtirmenlere gore, medyada cinsel cazibeleri yerine zeka veya
liderlik gibi vasiflar1 ile taninan ¢ok az sayida kadin rol almaktadir ve bu durum

endige vericidir (Derenne & Beresin, 2006).

Cinsel icerik. Medyaya icerik yaratanlarin hepsi bilir ki tstid kapali veya
actk nasil olursa olsun “cinsellik sattirir (sex sells)” anlayist izleyicilerin
dikkatini ¢ekmek i¢in pratik bir yoldur. Kozmetikten tatil paketi satigina
kadar reklamlarda cinsellik bulunmaktadir. Cinsel igerikli goriintiler veya
st kapali cinsel mesajlar, trtnle ilgili olsun veya olmasin, tahrik edici poz
vermis kadin bedeni seklinde karsimiza ¢tkmaktadir. Cinsellik sadece triinleri
satabilmek i¢in degil medyay: satmak i¢in de kullanilmaktadir. Ornegin, film
fragmanlarinda yer alan kisa streli mistehcen sahneler, filmde “daha fazlasimin”
oldugunu vadederek izleyiciyi ¢ekmeye ¢alismaktadir. Video oyunlarinda bile
Lara Croft gibi kadin karakterler tim viicut hatlarini ortaya ¢ikaracak bicimde
giydirilmektedir. Cosmopolitan ve Vogue gibi dergilerin kapaklarini yar: ¢iplak
modeller siislemektedir (Reichert & Lambiase, 2005).

Medya elestirmenlerine gore, sorun cinselligin medyada daha ¢ok gérinmesi
degil neredeyse her zaman gercek¢i olmayan bigimde sunulmasidir. Medya
insanlarin toplumdaki normlari, beklentileri ve degerlerini 6grendikleri
bir sosyallesme aract da oldugu i¢in bu durum tehlikelidir (Galician, 2004).
Medyada cinsel iligki rasgele ve sik sik gerceklesebilen, duygusal ve fiziksel
sonuglar1 olmayan bir olgu gibi sunulmaktadir (Parents Television Council,
2022). Ayrica abartili sunulan bu iligkiler bireylerin cinsellikten normal
olmayan beklentilere sahip olmasina sebep olmaktadir. Geng kizlar ve
erkekler medyanin etkisine 6zellikle daha fazla agiktir. Psikologlar genglerin
ve ¢ocuklarin cinsellikle ilgili bilgilerinin ¢ogunu medya araciligiyla edindigini
ortaya koymustur. Medya genglerin cinsellikle ilgili tutumlarini etkilemekle
kalmamakta onlar1 heniiz sonuglarina katlanamayacaklar: bir yastayken cinsel

deneyimler yasamaya da yoneltebilmektedir (Collins vd, 2004).

Ozel hayat ve gozetim. Cevrimigi medya o kadar hizli bir bigimde gelismistir
ki konuyla ilgili mevzuat ve politikalar bu hiza yetisememistir. Sonug olarak
o6zel hayatin gizliligi hakks, telif hakk: ve adil kullanimla ilgili sorunlar bircok
davanin ve toplumsal tartigmalarin konusu olmustur. Kanun yapicilar ve
insan haklar1 orgiitleri teknolojinin sinirlarini belirlemeye ¢abalamiglardir.
Cevrimici diinyada 6zel hayat ile ilgili sorunlar endise yaratmaya baslamstur.
Internet sitelerinde kisisel bilgilerin toplanmasi, kisilerin kredi kart: bilgilerini
depolamak veya internet aramalarini izleyebilmek, satin alma davranglar ile
ilgili bilgileri toplamak i¢in ¢erezler kullanmak anayasal haklar: ihlal etmekte
midir? Bu gibi sorulara net cevaplar verilememis olmast, internet siteleri ve
devlet yetkililerini zaman zaman karg: kargiya getirmistir (Electronic Frontier
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Foundation, 2010).

Internet kullanicilar: kisisel bilgilerini vermeyi onaylasa bile bircogu gézetim
boyutunun farkinda degildir veya belli kisisel verileri nasil koruyacaklarini
bilmemektedirler. Bilgisayara bir yazilim indirilmek istendiginde de firmalar
kullanicilar: verilerinin kaydedilecegi konusunda bilgilendirir ve onay isterler
ancak ¢ogu kisinin bu s6zlesmeyi okuyacak zamani veya okusa da anlayacak
birikimi yoktur. Kullanicilar sézlesmeyi anlasalar bile yazilim: indirip hizmeti
kullanmak ya da kullanmamak arasinda bir se¢im yapmaya zorlanmaktadirlar.
Her internet aligverisinde, para bagisi yapildiginda veya arama motoru
kullanildiginda bilgiler bilgisayarda depolanmaktadir (Electronic Frontier
Foundation, 2010). Bununla birlikte, terér saldirilar: da hiikiimetlerin gozetim
yetkilerini genigletme ¢abalarina megru bir zemin hazirlamaktadir. Ornegin,
11 Eylil saldirilarindan alti hafta sonra ¢ikarilan ABD Vatanseverlik Yasas:
vatandaglarin  kisisel bilgilerine ulagmada federal hikimetin yetkilerini
genisletmistir. Bu yasayla yetkililer terérist bir eylemle baglantisi oldugunu
distintiyorlarsa vatandaglarin e-posta yazigmalarina erigebilmiglerdir. Bu
durum hikiimetin bu yasay: suiistimal ederek vatandaglari gozetleyebilecegi
elestirilerine yol agmugtir (Banks, 2003).

Telifhakkiihlalive adil kullanim. Internet ortaminda cok cesitli sekillerde telif
hakki ihlalleri yasanmaktadir. Tek bir tikla sayfalarca bilgi kopyalanabilmekte,
onlarca internet sitesinde dizi ve filmler yasal olmayan sekilde izlenebilmektedir.
Telif hakks ihlali konusunda en ¢ok yank: bulan tartigmalardan biri Google
ile ilgilidir. Google, akademik kitiphanelerdeki milyonlarca kitab: dijital
surimiyle cevrimici sunabilmek i¢in 2002 yilinda bu kitaplar1 taramaya
baslamugtir. Taranan 2 milyon kitaptan telif hakk: kaldirilanlara tam erigim
saglanirken, telif hakk: yasasiyla korunanlarin %20si erisime agiktir. Bu da bir
kitabin begte birine hi¢bir ticret 6demeden erismek anlamina gelir. Google’a
gore bu proje bilginin demokratiklesmesi amaci tagimaktadir, ancak bir¢cok
yazar, yaymnevi ve yasal yetkililer projenin ¢ok buyiik bir telif hakk: ihlali
oldugunu iddia etmiglerdir ve bu yizden Google’a dava agmuglardir. Google
bazi yayinevleriyle anlasma yapip para 6demeyi kabul etse de bazi yazarlar ve
yayimnevleri haklarindan vazgegmemistir (Newitz, 2010).

Tam olarak telif hakki ihlali olmasa da baska bir sorun da “adil kullanim (fair
use)” ile ilgilidir. Adil kullanim kurallarina gore elestiri, yorum veya haber
iceriklerinde, 6gretim, akademik caligmalar ve aragtirmalarda, yazarin rizasi
olsun ya da olmasin bir kitap veya yayin 6zetlenebilir ya da kaynak gostererek
alint1 yapilabilir. Ancak bu konuda da tartigmalar yaganmakta ve yayinevleri
hukuki yollara bagvurmaktadir. Ciinki adil kullanimda yayinin kullanilan
bélimiiniin belli bir orant gegmemesi, bu kullanimin ticari bir amag glitmemesi
ve de yaymin pazar degerini disiirmeyecek sekilde yapilmas: gibi kurallar
bulunmaktadir. Ornegin, kitaptaki hikdyenin nasil bitecegi ile ilgili bilgi veya
ipucu veren bir elestiri muhakkak ki kitabin pazar degerini dugiirir. Bu da

bir¢ok agidan yazarin haklarini ihlal etmektedir (Newitz, 2010).

Intihal. Intihal ve telif hakk: ihlali zaman zaman karstirilmaktadir. Telif
hakki ihlalinde eserin bir bélimi veya tamami eserin yaraticisi da belirtilerek
kullanilirken, intihal kiginin bagka birinin distincesi veya c¢aligmasini atif
yapmadan veya dogru sekilde atif yapmadan, kendisine aitmis gibi sunmasidir

(Aydin, 2016). Literatirde intihali farkli yonleriyle ele alan tanimlamalarin



yapildigi goérilmektedir. Ornegin Park’a (2003) gore intihal, bagkasinin
kelimeleriniyada digstincelerini atif géstermeden kopyalayarak calmaktir. Martin
(1994) intihali yararlanilan esas kaynag belirtmeksizin cimlelerin kelimelerini
degistirip kullanmayla ve ikincil kaynaklar: kullanarak edinilen bilgide birincil
kaynaga erigilmedigi halde erisilmis gibi gosterilmesiyle aciklamaktadir.
Hawley (1984) ise alintida 6zensiz davranmanin ve yabanc dillerden yapilan
birebir ¢evirilerin de intihal kapsamina girdigini vurgulamaktadir.

Medyada Etik Dig1 Davramiglarin Onlenmesi

Televizyon gibi neredeyse her eve sizan medya araglarinin toplumun kiiltirel
degerlerini gelecek nesillere aktarma gibi sosyal islevleri vardir (Burr, 2017).
Bu sebeple medyanin 21. ylzyilda etik kodlara daha siki baglanmas: gerektigi
soylenebilir. Etik kodlara baghligin saglanmasi i¢in “editére mektuplar”,
ombudsmanliklar ve basin konseyleri gibi mekanizmalar etkili olabilir.

Editorlere mektuplarin temel amaci politik, ekonomik ve sosyal konularda
okuyucularin sesini duyurabilecekleri bir platform olusturmak olsa da bu
mekanizma okuyucularin gazete veya dergilerin haberlerini elestirmesi i¢in
bir alan olarak da kullanilmaktadir. Ancak, okuyucularin yayinda gordikleri
yanlighiklar1 elestirebilmesi, yazarin ve editériin daha dikkatli olmasini
saglayacak gibi gorlinse de gazete ve dergilerde bu alan genellikle dardir
ve secim yine bir editére baglidir. Ayrica bu mektuplara genellikle cevap
verilmemektedir (Quixada, 2006).

Medya yayinlarinda daha etik davranilmasini saglayabilecek diger mekanizma
ombudsmanlikti. Ombudsmanlar okuyucu ve medya calisanlar: arasinda
iletisimi gelistirmekle kalmaz, medya icin tarafsiz ve bagimsiz bir doéniit
mekanizmasi olarak da iglev gériir. Ombudsmanlar hem adil ve dogru yayinlar
yapilmasina hem de muhabir ve editorler tizerinde etkili etik yayin yapilmasina
katkida bulunurlar. Béyle bir hizmetin olmas: etik kodlarin ihlali konusunda
tek bagina ¢6ziim olmasa da yayin endistrisinin daha erdemli davranmasina

katkida bulunmaktadir (Starck & Eisele, 1999).

Bir bagka mekanizma olarak konseylerin temel roli ise basinla ilgili sikdyetleri
incelemek ve topluma bu konularda hesap vermektir. Konseylerin giicleri
sikiyetin hakli bulundugu durumlarda ilgili gazeteye “manevi kinama”
verebilmesi ve bu karar1 kamuoyuna duyurabilmesi hakkindan gelmektedir.
Yetkilerini adil ve tarafsiz olacaklarina olan toplumsal giivenden alirlar.
Konseylerle ilgili temel sorunlar sorusturmalarin ¢ok yavas ilerlemesi, bir¢ok
kisinin bu yapilarin varligindan haberdar olmamasi ve konseydekilerin gortisleri
ve ¢ikarlarinin kararlarini etkileyebilmesidir (Pritchard, 2000).

Belseyve Chadwicke (1998) gore bu mekanizmalar disinda, profesyonel kodlarin
gerekliliklerini ihlal eden gazetecilerin “mesleki kayitlari”nin silinmesi ile ilgili
bir modelin gelistirilmesi gerekmektedir. Mesleki kayitlarin silinmesi ¢cok ciddi
bir yaptirim gibi goriinebilir. Ornegin doktorlarin mesleki ihmalinin medya
alanindaki mesleki ihmalden daha ciddi oldugu dugstintlebilir. Ancak 6zellikle
dinyanin bazi bolgelerinde bir gazetecinin bogbogazligi kisilerin hayatini
tehlikeye atabilir veya 6zel hayatin gizliligi ilkesini ihlal eden bir gazetecinin
kisinin hayatinda yarattig: stres bir¢ok saglik sorununun yaratabilecegi olumsuz
etkiden daha biyik olabilir. Bu yiizden meslek ilkelerini ihlal eden medya

caliganlarinin diger profesyonel alanlarda oldugu gibi meslekten menedilmesi
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mimkiin olmalidir.
Medya Okuryazarligi Egitimi

Kiiltir, sanat, ekonomi, haber ve spor gibi pek ¢ok alanda kapsamli bilgi akis
sunan ve bunu ¢ocuktan yetiskine genis kitlelere aktaran medya ¢ok hizli bir
bicimde gelismekte ve degismektedir. Bu siirecte bireyler medyanin sundugu
igeriklere dogrudan veya dolayli sekilde maruz kalabilmektedirler. Bireylerin
medya araglarindan etkin gekilde yararlanmalar: farkl bir ifadeyle bu araglar
dogru bir gekilde kullanmalarinda medya okuryazarligi egitiminin 6nemi
yadsinamayacak derecede biiytiktir.

21. yuzyilin bir egitim yaklagimi olarak kargimiza ¢ikan medya okuryazarhg,
sirekli olarak degisen dinyada hayat boyu o6grenmede gerekli bilgi ve
becerilerin geligtirilmesinde 6nemli bir faktor olarak gorilmektedir (Thoman
& Jols, 2008). Medya okuryazarligi egitimi ile bireylerde bir taraftan medya
okuryazarligina yonelik bilgi ve becerilerin bir taraftan da elegtirel anlayisa,
analiz etmeye, yorumlamaya, yargida bulunmaya ve etkin katihma iligkin
becerilerin  gelistirilmesi amaglanmaktadir (Buckingham, 2003). Medya
okuryazarligi, medyaya erigtifimiz, icerigini elestirel olarak degerlendirdigimiz,
kargilagtigimiz mesajlardaki géruntiilerden, kelimelerden, seslerden anlamlar
cikardigimiz bir bakis agisidir (Aufderheide, 1993). Bu kapsamda medya
okuryazarlig1 egitimi, aktif sorgulama, kendini ifade etme ve elestirel diigiinme
yoluyla anlama ve kargilagtirma yapmak i¢in bir ¢erceve sunmaktadir (Potter,
2004). Bu tiir bir egitim, medya mesajlarindan kendi anlamlarini ortaya
ctkarmak icin yasam boyu becerilerini ve deneyimlerini kullanan bilgili
vatandaglarin yetigtirilmesinde 6nemlidir (Hobbs, 2010).

Etkili medya okuryazarlign egitiminin kolaylastirilmas: yapilandirmact
pedagojiye dayanmaktadir (RobbGrieco & Hobbs, 2013). Bu yaklagim,
ogrencilerin analiz, tartigma ve medya ile etkilesimin uygulamali yansimas:
yoluyla elestirel digtinmeyi ve yaraticith@i aktif olarak benimsemelerini
saglamaktadir (Literat, 2014). Ayrica bu pedagojik odaklanma gelecek
nesillerin medya okuryazarliy yeterlilikleri ile ortaya ¢ikan veya ¢ikabilecek
etik durumlar arasinda iligki kurmalarina yardimer olacaktir (Hobbs, 2010;
Jenkins, Purushotma, Weigel, Clinton & Robison, 2009).

Medya okuryazarligi kavrami, her biri farkli yoniini vurgulayan farkli
sekillerde tanimlanmistir. Aufderheide’in (1993, 6) genel tanimina gore “medya
okuryazarligi, bir vatandagin belirli sonuglar i¢in bilgiye erisme, bunlari analiz
etme ve uretme yetenedi” seklinde ifade edilmektedir. Chu ve Lee (2014),
medya okuryazarhgim 6zellikle genglerin medyay: elestirel bir sekilde anlamasi,
analiz etmesi ve etkilemesi i¢in bir yagam becerisi olarak ele almigtir. Bulger ve
Davison (2018) ise medya okuryazarligini, medya tarafindan sunulan bilgilerle
elestirel katilimi destekleyen ve sahte haberlerle baga ¢ikmanin yollarini
saglayan beceriler olarak degerlendirmigtir.

Medya okuryazarhig: egitimine yonelik kavramsal yaklagimlardan yola ¢ikarak
bu egitimin kiltirel ve toplumsal agidan degerlendirildiginde ¢ocuk, yetigkin,
aile ve bilingli yurttas olma gibi pek ¢ok farkli boyuta sahip oldugu s6ylenebilir.
Bu baglamda medya okuryazarligi egitiminin dijital ¢agin sartlarina uyum
saglayabilen, farkindahiga sahip ve elestirel gozle degerlendirme yapabilen
bireylerin yetistirilmesinde 6nemli bir yere sahip oldugunu séylemek



mimkiindir.
Medya Etigi ve Medya Okuryazarligi Egitimi

Medya kullaniminin giderek artmas: ve beraberinde yasanan etik sorunlara
kars1 6nlemler alinmasina ve ¢esitli denetim mekanizmalarinin ise kosulmasina
ragmen medyanin halen bireyler, 6zellikle savunmasiz durumda olan ¢ocuklar
tizerinde olumsuz etkilerinin oldugu bilinmektedir. Bu nedenle medya etigini
sadece medya mensuplari kapsaminda degerlendirmek ve bu y6nde tedbirler
almak, bu stirecten dogrudan ya da dolayl etkilenen okuyucu, dinleyici veya
izleyici i¢in ¢ok da yararli olmayacaktir. Bu kapsamda Kongar’in (2003) da ifade
ettigi gibi medyadaki etik sorunlarin ¢6ztiimlenebilmesi i¢in medyayla etkilesim
halindeki bireyler arasinda “ortak bir biling” olusturulmas: gerekmektedir.
Bireyin stirece aktif katilimi ve bu noktada ortak bir bilincin olugturulmasinda
ise en etkili yontemlerden biri olarak medya okuryazarlig: egitimi karsimiza
ctkmaktadir. Bu siirecte medya okuryazarhig: egitimi ile medyanin etik ilkelere
uygunlugu birbirine bagl faktorler olarak degerlendirilebilir.

Medya kullaniminin her ne kadar bilginin insa edilmesinde yararlari olsa da
aragtirmalar (Steeves, 2014; Wineburg, McGrew, Breakstone & Ortega, 2016)
genglerin medya igerigini degerlendirmekte zorlandiklarini géstermektedir.
Ogrenciler, ¢evrimici arama yapma ve bilgileri dogrulama gibi temel dijital
okuryazarlik yetkinliklerinin okulda kendilerine 6gretildigini bildirmektedirler
ancak aragtirmalar ¢evrimici sitelerin ve platformlarin ticari yonleri hakkinda
ogrencilerin sinirh bilgiye sahip olduklarini gostermistir (Steeves, 2014). Benzer
sekilde 6grenciler internette bulunan bilgiler hakkinda etkili bir sekilde fikir
yurtitememekte (McGrew, Ortega, Breakstone & Wineburg, 2017) ve gesitli
medya mesajlarini analiz etmekte giicliik cekmektedirler (Wineburg vd, 2016).
Bu baglamda medya okuryazarligi egitimi, cocuklarin ve ergenlerin medyay1
dogruluk ve onyargi acisindan daha iyi anlamalarina ve analiz etmelerine
(Kahne & Bowyer, 2017), medyanin etkisine iligkin bilgi ve farkindaliklarim
artirmalarina (Martens, 2010) yardimer olabilir. Ayrica aragtirma sonuglari,
medya okuryazarlif1 egitiminin tutumlari degistirdigini (Rozendaal, Buijzen
& Valkenburg, 2012), gengleri gii¢lendirdigini (Evans, 2019), zararli medya
mesajlarinin etkisini azalttigini (Jeong, Cho & Hwang, 2012) ve ergenlerin
sivil katilimini tegvik ettigini (Martens & Hobbs, 2013) de ortaya koymustur.

Ogrencilerin medya hakkinda elestirel diisiinmelerini tesvik etmek, onlarin
becerilerini teknoloji ile gelistirmek ve gencleri topluma katilmaya tegvik
etmek icin Oncelikle egitimcilerin medya okuryazarligi egitimi hakkinda
bilgilendirilmesi ve egitilmesi gerekmektedir. Okullarda medya okuryazarlig:
girisimlerinin bagaris1 veya basarisizligi 6gretmenlerin bu konudaki bilgisine,
inanglarma ve eylemlerine baglidir (Simons, Meeus & T’Sas, 2017). Bu
baglamda medya okuryazarligi, egitime farkh sekillerde entegre edilebilir. Ilk
olarak, 6gretmenler belirli derslerin igerigini kullanarak medya okuryazarligin
gelistirebilirler. Ornegin; medya okuryazarligindan sanat ve miizik derslerinde,
medyanin iletigimsel islevine odaklanan dil kurslarinda ve 6grencilerin bilgiyi
aramasini, analiz etmesini ve sunmasini gerektiren tarih, cografya ve fen bilimleri
gibi derslerde yararlanilabilir. Buna ek olarak, medya ve etik konularinin veya
sorunlarinin tartigildifn medya okuryazarhg: dersi miifredatta ayri bir ders
olarak sunulabilir. Son olarak, okullar ¢esitli derslerde medya okuryazarligina
odaklanan projeler uygulayarak ogrencilerde medya okuryazarligini tegvik
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etmek ve bu konuda farkindalik olusturmak icin disiplinler arasi bir 6gretim

yaklagimi benimseyebilir (Friesem, 2013; Neag, 2015).

Sonug

»

Medyanin etkisi ve ulagti1 nokta digtinildigiinde McLuhan'in “kiresel koy’
ongoristnde ¢ok da haksiz olmadig: iddia edilebilir. Birey, diinyanin herhangi
bir Gcra kosesinde gerceklesen olaydan haberdar olmakla kalmayip kamuoyu
olusturarak tepkide de bulunabilmektedir. Bu agidan bakildiginda medyanin
elinde bulundurdugu giiciin olusturdugu etki-tepki aglarmin kontrol altina
alinmast veya serbest birakilmasi, ¢erceve ¢izilmesi gibi hususlar toplum ve
diinya tizerinde farkli igleyis ve/veya denklemler olugturabilir. Bu nedenle medya
etigi on yedinci ylizyildan itibaren tartigilagelen bir kavram olmug ve konuyla
ilgili olarak etik ilkelerin belirlenmesi ve uygulanmasini saglamak amaciyla
bircok ¢alisma yirttilmistir. Medya, 6zdenetim sistemleri olusturarak
kendi yapip ettiginin sorumlulugunu ve etik kurallar ddhilinde hareket etme
yukimlilagind dstlenmisgtir.

Medya her ne kadar 6z denetim sistemleri aracihigiyla etik ilkeler dogrultusunda
hareket etmeye caligsa da toplumsal agidan yasanan hizhi degisimlerden
etkilenmektedir. Bununla birlikte, rekabetin artti1 kiiresellesen diinyada medya
da etik ilkelerden saparak elindeki gtcti farkli yonlerde kullanabilmektedir.
Dolayisiyla temelinde insanligin yararina, toplumun her alanda geligtirilmesine
yonelik hizmetler sunmakla yikimli olan medya, sorumlulugunu yerine
getirmede basarisiz olabilmektedir. Bu kapsamda, medyanin etik kodlara bagli
hareket edebilmesi ve dolayisiyla insanlarin yararina, givenilir isler yapabilmesi
icin hesap verebilirliginin artirilmas: gerekmektedir. Buna gére, medyanin
elinde bulundurdugu giicii kontrollii kullanabilmesi adina var olan denetim
sistemlerine kogullara uygun sekilde yenilerinin eklenerek kapsamli bir kontrol
mekanizmasinin  kurulmasinin  ve stirdiirilmesinin gerektigi s6ylenebilir.
Bununla birlikte, medyanin kontrolli bir sekilde kullanimiyla ilgili bilingli
bir vatandas olmada bireylerin de sorumluluklari bulunmaktadir. Bireylerin
ozellikle geng ve cocuklarin medya etigi konusunda sorumluluk kazanmalarinda
ise medya okuryazarhigi egitimi 6nemli bir yerde bulunmaktadir. Dijital
cagin gerektirdigi yeni iletisim ve okuryazarlik becerileri ile genclerin medya
araclarinin sundugu firsatlar: ve tagidig: riskleri iyi anlamalari ve analiz etmeleri
gerekmektedir. Dolayisiyla medya okuryazarlii egitiminin bireyler i¢in
elestirel farkindalik kazandirma, bilingli dijital vatandas olma ve medyay: etkin
kullanma gibi bir¢ok konuda yararinin oldugu séylenebilir. Genglerin medya
okuryazarlig1 egitiminden en ust diizeyde yararlanmalarinda ve bu egitimin
basariya ulagmasinda ise 6gretmenlerin bu konudaki tutum ve yeterliklerinin
belirleyici oldugunu séylemek mimkiindiir.
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