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oz

Kimlik temsilinin dnemli gostergelerinden biri olan giysiler, bireylerin var olma
sorunsaliyla yakindan ilgili olup, sosyo-kiltiirel yagsamin yansiticilaridir. Giysiler
aracihgr ile gorsel bir iletisim dili olan moda toplumsal, kiiltiirel ve sosyo-ekonomik
simgesel anlamlari icerir ve var olmak, gériiniir olmak, anlagilmak, kimlik yansimasini
ifade etmek ihtiyacinda olan birey icin temel bir ara¢ goérevi Ustlenmektedir.
Kurgulanmis bir sistem olan moda, tiiketime dayali bir ivme icerisinde yer almakta ve
toplumsal kimliklerin kolektif yiizlerine yonelik hareket etmektedir. Bu sistem
bireyleri, moda olana dolayisiyla tiiketime yonlendirmekte ve giysiler aracihgiyla
kimliklerin disavurum sorunsalini bu doénglye dé&hil etmektedir. Bu noktadan
hareketle calisma, giyim modasi baglaminda toplumsal kimligin ifadesini esas almuis,
cagdas moda tarihi ile simirlandirilmistir. Nitel yontemle hazirlanan bu ¢alismada,
betimleyici ve yorumlayicl bir yaklasim izlenmistir. Kimlik kavramina, kisisel ve
toplumsal kimlige iliskin tanimlamalar yapilmis, kapsamlart kisaca incelenmistir.
Caligmanin kavramsal cercevesini olusturan moda olgusu ele alinarak, tarihsel strec¢
icerisinde giyim modasi yoluyla 6ne cikan bireysel ve toplumsal kimlik ifadelerinin
incelenmesi amaclanmigtir. Giysiler aracihgl ile kimligin temsiline iliskin simgesellik,
karakteristik drneklerle irdelenmis, gorsellerle desteklenerek analiz edilmistir. Yapilan
bu incelemeler sonucunda, giyim modasinin kimlik ile ilgili algilarin yapilandirilmasi
yoninde sinif, aidiyet ve statiinin somut gostergelerini icinde barindirdig
goralmustar.

ABSTRACT

Garments, one of the significant indicators of the presentation of the identity, are
closely related to existing problems and are the reflectors of the socio-cultural life.
Fashion, a visual communicative language through clothes, contains social, cultural
and socio-economic symbolic meanings and takes on the role of a basic means for
the individual who is in the need of existing, being visible, being understood and
expressing the identity reflection. Being a constructed system, fashion is an
acceleration based on consumption and acts appealing to the collective faces of social
identities. This system channels individuals into what-is-fashionable, thus
consumption, and includes identities’ expression problem into this circle through
clothes. In this study, which was prepared with a qualitative method, a descriptive
and interpretive approach was followed. Within this context, this study is based on
the social identity in terms of clothing fashion and is restricted by the contemporary
fashion history. Definitions on identity concept, personal and social identities were
presented and their scopes were analyzed briefly. In this study, individual and social
identity expressions that have gained prominence with clothing fashion during the
historical process were aimed to analyze by discussing the fashion concept which
forms the notional frame of the study. Figurativeness which is related to the
representation of the identity through garments was discussed with characteristic
examples and was analyzed with supporting visuals. As a result of these
examinations, it has been seen that clothing fashion contains concrete indicators of
class, belonging, and status in terms of structuring perceptions about identity.
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Girig

Giysiler, kisilerin kendilerini ifade etmek icin kullanildiklari birer iletisim nesnesi olmakla
birlikte bireysel ve toplumsal kimlik temsilinde kullanilan imgelerdir. Goérsel bir dil olarak
degerlendirilen bu iletisimin konusu; benlik, esas olarak toplumsal kimlik, cinsiyet, yas
ve toplumsal statt gibi unsurlarin temelinde yer alan kiiltirel degerlerdir (Davis, 1997).
Giyim modasi tarihine bakildiginda, kilttrel degerler, toplumsal normlar ve bahsedilen
unsurlar paralelinde, giyen kisiyi Gsti kapali bir sekilde anlatan bu nesneler, kimlik
olusum sireclerine yon vermektedir. Bireylerin moda olana ydnelik artan talepleri
sayesinde, surekli yeni anlamlar yiklenen giyim kusam nesneleri, kimlik
tanimlamalarinin da yenilenmesine yol agcmistir.

Ogzellikle popiiler kiiltiiriin énemli uzantilarindan biri olan moda kavrami, giindelik
pratiklerle tiketimin devamliligini saglayan 6nemli bir unsur olarak, genis kitlelere
yayllmis ve toplumsal kimligin olusumuna etki etmistir. Cok perspektifli bakis agisiyla
moda, nesneler ve imgelere yukledigi anlamlar sayesinde yeni imajlar Ureterek,
bireylerin gunlik yasamlarinin merkezine yerlestirilmektedir. Bunu en ¢ok da giyim
aranleri ile yapan moda, kimligin ve statiinin temsiline vurgu yapmaktadir. Ginimuiziin
tiketim toplumunda, gorsel kiltlrle cesitlenen imajlarin bireyler Uzerindeki etkisi
olduk¢a guglenmis, gorsellerle kurgulanan yagam tarzlari ve kimliklerin yeniden
sekillenmesi s6z konusu olmustur (Yagh, 2012).

Bircok kisi icin giysiler, kimliklerini bulma stireclerinde kullanilan iletisimsel g&stergeler
olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle bireyler ac¢isindan moda séylemleri; benligin
tanimlanmasina yonelik, toplumsal ayrim ve sinirlar diizeyinde kisisel anlatilar kurarak,
kisilerarasi dinamikleri yorumlamak ve geleneksellesmis toplumsal kategorilere (6zellikle
cinsiyetle ilgili olanlara) karsi ¢ikmak ve bunlart doénustirmek icin kullanilmaktadir
(Crane, 2003). Giyim modasi dizleminde toplumsal kimligin ifadesini esas alan bu
calisma, ¢agdas moda tarihi ile sinirlandirilmistir. Kavram olarak kimlik, kisisel ve
toplumsal kimlik ile ilgili tanimlamalar ve kapsamlari incelenmis, ¢alismanin kavramsal
cercevesinde moda olgusu ele alinarak, tarihsel streg¢ icerisinde giyim modasi yoluyla
one ¢ikan bireysel ve toplumsal kimlik istikrarsizliklari, temelinde yatan kararsizliklar ve
kolektif gerilimlerin incelenmesi amaglanmistir. Giyim modasi baglaminda kimligin
ifadesine iligkin sembolizm, karakteristik drneklerle ele alinmig, gorsellerle desteklenerek
analizleri yapilmis ve sonuca yonelik degerlendirmeler ortaya konulmustur.

1. Kimlik

Kimlik, toplumun sosyal sisteminin kdkenini olusturan en dnemli temel kavramlardan
biridir. Kimlik kavrami psikolojide, “benlik” olarak tanimlanmakta ve bireyin “kim
olduguna™ dair bilgileri icermektedir. Bireylerin kendilerini tanimlamak icin y&nelttigi
“Ben kimim?” sorusunun dayanagi, kimligin sosyal psikolojik temelini isaret etmektedir.
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Bireyin kim olduguna y&nelik sorular ve bu sorularin cevaplari, sosyal bir baglam icinde
olugmaktadir. Bu baglamda kimligin kavramsal kapsami; bireylerin hem kultiirel hem de
toplumdaki sosyal konum ve statilerine iliskin cok boyutlu, tutum, inan¢ ve deger
yargilarindan olugsan yasam bicimlerini icermektedir. Kimlik, kisisel kimlik ve sosyal
kimlik olmak tzere iki temel platformda degerlendirilmektedir. Kisisel kimlik; bireye ait
olan, onu tanimlayan inang, duygu, tutum, yetenek, hedefler ve sahip oldugu imaj gibi
kisisel yonlerine iliskin bilesenleri isaret eder iken, sosyal kimlik ise bireyi, toplum
icerisinde cesitli grup ve kategorilere yonelik tyelikler veya aidiyetler yoluyla tanimlayan
bir kavramdir (Alyakut, 2016).

Sosyal kimlik teorisine gére, bireylerin kendileri de dahil olmak lzere kisileri cinsiyet, yas
grubu, dini inang, irk, grup veya orgttsel Gyelik gibi birtakim sosyal kategorilere ayirma
egiliminde oldugu gorilmektedir (Tajfel ve Turner, 1985). Bu egilim sonucu,
toplumlarda genis drneklemli sosyal gruplar veya siniflar olusmustur. Bir sosyal psikoloji
kurami olan, grup veya sinif Gyeligi sireclerine odaklanan ve gruplar arasi iliskileri
inceleyen sosyal kimlik kurami, kisisel kimlikten ziyade sosyal kimlik kavramina
yoneliktir (Argyle, 1992). Bireyler kendilerini tanimlarken, ait olduklari sosyal gruplari
dikkate alir, ona gore bir degerlendirme yapar ve kendilerini siniflandirarak grupla
Ozdeslesirler. Ancak bu 6zdeslesme gerceklestiginde toplumsal kimlikler olusmaktadir
(Turner, 1987). Hem bireysel kimligin hem de toplumsal kimligin, temel ifade
araclarindan biri giyimdir. Giyim modasi gorsel bir iletisim bicimi olarak, kisisel ve sosyal
kimligimize iligkin g&stergeleri topluma iletmektedir (Akdemir, 2018).

George Herbert Mead'in &6grencisi ve yorumcusu olan Herbert Blumer, Mead’in
teorisinden yola ¢ikmis ve “sembolik etkilesimcilik” (symbolic interactionism) terimini
ortaya atarak, giyim-kusam konusunun afaki bir kavram olarak degerlendirilmesi nedeni
ile sosyologlara bu konuyu incelemesi icin davet cagirisi yapmistir. Blumer, bireylerin
anlam tastyan nesnelere ydneldigini ve bu anlamlarin sosyal etkilesim sonucu ortaya
cikarak, bireysel yorumla bicimlendirildigini vurgulamis ve benlik ya da kimligin bu yolla
olustugunu belirtmistir. Toplumda, bireylerin statilerinin disavurumu olan sembollerin
(giyim-kusam gibi) yerlesmesini saglayarak davranis kaliplarinin olusmasina neden
olmugstur. Bu davranig kaliplari, bireyin kendine/benligine deger katacagini distindugu
nesnelerin, sahibi olma arzusuyla baglantili bir sekilde gelismektedir. Birey, giyim-kugsam
nesnelerini bir statl semboll olarak imgeler ve o nesneye sahip oldugunda, hedef aldigi
statiye sahip ayricalikh bireyler sinifina dahil oldugu izlenimine kapilmaktadir.
Toplumdaki diger kisilerin algilart dogrultusunda kendini géren birey moda olana
yonelerek kimligini olusturmaktadir ($eyhun, 2008).

Toplumsal kimliklerin kolektif yizlerine seslenen moda sistemi ($eyhun, 2008), bir
taraftan da bireyi farklilasma ve kisisellesme glidistyle karsi karsiya getirmektedir.
Kisisellestirme dogallasmanin, islevsellesmenin ve kultlrlilesmenin vb. c¢agdasidir
yorumunu yapan Jean Baudrillard, bireyler arasindaki gercek farkliliklarinin ortadan
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kaldinlmasina yénelik planlanmis sistemin, kisiler ve Grlnlerde tirdeslestirme ve ayni
zamanda farkhlasma saltanatinin, tekelci sanayisel yogunlasma ile basladigini
savunmaktadir. Baudrillard bu goristne ilave olarak, birey icin ideal olan gdndergeye
yaklasmanin, “gercekten kendimiz” olarak bir nevi dayatilmis toplumsal buyruga ve
modele uygun hareket edildiginin de altini ¢cizmektedir (Baudrillard, 2021).

Tuketime dayal bu kurgulanmig moda sistemi icerisinde yer alan bireylerin, giysiler
araciliyla tarzlarini ve kimliklerini disavurumlari algisi sorunsali, Baudrillard’in bahsettigi
bu dénglinin en acgik gostergesidir. Postmodern yaklasimlar da sikhikla kimlik olusum
sireclerinin tiketime dayali moda sistemiyle iliskilendirmektedirler. Bu yaklagimlarda
bireylerin moda nesnelerine, kullanim degerlerinin yerine gli¢, zenginlik, statu, ask ve
cinsellik gibi sembolik anlamlar ytkledigi, bu trtnleri satin alip sergileyerek toplumsal
kimlik olusturmaya calistiklari savunulmaktadir. Ozellikle sembolik anlamlar sisteminin
Uzerine kurulan tiiketime dayali toplumlarda, bircok Urtinde oldugu gibi moda olan
giyim Urlnleri de kisilere ihtiyaca dayali faydalilik unsurundan daha c¢ok, simgesel
kullanim ile kimlik saglayici bir ara¢ olarak hizmet etmektedir. Bu noktadan hareketle,
yukarida da bahsedildigi gibi kimlikle ilgi kuramlarin, kimligin toplum tiiriine bagh olarak
toplumsal degisim yasalari dogrultusunda sekil aldigini sdéylemek muimkindir. Bu
baglamda, geleneksel toplumlarda kimligin, daha duragan ve degismez bir nitelikte,
modern toplumlarda ise bu durumun aksine strekli olusum strecinde oldugu yaklagimi
kabul edilmistir. Diger taraftan Ozellikle 1980’li yillardan itibaren postmodern
kuramcilar, kimligin olusumunda tiketime yonelik aliskanliklarin ve kaliplarin kilturel
goérintmlerinin roline vurgu yaparak, kisilerin sosyal kdkeninden bagimsiz oldugunu
isaret etmektedirler (Yaniklar, 2018). Bu durumun nedenlerine bakildiginda;
postmodern toplumlarda, tipik kurum ve uygulamalarin zayifladigini, kitlesel politik
partiler, irk, toplumsal cinsiyet ve buna dayali yeni toplumsal hareketlerin sekillendigini,
sinif aidiyeti ve is yasamindaki deneyime dayali kolektif kimlikler ¢dzulerek, cogullasmig
ve Ozellesmis kimliklerin (Varli Gurer, 2015) olusmasinin kaginilmaz oldugu
gorulmektedir.

Posmodern kiltirde tiiketim odakli olusan kimlikler, gecici, akiskan ve kirilgan bir
yaptya sahip oldugu icin birey, en basta giydikleri ve glinlik hayatinda kullandigi her
tarli simgesel materyaller araciligiyla strekli kimlik olusturma stireci icerisinde yer
almakta ve kendi kimligini segmek zorunda kalmaktadir (Slater, 1997), (Smart, 2010),
Bauman’in (2000), (Yaniklar, 2018). Giysiler, kimlige iliskin g&stergeler tasgimasi nedeni
ile kisiyi paradoksal bicimde tuketime ydnlendirmekte ve yapilan maddi harcama
Olclisinde benlik yanilsamasi yaratmaktadir. Bu yanilsama ve paradoks birey icin
o6nemlidir. Clinkd, duyumsanan kendilik imgesine dair gecici mevcut benligin/kimligin
eskimesi s6z konusu olmakta ve yerine yeni bir kimlik edinimi icin, gindemdeki trend
egilimleri paralelinde sekillenen, moda olan yeni giyim-kusam Urlnlerine y&nelim
gerceklesmektedir. Bu giyim-kusam egiliminin birey icin ontolojik anlami &nemlidir.
Birey toplum tarafindan kabul gérmek, begenilmek ve onaylanmak ihtiyaci icerisindedir.
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Bu baglamda giyim-kusam pratikleri, kimligin gostergelerde arandigi goérsel tasarim ve
taketim caginda birey icin bu ihtiyacini karsilamaya yonelik hizmet etmektedir (K&se,
2007).

2. Giyim Modasi ve Kimlik iliskisi

Giyim modasi, kultlrlere bagl olarak cesitli tarz, bicim, renk ve kumagtan Uretilen
giysilerin, bireyler tarafindan bireysel ya da toplumsal kimlik olusturmak amaciyla
kullandiklari bir alani kapsamaktadir. Bireysel veya toplumsal kimliklerin sekillenmesi ve
ifade edilmesi, modaya uygun goérunumler yoluyla gerceklesmektedir (Buch, 2017).
Gunltk hayatin bicimlenmesinde &nemli bir role sahip olan moda, bireysel veya
toplumsal kimlik algilarini yénlendiren, kategorize eden ve megrulastirarak onaylayan
bir yapidadir. Moda, kiltiirden kultire degisen farkli kodlar ve anlamlar yiiklenmis bir
kavramdir. Ozellikle on sekizinci ylizyilin sonuna kadar giyim-kusam perspektifinde
moda kavrami, toplumsal kimligin ayirt edici unsurlarini gérinir kilmigtir. Bu dénemde
moda olgusu giyim-kusam yoluyla, kisiler arasi simgesel sinirlarin belirlenmesine y&nelik
bir islev ytklenmis ve “kimliklesme” siirecinin araci olarak, toplumsal stati farklarini
somutlastirmistir. Bu sitirecte dis gérintsi olusturan giyim-kusam nesneleri, 6zellikle
kamusal alanda ifade ettikleri sembolik anlamlar nedeni ile iletisimsel bir degere ve
dolayisiyla kimligin siyasal/kulttrel boyutlarinin gostergelerine iliskin dnemli icerimlere
sahip olmustur (K&se, 2007).

Davis’e gore, Batterberry ve Batterberry 1977, Bell 1947, Hollander 1980, Konig 1973
gibi bircok arastirmact modanin baglangicini, Ortacag saray yasamina dayandirirken, bu
arastirmacilarin birka¢i da Bati’da kurumsallasan moda déngusinin baglangicini, on
doérdiinci yuzyll Burgonya saray yasami olarak kabul etmis ve ginimiize degin
bireylerin toplumsal kimliklerinde tekrarlayan istikrarsizliklar Gzerinde gelisim
gosterdigini  belirtmistir. Modaya duyarh istikrarsizliklarin temelinde; karasizliklar,
erkeksilik-kadinsilik, genclik-yashlik, androjenlik-tek cinsiyetlilik, is-eglence, ice-disa
donuklak, teshir-saklama, itaat-isyan, izin verme-kisitlama gibi zit kavramlar yer almakta
ve gerilimlere yol agmaktadir. Moda alaninda olusan kod degisiklikleri, kendini referans
alan bu kolektif gerilimlerden kaynaklanmakta ve simgesel yollarla bir uyum yaratarak,
modanin bicimlenmesine ve dolaysiyla tanimlanmasina katki saglamaktadir (Davis,
1997).

Bati Avrupa’da gelisen modaya uygun giyinme davranisi ile birlikte zenginlik, glic ve
statinln teshir edilmesine yonelik tutum, giysinin “bitin toplum ve kiltirlerde, bir
toplumdan digerine, en yetkin bireysel ve toplumsal 6zdeglesme™ (Waquet ve Laporte,
2011) faktéri olmasindan  kaynaklanmaktadir.  Giyim  modasinin  temel islevi,
Ortacag’dan Yenicaga kadar toplumsal sinifi belirlemek ve stati gostergelerine goére
toplumsal kimliklerin sinirlarint ¢izmek olmustur. Burgonya ile baglayan, Ronesans
dénemi Kuzey italya sehirleri ile devam eden ve daha sonra da Fransiz Sarayi, ingiltere
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gibi zengin ve politik glic merkezleri giyim modasi alaninda s6z sahibi olmuslardir. Bu
dénemlerde, moda konusunda en basta kraliyet ailesi mensuplari, saray cevrelerini
olusturan elit tabaka, soylular ve iyi egitim gérmus kisiler ile sinirh bir kesim etkili
olmugstur. Geleneksel toplumlarda “sinif temelli” moda anlayisi hadkim olurken modern
topluma gecis ile sinifsal kategori farkliligi azalmaya baglamustir. Fransiz ihtilali'nden
itibaren Avrupa giyim modasinda belirli bir anlayis gelistirilmis ve on dokuzuncu
ylzyilda endustriyel ydntemlerin ve konfeksiyonun gelismesiyle giysilerin Gretimi
yapilarak modaya erisim daha demokratik cerceveye oturmustur (Evecen, 2015).

Bu demokratik déneme ge¢cmeden 6nce modanin gelisimi ve toplumsal kimliklesme
sirecinde etkili olan toplumsal grup ve hareketlere deginmek, konunun tarihsel seyri
acisindan onemlidir. Ozellikle moda tarihinde &nemli etkilere neden olan Kralice
Victoria’'nin 1837°de tahta c¢ikigini takip eden slrecte, kadin ve erkeklerin giyim
kusaminda belirgin cinsiyet ayrimlari olusmustur. Bu dénemde politikaya ve y&netime
dahil edilmeyen burjuva ailesinin kadinlari, giyimleri, dekorasyon ve diger tiiketim
faaliyetleri ile aile Uiyesi olan erkeklerin toplumsal kimliklerini ve statllerini gostermeye
yonelik, gorsel bir ifade araci gibi kullanilmigtir. Toplumsal norm ve kaliplar kadinlart,
konforsuz ve rahatsiz edici giysiler giymeye zorlamistir. Toplum tarafindan dayatilan bu
kimliklerden kurtulmak icin kadinlar, giyimlerinde degisiklikler yapmislardir. Kadinlarin
sosyal rollerinin gelistiriimesine y&nelik bu c¢abasi, kadin hareketlerinin baglamasina
neden olmustur. “llk feminizm” dalgasi olarak adlandirilan bu hareket, kadinlarin
erkeklerle ayni yasal ve siyasi haklardan vyararlanilmasi yodnlndeki taleplerinin
duyurulmasini saglamistir. Kadinlar bu ve benzeri hareketlerle birlikte, bedenleri ve
kimlikleri ile ilgili kararsizliklari kesfetmislerdir. Bu kararsizliklar, toplumun kilturel
sdylemlerini vurgulanan moda ve giyimin aykiri ideolojilerine karsi saygi ile
iliskilendirilmistir. Kadin hareketleri dogrultusunda kadin giyimi, daha pratik ve saghkh
bir gelisim cizelgesi izlemis ve kadinlarin mevcut toplumsal kimliklerinin degismesine
katki saglamugstir (Varh Garer, 2015).

Ondokuzuncu yizyilin son dénemlerinden itibaren giinliik yasam faaliyetleri ile giyim
modasinda, yeni tarzlar (is ve tatil giysileri, ev ve isyeri giysileri, gindiz ve aksam
giysileri, mevsimlik giysiler gibi) gelismis ve bu &rnekler giderek daha spesifik bir hale
gelmistir. Yirminci ylizyihin moda déngiisiinde zellikle ikinci Diinya Savasi'ndan sonra,
"modada c¢ogulculuk” adi verilen bir yapilanma etkin olmustur. Bu terim c¢ok farkli
baglamlarda degerlendirilebilecegi gibi toplumsal kimliklerin ifadesi acisindan
bakildiginda, c¢agdas giyim modasinin &nceki ddnemlere ait “tektiplilik” moda
yaklasimlariyla karsitlik icerisinde olup, tim topluma, siniflara ve stati gruplarina ayni
tarzlari Uniforma gibi dayatacak glicte degildir. Giyim modasinda ¢ok merkezli
nosyonun hiikiim siirmesiyle yas, sosyoekonomik durum, altkultir, etnik ve bdlgesel
kimlik bakimindan farkl cesitli gruplar, kendilerine 6zgli modalari benimsemekte ¢cogu
zamanda kendi modalarini yaratmaktadir; érnegin, blue jean modasi, hippie modasi,
Uniseks modasi, punk esintileri gibi diger altktltir modalart (Davis, 1997) basta olmak
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Uzere, genclik hareketleri etkin olmugstur. Gengler, ebeveynlerine ait tarzlari ve kimlikleri
reddederek kendi kimliklerini ifade eden moda anlayislariyla ana akim moday: bastan

tanimlamiglar ve kilturel bir devrim yasanmasina sebep olmuglardir. $ekil 1.’de 6rnegi
yer alan, “Kendisine bir beden buytk takimlar (zoot suit) icindeki Afro-Amerikalilar,
1950’lerin deri ceket ve jean giyen asileri, hippi ve ciksleri, genclige 6zgu farkli moda
tarzlarinda birer érnektir” (Fogg, 2014).

Sekil 1. Sokak sitili “Zoot Suit” 1940’li yillar
Figure 1. Street Style, “Zoot Suit”, 1940’s (Fogg, 2014)

Bati modasinin baslangicindan itibaren toplumsal kimliklere iliskin, stati kararsizliklar
ve belirsizliklerinin ifadesi agisindan kendi evrimi icerisinde “blue jean” olarak
adlandirilan denim pantolon etkili bir ara¢ olmugstur. Bir is¢i giysisi olan blue jean, 1960’
yillarin sonlarinda tim UGlke, bolge, sinif, cinsiyet, yas ve ideoloji gibi kimlik
tanimlamalarinin temel bilesenleri olan kategorilerin sinirlarint agsmig ve evrensel
diizeyde kabul gérmustir. Bu kabul géristin ve kiltirel déntgimin en énemli sebebi,
blue jean’in kimlik degistirip zorlu calisma alanlari ile iligkilendirilen bir giyim GrGna
olmaktan c¢ikarilmasi ve bos zaman faaliyetlerine iligkin bircok simgesel nitelik
kazanmasidir. Blue Jean’le ilgili zorlu fiziksel calisma ve iscilikle iliskilendirilen temel mit,
zamanla &zgurlik, esitlik, demokrasi, bagimsizlik ve kardeslik gibi popdulist duygular
kaynakli yeni anlamlara, dolayistyla da sinif ayrimlari, elitizm ve zlppelige karsit daha
karmasik bir giyim simgeselligine evrilmistir. Blue jean ve benzeri denim giysileri, 1930’1
yillarin sonu ve 1940'h yillarda Amerika'nin glineybatisindaki ressamlar ve diger
sanatgilar, 1950’li yillarda motosiklet ceteleri, $ekil 2. ve $ekil 3.’de Ornegi goriilen
populer film yildizlari ve 1960’ yillarda Yeni Sol eylemciler ile hippie’ler giyerek, diizen
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karsiti duygularini ifade etmislerdir. Sayginligi olmayan gruplara ait kimlik g&stergesi
olarak goérilen denim giysiler, Ureticileri tarafindan yerlesen simgesel iligkiyi kirmak ve
herkes tarafindan, her durumda giyilmesi konusunda pazarlama ve reklam stratejileri
uygulamiglar ve 1960'h wyillarin sonlarinda tim dinyada poptler olmalarini
saglamiglardir. 1990’h yillarla birlikte blue jean, kutuplar arasi ¢ekismeye neden olmus
ve statl diyalektigini belirleyen Girin konuma gelmistir. Bir taraftan rahatlik, demokrasi
ve sinifsizlik simgelerine atifta bulunurken diger taraftan ayrimcilik ve hiyerarsik
bélinmeye iliskin geleneksel iddialari yeniden glindeme getirmis, giyimle kimligin
disavurumunda karasiz ifadeler séz konusu olmustur. Hegelci bir ifadeyle, sonsuz
ardisiklik icinde yer alan modadaki bu tip sapmalara ve dénlisiimlere érnek olan denim
pantolonun simgeselliginde, demokrasi ile ayrimcilik, stati ile anti-statl, kapsayicilik ile
dislayiclik hakim olmugstur. Bu tip sapmalar ve dénisimler, moda sisteminin gelisip
blylimesine yonelik genel vyapisiyla ilgilidir ve topluluk icerisinde yasanilan
belirsizliklerle kararsizliklari beslemek zorundadir. Bu noktada bahsedilen belirsizlik ve
kararsizlik durumlari, yalnizca toplumsal statl isaretleriyle degil ayni zamanda yas,
cinsiyet ve cinsellik gibi kimligi tanimlayan diger temel bilesenleri de kapsamaktadir
(Davis, 1997).

Sekil 2. Marilyn Monroe “Clash by Night”, 1952 gekil 3. James Dean “Rebel Without a Cause”, 1955
Figure 2. Marilyn Monroe “Clash by Night”, Figure 3. James Dean “Rebel Without a Cause”,
1952 (URL-1) 1955 (URL-2)
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Kimlik tanimlamalarinda etkin olan yerlesik moda anlayisi ile ilgili Gzerinde durulmasi
gereken 6nemli bir konu da “anti-moda” kavramidir. 1960’1 yillarda gencler tarafindan
olusturulan altkilttr gruplari, kimliklerini sira disi giyim-kusam tarzlariyla yansitmiglar ve
anti-moda kavraminin yaratilmasinda etkin olmuglardir. Kitlelerin standartlastiriimasi
olgusuna yaslanan moda endustrisi, 1980’li yillarda bu kavrama paralel olusan tarzlari
normallestirmis ve daha genis bir kesime entegre etmeye y&nelmistir (Zenk, 200,
Tortora ve Eubank, 2006). Popiiler kultir ve kiiresel medyanin yayginlasmasi Reggae,
Ted, Mod, Beat, Dazlaklar, Hippi, Glam-Rock gibi altkilttir marjinal gruplarinin ve alt
sinif Gyelerinin moday! etkilemesinde etken olmugstur.

Ornegin; altkiltiirler icerisinde semiyolojik (g&stergelerin yorumlanmasi, tiretilmesi veya
isaretleri anlama ile ilgili siregleri iceren faktorlerin sistematik olarak incelenmesine
yonelik bir bilim dahdir) anlam bakimindan en Ust nokta olarak kabul edilen (Hebdige,
2004) Punk, anti-konformist ve diizen karsiti grup baglaminda degerlendirilmis, giyim
modasina yeni bir boyut getirmistir. Punk, ifade 6zglrligini savunan bir isyan ve
genclik hareketi olarak Amerika’da New York’lu muzisyenler tarafindan yaratilmis,
1970’li yillarda ingiltere’de olgunlasarak tim Avrupa’ya yayilmistir. Amerikan Iggy Pop
ile New York Dolls ve ingiliz Sex Pistols miizik gruplarinin etkisinde kalan Punk is yasami,
cinsiyet ve benlik ile ilgili meseleleri sorgulayarak toplumun kendilerine dayattigi tim
uzlasma zeminlerini ihlal etmis, tarz ve kimlik arayisi icerisinde olan genclere sinif
tyeligine yonelik aidiyet hissi vermistir. Punk modasinin édncti moda tasarimcilarindan
Vivienne Westwood, Malcolm Mclaren ile Londra’da bulunan “Sex” magazasini agmis,
toplumu kasti soke eden ve gercek anarsiyi yansitan, mevcut moda anlayisina karsi daha
yenilik¢i bir genclik moda tarzini yaratmistir. Westwood tasarimlarinda, protesto rengi
olarak siyahi siklikla kullanarak ¢arpici ve tehditkar bir etki yaratmis, fetis dgelerin yer
aldigi, genellikle el yapimi olan “Do-it-Yoursef” (DIY; kendin yap) ve “brikolaj” (farkh
nesneleri ve parcalari birlestirerek yeni bir anlam Uretme) teknikleri ile Uretimler
yapmistir. Westwood bu teknikler ile giysiler ve aksesuarlar Gzerine Sekil 4.’te 6rnegi
gorilen metal civiler, ¢engelli igneler, jilet, tavuk kemigi gibi alisiimadik punk
malzemeleri kullanarak kisisellestirilmis Grtnler tasarlamig ve kimlik tanimlayia
koleksiyonlar olarak sunmugstur (Demir Parlak, 2020). Punk akimi felsefesinin
provokasyonu, anti-moda kavramiyla ilintili olarak giyim unsurlarinin ahsiimis
kullanimlarinin ihlali ile gorsellestirilerek kodlanmig ve sokak modasi olarak
nitelendirilen bu altklltir tarzi zamanla liks modaya tasinmistir (Akdemir, 2018).
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gekil 4. Vivienne Westwood
Figure 4. Vivienne Westwood (URL-3)

Toplumsal ve bireysel kimlik kararsizliklari ve belirsizlikleri ile ilgili s6z edilmesi gereken
baska bir konuda; &zellikle 1980'li yillarin ortalarina dogru, kadinlarin profesyonel is
yasaminda daha aktif rol almasiyla birlikte, kadin giyim modasinda erkeksi bir gériiniime
yonelim gerceklesmis ve militer bir tarz olusmustur. “Dress for Success” (basari icin
giyinen kadinlar) akimi olarak adlandirilan bu tarz ile omuzlar genis tutularak vatka
kullanimi ile vurgu artirilmig, daralarak dizlerin hemen Uzerinde biten eteklerle koni
biciminde bir siluet olusturulmustur. Bu siluet simgesel diizeyde degerlendirildiginde,
kadinlarin baskin olma ve erkek otoritesini kendilerine mal etme arzusuna y&nelik bir
mesaj icerdigi gdrilmektedir. Bu moda olan siluet, tersylz edilmis cinsiyet parodisini de
beraberinde getirmistir (Davis, 1997). 1980’li yillarda Donna Karan, Giorgio Armani
(Sekil 6.), Calvin Klein ve Thierry Mugler ($ekil 5.) gibi moda tasarimcilari bu tarz
tasarimlari kadinlarin kullanimina sunmuslardir. Kadinlarin bu tarz modaya yonelisleri,
bireysel kimlik ifadesi ve giysilerin pratik olusundan ziyade cinsiyet esitsizligine karsi bir
durus sergilemek arzusundan kaynaklanmaktadir. Kadinlarin erkek giyim unsurlan ile
ilgili kullanimlarina yo&nelik moda tarihinde pek ¢ok Ornek yer almaktadir. Yakin
gecmiste yer alan benzer bir érnek, 1966 yilinda moda tasarimcisi Yves Saint Laurent
tarafindan tasarlanan ve Sonbahar/Kis Haute Couture koleksiyonunda sunulan $ekil
8.’de goruldiuglt gibi “Le Smoking” adli takim elbiselerdir. Bu takimlar, kadinlar
tarafindan begeni gérmis ve dénemin poptler moda tarzi olarak yayilmistir. $ekil 7.’de
bir drnegi yer alan, 1933 yilinin etkilerini tagiyan ve ceket, yelek, pantolon olmak tzere
U¢ parcadan olusan bu takimlar, moda otoriteleri tarafindan “androjen stil” olarak ifade
edilmis, cinsiyet kimligine yénelik moda kavramlarina meydan okumustur.
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Sekil 5. Thierry Mugler, Etekli Takimlar, 1980 gekil 6. Giorgio Armani, Pantolunlu Takimlar, 1985
Figure 5. Thierry Mugler, Skirt Suits, 1980 Figure 6. Giorgio Armani, Trouser Sets, 1985
(Mackenze, 2017) (Mackenze, 2017)

Sekil 7. Marlene Dietrich, 1933 $ekil 8. Yves Saint Laurent, 1966 Sonbahar/Kis Haute

Figure 7. Marlene Dietrich, 1933 (Fogg, Couture, “Le Smoking”
2014) Figure 8. Yves Saint Laurent, 1966 Autumn/Winter,

Haute Couture, “Le Smoking™ (Fogg, 2014)

Diger taraftan tarz bollugu olarak anilan 1960’11 yillarda, sanat ve tasarim hareketlerinde
etkili olan postmodrenizm kavrami, giyim modasi alaninda yeni tasarim yaklagimlarinin
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olusmasina zemin hazirlamistir. Gérsel paradoksa dayanan ve yeni bir gorsel etik neren
postmodern giyim modasi nosyonu, tarz elektisizmini beraberinde getirmis, sosyal
paradigma vyaratarak (English, 2013) bireysel ve toplumsal kimlik ifadelerinde
kararsizliklar ve belirsizliklerin cesitlenmesine neden olmugstur. Bu durumunun
olusumunda etken olan ¢agdas Japon moda tasarimcilart 1970’li yillarda, bati eksenli
moda dlnyasina basaril ¢ikislar yapmiglardir. Japon moda tasarimcilari yenilik¢i bakis
acilari, deneysel tasarim yaklasimlari ile giysi tasariminda estetik gériinimden daha ¢ok
kavramsal icerige dnem vermislerdir. Vicut ideallerine dayali Bati moda anlayisini,
giysiye yuUklenen ve kimligin ifade sekillerine yansiyan simgeselligi sorgulayan Japon
moda tasarimcilari, populer kiltir ve moda egilimlerinden daha ¢ok kendi kilturel
miraslari paralelinde, geleneksel bir tutum izlemiglerdir.

GUnidmiiz moda dinyasinin nis tasarimcilari olarak anilan Issey Miyake, Rei Kawakubo
ve Yohji Yamamoto, klasik tasarim anlayiginin sinirlarini genigletmis, sade, basit,
asimetrik gérinimla heykelsi formlarla ydnelerek avangart modayi sekillendirmiglerdir.
Miyake (Sekil 9.), Kawakubo ($ekil 10.) ve Yamamoto’nun (Sekil 11.) tasarim ydntemleri,
farkh olsa da tasarimlarinda ortaya ¢tkan dokusal ve formsal butlinlik ortak paydalari
olmugstur. Bu moda tasarimalarinin yapibozum iceren yenilik¢i tasarimlari, Japon
geleneksel giyim kusam kiltirine dayanmis ve gelecek giyim aliskanliklarina yeni bir
etik Onermistir. Klise Bati moda fikirlerinin degismesinde etkili olan Japon moda
tasarimailari tasarimlart ile guzellik, cinsiyet ve islev kavramlarini sorgulayan bir
yaklagimla, kimliklerin disavurumu olan giysileri yeniden inga etmislerdir. Japon moda
tasarimailari, “anti-moda” ve “anti-estetik” olarak nitelendirilen yenilik¢i tasarim
yaklagimlari ile tim siniflandirmalar, ideolojiler ve tanimlamalara iligkin bir sorgulama
icerisinde yer almis, toplumda yerlesik moda ve kimlik imajinin degisimine katki
saglamislardir. Feminen ve eril bilesenleri birlestirici bir duyarlilik icerisinde ve daha ¢ok
cinsiyetten bagimsiz tasarimlara yénelen bu moda tasarimcilari, ¢alismalarinda bicimsel
basitlik algisina yonelmisler ve viicudun belirli blgelerini vurgulamaktan ziyade bedenin
oldugu haliyle var olmasi felsefesine odaklanmiglardir. Moda tasarimcilart bu ¢alismalari
ile hem cinsiyet kimliginin &ne ¢ikan unsurlarindan hem de liks moda parametrelerinde
oldukga genis yer tutan kusursuzluk anlayisina karsit yarim kalmis bitmemislik hissi veren
tasarimlari ile yeni bir moda tasarim estetigini savunmuslardir. Japon moda tasarimcilari
tim bunlar yaparken, giyim modasi yolu ile kimlik ifadelerindeki kararsizliklara atifta
bulunarak, sanatsal ve entelektliel giyinme bicimlerinin tanimlanmasinda etkili
olmuglardir.

Miyake, Kawakubo ve Yamamoto'nun, moda dlinyasina katkilari, kendi vizyonlari
dogrultusunda yetistirdikleri yeni nesil moda tasarimcilari ile devam etmektedir.
Doérdinci nesil Japon moda tasarimcilart olarak tanimlanan Junya Watanabe, Fumito
Ganryu ve Tao Kurihara gibi &nemli isimler bu moda tasarimcilari arasinda yer
almaktadir (Demir Parlak, 2021).
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Sekil 9. Issey Miyake, Pleats Please, 1993
Figure 9. Issey Miyake, Pleats Please, 1993 (URL-4)

i

Sekil 10. Yohji Yamamoto, ilkbahar/Yaz Sekil 11. Rei Kawakubo, ilkbahar/Yaz

Koleksiyonu, 1983 Koleksiyonu, 1983
Figure 10. Yohji Yamamoto, Spring/Summer Figure 11. Rei Kawakubo, Spring/Summer
Collection, 1983 (URL-5) Collection, 1983 (Fukai, Vinken, Franket,

Kurino, 2010)
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1980’li yillarda Belgika'da yer alan, Antwerp Kraliyet Glizel Sanatlar Akademisi'nden
mezun bir grup moda tasarimcisi, 1990’h yillarda moda diinyasinda ¢ikis yapmuiglardir.
“Antwerp Six” olarak bilinen Maison Martin Margiela, Ann Demeulemeester ile yine
ayni dénemde Victor&Rolf markasinin kuruculari olan israilli Viktor Horsting ve
Hollandali Rolf Snoeren gibi moda tasarimcilari, Japon moda tasarimcilari gibi klasik
moda anlayisina ve imajlarla sekillenen kimliklere, yapibozum uygulamaya devam
etmiglerdir.

Postmodern moda anlayisi ile ilgili bu &rnekleri ¢cogaltmak elbette mimkindir. Diger
taraftan konuyu; glinimize degin giyim modasi baglaminda toplumsal ve bireysel
kimliklesme strecindeki 6ne ¢ikan unsurlar ve bunlara bagh kavramlar agisindan
degerlendirdigimizde, postmodernizmle birlikte artan tiketim kuiltirinin yol actig
modern dlnyadaki c¢ogulculugun, daha “cokmerkezli” ve “cokbicimli” ifadelere
yoneldigini gérmekteyiz (Davis, 1997). Bu dénusiimler nedeni ile moda olgusunda,
olduk¢a &nemli paradigma kirilmalart gerceklesmis, yeni ve kaotik toplumsal
yaptlanmalarla, tiketim kaltaranin kodladigi yapay ihtiyaclar idelojisi paralelinde
sekillenen, yeni toplumsal sinif kategorileri olusmustur (Kése, 2007). Bu olusum ile daha
gulclt anlam gruplart érnegin cinsellik, beden veya etniklik; stil, imaj hatta altkilttrler
etrafinda bicimlenen cagdas heterojen tarzlarin olusumuna ve ¢ok ¢esitli kimliklerin
ortaya ¢tkmasina olanak tanimistir (Mcrobbie, 2013) (Crane, 2003).

Postmodern dénem kimlik tanimlamalarindaki referanslarin degisime ugradigini, somut
veya kurgusal gruplarla birlikte 6ncellikle moda alanina ydnelik, basta imaj ve gorinas
olmak tzere, tiketime dayali kimliklesme siireclerinin gerceklestigini gdrmekteyiz. Moda
endustrisinin stirekli degisen ve yenilenen yapisi toplumsal kimliklerin kolektif ytzuyle
ilgili olmanin yani sira, kisilere oldukca fazla secenek de sunmaktadir. Seceneklerin bu
denli cesitli olmasi kimliklerimizin ifadesinde hem kisisel &zelliklerimiz ve arzularimiz
hem de toplumun moda olana yénelmesi, kendi icimizde sayisiz paradoks, ¢atisma,
belirsizlik, kararsizlik ve catismaya sebep olmaktadir. Kolektif diizeyde tekrarlanan bu
kimlik istikrarsizliklari, moda sistemini beslemektedir (Davis, 1997).

Kimlik istikrarsizliklarini yakindan takip eden markalar ve tasarimcilar, genel moda
egilimleri dogrultusunda hazirladiklari Grinler ile hedef kitleye, esnek bir yapi sergileyen
kurgulanmis kimlikler sunmaktadir. Bu endistrinin en gliclt alanlarindan biri olan giyim,
kaltarin maddilesmis gérinimd olmakla birlikle kimlik ifadelerinde gl¢li vurgular
saglayan gostergeleri icerisinde barindirmaktadir. Giyimle ilgili bu gostergeler, kimligin
disavurumu agisindan gorsel iletisim dizgeleri olarak buyik énem tagimaktir.

Sonug

GUndmizin énemli endustrilerinden biri olan giyim sektori, bireylerin ihtiyaglarinin
karsilanmasi yoninde, islevsellik ile birlikte kendilerini toplum iceresinde gorsel olarak
ifade etme araci olarak kullanilmasina yénelik énemli bir rol Ustlenmis ve kimlik
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olgusunu maddilestirmistir. Moda olgusu ac¢isindan kimliklesme strecleri, toplumsal
degerler dizleminde sinif temelli olusumlara, varolus parametrelerine ve kiilturel aidiyet
bicimlerine uzanan genis perspektifli bir sorunsali beraberinde getirmistir. Kimligin
kurucu unsurlari arasinda yer alan moda, sistem olarak toplumsal ve kiiresel diizeyde bir
denetim mekanizmasi islevi gérmius, tarihsel stirecte toplumsal sinif, toplumsal degisim
ve tiketim kilturt gibi kavramlar ¢ercevesinde bicimlenmistir.

Ogzellikle giyim modasi, toplumsal diyalektik siirecin dnemli bir parcasi olmus ve kimlige
dair algilarin yapilandiriimasi baglaminda sinif, stati ve aidiyetin somut gostergelerini,
gorsel olarak fiziksel bir imajla gérandr kilmigtir. Buna ilave olarak bu gdstergeler,
modanin glinimize degin kodladigi kimlik karasizliklarina y&nelik bir simgeselligi de
icinde  barindirmigtir.  Tiketim  kaltGrinin  &nemli  kollarindan  biri  olarak
konumlandirilan giyim modasi, gorsel kitlr ve imaj yaratimlari ile kimlik karasizhiklarini
beslemektedir.

Giysiler bireylere statl, aidiyet, imaj ve kimlik edinme taleplerini karsilamaya yonelik
sembolik tiketim nesneleri olarak sunulmaktadir. Toplumsal yasam icerisinde, ideolojik
veya kilturel baglamda sembolik deger kazanan bu tiketim nesneleri, yeni simgesel
anlamlar1 ile bireylere kendi kimlikleri ve yasam tarzlarina yo&nelik secenekler
sunmaktadir. Bu c¢ok secenekli yapilanmanin temelinde, modanin strekli degisen,
yenilen yapisi yer almakta ve popduler kiltirin etkisiyle toplumsal olgular buna bagli
olarak da kimlikler yeniden tanimlanmaktir. Toplumsal bellegin bicimlenmesinde énemli
bir unsur olan moda, sinif algisi ve aidiyet ile ilgili bireylerin var olma sorunsalini
kapsamis ve kiltir endustrilerince yaratilan kimlik nosyonunun temsilinde, giyim
nesnelerine temel islevlerinden &te yiiklenen simgesellikle streklilik saglamistir.
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