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Oz

Son yillarda sosyal medya yogun bir sekilde kullanilmakta ve bu kullanima bagh olarak da insan
hayatinda bir takim psikolojik ve sosyolojik etkiler olusturmaktadir. Yapilan arastirmalar sosyal medyanin
yogun kullanimina bagh olarak kullanicilari birgok yonden oldugu gibi dini yonden de etkilendiklerini
gostermektedir. Din egitimcilerinin toplumdaki dini inang ve davraniglari etkileyen faktorleri dogru
sekilde anlamasi, din egitimi alaninda daha etkili ¢alismalar yapmalar1 konusunda destek saglayabilir.
Literatiirde kullanicilarin dini yonlerine etkileriyle ilgili dolayli bazi ¢alismalar olsa da dogrudan
kullanicilarin sosyal medya kullanimiyla dini inang ve davraniglari arasindaki iliskiyi inceleyen oldukg¢a
siirli sayida galisma bulunmaktadir. Arastirmamizin temel amaci bu boslugun giderilmesi konusunda
literatiire katki saglamaktir. Arastirmamizin ilk boliimiinde sosyal medyanin dini hayata etkileri tig
baslkta irdelenmistir. ik béliimde 6ncelikle sosyal medyanin kullanicilarin materyalist algilar izerindeki
etkilerine deginilmis daha sonra zaman icinde toplum ahlakinda olusturdugu etkiler ve sug
istatistikleriyle iligkisi baz1 raporlarla ortaya koyulmustur. Son olarak ise sosyal medya kullanicilarmin
dini hayatlarini sosyal medyaya tasimalar: neticesinde ortaya gikmis olan yeni bir dindarlik tiirii olarak
“sosyal medya dindarli$1” kavramina yer verilmistir. Arastirmanin ikinci béliimiinde katilimcilarin sosyal
medya kullanim istatistikleri ile dini inang ve davraniglari arasindaki iligki incelenmistir. Bu kapsamda
nicel tarama ve iligkisel tarama modeli esas alinarak farkl tiir, akademik ve smif diizeyindeki on iki
ortadgretim kurumunda egitim goren 760 6grenciye olgek uygulanmistir. Elde edile veriler SPSS 17.0
programu ile analiz edilmistir. Aragtirma sonucunda sosyal medya kullaniminin kullanicilarin dini inang
ve davranuglarini etkiledigi tespit edilerek sosyal medyanin gesitli dini inang¢ ve davranislarla iliskisine
dair analiz sonugclar istatistiksel olarak ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimler: Din Egitimi, Sosyal Medya, Din, Ahlak, Dijitallesme.

Abstract

In recent years, social media has been used extensively in the world and in our country. Depending on this use, it brings
with it a number of psychological and sociological effects in human life. This situation has led to the
emergence of many academic studies on the effects of social media on human life. Studies show that,
depending on the intense use of social media, users are affected by religious as well as many aspects. The
correct understanding of the factors affecting religious beliefs and behaviors in the society by religious
educators can provide support for them to carry out more effective studies in the field of religious
education. Although there are some indirect studies in the literature about the effects of users on their
religious aspects, there are very limited studies that directly examine the relationship between users' social
media use and their religious beliefs and behaviors. The main purpose of our research is to contribute to
the literature on the elimination of this gap. In the first part of our research, the effects of social media on
religious life were examined under three headings. In the first part, firstly, the effects of social media on
the materialistic perceptions of the users were mentioned, and then the effects of social media over time
and its relationship with crime statistics were revealed with some reports. Finally, the concept of “social
media religiosity” as a new type of religiosity that emerged as a result of social media users' carrying their
religious lives to social media is included. In the second part of the study, the relationship between the
social media usage statistics of the participants and their religious beliefs and behaviors was examined. In
this context, a scale was applied to 760 students studying in twelve secondary education institutions of
different types, academic and grade levels, based on the quantitative survey and relational survey model.
The obtained data were analyzed with the SPSS 17.0 program. As a result of the research, it was
determined that the use of social media affected the religious beliefs and behaviors of the users, and the
results of the analysis on the relationship of social media with various religious beliefs and behaviors were
revealed statistically.

Keywords: Religious Education, Social Media, Religion, Morality, Digitalization.
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Giris

fletisim teknolojilerinin en yeni ve gelismis iiriinii olan sosyal medya, iletisim konusundaki
sundugu imkanlarla adeta smirlar1 zorlamaktadir. Kullanicilar: igin sirurlart yok eden, uzaklar: yakin
eden, kendilerini 6zgiirce ifade Ozgiirliigli saglayan sosyal medya, aym zamanda psikolojik ve
sosyolojik bazi etkiler olusturabilmektedir. Basta Facebook, Instagram, Twitter, Watsapp, Youtube
olmak iizere tilkemizde bir¢ok farkl sosyal medya platformu kullanilmakta! , kullanim amaci olarak
ise daha ¢ok zaman gegirmek(%43), arkadaslik kurmak(%9), oyun oynamak(%10), sohbet etmek(%18),
kendini tanitmak(%10) ve arkadaslarin: takip etmek(%10) 6n plana ¢ikmaktadir.2

Sosyal medya ile ilgili her sene yayimnlanan raporlar gostermektedir ki giin gectikge sosyal
medya araclar1 daha fazla insan tarafindan kullanilmakta, kullanicilarin sosyal medyada gegirdikleri
stireler her gecen giin daha da yiikselmektedir. 2021 yih itibariyle diinyadaki insanlarin giin icinde
sosyal medyada gegirdikleri siire ortalamasimin 2 saat 24 dakika oldugu rapor edilmektedir. Ulkemiz
ise 2 saat 51 dakika ile bu ortalamanin {izerinde yer almaktadir.? Raporlar gostermektedir ki oldukca
yeni sayilabilecek bir medya araci olmasmna ragmen giliniimiizde insanlar sosyal medyaya
hayatlarinda 6nemli bir yer ayirmaktadir. Dolayisiyla kullamicilar, sosyal medya igeriklerine uzun
stire maruz kalmaktadir. Sosyal medyanin uzun siire kullanilmas: kullanicilar tizerinde olusacak bazi
etkileri de beraberinde getirmektedir. Yapilan bazi aragtirmalar sosyal medyanin uzun siire
kullanilmas: sonucunda kullanicilarda bagimlilik ve stres bozukluklarinin gériilmesi¢, kullanicilarn
mahremiyet algilarinda negatif anlamda degisme meydana gelmesi®, kullamicilarin toplumdan
uzaklasarak bireysel bir hayata yonelme egilimi goriilmesié gibi olumsuz bazi degisimlerin
yasanmasina neden oldugunu gostermektedir. Yapilan arastirmalarin bir¢ogunda sosyal medyanin
olusturdugu olumsuz etkilerin {izerinde durulsa da iletisim alaninda sundugu imkanlar gz oniine
alindiginda sosyal medyadan bircok fayda saglamanin da miimkiin oldugu diisiiniilebilir. Ornegin
baz1 arastirmalar sosyal medya araglarinda yasanan gelismelerin dijital ortamlarda oldukca verimli
O0grenme ortamlarinin olusmasmi saglayabilecegini gostermektedir.” Dolayisiyla sosyal medya
ortamlarinin kullanima baghh olarak bireylerin kisisel gelisimlerine katki saglayabilecegi de
unutulmamalidir.

Genel olarak medya kavramimin 6zelde ise sosyal medyanin toplumda icra ettigi misyona
bakildiginda dini ve manevi degerlerle zit kutuplarda yer aldig1 soylenebilir. Sosyal medya araglar1
toplumu eglendirme ve bos zamanlarini daha zevkli hale getirme gorevini yerine getirir. Bunu
yaparken de insanlarin ilkel ihtiya¢ ve diirtiilerine hitap ederek daha fazla miisteri edinmeye calisir.
Boylece insanlarmn hirs, nefret, cinsellik, 6fke, kibir ve tamah gibi olumsuz duygu ve diirtiilerini
harekete gegirir. Ote yandan dini ve manevi degerle ise insanlarin bagina gelen olumsuzluklar
karsisinda diirtiilerine gore degil ahlaki degerlere gore hareket etmelerini 6gretme ¢abasindadir.8 Dini
ilkelere gore yasama gayesindeki bir kisi, ilkel diirtiilerini terbiye ederek davranislarini temel insani
degerlere gore optimize etmeye calisir. Dolayisiyla sosyal medyanin dogasi geregi dini inang ve
davranuslar igin potansiyel bir risk tagidigini soyleyebiliriz. Ote yandan bazi aragtirmalar ise sosyal

! Daghan Irak vd., Tiirkiye ve Sosyal Medya (Ankara: Okyanus Yaynlari, 2012) 135.

2 Ali Yildiz — Mehmet Demir, “Universite Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin Belirlenmesine
Yénelik Bir Aragtirma: Mugla Sitkt Kogman Universitesi Ornegi”, Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar: Dergisi, 17/37(2016), .28.

3 https://wearesocial.com/digital-2021 (15.10.2021)

4 Ho vd., “Till Logout do us Part? Comparison of Factors Predicting Excessive Social Network Sites Use and Addiction Between
Singaporean Adolescents and Adults”, Computers in Human Behavior S75(2017), 632- 642.

5 Miicahid Zengin vd. “Sosyal Medya ve Degisen Mahremiyet: Facebook Mahremiyeti”, Giimiishane Universitesi I. F. E. D.,
3/2(2015), 5.131-132.

6 Abdurrahman Ozkan, Dijital Medya ve Cocuk: Sosyallesmenin Yeni Boyutlari, (Sakarya: Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Doktora Tezi, 2016), s.98.

7 Devrim Akgiindiiz, Fen Egitiminde Harmanlanmis Ogrenme Ve Sosyal Medya Destekli Ogrenmenin Ogrencilerin Bagari, Motivasyon,
Tutum Ve Kendi Kendine Ogrenme Becerilerine Etkisi, (Istanbul: Marmara Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Doktora Tezi,
2013), 5.135-147.

8 Bayramali Naziroglu, “Din Egitiminin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarlhig1”, Dinbilimleri Akademik Arastirmalar
Dergisi, 15/2(2015), s. 199-200.

89



Osman Varsak Din ve Bilim Dergisi 5/1

medyanin dogru ve 6lgiilii kullanima bagh olarak ¢ocukluk ve genglik donemindeki bireylerde 6dev
yapma, dijital ortamlardaki yardim faaliyetlerine katilma, akranlarina destek olma ve oyun iginde
diger kullamicilarla igbirligi gelistirme gibi baz1 degerlerin olugsmasinda etkili oldugunu da ortaya
koymustur.® Bu yiizden sosyal medyanin dini hayata tamamen zararh bir ara¢ oldugunu diisiinmek
yerine yarar veya zararin kullanim bi¢imi ve amaciyla iligkili oldugunu bilmek daha yerinde olacaktir.

Sosyal medyayla birlikte insanoglunun medyayla iligkisi yeniden sekillenmistir. Sosyal
medyanin kullanicilara sundugu olanaklar, her kullanicinin kendine ait bir medya olusturmasma
imkan saglamaktadir. Insanligin tek merkezli ve kullanicilari pasif bir alici olarak géren radyo,
televizyon, gazete gibi geleneksel medya araglarindan sosyal medya araglarma gegmesi bircok konuda
yeni bilimsel calismalarin yapilmasini zorunlu kilmustir. Tletisimden psikolojiye, sosyolojiden sanata
kadar bir¢ok boliimde sosyal medyanin etkileriyle ilgili ¢calismalar hiz kesmeden devam etmektedir.
Bazi arastirmalarda dolayli olarak sosyal medyanin dini inan¢ ve davramslan etkiledigine dair
sonuglarin ortaya ¢ikmasi, sosyal medyanin dini inang ve davranislarla iliskisini 6nemli bir arastirma
konusu haline getirmistir. Sosyal medyanin dini inang ve davranislarla iliskisinin bilimsel yontemlerle
ortaya koyulmasi, bu konuyla ilgili bundan sonra yapilacak arastirmalarin daha iyi anlasilmasi
agisindan fayda saglayabilir.

Aragtirmamizin temel amacmi sosyal medyanmn, kullaniclarin dini inang ve davramislar
lizerindeki etkilerini ortaya cikarmak olusturmaktadir. Ancak daha Oncesinde sosyal medya
kullanimmin kullanicilarin dini yoniine etkilerine deginilerek konuya daha genis bir perspektif
sunmak amaglanmigtir. Sosyal medyanin dini hayata etkileriyle ilgili aragtirmalarm son derece simirh
olmas aragtirmamizin sundugu bilgi yelpazesini sinirlandirmagtir.

1. Sosyal Medyanin Dini Yasantiya Etkileri

1.1. Materyalist Anlayisin Yiikselisi

fslam, sadelik ve kanaatkarlik dinidir. 1° slam’a gore insamn siirekli diinyalik pesinde kogmast
bos bir ugrastan ibarettir. Gergek mutlulugun kaynag: ise Allah’a iyi bir kul olmaktan ge¢mektedir.!!
Bundan kasit diinya islerinden biisbiitiin uzak kalarak ruhban hayati yasamak degildir. Islam
Ogretilerine gore iyi bir Misliiman diinyevi ihtiyaglarin1 da goz oniinde bulunduracak sekilde
Allah’in rizasini kazanacag islerle meggul olmalidir. Islam dinine gore hakiki bir Miisliimanin inanci
ve yagam bigimi bu dogrultuda olmalidir.”? Tamamen diinyevi menfaat ve hirslarla yasamay1 Islam
dini hos kargilamaz. Sadece Islam degil asagidaki kutsal metinlerde de goriildiigii gibi ayn1 zamanda
Hristiyanlik, Yahudilik, Budizm ve Hinduizm gibi diinya tiizerinde genis kitleler tarafindan
benimsenmis diger dinler de bencilce diinyevi menfaatlere yonelmeyi nahos gormiistiir.

Bilin ki, su igreti diinya hayat1 bir oyun ve eglenceden, bir siisten, aranizda bir 6viinmeden, mallarda ve

evlatlarda ¢ogalma yarisindan baska sey degildir.'?

Diismanlarinizi sevin, sizden nefret edenlere iyilik yapin, size lanet edenler igin iyilik dileyin ve size

hakaret edenler icin dua edin... Insanlarin size nasil davranmalarini istiyorsaniz, siz de onlara Oyle

davranin... Higbir karsilik beklemeden 6diing verin... Babaniz merhametli oldugu gibi, siz de merhametli

olun... Verin, size de verilecektir... Hangi 6lgekle verirseniz, ayni 6lgekle alacaksiniz.'4

...Bu kisi, rabbi Hillel’e giderek ondan ayni seyi yapmasini istediginde rabbi ona sdyle der: ‘Kendine

yapilmasini istemedigin seyi baskasmna (komsu) yapma!, bu Tora'min tamamidir, geri kalani bunun

yorumudur; git ve bunu 6gren!'s

9Yakup Ayaydin — Hatice Yildiz Ayaaydin, “Sosyal Medyanin Deger Olusturma Siirecindeki Roliiniin Ogrenci Gériigleriyle
Incelenmesi”, Degerler Egitimi Dergisi, 16/35(2018), s.78.

10 Eb(i David, Terecciil, 2.

11 Ankebut 29/64.

12 Kasas 28/77.

13 (Hadid, 57/20)

14 The Holy Bible (Erisim 10 Subat 2022), Luka, 6/27-38.

15 Kitab-1 Mukaddes (Erisim 10 Subat 2022), Talmud, Shabbat, 31a.
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Ey Kesisler gezin! Bizler pek ¢ok insanin mutlulugu ve yarari, diinyaya merhametin yayilmasi, insanlarin

ve tanrilarin mutlulugu, refahi ve iyiligi igin gezecegiz.16
Yukarida belirttigimiz kutsal metin ifadeleri géz oniinde bulundurdugumuzda genel olarak din
olgusunun diinyevi menfaatlerin 6tesinde uhrevi hayata yonelik maddi ve manevi yatirrm yapmayla
ilgili birtakim Onermelerinin oldugu sdylenebilir. Kisacasi dinler miintesiplerini bencil tamamen
sekiiler olmaktan uzak tutmaya galisir. Ote yandan bati kiiltiiriiniin diinya iizerindeki etki alanimin
genislemesiyle yayilan materyalizm ise maddeyi her seyden iistiin tutma ve bu ugurda yasamay: esas
alan hayat felsefesidir.””Bu yiizden din ile materyalizmin negatif anlamda birbiriyle iligkili kavramlar
oldugu diistintilebilir.

Materyalist kisilige sahip insanlar, Richins ve Dowson’a gore su 6zellikleri tasitmaktadir:'8

1-  Sahip olma duygusu onlar icin son derece 6nemlidir. Sahiplik hissini diinyadaki diger her
seye tercih ederler. Aym zamanda sahip olduklar seyler de onlar icin oldukga degerlidir.

2- Bencil insanlardir.

3- Satin almak en temel haz kaynaklarindandir. Bu yiizden devaml yeni seyler satin almak
isterler.

4- Onlar icin miitevaz bir hayatin bir 6nemi yoktur. Onlar daima gosterisli ve varlikli bir
hayatin pesindedirler.

Semavi dinler bagta olmak {izere din ile materyalizm kavramlarinin 6ziine baktigimizda genel
itibariyle taban tabana zit olduklarini gorebiliriz. Islam dini basta olmak iizere dinler, insana azla
yetinmeyi ve az da olsa bagkalariyla paylasmayi,'® bagkalarinin malinda gozii olmamayi, bencillikten
ve gosteristen uzak durmay1?, evrendeki biitiin canlilarla dayanisma icinde olmay1 6giitler.?! Buna
karsilk materyalizme gore diinyadaki en degerli sey “sahip olmak”tir. Materyalizmin temelinde
bagkalarinin durumunu Snemsemeden daha fazlasmna sahip olma anlayisi yatmaktadir. Insan ne
kadar fazla seye sahip olur ve ne kadar gorkemli bir hayat yasarsa o kadar mutlu olur. Dolayisiyla
hayatin temel amaci daha fazla maddeye sahip olmaktir.? Bu bilgilerden hareketle materyalist
anlayisin hakimiyet alaninin genislemesiyle insanlarin daha fazla sekiilerlestigi, dini inang¢ ve
degerlerin de zayifladig1 yorumu yapilabilir.

Sosyal medyanin yaygin kullanim bicimine bakildiginda kullanicilarin gegirdikleri giizel
vakitleri diger kullanicilara gosterme yeri oldugu sdylenebilir. Insanlar sosyal medyada genel olarak
eglence ve tiiketim anlarimi paylagir. Aile ve arkadaslarla yapilan etkinlikler, yeme-igme fasillari,
gezilip goriilen mekanlar, giyilen kiyafetler, satin alinan ev, araba gibi {iriinler ve buna benzer tiiketim
paylasimlar1 sosyal medyada sik¢a goriiliir. Sosyal medyada baskalarinin paylasimlarini takip eden
biri siirekli eglence ve tiiketim anlarina gahit olmaktadir. Bu paylagimlara siirekli maruz kalan
kullanicilarin kendi hayatlarini siradan bulmasi ve daha fazla eglence ve tiiketime Ozenmesi
muhtemeldir.

Yapmus oldugumuz bu aragtirma kullanicilarin sosyal medya kullanimlarmna paralel olarak dini
inang¢ ve davramislardan uzaklasti§ini, bir anlamda ahiret endeksli bir hayattan uzaklasip
diinyevilestigini ortaya ¢ikarmustir. Sosyal medyanin kullanicilar {izerinde olusturdugu etkileri konu
alan bazi arastirmalarda kullanicilarin sosyal medya kullanimlarina paralel olarak sahip olduklar:
manevi iklimden uzaklagip diinyevi hazlara daha fazla yoneldikleri goriilmiistiir. Bu anlamda yapilan
¢alismalar arastirmamizin sonuglariyla ortiismektedir.

16 Catugparisatsiitra,( (Erisim 10 Subat 2022), 43.

17 Richins vd., “A Consumer Values Orientation For Materialism And its Measurement: Scale Development And Validation”,
Journal Of Consumer Research, 19/31(1992), 305.

18 Richins vd., “A Consumer Values Orientation For Materialism And Its Measurement: Scale Development And Validation”,
5.308.

19 Hagr, 59/24.

20 Fatir, 35/29,

21 Miinafikun, 63/10,

2 Emrah Tokgo6z, “Materyalist Degerler Statii Tiiketimi ve Diirtiisel Satin Alma Arasindaki Hi@ki”, Yonetim ve Ekonomi
Aragtirmalart Dergisi, 16/Ozel Say1(2018), 5.13.
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Yazic1 tarafindan 2018 yilinda Uskiidar Universitesi ve Istanbul Ticaret Universitesi’'nde yapilan
aragtirmaya 575 6grenci katilmistir. Aragtirma, sosyal medya kullanimiyla materyalist alg1 arasinda
pozitif iliski oldugunu gostermektedir. Buna gore gore, bes ve daha fazla farkli mecrada sosyal medya
hesabina sahip olanlarin daha az olanlara gore, bes yil ve daha fazla siiredir sosyal medya
kullananlarin daha az siiredir kullananlara gore anket sorularmna verdikleri cevaplarda daha
materyalist bir anlayis icinde olduklar1 goriilmiistiir. Ayrica kullanicilarin sosyal medya kullanim
stireleri ile materyalist algilar1 arasinda pozitif korelasyon oldugu goriilmiistiir. Yani sosyal medyada
gegirilen siire arttik¢a kullanicilar daha materyalist bir algrya sahip olmaktadir. Katimailarin %30'Tuk
bir kesimi, sosyal medya kullanimmin diisiince ve davranislari iizerinde “etkili” ve “cok etkili”
oldugunu belirtmislerdir. Sosyal medya kullaniminin diisiince ve davraruslarini etkiledigini belirten
katillmcailarin materyalist algilarmin diger katiimcilara gore daha yiiksek oldugu da elde edilen
veriler arasindadir.?

Balikgioglu ve Volkanin calismasi da Yazic'min aragtirmasinda oldugu gibi iddiamizi
desteklemektedir. Arastirmacilar Antakya sehir merkezinde lise diizeyindeki biitiin okullarda anket
uygulamustir. Bu arastirma da gostermektedir ki sosyal medya kullanimi hem materyalist algiyr hem
de tiiketim kiiltiirinii beslemektedir. Sosyal medya kullanicilarinin biiyiik ¢ogunlugunu geng kusak
olusturmaktadir. Zamanlarmin biiyiik kismmi kendi akranlarryla geciren gengler, hayata bakig
acillarinda ve tiiketim kiiltiirlinde de biiyiik Olgiide akranlarimin yargilarindan etkilenmektedir.
Gosteris i¢in yapilan tiiketim, genglerin akranlari arasinda 6n plana ¢ikmak icin sik¢a bagvurduklari
bir yontemdir. Yaptiklar: tiiketimi sosyal medya hesaplarindan paylasan gengler bu sayede daha
biiyiik bir kitleye gosteris yapabilmektedirler. Yaptiklar1 paylagimlara gelen begeni ve yorumlar da
hem paylagimi yapani hem de akranlarini bu gibi daha fazla paylasim yapmas: konusunda tesvik
etmektedir.?*

Insan davraruglari bir takim ihtiyaglar dogrultusunda ortaya cikmaktadir. Fizyolojik ve
duygusal ihtiyaglar olustugunda insan kendini gergin hisseder. Insamn bu gerginlikten kurtulmasimin
yolu, ihtiyaglarini karsilamaya yonelik eylemde bulunmasidir. Insan davramglarmin ortaya
cikmasindaki temel etkenler, ihtiyaglar1 ve bu ihtiyaclarini kargilamaya yonelik giidiillenmesini
saglayan uyaranlardir. Uyarilma ise i¢ ve dis etkenlerle olmak {izere iki farkl yolla gerceklesebilir. Bir
insanin aciktiginda yemege ihtiya¢ duymasi i¢ uyaran, okudugu bir kitabin kapag1 ya da magazanin
vitrini dis uyaran olarak smiflandirilabilir. Yani dis uyaranlar, kisinin dogal ihtiyaclarindan
kaynaklanmayan, dis diinya tarafindan kigiyi davranista bulunmaya yonelik motive eden
uyaricilardir.?> Bu bilgiden hareketle sosyal medya araclarinin kullanicilar1 daha fazla tiiketim
davranigi gostermeleri konusunda motive edici dig uyaricilar olabilecegini soyleyebiliriz. Sosyal
medyanin daha fazla kullanilmasi ise kullanicilarin tiiketim konusunda daha fazla uyarilmasi
anlamina gelmektedir. Bu da Yazici, Balikgioglu ve Volkan'in arastirmalariyla ortiismektedir.

Kadioglu da giiniimiizde insanlarin tiiketim aligkanlklarinda sosyal medya ve internet
araglariin onemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Giintimiiz insani, tiiketim
aliskanliklar1 konusunda onceki kusaklardan bir¢ok noktada ayrismaktadir. Bunda i¢inde diinyaya
gelinen donem Ozellikle belirleyici olmaktadir. Giliniimiizde ¢ocuklar heniiz okuma yazma bile
O0grenmeden giin i¢inde zamanlarinin énemli bir boliimiinii telefon ve tablet gibi teknoloji iiriinlerini
kullanarak gecirmektedir. Onceki kusaklarin cikartma, oyun karti ve ¢izgi roman biriktirme,
sokaklarda misket oynama, bisiklete binme, futbol oynama gibi az esya ile daha fazla mutlu olma gibi
ozelliklerini yeni nesilde géormek oldukca zorlasmistir. Yeni nesil dijital bir cagda diinyaya dogmustur
ve gercek yasam tecriibeleri yerine online yasamay tercih etmektedir.?¢

2 Tugba Nur Yazici, Genglerin Sosyal Medya Kullanim Sikliklar: Ile Materyalistlik Egilimleri Arasindaki fligkinin Incelenmesi, (istanbul,
Uskiidar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yitksek Lisans Tezi, 2018), 85.

24 Betiil Balik¢ioglu vd., “Sosyal Medya, Televizyon ve Akran Iletisiminin Materyalizm ve Gosteris Tiiketimi Uzerindeki Etkisi:
Tiiketici Sosyallesmesi Perspektifi”, Mustafa Kemal Universitesi S.B.E.D., 13/35(2016), 313.

»Derya Gerlevik, Internet Uzerinden Alisverisin Tiiketici Davramig Uzerindeki Etkisi, Atlim Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara: Yiiksek Lisans Tezi, 2005, s.20.

26 Zeynep Kaban Kadioglu, “Teknoloji Caginda E-Tiiketim ve Geng Tiiketicilerin Degisen Tiiketim Algilar1”, AJIT-e: Online
Academic Journal of Information Technology, 4/13(2013), s.111.
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1.2. Sosyal Medyanin Ahlaki Degerler ve Sug Istatistikleriyle iliskisi

Internet ve sosyal medya araclari insan iliskilerinde nemli degisimler olusturdugu gibi bu
iliskilerin temel belirleyicilerinden olan insani degerlere karsi yaklasim tarzinda da degisimler
meydana getirmistir. Iletisimin gercek yasantidan dijital alana kaymasi, iletisimde gegerli olan etik
degerler ve davrams kaliplarinda koklii degisimler yasanmasina ortam hazirlamistir. Insan
iligkilerinde deger atfedilen, kutsal sayilan ya da uygunluk 0lgiitii olarak kabul edilen ahlaki ilkeler,
yagsanan degisimle birlikte etkisini yitirmeye baslamigtir. Sosyal medya ve internet kullaniminin
artmasiyla birlikte s6z konusu degerler ya degisime ugramus ya da etkisini yitirmigtir.

Her ne olursa olsun kullanilan araglar kullanicinin inisiyatifiyle fayda veya zarar verebilir. Bu
durum sosyal medya araglar i¢in de gegerlidir. Sosyal medyanin dogasinda bulunan zayif denetim,
hizli ileti ve kolay ulagim gibi bazi ozellikleri, kullanicilar igin bazi risklerin olugmasma sebep
olmaktadir. Sahip oldugu degerleri sosyal medya ile ortaya ¢ikan yeni hayat tarzina tasiyamayan
bireyler, degerlerini yeni hayat tarzina uydurma ya da terk etme egilimi gostermektedirler.

Egitim yazar1 Adem Giines, sosyal medyanin etik degerler icin olusturdugu riskleri su sekilde
ifade etmistir?”:

Sosyal paylasim sitelerinde, ruhsal rahatsizliklarin psikolojik bulasicilik 6zelligi vardir. Internet diinyas1
ve Ozellikle sosyal paylasim siteleri, kisiyi kendi duygular ile kendini bas basa birakan ¢ok ciddi ve bir o
kadar da tehlikeli psikolojik diirtii sahasidir. Bir¢ok kisinin ortak bir alanda bulusmasi, birbiri ile direkt
etkilesimi, duygularin birbirine aktarimdaki siiratlilik gibi faktorler géz oOniine alindiginda, sosyal
paylasim sitelerinin birtakim “etik kazanimlar1” ¢ok hizli bir sekilde yok edebilme 6zelliginin oldugunu
gormekteyiz. Pedagojide, anne babalarin ¢ocuklarina kazandirmaya calistiklar1 “etik degerler egitimi”
uzun yillar alan ve ¢ok hassas adimlarla ilerleyen bir egitimdir. Kazanimi ¢ok zordur, ancak yikilmasi
kolaydir. Boylesi zor ugraslar ile elde edilen etik degerler, etik degerlerin hafife alindig1 veya yok sayildig1
bir ortamda ¢ok hizl bir sekilde yikilir gider. Yillarca ugras verilerek insa edilen karakter egitimi, bir sanal
ortam yakicilig1 ile yok olup gidebilir. Bu nedenle, anne-babalarin; 6zellikle kisilerin birine direk temas
saglayabildigi sosyal aglardan ¢ocuklarini uzak tutmalar1 gerekir. Zaten hukuken 13 yas alt1 ¢cocuklarin
boylesi sitelere girmesi yasak olsa da, anne-baba duyarlilig1 bu sinir1 18 den yukar: gikartmak zorundadir.

Sosyal medyanin gengler {izerindeki zararl etkileri tilkemizdeki egitimcilerin de dikkatini ¢ekmistir.
Ulkemizdeki 6gretmen ve din egitimcileri genel olarak sosyal medyay vakit dldiirme ve faydasiz isler
i¢in kullanilan zararl bir mecra olarak gormektedir.2s Elbette sosyal medyanin kullanima bagli olarak
kullanicilarin faydalanabilecegi, egitim ve ogrenimlerine, hayata bakis acilarina katki saglayacak,
ufkunu gelistirecek birgok yararlar1 da bulunabilir. Kullamicilar sosyal medya sayesinde ilgi
duyduklar: konularla ilgili topluluklara katilabilir, yeni gelismelerden daha hizli haberdar olabilir,
faydali sayfalar1 ve gruplari takip ederek bilgi birikimini artirabilir, gesitli sanal organizasyonlara
katilabilir. Ancak ¢ocukluk ve genglik ¢agindaki kullanicilarin ebeveynleri tarafinda denetim altinda
tutulmasi, egitimcilerin 1srarla vurguladiklar: bir konudur.

Bireyin karakteri {izerinde duygularin etkisi oldugu gibi duygular {izerinde de sosyal medya
kullaniminin etkisi bulunmaktadir. Yildiz'in arastirmasi, kisinin davraniglari tizerinde 6nemli etkileri
bulunan utanma duygusunun sosyal medya kullanimindan ciddi 6lgtide etkilendigini gostermektedir.
Buna gore kisiyi kotii ve yanls islerden uzak tutan, hata yapma konusunda i¢gtidiisel bir mekanizma
gibi galisan utanma duygusu, sosyal medyanin etkisiyle azalmaktadir. Ote yandan sosyal medya,
bireyin bagkalarina kars1 yanlis davranislarda bulunmasina sebep olabilecek kiskancglik ve hirs gibi
duygularmi artirmaktadir.?

Insanlar normal hayatlarinda sergilemekten hoslanmayacaklari dogum tarihi(%56,3),
bulunduklar1 konum (%55,9), iliski durumlar1 (%52,4) yasadig1 sehir(%51), ev adresi (14,8), telefon
numarast (%22,2) ve siyasi goriis (%29,4) gibi Dbilgileri sosyal medyada kolaylikla

27 Uluslararast Hak Thlalleri izleme Merkezi, Sosyal Paylastm Siteleri Sorusturmast, 2011, s. 31. (Erigim 5 Subat 2022)

28 Asife Unal, “Sosyal Medya Ve Din: Facebook Ornekleminde Din{ Igerikli Paylagimlar Uzerine Bir Degerlendirme”, Gegmisten
Gelecege Ahlak, Bartin: Bartin Universitesi Yayinlari, NO: 23(2015), 514.

29 Asiye Kakirman Yildiz, “Sosyal Paylasim Sitelerinin Dijital Yerlilerin Bilgi Edinme Ve Mahremiyet Anlayisina Etkisi”, Bilgi
Diinyasi, 2/13(2012), 541.
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paylasabilmektedirler.®0 Ote yandan paylagsmanin kolay olmasi ve sosyal medyanin bu amagla
kullanilan bir platform olusu, bazi kullanicilarin gilinlitk yasamlarina dair biitiin detaylar1 ortaya
koymalar1 konusunda kolaylastirict bir etkiye sahiptir. Nihayetinde geleneksel Islam kiiltiiriinde
mahrem olarak kabul edilen ev ici halleri, yeme icme anlari, yiyecek icecekler, aile igindeki 6zel anlar
gibi bir¢cok detay diger kullamicilara teshir edilmektedir. Kullanicillarin teshir davranisini siklikla
tekrarlamasi, bu konuda birbirlerini begeni ve yorumlarla desteklemeleri, teshir kiiltiirtiniin sosyal
medya platformlarinda yayginlasmasina sebep olmaktadir. Neticede kullamicilar dijital ortamda
olmanin verdigi rahathikla diger kullamicilarin dikkatini ¢ekme ugruna en mahrem bilgilerini bile
paylasabilmektedirler.3!

Sosyal medyanin yanhs kullanumi, giizel ahlakin temelinin atilmasinda 6nemli unsurlardan biri
olarak goriilen aile kurumuna da zarar vermektedir.3? Sosyal medyanin kullanicilara saglamis oldugu
baska kullanicilarla kolay etkilesim ve iletisim imkani, bazi kullanicilarin sosyal medyay1 gayrimesru
iliskiler i¢in kullanmasina sebep olmakta, sosyal medya kaynakli gayrimesru iliskiler neticesinde
bosanmalarin artmasina ve ailelerinde dagilmasina sebep olmaktadir.3® Elde edilen raporlarda
belirtildigine gore iilkemizde ve diinyada aile igi iletisim problemlerinden birinin sosyal medya
oldugunu goriilmektedir. Ulkemizdeki bosanma asamasindaki her dért kisiden biri, bosanmaya yol
acan sebebin, sosyal medya ve internet ortamindaki mesajlasmalarin oldugunu bildirmistir.
Aldatildigindan siiphelenenlerin ise yarisi aldatmanin sosyal medya ortamindan kaynaklandigim
belirtmistir. ABD’de gergeklestirilen arastirmalarda ise bosanan ciftlerden {i¢te birinin bosanma sebebi
olarak internet ortamimi gosterdigi ortaya c¢ikmustir.3* Nihayetinde bu durumun faturasin aile
birliginden ve iyi bir aile terbiyesinden mahrum kalan ¢ocuklar 6demektedir.

Aile ortaminda gerceklestirilen aktiviteler, sicak bir yuva olugsmasinda, aile bireylerinin de
birbirleriyle giiclii baglar kurmasinda oldukca etkilidir. Ancak sosyal medyanin hayatimiza
girmesiyle birlikte aile bireyleri zamanlarin aile i¢i etkinlikler yerine sosyal medyada harcamayi
tercih etmektedir. Bunda sosyal medyanin bagimlilik olusturma ozelligine sahip olmasi etkili
olmaktadir. Bagimlhili§in etkisiyle birbirleriyle ilgilenmek yerine sosyal medyay1 tercih eden bireyler
zaman iginde birbirinde soguyarak uzaklasmaktadir. Ayrica sosyal medyanin agir1 kullanilmasindan
kaynakl stres bozuklugu da aile bireylerinin kendi aralarinda gecimsiz ve uyumsuz olmasina da
sebep olmaktadir. Aile ortaminin topluma faydali ve ahlakli bireyler kazandirma konusundaki kritik
roliinii de disiindiigiimiizde sosyal medya kullaniminin toplum ahlakina zarar verecegi kesindir.

Tezcan bu konuda sunlar1 ifade etmigtir:3

Insanlar artik glindelik hayatta degil; bu alanlarda sosyallesmeyi tercih ediyor. “Sanal” bir zemin
oldugunda da saglam bir iliski kurabilmek miimkiin degil. Dolayisiyla ahlak, giiven, sevgi, dostluk,
dayanisma, digerkamlik gibi pek ¢ok deger yerle yeksan oluyor. Ciinkii muhatabinizin “gercek” bir kisilik
oldugundan hi¢bir zaman emin olamiyorsunuz. Oncelikle aile iliskileri, pamuk ipligine bagl hale geliyor.
Televizyonla birlikte zedelenen aile igi iletisim internet ve sosyal aglar sebebiyle kopma noktasina geldi.
Anne, baba ve cocuklar; sosyal aglarda paylasimda bulunmayi esiyle ya da cocuguyla gegirecegi zamana
tercih ediyor ve yanlis kisilerle yanlis iliskiler kuruyorlar. Aileler catirdiyor, bosanma oranlari artiyor, aile
dramlar1 yaganiyor. Bunlarin act sonuglarini birkag yil icinde gok daha fazla hissetmeye baslayacagiz.

Sosyal medyanin ahlaki degerler {izerindeki etkileri, konunun uzmanlar: tarafindan farkli sekillerde
yorumlanmaktadir. Baz1 arastirmacilar sosyal medyanin ahlaki degerleri ve utanma duygusunu
azalthgm savunurken bazilarina gore ise degisime ugratmaktadir. Kentel insanligin yeni bir iliski
tiirtine gegmis oldugunu ileri siirmektedir. Ahlaki degerler iligkilerden kaynaklandig igin iligkilerin
degismesiyle birlikte degerlerin degismesi de kac¢inilmaz olmaktadir. Miskilerin degisime ugramasi

30 Zengin vd. “Sosyal Medya ve Degisen Mahremiyet: Facebook Mahremiyeti”, s. 130.

31 Hiilya Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindaligi ve Degisimin Olgiimlenmesine Yénelik Bir
Arastirma”, Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, S.54(2018), s.181.

32 Mustafa Yalgin — Melis Yalgin, “Sosyal Medya Kullanimi ve Aile Igi fletisim iligkisi: Universite Ogrencileri Uzerine Bir
Arastirma”, Uluslararasi Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 11/57(2018), 5.743.

3 Vusala Giileg, “Aile {ligkilerinin Sosyal Medyayla Birlikte Cokiisii”, Yeni Medya Elektronik Dergi, 2/1(2018), 5.118-119.

3 Y1ldiz, “Sosyal Paylagim Sitelerinin Dijital Yerlilerin Bilgi Edinme Ve Mahremiyet Anlayisina Etkisi”, 535.

3 Uluslararast Hak Thlalleri izleme Merkezi, Sosyal Paylasim siteleri Sorugturmasi, 2011, s. 16. (Erisim 9 Subat 2022)
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yeni taleplerin ve degerlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla sanal bir ortama
tasman iligskiler zaman icinde yeni norm ve degerlerin dogmasin saglayacak, asgari miktarda da olsa
utanma duygusu tasityacaktir.? Kilicer ve arkadaslarmin “Sosyal Medya Kullanicilarina Ait Siber
Davranislarin Insani Degerler Baglaminda Incelenmesi” adim tasiyan arastirmast bu goriisii
desteklemektedir. Arastirma sonuglarinda sanal medya kullanicalariin insani degerlere
bagliliklarinin yeterli diizeyde oldugu tespit edilmistir. Bariscil olma degerinin en yiiksek yeterlilikte
oldugu tespit edilirken bunu sirasiyla dogruluk, dayanisma hosgorii ile sayg: degerleri takip etmistir.
Ayrica katilmalar diger kullanicilarin tepkisini ¢ekecek paylasim ve yorumlardan kagindiklarma,
sahte profil ve paylasimlar yapmadiklarini, iyi ve kotii zamanlarda normal hayatta oldugu gibi
birbirlerine destek olduklarmi, farkliliklara karsi da oldukga hosgoriilii ve saygili davrandiklarim
ifade etmiglerdir®” Katimcalarin bu sekilde ifade vermesi ise akillara “klavye kahramanlig:”3s
kavramini getirmektedir. Sanal diinyada ortaya konulan test edilmesi zor bir ahlak anlayiginin ne
kadar gecerli olacag ise tartismaya acik bir konudur.

Sosyal medya, kullanicilarin duygu ve diisiince diinyasima 6nemli etkiler birakmaktadir. Hatta
bir arastirma gostermektedir ki sosyal medya kullanicisi olan {iniversite 6grencilerinin biiyiik bir
boliimii, hayatlariin gidisatina sosyal medyanin karar verdigini diistinmektedir.?® Her ne kadar bu
abartili bir diisiince olsa da genglerin sosyal medyada gegcirdikleri siire ve sosyal medyada takip
edilen kullanicilara verilen deger disiiniildiigiinde ¢ikan sonuglarin pek de sasirtici oldugu
sOylenemez. Genglerin sosyal medyanin zararl: etkilerinden korunmasi adina ebeveyn ve egitimciler
bagta olmak tiizere biitiin yetkili kurumlarin {izerine diisen sorumluluklar1 yerine getirmeleri iyi bir
gelecek adina biiyilik 6nem tasimaktadir.

Sosyal medyamin denetlenmesi olduk¢a giic bir yapisi vardir. Aym anda milyarlarca
kullanicinin  aktif bir sekilde sosyal medya kullanmasi ciddi bir denetim zafiyeti olusturmakta,
yalnizca ahlaki dejenerasyona degil ayn1 zamanda kotii niyetli kullanicilarin gesitli suglar islemesine
de elverisli bir zemin hazirlamaktadir. Kullanicilar sanal ortamda kolaylikla sahte hesaplar agarak sug
niteliginde islemler gerceklestirebilmektedir. Sosyal medya araglarmin global firmalara ait olmasi,
devlet denetiminin onlara kargsi zayif kalmasina neden olmaktadir. Bu platformlarda kullanicilar
dolandiricilik, santaj, aldatma, asagilama, tehdit gibi diger bireylere yonelik suclar isleyebildigi gibi
ayni1 zamanda kamu huzurunu bozma, din, 1k, cinsiyet ayrimciligi yapma, nefret sdylemi, bazi
gruplara hakaret etme, halki diismanhiga yoOneltme gibi topluma karsi da sug niteligi tagiyan
davraniglar sergileyebilmektedir. Ote yandan devlete yonelik bile suglarin goriilmesi devletin adalet
mekanizmasini devreye sokmus, bunlara kars: tedbir niteliginde yasalar ¢ikarmaya itmistir. Sosyal
medya suglar1 bireye, topluma ve devlete karsi olmak {izere {i¢ siufa ayrilmistir.*0 Sosyal medya
kisiye, topluma ve devlete kars1 sug islemek icin de elverisli bir ortam saglamaktadir. Sug ve giizel
ahlak birbiriyle negatif iliski icinde olan kavramlar oldugu icin sosyal medyanin giizel ahlaka etkisi
baglaminda asagidaki tablo incelenebilir.

36 Uluslararast Hak Thlalleri izleme Merkezi, Sosyal Paylasim siteleri Sorugturmasi, 2011, s. 17. (Erisim 9 Subat 2022)

37 Kerem Kiliger vd., “Sosyal Medya Kullamcilarina Ait Siber Davramglarin Insani Degerler Baglaminda Incelenmesi”,
Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:56(2018), 32.

3#Klavye kahramanlig:: “Elektronik ortamda siirekli paylagim yapan, bazen takipgilerinin géziinde sosyal anlamda sorumlu bir
kisi imaj1 vermek i¢in, bazen de olumsuz niyetlerle kendisi ile ayni fikirde olmayan &tekilere satasmak amaciyla mesajlar atmak
fakat gercek hayatta icraati olmayan kisiler icin “klavye kahramanlig1” tabiri olustu.”(Kaynak:formsante.com.tr Erigim:
23.05.2022)

% Giilgin Cebecioglu vd., “Dijital Siddet: Sosyal Paylagim Aglar1 Uzerine Bir Arastirma”, Sakarya University Journal of Education,
7/2(2017), 4.

40 Bahar Atalay, “Bilisim Suglari, fletisim Ve Sosyal Medya”, Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, 10/3(2018), 4.

95



Osman Varsak Din ve Bilim Dergisi 5/1

Tablo 1: Sosyal Medyada Islenen Suglart!

Kisiye Kars1 Islenen Topluma Kars1 islenen Devlete Kars1 islenen
Suglar Sugclar Suclar
Tehdit-Hakaret-Santaj Nefret ve Ayrimcilik Devletin Egemenlik Alametlerini
(TCK 106, 125, 107) (TCK 122) Asagilama (TCK 300)
Dolandiricilik (TCK 158) Kisilerin Huzur ve Siikununu | 5816 sayili Atatiirk Aleyhine

Bozma (TCK 123) Islenen Suglar Hakkinda Kanun
Adil Yargilamayr Etkilemeye | Kisiler Arasindaki | Tirk Milletini, Tiirkiye
Tesebbiis (TCK 288) Konusmalarin Dinlenmesi ve | Cumhuriyeti Devletini, Devletin
Kayda Alinmas1 (TCK 133) Kr.ve Org. Asagilama (TCK 301)
Miistehcenlik (TCK 226) Sug Islemeye Tahrik (TCK 214) | Savasta Yalan Haber Yayma
Fuhus (TCK 227) (TCK 323)
Cinsel taciz (TCK 105)
Iftira (TCK 267) Halki Kin ve Diismanhga | Gizli Kalmasi Gereken Bilgileri
Tahrik veya Asagilama (TCK | Agiklama (TCK 330) Yasaklanan
216) Bilgileri A¢iklama (TCK 336)
Giiveni Koétiiye Kullanma Kanunlara Uymamaya Tahrik | Goreve fliskin Sirrin
(TCK 155) (TCK 126) Aciklanmasi(TCK 258)
Gizliligin ihlali (TCK 285)
Su¢ Delillerini Yok etme, | Kumar Oynanmasi Igin Yer ve Yasaklanan Bilgileri Siyasal veya
Gizleme veya Degistirme Imkan Saglama (TCK 228) Askeri  Casusluk  Maksadiyla
(TCK 281) Aciklama (TCK 337)
Ses veya Gortintiilerin Kayda | Halk:i Askerlikten Sogutma Cumhurbagkanina Hakaret
Alinmasi (TCK 286) (TCK 318) (TCK 299)
Adil Yargilamay1 Etkilemeye | Askerleri Itaatsizlige Tesvik | Sug Islemek Amaciyla
Tesebbiis (TCK 288) (TCK 319) Orgiit Kurma Sugu (TCK 220)

Arastirmalar sosyal medya kullanimina paralel olarak sosyal medyada islenen suglarin da artis
gosterdigini ortaya koymaktadir. Teknolojinin hizli bir sekilde degismesi suglarin tespit edilmesi ve
yakalanmasmi bir yandan kolaylastirirken diger yandan zorlastirmaktadir. Emniyet gilicleri bu
anlamda kendini gelistirirken diger tarafta sug oOrgiitleri ve kotii niyetli kullanicilar da kendilerini
gelistirmektedir. Tabloda belirtilen suglarin sadece Istanbul’da islendigini diisiindiigiimiizde
iilkemizde ve diinyada sosyal medyanin sug isleme konusunda ne kadar biiyiik bir potansiyel
tasidigini daha iyi anlayabiliriz.

1.3. Sosyal Medya Dindarlig:

Insanlarin iletisim ve iliski bigimlerinde degisim meydana getiren sosyal medya, yeni deger ve
davranig formlarinin olugsmasinda etkili oldugu gibi yeni birtakim dijital dindarlik bigimlerinin de
ortaya c¢ikmasma sebep olmustur. Giiniimiizde hayati tiim yonleriyle kusatan, hemen her alanda
kullanicilara yeni kapilar aralayan sosyal medya, dini hayata yonelik de bir¢ok imkan sunmaktadir.
Dini hassasiyetleri olan ya da kendilerini o sekilde lanse etmek isteyen sosyal medya kullanicilar: dini
duygu, diisiince veya eylemlerini sosyal medyada paylasabilmektedir. Konuyu tartismaya agik hale
getiren nokta ise bu tiir paylasimlar yapan kullanicilarin bu paylasimlar: gergekten samimi duygularla
mi yoksa popiilizm adina m1 yaptiklarini anlamanin gii¢ olmasidir.

Dindarlik kavrami genel manada dini inang ve uygulamalara baghlik olarak nitelense de
toplumdan topluma ya da kisiden kisiye farkli yorumlanabilen bir kavramdir. Kimi toplumlara gore

#1 Ridvan Cem Erdem, Sosyal Medya Aracilig: ile Islenebilecek Sug Tiplerine Genel Bakis, 2021,
https://www.hukukihaber.net/makale/sosyal-medya-araciligi-ile-islenebilecek-suc-tiplerine-genel-bakis-h441853.html (Erisim 13
Subat 2022)
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kisinin dindar kabul edilebilmesi i¢in namaz, orug, zekat, hac gibi ibadetlerin eksiksiz yerine
getirilmesi temel sart kabul edilirken baz1 toplumlar dindarlig: ahlakla iliskilendirebilmektedir.*?

Dindarligin algilanma bigimi toplumlar arasinda farklilik gosterdigi gibi ayni toplum igindeki
gruplar ya da bireyler arasinda da farklilasmasi mimkiindiir. Toplum igindeki koylii, is¢i, esnaf,
patron gibi farkli sosyal smiflar, ayn1 zamanda farkli dindarlik bigimlerinin de olusmasinda etkili
olmustur. Her sosyal smif dindarlig icinde bulundugu yasam sartlar: icinde farkli sekilde algilayip
yasamasina olanak saglamaktadir. fletisim teknolojilerinin hizli bir sekilde gelisip toplumu tiim
yonleriyle kusatmasi, insanlar tarafinda kolayca benimsenmesi yeni bir dindarlik tiirii olarak sosyal
medya dindarligmin ortaya ¢itkmasimi saglamistir. Sosyal medya dindarlifi tamamen sanal bir temele
dayanir. Kiginin gercekte ne kadar saglam bir inanca sahip olduguna, ibadetlerini yerine getirme
konusunda ne kadar hassas olduguna veya dinin ortaya koymus oldugu ahlaki ilkelere ne kadar
uygun hareket ettigine bakmaksizin sosyal medyada gostermis oldugu dini faaliyet performansiyla
olctiliir. Gergek hayatlarinda herhangi bir dini faaliyette bulunmasa da sosyal medyada aktif bir
sekilde dini paylasimlar yapan kullanicilar, boylece diger kullanicillara kolay bir sekilde dindar
olduklar: izlenimini verebilmektedir. Dinin en temel degerlerinden biri olan ihlastan uzak bir sekilde
ortaya konuldugunda bu tiir bir dindarliga “gosteris dindarligi” da denebilir. Modern diinyanin
sosyal degisimlerinde rol oynayan popiiler kiiltiir, dinin yorumlanmasinda da degisimlere sebep
olarak dinin popiilist bir obje haline gelmesine sebep olmustur.+

Popiiler kiiltiiriin etkisiyle gercek hayatta dinle hi¢ ilgisi olmayan insanlarm, bagka
kullanicilarin ilgisini ¢gekmek ve popiilerli§ini artirmak igin dini paylasimlar yapmas: artik alisilmig
bir durum haline gelmistir. Hayatinda camiye gitmemis insanlar Cuma mesaji, Kuran okumay:
bilmeyenler ayet, gercek hayatinda Islam’dan uzak yasayan kullanicilar da fslam’in faziletleriyle ilgili
paylasimlar yapabilmektedirler. Kimi kullanicilar ise normal zamanlarda dini yasantidan uzak
paylasimlar yapmasma ragmen kandil veya bayram gibi dini giinlerde toplumdaki dindar kesim
tizerinde etki uyandirabilmek icin dini paylagimlar yapabilmektedir. Ozellikle siyaset, ekonomi, spor
ve sanat camiasimdan olup popiilaritesini dindar kitleye de yayarak daha fazla genisletmeye calisan
kullanicilar bu tiir paylasimlara daha stk bagvurmaktadar.

Gezginci ile Isikli, toplumu temsil etme 6zelligine sahip olduklarini diistindiigii 200 Facebook
kullanicisi iizerinde bu konuya dair arastirma yapmustir. Yapilan arastirma her ti¢ kullanicidan birinin
sosyal medya ortaminda dini paylasimlar yaptiklarini gostermistir. Arastirmaya gore kullanicilarin
%351 “dini inanglar1 aciklama hakk: ve 6zgiirliigii” gerekgesiyle paylasim yaptigini ortaya koyarken
%28'1 ise manevi agidan daha iyi hissetmek icin yapmaktadir. Katilmailarin %20'lik kesimi “ayni
duygu ve diislincedeki insanlarin iletisim halinde olmas1” se¢enegini isaretlerken “irsat ve tebligde
bulunma” amaciyla paylasim yapanlarin orami %13 olarak belirlenmistir. Sosyal medyada dini
paylasim yapmanin iyi bir sey oldugunu diisiiniip sevap kazanmayr umanlarin oram ise yalnizca
%4'tiir. Katiimailarm {igte birinden fazlasimi olusturan %35’lik kismu ise sosyal medya paylasimlarinin
bu paylasimlar1 yapan kisilerde gosteris ve riyakarliga sebep oldugunu itiraf etmistir.#* Ulasilan
sonuglara gore sosyal medyada gerceklestirilen dini aktivitelerin irsat amaciyla ya da Allah’in rizasin
kazanmak i¢in yapildigini sdylemek miimkiin goriinmiiyor. Dindarligin ve dini faaliyetlerin 6ziinde
Allah’in rizasini kazanmak igin ortaya koyulan bir ¢aba oldugunu diisiindiigtimiizde sosyal medya
paylasimlarinin  gergekten dini oldugunu sdylemek gii¢ hale geliyor. Dolayisiyla s6z konusu
arastirma, sosyal medyanin ortaya c¢ikardigr gosteris ve riyakarliga dayanan sosyal medya
dindarhgmin varhigin dogrular niteliktedir.

Sosyal medyada artik sik¢a rastlanan samimiyetten uzak ve slipheli paylagimlar, toplum
tarafindan yeterince giivenli goriilmemektedir. Geleneksel dini kurum ve kaynaklar su an igin
toplumdaki yerini korumaktadir. Yayginlasan dijital dindarlik dalgasina ragmen dinin kul ile Allah
arasinda kalmas: gerektigi seklindeki geleneksel anlayis da toplum {izerindeki etkisini

42 Mehmet Ali Kirman, Din Sosyolojisi Terimler Szliigii, (Istanbul: Ragbet Yaymlari, 2011), 90.

4 Nihat Oyman, “Sosyal Medya Dindarlig1”, Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 14/28(2016), 140.

# Gamze Gezginci vd.,“Dindar Facebook Etkisi: Tiirk Kullamicilar Uzerine Bir Analiz”, Medya ve Din Aragtirmalar: Dergisi,
1/1(2018), 119.
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stirdiirmektedir. Bu yiizden kullanicilarin sosyal medya iizerinden yaptiklar: dini faaliyetler, hayir
hasenat ve ibadetler antipatik karsilanmaktadir. Bu tiir paylasimlari toplum, riyakarlik ve gosteris
olarak algilamaktadir. Ayrica toplumun bir kism1 bu paylagimlarin politik oldugunu diisiinmektedir.
Aragtirmacilar katilmalarin yanitlarindan yola c¢ikarak son donemdeki siyasi ortamin etkisiyle
toplumun dinsellestigini iddia etmektedir. Buna gore sosyal medya kullanicilar1 dini paylagimlar
yaparak toplumda goriilen dinsellesme akiminin i¢inde yer almaktadir. Neticede akima dahil olmanin
gerekliliklerini yerine getirerek bu grupta olmanin sagladi1 imkanlardan yararlanma olanag: elde
etmektedirler.*

2. Yontem

2.1. Arastirmanin Ana ve Alt Problemleri

Aragtirmamizin en énemli problemi sosyal medya kullanimin geng kullanicilarin dini inang ve
davraruslar1 {izerindeki etkilerini anlamaktir. Genglerin dini inan¢ ve davraruslar1 {izerinde sosyal
medya kullanimi anlamh bir fark olusturmakta midir? Olusturuyorsa bu hangi diizeydedir? Sosyal
medya kullanim 6zellikleri ile dini inang ve davrars 6zellikleri arasinda nasil bir iliski vardir?

2.2. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirma hipotezlerinin ortaya c¢ikmasindaki temel dayanak, daha once yapilmis olan
aragtirmalarda ortaya ¢ikan olgusal genellemeler ve gozlemlerdir.* Arastirmamizin hipotezleri, sosyal
medyanin etkileriyle ilgili daha 6nce yapilmis olan arastirma sonuglarina ve 6gretmenlik hayatimiz
boyunca gengler tizerinde yapmis oldugumuz gozlemlere dayanmaktadir.

H1: Sosyal medya kullanimi genglerin dini inan¢ ve davramnislari {izerinde anlaml bir fark
olusturmaktadir.

H2: Sosyal medya kullanim 6zellikleri genglerin dini inang ve davranislari tizerinde anlamli bir
fark olusturmaktadir.

H3: Sosyal medya kullanimi genglerin dini inan¢ ve davranis Ozellikleri tizerinde farklh
diizeylerde etki olusturmaktadir.

2.3. Aragtirmanin Sinirliliklari

Bu arastirma yalmizca Bursa il merkezindeki 12 ortadgretim kurumunda egitim goren
ogrencileri kapsamaktadir. Farkli bolge, il, ilge veya koylerde egitim goren Ogrenciler, bursa il
merkezideki diger ortadgretim kurumlarinda egitim goren 6grenciler ya da lise ¢aginda olup okula
gitmeyen sosyal medya kullanicilar1 arastirma kapsami disindadir. Ayrica arastirma yapilan
okullarda okuyup da hig sosyal medya kullanmayan lise 6grencileri arastirmaya dahil edilmemistir.

2.4. Arastirma Evreni ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini 2020-2021 yilinda Bursa il merkezinde bulunan 14-18 yas araligindaki
lise gencleri olusturmaktadir. Aragtirmaya 9, 10, 11 ve 12. siruf 68rencileri katilm saglarken hazirhik
siift dgrencileri aragtirmanin diginda tutulmustur. Orneklem segimi konusunda basit tesadiifi drneklem
metodu uygulanmistir. Bu kapsamda sistematik érnekleme yontemiyle evreni temsil etme yetenegine
sahip oldugu diistiniilen Bursa sehir merkezindeki farkli akademik seviye ve okul tiirleri arasindan 12
okulda 6lgek uygulanmistir. Arastirmaya mevcut egitim 6gretim sistemindeki biitiin ortadgretim okul
tlirleri (Fen Liseleri, Anadolu Liseleri, Imam Hatip Liseleri ve Mesleki ve Teknik Anadolu) dahil
edilmistir. Bu lise tiirlerinden yiiksek, orta ve diisiik akademik diizeye sahip ticer lisede 760 6grenciye
anket uygulanmistir. Okullarin akademik diizeylerinin belirlenmesinde LGS (Liseye Gegis Sinavi)
taban puanlar1 esas alinmistir. Olgek, okullarm yiiz yiize egitime kapali olmasi ve pandemi kurallart

45 Gezginci vd., “Dindar Facebook Etkisi: Tiirk Kullanicilar Uzerine Bir Analiz”, 129.
46 Birsen Gokge, Toplumsal Bilimlerde Aragtirma, (Ankara: Savas Yayinevi, 2007), s. 52
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sebebiyle cevrimigi ortamda gergeklestirilmistir. Bu amacla gerekli resmi kurumlardan izin almarak
(Bkz. Ek 1) ilgili okullarin miidiirliikleriyle iletisim kurulup smuflarin watsapp gruplarinda olgegin
paylasilmasi saglanmistir. Daha sonra hatali veya eksik dolduruldugu belirlenen o6lgekler
degerlendirme dig1 birakilarak kalan 760 6grencinin verilerinin gerekli analizler igin uygun olduguna
karar verilmistir.

2.5. Veri Toplama Araclarn

Arastirmanin etik kurul izni, Bursa Uludag Universitesi Arastirma ve Yayin Etik Kurullarinin
02.10.2021 tarihli 04 no'lu karar1 ile alinmistir. Arastirmada Kisisel Bilgi Formu, Sosyal Medya
Kullanim Olgegi ve Dini Inang ve Davranig Olgegi olmak iizere {i¢ boliimden olusan bir anket
uygulanmistir. Kisisel bilgi formunda yas, cinsiyet, akademik basar1 durumu, ailenin gelir durumu
gibi demografik oOzelliklerin bulundugu sorular yer almistir. Kisisel bilgi formundaki sorular,
kullanicilarin demografik ozelliklerinin sosyal medya kullanimi ve dini hayatlar agisindan anlaml
fark olusturup olusturmadigimni agiklamak amaciyla kullanilmistir. Sosyal medya kullanim 6lgeginde
ise 6grencilerin sosyal medyaya karg: tutumlarini ve sosyal medya kullanim yogunluklarmi dlgen 5'1i
Likert tipi “Tamamen Katillyorum” ve “Hi¢ Katilmiyorum” cevaplarinin yer aldigi 10 soru
bulunmaktadir. Anket aracinin son béliimiinde yer alan dini inan¢ ve davranis Olceginde ise
katilimcilarin dini inanglarin1 ve dini davranislarini 6lgen 20 soru yer almaktadir. Bu boliimde
katillmalarin dini inan¢ ve davraniglart sayisal degerlerle tespit edilmesi amaclanmistir. Son
boliimdeki anket sorularinin biiyiik boltiimii (15 soru) Veysel Uysal'in 1995 yilinda hazirlamis oldugu
Islami Dindarlik Olgegi’nden alinmigtir. 20 soruluk Olgekteki 5 soru ise arastirmaci tarafindan
olusturulmustur. Eklenen sorularin se¢iminde ¢esitli din egitimcilerin goriisleri alinarak 6lgege uyum
saglamasina Ozen gosterilmistir. Ayrica pilot uygulamas: lise 6grencileri iizerinde test edilerek
Cronbach's Alpha degeri 918 olarak tespit edilmistir.

2.6. Olgeklerin Giivenilirlik ve Faktér Analizleri

Olcekte yer alan maddelerin benzer sartlar altinda tutarli sonuglar verip vermediginin
anlasilmasi icin kullanilan giivenilirlik analizi, 6l¢egin giivenilir sonuglara ulagtirmas1 konusunda en
onemli 6n kosullardan biri olarak sayilmaktadir.#” Giivenilirlik analizlerinde en sik bagvurulan
degerlerden biri Cronbahc’s Alpha(a) katsayisidir. Bu katsaymin aldifi degerlere gore oOlgegin
glivenilirlik durumu asagidaki sekildedir:*

0,00 < ax 0,40 giivenilir degil.

0,40 < a < 0,60 diisiik giivenilirlikte.

0,60 < a < 0,80 oldukga giivenilir.

0,80 < a < 1,00 ytiiksek derecede giivenilir.

Tablo 2: Dini Inang ve Davranis Olgegi Giivenilirlik Analizi Sonucu

Cronbach's Alpha Standartlagtirilmis ~ Ogelere | Soru Sayist
Dayali Cronbach's Alpha
,959 ,963 20

Tablo 3: Sosyal Medya Kullanim Olgegi Giivenilirlik Analizi Sonucu

Cronbach's Alpha Standartlastirilmis Soru Sayisi
Ogelere Dayali Cronbach's
Alpha

,827 ,826 10

47Remzi Altunisik vd., Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri: SPSS uygulamali, (Sakarya: Sakarya Yayimncilik, 2010) 122.
Zeynep Filiz, “Servqual Yontemiyle Yurt Isletmesinde Hizmet Kalitesinin Olgiilmesi”, International Journal of Research and
Development, 3/1(2011), 40.
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Tablo 2 incelendiginde goriilmektedir ki Dini Inan¢ ve Davranis élgeginin Cronbach's Alpha
katsayisinin ,959 olarak tespit edildigi goriilmektedir. Sonug olarak Dini Inang ve Davrams Olgeginin
yiiksek derecede giivenilir oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica Sosyal Medya Kullanim Olgeginin de
Cronbach's Alpha katsayisi ,827 olarak bulunmustur. Yani Sosyal Medya Kullanim Olgegi de yiiksek
derecede giivenilirdir.

Olgek maddeleri arasindaki korelasyonu esas alarak maddelerin birbiriyle iliskilerinin
anlasilmasina yarayan faktor analizi ise ayrica ¢ok sayidaki 6lgek maddesinin gruplara ayrilip daha az
faktor elde edilmesi igin de kullanilir.4

Tablo 4: Faktor Analizi Sonuclart

Sosyal Sosyal
Dini Dini Medya Medya
Inan¢ |Davranis | Kullanimi Tutumu

Cok sayida farkli platformda(instagram,

facebook vs.) sosyal medya hesabim var. 0,750
Glin icinde sosyal medyada ¢ok vakit 0.827
geciriyorum. ’
Uzun siiredir sosyal medya kullaniyorum. 0776
Sosyal medyadaki arkadas/takip¢i sayim
0,683
coktur.
Cok sik sosyal medyaya giriyorum. 0.848

Sosyal medyada c¢ok kisi tarafindan takip

edilmek ve begenilmek bana iyi hissettirir. 0,635
Sosyal medyada takip ettiklerim diisiince ve

davranislarimi etkiler. 0,760
Sosyal medyada gordiiklerimin benzerlerini 0.779

ben de yaparim. ’
Sosyal medyada takip ettigim sayfa ve 0,623

kisilere deger veririm. ’
Sosyal medya hayatimda ©nemli bir yere 0,667

sahiptir. ,
Allah birdir ve ondan bagka ilah yoktur. 0,896

Hz. Muhammed Allah’in kulu ve elgisidir. 0,899

Kuran’da anlatilanlarin hepsi dogru ve
gercek olup her ¢agda gecerlidir.

Hz. Muhammed’in giivenilir kaynaklarda
belirtilen stinnetleri ve hadisleri ideal dini| 0,828
yasantiy1 temsil eder.

0,835

Oliimden sonra ahiret (Cennet ve
0,839
Cehennem) hayat: vardur.

Ibadetler (namaz, orug, zekat, hac) kisi ve
toplum icin faydali ve birlestirici oldugu icin| 0,672
mutlaka yerine getirilmelidir.

Inan¢ ve ibadetler insani kotiiliiklerden

korur. 0,714

Yardim ve iyilik Allah nizast igin| 0,765

49 Ercan Gegez, Pazarlama Arastirmalari, (istanbul: Beta Yayinlari, 2010), 316.
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yapilmalidir.

Dindar olmak igin dini gorevlerin yerine

.. . . 0,567

getirilmesi gerekir.

Din, hayatin anlamim1 kavrama ve bu
konudaki bir¢gok soruya cevap bulmada| 0,708
yardimaidir.

Giinah isledigimde pismanlik hissederim. 0,516

Zor zamanlarimda dinl inanamdan manevi

destek bulurum. 0,507 0,583

Farz olan namaz ibadetlerini yerine

s 0,720
getiririm.
Farz olan orug ibadetlerini yerine getiririm. 0,584 0,499
Ginliik hayatimda karar verirken Allah’in
hosnut olup olmayacagmi goz Oniinde 0,617
bulundururum.
Siklikla Kuran’i Kerim okurum(arapga veya 0,784
meal). ’
Maddi yardima muhta¢ insanlara “sadece 0,508
Allah rizas1 igin” yardim ederim. ’
Manevi destege ihtiyact olan insanlara 0.585
“sadece Allah rizas1 i¢in” destek olurum. !
Harama bakmama konusunda dine uygun 0,652
hareket ederim. !
Allah’a her zaman dua ederim. 0,586 0,509

Tablo 4 incelendiginde maddelerin sosyal medya kullanim yogunlugu, sosyal medya tutumu,
dini inan¢ ve dini davrams olarak dort alt faktore ayrildigr goriilmektedir. Baz1 degiskenlerin faktor
ylikleri birbirine yakin olsa da goz ard edilebilecek diizeyde olmasi ve anketin giivenilirliginin zarar
gormemesi icin maddeler iptal edilmemisgtir.

2.7. Verilerin istatistiksel Analizi

Anket uygulanarak elde edilen veriler SPSS 17.0 programinda islenmistir. Gruplarm normallik
kosulu saglanmadif1 icin aragtirmada parametrik olmayan olgme yontemleri kullanilmustir. Bu
dogrultuda ti¢ ve daha fazla sayidaki gruplar arasindaki anlaml iliskilerin tespit edilmesinde Kruskal
Wallis testi uygulanirken, iki gruplu anlaml iligkilerin tespitinde Mann-Whitney U testi tercih
edilmistir. Aragtirmadaki bagiml ve bagimsiz degiskenler arasindaki iligkilerin tespinde ise Spearman
korelasyon analizi kullanilmistir. Korelasyon iligkilerinin incelenmesi sonucunda degerlendirmeler ise
asagidaki kriterleler® 1s1§1inda yapilmusgtir:

R Digki
0,00-0,25 Cok Zayif
0,26-0,49 Zayif
0,50-0,69 Orta
0,70-0,89 Yiiksek
0,90-1,00 Cok Yiiksek

50 Seref Kalayci, Spss Uygulamal: Cok Degiskenli Istatistik Teknikleri, (Ankara: Asil Yayin Dagitim Ltd. Sti, 2006), 116.

101



Osman Varsak Din ve Bilim Dergisi 5/1

2.8. Bulgular

Bu boliimde kullamilmis olan Olgek araglariyla elde edilen verilerden daha once belirtmis
oldugumuz testlerin uygulanmasi sonucu ulagilan bulgulara yer verilmistir. Ayrica ortaya ¢ikan
bulgular yorumlanarak sonuglarin daha iyi anlasilmasi amaclanmaistir.

2.8.1. Tanimlayia Istatiksel Bulgular

Katillmalarin %42,4’t 9. smif, %27,6’s1 10. smuf, %20,9u 11. smif ve %8,9'u 12. smifta
okumaktadir. 100'liik sistemdeki akademik basar1 durumlarina bakildiginda %0,8’i 0-45 araliginda,
%3,8'1 (f=29) 45-55 araliginda, %16,7’si (f=127) 55-70 araliginda, %25,8'i (f=196) 70-85 araliginda,
%52,9u (f=402) 85-100 araliginda notlar almaktadir. Ebeveyn gelir durumlarina bakildiginda %1,2’si
(f=9) ok diisiik, %9,1'i (f=69) diisiik, %77,8’i (f=591) normal, %11,2’si (f=85) yiiksek ve %0,8'i (f=6) ¢ok
yliksek gelir durumuna sahip oldugunu belirtmistir. Siirekli olarak internete erisim durumlarinda ise ;
%0,4’11 (£=3) hi¢ internet erisiminin olmadigini, %2,8'i (f=21) kotii, %7’si (f= 53) kisith oldugu, %46,7’si
(f=355) iyi ve %43,2’si ¢ok iyi oldugunu belirtmistir. Katilimcilarm okul tiirleri incelendiginde ise;
%4141 (f=315) Fen, %174 (f=132) Mesleki ve Teknik Anadolu, %23,9 u (f=182) Imam Hatip,
%17,2’si (£=131) ise Anadolu Lisesi'nde okuduklarimi belirtmistir. Sosyal medya kullanim durumlarma
bakildiginda ise; %87,1'i (f=662) kullandiklarini, %12,9'u (f=98) sosyal medya kullanmadiklarini
belirtmistir.

2.9. Katilimcilarin Demografik Ozellik-Dini Durum iligkisi

Bu boliimde katilimcilarin daha 6nce belirtmis oldugumuz demografik 6zellikleri ile dini inang
ve dini davranis faktorleri arasindaki iligkileri analiz edilecektir.

Cinsiyet degiskeniyle dini inanglar arasindaki iliski incelendiginde erkeklerin kizlara gore
namaz ve orug gibi Islam’daki temel ibadetleri yerine getirme konusundaki inang ve uygulamalarinin
pozitif yonde ayristig: tespit edilmistir.

Dini inang ve davranislarla okul tiirii degiskeni arasindaki iliski incelendiginde arastirmanin
biitiin sorularinda okul tiirii ile dini inang ve davranislar arasinda iliski oldugu tespit edilmistir. Buna
gore Imam Hatip Lisesi'nde okuyan katihimcilarin dini inang ve davranig yoniiyle pozitif ayristigi,
eger okul tiirlerinin dindarliga gore siralamak gerekirse imam Hatip Lisesi, Anadolu Lisesi, Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi ve Fen Lisesi seklinde siralanacagi, Fen lisesi 6grencilerinin birkag soru
diginda biitiin sorularda diger okul tiirlerinden negatif olarak ayristig1, imam Hatip Lisesi'nde okuyan
ogrencilerin en fazla pozitif olarak ayrigsmasina karsm Fen Lisesi'nde okuyan katilimcilarin en fazla
negatif ayristig1 faktoriin dini davranislar noktasinda oldugu bulgulanmustir.

Sinif diizeyi ile dini inang ve davranislar arasindaki iligkiler incelendiginde ise katilimcilar1 en
dindar oldugu sinif diizeyinin 9. sinuf oldugu tespit edilmistir. Ote yandan 11. siifa kadar dini inang
ve davranislarda azalma meydana gelirken 12. smifa gelindiginde tekrar yiikselis oldugu
bulgulanmustir.

Akademik basar1 diizeyi ile dini inang ve davranislar arasindaki iliski incelendiginde akademik
basari ile dini inang ve davranislar arasinda anlamli bir iliski bulunamazken akademik basarisi 0-45
ortalamasinda olanlarin neredeyse biitiin maddelerde negatif ayristig: tespit edilmistir.

Aile gelir durumlarn ile dini inan¢ ve davranislar arasindaki iliski incelendiginde ise gelir
durumu ¢ok diisiik ve ¢ok yiiksek olan ailelerin ¢ocuklarmin digerlerinden negatif ayristig: tespit
edilirken en dindar grubun orta diizey gelir durumuna sahip olanlar oldugu tespit edilmistir.
Dindarligin en diisiik oldugu grubun “cok yiiksek” gelire sahip olanlar oldugu goriiliirken gelir
durumu diisiik olan katilimcilarin farz namazlari yerine getirme oranlar1 daha yiiksektir.

Ebeveynlerin evli, bekar, sag ve 6lmiis olma durumlari ile dini inang ve davranislari arasindaki
iligki incelendiginde ise en dindar grubun ebeveynlerinden biri vefat edenler ile ebeveynleri sag ve
birlikte yasayanlar oldugu bulgulanmistir. Dini inan¢ ve davranislari en yiiksek olan grup
ebeveynleriyle birlikte yasayanlarken en diisiik olanin ise ikisini de kaybedenler oldugu tespit
edilmistir.
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2.10. Katilimcilarin Demografik Ozellik-Sosyal Medya Iliskisi

Bu boliimde katilmcalarin demografik ozellikleri ile sosyal medya kullanim yogunlugu ve
sosyal medyaya kars1 tutum ve sosyal medya faktorleri arasindaki iliskiler degerlendirilecektir.

Aragtirma bulgularmna gore kizlarin erkeklere gore sosyal medyada daha fazla vakit gegirdikleri
ve sosyal medyada gordiiklerini kendi hayatlarinda uygulama konusunda daha istekli olduklar1
belirlenmistir. Okul tiiriine gore; sosyal medya kullanim yogunlugu ve tutum degeri en yiiksek grup
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi &grencileriyken en az kullanan grubun Imam Hatip Lisesi
ogrencileri oldugu goriilmistiir. Siuf diizeyine gore; sosyal medyay1 en az 9. smiflar kullanirken bu
durum 11. sirufa kadar giderek yiikselmekte 12. sinifta ise tekrar diisiis gostermektedir. Akademik
basariya gore; genel anlamda akademik basari ile sosyal medya kullanim durumu arasinda negatif bir
iliskiden s6z edilebilir. Yani akademik basari arttik¢a sosyal medya kullanim orami diismektedir. Gelir
durumuna gore; katilimcilarin ailelerinin gelir durumu ile sosyal medya kullanimi arasinda pozitif bir
iliskiden s6z edilebilir. Yani gelir durumu arttik¢a sosyal medya kullanimi da artmaktadar.

2.11. Sosyal Medyanin Dini inan¢ ve Davranislara Etkisi

Aragtirmamizin en 6nemli amaci ve temel sorumuz sosyal medya kullaniminin dini inang ve
davraniglar {izerinde etkisinin olup olmadigini anlamaktadir. Bu amacgla sosyal medya kullanim
yogunlugu ve sosyal medyaya karsi tutumu iceren sosyal medya Olgegi ile dini inang¢ ve davranis
olgegine verdikleri cevaplar arasindaki iligkiler Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir.

Tablo 5: Sosyal Medya - Din? Inang ve Davrams Iliskisi

SMGenel DinGenel
SMGenel Korelasyon 1,000 -,104"
Anlamlilik . ,005
DinGenel Korelasyon -,104" 1,000
Anlamlilik ,005

*p<,05, *p<,01.

Tablo 5 incelendiginde goriilmektedir ki sosyal medya kullanimu ile dini inang¢ ve davraruslar
arasinda yiiksek diizeyde anlaml bir iliski (**p< ,0,1) bulunmaktadir. Katihmcilarin dini inang ve
davraniglar sosyal medya kullanimu ile -,104™ korelasyon katsayisinda negatif iligki icindedir. Yani
katillmalarin sosyal medya kullamimlar: arttikca dini inan¢ ve davraniglarinda azalma meydana
gelmektedir.

Tablo 6: Sosyal Medya Kullanim Yogunlugu -Dini Inang Iliskisi

SMkullanim Dini_Inanc
Spearman'stho  SMkullanirm  Korelasyon 1,000 -,097"
Anlamlilik . ,009
Dini_Inanc Korelasyon -,097 1,000

Anlamlilik  ,009

*p<,05, **p<,01.

Tablo 6 incelendiginde goriilmektedir ki sosyal medya kullanimi ile dini inanglar arasinda
yliksek diizeyde anlamh bir iliski (**p< ,0,1) tespit edilmistir. Katilimcilarin dini inanglar1 sosyal
medya kullanimi ile -,097 korelasyon katsayisinda negatif iligki igindedir. Yani sosyal medya
kullanimlari arttik¢a dini inanglarinda azalma meydana gelmektedir.

Tablo 7: Sosyal medya kullanim yogunlugu-dini davranis iliskisi
SMkullanim  Dini_Davranis
Spearman's SMkullanim Korelasyon 1,000 -,146™
rho Anlamlilik . ,000
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Dini_Davranis Korelasyon -, 146" 1,000
Anlamlilik ,000

*p<,05, **p<,01.

Tablo 7 incelendiginde goriilmektedir ki sosyal medya kullanim yogunlugu ile dini davrarslar
arasinda yiiksek diizeyde anlaml bir iliski (**p<,0,1) bulunmaktadir. Katilimcilarin dini davraruslar
sosyal medya kullanim yogunlugu ile -,146 korelasyon katsayisiyla negatif iliski icindedir. Yani sosyal
medya kullanim yogunlugu arttik¢a dini davranislarda azalma meydana gelmektedir. Bu boliimdeki
dikkat gekici noktalardan biri ise arastirmadaki en yiiksek diizeydeki anlaml iligkinin sosyal medya
kullanim yogunlugu ile dini davraniglar arasinda tespit edilmis olmasidur.

Sosyal medya kullanimi ile dini inan¢ ve davranis 6lgegindeki maddeler arasindaki iliskilere
bakildiginda ise:

Tablo 8: Sosyal Medya Kullanimu ile Baz: Dini Inang ve Davranis Olgegi Maddeleri Arasindaki Iliski

Olcek Maddesi Anlamlilik
“Dinin hayatin anlamin1 kavrama ve bu konudaki bir¢ok soruya cevap | r=-,080", *p<,05
bulmada yardima oldugu inancr”
“Zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma durumu” r=-,075", *p<,05
“Farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu” r=-,174", *p<,01
“Farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu” r=-,095", *p<,05

“Giinliik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup olmayacagim goz | r=-,115", *p<,01
ontinde bulundurma durumu”

“Kur’an-1 Kerim okuma durumu” r=-,181", **p<,01
“Maddi yardima muhtag insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme durumu” r=-,076", *p<,05
“Manevi destege ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi igin yardim etme | r=-,078", *p<,05
durumu”

“Harama bakmama konusunda dine uygun hareket etme durumu” r=-,132", **p<,01

Korelasyon analizi sonuglaria bakildiginda sosyal medya kullanim yogunlugu ile en yiiksek
iliski icinde olan maddelerin Kuran okuma ve namaz ibadetleri oldugu goriilmektedir. Buna gore
katilmalarin  sosyal medya kullanim yogunlugu artttkca Kuran okuma ve namaz kilma
durumlarinda azalma oldugu tespit edilmisgtir.

Sonug ve Degerlendirme

Web teknolojilerindeki gelismeler 21. yiizyilda iletisim araglarinda yeni bir anlayisin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur. Web 2.0 ile birlikte kullanicilar medya igeriklerine miidahale edebilir ve
toplumdaki her birey kendi medyasim olusturabilir hale gelmistir.>' Bu gelismeyle birlikte yeni
teknolojinin sundugu imkanlar dogrultusunda sosyal medya aragclar1 ortaya ¢ikmis ve hizh bir sekilde
tiim diinyada kullanilir hale gelmistir. Ortaya koyulan raporlar sosyal medya araglarmin her gegen
giin etki alanmi artirdigini ve geleneksel medya araglarinin yerini aldigini gostermektedir.’? Medya ve
iletisim alaninda yasanan bu hizli ve koklii degisim gesitli alanlarda daha baska degisimleri de
beraberinde getirmistir. Sosyal medyanin toplum tarafindan yaygm bir sekilde kullanilmasi ve
toplum hayatinda onemli degisimlere sebep olmasi arastirmacilarin sosyal medyaya yogun ilgi
duymalarina sebep olmustur.

Genglere verilecek din egitiminin niteliginin artirilmasi igin onlarin dini hayatlarmi etkileyen
unsurlarin iyi anlasilmasi onem arz etmektedir. Bu noktadan hareketle degisen medya dinamiklerinin

51 Recep Okur, “Web 2.0 ve Sonras1”, Yeni Tletisim Teknolojileri, edt. T. Yiizer, & M. E. Mutlu, Eskisehir: Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi Yayinlari, 2013, s.130.

52 https://wearesocial.com/digital-2021 (15.10.2020)
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dini hayata etkilerinin anlagilmasi gerekir. Yapmus oldugumuz bu aragtirmanin amaci sosyal
medyanin genglerin dini inang ve davranislarina etkilerini bilimsel yontemlerle ortaya koymaktir.

Aragtirmamizin ilk boliimiinde sosyal medyanin dini etkilerine yonelik daha 6nce yapilmig
olan caligmalara yer verilmistir. Bu baglamda oncelikle sosyal medyanin, genglerin materyalizme
yonelimleri konusunda yapmis oldugu etkiye deginilmis, ahlaki dejenerasyon ve sugla ilgili iligkisi
incelenmis ve sosyal medyanin hayatimiza girmesinden sonra goériilen dijital dindarlik kavrami ele
alimmustir.

Yapilan literatiir taramalar1 gostermektedir ki sosyal medya kullanimi kullanicilar {izerinde
tilkketim baskisi olusturarak kullamicilarin diinyevilesmelerine sebep olmaktadir. Sosyal medya
kullanicilari, siirekli tiiketim ve eglence gonderilerine maruz kalarak diger kullanucilarin tiiketerek iyi
vakit gecirdiklerini diistinmektedir. Bu durum tekrarlandikc¢a kullanicilar zaman i¢inde daha fazlasina
sahip olmanin ve daha fazla eglenmenin temel gaye edinildigi sekiiler bir yasam bicimine
yonelmektedir. Ote yandan sosyal medya kullaniminin ahlaki yozlagmayla ve sug oranlariyla iliskisini
inceleyen caligmalar ve raporlar da sosyal medyanin dinin bir bagka boyutu olan ahlaki alana da zarar
verdigini gostermektedir. Geleneksel olarak toplumda gormeye alistigimiz, kiiltiirin parcas: olan
bircok deger sosyal medya araglar ile erozyona ugramistir. Mahremiyet, kanaatkarlik, fedakarlik,
alcakgoniilliiliik, yardimlasma ve dayamisma gibi geleneksel kiiltiiriimiizde 6nemli bir yeri olan
degerler sosyal medya ile kismen etkisini yitirmistir.>> Ahlaki degerlerde goriilen dejenerasyon ise
yeni sug tiirlerinin ortaya ¢ikmasmna ve mevcut sug¢ oranlarinda artislarin yasanmasina sebep
olmustur.> Sosyal medyanin kullanimina paralel olarak sug oranlarinda da artis yasanmasi, sosyal
medya ile ilintili suglarda yasanan artislar, sosyal medyanin toplum ahlakinda olusturdugu etkinin
farkli bir boyutunu gostermektedir.> Gergek hayatta dinle ilgisi olmayan ya da sosyal medyada lanse
ettigi kadar dindar olmayan bazi kullanicilarin sosyal medya araglarinin iletisimde sundugu
olanaklar1 alg1 olusturmak icin kullanmasi ise “sosyal medya dindarli1” adinda yeni bir dindarlik
tiirtinii ortaya ¢ikarmugtir. Kimi kullanicilar bunu iginde bulundugu grupta popiilerligini artirmak icin
yaparken kimi kullanicilar ise toplumun farkli kesimlerinin ilgisini ¢ekmek igin yapabilmektedir.
Elbette samimi niyetlerle dini duygularin dis1 vurumu olarak dindarlifini sanal mecralara tagiyan
kullanicilar da olabilir. Ancak kul ile Allah arasindaki duygular1 ifade eden dindarhigin samimiyetsiz
bir sekilde gosteris amaciyla ortaya koyulmasi noktasinda dikkatli olunmasi gerekir. Sosyal medyanin
dini hayata etkileriyle ilgili vermis oldugumuz ornekler arastirmamizin ikinci boliimiinde ortaya
koymus oldugumuz sonuglarla uyum gostermektedir.

Aragtirmamizin ikinci boliimiinde sosyal medyanin dini inang ve davraniglara etkileriyle ilgili
yapmis oldugumuz alan arastirmasi yer almaktadir. Farkl tiir, akademik ve sinif diizeylerinde egitim
goren 12 ortadgretim kurumu O6grencilerinin katildig1 arastirmada nicel tarama ve iliskisel tarama
modeli uygulanmustir. Elde edilen sonuglar su sekildedir:

Katilmcilarin  demografik 6zellikleri ile dini inang¢ ve davraruslar1 arasindaki iligkileri
incelendiginde; erkekler kizlara gore ibadetlerini yerine getirmeye daha fazla 6zen gostermektedir.
Okul tiiriine gore dgrencilerin dindarlik siralamasi Imam Hatip Lisesi, Anadolu Lisesi, Mesleki ve
Teknik Anadolu Lisesi ve Fen Lisesi seklinde siralanmistir. Siuf diizeyine goére 9. siniftan itibaren 11.
smifa kadar dindarlik diiserken 12. simufta tekrar yiikselmektedir. Aile gelir durumuna gore orta
diizeydeki katihmcilarin dindarliklar1 daha yiiksek bulunurken ¢ok yiiksek ve ¢ok diisiik olanlarin
dindarliklar1 daha diisiiktiir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanimlari ile dini inang ve davranislari arasindaki iligkiler
incelendiginde ise; sosyal medya kullanimiyla dini inan¢ ve davrarnislarin negatif iliski i¢cinde oldugu
tespit edilmistir. Yani sosyal medya kullanimi arttik¢a dini inang ve davranislarda azalma meydana
gelmektedir. Olgek faktdrleri arasindaki iligkiler incelendiginde ise en yiiksek diizeydeki iligkinin

5 Asiye Kakirman Yildiz, “Sosyal Paylasim Sitelerinin Dijital Yerlilerin Bilgi Edinme Ve Mahremiyet Anlayisina Etkisi”, Bilgi
Diinyasi, 2/13(2012), s.541.
5 Uluslararasi Hak Thlalleri izleme Merkezi, Sosyal Paylagim siteleri Sorusturmasi. https://uhim.org/sosyal-paylasim-siteleri-

sorusturmasi.html, 2011, s. 31.
55Bahar Atalay, “Bilisim Suglari, Hetigim ve Sosyal medya”, Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, C.10, 5.3(2018), s.4
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sosyal medya kullanim yogunlugu ile dini davranislar arasinda oldugu tespit edilmistir. Sosyal
medya kullanimiyla dini inang ve davranis 6lgegindeki maddeler arasindaki iliskiler incelendiginde
ise sosyal medya kullaniminin en ¢ok Kur’an-1 Kerim okuma, namaz kilma ve harama bakma
konusundaki dini ilkelere gore hareket etme ile negatif korelasyon icinde oldugu tespit edilmistir.
Aric’'nin, genglerin din tasavvurlarmin olusmasinda sosyal medyanin etkisini inceledigi ¢calismasinda
da benzer sekilde sosyal medyanin dini inang ve degerlerden uzaklastirdig1 sonucuna ulasilmistir.>
Benzer sekilde Yazicl ve Gazneli'nin ¢alismalar1 da sosyal medyanin, kullanicilart dini hayattan
uzaklastirdigini ortaya koymustur. Yazici'nin aragtirmasina gore genglerin sosyal medya kullanimlar:
arttik¢a materyalist algilar1 artmakta ve kullanicilar diinyevi menfaatlere daha fazla 6nem verir hale
gelmektedir.’” Gazneli'nin arastirmasi ise sosyal medyanin dini degerleri bir tiiketim metas: haline
getirerek kullanicilar1 dini hayattan uzaklastirdigini gostermistir.?® Korkmaz ve Mehmedoglu'nun
arastirmast da problemli internet kullanimi ile dindarlik arasinda negatif iliski oldugu ortaya
koymustur. Kurttekin'in sosyal medyanin din ve degerlerle iligkisini inceledigi arastirmasinda ise
sosyal medyanin gengleri manevi degerlerden uzaklastirarak kimlik karmasas1 yasamasi riskine kars:
dikkat gektigi goriilmektedir.>

Kapital gilicler kendi kiiltiirlerini diinyanin farkli bolgelerine ihrag etmek ve genis kitlelere daha
hizli ulasmak i¢in medya araglarina 6zel bir ilgi duymustur. Medya araglarinda yasanan gelismeler
kiiresel giiglerin ticari {irtinlerini ve kiiltiirel degerlerinin daha iyi pazarlanmasma olanak saglamustir.
[letisim teknolojilerinde yaganan son gelismelerle birlikte medya araglari adeta cag atlayarak yeni bir
donemin kapilarmi a¢mistir. Giintimiizde iletisim Oylesine hizlanmistir ki diinyanin herhangi bir
yerinde yaganan 6nemli bir gelisme anlik olarak diinyanin her yerinden yanki bulmaktadir. fletisimin
ve medya araglarmin bu kadar giiclii hale gelmesi ayn1 zamanda diinya {izerinde hakim olan popiiler
kiiltiirtin tiim diinyada toplumun en ticra noktalarina kadar sirayet etmesinin oniinii a¢mustir.
Giiniimiizde toplumumuzun sosyal medyayla iliskisine bakildiginda kentlerin arka mahallerinde
hatta koylerde yasayan insanlarin bile sosyal medya araglara erisim saglayabilecekleri teknoloji
cihazlarma sahip olduklarini, her giin birbirine benzer sosyal medya fenomenlerinin video ve
gorsellerini takip ettigini gormekteyiz. Sosyal medyanin toplum {izerindeki sirayeti dylesine artmigtir
ki her giin herkes aynu igerikleri izlemekte, ayni seylere giilmekte ve aymu seyleri diistinmektedir. Her
glin maruz kalian igerikler eglence ve zevk kiiltiirtiniin toplumumuza empoze edilmesi anlamina
gelmektedir. Dini ve insani degerlerin giiclenmesi adina sosyal medyada yiiriitiilen caligmalar ise ciliz
kalmaktadir. Bu durumda Islami kimlik dejenerasyona ugramakta, hayat gayesi gezmek ve eglenmek
olan popiiler kiiltiiriin etkisi altinda biiyiiyen kimliksiz bir neslin yetisme tehlikesi ortaya ¢ikmaktadir.
Bu sebeple genglerin sosyal medyanin zararli etkilerinden korunmasi adina aileler, 6gretmenler,
akademisyen ve kamu kurumlar1 sorumluluk altindadir. Bu noktadan hareketle yapacagimiz oneriler
su sekildedir:

1- Sosyal medyanin dogru bir sekilde kullanilmasi igin genglere dijital okuryazarlik konusunda
egitim verilmelidir. Bu sayede gencler sosyal medyadan saglayacaklari yarari artirarak zarari
minimuma indirebilir.

2- Genglerin yararlanacaklar1 faydali sosyal medya uygulamalarinin ve sosyal medya
igeriklerinin sayis1 artirilmalidir. Global olarak hizmet veren sadece egitim igerikli sosyal medya
uygulamalarimin benzerleri iilkemizde de olusturulmali, genglerin bu uygulamalar1 kullanmalarina
tesvik edilmelidir.

3- Genglerin sosyal medya yerine daha faydali aktivitelerde vakit gecirmeleri icin sosyal,
sportif ve sanatsal faaliyetlere daha fazla tegvik edilmeli ve 6zendirilmelidir.

56 Handan Yalvag Arici, “Ergen Din Tasavvurunun Ingasinda Sosyal Medya”, Kalenname, 12(2021), 5.88.

57 Yazici, Genglerin Sosyal Medya Kullanim Sikliklar: {le Materyalistlik Egilimleri Arasindaki iligkinin Incelenmesi, 85.

5 Didem Gazneli, “Tiiketim Toplumu Baglaminda Tiirkiye’de Yeni Medyanin Muhafazakarligin Doniisiimii ve Dini Degerlerin
Metalagmasi Uzerine Etkisi” Aydin Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2020, s. 151-
152.

9Kurttekin, Fatma, “Bilisim Caginda ‘Genglik, Din ve Deger’ Konularimi Ele Alan Makaleler Uzerine Bir Inceleme”, Eskiyeni,
45(2021), 5.791.
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4- Ebeveynlerin sosyal medya ve internetin etkileriyle ilgili bilinclenmeleri adina verilen
seminer, kongre, konferans gibi egitim faaliyetlerinin sayis: artirilmalidir.

5- Sosyal medyanin dini inan¢ ve davranislara verdigi zararlarin anlasilmasi ve bu zararlarin
onlenmesine yonelik daha fazla akademik ¢alisma yapilmalidir.

6- Genglerin dini ve insani degerlerine zarar veren, dini degerleri asagilayan sosyal medya
fenomenleri icin hukuki olarak caydirict 6nlemleri alinmalidir.
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