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oz

Giliniimiiz diinyasinda kisiler, bir yer veya bir konu hakkinda hizli bir sekilde bilgi edinmek amagli teknolojiden
faydalanmaktadir. Internet alt yapisi sayesinde uluslararast bir iletisim agina sahip olan Kisiler, internet
tarafindan sunulun web sitelerine erisim saglayabilmektedirler. Cesitli kullanim amaci olan web sitelerinin bilgi
edinmek, gorsel materyaller sunmak gibi ¢esitli islevleri vardir. Bu ¢alismada Kirklareli, Edirne ve Tekirdag il
ve ilgelerine ait, ¢esitli kamu ve sivil toplum orgiitlerine ait web siteleri aragtirma kapsamina alinmig ve web
sitelerinde yer alan yerel gastronomi degerlerinin ortaya gikarilmasi amaglanmugtir. Orneklem dahilinde 63 web
sitesi degerlendirmeye alinmigtir. Calisma kapsaminda yer alan web siteleri ile ilgili nitel arastirma yontemi
uygulanmis ve elde edilen bilgiler calisma kapsaminda degerlendirilmistir. Calismanin sahip oldugu kapsam
¢evresine dair yazili literatiir incelendiginde 6rneklemde yer alan sehirlerin web sitelerinde yer alan gastronomi
degerlerinin incelendigi ¢aligmaya rastlanilmamistir. Bu ¢alismanin 6rneklemde yer alan sehirlerin gastronomi
degerlerinin daha iyi tanitilmasi ve farkindalik olusturulmasi agisindan 6nem tasindigi diisiiniilmektedir.
Caligmanin sonucunda eksiklikler ortaya konularak destinasyonlara ait gastronomik unsurlarin web sitelerinde

daha ¢ok yer almas gerekliligi ortaya konulmustur. Orneklem dahilindeki web sitelerinin gastronomi unsularina
daha ¢ok yer vermesi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kirklareli, Edirne, Tekirdag, Web Siteleri, Gastronomi Turizmi

* Bu ¢alisma III. Uluslararas: Siirdiiriilebilir Turizm Kongresin’de cevrimici olarak sunulan bildirinin genisletilmis halidir.
! Yiiksek Lisans Ogrrencisi, Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlart,
turkaytuna39@gmail.com,  https://orcid.org/0000-0001-7189-998X
2 Dog. Dr., Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, alperkurnaz@ibu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5288-0706

52



Tuna, T, & Kurnaz, A. (2022). Evaluation of Local Websites of Gastronomy Values of Kirklareli, Edirne and Tekirdag
Provinces. Bingdl University Journal of Social Sciences Institute, 24, 52-64. https://doi.org/10.29029/busbed.1117666

Article Type : Researh Article ®
Date Received :17.05.2022
Date Accepted :05.09.2022 BUSBED

d." https://doi.org/10.29029/busbed. 1117666

EVALUATION OF LOCAL WEBSITES OF GASTRONOMY VALUES OF
KIRKLARELI, EDIRNE AND TEKIRDAG PROVINCES*

Tiirkay TUNA!, Alper Kurnaz?,

ABSTRACT

In today's world, people benefit from technology to quickly obtain information about a place or a subject.
Thanks to the internet infrastructure, people who have an international communication network can access the
websites offered by the internet. Websites with various uses have various functionalities such as obtaining
information and visual materials. In this study, the websites of various public and non-governmental
organizations belonging to the provinces and districts of Kirklareli, Edirne and Tekirdag were included in the
scope of the research and it was aimed to reveal the local gastronomy values on the websites. Within the sample,
63 websites were evaluated. The websites within the scope of the study applied qualitative research method and
the obtained information was evaluated within the scope of the study. When the written literature on the scope of
the study was examined, no study was found in which the gastronomy values on the websites of the cities
included in the sample were examined. It is thought that this study is important in terms of better promoting the
gastronomic values of the cities in the sample and raising awareness. As a result of the study, it is expected that
the websites within the sample will include more gastronomic elements by revealing the deficiencies and the
necessity of giving more place to the gastronomic elements of the destinations on their websites.
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1. GIiRiS

Yasamimn her aninda insanlar olarak yiyecek-igecek tiiketimine ihtiyag duymaktayiz. Bu duyulan ihtiyag,
insanoglunun yillar boyunca gelisim gostermesi sonucu farkli boyutlar ve ¢esitli alanlarda egilim kazanmustir.
Insanoglunun gelisimi ile entegre olan yeme-icme faktorii, tarihsel siiregte yasamak icin yemek boyutundayken
giintimiizde ise fizyolojik ihtiyac¢lar disinda bilgi, deneyim ve tecriibe i¢in yapilan seyahatleri de kapsamaktadir.
Gastronomi turizmi, bu egilimin bir pargasi olup turizm sektoriinde sadece tiiketmek i¢in yemek ihtiyaglari
disinda, kisilerin yoresel veya bir isletmeye ait gida irliniinii tiiketimini, egitimini ya da iiretimini yerinde
gormek amaciyla yaptig1 turizm ¢esidi olarak tanimlanmaktadir.

Deniz, kum, giines ii¢lemesinin yaratmis oldugu turizm algisi, degisen diinya kosullar ile ¢esitlilik kazanmigtir.
Turizm destinasyonlarinin igerisinde barindirmis oldugu cazibe unsurlart farkli yansimalar olarak karsimiza
¢itkmaktadir. Bu yansimalarin bir ¢esidi olan gastronomi turizmi, bulundugu lokasyon neticesinde sekillenebilir
ya da bir iiriin etrafinda da olusturulabilir ancak her iki durumda da gastronomi turizmi i¢in hareket eden
turistler, varmis olduklar1 destinasyonlara ekonomik katki ve pazar taninirlig1 saglamaktadir. Bu pazarin kiiresel
agidan tanitiminin ise en kolay yolu internet iizerinden yapilan tanitici ¢alismalardir. Internet alt yapisi ile
olusturulan web siteleri, bilgisayarin insanlarin diinyasina girmesiyle baslayan seriiveni bugiine gelindiginde
internet sayesinde var olan, tiim diinyada ayni anda iletisimi saglamakta, kisilerin zaman ve mekéan fark
etmeksizin belirli donanimlar1 (Internet alt yapist olan bilgisayar, telefon, tablet vb.) elinde bulundurmasi
sayesinde, ilgileri dogrultusunda ulasgimin saglandigi sanal diinyanin iiyeleri olarak tanimlanabilmektedir. Bu
iiyeler sayesinde kisiler turizmin gorsel ve isitsel kaynaklarina kisa zamanda ulasarak gerekli bilgiyi saglamakta.
Ayni zamanda ulasim i¢in gerekli 6n bilgileri edinmek i¢in birer arag niteligi tagimaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Gastronomi Turizmi ve Destinasyon

Insanlarm fizyolojik ihtiyaglarmnin en basinda gelen beslenme ihtiyaci, insanlik tarihi boyunca gesitli gelisimler
gostermistir. Onceleri sadece hayata devam edebilmek adina tiikketimi saglayan insanoglu, siiregle beraber
gelisim gostermis ve yemek temel bir ihtiyacin disina ¢ikmugtir. Toplumlarin yapmis oldugu ritiiellerde de yemek
yer bulmus, paylagmanin esas oldugu bu ritiiellerin devaminda 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda insanlarin
sosyal boyutu olarak 6n plana ¢ikmistir (Akdag vd., 2016). Gelisen siire¢ ve degisen yemek algisi bir sosyal
bilim dali olarak gastronomi terimini dogurmustur. Kavram agisindan Yunancadan mide anlamina gelen “gastro”
ve kural anlamma gelen “namos” kelimelerinden hareketle yasa ya da diizenleme anlami tagiyan gastronomi
kavramu, uluslarin ya da bdlgelerin mutfak kiiltiiriiniin tarihsel agisindan diizenleyerek yeme-igme ile ilgili olarak
tiim konular1 kapsayan antropoloji, ziraat ve sosyoloji gibi diger bilim dallar ile beraber etkilesim halinde olan
sosyal bir bilim dalhdir (Kiigiikkkdmiirler vd.,2018).

Gastronomi terimi yazili kaynak olarak tarih sahnesinde ilk olarak karsimiza, MO 4. yy. da Sicilyali yazar
Archestratus tarafindan yazilan kitapta ¢ikmaktadir (Santich 2004 akt. Arict & Bayram, 2021). 1835 yilina
gelindiginde Fransa’da gastronomi sozciigii “/vi yemek yeme sanati” olarak Fransiz sdzliiklerinde yer almis ve
Fransiz yazili mutfak kiiltiirtine yer edinmistir (Kasli vd., 2015). Giinlimiizde gastronomi sektorii kiiltiirel
etmenlerle birlikte hareket ederek sadece yemek yeme sanatinin disinda yiyeceklerin hazirlanisi, iiretim boyutu,
ham madde kullanim bigimleri, dograma sekilleri, pisirme yontem ve kurallari ile multi-disipliner bir konum
haline gelmistir (Yilmaz & Akman, 2018). Gastronomi turizmine kavramsal agidan ilk olarak Lucy M.Long
tarafindan, 1998 yilinda karsilagilmaktadir. Bu tanimlamada; “Bilinenden farkly bir mutfak kiiltiiriindeki
yiveceklerin tiiketilmesini, hazirlanmaswni, sunulmasini ve mutfagini, 6giin sistemlerini, yeme bigimlerini
kesfetmek amaciyla gerceklestirilen turizm sekli” olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Aksoy & Sezgi, 2015: 81). Bir
diger tamimlama ise “Temel motivasyon faktorii ozel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini
gérmek amaciyla yiyecek tireticilerini, yemek festivallerini, restoranlart ve ozel alanlart ziyaret etmek” (Hall
vd., 2003 akt. Birdir & Akgol, 2015, s. 58).

Gastronomi turizmi giiniimiizde sadece yemek icin yapilan turizm gesidine ek olarak akademik ve rehberlik
caligmalarina da dahil oldugu bir sisteme entegre olmustur. Bu durum neticesinde yiyecek ve icecek isletmeleri,
fabrika tiretim tesis gezileri, bag gezileri, gastronomi iizerine yapilan panel ve ¢alismalar, ascilik egitimleri igin
yapilan egitim, seminer ve kurslar da gastronomi turizminin kapsamimin i¢inde yer almaktadir (Ozdemir &
Altiner, 2019).

Gastronomi turizmi agisindan destinasyon Onemli bir kavramdir (Bucak & Araci, 2013). Turistik
destinasyonlarda, gastronomi turizmi 6nemli bir cazibe merkezi olmakla beraber destinasyonda iiriiniin kendisi
de bir ¢ekim unsuru olusturabilmektedir (Deveci vd., 2013). Turizm agisindan onemli bir kavram olarak
karsimiza ¢ikan destinasyonu, belirli bir bolgenin veya yorenin cazip kaynaklar1 ya da kiiltiirel degerlerinin
yansimast olarak cekicilik kazanilan yer olarak tanimlamak miimkiindiir (ilban, 2007). Destinasyonlar agisindan
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gastronomi turizminde yapilan turizm faaliyetlerinde oncelikle gida maddeleri olarak bag ve bag iirlinleri, siit
iiriinleri ve dogada endemik yetisen ya da belirli sartlar dahilinde iiretimi olan yiyecekler baslica ¢gekim noktasini
olusturmaktadir (Deveci vd., 2013). Gastronomi turizminin, destinasyona sagladigi faydalar ise su sekilde
siralanabilir (Ulama & Uzut, 2017, s. 190):

1- Destinasyonu ziyaret eden katilimcilarin hedef boliimlerine ayrilmasini kolaylagtirir.

2-  Alisagelmis turizm anlayisina (deniz, kum, gilines) sahip olmayan ¢ekim merkezlerini cazibe kaynagi
olarak yer almasinda onciiliik eder.

3- Belirli periyodlar diliminde yapilan turizm anlayiginin diginda yilin her déneminde yapilabilir.

4-  Yeni deneyimlere acik olan turistlerin beklentilerinin karsiliklarina ulagsmalarini saglar.

5-  Sirdiirtilebilirlik ve kalkinmaya destek verir.

2.2. Kirklareli’nin Gastronomi Kiiltiiriiniin Degerlendirilmesi

Kuzey sinirindan Bulgaristan devleti ile 159 km bir sinir hattina sahip olan Kirklareli’nin 58 km uzunlukta
Karadeniz’e kiy1 seridi vardir. Edirne, Tekirdag illerinin komsusudur (Kirklareli.bel.tr). Kirklareli’nin tarihsel
stirecine bakildiginda mevcut ilk yerlesmenin ne zaman kurulduguna dair kesin bir bilgiye rastlanilmamistir
ancak Neolatik cag ile insan izlerine rastlanan cografyada tarihsel siiregte bir¢ok toplulugun hakimiyetine
girmistir. Bu siirecin resmi kabul edebilecegimiz ilk iskan ornekleri ise Trak’lar tarafindan karsimiza
¢ikmaktadir (Balci, 2001). Trak’larin sehir devleti olarak feodal bir devlet olusmasi ile baglayan tarihsel siireg,
ilerleyen dénemlerde birgok kavmin ve toplulugun hakimiyeti altinda kalacaktir. {1k olarak Iskitlerin akinlariyla
baslayan siire¢ ilerleyen zamanlarda Perslerin hakimiyeti ile devam etmistir. Ilerleyen dénemlerde Odris devleti
kurulmus ancak bu devlette Makedonlarin ardindan Romalilarin daha sonra Bulgar kralliginin ve Bizans
kralligimnin ilhakina ugramistir. Kirklareli bulundugu siyasi konum itibari ile birgok farkli devletin kontroliine
geemistir. Bu siireci, I. Murad doneminde, 1369 yilinda Osmanli hakimiyeti ile son bulmustur. I. Diinya savasi
sonuglari ile Yunanlilarin iggaline maruz kalan Kirklareli, 10 Kasim 1922 ile Yunan iggalinden kurtulmus ve
Tiirkiye devletinin bir ili haline gelmistir (kirklareliilozelidaresi.gov.tr).

Kirklareli ismi 1924 yilinda ¢ikarilan bir kanunla konulmustur. Kirklareli isminden 6nce bdlgeye bir donem
hakim olan Bizanslilar buraya “Saranta Ekklesies” ismini vermistir. Bu ismin Tiirk¢e karsiligi “Kirkkilise”
anlamma gelmektedir. Kirkkilise ismi Aralik 1924 yili itibari ile meclis karari ile Kirklareli ismini almistir
(Akin, 1997).

Kirklareli ili yoresel mutfak kiiltlirii agisindan bulundugu cografya ve almis oldugu gocler ile sekillenen bir
mutfak kiiltiiriine sahiptir. Ozelikle Bulgar ve Bosnak gdg¢menleri yerel mutfak yapisina katki sunmugtur. Tarim
ve hayvancilik {irtinlerinin 6ne ¢iktig1 Kirklareli ili, Karadeniz’e kiyis1 olmasindan 6tiirii balik¢iligin da ydresel
mutfak kiiltliriine etkisi vardir (kirklareli.ktb.gov.tr). Kirklareli’nde kislik hazirligi olarak yufka, tursu, hardaliye,
sucuk gibi hazirliklar yapilmaktadir. Kirklareli’nin yerel halki “Mart Dokuzu” ve “Yesil Persembe” adinda
Nevruz bayramimi kutlamaktadirlar. Bu kutlamada halk kendi arasinda para toplar ve agik alanda etli yemekler
yenir. Bu toplu yemeklere ise yore halki tarafindan “Comat” ad1 verilmektedir (Nergis, 2019).

Gastronomi turizmi i¢inde yer alan yoresel iiriinler, destinasyon ve bolgenin turizm potansiyeli agisindan 6nem
arz etmektedir. Bolgenin turizm girdilerini ve bolge kalkinmasina katki saglayan yoresel triinlerin iiretimi,
hazirlanis1 ve tiiketim boyutlarmin tamamiyla korunup siirdiiriilebilir bir siire¢ kazanmasindan cografi isaret
onem arz etmektedir. Cografi isaret yoresel bazli iirlinlere ve bolgeye katki saglayan énemli bir unsurdur (Suna
& Ucuk, 2018). Tiirkiye’de cografi isaret siireci 1995 yilinda baslamistir. Mecliste 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmasi Kanunu hiikkmiinde kararname ile baglayan siireg, 2007 yilinda Cografi Isaretler Konum Taslagi ile
yasalasmistir (Kan vd., 2010). Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun tanimina gore cografi isaret: “Belirgin bir
niteligi, iinii veya diger ozellikleri bakimindan kokenin bulundugu yére, alan, bélge veya iilke ile ozdeslesmig
tirtinii gosteren isarettir.”

Kirklareli ilinin 6ne ¢ikan gastronomi degerlerinde cografi igaretli {irlinleri bolge destinasyonu agisindan 6nemli
bir yer almaktadir. 2021 yil1 itibariyle bolgenin “Hardaliye, Kirklareli Beyaz Peyniri, Kirklareli Kivircitk Kuzusu,
Kirklareli Mese Bali” olmak {izere dort adet cografi isaretli {irlinii bulunmaktadir (ci.turkpatent.gov).

2.3. Edirne ilinin Gastronomi Kiiltiiriiniin Degerlendirilmesi

Edirne ili Marmara bdolgesinde yer alan, Tekirdag, Kirklareli ve Canakkale’ye komsusu olan, ayn1 zamanda
Yunanistan ve Bulgaristan ile sinir1 olan bir sinir ili olma 6zelligine sahiptir. Glineyinde Ege Denizi’ne 75 km’lik
bir sahil seridine sahiptir (edirne.gov). Tarih boyunca insanlara ev sahipligi yapmis olan Edirne’yi, Orta
Asya’dan gelen Trak’larin kurdugu bilinmektedir (Ergan vd., 2020). Tirklerin hakimiyetine gegene kadar
Bizanslarin yonetiminde olan sehir, 1361 yilinda I. Murad tarafinda fethedilmis ve Osmanli’nin bagkenti buraya
tasinmistir. Istanbul’un fethine kadar baskentligini siirdiiren sehir, bagkentin istanbul’un tasmmasimin ardindan
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da 6nemini korumustur. Bugiin Tiirkiye’de oldugu gibi Osmanli’nin da Avrupa’ya agilan kapisi olma gdrevini
yerine getirmistir (Biiktel, 2010).

Edirne, biinyesinde ¢ok zengin bir kiiltiir yelpazesine sahip bir il olarak karsimiza ¢ikmaktir. Devlet baskentligi
yapmast ve onemli bir cografya i¢inde bulunmasindan dolayr farkli turizm sektorleri agisindan onemli bir
destinasyon merkezidir. Tiirkiye’nin {iglincii en biiyiik tarihi eser zenginligine sahiptir. Sehrin 6ne ¢ikan turizm
yapilariin baginda, II. Selim tarafindan Mimar Sinan’a yaptirilan “Selimiye Cami” gelmektedir. Bir diger dne
¢tkan Onemli bir tanitim ve g¢ekim faaliyeti ise “Kirkpinar Yagh Giiresleri’dir. Bu iki deger de UNESCO
tarafindan koruma altina alinmis; Selimiye Cami kiiltiirel miras listesine, yagli giiresler ise soyut miras
listelerinde yer almistir (Akay vd., 2017).

Zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olan Edirne ilinin bu zenginligi, bereketli topraklar1 ve bir ddnem Osmanli’ya
baskentlik yapmasindan gelen saray mutfagi ¢ergevesinde sekillenmistir. Sehre gelen yerli ve yabanci turistler
tarafindan mutfak kiiltiirii olarak en ¢ok tercih edilen {iirlin tava cigerdir (Kendir, 2020). Bunun yaninda sehrin
diger gastronomik {iriinlerinin basinda badem ezmesi, koftesi, beyaz peynir gibi iriinler yer almaktadir. Sehir,
zengin bir mutfak kiiltiiriine ev sahipligi yapmaktadir (Kizildemir, 2020). 2021 yili itibari ile Tiirk Patent ve
Marka Kurumu cografi isaret ag1 incelendiginde, Edirne ilinin mutfak kiiltiiri agisindan 8 toplamda da 9 adet
cografi isarete sahip oldugu goriiliir. Edirne’nin mutfak kiiltiirii agisindan cografi isaretli {iriinleri ise su
sekildedir: Deva-i Misk Helvasi, Edirne Badem Ezmesi, Edirne Beyaz Peyniri, Edirne Tava Cigeri, Kesan Satir
Et, Kesan Sigili Bamyasi, Meri¢ Kara Kavunu ve Ipsala Pirinci (turkpatent.gov).

2.4. Tekirdag ilinin Gastronomi Kiiltiiriiniin Degerlendirilmesi

Tekirdag ili, cevresindeki Edirne, Kirklareli, Istanbul ve Gelibolu ilgesi sayesinde Canakkale illeri ile gevrilidir.
Marmara Denizi kiyis1 ve Karadeniz’de de 1.5 km’lik kiyist bulunan bir sehirdir (tekirdag.bel.tr). Marmara
Boélgesi'nde yer alan Tekirdag sehri koklii bir gegmise sahiptir. MO 3000’lerde yerlesim oldugu bilinmektedir.
Kuruldugundan bu yana ¢evresinde oldugu iller gibi birgok medeniyette var olmustur ve Osmanli, Tekirdag’1
Bizans’tan 1357-58 yillarinda fethetmistir. Aktif bir ticaret yolu iizerinde olmasindan dolay1r gegmis
uygarliklarda ve Osmanli donemlerinde de 6nemli bir yerlesim yeri olmustur. Cumhuriyet doneminde ise
Mudanya Antlagmasi ile milli topraklara katilan Tekirdag, il merkezi olmustur (Ozsahin, 2015).

Tekirdag ili sahip oldugu cografi sartlar sayesinde turistik degerlere ve turizm potansiyeline sahip bir ildir.
Marmara Denizi’nde kiyis1 olmasi nedeniyle yaz aylarinda deniz turizmi agisindan g¢evre yerlesim yerlerine ve
diger illere gore daha fazla niifus hareketliligi yasamaktadir. Ayrica Istanbul, Canakkale ve Yunanistan yol
giizergdhinda bulunmasindan dolay1 yerli ve yabanci turistlerin, yol gilizergahinda yolculuk yapan kisi ve
sirketlerin mola alani olarak tercih edilmektedir (Mentes vd., 2016).

Tekirdag deniz kenarma kurulmus ve bereketli tarim topraklarma sahip bir sehirdir. Tekirdag denilince akla
aycicegi tarlalart gelmektedir. Bunun yaninda g¢esitli tarim {riinlerinin de iiretimi yapilmaktadir. Kiy1
kesimlerinde balik¢ilik faaliyetleri de yer almaktadir ve genis cografi yapisi ile i¢ kesimlerde biiyiikbas ve
kiiglikbas hayvancilik yapilmaktadir. Tekirdag ilinin sahip oldugu tarim ve hayvancilik potansiyeli ile mutfak
kiiltira sekillenmistir (Akman vd., 2019). Tekirdag ayni zamanda bag iiriinleri ile de 6n plana ¢ikmaktadir.
Trakya Bag Rotasi igerisinde yer alan Tekirdag, sarap turizmi agisindan da yiiksek bir potansiyele sahiptir. Rota
icerisinde var olan isletmelerde bag gezisi, sarap tadimi, bag bozumu gibi faaliyetler yer almaktadir (Erhan,
2021). Tekirdag’in mutfak kiiltiirli agisindan degerlendirildiginde en taninir yemegi “Tekirdag Koftesi”dir. Diger
taraftan tarim {iriinlerinde mutfak kiiltiirii a¢isindan yer edinmekte olup kiraz, zeytin ve iiziim de 6n plandadir
(Enver & Kizildemir, 2020). Trakya Kalkinma Ajansi’nin destegiyle ve Kirklareli Universitesi
koordinatorliigiinde 2016 yilinda baslanan “Trakya Turizm Rotas1” projesinde yer alan Tekirdag’in lezzet rotasi
incelendiginde ise sahip oldugu iiriinler arasinda “Tekirdag Koftesi, Peynir Helvasi, Boza, Hayrabolu Tatlsi,
Tekirdag Peyniri, Tekirdag Kirazi, Tekirdag Karpuzu, Zeytin ve Zeytinyagi, Bag Uriinleri” yer almaktadir
(trakyaturizmrotasi.com). Ayrica Tiirk Patent ve Marka Kurumu resmi web sitesi incelendiginde “Hayrabolu
Tathsi, Malkara Eski Kasar Peyniri, Tekirdag Koftesi, Tekirdag Peynir Helvasi, Tekirdag Yapincak Salamura
Asma Yapragi ve Velimese Bozasi” da Tekirdag’in cografi isaretli iiriinleri arasinda yer almaktadir
(ci.turkpatent.gov).

2.5. Gastronomi Destinasyonlar1 A¢isindan Web Sitelerinin Onemi

Giliniimiiz iletisim diinyasinda ulasilmak istenen bilgiye en hizli ulasim kaynagi internettir (Alyakut, 2020).
Internet 1960’11 yillarda Amerika, olas1 savas durumunda iletisimi saglamak amaciyla “ileri Savunma Arastirma
Projeleri Teskilati’'n1” gorevlendirerek 1969 yilinda ARPANET ismiyle gelistirmistir (Cubuk¢u 2010).
Ulkemizde internet kullanimima bakildiginda ise 2021 yili TUIK verilerine goére internet kullanan birey orani
%82,6’dir. Bu sonug 16-74 yas arasi bireylerden elde edilen bir sonug olup iilke niifusuna oranla cinsiyetlere
gdre incelendiginde ise bu oran %87,7’si erkek, %77,5’nin kadin oldugu goriilmiistiir (TUIK, 2021). Internetin

56



Kirklareli, Edirne ve Tekirdag Illerinin Gastronomi Degerlerinin Yerel Web Sitelerinin Degerlendirilmesi

sagladig1 6nemli avantajlarin basinda kiiresel bir hizmet agina karsilik diigiik maliyetli tanitim, satig, bilgi vb.
igerikler kapsaminda genis bir miisteri profiline erisim saglamak gelmektedir (Sar1 & Kozak, 2005). internet
sayesine ulasilmak istenilen hedef dogrultusunda hareket eden kisiler, hedef merkezindeki kurum veya
kuruluglarin hazirlamis oldugu web siteleri sayesinde istedigi igerik ve bilgiye ulasabilmektedir (Alyakut, 2020).
Web siteleri, ilgileri dogrultusunda hareket eden kisilere hedef dogrultusunda tanitimini yapan, kisilerin soru ve
oOnerilerine cevap sunan karsilikli iletisimin kurulabilecegi ortam hazirlayan ve bunu uluslararasi hizmette
sunabilen bir aragtir (Ulugay, 2017). Web sitelerinin icerikleri olusturulurken yazili igeriklere ek olarak duyu
organlarina (gorsel ve isitsel) hitap etme olanagi saglamaktadir. Bu durumda isletmeler agisindan tanitim
faaliyetleri en ¢ok tercih edilen arac¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Cubukcu, 2005). Ulkemizin de gelisen
teknoloji alt yapis1 bireyler de oldugu gibi kamu kurum ve kuruluslarina da yansimistir. Bugiin birgok il ve
ilgenin kendine ait web siteleri vardir (Acilar, 2012).

Uluslararasi dolagim ag1 olan “world wide web” (www) uzantis1 ile web siteleri, destinasyon bolgeleri agisindan
onemli bir konum haline gelmistir. Bu durumda destinasyonun bulundugu yerel yonetim ve belediyelerin tanitim
faaliyetlerinde web sitelerine verdikleri 6nem artmistir. Bunun sebebi pazarlamadaki tutundurma basamaginin
diger faaliyetlere bakisi, web sitelerinin daha ucuz ve daha genis kitlelere hitap etmesinden dolayidir (Giiger vd.,
2013). Web siteleri tizerindeki bu yatirnm ve varolus faaliyetleri turizm sektoriine de yansimistir ve turizm
acisindan birincil bilgi kaynagi olma 6zelligi tasimaktadir (Giritlioglu, 2014).

Kamu kurum ve kuruluslart tarafindan tasarlanan web sitelerinin, ziyaret¢i agisindan biraktigi izlenim de
destinasyon acisindan 6nem arz etmektedir. Cox ve Dale’nin yapmis olduklari c¢aligmada bir web sitesi
degerlendirme sonuglarinda onerdikleri yedi faktdr vardir. Bunlar: Ulasilabilirlik, iletisim, giivenilirlik,
inanilirlik, kullanilabilirlik, fonksiyonellik ve biitiinliiktiir (Cox ve Dale, 2001 akt. Ates & Boz, 2015, s. 69).

Tasarimi1 tamamlanan web sitelerinin hizmet siireleri boyunca dinamik bir yapida olmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda web sitelerinin iletisim kanallar1 ve web tasarimi onem arz etmektedir. Iletisim kanallar cesitli
sekillerde sunulmalidir. Bu ¢esitlilik kurumlarin iletisim yollar1 diginda sosyal medya araglar ile
desteklenmelidir. Tasarim agisindan web sitelerin kolay anlagilir, gz yormayan, duyu organlarina hitaben
desteklenen, dinamik yapili bir arag olmasi gerekmektedir. Dinamik yapisi, ziyaretgilerin tekrar web sayfasini
ziyaret etmesini saglayacaktir. Duragan yapidaki web siteleri ziyaretgiler tarafindan takip unsurunu olumsuz
yonde etkilemektedir (Mert, 2019).

3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calisma kapsaminda arastirmaya konu olan Kirklareli, Edirne ve Tekirdag schirlerinin il valilikleri, ilge
kaymakamliklari, il turizm ve kiiltiir mudiirliigd, il sanayi ve ticaret odalari, il ve ilge belediyelerine ait web
siteleri degerlendirilmis ve toplamda 63 web sitesine ulasilmigtir. Bu schirlere ait web siteleri ¢alismanin
orneklemini olugturmaktadir.

3.2. Veri Toplama Araclari ve Siireci

Veri toplama araci olarak Demirci’nin (2021) ¢alismasinda yapmis oldugu web sitesi degerlendirme odlgiitleri
kullanilmig ve kapsam dahilinde farkli aragtirma alanlari agisindan sorulan sorulara yonelik degisiklikler
yapilmustir. Veri toplama araci olarak drneklem dahilinde yer alan sehirlerin web siteleri 16-18 Ekim 2021
tarihleri arasinda incelenmis olup bu tarihler sonrasindaki yapilan degisiklikleri kapsamamaktadir. Arastirma
kapsamin incelenen web sitelerine ait bilgi ve uzantilara Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1.

Veri toplama araci

Web Sitesinin Adi Sehir Web Adresi

Kirklareli Valiligi Kirklareli http://www kirklareli.gov.tr/
Babaeski Kaymakamlig1 Kirklareli http://www.babaeski.gov.tr/
Demirkdy Kaymakamlig: Kirklareli http://www.demirkoy.gov.tr/
Liileburgaz Kaymakamlig1 Kirklareli http://www.luleburgaz.gov.tr/
Pehlivankdy Kaymakamligi Kirklareli http://www.pehlivankoy.gov.tr/
Pinarhisar Kaymakamligi Kirklareli http://www.pinarhisar.gov.tr/
Vize Kaymakamlig1 Kirklareli http://www.vize.gov.tr/
Demirkdy Belediyesi Kirklareli http://www.demirkoy.bel.tr/
Kofcaz Belediyesi Kirklareli https://kofcaz.bel.tr/

Vize Belediyesi Kirklareli https://vize.bel.tr/

Edirne Valiligi Edirne http://www.edirne.gov.tr/
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Enez Kaymakamlig: Edirne http://www.enez.gov.tr/

Kesan Kaymakamligi Edirne http://www .kesan.gov.tr/

Lalapasa Kaymakamlig1 Edirne http://www.lalapasa.gov.tr/

Meri¢ Kaymakamligi Edirne http://www.meric.gov.tr/

Siiloglu Kaymakamlig1 Edirne http://www.suloglu.gov.tr/
Uzunkoprii Kaymakamligi Edirne http://www.uzunkopru.gov.tr/
Havsa Belediyesi Edirne https://www.havsa.bel.tr/

Ipsala Belediyesi Edirne https://ipsala.bel.tr/

Kesan Belediyesi Edirne https://www kesan.bel.tr/

Lalapasa Belediyesi Edirne https://www.lalapasa.bel.tr/

Meric Belediyesi Edirne http://www.meric.bel.tr/index.html
Siiloglu Belediyesi Edirne http://www.suloglu.bel.tr/

Uzun Koprii Belediyesi Edirne https://uzunkopru.bel.tr/

Edirne 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Edirne https://edirne.ktb.gov.tr/

Edirne Ticaret ve Sanayi Odast Edirne https://etso.org.tr/site/

Tekirdag Valiligi Tekirdag http://www.tekirdag.gov.tr/
Cerkezkdy Kaymakamligi Tekirdag http://www.cerkezkoy.gov.tr/
Corlu Kaymakamlig: Tekirdag http://www.corlu.gov.tr/

Ergene Kaymakamlig: Tekirdag http://www.ergene.gov.tr/
Hayrabolu Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.hayrabolu.gov.tr/
Kapakli Kaymakamlig1 Tekirdag http://www .kapakli.gov.tr/
Malkara Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.malkara.gov.tr/
Marmaraereglisi Kaymakamlig Tekirdag http://www.marmaraereglisi.gov.tr/
Muratli Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.muratli.gov.tr/

Saray Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.tekirdagsaray.gov.tr/
Siileymanpaga Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.suleymanpasa.gov.tr/
Sarkoy Kaymakamlig1 Tekirdag http://www.sarkoy.gov.tr/
Tekirdag Belediyesi Tekirdag https://www.tekirdag.bel.tr/
Cerkezkdy Belediyesi Tekirdag http://www.cerkezkoy.bel.tr/
Corlu Belediyesi Tekirdag https://www.corlu.bel.tr/Default
Ergene Belediyesi Tekirdag https://www.ergene.bel.tr/
Hayrabolu Belediyesi Tekirdag https://www.hayrabolu.bel.tr/index.php
Kapakl1 Belediyesi Tekirdag https://www kapakli.bel.tr/
Malkara Belediyesi Tekirdag https://www.malkara.bel.tr/
Marmaraereglisi Belediyesi Tekirdag https://www.marmaraereglisi.bel.tr/
Tekirdag i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii Tekirdag https://tekirdag.ktb.gov.tr/
Tekirdag Ticaret ve Sanayi Odas1 Tekirdag https://www.tekirdagtso.org.tr/

Orneklem dahilinde yer alan destinasyonlara ait Kirklareli, Edirne ve Tekirdag illerine bagl 63 web sitesi
degerlendirmeye alinmistir.

3.2.1. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda yer alan destinasyonlara ait web sitelerine ulagilmig ve site igerisinde yer alan bilgiler
dogrultusunda igerik analizi uygulanmustir “Bir nitel arastirma yéntemi olan igerik analizi, bir metindeki
degiskenleri 6lcmek amaciyla, sistematik, tarafsiz ve sayisal olarak yapilan analizdir” (Wimmer & Dominick,
2000 akt. Bayram & Yayli, 2009, s. 359). Web siteleri analiz edebilmek i¢in web sitelerinde yer alan bilgilere
ulastlmis ve arastirmanin konusu kapsaminda yer alan bilgilere dair sonug¢lara bulgular kisminda yer verilmistir.

4. BULGULAR

Sehirlerin web siteleri iizerinden tanitima yonelik ozellikleri, gastronomi agisindan {iriin varligi, misteri
iletisimine yonelik ozellikleri ve sitelerde var olan gastronomik deger agisindan iiriinlerin listesi olarak ortaya
¢ikan bulgular alt bagliklarda yer verilmistir.

4.1. Web Sitelerinin Tanitima Yénelik Ozellikleri

Web sitelerinin tanitimina yonelik yapilan degerlendirme dlgiimiinde, alt1 adet kriter agisindan degerlendirilme
yapilmis ve ulasilan bilgilere Tablo 2°de yer verilmistir.
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Tablo 2.
Web sitelerinin tanituma yonelik ozellikleri
Web Sitelerinin Tamtima Yonelik Ozellikleri VAR YOK

n % n %
Web sitesi hizmet bilgileri 53 84,1 10 15,9
Web Sitelerinin Tanitima Yénelik Ozellikleri VAR YOK

n % n %
Web sitesinin hizmet fotograflari 30 47,6 33 52,4
Destinasyonla ilgili bilgi 59 93,7 4 6,3
Destinasyonla ilgili fotograflar 55 87,3 18 12,7
Destinasyonla ilgili videolar 7 11,1 56 88,9

Tablo 2°de destinasyona dair yapmis olduklar: tanitim faaliyetlerinin sonuglar1 incelendiginde 63 sitenin “Web
sitesi hizmet bilgileri” 6l¢timiine bakildiginda %84,1 oranla hizmet bilgilerine dair bilgi igerirken “Web sitesi
hizmet fotograflarina” dair sonugta ise yapmis olduklar1 hizmetleri %47,6 oranla yayinlamaktadirlar.
“Destinasyonla ilgili bilgi” ol¢iitiinde ise %93,7 degerinde bir sonug elde edilmis olup “Destinasyonla ilgili
fotograf™ kriterine yer veren siteler %87,3 oraninda. “Destinasyonla ilgili videolar” 6lgiitiinde %88,9 oraninda
“Yok” sonucuna ulagilmigtir. Tablodan hareketle web sitelerinin hizmet fotograflari eksikligi ve ayni1 zamanda
destinasyonlar hakkinda video faaliyetlerinin diisiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

4.2. Web Sitelerinde Gastronomi Acisindan Uriin Bulundurulmasi

Web sitelerinde gastronomi agisindan iiriin bulundurulmasia dair yapilan 6lgiite dair bilgiler Tablo 3’te yer
almaktadir.

Tablo 1.
Web sitelerinde gastronomi agisindan iirzin._bulundurulmasz
Web Sitelerinde Gastronomi Ac¢isindan Uriin Bulundurulmasi Var Yok

n % n %
Web sitede gastronomi agisindan {iriin var mi1? 18 28,6 45 71,4
Gastronomi agisindan {iriiniin veya {irlinlerin agiklamasi var mi1? 17 27,0 46 73,0
Gastronomi agisindan iriiniin i¢erigi var mi1? 16 254 47 746
Gastronomi agisindan {iriiniin regetesi var mi? 13 20,6 50 79,4
Gastronomi agisindan tiriiniin videosu var mi? 1 1,6 62 984
Gastronomi agisindan {iriiniin fotografi var mi1? 14 222 49 778

Tablo 3’te yer alan degerlendirmeler kapsaminda 63 web sitesine uygulanan “Web sitede gastronomi agsindan
iiriin var m1?” Slgiitiiniin %28,6 oraninda “Var” cevabina erisilmis, “Gastronomi agisindan {iriiniin veya iiriinlerin
aciklamasi var m1?” dlgiitiinde %27,0 oraninda “Var” cevabina erisim saglanmis ve “Gastronomi agisindan
iiriiniin igerigi var m1?” dlgiitiinde %25,4 oraninda “Var” sonucuna ulasilmigtir. “Gastronomi ag¢isindan iiriiniin
videosu var m1?” sorusuna %98,4 oraninda, “Gastronomi agisindan {irliniin regetesi var mi?” degerlendirmesine
%79,4 oraninda, “Gastronomi agisindan {irliniin fotografi var m1?” degerlendirmesine %77,8 oraninda “Yok”
cevabi alinmistir. Bu sonuglar kapsaminda, 6rneklem dahilinde, 18 web sitesinde gastronomi agisindan iiriine
erisilmis, bu erisimlerin degerlendirmesinde web sitelerin gorsel kaynaklardan olan fotograf, video ve regetelere
dair bilgilerin diisiik oranda oldugu sonucuna ulasilmistir.

4.3. Web Sitelerinin Miisteri iletisimine Yonelik Ozellikleri

Web sitelerinin giiniiniizde bireylere kazandirdigi onemli avantajlarin igerisinde, kurumlarin kendilerine ait
iletisim bilgilerine goniilliiliik esas1 ile sosyal medya ve iletisim araglarina dair bilgiler yer vermesi vardir. Bu
sayede kisilere iletisim kolaylig1i saglamaktadir. Calisma agisindan orneklemde ele alinan, yer alan web
sitelerinin misteri iletisimi sekiz 6zellik kapsaminda degerlendirilmistir. Bu degerlendirme sonuglarma dair
bilgiler Tablo 4’te yer almaktadir.
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Tablo 2.
Web sitelerinin miisteri iletisimine yonelik ozellikleri
Web Sitelerinin Miisteri Iletisimine Yonelik Ozellikleri VAR YOK

n % n %
E-Posta 63 100 0 0
Online Forum 5 7,9 58 92,1
Telefon 63 100 0 0
Faks 62 98,4 1 1,6
Facebook 25 39,7 38 60,3
Web Sitelerinin Miisteri Iletisimine Yonelik Ozellikleri VAR YOK

n % n %
Twitter 22 34,9 41 65,1
Instagram 21 333 42 66,7
Diger Sosyal Medya Mecralar1 (Youtube, Pinterest, vb.) 19 30,2 44 69,8

Tablo 4’teki sonuglardan hareketle “E-posta” ve “Telefon” igin %100 oraninda “Var” bilgisine ulagilmis, bir
diger One ¢ikan iletisim faktorii olan “Faks” Slgiitiinde ise %98,4 oraninda “Var” bilgisine ulasilmistir. Web
siteleri “Online Forum” olgiitlinde %92,1 oraninda “Yok” sonucu ile karsilagilmis, “Diger sosyal medya
mecralar1” %66,7’sinde “Instagram” Sl¢iitlerin de “Yok” cevabina ulasilmistir. Tablo sonucuna gore web siteleri
“e-posta, telefon ve faks” kaynaklarina 6zen gostermektedir ancak “online form” dlgiitiine biiylik ¢ogunluk yer
vermemektedir.

4.4. Web Sitelerinde Karsilasilan Gastronomik Uriinler

Gastronomi agisindan iiriin bulundurulan web sitelerinin degerlendirme sonucu olan karsilasilan gastronomi
iiriinlerine Tablo 5’te yer verilmistir.

Tablo 3.

Web sitelerde karsilasilan gastronomik iiriinler

Web Sitelerde Karsilasilan Gastronomi Uriinleri Gastronomik iiriiniin bagh oldugu il
Uzunkdprii Koftesi Edirne
Sigili Bamya Edirne
Kesan Satir et Edirne
Karaagag Cevizi Edirne
Piring Edirne
Yerel Yemekler (Gozlii Akitma, Ince Akitma, Gozleme Edirne
Edirne Kavala Kurabiyesi Edirne
Edirne Tava Ciger Edirne
Meri¢ Yer Fistig1 Edirne
Edirne Badem Ezmesi Edirne
Edirne Beyaz Peyniri Edirne
Velimese Bozasi Tekirdag
Tekirdag Peyniri Tekirdag
Manda Yogurdu Tekirdag
Uziim Suyu Tekirdag
Zeytin ve Zeytin Yag1 Tekirdag
Hayrabolu Tatlist Tekirdag
Peynir Helvasi Tekirdag
Tekirdag Koftesi Tekirdag
Bag Uriinleri Tekirdag
Hayrabolu Koftesi Tekirdag
Cerkezmiisellim Pabug Kofte Tekirdag
Malkara Kofte Tekirdag
Bulama Tekirdag
Ciger Sarma Tekirdag
Malkara Peynirleri Tekirdag
Kirklareli Beyaz Peyniri Kirklareli
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Poyrali Pancar Pekmezi Kirklareli
Limonlu Hardaliye Kirklareli
Kirklareli Koftesi Kirklareli

Degerlendirme sonucunda Kirklareli iline ait 4 {iriin, Edirne iline ait 11 {iriin ve Tekirdag iline ait 15 adet iiriin
ile karsilagilmigtir.

5.SONUC

Giliniimiizde internet diinyasinin sagladigi erisim kolaylig1 ile kisiler web siteleri araciligiyla bilgi ve deneyim
sahibi olma kolaylig1 elde etmis bulunmaktadir. Gastronomi turizmi agisindan destinasyonlarin tanitim ve
pazarlama faaliyetleri, yerel web sitelerinde yer alan bilgilerin dogru kaynak olarak nitelenmesini saglamaktadir.
Devlet kurumu uzantilt web siteler, (.gov, .bel) arastirmalarda destinasyon hakkinda resmi bilgilerin yer aldigi
web siteleridir (Armutlu vd., 2012).

Orneklem kapsamindaki 63 web sitesinin biiyiik ¢ogunlugunda hizmet bilgisi yer almaktayken hizmet
fotograflarina dair olan kriterde ortalama bir sonug elde edilmistir. Destinasyon hakkinda bilgi ve fotograflara
erisim saglanirken gorsel tanitim faaliyetlerinden olan videolara sadece yedi web sitesi yer vermistir. Bu oranin
diistikliigli goze carparken destinasyonlarin tanitici gorsel kaynaklara daha fazla yer vermeleri gerektigi
diistinilmektedir.

Calismanin amacinin ortaya konuldugu web sitelerinde gastronomi agisindan {iriinlerin varligi dl¢iitiinde 63 web
sitesinin toplam 18 tanesinde iiriinlerin varligma erisilmistir. Bu bakimdan her bolgenin kendine has yerel
mutfak {iriinlerinin olmasina ragmen tanitict faaliyet konusunda eksik kaldig1 gézlemlenmektedir. Uriinlere yer
veren web sitelerinde ise iirlinlerin agiklamasi ve igerigi bakimindan gerekli bilgilere yer verilirken, {iriinlerin
fotograf gorseline %77,8 oraninda yer verildigi, video agisindan ise %5,6’lik bir kisminin videolarla
desteklendigi ortaya ¢ikmustir. Bu acidan {irlinlerin tanitimi agisindan gorsel materyallerin daha fazla bilgi
icermesi gerektigi diisliniilmektedir.

Miisteri iletisimine yonelik yapilan degerlendirmede, web sitelerinde e-posta ve telefon iletisim araglari ile ilgili
tamaminda bilgi yer alirken %98,4’linde de faks ile iletisim kurulabilmektedir. Web sitelerinde géze ¢arpan
eksiklik ise online forum araglarina %7,9 yer verirken %92,1 oraninda web sitesi yer vermemistir. Gliniimiiz
sosyal medya platformlar1 bir¢ok kisinin kullandig1 ve ilgileri dogrultusunda gorsel ya da yazinsal iletisimin
kurulmasinda hesaplar arasi etkilesimin oldugu mecralardir. Web sitelerinde destinasyona ait sosyal medya
araglarina sahip olmayanlarin ¢ogunlukta olmasi tanitici faaliyet ve kisilere ulasim agisindan eksiklik
gostermektedir. Bu dogrultuda web sitelerinin tanitict programlarinin yer alacagi sosyal mecralara yapacaklari
yatirim faaliyetleri ile daha fazla ¢ekicilik elde edilecegi diisiiniilmektedir.

Yapilan c¢alisma sonucunda illere ve ilgelere ait 63 web sitesi degerlendirilmeye alinmistir. Degerlendirme
sonuglarina gore toplamda 30 adet gastronomik iiriine ulagilmigtir. Kirklareli ili ve ilgelerine dair yapilan 16 web
sitesinde 4 adet iiriine ulasilmis, Edirne iline ve ilgelerine ait 20 web sitesinde 11 iiriine ulagilmig ve Tekirdag ili
ve ilgelerine ait 22 adet web sitesi degerlendirmesinde 15 adet gastronomi {irliniine rastlanilmistir.

Calisma kapsaminda ilgili literatiir aragtirtldiginda farkli destinasyonlara ait yerel isletmelere dair caligmalara
rastlanilmis ancak 6rneklem de yer alan sehirlere dair gastronomi agisindan kurumsal web sitelerinin gastronomi
turizmi agisindan degerlendirildigi ¢aligmalara rastlanilmamigtir. Bu ¢alisma kapsaminca yapilan ¢aligmalarin
diger sehir ve destinasyonlara ait caligmalara Ornek olusturacagi disiiniilmekte olup kamu kurum ve
kuruluslarinda eksikliklerin giderilerek gastronomi turizmi agisindan yapacaklar tanitim ve pazarlama i¢in web
sitelerine yatirim dahilinde destinasyonlara ekonomik katki sunulacag diistiniilmektedir.
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Tiirkay TUNA, Alper KURNAZ

CALISMANIN ETIiK iZNi

Yapilan bu ¢aligma insan ve hayvan haklarina ihlal edecek bir ¢aligma kapsaminda degildir.
ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI
Birinci yazarin aragtirmaya katki oran1 %60 ve ikinci yazarin arastirmaya katki orani %40’ tir.

Yazar 1: Literatiir caligmasi, girig ve sonug boliimleri.
Yazar 2: Metodoloji ve bulgularin ¢6ziimlenmesi.

CATISMA BEYANI

Arastirmada herhangi bir kisi ya da kurum ile finansal ya da kisisel yonden baglant: bulunmamaktadir.
Aragtirmada herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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