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Modern Cagin Bir Diger Boyutu Posttruth Durum’da
“Hakikatin Tiiketimi”’ Baglaminda Zygmunt Bauman ve
Jean Baudrillard’in Tiiketime Dair Elestirileri

Fatih Furkan Alpdogan’

Oz

Tarihsel sitire¢ goéz oniline alindiginda sosyolojik siniflamalar  bizleri
geleneksel ve modern seklinde bir ayrima gétiirmektedir. Bu ayrim bir
6nceki ddnemin digerinden kopusundan ziyade bir degisimi ve déniisiimii
ifade etmektedir. Sosyolojik agidan postmodernizm, modern ¢agin bir
parcasidir. Dolayisiyla ona bir ¢ag ya da yeni bir ddnem demek oldukca
glctar. Posttruth “hakikatin degersizlesmesi” ise modern ¢agin kendisini
yeniden konumlandirdigi bir durum olarak nitelendirilebilir. Bu durum
gerek sosyolojik aracilarla gerekse cesitli cografi ve tarihsel ogeler
kullanilarak cesitli sekillerle empoze edilmektedir. Toplumun Kkdiltird,
normlari, deger sistemi ve hayati anlamlandirma bigimi bu siiregte olduk¢a
6nemli bir yer tutmaktadir. Tiiketim ise insanin en tabi yoni ve en dogal
olgusudur. Keza ginliik siradan hareketler ile insan hayatinin varligi ve
devami dogrudan tiiketimle alakalidir. Sosyolojik baglamda iptidai olarak
degerlendirilen toplumlarda dahi tiiketim olgusunu gérmek miimkiinddir.
Tlketim ideologlar dogal olarak bu tarihsel degisim ve déniisimden
kendine pay ¢ikarmis ve kendilerini yeniden konumlandirmislardir. Bu
degisim siirecinin yansimasi olarak giinimiizde bireyler, nesnelere sadece
tlketim amagh degil haz, gosteris ve statli kazamimi olarak
bakabilmektedirler. Zygmunt Bauman ve Jean Baudrillard tiiketimin bu
yoniu Uzerine etraflica diisinmis ve tiiketimin dogasina dair 6nemli
tenkitlerde bulunmuslardir. Bu calismanin temel amaci, tiiketimin
donemsel degisimi 1siginda posttruth duruma agiklik getirmek ve posttruth
durumun tiiketimle alakali saiklerini Baudrillard ve Bauman’in fikirleri
tizerinden degerlendirmektir. Bdylelikle cagdas sosyoloji edebiyatinda
gorece yeni bir kavram olan posttruth yeniden irdelenecek ve iki 6nemli
sosyologun fikirleri bu alanda da yeni bir etki alanina kavusacaktir. Bu
calisma ayrica bir taraftan posttruthu daha iyi anlamamizi saglarken diger
taraftan hem Bauman hem de Baudrillard hakkinda yapilacak yeni
¢alismalara kaynaklik edecektir.

Anahtar Kelimeler: Tiketim, Tiketim Toplumu, Posttruth, Bauman,
Baudrillard.
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Modern Cagin Bir Diger Boyutu Posttruth Durum’da “Hakikatin Tiiketimi” Baglaminda
Zygmunt Bauman ve Jean Baudrillard’in Tiiketime Dair Elestirileri

Another Dimension of the Modern Age Zygmunt Bauman and
Jean Baudrillard's Critique of Consumption in the Context of
"Consumption of Truth" in the Posttruth Situation

Abstract

Considering the historical process, sociological classifications lead us to a
distinction between traditional and modern. This distinction expresses a
change and transformation rather than the rupture of the previous period
from the other. Sociologically, postmodernism is part of the modern age.
Therefore, it is very difficult to call it an era or a new era. Posttruth, on the
other hand, can be described as a situation in which the modern age
repositions itself. This situation is imposed in various ways, both by
sociological intermediaries and by using various geographical and
historical elements. Therefore, the culture, norms, value system and way
of making sense of life of the society have a very important place in this
process. Consumption, on the other hand, is the most natural aspect of
human beings and the most natural phenomenon. Likewise, ordinary daily
activities, the existence of human life and its continuation are directly
related to consumption. It is possible to see the phenomenon of
consumption even in societies that we consider to be primitive in the
sociological context by looking from today. Consumption ideologues
naturally took credit for this historical change and transformation and
repositioned themselves. As a reflection of this change process, today
individuals look at objects not only for consumption purposes but also as
pleasure, showing off and gaining status. Zygmunt Bauman and Jean
Baudrillard also thought about this aspect of consumption and developed
a critical perspective on the nature of consumption. The main purpose of
this study is to clarify the posttruth situation in the light of the periodic
change of consumption and to evaluate the consumption-related
motivations of the posttruth situation through the ideas of Baudrillard and
Bauman.

Keywords: Consumer, Consumer Society, Posttruth, Bauman, Baudrillard.

Extended Abstract

Posttruth studies are concentrated in areas covering other branches of
social sciences such as media, public relations and politics. The main
purpose of our article is to discuss the phenomenon of consumption with
the dogmas of a new process in the light of the views of two important
sociologists who have a great importance in the sociology literature.
Therefore, this study will enable us to understand the essence of posttruth
on the one hand, and on the other hand, it will make it possible for us to
evaluate the reflections of the phenomenon of consumption on the
posttruth situation through the views of Bauman and Baudrillard. When
human history is treated as a process, sociology makes various
classifications in order to better understand this process. These
classifications differ depending on the different perspectives of social
scientists. When we start from the general cabula, most fundamentally
this process leads us to two basic distinctions in the form of traditional and
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modern. This distinction refers to a transformation in sociological,
psychological and economic terms rather than the rupture of the previous
period with the other. From a sociological point of view, the early periods
of the modern age refer to the process in which institutional
transformations and production activities are blessed. In this process, the
individual is happy as he produces. However, new meanings were
attributed to him at the last stage of the modern era. It is possible to
evaluate the attributable meanings through postmodern idea. Although it
is a controversial issue, it is very difficult to call postmodernism an era or a
new era. It comes across as the new form of modernism. Posttruth's
"devaluation of truth" can be characterized as the understanding that the
modern age has repositioned itself and that lies are preferred to truth.
Consumption is the most natural aspect of man. Likewise, the existence
and continuation of human life are directly related to consumption.
Consumption and consumption ideologues have taken a share of today's
concept of consumption and this process of historical change and
transformation, where truth is intertwined with lies, and transformed
themselves. As a reflection of this process of change, today individuals see
the generations not only for consumption purposes, but as a way to
realize themselves. Today's consumption mentality, which individuals
make sense of as a process of self-realization, has integrated with
pleasure, vanity and status gain, disrupting the subjective aspect of
consumption. Now individuals participate not only within their needs, but
also as objects in the transformation of their needs in brands, advertising,
market triangle. Zygmunt Bauman explains the changing nature of
consumption through show-singering consumption, alienation and the
damage to the meaning world of the individual. Jean Baudrillard stated
that society is now manipulated, while consumer ideologues massify
society. He defined the masses as soulless masses that could be
manipulated through the bell curve. Baudrillard, on the other hand, argued
that the masses that attribute more meaning to consumer objects than
they do are now objectifies. On the other hand, it emphasized the
devaluation of truth directly with the concept of simulation. He stated that
the simulation plays with reality the way the cat plays with the mouse. In
short, two sociologists classified as postmodernists thought thoroughly
about these aspects of consumption and developed a critical perspective
on the nature of consumption. The main purpose of this study is to clarify
the posttruth situation in light of the change in consumption within the
stages of the modern era and to evaluate the reasons for the posttruth
situation regarding consumption through the ideas of Baudrillard and
Bauman.

543



Modern Cagin Bir Diger Boyutu Posttruth Durum’da “Hakikatin Tiiketimi” Baglaminda
Zygmunt Bauman ve Jean Baudrillard’in Tiiketime Dair Elestirileri

Giris

Posttruth, duruma yénelik ¢alismalar medya, halkla iliskiler ve siyaset gibi
sosyal bilimlerin diger dallarini kapsayan alanlarda yogunlagsmaktadir. Makalenin
asil amaci sosyoloiji literatiliriinde biiyiik bir Sneme sahip olan, ¢agdas sosyoloji
literatiiriinde yer edinen Bauman ve Baudrillard’in gorisleri esliginde tiketim
olgusunu yeni bir sirecin dogmalariyla beraber ele almaktir. Dolayisiyla bu
calisma bir taraftan posttruthun 6zlinii anlamaya yardimci olurken diger taraftan
Bauman ve Baudrillard’in goérisleri lizerinden tiiketim olgusunun posttruth
duruma yansimalarini inceleyebilmeyi olanakli hale getirecektir.

Modern sosyoloji literatiiriinde geleneksel olarak adlandirilan dénem
insanlik tarihinin yasadigi en uzun zaman dilimini ifade etmektedir. Bu siireg
bireylerin giinimiize oranla tiiketimi bir amagtan ziyade arag olarak gérdigi ve
tiketimin nesnelestiriimedigi sosyal siireci kapsamaktadir. Geleneksel d6nemde
insanlar ihtiyaci kadarini avlamis, tretmis ya da ihtiya¢ fazlasini miibadele
etmistir. Modern dénemde ise kendi icerisinde barindirdigi kurumsal
donisiimlerle ve pazarin gelismesiyle bireylerin zihniyetini belirli saiklerle
degistirmistir. Bu boyutuyla modern birey lretimden yana tavir almig ve {retimi
kutsamistir. Modern insanin algisinda tiiketim yok etmeye {retim ise artirmaya
ve gelistirmeye denk diismektedir. Dolayisiyla modern dénemde tiiketim haz ve
hedonik baglami icerisinde barindirmamaktadir.

Postmodernizm, sosyolojinin son yillarda ilgi alanina giren ve oldukga sik
kullanilan terimlerden birisidir. Postmodernizm konusu ele alinirken onu yeni bir
cag olarak niteleyen sosyologlar bulundugu gibi diger taraftan bu nitelemeye
karsi ¢ikan ve postmodernizmi, modernizmin kendini glincellemis ve yeniden
tasarlamis hali olarak géren sosyologlar da bulunmaktadir. Cagdas sosyoloji
literatiiriiniin yeni karsilastigl ve ona yeni bir ¢ag imasinda bulundugu bir diger
kavram ise “posttruth” kavramidir. Posttruth da tipki postmodernizm gibi
modernizmin bir sacayag olarak goriilebilir. Posttruth terimi anlamsal olarak
Tlrkgelestirildiginde  hakikatin  degersizlesmesi seklinde karsimiza ¢ikar.
Posttruth,  “hakikatin ~ degersizlesmesi”  olarak  nitelenen  durum,
postmodernizmin ilkelerini ve diinya goriisiinii devam ettirmekte ve onun
prensipleri izerinden yiikselmektedir. Nasil ki postmodernizm modernizmden
tamamen bir kopusu ifade etmiyorsa ya da yeni bir ¢ag degilse posttruth durum
da modern dénemden ayn bir zihniyet insasina sahip degildir. Modern dénem
kendisini glincellerken hem tretim hem de tiketim iliskilerine niifuz etmektedir.

Posttruth’u postmodern olandan ayiran en 6nemli unsur ise bireylerin
artik hakikati eskisi kadar 6nemsememesidir. Gliniimizde toplumsal alanda
mutlu olmayi diger biitiin normlara karsi yegleyen birey profili ortaya ¢ikmistir.
Toplumlar artik ahlaki ve etik normlari geri plana atarak daha mutlu olacaklarina
inandiklari bir alana dogru kosmaktadirlar. iste posttruth bu noktada devreye
girerek toplumlara mutluluk vaadinde bulunmaktadir. Bu vaadini tiiketim,
siyaset, edebiyat, sanat gibi cesitli alanlarn kullanarak gerceklestirmektedir.
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Sosyal bilimciler sik sik onun yeni bir asamaya gectigini iddia etmektedirler.
Modern dénemin bu yeni asamasinda posttruth durumun tiiketim algisini haz;
hedonizm, sosyal mallar araciligyla statii kazanimi ve gésteris olusturmaktadr.

Bauman ve Baudrillard ¢agdas sosyoloji literatiiriiniin 6nde gelen
isimlerindendir. Hakikatin degersizlesmesi konusu, Baudrillard’in similasyon
teorisi Gzerinden irdelenebilir. Makalenin ana temalarindan biri olan tiiketim
konusu ise hem Bauman’in hem de Baudrillard’in ¢alisma alanlarindandir. Onlar
tiketimin dogasmna ve tiketim nesnelerinin bireylerin anlam diinyasindaki
yansimalarina dikkat ¢ekmislerdir. Bu calismanin amaci, tiiketimin degisen
dogasini ve posttruth durumun neligi ile posttruth tiiketimi Bauman ve
Baudrillard’in perspektifinden ele almaktir.

1. Modernite ve Modern Dénem Tiiketim ilkesi “Uretim icin Tiiketim”

Geleneksel dénem sanayilesme siireci sonrasinda ortaya cikan yeni
kurumlarla son bulurken, modern dénemin baslangici olarak da bu kurumlarin
meydana getirdigi ve degisimin koklestigi sirec isaret edilmektedir. Modern
dénem, genellikle sosyal yapi ve kurumlara olan etkisi, ortaya koydugu firsatlar
ve degisime yon tayin etmesi bakimindan ele alinir. Bu nedenle modern,
modernlesmis ve modernlesen terimleri sosyologlar tarafindan bir toplumun
uygarlik diizeyini ifade etmek amaciyla kullaniimaktadir. Geleneksel toplumdan
modern toplumsal modele dogru degisim siireci uzun bir zaman dilimini
kapsamaktadir. Bu degisim geleneksel olanla arasinda cesitli yonlerden farkliliklar
tasir.

Korkmaz (2006: 186, 187) modernlesme teriminin kullanim alani agisindan
iki tarihsel donlisim yasadigini, bu terimin ilk olarak 6. yy’da mevcut dénemi
oncesinden ayirt etmek igin kullanildigini ancak giiniimiizdeki anlaminin ise
kiresellesme ile ortaya ¢ikan kurumsal déniisiimlerden sonra kazandigini ifade
etmektedir. Modernizm, Weber’e gére, Dogu toplumlarinin problemidir (Kirilmaz
& Aypargasi, 2016: 33). Kizilgelik (2013: 245) modern kavramini diinyayi
geleneksel ve modern seklinde iki ayrt kampa bdlmek icin icat edilmis yapay bir
terim olarak gérmektedir. Modern dénemi, modern 6ncesi siire¢ten ayiran en
temel ilke gercekligin kaynagl olarak dinin yerine ikame edilen bilimsel
gerceklikler ve pozitivist diinya gériistidir. Habermars (1992: 100, 130-135) ise
modern dénemi amagsal rasyonel eylemdeki hizli artis ile iliskilendirmektedir.
Habermars, bilimsel ve teknik ilerlemenin sonucunda ortaya ¢ikan kurumsallagan
buylimenin biitiin tarihsel birikimi harcadigini ifade etmistir. Bauman’a gore
(2013: 36) ise modernite, ortaya ¢iktigr ilk dénemlerde siyasi baglamda insanligin
biitiinlesmesini uluslar seviyesine ¢ikartmistir.

Modern dénem sosyologlari da modernlige yonelik cesitli elestiriler
getirse de onun iyi yonlerini goz ardi etmemislerdir. Keza Giddens (2016: 15-20),
klasik donem sosyologlarindan Emile Durkheim, Max Weber ve Karl Marx’in
modern dénemi degerlendirirken dénemi kendi icerisinde her ne kadar sorunlu
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olarak tanimlasalar da ¢agin sagladigi olumlu yénlerin olumsuz olani bastirdigina
inandiklarini ve onlarin modernligi yalnizca tek boyutlu ele aldiklarini ifade
etmistir.

Makalenin modern dénem ile ilgili temel varsayimi ise bu dénemin tiiketim
zihniyetinin ve modern bireyin tiiketim algisinin posttruth durumdan farkli olarak
daha az ve goérece daha kisith bicimde ydnlendirildigidir. Modern dénemde
Uretimin kutsal bir eylem oldugu distintlirken tiiketim faaliyetlerine var olani
yok etme ve dretim kaynaklarini harcama gibi olumsuz nitelikler atfedilmistir.
Modern dénemde tiiketim yalnizca ihtiyaglarin giderilmesini hedefleyen bir
faaliyet olarak tammlanmistir. Ayrica modern dénemde tiiketim gelecege bir
yatirm olarak rasyonel bir faaliyet seklinde gériilmdis, 6l¢lisiiz tiiketime olumsuz
bir imgelemede bulunulmustur. Bu a¢idan modern dénemde hedonik, haz
boyutlu, gésteris amach ya da yarar elde etmeye yonelik tiiketimin varligindan
s6z etmek mimkin degildir. Modern doénemin dretim bandi, Urettigini
tiketmekle simgelesen ideal tipleri meydana getirmistir. Fordist lretim anlayisi,
modernizmin ortaya koydugu lretime dayali tliketimin en tipik érneklerinden
biridir. Fordist modelin amaci, kitlesel anlamda dretimin kitlesel olarak
tiketilebilmesine olanak saglamaktir. Bu lretim modeli, modern dénemin
tiketim anlayisint anlamak agisindan olduk¢a 6nemlidir.

2. Posttruth Durumun Dayanagi olarak “Postmodernizm”

Postmodernizm, modernizmden bir kopus degil aksine “modernizmin
ticarilestirilmis, evcillestirilmis, her sey mubahtir haline birindirilmis sekli”
olarak yorumlanabilir (Senttirk, 2016: 177). Keza modernizmin sloganlasan diizen,
baris, hak, esitlik ve 6zgirliik gibi iddialari s6ylem olmaktan dteye gecememistir.
Giderek etkisi artan ve giliclenen modernizmin kendi sdylemlerinin karsilik
bulamamasiyla postmodernizm akimi dogmustur. ilk olarak 1960’li yillarin ilk
doéneminden itibaren mimaride karsilasilan postmodernizm, daha sonra kiiltirel
alanin diger bolgelerine de niifuz etmistir (Sari, 2019: 558; Canyllmaz, 2019: 28,
29, 30). Bu baglamda postmodern felsefeyi modern dénemin “ifsasi” iddiasiyla
ortaya c¢ikan ‘“aykirilarin  birlikteligi” fikri Gzerinden okumak mimkinddr.
Aykirilarin birlikteligi fikri, sosyal biinyenin biitiin unsurlarint kucaklama iddiasinin
bir tezahiridir. Postmodernizm bir bakimdan dini kéktenciler ile hippilerin
uzlasabilecegi teorisini temele alir. Post modern fikrin temelinde de biitiin
distinsel fikir akimlarinda oldugu gibi fikrin mucitlerinin gorisleri yatmaktadir.

Sosyoloji literatlirinde postmodern durumu vurgulayan ve postmodern
anlayisi insa eden isimlerin en &nde gelenleri “Jean Baudrillard, Zygmunt
Bauman, Jean-Francois Lyotard” gibi sosyologlardir (Kizilcelik, 2013: 261).
Postmodernizmin modernizmden mutlak bir kopus oldugunu disiinen Gilles
Deleuze, Jean Baudrillard, Felix Guattari gibi isimlerin yanisira, gecisin net
olmadigini diisiinen Linda Nicholson, Emesto Laclau, Chantal Mouffe, Nancy
Fraser, Fredric Jameson gibi ve modernin postmodernden tamamen
ayirlamayacak olgular oldugunu disiinen Barry ve Smart gibi isimler
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bulunmaktadir (Ritzer 2011: 485). Bu karmasik gorisler icerisinde ve modernizm,
postmodernizm aydinlanma tiggeninde aydinlanmanin bir proje olarak basarili mi
basarisiz m? oldugu sorusu sosyologlar arasinda yogun bicimde tartisilmistir.
Basarili oldugunu kabul eden diisiiniirlerden ikisi, Jirgen Habermas ve Anthony
Giddens’tir. Bu proje basarisiz oldu diyenler ise, Jean Francois Lyotard ve Jean
Baudrillard gibi distinirlerdir. Onlar yeni bir déneme girildigini ve bunun da
postmodernizm oldugunu disinmis (Dikmen, 2016: 37) ve postmodernizmi
aciklamaya calismuglardir.

Postmodernistlerin en temel 6zelligi rksal, etnik ve dinsel anlamda alt
kimliklere vurgu yapmaktir. Bu bakimdan postmodernistler sosyal anlatilarin
insanlik adina yarar saglamaktan ¢ok toplumsal kargasaya, yikima ve insanlarda
glivensizlige sebep oldugunu vurgularlar. Dolayisiyla onlar diizen tasarimini
reddederken ayni zamanda akh ve akilcigr yadsimakta, ayrica bireyleri ve
toplumlari sessizlige davet etmektedir (Kizilgelik, 2013: 263, 264, 283, 284). Keza
onlar gerceklik ile hakikat olgularini tartismaya agarak bu sosyal olgularin yerini
similasyonlarin aldigini bu nedenle gercege ihtiya¢ duyulmamasi durumunun
ortaya ¢iktigini vurgularlar (Glineng, 2019: 4,5). Postmodernistler tanim yapma ve
sinir koyma egiliminin modern durumu yansitan bir 6zellik oldugu savini 6ne
strerler. Onlarin tanim yapma ve sinir koyma konusundaki isteksizlikleri onlar
elestiriye maruz biraksa da bu durum tam olarak postmodernizmin kargasasini
yansitmaktadir (Canyilmaz, 2019: 18). Postmodernistlerin bu tavrina karsi, Daniel
Dennett onlarin ortaya koydugu teorinin kot birsey oldugunu savunmustur. Ona
gore postmodernizm bireylerin, hakikat ve hakikate dayali verilere karsi
umursamaz olmalarina neden olan “entelektiiel modadan” mesuldir. Truman
Chen ise Dennet’in bu agiklamalarina karsi ¢ikmis ve onu indirgemecilikle
suclamistir (Orug, 2020: 146).

Postmodern durumu yansitan bir diger 6zellik de onun modernlik projesi
gibi tek parca olmamasidir. Postmodernlik durumu modernligin icerisinde onun
ilk asamalarina oranla daha miiphem ve diizenden olduk¢a uzaktir (Ozcan, 2007:
35). Postmodernite bir ideal olarak “kimlikte miphemlige ve istikrarsizliga yol
acgarken ayni zamanda “Ne olursa gider anlayisiyla” her tiirll kimlik hisni kabul
gorirken mutasyona ugramis marjinal kimlikler bas taci edilir. Gaylerin,
lezbiyenlerin, punkgilarin, melankoliklerin, ¢evrecilerin ve yeni protest kimliklerin
talepleri hararetle dikkate alimir’” (Ersoy, 2014: 49). Baudrillard ise 6znenin
davranislarinin geleneklerle belirlendigi toplumdan postmodern duruma gegiste
Oznenin kimlik bunalimi, yabancilasma ve degersizlesme olgularini beraberinde
getirdigini belirterek bunun yaninda degisen bu olgularn 6zne-anlam baglantisi
bakimindan incelemektedir (Canyilmaz, 2019: 67).

Modern dénemin igerisinde bir durum olarak postmodernizmle birlikte
kavramsal degerlendirmelerin yapr bozumuna ugradig); kiresellesme, sosyal
medya, iletisim araclari ve sosyal aglardaki iletisim hizi gibi faktorlerin etkisiyle
tiketim sekillerinin hi¢c olmadig kadar farkhlastigl; sosyal aglardaki yayiimla
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beraber farkliliklarin daha da kéklestigi ama tiiketim agisindan bakildiginda ortak
bir kimlik inga edildigi gorilmektedir (Kirlmaz & Aypargasi, 2016: 52). Bu yoniyle
postmodernizmin {ic boyutlu bir siire¢ olarak tiiketim faaliyetlerindeki
hareketlenmeyi icerisinde barindirdig1 ve tiiketimin ulus asin sirketler araciligiyla
giderek daha ulus asirt bir hale geldigini s6ylemek mimkindir (Sari, 2019: 558).
Postmodernizmle beraber tiiketimin kazandigi bir diger 6zellik de sosyal mallarin
tasidigi sembolik degerlerdir. Sembolik degere bagh olarak ortaya ¢ikan en
onemli konu ise sembolik tiiketim olgusudur. Postmodern durumda tiiketiciler
tiiketim maddelerinden cok markay: tiiketmektedir. Tiiketilen marka ise bireye
statii ve kimlik kazanimi saglamaktadir.

Postmodern sdylemlerin posttruth durum (zerinde herhangi bir etkiye
sahip olup olmadigi ciddi bir bi¢cimde tartigiimaktadir. Lee McIntyre ve Ralp Keyes
gibi 6nemli dislnirler postmodern yasalarin posttruth duruma sebep oldugunu
iddia etmekte ve bu iki durumu birbiriyle iliskilendirmektedir; ancak Stuart Sim ve
Truman Chen ise bu yaklasimi yanlis bir yorumlama olarak ve indirgemecilik
seklinde degerlendirmektedir (Orug, 2020: 141). Chen ve Sim’in bu gorislerine
ragmen modern dénemin ve onun defolarina ¢6ziim bulma arayisi i¢inde olan,
modernlige karsitlik iddiasi ile ortaya ¢ikan, modern dénemin bir alt durumu
olarak niteleyebilecegimiz kiiresellesmeyle dogal bir baga sahip oldugu bilinen
postmodernizmin posttruth durumla ilgili ve iliskili oldugu ifade edilebilir.
Ozellikle postmodern durumun bireylere ve toplumlara tanidigl “ne olsa gider”
siarinin toplumsal yapiya isleyen algilar ve kokleri posttruthun ortaya c¢ikisinda
blyik bir 6neme sahiptir. Posttruthu, postmodern durumdan ayiran temel
farkliigi ise toplumsal algiya etki edis bicimi ve bireylerin anlam diinyasina niifuzu
lizerinden ele almak gerekir. Giiniimiiz bireyleri dogru ya da yanlig arasinda bir
secim yapmaktan ziyade kendilerine iyi gelen dogrular tiretmektedirler. Bu
durum ise toplumsal alanda yeni dogrularin ve pratiklerin olusmasina sebep
olmaktadir.

3. “Posttruth” Kelimesinin Kavramsal Cercevesi ve Etimolojik inceleme

Posttruth kavrami gliniimiizdeki anlamiyla kullanilmasa da kavramin
anlamsal tarihgesi oldukga eski dénemlere kadar gétirilebilir. Anlamsal agidan
onun en basit halini Antik Yunan’dan beri tartisilan hakikat ve yalan iliskisinde
bulunabilir. Bu baglamda kavramin yeni bir fenomen olmadigi ve bu kavramin
temellerinin hakikat ve yalan iliskisinde yattigi ifade edilebilir (Mertek, 2020: .206,
207). Bir kavram olarak posttruth, ilk kez 1992 yilinda giinimuzdeki anlamina
uygun sekilde “hakikatin degersizlesmesi” olarak Sirp asilli oyun yazari Amerikali
Steve Tesich tarafindan kullaniimistir. Steve Tesich’in The Nation dergisinde
yayinladigi yaziyla birlikte sosyal bilimlerde 6nemli bir s6hrete kavusmustur.

Tesich, Watergate Sendromu olarak tanimladigi (Simsek, 2018: 2), Korfez
Savasr’yla baglantili olarak kaleme aldigi bir elestiri metninde kullandig posttruth
kavramini, Vietnam Savasi’ndaki askeri suglar nedeniyle utang icerisinde olan
Amerikan toplumunun, Korfez Savas’nin Amerikan toplumu icin &nemli
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olduguyla ilgili hikimetten yalan bekledigini ifade eder (Orug, 2020: 142).
Tesich’in mucidi oldugu posttruth kavrami Amerikan toplumunun politikacilar
tarafindan manipiile edilme istegini géstermesi ve gergeklige yapay bir kullanim
alani saglamasi agisindan olduk¢a 6nemlidir. O posttruth kavramiyla giiniimiizde
gercekligin kabulliniin bir tercih meselesi haline geldigini ve gercekligin
Onemsizlestigini vurgulamaktadir.

Posttruth kavramini popiilerlestiren ve giindemimize getiren asil olay ise
Oxford sozliglinin “posttruth” kavramini 2016’da “yilin  kelimesi” olarak
secmesi olmustur (Ozcan, 2018: 2; Simsek, 2018: 2; Giiven, 2020: 20; Mertek,
2020: 208; Sarioglu, 2020: 383; Celik, 2021: 1541). Posttruth, adi gecen sozlikte
“kamuoyunun nesnellikten ziyade inanglar ve kisisel duygular tarafindan
belirlenmesi” olarak tanimlanmistir (Oxford Living Dictionaries). Bu tanim her ne
kadar aciklayici ve net olarak goziikiiyor olsa da esasinda daha net ve temel bir
kavramsallastirmaya ihtiya¢ duymaktadir (Guven, 2020: 22). Posttruth
s6zcliginin yilin kelimesi secilmesinde bircok altyapisal sebep olabilir. Ancak
“posttruth” kelimesi en biiyiik ilgiyi 2016 yilinda politik kampanyalar siirecinde
gormistir. Kavramin kullanim alant Amerika’daki Brexit referandumu sirasinda
artmistir. Asil artis ise ABD bagkanlik secimleri siirecinde Trump’in izledigi
politikalar ile yasanmustir (Sarioglu, 2020: 384). Bu siirecte Amerikan baskani
Trump’in kullandigr demagojik dil ile halki arkasina alma istegi posttruth
kavraminin anlam bulmasi agisindan déniim noktasi olmustur. Burada dikkat
edilmesi gereken ana konu Trump’in sdyledigi temelsiz sdylemlerden ziyade
toplumun gercegi bilmesine ragmen Trump’in fikirlerini sorgulamaktan
kaginmasidir. Bu siiregte popiilist séylemler topluma daha cazip gelmistir.

Posttruth kavramini Tirkgelestirmek ve tam anlamiyla karsiligini vermek
oldukca zordur. Posttruth’daki “post”, ingilizce diger kullanimlardaki “post-
enlightenment” ya da “post-war’da oldugu gibi “sonras’” anlaminda
kullaniimamaktadir. Bundan dolayr kavrami “hakikat sonrasi” seklinde ¢evirmek
yanlis olacaktir (Giineng, 2019: 5,6; Orug, 2020: 143). Clnkl posttruth gercek
olmayani ¢esitli sekillere ve kiliflara sokarak gercekmis gibi yansitir (Glinenc,
2019: 5, 6). Bu baglamda kavramin Tirkgelestirilmesine iliskin etimolojik
iceriginden daha ok ne anlatmaya ¢alistig 6nemlidir. Anlamsal agidan asil konu
ise “truth” kavraminin kastettigi asil anlamin “hakikat” mi yoksa “gerceklik” mi
oldugudur. Tirkgelestirildiginde 6ncelenen hakikatin  “truth” cevirisinde
kullanimi daha uygun dismektedir. Kisacasi Hakikat Otesi, hakikat sonrasi,
gerceklik sonrasi, hakikatin 6nemsizlestirilmesi gibi pek ¢ok ceviriye sahip olan
posttruth dnlimiizdeki gtinlerde yeni anlamlar da kazanacak gibi gériinmektedir
(Cosgun, 2021: 69,70).

4. Posttruth “Durum”un Neligi

Posttruth kavramini anlamsal bir zemine konumlandiran énemli isimlerin
basinda Ralph Keyes gelmektedir. Keyes The Posttruth Era adli eserinde
posttruth kelimesini ayrintil bir bicimde ele almistir. Keyes’in kitabi, 2004 yilinda
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The Posttruth Era Dishonesty and Deception in Contemporary Life olarak
yayinlanmis ve bu eser posttruth kelimesinin sosyal bilimlerde yogun bir bigimde
ilgi gérmesine yol agmistir (Gliven, 2020: 33; Sarioglu, 2020: 386).

Keyes (2018: 14) posttruth’'un sadece yalan sGyleme egilimine
indirgenemeyecegini dile getirmistir. Ona goére posttruth durumda birey hakikat
ve yalanlama, dirist olma ya da olmama, kurgusal olma ya da olmama gibi
dikatomik sinirlarin muglaklastig bir dénemde yasamaktadir. Posttruth durumda
birey icin digerlerini aldatmak ya da kandirmak; bir ¢aba, bir ugras hatta siradan
bir rutine doniismustir. Keyes (2017)’in bu kavram ile ilgili, elestirdigi temel
nokta ise ger¢ekligi bulunmayan eylem ve sdylemlerin, politik ve sosyal alanda
ortaya ¢ilkmasina bagh olarak; bilerek ve istenilerek sdylenilen yalanin, diger
bireyler tarafindan yakalanma korkusunun toplumsal alanda énemini yitirmesidir.
Keyes (2017: 22) bu durumu su sézlerle aciklamaktadir:

Yalancilar her zaman var olmus olsa da yalanlar genellikle tereddiit
ederek bol miktarda kaygiyla, bir parca suclulukla, biraz utangla, en
azindan az biraz mahcubiyetle sdylenirdi. Simdi ise zeki insanlar
olarak sugluluk duymadan pagay! kurtarabilmek icin gergegi ortbas
etmeye gerekgeler buluyoruz. Ben buna hakikat sonrasi diyorum.

Keyes’in vurguladigi lizere giiniimiizde kitleler inanilmasi daha iyi olan
Onermelerin, hakikatle alakasiz veya gercekle c¢eliskili  olmalarini
Onemsememektedir. Agiktir ki hi¢ bir postmodernist teorisyen, teorik yaklagimini
insa ederken bireylerin bunlardan hareketle hakikati inkar etmelerini saglamay:
hedeflememistir (Orug, 2020: 153). Bu inkar etme sirecinin hakim oldugu, yani
yasadigimiz toplumsal dénem hakikati en fazla sorguladigimiz ve en ¢ok
diistindigliimiiz dénemdir. Bu dénemin 6zellikleri baglaminda ve anlamin Gretimi
esas alindiginda karsimiza ¢ikan kavram posttruth kavramidir (Celik, 2021: 1541).
Posttruth duruma zemin hazirlayan unsurlarin en énemlilerinden biri gliniimuz
dinyasinin algisal sartlandir. Gliniimiz insani gergek ile gercek olmayani kontrol
etmek icin zaman sikintisi yasamaktadir (Sarioglu, 2020: 387). Keza bu vakit
sikintisinda posttruthun olusturmaya calistig kisitlanmis gerceklik ya da diger
adiyla hakikatin degersizlestiriimesi bireylerin bilgiye ulasirken hazir kalip
dogmalarini ve sahip olduklar diinya goriisiinii ve bireysel inanclarini g6z éniinde
tutarak, sinirlarint kendi belirledigi bir ontolojik zemin icat etmektedir.

Posttruth durumda bireyler kendilerinin 6zgtir oldugunu disinirken asil
olarak hakim paradigmanin onlara sagladigi sinirlarin arasina sikisarak 6zgurlik
yasamaktadirlar (Cosgun, 2021: 76, 77). Yasanilan bu sahte 6zgurliik ortami da
toplumdan topluma farklilk g&stermektedir. Bir toplumda siyaset kurumu
hakimse ya da bir siyasi egilim baskinsa bu ideolojinin paradigmasi gercekle
degerlendiriimekte ve bu paradigma gercegin uretimi ile ilgili cesitli kosullardan
etkilenmektedir. Dolayisiyla bu sahte durum bireyci toplumlarda ayri, kamucu
toplumlarda ayr bir etki gostermektedir (Celik, 2021: 1541). Bu yoniiyle Posttruth
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durum tipki postmodernizmin mutlaga yénelik bakis agisiyla baglantili olarak
dénemin makul mesruiyet alanlarini kendisi ¢izmektedir (Zenginoglu: 2020: 815).

Posttruth durumda bilgiye bakis ve bilginin tretimi degismistir. Glinim{z
bilgi toplumu olarak adlandirilirken bilgiye erisim hem ucuzlamis hem de
kolaylasmistir. Bilgiye ulasmanin bu denli arttigr bir dénemde hakikatin
sorgulanmasi ve posttruth kavramma ilginin artisi derin bir celigski olarak
gorilmektedir (Sarioglu, 2020: 382). Posttruth durumda 6n yargilar ve medyanin
manipllasyonuyla yayillan gercek disi haberler karsisinda kamuoyunun bilgiyi
kabul edis sekli yeni bir déneme girmistir (Orug, 2020: 155). Bilginin kahir
ekseriyetinin kiresel medya ve sosyal medya basta olmak (zere gesitli iletisim
aglan araciligyla giindeme gelmesi, kiiresel diinyanin teknoloji ve bilisim
alaninda sundugu olanaklarin kullanim sahalarini artirmis (Zenginoglu: 2020: 811)
bu yoniyle posttruth, farkl fikirlerin ve siradan bilgilerin hakim oldugu sosyal
medyada ve kamusal tartismalarin ana platformu haline gelen cesitli mecralarda,
hakikatle yalanin ayristirilamadigi bir tarihsel durum halini almistir (Orug, 2020:
143). Boylelikle Posttruth durum kendi icerisinde degistirilip doénustirilen
toplumsal gerceklikler ile sosyal insalari iceren manipiilasyona agik sahte
haberleri (Yanar, 2020: 1015,1021) ve dolayisiyla medya iliskilerini de icerisinde
barindirir. Bu baglamda giiniimiizde sosyal ve politik séylemin en énemli aracisi
haline gelmis olan sanal ortamda yayincilarin biitiin amaci daha fazla “tiklanmak”
ve daha fazla “tlketiciye” ulastirmaktir. Dolayisiyla sosyal mecra mensuplart her
seyin ekonomi temelli gerceklestirildigi ¢agimizda olaylan “pazarlamak” icin
hakikati bir kenara koymaktadir (Orug, 2020: 154).

Hannah Arendt, yasadigi ddnemde hakikat ve yalan baglami tizerine ¢esitli
fikirler gelistirmis ve kaleme almis bir siyaset bilimcidir. Bu bakimdan Arendt’in
bu konulardaki diistinceleri, posttruthu anlamlandirabilmek adina olduk¢a énemli
bir referans kaynagidir (Mertek, 2020: 222). Arendt’a goére (2018: 60) sirekli
olarak 6ne sirtlen bir fikir, artik zihinlere yerlesmektedir. Bu nedenle o basinin
yalan ve hakikat siirecindeki iliskisini su sézlerle aciklar: “Ozgiir oldugu ve
yozlasmadigr slirece basin, fevkalade 6nemli bir islevi yerine getirir, bu nedenle
basin hiikimetin dérdiinci organi olarak adlandirimaktadir”

4.1. Post Truth Durumun Tiiketim Siar1 “Haz ve Gosteris”

Modern donemin dolayisiyla postmodern durumun devamcisi ve
tamamlayicisi olarak Posttruth tiiketim geleneginin sacayaklarini kapitalizm,
bireysel hedonizm ve haz olustururken; sosyal aglar icerisinde birey stati
kazanimi adina sosyal mallart ve marka degerini kullanir. Bu nedenle posttruth
durumun yapaylig tiiketime de sirayet eder. Posttruth durumun tiiketim algisini
postmodern dénem ve Oncesinden ayiran en 6nemli konuyu toplumsal ve
bireysel algidaki degisimlerle beraber ele almak gerekir. Postmodern dénemde
bireyler, genellikle bilingsiz sekilde ve daha ok farkinda olmadan bir tiiketim
agmin icerisine dogru suriklenirken posttruth durum, kullanildiginin farkinda
olan fakat bu tlketim degirmenine su tasimay! hevesle devam ettiren birey
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modelinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Dolayisiyla posttruth’un 6ziindeki
asil meseleyi sosyolojik bir bakis acisiyla toplumun temel dinamiklerinde,
tiketime yonelik bakis agisinda, marka ve markanin yarattigi toplumsal imgede,
statii ve rol iliskilerinde incelemek ve degerlendirmek mimkindiir.

Sosyolojik acidan tiiketim, gelirin sadece bir fonksiyonu olarak
degerlendiriimemelidir. Tiketimi sosyal ve kiiltiirel boyutlariyla ele almak daha
dogru olacaktir. Ersoy’a gore (2014: 52) tiiketim yalnizca sosyal sistem icerisinde
bireyi pazarlama ya da alim satim iliskileri icerisinde onu bir 6zne olarak
konumlandirmasiyla degil, ayrica sosyal bilince, kimlige, duygulara ve psisik hazza
dayall yapiya, glice, statiiye ve dahasi kdiltiire dayali sosyal olgulara yoén
vermesiyle de 6nemli bir konu olarak goriilebilir. Tliketim, bir gériise gore fazla
Uretim sonucu daha fazla kalkinma saglarken farkl bir goriise gore ise insanin
bireysel 6zgirligiind kisitlayarak onu digerlerine bagimli kilar ve bu goériise gore
gercek mutlulugu nesnelerin tiiketilmesiyle saglamak miimkiin degildir (Papatya
& Ozdemir, 2012: 166). Posttruth ile beraber pazarda ortaya cikan tiiketici
pratigini postmodern durumda oldugu gibi irrasyonel davranis (izerinden
okumak vyeterli olmayacaktir. Artik irrasyonel tiiketici yerine post-rasyonel
tiiketici modeli karsimiza cikmaktadir. irrasyonel tiiketiciye yénelik pazarlama
cabalarinda psikanalizin cesitli unsurlari kullanilarak sembolik, psikolojik faydaya
dayanan tiketicinin bilingli olarak belki farkinda da olmadigi tarafina bir mesaj
gonderme cabasi yatmaktadir. Giniimiiz tiketimi bu durumu asmistir (Pala &
islek, 2020: 379, 380).

Faydaci tiiketim kurami agisindan bakildiginda ise tiiketenler icin bir sey
almak zorunluluk ya da ihtiyac¢ dahilinde yapilan bir faaliyettir. Bu bilince sahip bir
tlketici acisindan ihtiyag ortaya ¢ikar ve tiiketici bu ihtiyaca uygun mal veya
hizmeti marka karsilastirmasi yaparak alir ve tiiketir. Teoride, tiiketimi yapan
Homo-Economicus’un, ¢ogu aza tercih ederek, tam bilgi dahilinde sinirli biitgesi
ile sonsuz ihtiyaclarindan en ytiksek faydayr sagladigi kabul edilir (Dogan vd.,
2014: 70). Marx agisindan bakildiginda ihtiyaclar piyasanin talebinin saglanmasi
ve paray! elinde bulunduranlar icin daha fazla karin ortaya ¢ikmasi icin gerekli
gortlen kaynagin bir vasitasidir. Bu noktada Marx’in Durkheim ve Weber’le ayni
gortsli paylastigr sdylenebilir. Durkheim ve Weber’de tipki Marx gibi piyasa
sistemlerinin formel bir mantiga gére zorunlu olarak ihtiyaglari manipiile ettigini
ifade etmektedirler (Yaniklar, 2010: 27). Swartz (2013: 84) ise bu noktada
sembolik gli¢ kavramiyla degistirilebilen ve biriktirilebilen sembolik paraya vurgu
yapmaktadir.

Posttruth durumun yaslandigi modern meritokratik ideal bize sundugu
basarill yasamda para kazanmak ve iyi insan olmak arasinda dogrudan bir bag
kurmazken para kazanmak ve mutlu olmanin dogrudan i¢ ice oldugunu empoze
eder (De Botton, 2008: 224). Posttruth durumda toplumsal alani etkisi altina alan
cesitli unsurlar popdiler kdiltiiriin pratiklerine dayanmaktadir. Popiiler kiiltir, yerel
Ozellige sahip kiiltirel doku unsurlarini tiikketimsel bir argliman haline getirir.
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Dolayisiyla popiiler kiiltiir, ucuz ve herkesin kolaylikla ulasabilecegi nesnelerin bir
kdlturidir. Bireyler icin séylenecek olursa bagimli siniflarin “arabesk yasam
pratikleri” olarak nitelendirilebilir (Kinlmaz & Ayparcasi, 2016: 48).

Posttruth durumun en temel kavramlarindan birisi tiiketim toplumudur.
Tldketim toplumu kultir bicimlenmesi olarak bilinen ortalama kdltar
imgelerinden farkli olarak gelisme yasamaktadir. Tiketim toplumunda hiz,
harcama ve anlik haz li¢geninde yasama dair yeni pratikler géze carpmaktadir.
Bu toplumun gelisiminde en 6nemli unsur ise medya, enformasyon ve iletisim
teknolojilerindeki ilerlemelerdir (Kirnlmaz & Ayparcasi, 2016: 52). Tlketim
toplumunda kapsamli bir mal ve hizmet silsilesinin yani sira sirekli olarak
bireylerde yeni ihtiyaclar yaratiimaktadir (Yaniklar, 2010: 25). Yaratilan bu
ihtiyaglar bireylerde bir gérev, oyun veya eglence olarak algilanmaktadir. Onlar
seker diikkaninda bir cocuk gibi “icimdeki kii¢iik cocuk icin aliyorum” ciimlesiyle
kendilerini ifade emektedirler (Papatya & Ozdemir, 2012: 168). Bu acidan
degerlendirildiginde tiiketim endustrisinin  paydaglari, tlketimin sadece
ekonomik yonti bulunan bir olgu olarak degil, ayni zamanda psikolojik ve kiiltiirel
yonleri de bulunan bir konu oldugunu (Ersoy, 2014: 48) idrak etmekte ve ona
gore bir planlama yapmaktadirlar.

Posttruth durumun temel dayanaklarindan biri kapitalizmdir. Kapitalizm,
sosyal, siyasi ve iktisadi bir sistem olarak tim sosyal sartlari kendi ilkeleri
temelinde yeniden konumlandirir. Kapitalist ilkelerin denetimine giren sosyal
iletisim stirecleri var olan her seye kar amacli bakar ve bunun altyapisini sofistike
yontemlerle kurgular (Aytag, 2004: 115, 116). Kapitalizm en ¢ok haz ve arzu
temasini isler. Haz insanin diinyaya gézlerini agisindan itibaren var olan dogal bir
egilim olarak tanimlanabilir. Hazzi saglayan ise nesnelerdir. insan mutlu olmak
icin kendisine haz verecek nesnelere ve tiiketim araglarina egilim gosterir
(Papatya & Ozdemir, 2012: 166). Bu yo6nelis ise kimliklerin tiiketim bazli 6riildigi
gliniimlz toplumunda sonu olmayan arzularin temel rol oynadigi hedonist bir
yapiy hakim hale getirir (Ozcan, 2007: 139).

Kapitalist sisteme goére sistemi sirdiiren (lkelerin en yoksullarinda dahi
biitlin sosyal kesimlerin tiiketme arzusu iginde olmalar gerekmektedir. Bu
arzunun hangi tiiketim malina ya da hangi hizmet i¢in duyuldugu 6nemsizdir.
Ozellikle temel ihtiyaclar karsilanabildikten sonra mal ve deneyimlerin satin
alinmasi igin sistem surekli digerlerini baskilayacaktir (Yaniklar, 2010: 26).
Kapitalist sistemin varligini siirdiirebilmesi icin arzulama ve haz alma temeline
dayali hedonist tiketimin var olmasi gerekir. Kapitalist sistemdeki hedonist
tiiketim bireyin her seyden haz elde etmesini égiitlemektedir (Ozcan, 2007: 141).
Siirsel kullanimda bir haz, bireyi etkileyen hatta yakan bir arzu anlamina
gelmektedir. Daha donuk bir sekilde ifade edersek bir seyleri kullanir ve hazzi
sonlandiriniz. Bu yoéniiyle tiiketimsel baglamda arzuladigimiz bir giysi, onu satin
alip birkag giin giydikten sonra bizi daha az heyecanlandirir, bdylece tutku
derecesinden uzaklasir (Sennet, 2007: 88). Haz temele alindiginda ertelemek,
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harcamamak, zevk ve eglenceden uzak kalmak post modern etigin ve
kapitalizmin makul saymadigl ilkeler oldugu gibi (Sentiirk, 2016: 107) bu ilkelerin
posttruth durumda da karsilk buldugunu goérmek mimkindir. Keza
postmodernizmde tiiketimin en 6nemli niteligi imge ve sembollerin tiiketimi
(Ozcan, 2007: 134) iken bu ilkeler posttruth durumun tiiketim anlayisini da
yansimaktadir. Farkl kiltiirlerde insa edilen hayali kahramanlar aracihgiyla da
arzularin gekiciligi ve farkliliklar koriiklenebilir. Bliyl ve gizem temalari bu hayali
kahramanlara has 6zelliklerdir. Hayali kahramanlar donisttiriicii nesneleri siklikla
kullanirlar. Bu nesnelere bazen tapilir bazen de tiiketici tarafindan biylk bir
deger atfedilir. Batman, Peter Pan, Kiilkedisi ve Robin Hood gibi fantastik
kahraman figiirleri mitolojik olaylara atifta bulunarak altin maskeleri, kuvvetli
asalari kullanirlar (Belk vd., 2003: 335).

Posttruth tiketimin en 6nemli unsurlarindan biri gésteristir. Gosteris,
lretim nesnelerinin kaginiimaz ambalaji ve sistemin mesrulastirmalarmin genel
aciklamasi olarak artan imaj nesnelerini dogrudan bicimlendiren ileri bir iktisadi
sektor olarak guntimiz toplumunun Gretim anlayisini yansitmaktadir (Debord,
2012: 17). GOsterisin bir diger amaci da bireylerin zihin diinyasinda yatmaktadir.
Sosyal yasamda bireyler kendilerini ait oldugundan daha fazlasina sahipmis gibi
gostermeyi hedeflemektedirler. Bu yoéniiyle sosyal gerceklikler dogrudan sosyal
glice bagimli ve sosyal glicin etrafinda bicimlenen sosyal normlar haline
gelmektedirler (Papatya & Ozdemir, 2012: 163). iste bu ydniiyle gésteris, metanin
toplumsal yasam alanini tiimtiyle isgal etmeyi basardigr anda goériinim kazanir.
Meta, toplumsal alani tamamiyla ele gecirdiginde metayla kurulan iliski sadece
gortinebilir alanlarla sinirlanamaz. Boylece goériilemeyen diinya da metanin
diinyasi haline gelir (Debord, 2012: 42).

Posttruth tiiketimin dayanaklarindan biri de marka ve marka algisidir.
Gundmdiz isletmeleri serbest piyasa sartlarinda diger firmalardan farkli bir imge
yaratmak ve tiiketicinin zihninde daha ©6nemli bir yere kavusmak adina
markalasmaktadir. Marka tasarimi tiiketicinin satin alma davranislari ile beraber
demografik, psikolojik, sosyolojik vb. bircok saik tarafindan belirlenmektedir.
Tiiketiciler satin alma siirecinde ve marka tercihlerini gerceklestirmede markanin
yarattig! bu imajin etkisi altinda kalmaktadirlar (Aktuoglu & Temel, 2006: 43, 44).
Markalarin kendilerini ifade tarzlan ise reklamlar araciiglyla ortaya gikar.
Giniimuzde markalar herhangi bir tiriin veya hizmet hakkinda bilgi vermekten
ziyade o Urtindn bireyin hayatinin 6nemli bir parcasi oldugunu ispat cabasi
gltmektedir. Ayni zamanda Ureticiler, tiiketicilerin kararlari tizerinde hakimiyet
kurmakta ve onlara ihtiyaci olmayan Urilnlerin tiiketimine katimasina yol
agmaktadir. Kisacasi reklam sermaye sahiplerinin Uriinleri icin pazar arayisi icinde
olan bir endustridir (Sari, 2019: 564). Markalasan ve reklam alani olusturan
Apple’in irettigi iPod'un ticari gekiciligi de zaten insanmin kullanabileceginden
fazlasina sahip olmasindan gelir. Bu cekicilik bir taraftan maddi gii¢ ile kisinin
kendi potansiyel yetenegi arasindaki baglanti kurmasini saglar. Kiiciik bir iPod
onu satin alan kisinin kapasitesini artirma vaadinde bulunur; bu tiir makinelerin
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hepsi, boylelikle aliciya ylksek kapasitesini gosterecegi bir alan acar (Sennet,
2007: 97). Marka isimleri ve logolar o kadar 6nemli hale gelmistir ki Cin gibi
llkelerde sahte marka dreticileri taklit edilecek markanin adinda ufak
degisiklikler yaparak kar etmeye calismaktadir. Ornegin Prada-Paradi, Puma-
Pmua (Miller, 2012: 135).

Posttruth cagda tlketimin en o6nemli alanlarindan biri alisveris
merkezleridir. AVM’lerdeki isletmeler tiketicilerin kendilerini daha rahat
hissetmeleri adina miizik ve ferah kokular kullanarak onlari tiiketime sevk
etmektedirler (Sentirk, 2016: 148). Online aligveriste ise daha agik ve daha
anlasilir araytizler kullanilarak dogrudan tiiketime katki saglanmaktadir. Markalar
aranilan Grtinleri arama ge¢misi icerisinden segerek bir sonraki giriste aranilan
trlni reklamlar araciligiyla aliclya tekrar sunmaktadirlar.

4.2. Zygmunt Bauman ve Jean Baudrillard’in Simulasyon, Kitle ya da
Tiiketim Toplumuna Dair Elestirileri

Baudrillard’in posttruth déneme dair analizlerini ortaya koydugu teoriler
lizerinden, tiiketime dair elestirilerini ise kitle ve toplum ayrimi, haz-g&steris ve
tliketimin kendisi ile ilgili gorisleri vasitasiyla degerlendirmek mimkiinddir. Jean
Baudrillard, sosyal bilimciler tarafindan postyapisalct ya da postmodern bir
dustindr olarak géralmustir (Anik, 2016: 444). Baudrillard, 6nceleri postmodern,
postmodernist veya postmodern disiincenin basrahibi olarak addedilmesini asla
kabul etmemistir (Dikmen, 2016: 9). Bauman ise tiiketim olgusu (izerine esaslica
distinmis ve glinimize etki eden fikirleri ile posttruth’un tiiketim siarinin 6zind
anlamamiza yardimci olmustur. Bauman tiiketim toplumu ile dogrudan ilgilenmis
ve bu dénemin ruhunu irdeleyerek ¢esitli elestirilerde bulunmustur. Bauman
(2010) postmodernist anlatiyi ve postmodern tiiketim iligkilerini ele alirken
tiiketimi “yalnizca soluk, tek yanli ve bitlintyle carpitilmis bir yansima” olarak
niteler. Ona gore ‘“kiiresellesen” diinyaya Ovgiler dizen postmodernizm
savunucularinin ilan ettigi melezlesme yenilmistir.

Baudrillard’in posttruth duruma yénelik analizini onun similasyon kurami
Gzerinden incelemek mimkindir.  “Similakrum”un  kéki  Latinceye
dayanmaktadir. Simulare simil kelimesinden tiretilmis bir kavramdir. Cogul olan
simulakrum Latinceden ayni sekilde kopya edilerek ingilizce ve Fransizcaya
ge¢mistir. Similakrum, orijinali olmayan bir kopyanin kopyasina verilen addir
(Canyilmaz, 2019: 38). Baudrillard’a gore “mis gibi yapmak” ya da hakikati
gizlemek gerceklige zarar vermemektedir. Gergeklik ile mis gibi yapmak arasinda
her zaman acik secik bir farklik s6z konusudur. Ancak simiilasyon bu gercekle
“sahte” ve gercekle “diussel” olan arasindaki farkliigl ortadan kaldirmaktadir
(Dikmen, 2016: 18; Metin & Karakaya, 2017: 112; Ercan, 2021: 84).

Baudrillard (1998) simlarklar ile artik gercek bir diinyada yasamadigimizi,
bunun yerine her seyin gercek olmayanini icat ettigimizi ve bdylece gergekligi
katlettigimizi diistinir. Mevcut dénemin siyasi, politik, sosyal anlamda kendine
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yeni gerceklikler insa ederek yoluna devam ettigini ifade etmektedir. Aslinda
Baudrillard her seyin kopya edilerek gizlendigi ve gergeginden ayirt edilemeyecek
hale geldigi posttruth durumu isaret etmektedir. Keza Baudrillard (2015: 24)’In
ifadesiyle ‘“sanal gergeklik, gerceklikle kedininin fareyle oynadig gibi
oynamaktadir”. Bu ger¢eklikten tamamen soyutlanan son asamadir.

Baudrillard’a goére (2009: 54) tiketim ideolojisini tiiketimin dogasiyla
iliskilendiren bir toplumbilim ¢ogu kez bir siireci digerinden ayirt etmeyerek onun
sucunu Ustlenmektedir. En temel ve ilkel haliyle tliketim bir zorunluluktur. Oxford
English Dictionary’deki anlamina goére tiiketim, “kullanarak”, “yiyerek, icerek
bitirmek” yani “azaltmak, harcamak, eritmek, yok etmek” demek (Bauman,
2011b: 73) iken glnimiizdeki tiketim ise siradan bir ekonomik terim olmanin
disinda Baudrillard’n  (2009: 180) ifadesiyle ‘“metanin daha ortaya cikis
asamasinda bir gosterge, gosterge/deger ve gostergelerin de (kiltir) bir meta
olarak dretildigi siire¢” seklinde nitelenebilir. Bu baglamda Baudrillard icin
tiketim yalnizca sergilenen basit bir pratik degil, gelisen kapitalizm icerisindeki
bir 6znenin bir nesneyi digerine tercih etme nedeninin ardalaninda yatan isaret,
kod ve imajlarin mantigini tespit etmek suretiyle kitle toplumunun i¢ anlamlihgini
yani kilttiriint ortaya koymaktir (Ercan, 2021: 83).

Bauman’a gore (1999: 39) tiketilebilen ya da kullanilabilen nesneler
normal sartlarda yenilerek ya da eskitilerek ortadan kalkana kadar kullanilip
kenara atilabilir. Tiketilen trintin cekiciligi ortadan kalkar ve bireyde artik istek
uyandirmaz. Bdyle bir durumda kisi, arzularini tatmin etme kapasitesini kaybeder
ve tiiketim agisindan uygunsuz hale gelir Nesnelerin tiiketime doniik arzu
boyutunu ise Baudrillard vurgulamistir. Baudrillard’a gére (2009: 55) ihtiyaclar
tarafindan yonlendirilen ve bir tutku kaynag olarak gériilen nesnelere inanilir ve
bu sebeple iginde bulundugumuz tiiketim evrenine 6zgi nitelikler aracihgiyla
hazzin gerceklestiriime surecine sahitlik edilir. Bu taniklik siirecinde tiiketim
toplumu varligini siirdiirmek icin nesnelere dahasi o nesneleri tiiketmeye ve yok
etmeye ihtiya¢ duymaktadir (Canyilmaz, 2019: 75, 76).

Tlketim isini, baska her tir isle ugrasmaktan daha asil bir yol sayma ve
cogunlukla da bu ugraslarin esas amacini ayri tutma egilimi esas itibariyle temel
bir ihtiyag degildir (Bauman, 2011: 73); ancak giinimiiz ilkeleri agisindan
degerlendirildiginde asgari tiiketim icin gerekli olan simirin altina disildiagi
takdirde asosyal bir insan olarak nitelendiriimekteyiz. Bdylelikle toplumsal
statimuiizi yitirmekteyiz. Toplumsal bir statliden yoksun kalmak ise tlketen
toplumda bireyi a¢ kalmak kadar etkileyen bir konudur (Baudrillard, 2009: 84).
Statl kaybini a¢ kalmakla es deger goéren glinimdiiz toplumu bir "tliketim
toplumu" olarak tanimlandiginda toplumu olusturan tim bireylerin tiikettigine
dair alelade bir yorum yapmak gercekligi yansitmamaktadir. Bir toplumun
tliketim toplumu olmasi, atalarimizin toplumunun insanoglunun var oldugu ilk
glinden beri Urettigi ve var oldugu siirece lretecegi gercegine ragmen lretim
toplumu ismini hak etmesine benzeyen derin ve temel bir ifadeyi icerir (Bauman,
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1999: 40). Atalarimizin toplumu nasil “kurulus asamasindaki modem toplum ve
enddistriyel cagin toplumu” bir “lreticiler toplumu” idiyse ayni derin ve temel
anlamda bizim toplumumuz da bir “tiiketim toplumu”dur (Bauman, 2010: 84).
Mesela Uretim toplumunda yoksulluk ¢alisamayan bireyin 6zelligi ve dolayisiyla
lretemeyen insanla iliskilendirilirken giiniimiizde ise tiiketime katilmayan insanla
dzdeslestiriimektedir (Ozcan, 2007: 143).

Baudrillard (2009: 53) tiiketimi ve tiketime katilanlari cesitli sekillerde
siniflandirmaktadir. Ona gore tlketimin sagladigi ayricaligl, sahip olduklan
ayricalikli konumlarina borg¢lu olanlarla tiiketime mahkim edilen ve bu tiiketim
diizenine istekli bicimde katlanan; tiiketimle birlikte esya ve mal bollugunun
sosyolojik anlamda ne kadar talihli olduklarini gésterdigine inanan; tiiketimi
kendini gerceklestirmenin ve sosyal sorumlulugun birer gereksinimi oldugunu
dustinenleri birbirinden ayirmak gerekir. Bauman’a gore (2010: 87,88) tliketime
mahk{m edilen ve bir sekilde tliketim aracilariyla yénlendirilen grup sirf farklilik
olsun diye arzu edilen bir nesneden bir digerine, bir ayartmadan bir baskasina, bir
yiyecek kirintisindan 6tekine kosturup durmaktadir. Her bir ayartma, cekicilik,
kirinti ve yem, bir 6nceki hazdan daha fazlasini vadetmektedir.

Gunimiizde bireylerin glindelik alisverisi ge¢miste aligveris adi verilen
eylemden bircok yoniyle ayrilmaktadir. Tiketimi bireyin istatiksel olarak
yikselen can egrisine gére mal ve nesne edinmesi, nesneyi algilamasi ve
gudulenmesi amac tasimaktadir (Baudrillard, 2008: 15). Bu sebeple 11 Eyliil
saldirisinin ertesi giinii George W. Bush'un, Amerikan halkina travmadan kurtulup
normale dénmeleri icin en iyi tavsiyesi "alisverise devam edin" olmustur. Tiiketim
bir hak ve 6dev olarak algilanmaktadir. Aligveris listelerimiz dua kitaplarimiz iken
hac goérevimizi ise magazalarda gezinerek yerine getiriyoruz. Bilingsizce
tiketerek eskilerin yerlerine daha giizel gériinenleri koyabilmek tiiketicilere en
cok heyecan veren duygular haline gelmektedir. Artik tiketmekten alinan haz ise
tam anlamiyla hayatin dolulugunu ifade ediyor. Tiiketimin gtnimizdeki
mottosu: “Alisveris yaplyorum, Oyleyse varim” ‘“Aligsveris yapmak ya da
yapmamak; iste hepsi bu” halini almistir (Bauman, 2015: 50, 51). Bauman (2010:
104) bireyin haz ve doyum denklemi icerisinde hayatini stirdtirdiiglini ve onun
asla tam anlamiyla doyurulamayacagini ifade eder.

Tiiketimin sorgulanmayan bu asamasinda Baudrillard’in kitleye yoénelik
analizleri tiiketimin ruhunu anlamak agisindan olduk¢a 6nemlidir. Kitle onun
ifadesiyle "sosyolojik" bir tanimlamanin tam tersidir. Kitle toplumsalin emilip
dagilmasini ve icten dinamitlenmesini anlayamamaktadir (Baudrillard, 1991: 13).
Baudrillard’a gore (1991: 16) kitleler toplumsal olana aidiyet hissetmezler onu
yansitabilmekten acizdirler. Kitlelerin listiine carparak parcalara ayrilan sey ise
adi toplumsal olan aynadir. Baudrillard (1991: 31) kitleyi bir hayvan stirtisti kadar
suskun olarak tasvir eder. Ona gore kitleyi kefeye koyarak stirekli tartmak bosuna
ugrasmaktir. Kitleyi sirekli olarak katilmasi istenen haberlere konu yapmak ona
laboratuvar deneylerinde yapilan iskenceye benzeyen bir tiir iskence olarak
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yansitmaktadir. Kitlenin dogrusu yanlisi ya da akli yoktur. O, kendine yapilan
yakistirmalart umursamaz. Ciinkl onda biling ve bilingalti yoktur. Tiiketime dahil
olan kitlelerde anlam zedelenmis, anlamin yerini gosteris temelli tiiketim almistir.
Onlarin gosterise verdikleri 6nem onlar gostergelere taptirmaktadir (Metin &
Karakaya, 2017: 115).

4.3. Zygmunt Bauman ve Jean Baudrillard’in Kitlenin “Haz” Temelli
Tiiketimine ve “Hazzin ifsas’” Olarak Gésteris Amach Tiiketime Dair
Tespitleri

Bauman (1999: 49) tiiketimi izole, bireysel ve miinzevi bir faaliyet olarak
niteler. O tiiketimi her zaman 6zel ve ortak olmayan bir duyum olan arzuyu
dindirerek ve azdirarak, hafifleterek ve arzuyu tahrik ederek yerine getirilen bir
faaliyet olarak tanimlar. Bauman’a gére (2000: 59) kolektif tiiketim tamamen
safsatadir. Tliketimin bireyleri, birbirlerinin girtlagina sarilacak derecede rekabet
haline soktugunu ifade eder.

Baudrillard’a gore her seyin tiketimle iliskilendirildigi bir cagda kitleler,
tiketime yonlendiriimektedir.  Kitleler —araciigiyla hedonist  duygular
koriiklenmekte ve sermayenin yeniden Uretimi saglanmaktadir. Tiiketim temele
alinarak kitleler cinsellige ve zevklere bogulmakta, onlar tiikettiklerini sanirken
aslinda bedenleriyle kélelestiriimektedirler. Yasamlart tlketim nesneleriyle
kusatilan insanlar, sirekli tiketime tesvik edilerek goniillii koleligi kabul ettikleri
bilingsiz bir 6zgiirliik oyunun nesnesi haline dénismektedir (Anik, 2016: 449). Bu
oyunda haz artik hi¢ de ereksel bir halde degildir. Tiiketim bu y6niyle rasyonel
ara¢ olarak degil, amaglan baska yerde olan bir siirecin sosyal alanda
rasyonellesmesi olarak karsimiza c¢ikar. Haz rasyonelleserek &zerk ve sonlu
tiketimi simgelestirir. Birey kendi icin haz duyar ama haz tiiketildiginde asla tek
basina bir kullanim degeri tasimaz (Baudrillard, 2008: 84).

Yasadigimiz dinyada ¢ogu zaman arzuyu para aracilifiyla tatmin
etmekteyiz. Tiiketici olmak en basit anlamda tiiketime ayrilan nesnelerin ¢ogunu
bireyin kendine tahsis etmesidir. Nesneleri satin almak, onlar icin parayi
kullanmak ve bdylece alinan nesneleri baskalarinin izin almadan kullanmasini
yasaklayarak kisisel miilkiyet haline getirmektir (Bauman, 1999: 39). Bu sebeple
tiketime atfedilen 6zellikler hesaplanan zevk verme kapasiteleri eksilmedigi siire
boyunca tiiketiciler i¢in fayda saglamaya devam etmektedir. Birey satin aldigi
Urtinlere baghlik yemini etmeden, onun sundugu zevkleri veya kolayliklari
tiketmektedir. Diger yoniiyle nesneler tiiketim maddelerini yasam alaninda
tutma vaadinde bulunmaz. Nesnenin bireye vaat ettigi sey zevklerden ve
kolayliklardan faydalanmaktir (Bauman, 2015: 66).

Kisi, kapitalist piyasada bir taraftan hazza déniistiirdiigii sonsuz olasilikla
stirekli yenilenmeye kendini kaptirirken diger taraftan yeni kimlikler edinme ve
terk etme sansina da sahiptir. Béylece haz alan birey hi¢ bitmeyen, her gecen giin
daha bir yogunlasan duygulara asina olurken, canlandirici deneyimleri
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kovalamaya acik hale gelmektedir (Bauman, 2000: 25). Tiiketim fetisizmi de bu
noktada baslamaktadir. Tiiketim fetisizmine katilan bireyler ister bu diizene
egemen olsunlar isterse boyun egsinler her iki taraf da nesneleri belli giiglere
sahip seylermis gibi miibadele etmektedirler (Baudrillard, 2009: 99). Fetisist
tiketimin hakim oldugu toplumda bireylere sosyal yasam, haz merkezli duyumlar
ile 1siltill deneyim firsatlarinin gérkemli bir gosteris alani olusturulmaktadir.
Bdylece bireyler sosyal ortamda gosterinin teshirini nasil yapacaklar konusuyla
mesgul olmaktadirlar. Fetisist tiiketim odakli yasam, bir¢ok firsat yakalamak ve
cok azini kagirmakla ya da higbirini kagirmamakla iliskilendirilir. Bu yasam tiiriniin
mottosu nesneleri baskalarindan daha gec¢ degil, tercihen daha erken
yakalamakla tanimlanir (Bauman, 1999: 60).

Tlketim odakll talepler etrafinda orgiitlenen ve bu talebi surekli
doyumsuz tutmaya odaklanmig ve dolayisiyla aliskanliklarin kéklesmesini 6nleyen
bir piyasa gilinimiz tiiketimine 1sik tutmaktadir. Yepyeni tecriibeler ve
deneyimler icin tlketicinin istahini kabartan bu piyasa insanin tiiketim arzusunu
sekillendirmektedir (Bauman, 2000: 24). Tlketicilerin, bir ihtiyacini ya da uzun
zamandir isitilip iyice pismis bir arzusunu gidermek oldukg¢a 6nemlidir. Eski
aliskanliklari, siradan bir hevesle, distinlilmemis bir kararla giidiisel olarak elde
etme aliskanliglyla degistirmek, tiiketime dayali sosyal modelin en biyiik
basarilarindan biridir (Bauman, 2011b: 147). Bu model tiiketicilere tiiketim adina
asla rahat vermezken tiiketicilerin sirekli haz ve asla sénmeyen coskunluk
halinde kalmalan i¢in devamli olarak onlarin cezbedici yeni isteklere maruz
birakilmalari bu modelin en temel 6zelligidir (Bauman, 1999: 43). Tiketimin
boyutunu artirma yolunda sosyal aglar ve enformasyon, sapkin arzunun tatmin
edilmesini saglayacak ¢esitli aracilar gelistirmektedir. Tiiketime dayali bu sapkin
arzu, sanal esdegeri karsisinda kendini silmeyi hedeflemektedir. Tipki insanlik
tiriinin genetik esdegeri karsisinda kendini silmeyi amag edinmesi gibi. Klonun,
cinsellik ve yeniden treme sorununun nihai ¢6ziima olarak goriilmesi gibi yapay
biling ve yapay zeka distince sorunununda ¢Oziimiine bir ara¢ olarak
sunulmaktadir (Baudrillard, 2012: 115). Tiiketimin bu degisen dogasi sebebiyle
Baudrillard, dretim ile tiiketimdeki asimlikta artik insan emeginin 6nemli
olmadigini ifade etmektedir. Ayni zamanda nesnelerin kisiye ait olmadigini
belirterek yabancilasma unsuruna deginmistir. Baudrillard, bu gortisiinii Marx’da
bulunan dretim olgusunun getirdigi yabancilasma fikri tizerinden ifade etmeye
degerlendirmistir (Canyilmaz, 2019: 68).

Gosteri amagli tiketim ilk olarak Thorstein Veblen tarafindan s6zi edilen
sosyolojik bir olgudur. Gosteri amagh tiketimin Veblen tarafindan glzel bir
sekilde tasvir edilen 6nemli bir islevi bulunmaktadir. Veblen gésteris veya itibar
amagh tiiketimi egemenlik altina alinan siniflarin amaglari (zerinden ele almistir.
Veblen vekaleten tiiketim kavramiyla bireyin haz mekanizmasi arasinda bir bag
olmadigini vurgulamistir. Birey haz aliyorlarsa dahi bu durumun bireyin
duygulariyla alakall olmadigini ve vekaleten tiiketimin disiintilmeden toplumsal
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dayatma ile gerceklestirilen bir eylem oldugunu ifade etmistir (Baudrillard, 2009:
3)-

Veblen’in mucidi oldugu bir diger terim flaneuse’dur. Veblen bu terimi
kent tipi kadin “aylak”ligini tasvir etmek igin kullanmistir. Ona gére aylaklarin
glic, tiketicilerin se¢mesi beklenen mallari satin almaya yetmektedir. Aylaklarin
kaynaklar kisith oldugu icin tliketim potansiyelleri de simirhidir. Bu kusur onlar
toplumsal alanda da tehlikeli konumuna getirir (Bauman, 2010: 99). Onun
ifadesiyle Flaneurisme adli oyuna ayrilan ismarlama mekanlarin sézde disi
flaneuse'lere baska bir yerde bulunmayan giivenilir bir cennet sundugu
eklenebilir (Bauman, 2011a: 212).

insanin parayi bir gésteris malzemesi olarak kullanabilmesi icin ona tutku
ve arzu derecesinde bagli olmasi gerekmektedir. Gosteris amagh tiiketimi
tasarlayan ideologlar sosyal bir varlik olan bireyin her yerde ortak olan arzularin
gidermeye calismaktadirlar. Bu talebe karsilik vermeye calisan tiiketim araclari,
her yerde gecerli bir isleve sahiptir. Bu ideologlarin kilifi ise toplumsal esitsizlikleri
diizeltmektir (Baudrillard, 2009: 47). Tiketim ideologlarinin iddiasina gére nasil
yasalari ¢igneyebilmek icin yasalari tutku derecesinde bilmek gerekiyorsa
(Baudrillard, 2011: 67) gelir araciligiyla prestij satin almak icinde tutkulu bir
bicimde calismak gerekmektedir. Bu durum ise tiiketim ¢cemberini meydana
getirmektedir. Bu ¢ember, gorlnirde sinirsiz gelire ve kisith &zgirlige
dayanmalari nedeniyle fizyolojik ihtiyaclardan ayriimaktadir. Bu yiizden de
istenildigi gibi giidiilenebilmekte ve “psikolojik” denilen ihtiyaclarin yiiceltilmesi
tzerine kuruludur (Baudrillard, 2008: 76).

Gosterisin koklestigi toplumlarda moda ve modanin énemli bir pargasi
olarak tiiketim ¢ok yaygin bir toplumsal problemi gizlemeye c¢alismaktadir.
Dongiisel bir 6zellige sahip olan moda gozle goriinen ya da goériinmeyen
degisimler aracihigiyla giysiler, nesneler ve fikirler araciligiyla sosyal ilerlemenin ve
degisimin nasil gerceklesecegine keyfince karar vermekte ve sosyal atalete
sebep olmaktadir (Baudrillard, 2009: 36). Bu yonuyle tiiketim artik sadece sosyal
mallardan ve nesnelerden bir haz alma degil, digerlerine bir haz aldirma ve
nesnelerin diferansiyel dizilisi metot haline getirilerek gerceklestirilen bir endeks
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Baudrillard, 1995: 47). Bu islem kadinlara ve
erkeklere i¢inde bulundugu toplumsal sinifin standartlarina gére yasama gibi
cesitli gorevler veren, sosyal statlinlin atfedici mekanizmalari olan modern
oncesini sokiip parcalarina ayiran kendini insa etme stirecidir (Bauman, 1999: 44).
Bu nedenle gosteri toplumunun dinamikleri yabancilagmaya yol a¢maktadir
(Baudrillard, 2011: 87).

Tiketim mallarinin ve hizmetlerinin ideologlari, Griinlerinin pazarlamasin
yaparken satilan Griiniin bireyin belirsizlik hissine ve tanimlanmamis tehditlere
karsl, ise yaramasi icin cesitli ¢6ziimler tzerinde dururlar (Bauman, 2013, s.28). Bu
yoniyle tatmini anlik olan tiketim mallari, 6zel bir hiiner ve uzun bir ¢alisma
ortami gerektirmeden, hi¢ erteleme olmaksizn mevcut anda tatmin
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edilmektedir. Ama bireyleri tatmin eden mallarin tiketilme siireci de gereken
zamanin bitiminde gerceklesmeli ve bu zaman dilimi en aza indirilmelidir
(Bauman, 1999: 42).

Sonug

Modern ¢agin gelinen son asamasinda sosyal bilimciler bu ¢agi ve ¢agin
ortaya koydugu doéntigiimleri, yeni kavramlarla ve bu kavramlarin isiginda
aciklamaya ¢alismaktadir. Modern ¢agin ilk dénemlerinde tiiketime ve tiiketimin
dogasina yonelik bakis sosyologlar tarafindan farkli sekilde ele alinmaktadir.
Modernizm kurumsal doénisimleri ve rasyonellesmeyi temele almaktadir.
Weber’e gére modernlik aslinda dogu toplumlarinin sorunudur. Kiiresellesme ile
ortaya c¢ikan kurumsal donisiimlere dogu toplumlar karsiik vermelidir.
Modernligin basaril oldugunu diisiinen en 6nde gelen isimlerin basinda Anthony
Giddens gelmektedir. Modern dénemin ilk agamalarinda hedonik, haz boyutlu,
gOsteris amagli ya da yarar elde etmeye yo6nelik tiketimin varligindan s6z etmek
mimkin degildir. Ancak Kkiresellesen, degisen ve kendisini giincelleyen
modernite gliniimizde tlketime yeni anlamlar yiklemistir.

Posttruth durum, modernligin bir asamasi olarak postmodern durumun
devamcisi ve tamamlayicisi olarak gosterilebilir. Postmodernizm tarihsel akis
sebebiyle posttruth’a kaynak saglayan 6nemli referans noktalarindan biridir.
Dogal olarak posttruth’u gecmisten tamamen kopus olarak tanimlamak bdiyiik
bir yanilsama olacaktir. Ancak posttruth’u postmodernizmden ve modern
doénemin temel saiklerinden ayiran belli bagh 6zellikleri de géz 6niinde
bulundurmak gerekir. Posttruth, yapisi geregi toplumsal alana etki ederken
toplumdaki hakim kurumu esas almaktadir. Dolayisiyla farkli toplumlarda farkli
kurumlan kullanarak agiga ¢tkmaktadir. Mesela Tiirkiye’de siyaset kurumu daha
basat oldugu icin toplumsal alglya etki etmesi istenen dogmalar bu kanal
lzerinden gerceklestiriimektedir. Bdylece toplumlar glvendikleri kurumlari
referans alarak kendilerini daha az rahatsiz eden bilgileri dogrulama ihtiyac
hissetmemektedir. Dolayisiyla hakikat 6nemsizleserek bireylerin referanslar
diinyasini zedelemektedir. Diger taraftan giiniimiiz diinyasi bilgi toplumu olarak
tanimlarken bu tanimlama posttruth’un teorik, epistemolojik ve ontolojik
anlamda meydan okumasiyla karsi karsiya kalmistir. Bu nedenle giiniimizde
bitlin dogrular bir kenara birakilarak en dogrusu “benim dogrum” mottosu
hakim olmustur.

Posttruth tiiketim geleneginin sacayaklarini kapitalizm, bireysel hedonizm
ve haz olustururken sosyal mecralar icerisinde birey statii kazanimi adina sosyal
mallart ve marka degerini kullanir. Bu nedenle posttruth durumun yapayligl
tiiketime de sirayet eder. Posttruth tiiketimi ele alirken énemli isimlerin doneme
dair tiiketim algisina ve fikirlerine yer vermek gerekir. Bu konuda en 6nemli
referans noktasi olarak Bauman ve Baudrillard isaret edilebilir. Keyes’in (2018)
vurguladigr lzere gilinimizde kitleler inanilimasi daha iyi olan 6nermelerin
hakikatle celiski icerisinde olmalarini 6nemsememektedir. Kitlesel anlamda bir
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tiketim algisi olsa da Bauman (1999: 49) tlketimi izole, bireysel ve minzevi bir
faaliyet olarak goérir. Baudrillard’a gére (2009: 55) bireysel tiiketimde ihtiyaglar
tarafindan yénlendirilen ve tutku kaynag olarak goériilen nesnelere inaniliyor.
Dolayisiyla her seyin tiiketimle bagdastirldigi bir cagda kitleler tiketime
yonlendirilirken iclerinde bulunan hedonist duygular koériklenmektedir. Bu
boyutuyla ele alindiginda Bauman (2000: 25), kapitalist piyasada bireyin
yenilenmeye ve yeni kimlikler edinmeye kendini kaptirdigina dikkat ceker.
Baudrillard (2008: 76) olusan yeni kimliklerin tiiketim nesneleri araciligiyla
“psikolojik” yonleri 6n plana c¢ikarnlarak ihtiyaglarin yiceltiimesi Gzerine
kuruldugunu ifade eder.

Posttruth’un yapayligini anlamak agisindan referans noktasi olarak
belirlenen Bauman ve Baudrillard giinimizi agiklamak agisindan olduk¢a énemili
fikirler sunmuslardir. Posttruth’u iki sosyolog Uzerinden okudugumuzda
posttruth’un toplumsal olan kitlelestirdigi bireyin ise kendi fikrini idealize ettigi
gorilmektedir. Kitlelestirilen bireylerin hakikat ve yalan arasinda ayrim yapma
sansi en az konuma getirilmeye calisiimaktadir. Bu sistematik icerisinde haz,
hedonizm ve arzu sosyolojik ve psikolojik baglamda kitlelere asilanmaktadir. Bu
asilama siirecinde bireyler modern dénemden ve dahasi postmodern dénemden
farkli olarak bu siirecin bilincindedirler. Biling diizeyinde bir farkindahgin
bulundugu posttruth tlketim, kapitalizmin toplumsal analizleri araciligiyla
gerceklesmekte ve bdylece kitleler, “neden?” sorusunu sormadan kendilerini
inandirdiklar ihtiyaglar ve ihtiyac nesneleri tarafindan nesnelestiriimektedir. Bu
noktada, gosteris icin tiiketim faaliyetinde bulunan bireylerin hakikati nasil
O6nemsizlestirip sembolik tliketim yaptigl sorusuna cevap vermek gerekmektedir.
Belli bir tliketim bandinda siirekli kosturduklarinin farkinda olan bireyler bazen
cevresel kosullardan siyrilmak adina bazen de posttruth’un 6zl geregi “en dogru
olan benim yaptigimdir” fikrini esas alarak hareket etmektedir. Bu durum cesitli
drnekler (izerinden aciklanabilir. Ornegin pandemi siirecinde tiiketicilerin
tirnaklarina bakim yaptirmayr karantina kurallarinda uymaktan daha degerli
gérmesi bu tir bir mesrulastirma siirecidir. Bu 6érnekler ¢ogaltilabilir. Ornegin
sosyal medyadaki yayincilarin dikte ettigi bireylerin bir tiikketim maddesine ya da
bir bakim kremine daha ©ncesinde akillarina gelmemesine ragmen ihtiyag
duymasi bu duruma verilebilecek érneklerdendir.
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