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Oz

Makalede Propaganda Modelinin “medya diger islevlerinin yaninda kendini finanse eden ve denetleyen
giiglii toplumsal gruplarin ¢ikarina hizmet etmekte ve onlar lehine propaganda yapmaktadir” temel 6nermesi
literatiirde heniiz ele alinmayan ve ekonomide olumsuz gostergelerden kabul edilen cari agik ve dig ticaret
ac1g1 haberleri tizerinden sinanmaktadir. Bu kapsamda Propaganda Modelinin filtreleri kullanilarak
ekonomide dis denge haberlerinde iktidarin iiretilme bi¢iminin ortaya konulmasi amaglanmistir. Aragtirma
50.000’in tzerinde giinliik satis1 olan Sabah, Cumbhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin 2003-2012 yillar1
arasinda yayinlanan sayilar1 tizerinde gerceklestirilmistir. Modele uygun olarak gazeteler ilk dort filtre
yapisina gore ele alinmis, hakim ideoloji neoliberalizm olarak kabul edilmistir. Ugiincii filtre olan kaynak
yapist literatiirdeki tartigmalar ve haberlerin yapisal ozellikleri de distinilerek séylem yapisi, dis ve ig
retorik boyutlarinda genisletilmistir. Tam sayim y6ntemiyle arastirma evrenine alinan ii¢ yaygin gazetenin
ulagilan sayilarinda toplam g¢alisma evreni bitytikligi 400 haber olarak tespit edilmis, veri kaynaklar
Igerik analizi kullanilarak incelenmistir. Iktidara ve ekonomi politikalarina yénelik iiretilen 36 haberdeki
s6ylem yapilar1 ise Thompson'un Ideolojik Isleyis Modeli kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada gelir
ve miilkiyet yapilar1 bakimindan benzer 6zellik gosteren Sabah ve Hiirriyet gazetelerinin iktidarin ekonomi
politikalarina ve iktidara yonelik agirlikli olarak pozitif séylem trettikleri, bu durumun i¢ ve dis retorik
ozellikleriyle de tutarli oldugu saptanmustir. Buna karsin, reklama bagimlilik orani diisiik olan ve miilkiyet
yogunlagsmasi olmayan Cumbhuriyet gazetesinin ise agirlikli olarak negatif ve elestirel haber tiretimi yaptig
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cari A¢ik Haberleri, Dig Ticaret Agig1 Haberleri, Medyanin Ekonomi Politigi,

Propaganda Modeli, Ideolojik Yorumsama Yéntemi.

Ars. Gor. Dr., Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, Sakarya, Tiirkiye, E-posta: isilsimsek49@
gmail.com, ORCID:0000-0001-5217-7893

Calisma 06-07. 11. 2020 tarihleri arasinda 17th International Symposium Communication in the Millenniumda 6zet
olarak sunulan bildirinin genisletilmis halidir. Makale “Anaakim Medyanin Ekonomi Haberlerini Uretme Siirecinde
Iktidar1 Sunma Bigimine Yonelik Ekonomi Politik Bir Analiz” baglikli Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisit
Gazetecilik ABD'de tamamlanan doktora tezinden iiretilmis, 2211-A Lisansiistii Burs Programi kapsaminda TUBITAK
tarafindan desteklenmistir.

Makale Gegmisi / Article History 123
Gonderim / Received: 27.05.2022
Diizeltme / Revised: 11.10.2022
Kabul / Accepted: 02.12.2022


https://orcid.org/0000-0001-5217-7893

Isil SIMSEK

Abstract

In the article, the basic premise of the Propaganda Model that “the media, among other functions, serves
the interests of powerful social groups that finance and control themselves, and makes propaganda in
their favor” is tested through the news of current account deficit and foreign trade deficit, which are not
yet discussed in the literature and are accepted as negative indicators in the economy. In this context, it
is aimed to reveal the way power is produced in the news of external balance in the economy by using
the filters of the Propaganda Model. The research was carried out on the issues of Sabah, Cumhuriyet
and Hiirriyet newspapers, which have daily sales of over 50,000, published between 2003 and 2012. In
accordance with the model, newspapers were handled according to the first four filter structures, and the
dominant ideology was accepted as neoliberalism. The third filter, the source structure, has been expanded
in terms of discourse structure, external and internal rhetoric, considering the discussions in the literature
and the structural features of the news. The total size of the study population was determined as 400 news
in the reached issues of the three popular newspapers included in the research population with the full
count method, and the data sources were examined using Content analysis. Discourse structures in 36
news about power and economic policies were analyzed using Thompson’s Ideological Operating Model.
In the research, Sabah and Hiirriyet newspapers, which show similar characteristics in terms of income
and property structures, mostly produced positive discourses towards the government’s economic policies
and actions. This situation is consistent with their internal and external rhetorical features. Nevertheless, in
the news of the Cumhuriyet, which has a low dependency on advertising and not having concentration of
ownership, the attitudes towards the government policies were mostly negative and critical.

Keywords: Current Deficit News, Foreign Trade Deficit News, Political Economy of the Media, Propaganda
Model, Ideological Interpretation Method.

Giris

[letisimde bir yontem olarak ekonomi politik ilk defa 1950-1960’l1 yillarda Dallas Smythe’in
caligmalarinda iletisimin orgilitlenme bi¢imi ve politikalarinin toplumsal kosullar ¢ercevesinde
incelenmesiyle baglamistir (Erdogan & Alemdar, 2010, ss. 211-212). Klasik ekonomi politikte siklikla
tartisilan metalasma kavramini Smythe tiretim ve dagitim boyutlu olmaktan ¢ikartmus, titketimi de
isin icine dahil ederek okuyucu/izleyici asamasina tagimistir (Smythe, 2006, ss. 127-131). Smythe ile
Amerikada baglayan bu akimin bir diger boyutu da uluslararas: iletisimin yaratmis oldugu esitsiz,
bagimli ve somiiril iliskisinde medya ve kiiltiiriin emperyalizm tartigmas: olmustur (Yaylagiil, 2014,
s. 156). Uluslararas: gii¢ dengesinde iletisim kiiltiirel ve ideolojik bir emperyalizm araci olmasinin
yaninda, teknolojiye olan bagimliligiyla Amerikan toplumunda askeri-endiistriyel yapinin ve
ekonomik ¢ikarlarin destekleyicisidir (Schiller 1983'den akt. Basaran & Geray, 2013, s. 24). Hamelink
ise iletisimin teknolojik olarak cevre iilkeler tizerinde yaratmis oldugu bagimliliga enformasyonu
da dahil etmis, elit kesime yarar1 ve uluslararas: ¢cok uluslu sirketlerin yayginlagmas: siirecine katki
sunmast bakimindan iletisimi, kiiresellesmenin gii¢ dengesinde konumlandirmigtir (Hamelink,
1991, s. 271). Amerika’ da davranisci ekol i¢cinde medyanin ekonomi politik tartismasinin bir diger
boyutu da manipiilasyona dayali bilincin olusturulmasidir (Schiller, 2018).

Avrupa dakiiletisimin ekonomi politik gelisimi 1970’lerde Golding ve Murdock’un ¢aligmalarryla
baslamistir (Yaylagiil, 2014, s. 179). Kitle iletisim araglarinin Amerika’ daki 6zel sektér merkezli
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yapilanmasindan farkli olarak kamu ya da karma yapili 6rgiitlenme 6zelligi ve bu yapinin 1970’lerden
itibaren neoliberal ekonomi politikalariyla ¢oziilmeye dogru gitmesi bu ¢aligmalarin baslamasinda
6nemli olmustur (Golding & Murdock, 2014). Degisen pazar kosullarinin piyasa orgiitlenmesi
boyutunu agarak kaynaklara dogru genislemesi (Thompson, 2008), yatirimlarin hukuksal boyutta
kazandig1 anonim sirketi ve holding tarz1 érgiitlenme 6zellikleriyle (Murdock, 2006, s. 61) ekonomi
politik tartigmalar hukuksal dizenlemeleri de i¢ine alarak disipliner boyutta genisletmistir. Piyasalarim
entegrasyonu, liretimin ¢esitlenmesi ve verimlilik artisi, tiretim/tiiketim dinamiklerinin kiiresel bir
form kazanmas: (Murdock & Golding, 1973) bu tartismalarin Avrupa’ da ele alinan diger konular1
olmustur. Mosco bu ekol iginde Smythe’in medya iiriinlerinin titketim boyutunda metalagmasini
iriin, tiretim, dagitim ve degisim asamalarinda genisletmis, teknolojinin medya tizerindeki etkisine
uzamsal bir boyut kazandirmistir. Medyanin toplum i¢indeki etkisi; 1rk, toplumsal cinsiyet, sosyal
siniflar, emperyalizm ve toplumsal hareketler baglamlariyla 6ne ¢ikmakta, hegemonyanin ingasinda
medya konumlanmaktadir (Mosco, 2009, ss. 11-18). Barrett ise tartismalarin ¢ok yonlii olmasini
vurgular. Medya endiistriyel yapisiyla simirlanmadan piyasa icindeki diger aktorlerle ekonomik,
toplumu yonetenlerle siyasal ve medya tirtinlerinin titketiminde toplumsal ve kiiltiirel boyutlar1 olan
makro 6l¢ekli bir 6zellik tasimaktadir (Barrett-Body, 2006, ss. 1-2).

Ekonomi politik bir yontem olarak 1988 yilinda Herman ve Chomsky tarafindan gelistirilen
Propaganda Modeli (PM) liberal bir sistemde medyanin toplumsal, siyasal ve endiistriyel olarak
konumlanmasina odaklanmaktadir. Amerikan davranisgt ekolden etkilenen, medyanin sosyal
yapilarla kurmus oldugu gii¢ iliskilerine odaklanan modelde teorisyenler Avrupa ekoliinde 6ne ¢ikan
endiistriyel yapinin kurumsallagsmasini ve orgiitlenmesini tarihsel izlek icinde ele almakta, miilkiyet
yapisindaki aktor bazinda azalan degisimleri reklam ile finansal boyutta giiglenen ekonomik konumla
makro Ol¢ekte iligkilendirilmektedir. Bu agamada medya tiriinleri de ekonomi politik aragtirmanin
bir nesnesi haline gelmektedir. Kuramcilar gelistirdikleri modelle medyanin sosyal yapilarla kurdugu
giic iliskisinin haber iiretimine nasil yansidigin1 ampirik verilerle ortaya koymakta, bu ¢ikislariyla
Amerikan davranigei ekol tartigmalaria 6lgiilebilir ve sinanabilir bir boyut kazandirmaktadirlar.

Bu ¢aligmada PMde ileri siiriilen “medya kendisini denetleyen ve finanse eden seckin gruplar
lehine propaganda yapar” seklindeki temel 6nerme dis ticaret ve cari agik haberleri tizerinden test
edilmektedir. Model'in islevselligi ekonomi haberlerine uygulanirken haber iizerine derinlemesine
okuma ve analiz imkani veren ti¢linci filtre belirlenen kategorilere uygun igerik analizi yontemine
gore ig, dis retorik ve sdylem yapisi boyutunda genisletilmistir.

Ekonomi Politik Bir Yontem Olarak Propaganda Modeli

Protestanligin yayilmasinda etkili bir mesaj iiretme teknigi olarak ortaya ¢ikan propaganda
18. ylizyildan itibaren ideolojiler ve devrimler ¢aginda siyasi yoniini giiglendirmis, diinya savaslari
sonrasinda artan ulus devletler doneminde sistematik olarak kullanilmistir (Bektas, 2007, ss. 144-
147). Demokratik segim sistemlerinin ulus devlet yapisinda artan 6nemi basin ya da gliniimiizdeki
yaygin adiyla medyaya liberal bir sistemde kamuoyunun olusmasi ve sekillenmesinde dérdiincii giig
konumu kazanmigtir. Medya bu gorevde Lippmann’in tanimlamasiyla “secilmis siniflar” ile “sagkin

125



Isil SIMSEK

sliri’” arasinda yer alan, sagkin siiriiniin segme davranislarinda ortaya ¢ikabilecek sorunlara kars:
riza lretimini saglamaktadir (Chomsky, 2013, ss. 3-7). Propaganda siirecin yonetiminde medya
tarafindan kullanilan, sabit sanilan diitincelere degiskenlik katmaktan sorumludur (Lippmanndan
aktaran Giiler, 2018, s. 78). 1930’lardan itibaren halkla iliskiler adiyla bir endiistriye de dontisen
propaganda, demokrasi i¢inde halkin ikna edilmesidir (Chomsky, 2013, s. 9). Bernays propaganday1
riza etme mithendisligine gekerek agamalarini; Kkitleleri egitim seviyeleri ne olursa olsun pratik ve
teorik olarak ikna etme, bunda basarili olabilmek i¢in kamuoyunun ve hedef kitlenin yapisinin
goriiniir kilinmasi, uygun, etkili ve kisa mesajlarin tiretilmesi seklinde belirlemistir (Bernays, 1974,
ss. 113-117).

PM, demokratik ve liberal bir sitemde bilgi ve enformasyonu yayma, eglenme, bos zamani
gecirme, egitim gibi farkli islevleri olan medyay1 gii¢ ve iktidar merkezli olarak ekonomi politik
bir analize tabi tutar. Medyanin miilkiyet yapisi, temel gelir kaynagi olan reklam, haberin kaynak
ozellikleri, tepki tiretimi ve denetim amacli antikomiinist propaganda seklinde belirlenen i¢ ve dis
bagimsiz degiskenler medyada iiretilen haberleri sekillendirir, toplumda yasanabilecek demokrasi
krizlerinin 6niine geger ve halkin gerceklerle olan baglantisini zayiflatir (Chomsky, 2013, ss. 14-
19). Modelin uygulanabilmesi medya kurumlarinin rekabetci piyasa yapist i¢inde var olmalarini,
ifade 6zgiirligiiniin saglanmasinda bir gorev iistlenmelerini, toplumun genel ¢ikarini savunmalarini
gerekli kilmaktadir (Herman & Chomsky, 1988, ss. 1-2). Bu 6n kosul demokrasiyi zayiflatan piyasa-
devlet-ideoloji arasindaki iligki icinde medyanin islevselliginin goriiniir olmasini da saglar (Klaechn
& Mullen, 2010, s. 10) ve kamu yararini koruma, kamu adina kontrol gibi liberal sistemde medyaya
yiiklenen dérdiincii giig fonksiyonunu tartismanin merkezine geker (Mullen, 2009, s.9). Modelinin
temel tezi de “medya diger islevlerinin yaninda kendini finanse eden ve denetleyen giiclii toplumsal
gruplarin ¢ikarina hizmet etmekte ve onlar lehine propaganda yapmaktadir” (Herman & Chomsky,
2012, s. 15) seklindedir.

Modelin liberal ¢ogunluk¢u medya teorisi karsisina konumlanan 6zelligi seckinci smuf ile
medya arasinda yillardir devam eden demokratik olmayan iligkilere odaklanmaktadir (Chomsky,
2012, s. 227). Mullen (2009, ss. 4-5), segkinci sinift kurumsal ve politik seckinler seklinde tanimlar.
Medyanin bu siniflarla olan iligkileri ayn1 zamanda sahip oldugu finansal ve ekonomik sermayenin
de genislemesine imkén vermektedir (Pedro, 2011, s. 1865). Toplumdaki farkli gii¢ merkezleriyle
kurulan bu iligkiler simgesel anlam ve igeriklerin i¢ ve dis yap: unsurlarinin degisimine gore sadece
seckinler lehinde olacak sekilde degil az da olsa muhaliflerin de gériiniir olmalarini saglayacak olgiitte
tiretilmelerini saglar. Belli bir denge iginde yapilan bu segimler muhaliflerin marjinallestirilmesine,
seckinlerin de hakimiyetinin pekistirilmesine katki sunar (Herman & Chomsky, 2012, ss. 15-16, 72-
73).

Model yayinlandig1 1988'den 2000’lere kadarki ilk doneminde 6zellikle liberal iletisim kuramcilar1
tarafindan elestirilmistir. Kuram; zayif, abartili (LaFabre, 1988), sistemin tasidig celiskileri ele almasi
bakiminda yetersiz ve islevselci (Golding & Murdock, 2014, ss. 60-61), medyanin iiretim, alimlama
ve icerik boyutlarini yeterince agiklamayan (Eldirdge, 1993), miicadele alanlarini ve gazetecilik
pratiklerini yeterince gosteremeyen (Schlesinger, 1989, ss. 297,298), modelin her kapitalist toplum
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yapisina uygulanabilmesi bakimindan tartismali (Goodwin, 1994), degisimleri anlama bakiminda
yetersiz, diiz ve statik (Hallin, 1994), ideolojik ¢ekismeleri, bunlarin ortaya ¢ikis nedenlerini ortaya
koyma ve haber tretimindeki detaylar1 gosterme bakimindan eksik (Schudson, 1989, ss. 269-270)
bulunmustur.

2000 y1linda sonra model tartigma alanini uluslararasi iliskiler, sosyoloji, siyaset bilimi gibi farkli
disiplinler arasinda etkilesimli olarak genisletmistir. Corner modelin kuramsal temelini Avrupada
yapilan medya tartismalar: disarida birakmasi yoniinden elestirmis ve teorinin basin digindaki
medya alanlarina uygulanabilirligini sorgulamistir (Klachn & Mullen, 2010, s. 220). Corner’in bu
cikigina karst Klaehnten (2003a), modelin devlet-medya-piyasa iliskisini sosyolojide agiklayan
Catisma Modeline uygun oldugu, yaklagimin her tiirlii sosyal baglami ¢6zme iddiasiyla tiretilmedigi
savunmast gelmistir. Klaehn, modelin medya davraniglarini ve sosyal siiregleri bulgusal diizeyde
aciklama ¢abasina kars: tiretilen “komplo teorisi” benzetmelerini de haksiz bulmaktadir (Klaehn,
2003b, s. 360). Model, uluslararasi iliskilerde Hallin (1986) ve Bannet (1990) tarafindan gelistirilen,
medya-devlet iligkilerini Indeksleme Hipotezi ile de uyumlu bulunmustur (Herring & Robinson,
2003). Herring ve Robinson'un Amerikan dis politika haberlerinde kaynak yapisi ve dar seckinci
cevreyle sinirlandirilmis haber tiretim sonuglariyla PM’nin temel hipotezleri bezemektedir (Klachn
& Mullen, 2010, s. 220). Barrett Body (2004) filtrelere gazetecilerin ve medya kurumlarimin 6zel
amaglar i¢in satin alinmas1 asamalarinin dahil edilmesini, Brahm Jr. (2006) de kuramsal tartigmanin
genisletilmesini savunmustur. Kurt Lang ve Gladys Engel Lang (2004) modelin aragtirma kisimlarini
eksik ve yetersiz bulmus, gazetecilerin model disinda birakilmasini da elestirmislerdir. Modeli
analitik, test edilebilir ve bu yoniiyle de ikna edici bulan Sparks (2007), sosyal yapilarla medya
arasinda kurulan baglantilarin agilmasi ve gazetecilerin toplumsal konumlarinin da filtrelere dahil
edilmesini 6nermistir. Bu tartismalar ekseninde Pedro (2011) modelin filtrelerini genisletecek ana ve
alt degisken onerilerinde bulunmustur.

Elestiri ve tartismalara kuramcilardan cevap gelmistir. Herman (1996), medyay1 bagimsiz
gazeteci ve kurumlar olarak goren, modeli komplo teorisi seklinde degerlendirenlere kars: gelistirilen
yaklasimin makro boyutlu, yapisal ve davranigsal bir analiz 6nerisinde bulundugunu hatirlatmistir.
Herman gazetecilik performansina iliskin medyadaki gii¢-kontrol iliskilerinin zayif ve daha yogun
oldugu dénemlerdeki davranislar karsilastirildiginda farkin goriilecegini, modele kars: bir alternatif
gelistirilmedik¢e yapilan elestirileri de haksiz bulmustur. Herman (2000) kamu yayinciliginin
azalan etkisi, medyanin kazandig: kiiresel boyut, reklamin artan 6nemi, gazetecilerin muhalif olma
kapasitelerinin diismesi, teknolojideki degisimlerin sektordeki gazeteci ihtiyacini asagiya ¢ekmesi
gibi gelismelerin PM’nin analiz giiciindi arttigini savunmus; 1990’larda Sovyetlerin yikilmasiyla
zayiflayan modeldeki komiinizm ayagini da doneme hakim olan neoliberal ideolojiyle degistirmistir.
Herman ve Chomsky, yeni iletisim ortamlar1 ve internet teknolojisinin medyada demokratik
imkanlar1 gelistirecegi yoniindeki yaklagimlara da siipheyle yaklagmaktadir. Kiiresellesmeyle
birlikte ozellestirmelerin artmasi, medyanin geleneksel ve yeni medya sahiplik yapilarmin belli
ellerde yogunlagmasi, teknolojinin {iretim yapisindaki emegin zayiflatmasi, gelisen bu teknolojik

imkanlarda bile yeterli ve giiglii bir kamuoyu olusturulamamasi medyadaki merkezilesmenin hala
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etkin oldugunun gostergeleridir. Neoliberalizm de bu sistemin baskin ideolojisidir (Herman &
Chomsky, 2012, ss. 16-22).

Model teorik tartigmalarin disinda islevselligi ve haber disinda farkli medya igerikleri iizerinde
uygulanabilirligi boyutlarinda da ele alinmigtir. 2003 yilinda Irak’in isgali sonrasinda New York Times
gazetesinin haberleri incelenmis, modelin Amerikan basininda Irak’a ve kitle imha silahlarina yonelik
alginin olusturulmasinda gii¢lii kanitlar sundugu, altinci filtre olarak istihbarat ve 6zel ¢ikarlar icin
“gazetecilerin satin alinmasi” boyutlarinda genisletilmesi 6nerilmistir (Boyd-Barrett, 2004). Modeli
finansal medya haberciligine uygulayan Thompson (2017), seckin kaynak kullanimi, alaninda uzman
kisilerin yaptiklar1 agiklamalar 6ncesinde ya da sonrasinda baski ve kisitlamaya ugramalari, finans
piyasalarindaki biiyiik banka ve sirketlerin reklamlar araciligryla medyay1 mali olarak desteklemeleri
bakimindan filtreleri agiklayic1 bulmakta; modelin haber tiretim siirecinde etkili olan mali, kurumsal
ya da normatif yapilar1 aciklayacak sekilde genisletilmesini savunmaktadir. Amerika ve Hollanda
haber sitelerinin benzer 6zelliklerinden yola ¢ikarak model Hollanda (Bergman, 2014), Pakistan
(Ashraf, Soherwordi, & Javed, 2016) ve Ingiltere medyasinda (Mullen, 2018) test edilmis, teorinin
farkl: iilkelerde uygulanabilecegine yonelik bulgulara ulagilmistir. Alford (2017) haber medyas:
disinda Hollywood sinemasinda, Fuchs (2018) ise dijital medya ortamlarinda tretilen igeriklerde
modelin uygulanabilirligini 6l¢tilmistir.

Ulusal literatiirde modelin islevselliini 6l¢en aragtirmalar bulunmaktadir. Balel (2016) IraKa
yonelik alinan BM Guivenlik Konseyi yaptirim kararlarini Hiirriyet ve Washington Post gazeteleri
tizerinden incelemis, bulgularin modelin temel hipotezleriyle uyumlu oldugu sonucuna ulagmistir.
Akttrk (2013) 2011 yilinda Suriyede baslayan i¢ karigikliklarin Rus ve Amerikan medyasinda
iretilme bicimlerini; Cetin ise (2015) Arap Bahar1 sonrasinda Libyada yasanan gelismeleri Zaman
ve Hiirriyet gazeteleri {izerinden psikolojik savas baglaminda incelenmistir. Her iki galisma da
modelin hipotezlerini sinamamakta, tiim asamalar1 bulgusal olarak goriintir kilma bakimindan
eksiklikler tagimaktadir. Giinerbiiytik (2009) ise modeli dizi sektoriinde “Kurtlar Vadisi” 6rnegi
tizerinde incelemistir. Bu ¢alismada da modelin filtreleri bulgusal diizeyde ortaya konulmamakta,
temel hipotezler ssnamamaktadir.

Metodoloji

Dis ticaret ve cari agik haberlerinin {iretim siirecinde iktidar ve ekonomi politikalarinin iiretilme
bicimini elestirel ekonomi politik yaklasim ekseninde ele alan bu ¢alismada PMnin islevsel olarak
kullanimi sinanmakta, modelin agsamalar1 bulgusal diizeyde ele alinmaktadur.

Arastirma Evreni, Verilerinin Elde Edilmesi ve Siniflandirilmasi

Aragtirma, 2003-2012 yillar1 arasinda gilinlik satisi 50.000’in iizerinde olan ve anaakim
olarak nitelendirilen Hiirriyet, Sabah ve Cumhuriyet gazetelerinin dis ticaret ve cari agik haberleri
tizerinden gerceklestirilmistir. U¢ ulusal gazetede arsiv taramasi yoluyla ulagilan tiim sayilarda tam
sayim yontemiyle olusturulan &rneklem sayilari kapsam, arastirmanin gergeklestirildigi Istanbul
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Atatiirk Kitaplig1 ve Istanbul Beyazit Kiitiiphanesi'nde ulagilamayan eksik sayilar! sinirlilik kabul
edilmistir. Aragtirmanin zaman kapsami: AKP (Adalet ve Kalkinma Partisi) iktidarinin 2003-
2012 yillar1 arasindaki ilk 10 yilidir. Kapsamin bu sekilde belirlenmesinde ¢aligma evrenine alinan
gazetelerin kiitiphanelerdeki arsiv sayilarina tamir ve ciltleme islemlerinden dolay: ulagilamamasi,
2012 yilindan sonraki dénemler igin saglikli degerlendirme yapmay1 saglayacak arastirma evreni
sayisina ulagilamamasi etkili olmugtur.

Arastirmanin Yontemi

PM’nin kullanildig bu ¢aligmada ekonomi haberlerinin yapisal 6zellikleri ve literatiirde kurama
yonelik olarak yapilan elestiriler de dikkate alinarak modelin {i¢lincti asamasi dis ve i¢ retorik ile
iktidarin ekonomi politikalar1 ve iktidara yonelik olarak {iiretilen sdylem ozellikleri boyutunda
genisletilmistir. Bu baglamda arastirmanin modeli asagida gosterilmistir.

Tablo 1: Arastirmanin modeli

PROPAGANDA MODELI’NIN MODELIN ALT DEGISKENLERI
ASAMALARI

1. Kitle medyasinin miilkiyet yapisi ve
bityiikliigii

Medyada gapraz, dikey ve yatay yogunlagma

2. Gazetelerin ana gelir kaynagi olarak | Gazetelerin ekonomi sayfalarindaki reklam/ilan alanlarinin haber alanina
reklamlar orant ile ana gazetedeki tam sayfa reklam/ilan orani.

Dis retorik: Gorsel kullanimy, baghklarinin tonu, tam sayfa haber degeri,
I¢ retorik: Uzman gbriis kullanimi, kaynak ézellikleri, gizli ve agik emek
yapisy, degerli ekonomik veriler ile diger ekonomik verilerin kullanimlar
Séylem yapist: Iktidarin ekonomi politikalarina ve iktidara yonelik olarak
tiretilen s6ylemlerde sdylem, sdylemci ve sdylemlerin yapisal ozellikleri.

3. Kaynak yapisina gore haberlerin
ozellikleri

Medya kurumlarinin birbirlerine ve siyasi iktidarin medya kurumlarina kars:

4. Tepki iiretimi
epid tiretimi tirettigi tepkiler

5. Denetim mekanizmasi olarak anti -
komiinizm yerine piyasa diizenleyici
olarak neoliberalizm

Bulgular

Ekonomide dig1 dengeye iliskin haberlerde kitle medyasinin miilkiyet yapisi, reklamin 6nemi,
haberlerin kaynak yapis1 ve tepki tiretimi incelenmis, denetim mekanizmasi olarak piyasa diizenleyici
neoliberal ideoloji hakim goriis olarak kabul edilmistir.

1 Hiirriyet: 2003: Subat, haziran, temmuz; 2004: Nisan ve 26-31 Temmuz; 2005: Ekim; 2008: Temmuz ve agustos; 2009:
Subat, mart, nisan, mayis, haziran, temmuz, agustos, eyliil ve ekim; 2011:1-20 Mayzs, ekim, kasim, aralik; 2012: 23-31
Ekim ayr. Cumhuriyet: 2004: 2, 31 Haziran; 2005: 11 Ocak, 11,18, 21 Mart; 2006: 18, 21 Mart, 28 Haziran,10 Ekim
sayilar1. Sabah: 2003: 1-15 Ocak, subat, 1 — 16 Nisan; 2005: Haziran, ekim; 2008: Temmuz, agustos; 2011: Temmuz, ekim,
kasim, aralik; 2012: 1-10, 21 - 31 Ocak, subat, mart, 1-14 Nisan, temmuz, 1-10, 21 - 31 Agustos, 1 - 10, 22-31 Ekim,
11 - 31 Kasim, 11-19 Aralik sayilar1.
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Kitle Medyasinin Miilkiyet Yapisi ve Biiyiikliigii

Hiirriyet gazetesi 2003-2012 yillar1 arasinda Dogan Holding biinyesinde medya ici ve medya dis1
miilkiyet yogunlasmasinda yayimcilik faaliyetlerini siirdirmustiir. 2003 yilinda holding biinyesinde
bir haber ajansi, sekiz yaygin gazete, {i¢ televizyon kanali, dagitim ajansy, iki bask: tesisi, yayinevi,
miizik yapim sirketi, dort radyo, kiiltiirel tirtinlerin pazarlandigt D&R, Dogan Egmont dergileri
disinda 25 dergi ile medya alaninda yatay, dikey ve ¢apraz miilkiyet yogunlasmasina sahipti. Grubun
medya dis1 alanda enerji, finans, pazarlama, ticaret, otomotiv ve turizm sektorlerinde yatirimlar:
bulunmaktaydi. Doganlar medya alaninda yatirimlarini 2006 yilinda Star TV’yi satin alarak geleneksel
medya icinde genisletmistir. Bunun yaninda D Smart ile dijital ve tematik; Euro Star ve Euro D ile
Avrupa’ da yurtdis: televizyon yayinciligi; CNN Tiirk ve Slow Radyo ile 12 farkli web sitesi tizerinden
internet yayincilig1 yatirimlar: bulunmaktadir ($imsek, 2020, ss. 98-100). Yatay yogunlasma 2007
yilinda Vatan gazetesinin satin alinmasiyla devam etmis, Kanal D Romanya ve NDS GroupPlc ile
D Smart arasinda dijital interaktiflik anlagmalarla kiiresel ortaklik boyutuna gelmistir (D$G, 2006,
s. 35). 2010 yilindan itibaren Milliyet ve Vatan gazetelerinin satisiyla geleneksel medyadan ¢ekilme
doénemine giren Doganlar, 2012 yilinda Star TV’yi Dogus Grubu’na satmigtir.

2003-2012 yillar1 arasinda Sabah gazetesi Merkez Medya (2000-2007) ve Turkuaz Medya Grubu
(2008-2013) olmak tizere iki farkli miilkiyet ozelligi gostermistir. 2003 yilinda gazetenin kurucusu
ve sahibi olan Ding Bilgin'in resmi olarak sektorden cekilmesiyle Sabah’in da bagl oldugu Merkez
Medya resmi olarak Turgay Cinere ge¢mistir (Adakli, 2013, s. 580). Bu gecis kurumun medya
disindaki miilkiyet yapisin1 madencilik, enerji, ulastirma, hizmetler ve savunma sanayi alaninda
genisletmistir (Sonmez, 2013, ss. 204-205). 1 Nisan - 5 Aralik 2007 tarihleri arasinda TMSFye
gecen Sabah Grubu 5 Aralik 2007de Calik Grubu’na satilmustir. Bu satis “miilkiyet ve kontrol iliskileri
bakimindan dontim noktas:” (Ayan, 2019, s. 75), “iktidar yanhs: yandas sermaye grubu olusturma,
organik burjuvazi yaratmanin bir asamasi” (Sonmez, 2013, s. 182) seklinde degerlendirilmistir. 2008-
2013 yillar1 arasinda Sabah'in bagl bulundugu Turkuvaz Medya Grubu'nda medya alaninda dort
televizyon, 17 dergi, haber siteleri, bir radyo, matbaacilik ve yayn, dagitim agy, teknik hizmet, haber
ajansy; medya dis1 alanda ise ingaat, madencilik, finans, enerji, tekstil, telekomiinikasyon sektorleri
olmak tizere miilkiyet yogunlasmalar: gorillmektedir (Sozeri, 2013).

Cumhuriyet 2000den sonra gazete kuruculari ve ¢alisanlar1 tarafinda yayinci sifatiyla olusturulan
Yeni Giin Haber Ajansi Basin ve Yayincilik A. §. olarak 10 milyon sermaye hedefiyle kurulan Yenigiin
Holding’in miilkiyet yapisina ge¢mistir. Belirlenen kurallar gercevesinde dis sermayenin gazeteye
katilmasi tekil ya da sirket diizeyinde %20den fazla olamaz, imtiyaz sahibi Cumhuriyet Vakfrnin
yetkilendirmedigi sirket ya da sahislar Cumhuriyet’i ¢ikaramaz (Kongar, 2003, s. 16). Gazete medya
alaninda bir haber ajansi ve internet sitesine sahiptir. Bunun disinda medyada ve medya dis1 alanda
miilkiyet iligkileri bulunmamaktadir.

Gazetelerin Ana Gelir Kaynag1 Olarak Reklam

Medya kurumlar1 ekonomik olarak faaliyetlerini cogunlukla reklam ve ilan gelirleriyle finanse
eder. Sabit okur kitlesi olmayan gazeteler icin reklam gelirleri satis ve diger gelir kalemlerinden ayakta
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kalmak i¢in daha Onemlidir. Hiirriyet gazetesinin finansal tablolar1 incelendiginde reklamlarin
toplam gelir icindeki agirlig1 2008-2013 déneminde %48,71-61,13 arasindadir ($imsek, 2014, ss. 106-
107). Arastirma kapsaminda incelenen ve reklam gelirleri kamuya agiklanmayan {i¢ yaygin gazetede
reklam ve ilanlarin gazete i¢indeki agirliklar: tam sayfa ve ekonomi sayfalarindaki alanlarina gore
hesaplanmistir. Ana gazetede tam sayim yontemine gore tam sayfa ilan, reklam, karisik reklam ve
sar1 sayfalarin toplam sayfa sayisina orani ve ekonomi sayfalarindaki reklam ve ilan alanlar1 6l¢iilerek
gazetelerin haber-reklam dengesine ulagilmistir. Elde edilen sonuglar incelendiginde;

Tablo 2: 2003-2012 yillar1 arasinda ana gazetede ve ekonomi sayfalarinda reklam - ilan dagilimi

Tam sayfa reklam - ilan EKONOMI Ekonomi sayfalarinda reklam ilan
ANA GAZETE nglhml (%) SAYFALARI d);glllml (%)
Hiirriyet (n:126.951) 36,15-39,59 Hiirriyet (n:26.120) 36,17-47,57
Sabah (n:134.916) 25,33-36,56 Sabah (n:22.753) 20,09-48,56
Cumhuriyet (n:73.193) 0,43-5,35 Cumbhuriyet (n:8.108) 3,33-10,12

Kitle gazetesi 6zelligi tasiyan Sabah ve Hiirriyet'te ana gazete ve ekonomi sayfalarinda ortalama
%30-40 arasinda; Cumhuriyet gazetesinde ise %3-10 arasinda daha diisiik bir oranda reklam ve
ilanlar kullanilmigtir.

Haberin Kaynak Yapisi

Haberlerin kaynak yapisi dis ve i¢ retorik ile iktidarin ekonomi politikalarina ve iktidara yonelik
olarak iiretilen s6ylemlerin yapisal 6zelliklerine gore {i¢ incelenmistir.

Dis Retoriksel Yap:

Haberler dis retoriksel boyutta basliklarinin tonu, haberleri daha anlagilir hale getirecek gorsel
kullanimlari ile haberlerin tam sayfa degerlerine gore incelenmistir.

Tablo 3: Haber basliklarinin tonu

Hiirriyet (n:114) Sabah (n:112) Cumbhuriyet (n:174)

Say1 % Say1 % Say1 %

Elestirel 22 19,3 23 20,53 14 8,05
Pozitif 23 20,17 12 10,71 14 8,05
Negatif 25 21,93 21 18,76 82 47,13
Notr 44 38,6 56 50 64 36,77
Toplam 114 100 112 100 174 100

Hirriyet digdenge haberlerini iiretirken %38,6, Sabah ise %50 oraninda nétr bagliklar kullanmastir.
Bagliklarda agirlikli olarak “Ocakta cari agik 1.6 milyar dolar: asti” (Hiirriyet, 2005, s. 14), “Tiirkiye
43.1 milyar dolarlik agigiyla diinya 47inciisii oldu” (Sabah, 2006, s. 8), 6rneklerin de goriildiigi gibi
cari agik ya da dis ticaret agi1 verilerinin yiikselme ya da diisiis degerleri ya da bu degerler tizerinden
Tiirk ekonomisinin dis denge verilerinin diinya {ilkelerindeki siralamas1 verilmistir. Cumhuriyet'te
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ise %47,13 oraninda negatif basliklar goriilmektedir, “Cari agik diinya rekoruna kosuyor” (Cumhuriyet,
20064, s. 13), “Cari agikta endise biiyiiyor” (Cumhuriyet, 2008a, s. 13) 6rneklerinde goriilldigi gibi
niceliksel degerler yerine agigin biiyiikliigiinii okur zihninde anlasilir kilmak amaciyla “diinya rekoru”

ya da ‘endise biiyiiyor” seklinde tanimlama ve benzetmeler kullanilmugtir.

Gazetelerin gorsel kullanim 6zellikleri incelendiginde;

Grafik 1: Haberlerde gorsel kullanimi1
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135 haber sayis1, %60,97 oraninda haber alaniyla Cumhuriyet cari acik ve dis ticaret a¢1g1 haberinde
en az gorsel kullanan gazetedir. Hiirriyet haberlerinde agirlikli olarak iktidar partisinden kisilerin
fotograflarini, Sabah ise %55,52 alanda tablo, grafik ve fotografla haberleri gorsel olarak desteklemistir.
Bu durum gazetelerin tam sayfa haber degerlerinde de yakin sonuglar ortaya ¢ikarmugtur.

Grafik 2: Haberlerin tam sayfa haber degeri
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Not (*): Haber alanlar1 tam sayfaya degerlerine 52%35 cm gazete boyutu dikkate alinarak doniistiiriilmiistiir

Cumbhuriyet 16,78 tam sayfa haber degerine 174; Sabah ise 16,24 tam sayfa haber degerine 112
haberlerle ulagsmistir. Hiirriyet'in haber sayisinin, Sabah gazetesine yakin olmasina ragmen tam
sayfa haber degerlerinde goriilen farklilik Sabah’in haberleri alansal olarak Hiirriyet ve Cumhuriyet
gazetelerinden daha genis olarak iirettigini, Cumhuriyet’in ise haber siklig: ile diger iki gazeteden

daha ¢ok dis ticaret ve cari agiga iliskin konulara haber degeri anlamu yiikledigini gostermektedir.
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I¢ Retoriksel Yap1

Haberler i¢ retorik bakimindan kaynak yapisi, uzman goriis, ekonomik veri kullanimi ile emegin

acik ve gizli yapisina gore incelenmektedir.

Tablo 4: Haberlerde uzman goriis kullanimi ve kaynak yapist

CUMHURIYET HURRIYET SABAH
Frekans (n: 174) | Oran % | Frekans (n: 114) | Oran % | Frekans (n: 112) | Oran %
. Kurumsal 119 68,39 65 57,02 80 71,43
& | Oda/birlik/dernekler 7 4,02 1 0,88 6 5,36
-; D1s kaynak 12 6,9 2 1,75 3 2,67
5‘ Acik degil 36 20,69 46 40,35 23 32,54
TOPLAM 174 100 114 100 112 112
g Siyasi 12 6,9 20 17,54 15 13,39
% Oda/birlik 13 7,47 8 7,01 4 3,57
§ Diger 25 14,37 11 9,65 11 9,82
S TOPLAM 50 28,74 39 34,2 30 26,78

Haber tiretiminde kaynak yapist bakimindan devletin kurumsal kaynaklar1 agirlikli olarak
kullanilmistir. Sabah %71,43 oransal degerle devletin kurumsal kaynaklarini en fazla kullanan
gazetedir. Haberlerde ekonomik verilerin anlasilmasinda kullanilan uzman goriis yapist
incelendiginde Sabah %13,39, Hiirriyet %17,54 oraninda siyasilere; Cumhuriyet ise %14,37 oraninda
alaninda uzman ekonomist, gazeteci ve akademisyenlere agirlik vermistir.

Tablo 5: Haberlerde ekonomik veri kullaniminin yapisal 6zellikleri

DIS DENGE VERILERI CUMHURIYET HURRIYET SABAH
ANA DEGISKEN (4) | ALT DEGISKEN (16) fﬁel;;';; Oran % f;elﬁz; Oran % f;elﬁlz‘; Oran %
ithalat 72 41,38 31 27,19 53 47,32
ihracat 71 40,8 29 25,44 48 42,86
ithalat/ihracat 44 25,29 12 10,53 23 20,54
Thracat/gelir kalemleri | 36 20,69 35 30,7 16 14,29
. . | ithalat/gider kalemleri 19 10,92 21 18,42 16 14,29
DI$ DENGE VERILERL |3,y cat yapilan iilkeler | 24 | 1379 | 6 526 4 3,57
CiA 95 54,6 78 68,42 53 47,32
DTA 100 | 5747 52 45,61 72 64,29
ODB 36 20,69 22 19,3 30 26,79
Cari agik/GSMH 22 12,64 11 9,65 8 7,14
JAMAN 12 Ayhik 3 1,72 4 3,51 2 1,79
' s Aylik 1,1 1 15, \
DEGISKENININ Onceki y1}171n ayni ay1 zz 545 45 5§ 4553 Zz ;Z ig ZZ
KULLANIMI d : .
Agiklanan aya kadar 80 45,98 51 44,74 47 41,96
KIYASLAMA Tarihsel 15 8,62 8 7,02 3 2,68
Ulke 4 2,3 3 2,68
HEDEFLE ILISKILi 15 8,62 15 13,16 23 20,54
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Haberde kullanilan ekonomik veriler 4 ana, 16 alt degisken 6zelligi gostermistir. Cumhuriyet
ekonominin dis dengesinde risk seviyesini gosteren ve degerli veri olarak da nitelendirilebilecek
ihracatin ithalati karsilama oranini %25,29 ve cari acigin GSMH i¢indeki degerini ise %12,64 oraninda
haberlerde en ¢ok kullanan gazete olmustur. Zaman degiskeni Cumhuriyet ve Sabah'ta aylik, Hiirriyet
ise onceki yilin ayni ayina gore agirlikli olarak verilmistir. Kiyaslamalarda her ii¢ gazetede diisiik
seviyede tarihsel donemleri tercih etmis, gerceklesen verilerin hitkiimetin beklentileriyle uyumu ise
%20,54 oraninda Sabah’ta en yiiksek seviyede kullanilmuistir.

Grafik 3: Haberlerde emegin yapisal 6zellikleri
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Uretim siirecinin faktorel degiskenlerinden olan emek, iiretimin insani varolus siirecinin de
adidir (Celik, 2011, s. 18). Marx emegi kullanim degeri {iretirken insanin harcadig: zihinsel ve
fiziksel yetilerin toplami olarak tanimlar (Marx 1986dan akt. Anik, 2020, s. 104). Haber iiretiminde
aktif olarak kullanilan emek, yapisal 6zellikleriyle zihinsel yetilerin harekete gegirilmesiyle kullanim
degeri siirecine dahil olmakta; gazete, mevkute, haber ve fotograf ajanslarinda ticret karsilig1 her
tiirlii sanat ve fikir isinde caligan gazeteciler, zihinsel emek iscisi kabul edilmektedir (Ozsever, 2004,
s. 31).

PMde haber iiretiminde kullanilan gazetecilik emegi propagandanin aktif bir unsuru olarak
6l¢timlememekte bu 6zelligi ile de teorik olarak elestirilmektedir (Lang & Lang, 2004; Schlesinger,
1989; Schudson, 1989; Sparks, 2007). Herman, tiretim faktorii olarak emegin modelin bir agamasi
olarak filtrelere dahil edilmemesini makro diizeyde medyanin, daha mikro asamada da gazetecilerin
bagimsiz olmamasiyla agiklamaktadir. Hermana gore medya-gii¢-kontrol iliskilerinin daha zayif
oldugu doénemlerdeki gazetecilik performanslar: ile giintimiizdeki gazetecilik performanslarina
bakildiginda medyadaki zihinsel emegin yasadig1 dontistim daha net goriilecektir (Herman, 1996).
Teorisyenlere gore teknolojideki degisimler, medya sektériindeki kamu yayinciliginin zayiflamasi,
kiiresellesme gibi stire¢ler anaakim i¢inde gazeteciligin hem mubhalif olma kapasitesini hem de medya
icinde gazetecilere duyulan ihtiyaci azaltmakta, gazeteciler aleyhine sistemi giiclendirmektedir
(Herman, 2000; Herman & Chomsky, 2012).

Bu tartigmalar baglaminda dis ticaret ve cari agik haberlerinin iiretim stirecinde aktif olarak yer
alan gazeteci ve muhabirlerin hazirladig1 ve yayinlanan icerikler emek yapisina gore incelenmistir.
Zihinsel emegin goriiniir oldugu haberler agik emek; ekonomi servisleri, ajans adlar: kullanilarak
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ya da isimsiz olarak yaymlanan haberler ise gizli emek kategorisinde kodlanmistir. Grafik 3’te
goruldigii gibi her ti¢ gazetede de gizli emek agirlikli haber tiretimi yapmustir. %13,39 oraninda agik
emek yapisiyla Sabah gazetesinin diger iki gazeteden daha 6nde oldugu goriilmektedir.

Soylem Yapisi

Cari agik ve dis ticaret agig1 haberlerinde iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik iiretilen
soyleme yapilar1 soylemci, soylemlerin tonu ve tretilme bigimlerine gore icerik analizi kullanilarak
kodlanmus, sdylemler Thompson’un (2013) “Ideolojik Isleyis Modeli” kullanilarak siniflandirilmigtar.
Derin yorumsama yontemi ile Thompson, medyanin ideolojik mesajlarinda bes ana, on altr alt
degiskende analiz imkani vermektedir. Bu metodolojide mesrulastirma ile sembolik tretimler
toplumsal kurum ve iligkileri hakli ¢ikarmada; taslama, tahakkiimiin, mevcut iligki ve siireglerin
gizlenmesi ya da baska yone gevrilmesinde; birlestirme, kisileri birbirinden ayiran, farklilastiran
ozellikler disarda tutularak kolektif bir kimlikte tahakkiim merkezli bir araya getirmede; parcalama,
hakim gruba kars1 etkin meydan okuma kapasitesi olan grup ya da muhalefetin zararli ve tehditkar
sunumunda kullanilir. Seylestirme de ise giig iliskisine bagli olarak tarihsel bir déonemde ortaya ¢ikan
olay ya da olgularin zaman dis1 ya da dogal gosterimi s6z konusudur.

Haberlerin séylemci yapisi tige ayrilmistir. Mevcut ekonomi politikalarini tireten ve uygulayan
iktidar partisi tyeleri ve bakanlar iktidar; iktidar diginda meclis icinde ve disindaki siyasiler,
ekonomist, uzman ve akademisyenler ile oda, birlik baskanlar1 diger; haberlerin tireticisi olarak yazar
ya da gazete editor kurulunun iirettigi sdylemler ise belirsiz olarak kodlanmig ve analiz edilmistir. Ug
yaygin gazetenin dis denge haberlerinde tespit edilen sdylemci 6zellikleri asagidaki gibidir.

Grafik 4: Haberlerde ii¢ ulusal gazetenin sdylemci dagilimi (%)
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Hiirriyet ve Sabah’ta iktidar, Cumhuriyet'te ise diger kategorisindeki soylemciler 6ne ¢ikmustir.
Iktidar kategorisi her ii¢ gazetede de pozitif sdylemler agirlikli olarak kullanilmistir. Diger
kategorisinde 23 soylem ile Cumhuriyet 6ndedir ve séylemlerinde %34,78 oraninda negatif ton
kullanilmistir. Sabah diger séylemci yapisinda hig negatif ton kullanilmamustir. Belirsiz kategorisinde
en yliksek soylem tiretimi %54,55 oraninda negatif tonda Cumhuriyet gazetesinde gériilmektedir.
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Soylemlerin Ideolojik Uretilme Bigimleri

Haberlerde iktidar kategorisinde sdylem yapilari incelendiginde;

Tablo 6: iktidar kategorisinde tiretilen séylemlerin tonu ve ideolojik islenis bigimleri

HURRIYET (n:10)
Mesrulagtirma Seylestirme
SOYLEM TONU | Ussallagtirma | % | Oykilleme | % | Adlandirma | % | Dogallastirma %
Pozitif 9 90 1 10 4 40
Negatif 0
Elestirel 1 10 1 10
Notr 0
Toplam 10 100 1 10 1 10 4 40
SABAH (n:7) CUMHURIYET (n:5)
Mesrulastirma Seylestirme Mesrulagtirma
SOYLEM TONU | Ussallasgtirma | % | Oykilleme | % | Dogallastirma | % | Ussallagtirma %
Pozitif 4 57 1 14 3 43 4 80
Negatif 1 20
Elestirel
Notr
Toplam 4 57 1 14 3 43 5 100

Iktidar kategorisinde 10 sdylemle en ¢ok icerik iireten gazete Hiirriyet'tir. Séylemler %90
oraninda pozitif tonda ussallagtirma yapis: kullanilarak mesrulastirma seklindedir. 8 Mart tarihli
“Karari eli tasin altinda olan verir” baglikli haberde yer verilen Devlet Bakan1 Ali Babacan'in ekonomi
politikalarina yonelik agiklamasi incelendiginde;

Temel politikalardan “zerre taviz” olmadi... Serbest kur rejiminin uygulandigi bir ortamda
miidahale énerilerinde bulunulamayacak... Istikrardan taviz konusunda kimse beklentiye
girmesin... Siyasette, ekonomide istikrar yoksa yatirim ortamumn iyiliginden de bahsetmek
miimkiin degildir... Bundan sonra da kimse beklemesin. Bir yandan enflasyonu diisiirmek
gerekiyor derken, bir yandan ne biitce disiplininden ne de para politikalarimdan taviz
veremezsiniz. Bir yandan serbest kur rejimi var derken bir yandan miidahale Onerilerinde
bulunamazsimz. Serbest kur rejiminin diinyada bir tanumi vardir. Eger kur piyasa tarafindan
belirleniyorsa bu bir kur rejimidir. Acaba soyle bir kafalar: karistirip da Tiirkiyedeki bu giizel
istikrar ortamini bozabilir miyiz, acaba soyle bir celme takabilir miyiz? Bu giizel ortam acaba
soyle ya da béyle etkilenir mi’ diye kimse beklemesin, kimse iimitlenmesin... Ilk giinden bu
yana ekonomi politikalarinda hep siireklilik, tutarlilik ve bunlarin sonunda meydana gelen
glivenin temel unsur oldugunu ifade ettik... Asla kafa karistiran politikalar igerisine girmedik.
Aksamdan sabaha kararlar degistirmedik... Uygulanan politikalarin siyasi sahibi de biziz... A
kurumunun, B kurumunun, C kurumunun yiiriittiigii politikalar degildir bunlar. Tiirkiyede bu
isin siyasi sorumlulugu bizdedir, hiikiimettedir. Siyasi sorumlulugu olmayanlarin soyledikleri,
aldiklar: kararlar ya da kurumlarimizin uygulamalar: hep ikinci derecededir. Kimin eli tagin
altindaysa Tiirkiyede kararlar: onlar verir ve bugiine kadar nasil ¢ok siikiir Ttirkiye'yi kimsenin
beklemedigi bir ortama getirdiysek bundan sonra da bu ¢izgimizi aynen devam ettirecegiz...

Yatirum ortamnin iyilestirilmesi amaciyla yapilan ¢alismalarin etkisini gostermeye basladi...
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gerek ulusal gerekse uluslararasi yatirimlarda kayda deger artiglar elde edildi... Tiirkiye en ¢cok
dogrudan yabanci yatirim geken iilkeler siralamasinda 50’inci siradan 35’inci siraya, diinya
rekabet giicii siralamasinda da 48’inci siraya yiikseldi... Tiirkiyedeki is kurma siiresinin de diger

iilkelere gore ¢ok kisa (Hirriyet, 2006, s. 19).

Seylestirmede tarihsel bir zamanda ve giic iliskisi icinde gelisen olay ve olgularin zaman dis1
gosterilmesi ve normallestirilmesi s6z konusudur (Thompson, 2013). Cari agik ve dis ticaret ag1g1 ise
ekonomik olarak olumsuz bir durumdur. Babacanin séyleminde olumsuz olan bu durum “Serbest
kur rejiminin uygulandigr bir ortama” baglanmakta “Serbest kur rejiminin diinyada bir tanimi
vardir” sylemiyle ekonomik sonuglarin tarihsel zaman i¢indeki hareketi dogallastirma yoluyla
normallestirmektedir. Haberde 6ne ¢ikan bu ekonomik baglant: ayn1 zamanda PM’nin besinci filtresi
olan ve giincellenen neoliberal ideoloji propagandasini da goriiniir hale getirmektedir. Babacanin
soylemlerindeki seylestirmenin bir diger boyutu da adlandirmadir. Aktif 6zne yapilarinin gizlendigi,
kisi ya da kurumlarin belirsiz birakildigi, biz-6tekiler ayrimimin yapildig1 adlandirma boyutunda
seylestirme soylemde “Asla kafa karistiran politikalar ierisine girmedik. Aksamdan sabaha kararlar
degistirmedik... Uygulanan politikalarin siyasi sahibi de biziz... A kurumunun, B kurumunun, C
kurumunun yiiriittiigii politikalar degildir bunlar” seklinde tanimlanmaktadir. Soylemin genelinde
héakim olan 6tekiler dillinde kisiler gizlenmekte, “kafa karistiran, aksamdan sabaha karar degistiren,
siyasi sorumlugu olmayanlar” seklinde olumsuz sifatlar yiiklenmektedir. S6ylem uygulanan
politikalarin basarisini vurgularken ‘en ¢ok yabanci yatirim geken iilke” “rekabet giicii siralamast”
ve “is kurma stiresi kisa” gibi ekonomik performans verileri tizerinden ussallagtirict ve 6ykiileme

yapisinda mesrulastirma yapilari da tasimaktadir.
Soylemci olarak diger kategorisi incelendiginde;

Tablo 7: Diger kategorisinde tiretilen séylemler ve ideolojik islenis bi¢imleri

DIGER SABAH (n:4) HURRIYET (n:8) CUMHURIYET (n:23)
Mesrulastirma Seylestirme Mesrulastirma Mesrulastirma

SOYLEM TONU | Ussallagtirma | % | Dogallagtirma | % | Dogallastirma | % | Ussallagtirma | % | Oykiileme | %

Pozitif 1 25 1 25 2 25 1 4,35 1 4,35

Negatif 1 12,5 8 34,78

Elestirel 3 75 5 62,5 14 60,87

Notr 0 0

Toplam 4 100 1 25 8 100 23 100 1 4,35

Cumbhuriyet 23 soylemle diger kategorisinde %60,87 oraninda elestirel ton ile o6ne
¢ikmaktadir. Soylemlerin hepsi ideolojik olarak wusallastirma yapisinda mesrulagtirma
seklindedir, bir soylem ise dykiilemeyle desteklenmistir. 11 Nisan tarihli “Cari agik fay hatt:
gibi” baslikli haberde Anadolu Grubu Icra Kurulu ve eski TUSIAD Bagkani Tuncay Ozilhan'in

sOylemeleri incelendiginde;
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Biiyiiyen cari agik bir fay hatti... Bu fay kirildigi zaman ¢ok tahribat olur. Bunun enerji
biriktirmeden ¢oziilmesinde fayda var... Gelecek fonlarla bu agigin finanse edilmesi uzun
siire stirdiiriilebilir bir durum degil... Gittikce biriken yiiksek bir cari agik, énemli oranda
yiiksek yabanci para girisi gerektirir. Bu durum gelecekte sorun yaratir... A¢igin azaltilmasi
i¢in birtakim Yollar bulunmazsa bu boyle uzun miiddet siirdiiriilebilir bir yap: olamaz bu bir
fay hatti... Tiirkiye'nin ithalatr biiyiik ol¢iide artti ara ve yart mamul iiriinler ithal ediliyor.
Bunlarin iiretime doniistiiriilmesi igin hiikiimet ithal ara mamul iiretimi konusunda yatirim
yapacaklara tesvikler verebilir... Hiikiimetin biraz daha ¢abuk hareket edip kizarak degil
de onlar1 toparlayarak, tartisarak sorunlari ¢6zmek igin ¢aba icinde olmasi faydali olur
(Cumbhuriyet, 2006b, s. 13).

» o«

Ozilhan'in agiklamasinda sorunu “siirdiiriilebilir bir durum degil”, “gittikce biriken yiiksek bir cari

» o« » o«

agik”, “gelecekte sorun yaratir”, “fay hatt:” gibi olumsuz anlamlarla tanimlanmakta, mevcutta aktif
olan “ara ve yar1 mamul ithalat1”, “gelecek fonlarla agigin finanse edilmesi” gibi ekonomi politikalarin
yetersiz bulunmaktadir. Soylemi elestirel tona ¢eken, bu agiklamalarin devaminda séylemcinin
hiikiimete Oneriler getirmesidir. S6ylem mantiksal baglantilar kurarak ussallagtirma yapisinda
mesrulastirma seklinde tretilmis, iktidar dolayli yoldan ekonomik gelismeler karsisinda yavas

hareket eden, ofkeli, tartiymadan uzak, yeterince ¢aba gostermeyen bir 6zellikte tanimlanmigtir.
Belirsiz kategorisinde dis denge haberlerinin yapisal 6zellikleri incelendiginde;

Tablo 8: Belirsiz kategorisinde iiretilen séylemler ve ideolojik islenis bigimleri

BELIRSIZ SABAH (n:6) HURRIYET (n:4) CUMHURIYET (n:11)
Mesrulastirma Mesrulastirma Mesrulastirma

Sgg;%M Ussallagtirma | % | Ussallagtirma | % | Oykiileme | % | Ussallasgtrma | % | Oykiilleme | %

Pozitif 3 50

Negatif 2 50 1 25 6 54,55 1 9,09

Elestirel 3 50 2 50 5 45,45 1 9,09

Notr

Toplam 6 100 4 100 1 25 11 100 2 18,18

Cumbhuriyet belirsiz kategorisinde en fazla séylem tireten gazetedir. S6ylemlerin %54,55’i negatif,
geriye kalanlar ise elestirel tondadir. Biitiin sdylemler ussallagtirma yapisi kullanilarak megsrulastirma
seklinde tiretilmis, iki séylem de oykiileme yapisiyla desteklenmistir. 23 Temmuzda “Bunalim Gncesi
gibi” baglikli haber incelendiginde;

Krizlerde tetikleyici rol oynadigi diisiiniilen cari islemler agigr hizla 1994 ve 2001 krizlerinin
arifesindeki oranlara yaklasiyor. Hiikiimetin 3.5 milyar dolarlik ilk yilsonu hedefini 5 ayda
kateden cari islemler agigimn, 6.1 milyar dolarlik revize edilmis hedefin de yiizde 575ine
ulasiimast ekonomi yonetimini yeni bir hedef degisikligine itti... Yeni hedef, bu yilki milli gelir
tahmininin yiizde 175inde denk diistiyor. 1993 ve 2000 yilinda cari islemler agigimin milli
gelirinin yiizde 3’iin tizerine ¢ikmasmun ardindan, yabancilarin Tiirkiyeden kagist baslamugti...
1993’te cari agik milli gelirin yiizde 3.65ina, 2000de yiizde 4.87%sine denk diisiiyordu
(Cumbhuriyet, 2003, s. 12)
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Soylemde hiikiimetin hedefleri ve gerceklesen degerler karsilagtirmali olarak ve tarihsel
baglamlarla giiglendirilerek hem ussallastirma hem de oykiileme yapisinda ekonomi politikasinin
basarisiz oldugu anlamini mesrulagtirma seklinde iiretmektedir. S6ylem ayni zamanda milli gelir
icinde cari agigin oransal degeriyle 1993, 2000 yili kriz gostergeleri arasinda ussallastirma yapilar
kurarak hiitkiimetin tilke ekonomisini krize dogru gotiirdiigii anlamini da megrulastirma baglaminda
vermektedir.

Tepki Uretimi

Tepki iiretiminde medyada {iretilen program ve haberlere karsi hukuksal olarak konunun
haberlestirilmesi ya da televizyon programlarinda tartigma konusu yapilmas: gibi olumsuz tepkiler
ortaya konur (Herman & Chomsky, 2012, s. 96). Tepki iiretimi medya kurumu ve iktidar arasinda
olabilecegi gibi medya kurumlarinin birbirlerine kars: da gelisebilir.

Dogan Medya Grubu 2003-2012 yillar1 arasinda medya ve siyasi iktidar tarafindan tepki
tiretimine ugramigtir. Onkibar bunu Doganlarin AKP’ye yakin medya grubunda bulunmak
istememeleriyle iliskilendirmektedir (Onkibar, 2015, s. 170). Deniz Feneri ve POAS Davalari, 11.
Cumhurbagkani1 Abdullah Gul'tin adaylik ve se¢im siirecleri, CNN Tiirk'iin karasal yayinciliga gegisi,
Doganlara verilen vergi cezasi, Hilton arazisi gibi konularda iktidar ile Doganlar arasindaki tepki
tretimi gorintir hale gelmis; kurumsalligi asan stire¢ “Aydin Dogan-Erdogan Kavgas1” (Yal¢in,
2015), “iktidar kavgas1” (Duran, 2009) seklinde yorumlanmigtir. Duran’a gore Erdogan medyadaki
Doganlarin giliclinii agabilmek i¢in Sabah-ATV Grubunu iktidar marifetiyle yanina ¢ekmis, Kanal
24 gibi yeni televizyon kanallar1 kurdurmustur. 2009 yilinda Doganlara gelen vergi cezasiyla tepki
dretimi mali bir boyut kazanmigtir. Bu asamadan sonra Dogan Grubunun iktidara muhalif kose
yazarlart Emin Colasan, Bekir Coskun’'un yazilarina son vermesi, Hiirriyet Gazetesi Genel Yayin
Yénetmeni Ertugrul Oztiirkiin gorevden alinmasi iktidarla denge arayisina girmesi seklinde
yorumlanabilir.

Cumhuriyet AKP iktidarini Milli Goriis geleneginin devami olarak gormiis, iktidarin basta Kibris
ve AB (Avrupa Birligi) siirecinin aktiflestirilmesi olmak tizere i¢ ve dis politikalarini elestirmistir
(Ozkan, 2009). 2007 yilinda 11. Cumhurbaskanligi adaylik ve segim siirecinde birinci sayfada
yayinlanan haber ve mansetlerden dolay1 gazeteye Abdullah Giil tarafindan dava agilmistir. Dava
AIHM'e taginmig, Cumhuriyet gazetesi hakli bulunarak Tiirkiye manevi tazminat 6demistir (Sozcii,
2013). Gazetenin se¢im siirecinde yaptig1 haberler Bagsbakan Recep Tayyip Erdogan tarafindan
“Malum gazete... Bu ideoloji milli degil gayri millidir” (Sabah, 2007) seklinde elestirilmistir. Gazete
Bagbakan Erdogan’in Aydin Dogana karsi soylemlerini ve Deniz Feneri Davasrni basin 6zgiirliigiine
kars1 bir tehlike, medyanin tek tiplestirilmek istenmesi seklinde yorumlamis ve Doganlarin yaninda
yer almistir. Gazetenin Genel Yaym Yonetmeni Turhan Sel¢uk'un Ergenekon Davasi kapsaminda
g0z altina alinmasi ise “Dinci basin yol gosterdi” (Cumhuriyet, 2008b, s. 1), bashigiyla yayinlanmus,
gazetenin iktidar yanlis1 medya kurumlarimin denetim ve baskis: altinda oldugu ilan edilmistir.

Sabah iktidarla ilisikli haberlerinde 2003-2007 arasindaki dénemde agirlikli olarak nétr; 2007-
2012 Calik doneminde ise iktidar yanlisi bir goriiniim sergilemektedir. Gazete Aydin Dogan - Erdogan
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tartismalarinda, Hilton arazisi ve Doganlarin vergi cezasi haberlerinde Dogan karsit1 tavrini goriiniir
hale getirmis, iktidarla iligkilendirilen Deniz Feneri Davasi haberlerini ise Hiirriyet gazetesiyle
kiyaslandiginda daha notr basliklarda, kisitli haber sayisi ile orta ve kiigiik haber alanlar: kullanarak
iretmistir. Gazeteye karig dogrudan iktidar tarafindan bir bask: ve denetim ise uygulanmamigtir.

Sonug¢

PM, medyanin onu besleyen ve denetleyen gii¢ iliskileri lehine propaganda yaptig1 yoniindeki
temel teze dayanmaktadir. Calisma bu temel onermeyi iktidarlar igin olumsuz séylem iiretimine
imkan veren, ekonomide de olumsuz gostergelerden kabul edilen cari agik dis ticaret agig1 haberleri
tizerinden denemektedir. Literatiirde heniiz ekonomide dis denge haberleri {izerinden modelin
uygulanabilirligi test edilmediginden ¢alismanin sonuglariyla kuramcilarin modele iliskin iddialar:
arasindaki uyuma gore bulgularin degerlendirmesi yapilacaktir.

Bu kapsamda ekonomi haberlerinin yapisal 6zellikleri dikkate alinarak modelin tigiinct filtresi
dis ve i¢ retorik ile soylem yapisi boyutlarinda genisletilmistir. Bu genisletmelerde gazetecilik
profesyonelligine (Barrett — Boyd, 2004; Goodwin, 1994; Hallin, 1994; Lang & Lang, 2004;
Schlesinger, 1989) ve ideolojilerin daha goriiniir hale getirilmesine yonelik elestiriler (Brahman Jr.,
2006; Schudson, 1989) asilmaya ¢alisiimigtir. Modelin tigiincii filtresine dahil edilen s6ylem bulgular:
Thompson (2013) tarafindan gelistirilen Ideolojik Yorumsama Yéntemine gore siniflandirilarak
analiz edilmistir. Uciincii filtreye getirilen bu genisletmelerde modeli yontem bakimindan zayif
(Lang & Lang, 2004) bulan elestirileri asabilmek adina her bir adimda igerik analizi kullanilmistir.

Calismanin sonucunda Hiirriyetin 2003-2012 yillar1 arasinda tam sayfa bakiminda %36-40,
ekonomi sayfalarinda ise %36-47 oraninda; Sabah'in ise %25-36 ile %20-48 arasinda degisen ve
yiiksek denilebilecek deger araliklarinda reklama bagimli olduklari, her iki gazetenin de medya ici
ve medya dist sektorlerde miilkiyet yogunlasmasi i¢cinde oldugu belirlenmistir. Anaakim ve kitle
medyasi 6zelligi gosteren bu iki kurumun iktidarla olan ilikileri ise farkli 6zellikler gostermektedir.
Hiirriyet ve Cumbhuriyet gazetelerinde medya igi ve iktidar cephesinden goriilen tepki tiretimleri
Sabah’ta tespit edilmemistir.

Ekonomik yapi, miilkiyet yogunlagsmas: ve tepki iiretimi bagimsiz degiskenlerinin haber
tizerinde yaratmis oldugu etki incelendiginde Hiirriyet ve Sabah’ta notr, Cumhuriyet’te ise negatif
bagliklar 6ne ¢ikmustir. Sabah tablo ve grafiklerle icerikleri zenginlestirmekte bu durum ayni
zamanda tam sayfa degerine gore de gazeteyi one ¢ikarmaktadir. Cumhuriyet ise yayin sikligiyla
haberleri giindemde tutmaktadir. Her {i¢ gazete de devletin kurumsal kaynaklar: haber tiretiminde
kullanmakta, Sabah gazetesi %71,43 oransal degerle bu bagimlilikta 6ne gikmaktadir. Ekonomik
verilerin anlamlandirilmasinda kullanilan uzman goriis yapisinda Hiirriyette %17,54, Sabah'ta
%13,39 oraninda siyasiler, Cumhuriyette ise %14,37 oraninda diger kategorisi one ¢ikmustir. Bu
sonuglar teorisyenlerin anaakim gazetelerin siyasi seckinlere ve devlet kaynaklarina bagimli haber
tiretimi tezini dogrulamaktadir (Herman & Chomsky, 1988; Herman & Chomsky, 2012). Dis denge
verilerinin risk seviyesini goriiniir kilan ihracatin ithalati karsilama orani ile cari agigin GSMH
i¢indeki oransal degerlerini gosteren verilerin kullaniminda Cumhuriyet gazetesi 6ne ¢ikmaktadr.
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Agik emegin haberlerde goriiniimii ise %15 oraninda iktidara yakinligiyla bilinen Sabah gazetesinde
gerceklesmistir. Bu sonuglar kuramcilarin gazetecilik pratiklerinin sistemi degistirecek giigte
olmadig: tezini dogrulamaktadir (Herman, 2000; Herman & Chomsky, 1988; Herman & Chomsky,
2012). Bu sonug gazetelerin iktidara yonelik soylemlerinde nétr ve pozitif tonun haber iiretimine
agirlikli olarak kullanimiyla da desteklenmektedir. Tiim séylemci kategorilerine gore Hiirriyet'te 22
soylemde iktidar ve ekonomi politikalar1 %50, Sabah'ta 17 séylemde %67,70 oraninda pozitif ton
kullanilmistir. Cumbhuriyet'te ise 39 sdylemde %48,71 oraninda elestirel, %38,46 oraninda negatif
soylem goriilmektedir. Ulasilan bu degerler yine kuramcilarin “medya kendini denetleyen ve finanse
eden giiglii toplumsal gruplarin propagandasini yapar” temel hipotezinin (Chomsky, 2012; Chomsky,
2013; Herman, 2000; Herman & Chomsky, 1988; Herman & Chomsky, 2012) cari ve dis ticaret ag1g1
haber iiretiminde de gegerli oldugunu gostermektedir.

Calisma ayrica modelin farkli iilkelerde uygulanabilirligine iliskin literatiirde yapilan ¢aligmalara
yakin sonuglar ortaya ¢ikarmistir (Ashraf, Soherwordi, & Javed, 2016; Bergman, 2014; Mullen,
2018). Ulusal literatiirde yapilan ¢aligmalardan farkli olarak (Aktiirk, 2013; Balel, 2016; Cetin, 2015;
Giinerbiiyiik, 2009) modelin temel 6nermesi test edilmis, kuramcilarin 6nermelerine yakin sonuglara
ulagilmistir. Yine ulusal literatiirde tam olarak uygulanmayan modelin beg agamali filtreleme yapisi
bulgular diizeyinde analiz edilmistir. Arastirmada, ekonomide dis denge haberlerinde héakim
olan gii¢ dengelerinin analiz edilmesinde PM’nin kullanilabilecegi, propagandanin goriiniir hale
getirilebilmesi i¢in haberin yapisal 6zelligine gore ti¢tincii filtre olan kaynak yapisinin 6lgiim

ozelliginin genisletilmesinin uygun olacag: sonucuna ulagilmistir.

Dis denge haberleri iizerinde yapilan bu ¢aliymada zaman ve kaynak kisintindan dolayi ii¢ yaygin
gazetenin 2003-2012 yillar1 arasinda ulagilan tiim sayilarinda PM’nin temel tezi ssnamustir. Aragtirma
kapsaminda gelistirilen asamalarmnin 2012 sonrasi haber {iretiminde ve makro ekonomi haber
tirtintin diger alanlarinda uygulanmasi durumunda da benzer sonuglar verecegi 6ngoriilmekte, bu
alanda calisma yapacak arastirmacilara modelin uygulanmasi tavsiye edilmektedir.
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