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Oz

Bu c¢alismada, “Google Play Store” adli mobil uygulama
magazasinda bulunan, Tiirkiye kaynakli Islami mobil uygulamalar ele
alinmustir. Mobil uygulama sayisinin her gegen giin artmasi ve kullanim
alanimnin giderek genislemesi, tistelik uygulamalarin etkilesimselligi ve
islevselligi bu alan {izerinde ¢alismay1 gerekli kilmaktadir. Arastirmanin
amaci, Islami mobil uygulamalar1 incelemek ve siniflandirmak, yaygin
uygulama tiirlerini belirlemek, bu uygulamalarin cesitleri, igerikleri ve
islevlerine dair tematik bir analiz sunmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda
“Google Play Store”da yer alan 724 adet Tiirkiye kaynakli Islami mobil
uygulama tespit edilmis ve incelenmistir. Calismanin nicel verileri
(kategori igindeki uygulama sayisy, indirilme orani, kullanic1 yorumlar: ve
ortalama puanlar) SPSS 23, nitel verileri (kelime bulutu ve grafikler) ise
MAXQDA 2020 programi ile analiz edilmistir. Ayrica uygulamalar
“ibadetler ve ritiieller”, “mobil 6grenme ve egitim”, “yasam tarzi ve
tiiketim pratikleri”, “etkilesim ve iletisim arac1”, “oyun ve eglence kiiltiirii”
ve “glindelik yasam pratikleri” olmak iizere 6 kategori temelinde tematik
olarak yorumlanmustir. Sonug olarak dijital cagin bir gerekliligi noktasinda
dini bilgi ve pratiklerin de dijital platformlara tasinmakta oldugu, dindar
bireylerin begenilerini dikkate alan uygulamalarin farkli sosyal
kategorileri de kapsayacak sekilde “igerik/hizmet saglayicilar” tarafindan
tiretilmekte oldugu belirlenmistir. Tiirkiye kaynakli Islami mobil
uygulamalari inceleyen, simiflandiran ve tematik bir sekilde analiz eden bir
calismanin bulunmamasi, arastirmayi alan yazin igin 6zgiin kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Din, Islam, Mobil Uygulama, Tiirkiye, Google
Play Store.
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Islamic Mobile Applications Produced in Turkey in Google Play Store: A Thematic
Analysis

Abstract

This study discusses Islamic mobile applications produced in Turkey in the mobile application store
entitled “Google Play Store”. The increase in the number of mobile applications with every passing day and
the continued expansion in their field of use, and moreover their interactiveness and functionality make a
study in this field necessary. The aim of this study is to examine and categorize Islamic mobile applications,
determine the common types of applications and present a thematic analysis concerning the varieties,
content and functions of these applications. 724 Islamic mobile applications produced in Turkey, which are
included in “Google Play Store”, were determined and examined in line with this aim. While the
quantitative data of the study (the number of applications in the category, the download rate and average
scores) was analyzed using the SPSS 23 program, the qualitative data (the word cloud and the graphics)
was analyzed using the MAXQDA 2020 program. In addition to this, the applications were also interpreted

”oou

thematically based on 6 categories — “worship and rituals”, “mobile learning and education”, “lifestyle and
consumption practices”, “interaction and communication tools”, “game and entertainment culture” and
“the practices of daily life”. As a result, it was determined that religious knowledge and practices are also
being carried to digital platforms as a necessity of the digital age, and that “content /service providers” are
being produced in a manner which includes the different social categories that take into account the likes
of religious individuals. The fact that there are no other studies which examine, categorize and thematically

analyze Islamic mobile applications produced in Turkey makes the study original for the literature.

Keywords: Religion, Islam, Mobile Applications, Turkey, Google Play Store.
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GIRis

Akttiel zamanda giindelik yasamin akisi, Onemli oOlctide dijital teknolojiler vasitasiyla
diizenlenmektedir. Boylesine bir toplumsal diizlemde bireyler, fiziki mekanlarin simrlari disina
¢ikabilmekte, sanal bir uzamin imkan1 sayesinde farkli bir kiiltiir ve yasam tarzi insa edebilmektedir. Alict
ve kaynak arasindaki iletisimin ve etkilesimin hiz kazandig: tecriibe edilmekte olan dijital ¢agda, dini
gruplarin da iletmek istedikleri mesajlar1 ve diger hemen hemen her seyi dijital forma uyarlamak ve dijital
platformlara aktarmak suretiyle dijital bir dini kiiltiiriin insa edilmesine hizmet etmekte oldugu
gozlenmektedir. Diger bir deyisle maneviyat, dini inang ve kiiltiirel degerler de ¢cagin ruhuna uygun olarak
dijital bir ortama tasinmakta, iiretilmekte ve hitap ettigi birey ve gruplarin kullanimina, tiiketimine ve
begenisine sunulmaktadir.

Din ve dijitallesme etkilesiminin dogasina atifta bulunan ¢alismalarda, web gezgininde din hakkinda
bilgi saglanmasina ve/veya bilgilendirme-propaganda amaciyla kullanilmasina yani internetin iletisim
aract olarak kullanilmasina “religion-online”, internetin dini katilim agisindan etkilesimli bir ortam olarak
kullanilmasia yani internetin ve onun tiirevlerinin bir etkilesim ortami {iretmesine “online-religion”
(Young, 2013, s. 93; Helland, 2015, s. 3) denilmektedir. Campbell (2012)'1n “networked religion-ag tabanl
din” ve “digital religion-dijital din” tanimlamas1 da bu alandaki yaygin kullanimlardan biridir. Campbell
(2013, s. 4)’'a gore dijital din, yeni ve yerlesik olanin i¢ ice gegmesi ya da hem ¢evrim i¢i kiiltiirtin hem de
geleneksel dinin 6zelliklerinin kesismesi manasina gelmektedir.

Dini bilgiye erisim, dini sosyallesme ve birtakim dini pratikleri yerine getirmede dijital
teknolojilerden yararlanilmasi, siiphesiz birey ve gruplarin dini yasayislarindaki geleneksel seyrin
degismesine neden olmaktadir. Ustelik dijital platformlarin “interaktif”, “cogulcu” ve “akiskan” yapisi
(Haberli, 2014, s. 71-72), Kkisilere zaman-mekan kisitlamas1 olmaksizin dini bilgiye ve pratiklere
ulasabilmesine, paylasimda bulunabilmesine, ayri inanci tasiyan kisilerle iletisim kurabilmesine, alternatif
inang diinyalar1 arasinda gidip gelebilmesine vs. imkan vermekte hatta bu mekan kisinin yeni dini kimlikler
edinebilmesine olanak saglamaktadir. Nihayetinde birey ve gruplar ¢evrim dis1 diinyanin yar sira ¢evrim
ici olarak da “tele-var olus”larin teyit etmektedir (Dereli, 2019).

Dijital teknolojilerin din ile eklemlenen yapisi, akilli cihazlarda yer alan sanal magazalar ve bu
magazalarda bulunan mobil uygulamalarda da kendini gostermektedir. Bu hususta “dini mobil
uygulamalar” iletisim ve etkilesim ortamlarina temas eden dogasi ile dijitallesme ve din konularinin
kesisme noktalarindan birini olusturmaktadir. Bir yazilimin “igerik/hizmet saglayicilar” tarafindan
kodlanarak “son kullanicilar” i¢in kolay ve pratik bir sekilde “hazirlanmis {iriinlere” doniistiiriilmesine
“mobil uygulamalar” denilmektedir. Is, egitim, saglik, finans, spor ve eglence gibi birgok alanda iiretilmis
mobil uygulamalar ile “son kullanicilarin” ihtiyaglarmin karsilanmakta oldugu gozlenmektedir. internet
sitelerine gore “kota dostu” olmasi, uygulamalarin ticretli ve {icretsiz bir sekilde teknik bir bilgiye ihtiyag
duyulmaksizin indirilebilmesi ve kisilere hizli eyleme gegebilme imkéan1 vermesi gibi 6zelliklerinden dolay1
mobil uygulamalar, bir¢ok sosyal kategori tarafindan talep edilmekte ve kullanilmaktadir.

Mobil uygulama pazar hacmi her gecen giin biiytimekte, 2016’da 43,5 milyar dolar olan uygulama
gelirleri, 2020 yilinda 111 milyar dolara, indirilme orani ise 218 milyara ulasmis durumdadir. Kiiresel pazar
paymin %99 undan fazlasina sahip olan “Android” ve “iOS” igletim sistemleri, sektoriin en basarili mobil
platformlaridir. Kiiresel rekabetin bir sonucu olarak sanal magazalar igindeki uygulama sayilari da her
gecen giin artmaktadir. Oyle ki 2020 yili verilerine gdre mobil uygulama sayilar, 5 milyonu agmug
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durumdadir. Bu uygulamalarin 6nemli bir boliimii Google Play Store’da (3,15 milyon) bulunmaktadir (bk.
Statista, 2021; App Annie & Sensor Tower’dan aktaran Business of Apps, 2021). Bu istatistiki bilgiler, mobil
uygulamalarin birey ve gruplarin giindelik yasamlarinda ne denli énemli ve islevsel oldugunu ortaya
koymaktadir.

Milyonlarca mobil uygulamanin varlig1 ister istemez bu uygulamalarin kategoriler halinde
sunulmasini zorunlu kilmaktadir. Ornegin Google Play Store’da bulunan mobil uygulamalar (Aile,
Algveris, Araglar, Arkadaslik, Cocuk Yetistirme, Egitim, Eglence, Etkinlikler, Ev, Finans, Fotografcilik,
Google Cast, Giizellik, Haberler ve Dergiler, Haritalar ve Navigasyon, Hava Durumu, Karikatiir,
Kisisellestirme, Kitaplar ve Referans, Kitapliklar ve Kisa Sunum, Miizik ve Ses, Otomobil ve Araglar,
Oyunlar, Saglik ve Fitness, Sanat ve Tasarim, Seyahat ve Yerel, Sosyal, Spor, Tip, Verimlilik, Video
Oynaticilar ve Diizenleyiciler, Wear OS By Google, Yasam Tarzi, Yeme I¢cme) 34 kategoriye ayrilmis
durumdadar.

Icerik/hizmet saglayicilar tarafindan tasarlanan/gelistirilen uygulamalar arasinda “dini” veya
“dinsel” igerikli uygulamalar da bulunmaktadir. Dinlerin sanal uzama kanalize olmasmin giincel
goriiniimlerinden biri olan dini mobil uygulamalarin zengin bir igerige sahip oldugu ve bireylere cesitlilik
imkan1 sundugu soylenebilir. Mobil uygulamalarin yer aldig1 s6z konusu sanal magazalarda ilging olan
“din” ya da “maneviyat” adi1 altinda bir kategorinin olmamasidir. Diger mobil uygulamalarda oldugu gibi
dini mobil uygulamalarda da hedeflenen sey pratik olmasidir. Boylelikle kisiler dini bilgilere kolay
erisebilmekte, yardimec1 programlar vasitasiyla dini pratiklerini destekleyebilmekte, ibadet siireclerini
zamansal ve mekansal kisitlamalara bagh kalmaksizin gerceklestirebilme imkanina sahip olabilmektedir.
Mobil uygulamalarda 6ne ¢ikan tasarim, islevsellik ve verimlilik gibi hususlar dini mobil uygulamalar i¢in
de gecerlidir. Diger bir deyisle dini mobil uygulamalarin da kolay kullanilabilir bir tasarima, estetik bir ara
yiize (diizen, grafikler, gorseller vb.), anlasilabilir bir igerige ve bir ihtiyaca cevap vermesi beklenir. Ote
yandan dini mobil uygulamalarin islevsel oldugu kadar “steril” bir igerige yani hem dogru bilgiye hem de
inang diinyasima duyarl olmas: da arzu edilmektedir.

Bu ¢alisma, dini mobil uygulamalari konu edinmekte ve bu gergevede sadece Tiirkiye kaynakli olarak
{iretilmis olan Islami mobil uygulamalara odaklanmaktadir. islami mobil uygulamalar da nihayetinde birey
ve gruplarin ihtiyaclarini karsilamak, bir bakima giindelik yasamin akisini diizenlemek ya da yasamin
seyrine renk katmak igin {iretilmektedir. Islami mobil uygulamalarin birey ve gruplarin ihtiyag ve
arzularina nasil yanitlar iiretmekte oldugunu anlamak ve bu dogrultuda uygulamalarin etkilesimselligini
ve islevselligini degerlendirmek bu arastirmanin temel problemidir. Bu problem dogrultusunda
arastirmada, Miisliiman bireyin begenisine/tiiketimine/kullanimina sunulan, gesitli iceriklere ve islevlere
sahip olan Islami mobil uygulamalarin siniflandirilmasi ve tematik bir analizinin yapilmasi amaglanmistir.

Mobil uygulama sayisinin her gegen giin artmakta ve kullamim alanimin genislemekte oldugu
gozlenmektedir. Dini igerige sahip uygulamalarin sayisi ayrica indirilme, begenilme ve yorum yapilma
durumu dikkate alindiginda genis bir kitleye hitap etmekte oldugu anlagilmaktadir. Ustelik kisilerin sadece
dini bilgiye erisim ya da dini pratikleri 6grenme hususunda degil ayni1 zamanda paylasimda bulunmak,
duygu ve diisiincelerini aktarmak, sosyallesmek ve eglenmek kisacas: dijital bir kiiltiiriin hem tireticisi hem
de tastyicisi olmak igin de s6z konusu uygulamalar: deneyimlemekte oldugu gozlenmektedir. Béylesine bir
etkilesimsellige sahip bir alanin ¢ok boyutlu ve biitiinsel bir sekilde ele alinmasinin alan yazina katk:
saglayacag diisiiniilmektedir. Tiirkce alan yazinda dogrudan Tiirkiye kaynakli islami mobil uygulamalar
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inceleyen bir calisma bulunmamaktadir. Dolayisiyla bu c¢alisma, Tiirkiye kaynakli Islami mobil
uygulamalarin incelenmesini igeren ilk ¢alisma olma 6zelligini tasimaktadir.

flgili Alan Yazindaki Calismalar

Mobil uygulamalarin simniflandirilmasina ve belirli kategorilere yerlestirilmesine yonelik ilgili alan
yazinda gergeklestirilmis birtakim ¢alismalar bulunmaktadir: Uygulamalarin igerik bilgilerini kullanarak
Oonceden tanimlanmis kategorilere gore yerlestirilmesi (Zhu, Cao, Chen, Xiong & Tian, 2012; Zhu, Chen,
Xiong, Cao & Tian, 2013); otomatik metin taramasina dayali mobil uygulamalarin siniflandirilmasi (Berardji,
Esuli, Fagni & Sebastiani, 2015); “SimApp” adli uygulama ile ¢evrim i¢i bir ¢ekirdek algoritmasi {izerinden
benzer uygulamalarin tespit edilmesi ve siniflandirilmas1 (Chen, Hoi, Li & Xiao, 2015); akilli telefon
glinliiklerine uygulanan noral dil modeli iizerinden uygulamalarin kategorize edilmesi (Radosavljevic vd.,
2016); uygulama magazasindan ve ¢evrim i¢i yayinlardan alinan igeriklerle zenginlestirilen metinsel
acgiklamalardan hareketle uygulamalarin islevlerine gore siniflandirilmasi (Lavid Ben Lulu & Kuflik, 2016);
uygulamalarin 6z niteliklerinden hareketle hiyerarsik kiimeleme yontemi tizerinden kategorize edilmesi
(Al-Subaihin vd., 2016); FRAC+ (bir filtreleme algoritmasi) ile veri odakli bir konu modeli iizerinden
uygulamalarin olmas1 gereken uygun kategorilere otomatik olarak yerlestirilmesi (Surian, Seneviratne,
Seneviratne & Chawla, 2017) ve son olarak uygulamalarin metin acgiklamasina dayanarak Arapca
uygulamalarin siniflandirilmasi (Fuad & Al-Yahya, 2021) gibi ¢esitli calismalar s6z konusudur.

Mobil uygulama magazalarinda “din” veya “maneviyat” ad1 altinda bir kategorinin bulunmamasi,
milyonlarca uygulama icinde “dini” veya “dinsel” igerikli uygulamalarin tespit edilmesini
gliclestirmektedir. Bu durum ilgili alan yazindaki ¢alismalarin sinirli kalmasina sebebiyet vermektedir.
Wagner (2013)'mn “You are what you install: Religious authenticity and identity in mobile apps” adli
calismasi ile Campbell ve arkadaslarinin (2014) “There’s a religious app for that! A framework for studying
religious mobile applications” adli makalesi bu kapsamda gergeklestirilmis ilk ¢alismalardir. Wagner (2013)
calismasinda dini deneyime odaklanarak iTunes uygulama magazasinda bulunan dini mobil uygulamalar1
incelemis ve bu uygulamalar: alt1 kategoriye ayirmustir: Dua, ritiieller, kutsal metin, dini sosyal medya,
kisisellestirme ve odaklanma/meditasyon. Campbell ve arkadaslari (2014) tarafindan gerceklestirilen
calismada da iTunes uygulama magazasinda bulunan 488 dini mobil uygulamaya odaklanilmis akabinde
Budizm, Hristiyanlik, Hinduizm, Islam ve Yahudilik olmak iizere bes biiyiik diinya dini ile ilgili olan 451
uygulama kapsaml bir sekilde incelenmis, uygulamalarin islevlerine ve amaglarina yonelik yeni bir tipoloji
denemesi yapilmistir. Calisma sonucunda 11 tipoloji gelistirilmistir: Dua, odaklanma/meditasyon, ritiieller,
kutsal metin, adanmighik, dini yardima araglar, dini sosyal medya, dini oyunlar, dini bilgelik ve liderler,
dini medya yayinlar1 ve ¢ocuklar i¢in dini uygulamalar. Ayrica bu calisma kapsaminda dini mobil
uygulamalar (i) dini ritiiellere yonelik uygulamalar ve (ii) dini igerik barindiran uygulamalar olmak {izere
ikiye ayrilmugtir.

Yeni medya ve mobil iletisim teknolojilerinin din iizerindeki etkilerini ele alan, bu ¢ergevede mobil
cihazlarin ve uygulamalarin dini bilgiye erismedeki ve pratikleri yerine getirmedeki islevselligini ele alan
(Dogan, 2018; Haberli, 2019); Hristiyanlik, islamiyet, Yahudilik ve Budizm gibi dinleri ele alarak dinleraras:
bir perspektif ile bu dinlere yonelik olarak gelistirilen ve yaygin kullanilan mobil uygulama 6rnekleri
iizerinden dijitallesme ve din iliskisini degerlendiren (Menekse, 2015), Tiirkge alan yazinda yer alan sinirh
say1lda calisma da bulunmaktadir. Ancak bu arastirmada oldugu gibi s6z konusu ¢alismalarda Islami mobil
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uygulamalarin  smiflandirilmasina  ve tematik olarak degerlendirilmesine yonelik bir igerik
bulunmamaktadir.

Mobil uygulama magazalarinin zamanla ¢esitlenmesi ve dini mobil uygulamalarin her gegen giin
artis gostermesi sebebiyle, bu alanda ¢alisan arastirmacilarin spesifik konulara egilmek zorunda kaldiklar
gozlenmektedir. Islami mobil uygulamalar da bu birikimin ve artigin bir sonucu olarak giderek daha fazla
kisi tarafindan inceleme konusu yapilmaktadir. Bu kapsamdaki ilk ve tek inceleme, tamimlama ve
siniflandirma ¢abas1 Hameed ve arkadaslarinin (2019) “Survey, analysis and issues of Islamic Android
apps” adli caligmasidir. Google Play Store’da bulunan 300 Islami uygulamamin incelenmesi (indirme
say1lari, derecelendirme ve iglevlerine yonelik olarak), ortak 6zelliklerine gore farkl kategorilere ayrilmasi,
daha az uygulamanin gelistirildigi ya da hi¢ gelistirilmedigi alanlarin tespit edilmesi ve kullanicilarin
goriislerine basvuru yapilarak Islami uygulamalarin kullanicilar tarafindan neden kullanilmakta
oldugunun ve giinliik yasamlarindaki islevselliginin tartisilmasi hedeflenmistir. Calisma sonucunda besli
bir siniflandirma yapilmistir: Kur’an, Kible, Hadis, Zekat, Dua.

Mobil uygulama magazalarinin gesitlenmesi kadar igerik/hizmet gelistiricilerin ve son kullanicilarin
giderek artmasi, bu alanda 6zellestirilmis galismalarin yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Oyle ki bu ¢alisma
orneginde goriildiigii tizere sadece Google Play Store’da bulunan ve Tiirkiye kaynakli gelistirilmis olan 724
Islami mobil uygulama bulunmaktadir. Dolayistyla bu yoniiyle galisma, dnceki smiflandirma gabalarindan
ayrilmaktadir. Diger bir farklilik ise 6nceki ¢alismalardaki siniflandirmanin kategorik olarak bu ¢alismada
ise hem kategorik hem de tematik olarak yapilmasidir.

Arastirmanin Amaci

Dijital medya ve din etkilesiminin giincel goriiniimlerinden biri olarak Islami mobil uygulamalar
gosterilebilir. Aragtirmanin amaci, Islami mobil uygulamalari incelemek ve smiflandirmak, yaygin
uygulama tiirlerini belirlemek, bu uygulamalarin gesitleri, igerikleri ve islevlerine dair tematik bir analiz
sunmaktir. Bu kapsamda olusturulmus olan arastirma problemleri su sekildedir:

e Islami mobil uygulamalarin cesitleri nelerdir?
¢ Islami mobil uygulamalarda iiretilen icerikler nelerdir?
e Son kullanialar tarafindan en ¢ok kullanilan, begenilen ve yorum yapilan uygulamalar nelerdir?

e Islami mobil uygulamalarin etkilesim ve islevselligi nasil degerlendirilebilir?

Arastirmanin Yontemi
Arastirma Deseni

Islami mobil uygulamalarin analiz siirecinde, karma ydntem tercih edilmistir. Karma yéntem, bir
arastirmacinin nicel ve nitel veri setlerini birlestirerek ¢ikarimlar yapmasina, derinlemesine bakis agisi
sunmasina ve arastirmanin giiglii yonlerini gelistirmesine olanak tanimaktadir. Arastirma deseni olarak iki
ya da tek bir veri ¢esidi {izerinden nitel ve nicel analiz yapilmasina imkan veren “yakinsak karma desen”
tercih edilmistir. Niteliksel olarak ayrintili goriis ve igeriklerin ortaya koyulabilmesi, niceliksel olarak ise
sayisal verilerin incelenebilmesi i¢in hem nitel hem de nicel veri seti birlikte degerlendirilmis ve neticede
biitiinciil bir anlayisin gelistirilebilmesi hedeflenmistir (Teddlie & Tashakkori, 2009; Creswell, 2014, s. 627;
Plano Clark & Creswell, 2015, s. 385-386). Bu kapsamda oncelikle Islami mobil uygulamalarin nicel verileri
(kategori igindeki uygulama sayis, indirilme orani, kullanici yorumlar: ve ortalama puanlar) derlenmistir.
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Sonrasinda ise uygulamalar igeriklerine, sunmus olduklar: hizmetlere/islevlere yonelik olarak tematik
olarak simiflandirilmis ve yorumlanmuistir.

Belirli bir amaca yonelik olarak ¢alisma grubunun secilmesi i¢in genellikle “rastlantisal olmayan
orneklemler” tercih edilmektedir (Neuman, 2014, s. 320). Google Play Store’da milyonlarca mobil uygulama
bulunmaktadir. Bu uygulamalarin bir kismini ise Islami igerikli mobil uygulamalar olusturmaktadir.
Calismanin amacina uygun olarak bilgi acisindan zengin durumlarin secilmesi anlamina gelen “amach
O0rnekleme” ve bu 6rneklemin bir ¢esidi olan arastirma problemi ile ilgili olarak evrende yer alan ¢ok
sayidaki durumdan tipik/ortalama durumun segilmesi anlamina gelen “tipik durum &rnekleme” metodu
kullanmilmistir (Yildirim & Simsek, 2005, s. 107-110). Bu dogrultuda uygulamalarin seciminde iki 6lgiit esas
Onceden belirlenen 22 anahtar kelime grubuna gore taramaya tabii tutulmasidir. Nihayetinde 724 adet
Islami mobil uygulama tespit edilmis ve aragtirmanmin drneklemine dahil edilmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calismada, Islami mobil uygulamalarin tespit edilmesi, verilerin toplanmasi ve analizi icin bir
arastirma modeli tasarlanmis, mobil uygulama platformlarindaki ¢evrim ici hareketlilik anlasilmaya
calisilmistir. Calisma kapsaminda gergeklestirilen adimlar su sekildedir:

e Tlk 6nce galismada kullanilacak anahtar kelimeler tespit edilmis ve akabinde Google Play Store’da
belirlenen 22 anahtar kelime grubu (Ramazan, kurban, Kur’an-1 Kerim, hac, namaz, zekat, dua,
Islami dergi, Islami hikaye, tesettiir giyim, helal gida, dini oyun, Islami takvim, Islami cikartma,
Islami evlilik, Islami miizik, Islami isim, dini s6z, dini mesaj, Islami duvar kagidi, din egitimi,
engellilere yonelik dini uygulama) {izerinden bir tarama yapilmustir.

e Icerik/hizmet gelistiricisi Tiirkiye kaynakli olan Islami mobil uygulamalar belirlenerek 6rneklem
grubuna dahil edilmistir.

e Orneklem grubunda yer alan Islami mobil uygulamalar, igeriklerine gore kategorilere ayrilmistir.

e Uygulamalarin nicel verileri (kategori igindeki uygulama sayisi, indirilme orani, kullanic
yorumlar1 ve ortalama puanlar) SPSS 23, nitel verileri (kelime bulutu, grafikler vb.) ise MAXQDA
2020 stirimdi ile analiz edilmistir.

e Son asamada ise Islami mobil uygulamalar, etkilesim ve islevleri agisindan tematik olarak
siniflandirilmis ve yorumlanmustir.

Aragtirmanin Zorluklar ve Sinirliliklar:

Aragtirma siirecinde, Google Play Store’da “din”, “maneviyat” ya da “Islam” kategorisinin
bulunmamasi, dini bir icerige sahip ¢ok sayida mobil uygulamanin var olmasi, bazi uygulamalar ile ilgili
yeterli ve giivenilir bilginin olmamasi, Tiirkiye kaynakli mobil uygulamalar: ayirt edebilecek bir filtreleme
segeneginin bulunmamas: ve son olarak sanal magazalarin dinamik bir yapiya sahip olmasi nedeniyle
birtakim smirliliklar ortaya ¢ikmistir. S6z konusu smirhiliklardan dolay: tam ve kapsayict bir tarama
stratejisi gelistirmek miimkiin degildir. Bu durum Islami mobil uygulamalara yonelik bir siiflandirma
yapilmasimi giiclestirmektedir. Ayrica Islami mobil uygulamalar kapsaminda toplanan veriler (kategori
icindeki uygulama sayisi, indirilme orani, kullanici yorumlart ve ortalama puanlar) siirekli olarak
degisebilmektedir. Diger bir ifadeyle dijital diinyamin akiskanligina istinaden kisilerin istedikleri
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uygulamayi indirebilme/silebilme/deneyimleyebilme imkanina sahip olduklari, dolayisiyla uygulamalara
ait sayisal verilerin zamanla degisebilecegi g6z 6niine alinmalidir.

Arastirmanin Bulgular:

Dini bilgi ve pratiklere erisme, bunlari kesfetme ve igsellestirme noktasinda Islami mobil
uygulamalarin yeni bir 6grenme modeli olusturmakta oldugu soylenebilir. Islami mobil uygulamalar;
tasarim, igerik ve islev agisindan gesitlilik gosterebilmekte, her yastan bireyin kullanim alanina girebilecek
Olctide gelistirilebilmekte, an1 yakalama, caga ayak uydurabilme hususunda kendini giincelleyebilmekte,
kisilerin ihtiyag ve taleplerine cevap vermede asistan gorevi gorebilmektedir. Calisma kapsamindaki 724
uygulamanin da farkl iceriklere ve islevlere sahip oldugu tespit edilmistir.

Islami Mobil Uygulamalarin I¢eriklerine Iligkin Kelime Bulutu

Islami mobil uygulamalarin igeriklerine iligkin kelime bulutu, nitel ve karma yéntemler igin veri
analizi sunan MAXQDA 2020 programu ile olusturulmustur. Kelime bulutu, mobil uygulamalarda gecen
kelimelerin goriilme siklig1 ile olusturulmaktadir. Kelimelerin boyutu kullamilma sikligina gore
degismektedir. Buna gore kelime ne kadar biiyiikse o kadar sik, ne kadar kiiciikse o kadar az sayida

kullanilmaktadir.
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Sekil 1. Islami Mobil Uygulamalarin Igeriklerine Tliskin Kelime Bulutu

Calisma kapsaminda ele alinan 724 fslami mobil uygulamada en sik kullanmilan kelimelerin ibadetler
ile ilgili oldugu goriilmektedir: Namaz, Kur’an-1 Kerim, kurban, ramazan ve dua gibi. Kelime bulutunda
dikkati geken diger bir husus Islami mobil uygulamalarin igerik yéniinden oldukga zengin olmasidir. Dini
hikayeler ve dergilerden, dini oyunlara, tesettiir giyimden, dini miiziklere ve Islami aligverise kadar birgok
alanda iiretilmis/gelistirilmis ve nihayetinde Miisliiman bireyin begenisine/tiiketimine/kullanimina
sunulmus uygulamalar bulunmaktadir.

Mobil uygulamalarin farkli sosyal kategorilere (cinsiyet, yas, mesleki statii, egitim durumu vb.)
yonelik olarak gelistirilmesi/iiretilmesi ayrica is, egitim, saglik, finans, spor ve eglence gibi bircok alana
hitap etmesi gibi Islami mobil uygulamalarda da bdyle bir farklilasma diizeylerinin oldugu goriilmektedir.
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Kadinlara ve ¢ocuklara yonelik gelistirilmis/iiretilmis olan Islami mobil uygulamalarin varligi, bu iddiay1
teyit eder niteliktedir.

Islami Mobil Uygulama Kategorileri

Mobil uygulamalarin cezbedici yonlerinden biri de kisisellestirilebilir bir igerige sahip olabilmesidir.
Diger bir deyisle akilli telefonlar kisisel bir aksesuar olarak diisiiniiliirse, s6z konusu aksesuarlar iginde
bulunan mobil uygulamalar da kisiye kendisine aitmis gibi goriilebilir. Mobil uygulama {ireticileri, bu
nedenle, farkli sosyal kategorilere uygun mobil uygulamalar tasarlamaktadir. Dini mobil uygulamalar da
nihayetinde esas olarak dindar bir bireyin begenisini kazanmak i¢in gelistirilmektedir. Herhangi bir mal ve
hizmetin tiiketilmesinde/kullanilmasinda/begenilmesinde oldugu gibi bir bakima “son kullanicinin”
tercihte bulunabilmesine imkan veren ¢ok sayida dini mobil uygulama bulunmaktadir.

Tiirkiye kaynakli olarak tasarlanan/gelistirilen 724 Islami mobil uygulamanin da farkli sosyal
kategorilerin referans alinarak gelistirilmis olabilecegi diistiniilmektedir. S6z konusu uygulamalarin
kategorik olarak siniflandirilmasi sonucunda, Islami mobil uygulamalarin 19 kategoriye ayrilabilecegi
saptanmigtir.

Tablo 1. Islami Mobil Uygulama Kategorileri

iSLAMi MOBIL UYGULAMA KATEGORILERI
Kur'an-1 Kerim I 16, 7%

. Namaz 15,5%
Islami Miizikler 10,4%
Dua 10,1%

Alisveris/Yasam Tarzi M s 9, 1%
Eglence,'Oyun I &, 897,
Ramazan I 5 4%
islami Hikayeler HE—— >,

Kurban 4,1%
Dini S6z ve Mesajlar 3,9%
Hac 3,6%
Din Egitimi 3,2%

islami Dergiler mm— g%,
Islami Takvim B 15%
islami Duvar Kagitlar: M 1,4%
Islami Isimler ~ 0,8%
Arkadaslik/Sosyallesme  0,6%
Islami Cikartmalar | 0,6%
Zekat | 04%

Islami mobil uygulamalar arasinda %16,7 oran ile en ¢ok “Kur’an-1 Kerim”, %0,4 orar ile en az
“Zekat” uygulamalar1 yer almaktadir. Islam dininin ibadetlerine iligkin yani namaz, dua ve orug (Ramazan)
gibi uygulamalarin diger Islami uygulamalara gore daha cok iiretilmekte oldugu gériilmektedir. Dindar
bir bireyin yasam tarzi ve tiiketim aliskanliklarina yonelik olarak gelistirilmis uygulamalarin oramni ise
%9,1’dir. Bir bakima ¢agin ruhuna uygun olarak mobil uygulamalar iizerinden tiretilmekte olan bir “dindar
tiiketim kiiltiirtiniin” varligindan sz edilebilir. Bos zaman etkinligi gercevesinde sik¢a kullanilan mobil
uygulamalarin yani sira dindar bireylere yonelik oyun ve eglence igerikli uygulamalarin da {iretilmekte
oldugu goriilmektedir (%5,8). Giindelik yasamin akisi icinde kisilerin kullanabilecekleri “yardima
araclarm” da (“Dini S6z ve Mesajlar”, “Islami Takvim” ve “Islami Isimler” gibi) igerik/hizmet gelistiricileri
tarafindan {iretilmekte oldugu anlasilmaktadir.
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Islami mobil uygulamalarmn %99,3"ii iicretsiz, %0,7’si ise ticretlidir. Bir bakima iiretilen/gelistirilen
uygulamalar, acik erisime sahiptir. Yas sinir1 agisindan degerlendirildiginde uygulamalarin %96,5'i 3 yas
ve tizeri, %0,1'i 12 yas ve tizeri, %1,7’si 16 yas ve tizeri, %0,4'i 18 yas ve iizeridir. Bunun yamn sira
uygulamalarin %1,2’si ebeveyn rehberligini onermektedir. Agirlikli olarak her yas grubuna hitap edebilen
uygulamalarin oldugu ancak arkadaslhik, evlilik, sohbet ve mesaj uygulamalarinda, belirli bir yas
sinirlamasinin oldugu anlagilmaktadir.

En Cok indirilen islami Mobil Uygulamalar

Popiiler kullanim alani agisindan Islami mobil uygulamalarin bazilari daha ¢ok tercih edilmektedir.
Uretilen/gelistirilen igeriklerin/hizmetlerin popiilaritesini anlayabilmek amaciyla kategori ve alt
kategorilerine gore ayrilan, indirilme sayist 1 milyon ve {izeri olan Islami mobil uygulamalar en yiiksekten
baslamak tizere asagiya dogru siralanmstir.

Tablo 2. indirilme Sayis1 1 Milyon ve Uzeri Olan Islami Mobil Uygulamalar

Uygulama Ad1 Kategori = Alt Kategori Puan  Indirilme
Ezan Vakti Pro: Namaz Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible 4,6 10 Mn+
Vakitleri, Kuran, Kible
Ezan Vakitleri, Kible, Kuran: Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible 4,7 10 Mn+
Muslim Assistant
Modanisa - Tarzim Yansit Alisveris  Tesettiir Giyim 3,7 10 Mn+
Internetsiz Kur’an-1 Kerim Kur’an Kur’an-1 Kerim 4,6 5 Mn+
Namaz Vakitleri Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible 4,7 5 Mn+
Ezan Alarmi Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible 4,7 1 Mn+
Ezan Vakti/Namaz Saati Klasik Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible 4,4 1 Mn+
Kible Yonu Bulma Pusulasi, Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/ Kible @ 4,7 1 Mn+
Diyanet Namaz Vakitleri
Namaz Vakti-Ezan Vakti Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/Kible @ 4,2 1n+
Ezan Vakti: Namaz Vakitleri, Namaz Namaz Vakti/Alarm/Ezan/Kible @ 4,5 1 Mn+
Kible, Zikirmatik
Namaz Dualar1 ve Sureleri Namaz Namaz Sure ve Dualar1 4,5 1 Mn+
Dua ve Sureler Namaz Namaz Sure ve Dualar1 47 1 Mn+
Namaz Sureleri ve Dualar Namaz Namaz Sure ve Dualar1 4,6 1 Mn+
Dualar Dua Onemli Dualar 4,6 1 Mn+
Sesli Goriintiilit Kur’an-1 Kerim = Kur’an Sesli Kur’an 472 1 Mn+
Sesli Elif Ba Kur'an Ogren Kur’an Sesli Kur’an 4,5 1 Mn+
Elif Ba Kur’an Kur’an-1 Kerim 4,7 1 Mn+
Kur'an Ezberleme Kur’an Kur’an-1 Kerim Ogrenme 4,7 1 Mn+
Sefamerve Aligveris  Tesettiir Giyim 4,2 1 Mn+
Moda Selvim Aligveris = Tesettiir Giyim 4,4 1 Mn+
Elif Ba Oyun - Tiirkge Oyun ve Elif Ba Oyunlar: 4,3 1 Mn+
Eglence
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Arastirma kapsamina dahil edilen uygulamalar icerisinde 21 Islami mobil uygulamanin 1 milyon ve
tizeri indirilmis oldugu goriilmektedir. En ¢ok indirilen uygulamalarin “Namaz” kategorisinde yer aldig1
anlasilmaktadir. Islam’in bes sartindan biri olan namaz ibadetinin birtakim 6l¢titlere gore yapilmasi (namaz
kilacak kisinin yoniinii kibleye-Mekke’de bulunan Kabe’'ye cevirmesi gibi), icrasi Oncesi, sirasi ve
sonrasinda izlenmesi gereken kurallarin olmas: (abdest, ezan, niyet, tekbir, sure, dua vb.) bilgi ve rehberlik
agisindan kisilere yardimci olacak araglarin yani mobil uygulamalarin da bu manada gelistirilmesine imkan
tanimaktadir. Bunun yami sira “Dua”, “Kur’an-1 Kerim” “Alisveris ve Yasam Tarz1” ile “Oyun ve Eglence”
kategorilerindeki bazi uygulamalarin da popiiler olduklar1 goriilmektedir. Burada dikkati ceken
hususlardan biri ¢evrim i¢i mekanin sadece bilgi ve rehberlik agisindan degil ayni zamanda oyun ve eglence
kiiltiiri ya da yasam tarzi ve tiiketim tercihleri agisindan da dindar bireyler tarafindan kullanilmakta
oldugudur. Indirilme sayilar1 dikkate alindiginda Islami mobil uygulamalarin popiilaritesinin yiiksek
oldugu soylenebilir.

Yorum Sayis1 A¢isindan En Yiiksek islami Mobil Uygulamalar

Mobil uygulamalar: tecriibe eden ve bu hususta deneyimlerini paylasmak isteyen kullanicilar hem
s0z konusu uygulamaya puan verebilmekte hem de yorum vyaparak bir degerlendirmede
bulunabilmektedir. Asagidaki tabloda Tiirkiye kaynakli Islami mobil uygulamalar igerisinde yorum sayist
en yiiksek olan 10 uygulamaya iliskin bilgilere yer verilmistir.

Tablo 3. Yorum Sayist En yiiksek 10 Islami Mobil Uygulama

Uygulama Ad1 Kategori Alt Kategori Puan | Yorum

Ezan Vakti Pro: Namaz Namaz Namaz 4,6 588.170

Vakitleri, Kuran, Kible Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Ezan Vakitleri, Kible, Namaz Namaz 4,7 249.582

Kuran: Muslim Assistant Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Internetsiz Kur’an-1 Kerim Kur’an Kur’an-1 Kerim 4,6 83.175

Namaz Vakitleri Namaz Namaz 4,7 71.829
Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Ezan Vakti/Namaz Saati Namaz Namaz 44 53.306

Klasik Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Ezan Vakti Namaz Namaz 45 48.937
Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Modanisa - Tarzin Yansit Aligveris Tesettiir Giyim 3,7 36.602

Ezan Alarmi Namaz Namaz 4,7 26.046
Vakti/Alarm/Ezan/Kible

Kur'an Ezberleme Kur’an Kur’an-1 Kerim Ogrenme 4,7 24.979

Semerkand Takvimi Yeni Islami Islami Takvim 4,7 22.676

Takvim

En cok indirilen Islami mobil uygulamalarda oldugu gibi en ¢ok yorum alan uygulama kategorisinin
“Namaz” oldugu goriilmektedir. Bunun yar sira “Kur’an-1 Kerim”, “Aligveris ve Yasam Tarz1”, “Islami
Takvim” de son kullanicilar tarafindan en cok degerlendirilen Islami mobil uygulamalardir. Sikayet, &neri
ve degerlendirme seklindeki kullanici memnuniyetini yansitan s6z konusu ifadeler, diger kullanicilarin da
dikkatine sunulmaktadir. Yorumlar ayni zamanda igerik/hizmet saglayicilara uygulamay:

gelistirme/giincelleme imkani vermektedir.
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islami Mobil Uygulamalarin Puan Degerlerine iliskin Bilgiler

Icerik/hizmet saglayicilar, gelistirdikleri uygulamalarin kullanicilar tarafindan 1 ve 5 arasinda bir
puan verilmesini istemektedir. Bir mobil uygulama ne kadar ¢ok kisi tarafindan degerlendirilir ve buna
gore yiiksek puan alirsa, o uygulama, digerlerinin oniine gecmekte yani milyonlarca uygulama iginde
goriiniir olmakta ve buna istinaden reklam gelirleri artmaktadir.

Tablo 4. Islami Mobil Uygulamalarin Puan Ortalamalari

s0— —80
60— —s0
40— —40
20— —20
T il sesedddddsdddiiiatsssssd °

Islami mobil uygulamalarin ortalama puan degeri 4,37'dir. En ¢ok tekrar eden puan degeri ise 4,6"dur.
Bu ortalamalar igerik/hizmet saglayicilar tarafindan gelistirilen Islami mobil uygulamalarin kullanicilar
tarafindan onemli 6lciide begenildigini gostermektedir. Ote yandan Islami mobil uygulamalarin
%15,9'unda yorum, %16,2’sinde ise puan degerlendirmesi bulunmamaktadir. Bir uygulamanin ne yorum
ne de puan degerlendirmesinin olmamasi, o uygulamanin islevsiz ya da tasarim noktasinda yetersiz
oldugunu gostermektedir.

islami Mobil Uygulamalarin Tematik Analizi

Islami mobil uygulamalara yonelik gergeklestirilen kategorik bir siniflandirmanin yani sira
calismada ayn1 zamanda tematik bir analiz yapilmig, ele alinan uygulamalar islevlerine yonelik olarak 6
tema altinda ayrintili olarak incelenip, yorumlanmuistir.

Ibadetler ve Etkilesim ve I:fglm:: G;-in CEES
SERSEE Lletigim Aracy Kiiltiiri Pratikleri

Sekil 2. Islami Mobil Uygulamalarin Tematik Analizi

1) ibadetler ve Ritiieller Cercevesinde islami Mobil Uygulamalar

Islam dinine ait ibadetleri ve ritiielleri 5§renme, hatirlama veya pekistirme ¢abasinda olan bir birey
igin Islami mobil uygulamalar pratik bir bilgi rehberidir. Dijital bir cagin gerekliligi olarak dini bilgi ve
pratikler hem ¢evrim dis1 yasamda geleneksel yazili ve sozlii hem de ¢evrim igi ortamda dijital bir sekilde
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aktarilmaya devam etmektedir. Ancak dini rehberligin 6nemli 6lgiide artik ag tabanli dijital platformlarda
tretilmekte oldugu da gozlenmektedir.

Ibadetler ve dini ritiieller gercevesinde bilgi verme ve yol gosterme islevine sahip olan Islami mobil
uygulamalar kendi i¢inde alt1 kategoriye ayrilmistir: Namaz, Ramazan/Orug, Hac-Umre, Kurban, Dua ve
Zekat.

Namaz Uygulamalar: Islam’in temel sartlarindan biri kabul edilen namaz, giiniin belli zaman
dilimlerinde gerceklestirilen ve farz kabul edilen bir ibadettir. Allah’1 anma, yaraticiya siginma, arinma ve
bir teslimiyet bicimi olarak goriilmektedir. Islami mobil uygulamalar arasinda en ¢ok tercih edilen ikinci
kategori olan “Namaz” ile ilgili gelistirilmis 112 uygulama tespit edilmistir. Bu uygulamalarin alt
kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:

Tablo 5. Namaz Uygulamalarina Iliskin Alt Kategoriler

NAMAZ UYGULAMALARI

Ramaz valtisalarmEsansiablesratip _ e

Namaz Sure ve Dualan 28,6%
Namaz Egitimi/Rehber 16,1%

Namaz uygulamalarinin puan ortalamasi 4,39'dur. Bu kategorideki uygulamalarin islevleri su
sekildir: Namaza dair bilgi ve pratikleri ayrica sure ve dualar1 6grenebilme, ajanda 6zeligi ile namaz
vakitleri konusunda kontrol saglayabilme, konum (GPS) bilgisi iizerinden yakinda bulunan camileri
bulabilme ve pusula 6zelligi ile kible yoniinii tespit edebilme.

Ramazan/Oru¢ Uygulamalar: Kur'an-1 Kerim ayetlerinin inmeye bagladigi ve Islam’m temel
sartlarindan biri olan orug ibadetinin gergeklestirilmis oldugu “Ramazan”, Hicrl takvime gore 9. aydir.
Calisma kapsaminda 39 adet “Ramazan/Orug¢” uygulamasi tespit edilmistir. Bu uygulamalarin alt
kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:

Tablo 6. Ramazan Uygulamalarina Iliskin Alt Kategoriler

RAMAZAN UYGULAMALARI

Ramazan Rehber/Bilgi Takip 25,6%
Ramazan Imsakiyesi 25,6%
Ramazan Dualan 5,1%

Ramazan Tarifleri - 2,6%

Ramazan ilahileri -2,6%

Kategorinin puan ortalamas: 4,28 dir. Bu kategorideki uygulamalarin islevleri su sekildir: Hazir
mesaj sablonlari/kartlar1 vasitasiyla etkilesim ve sosyallesme imkani verebilme, oru¢ hakkinda genel
bilgileri (orug tutmanin faziletleri, orug¢ tutmama ve orucu bozmayla ilgili hiikiimler ve orucu bozan
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durumlar gibi) 6grenebilme, ne zaman orug tutmaya baslanacagina ve sonlandiracagina dair bilgileri
alabilme (Imsakiye), iftar ve sahur sofralari icin alternatif yemek tarifleri 6grenebilme, ramazan dualarini

okuyabilme ve ramazan ilahilerini dinleyebilme.

Hac-Umre Uygulamalari: “Hac”, Islam’mn bes sartindan biri olan, yilda bir kez Mekke’ye yapilan kutsal
yolculugu ifade eden, Kabe’yi ziyaret ve tavaf ritiielini kapsamakta olan bir ibadettir. “Umre” ise hac
ibadetinden farkli olarak siinnet olan ve hac zamarni disindaki yolculuklar ve ziyaretleri ifade etmek icin
kullanilmakta olan bir ritiieldir. Calisma kapsaminda 26 adet Hac-Umre uygulamasi tespit edilmistir.

Tablo 7. Hac-Umre Uygulamalarna iligkin Alt Kategoriler

HAC-UMRE UYGULAMALARI

Hac-Umre Seyahat Rehberi _5?'7%
Hac-Umre Duvar Kagidi/Resim/Video _26.9%

Hac-Umre Dualan 11,5%
Hac-Umre Alisveris 3,8%

Kategorinin puan ortalamas: 4,63tlir. Bu kategorideki uygulamalarin islevleri su sekildir: So6z
konusu kutsal yolculuk &ncesi, siras1 ve sonrasindaki biitiin siirecler hakkinda bilgi alabilme (Seyahat
Rehberi), konum bilgisi (GPS teknolojisi) sayesinde kutsal yerlere kolay erisim saglayabilme, hac ve umre
siiresince gerceklestirilmesi gereken ibadetleri 6grenebilme, fotograf ve video gibi gorsel araglar vasitasiyla
gidilecek yerleri onceden taniyabilme/kesfedebilme, yolculuk siiresince kisinin aligveris yapabilecegi
yerleri ve bu yerlerde satin alabilecegi seyleri 6grenebilme.

Kurban Uygulamalary: “Kurban”, Allah’a yaklasmak amaciyla yapilan, belirli sartlar tasityan hayvanin
yine belirli bir vakitte Islami usullere gore kesilmesine denir. Islami mobil uygulamalar arasinda kurban

ibadeti ile ilgili 30 adet uygulama tespit edilmisgtir.
Tablo 8. Kurban Uygulamalarna iliskin Alt Kategoriler

KURBAN UYGULAMALARI

Kurban MY _
Kurban Rehber/B“gi/Takip _

Kurban Pay Boliistiirme 10,0%

Kategorinin puan ortalamas1 4,39'dur. Bu kategorideki uygulamalarin islevleri su sekildir: Hazir
mesaj sablonlari/kartlar1 vasitasiyla etkilesim ve sosyallesme imkani verebilme, kurban olabilecek
hayvanlara, kurban kesiminde dikkat edilecek hususlara, kurban kesim yerlerine, pay boliistiirmeye,
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kurban 6ncesi ve sonrasi yapilmas: gereken ibadetlere, kisinin bagis yapabilecegi yerlere iliskin bilgiler
verebilme.

Dua Uygulamalari: Bireylerin yaratici ile iliski kurma, siikretme, maddi ve manevi olarak isteklerini
talep edebilme sekli olan dua ile ilgili 73 uygulama tespit edilmistir. Bu uygulamalarin alt kategorileri ve
uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:

Tablo 9. Dua Uygulamalarina ligskin Alt Kategoriler

DUA UYGULAMALARI

Gunliik/Zikir/Salat/Ayet/Hadis pualan NI - 5. 2o
OnemliDualar | 19.2%
Sifa/sSsaghk/Mucize Dualan 15,19
Toplu Dua/Dua iste 6,8%
Dilek/istek Dualari I 4,19
Borg/Rizmik/Sikinti/Tévbe Dualarn -4,1%
Kismet/Evlilik Dualarn -2,7%
Sevgi/Saygi Dualan -1,4%

Sinav/Basari Dualar 1,4%

Kategorinin puan ortalamasi 4,6’dir. Dua ile ilgili uygulamalar kendi icinde iki kategoriye ayrilabilir.
Buna gore bireysel ya da toplu olarak gerceklestirilen ibadetlerin dncesi, siras1 ve sonrasinda okunan “dini
bir pratik olarak dua” ayrica bireyin ya da grubun kendisi ya da baskasi i¢in okudugu “istekte bulunma
anlaminda dua” seklinde bir ayrim yapilabilir. Kisiler, giindelik dillerinin disinda dua etmek istediklerinde
de bu tiir uygulamalari kullanabilmektedir.

Zekat Uygulamalari: Islam’in bes sartindan biri olan zekat, dinen varlikli kabul edilen kisilerin sahip
oldugu mal ve serveti, yine dinen belirlenen dl¢iilerde, yoksullara ve ihtiyag sahiplerine vermesidir. Zekat
konusunda 3 Islami mobil uygulama tespit edilmistir.

Tablo 10. Zekat Uygulamalarina iligkin Alt Kategoriler

ZEKAT UYGULAMALARI

Muhasebat 33,3%
TOV gekat Hesaplama _33’3WU
Zekat Cepte 33,3%

Kategorinin puan ortalamas: 4,25tir. Bu kategorideki uygulamalarin iglevleri su sekildir: Zekat
miktarini hesaplama, zekata dair bilgi ve pratikleri 6grenme, zekat ile ilgili ayet ve hadisleri okuyabilme.
2) Mobil Ogrenme: islami Mobil Ogrenme Uygulamalart

Teknoloji tabanli 6grenme veya e-0grenmenin bir uzantisi olarak m-6grenme (mobil 6grenme),
ogrenciler ve Ogretmenler arasindaki yiiz yiize etkilesimin sinurlarini kaldirarak dijital araglar/mobil
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cihazlar vasitasiyla zaman ve mekan kisitlamasina bagli kalmaksizin ¢evrim igi/sanal bir uzamda kisilerin
bilgilere ulagabilmesini ve {iretebilmesini saglamaktadir. Bu kapsamda kitaplarin, sozliiklerin,
ansiklopedilerin vb. 6grenme materyallerinin mobil teknolojilere entegre edilmesiyle nihayetinde ortaya
mobil uygulamalar ¢gtkmaktadir. Temel Islami bilgilere erisim veya Kur’an-1 Kerim’i dogru ve giizel
okuyabilmek icin gelistirilmis olan birtakim Islami mobil uygulamalar bulunmaktadir.

Kur’an-1 Kerim Uygulamalari: Mobil uygulamalar “maneviyati parmak uglarimiza getiren bir
teknoloji” (Menon, 2013) olarak goriilmektedir. Islam dininin kutsal kitabi olan, Islam inancinin temel esas
ve Ogretilerini iceren Kur’an-1 Kerim ile ilgili 121 adet mobil uygulama bulunmaktadir. Bu uygulamalarin
alt kategorileri ve sayilarina iligkin bilgiler su sekildedir:

Tablo 11. Kur’an-1 Kerim Uygulamalarina Iliskin Alt Kategoriler

KUR'AN-I KERIM UYGULAMALARI

Kur'an-1 Kerim Ogrenme 23,1%
Sesli Kur‘an 21,5%
Kur‘an-1 Kerim Meal ve Tefsirleri 20,7%

Kur'an Radyosu . 1.7%

Islami mobil uygulamalar arasinda en ¢ok gelistirilen/tasarlanan uygulamanin bu kategoride oldugu
goriilmektedir. Uygulamalarin puan ortalamasi 4,39’dur. Bu kategorideki uygulamalarin islevleri su
sekildir: Kur’an-1 Kerim’i okuyabilme veya dinleyebilme, Kur’an 6grenebilme veya ezberleyebilme, Kur’an-
1 Kerim icinde bilgi arayabilme, Tiirkce meal ve agiklamalar1 okuyabilme, sesleri dogru telaffuz edebilme.

Din Egitimi Uygulamalari: Ogrenme temelli mobil uygulamalara bir 6rnek olarak din egitimini temel
alan fslami mobil uygulamalar gosterilebilir. Bu kapsamda 23 adet uygulama tespit edilmistir. Diyanet
Isleri Bagkanlig1 tarafindan gelistirilmis olan “Diyanet Kitaplik”, “Diyanet Hafiz”, “Diyanet Fetva”, “Dijital
Safahat” uygulamalari; dini bilgileri ve Islam’in temel esaslarini 5grenmeye yonelik olarak gelistirilmis olan
“Dini Bilgiler” (4 uygulama), “Ayet ve Hadislerle Islam”, “Islam’in Temel Esaslar1”, “Dini Giin ve Geceler”,
“Dini Bilgiler”, “Miisliimanca Islam Ansiklopedisi”, “Dinimiz Islam”, “Islam’in Sartlar”, “Islami Bilgiler”,
“Temel Dini Bilgiler Ders Notu”, ”islamiyet Mobil Dini Bilgiler”, “Islami Bilgiler: Islam Dini Hakkinda Her
Sey” uygulamalari; dini bilgileri soru-cevaplarla destekleyip pekistirmeye yonelik olarak gelistirilmis olan
“Islam Hocas1”, “Islam Soru Cevap”, “Sorularla Islamiyet” uygulamalari ve engelli bireylerin din egitimine
yardimci olabilmesi amaciyla gelistirilmis olan “Isaret Dili Cuma Hutbesi” uygulamasi bulunmaktadir.
Uygulamalarin puan ortalamasi 4,51’dir. S6z konusu uygulamalarin din egitimi agisindan islevsel olduklar
belirtilebilir.

Islami Hikdye Uygulamalar: Dini, dinsel ve soyut kavramlarin somutlagtirilarak bireylere
anlatilmasinda bir arag¢ olan, sozlii kiiltiir miras: ile aktarilan dini igerikli hikayelerin dijital ortamlara
aktarilmakta oldugu goriilmektedir. Islami hikayelere yonelik olarak gelistirilen 38 adet uygulama tespit
edilmistir. Bu uygulamalarin alt kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:
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Tablo 12. Islami Hikaye Uygulamalarina Iliskin Alt Kategoriler

isLAMI HIKAYE UYGULAMALARI

fetami Hilaysler/iqssatar/Mentabeter _42’1 *

Sesli Dini Hikayeler 31.6%

Peygamber/Sahabe Hikayeleri 26,3%

Kategori puan ortalamasi 4,49'dur. Islami hikayeleri, kissalari ve menkibeleri okuyabilme ve
dinleyebilme imkan1 veren bu tiir uygulamalarin hem dini bilgi ve tecriibelerin kazanilmasi hem de dini
duyarliligin giiclenmesi hususlarinda islevsel oldugu belirtilebilir.

Islami Dergi Uygulamalar:: Dijital yayincilik kapsaminda dini yayinlarin sayist da her gegen giin
artmaktadir. Bu kapsamda Islami dergiler ile ilgili 13 adet uygulama tespit edilmistir. Islami dergiler dini
igerikli farkli konularda bilgiler verebilecek sekilde tasarlanmus bir ara ytize sahiptir. Dolayisiyla her bir
dergi cesidine ait bir adet uygulama bulunmaktadir. Bunlardan Diyanet Isleri Bagkanligi tarafindan
gelistirilen “Diyanet Dergilik”; cocuk temal1 olarak “Diyanet Cocuk”; yazar kadrosu tamamen kadinlardan
olusan ve sadece kadinlar icin gelistirilen “Nisanur”; dini konularda farkli makale ve yazilara sahip
“Mihrap”, “Semerkand”, “Geng¢ Miisliimanlar”, “Fikriyat”, “Tevhid”, “Davet Mektebi”, “Yenidiinya”,
“Sergesme”, “Ilkadim” ve “Somuncu Baba” dergileri bulunmaktadir. Islami dergi uygulamalarinin kategori
puan ortalamasi 4,57’dir. S0z konusu mobil dergilerde spor, sanat, oyun, moda ve tiiketim gibi hususlardan
dini bilgi ve tartismalara kadar bir¢ok konuda kimi zaman tarihi kimi zaman ise giincel igeriklere yer
verilmektedir. Dijital bir arsiv olusturulmasi agisindan da mobil dergilerin islevsel olduklar belirtilebilir.

3) Yasam Tarz1 ve Tiiketim Pratikleri Agisindan Islami Mobil Uygulamalar

Alalli telefon, tablet ve bilgisayar gibi ekrana sahip dijital araglar ayn1 zamanda dijital pazarlamada
yani {irlin ve hizmetlerin dijital platformlar iizerinden alinmas: ve satilmasi noktasinda da oldukga
islevseldir. Birey ve gruplar, sinifsal konumuna/statiisiine/yasam tarzina uygun ilgi alanlarini, begenilerini,
fikirlerini, davranislarini vs. hem cevrim dig1 hem de ¢evrim ici ortamlarda stirdiirme telasindadirlar.

Islami Alisveris Uygulamalari: Dindar bireylerin yasam tarzlar1 ve tiiketim pratiklerine yonelik
tasarlanan gesitli Islami mobil uygulamalar bulunmaktadir. Puan ortalamasi 3,82 olan bu uygulamalarin alt
kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:

Tablo 13. Islami Alisveris Uygulamalarina {ligkin Alt Kategoriler

iSLAMI ALISVERIS UYGULAMALARI

Tesemaraim _ o

Helal Gida 7.6%

Alsveris | 1,5%
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Islami giyinme stiline sahip kadin bireylere yonelik gelistirilen tesettiir giyim uygulamalari, Islami
mobil alisveris uygulamalar: igerisinde (%90,9) 6nemli bir yere sahiptir. “Modanisa”, “Sefamerve” ve
“Moda Selvim”, Islami mobil uygulamalar arasinda en ¢ok indirilen ve yorum alan uygulamalardir. Uriin
cesitliliginin olmas, filtreleme 6zelligi ile (cinsiyet, yas, beden vb.) aranan iiriine kolay bir sekilde ulasma
imkani vermesi, ¢evrim dis1 magazalara nazaran daha ucuz olmasi, siirekli giincellenen igerikleriyle
miisterilerine/kullanicilarina trend/moda olan {iriinleri sunabilmesi gibi bir¢ok islevinden dolayr mobil
alisveris uygulamalari, 6zellikle kadin bireyler tarafindan tercih edilmektedir. Yasam tarzini ve tiiketim
pratiklerini, inanglar1 dogrultusunda sekillendiren bireyler icin Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan
tasarlanan “Diyanet Yayin E-Satis” isimli mobil alisveris uygulamasi da bu kapsamda belirtilebilir.

Miisliimanlarin 6zellikle gida, et ve kisisel bakim {iriinleri, kozmetikler, gida bilesenleri ve gida ile
temas eden maddeler hakkindaki tiiketim hassasiyetlerini ifade eden “helal” kavrami, Islam hukukuna gore
tiiketilmesinde/kullanilmasinda sakinca olmayan/izin verilebilir/caiz olan/kabul edilebilir manalarina
gelmektedir. Uriinlerin iiretiminden, islenmesine ve dagitimina kadar tiim siireglerin izlenmesiyle birlikte
neticede iiriinlere helal etiketi/logosu/damgasi/barkodu verilebilmektedir. Igerik/hizmet saglayicilar
tarafindan gelistirilen barkod tarama ve dogrulama ile ilgili mobil uygulamalar (%7,6), Miisliiman bireyin
giivenilir tiiketim maddesine ulasmasini miimkiin hale getirebilmektedir.

4) Etkilesim ve Iletisim Arac1 Olarak islami Mobil Uygulamalar

Islami mobil uygulamalar, sadece dini bilgiye erisim ve dini pratikleri gergeklestirme gercevesinde
kullanilmamakta ayni zamanda sosyallesme araci olarak da islev gormektedir. Internet ve ag
teknolojilerinin giderek yayginlasmasi/popiilerlesmesi/siradanlasmasi ve nihayetinde giindelik yasamin
bir pargast olmasi ile toplumsal etkilesim ve iletisim bicimleri de doniisiime ve degisime ugramistir.
Ozellikle yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medya, cevrim digi yasamlarin cevrim igi mekéanlara
aktarilmas1 noktasinda belirleyici olmustur. Mobil uygulamalar ise séz konusu etkilesim ve iletisim
biciminin hemen hemen her yerde ve zamanda gergeklesebilmesini/kullanilabilmesini saglamistir. Calisma
kapsaminda birtakim Islami mobil uygulamalarin bu amagla tasarlanmis/gelistirilmis oldugu tespit
edilmigtir.

Islami Arkadaslik/Evlilik Uygulamalar:: Etkilesim ve iletisim araci olarak kullamlmakta olan dort tane
Islami mobil uygulama tespit edilmistir. Sanal bir uzamin imkanlarindan yararlanarak kars: cinsle iletisim
kurmak isteyen kisiler, “evlilik” vaadi tasiyan “Islami Chat Evlilik”, “Islami Evlilik”, “Elit Islami Evlilik-
Ciddi ve Giivenli Tanisma” uygulamalarina ynelmektedir. Uyelik esasina gore galisan bu uygulamalarda
kisilerin fiziksel 6zellikleri, egitim durumlari ve mesleki statiileri gibi bilgilerin yani sira es adayinda aranan
ozelliklere de yer verilmektedir. Ayrica diger arkadashik uygulamalarindan farkli olarak kisinin
gerceklestirmis oldugu ibadetler ve maneviyati ile ilgili bilgiler de sunulmaktadir.

[slam ya da genel anlamda “dini” konular hakkinda sohbet etmek, fikirlerini sunabilmek ve
tartisabilmek amaciyla tasarlanmis/gelistirilmis uygulamalar da bulunmaktadir. Bu kapsamda yer alan dort
uygulamadan {icii 18 yas kriterine bir digeri ise ebeveyn rehberli§ine sahiptir. Cocuklarin dini
sosyalizasyonuna olumsuz etkide bulunabilecek igeriklerin ve kisilerin olabilme ihtimaline karst bu tiir
kisitlamalar getirilebilmektedir. Kategorinin puan ortalamasi 4,03'tiir. Islami degerleri gdz oniinde
bulundurarak tanisma, sohbet etme, arkadaslik ve evlilik gibi islevler ¢ercevesinden
tasarlanmig/gelistirilmis olan bu tiir uygulamalar, kullanicilar tarafindan Islami degerlere uygun
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bulunmayabilmektedir. Bu nedenle diger kategorilere gore daha az tercih edilmekte oldugu ve buna
istinaden daha az uygulamanin gelistirilmis olabilecegi diistiniilmektedir.

Dini 56z ve Mesaj Uygulamalar:: Dinin dijitallesmesi ile birlikte doniisiime ugrayan dini iletisimin
goriiniir drneklerinden birini Islami agidan kutsal sayilan giin ve gecelerde paylasilan dini igerikli s6z ve
mesajlar olusturmaktadir. Bu kapsamda 28 uygulama tespit edilmistir. Bu uygulamalarin alt kategorileri
ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su sekildedir:

Tablo 14. Dini 56z ve Mesaj Uygulamalarina Iliskin Alt Kategoriler

DiNi SOZ VE MESAJ UYGULAMALARI

Dini soxler _ e
o Mesajlar Cuma/Kand"/Bayram _39’3%

Dini Ask Sozleri 7.1%

Kategorinin puan ortalamasi 4,42’dir. Ozellikle dini 6zel giin ve gecelerde ayrica bayramlarda bir
etkilesim ve iletisim araci olarak kullanilan dini mesaj sablonlari/kartlar1 (%39,3), kullanicilar tarafindan
dolasima sokulmakta, yliz yiize etkilesim bir bakima sanal uzama tasinmaktadir. Dini sosyalizasyon
agisindan islevsel olan bu uygulamalara ek olarak giindelik yasamin akis1 i¢inde bir¢ok amag gercevesinde
kullanilabilecek “Dini Ask Sozleri” ve “Dini Sozler” ile ilgili uygulamalar da bulunmaktadir.

5) Oyun ve Eglence Kiiltiirii Baglaminda islami Mobil Uygulamalar

Dini hayatin ve teknolojik gelismelerin giderek birbirine eklemlenmesi ile geleneksel 6grenme
bicimleri de farklilagmistir. Ozellikle ¢ocuklar igin tasarlanmis/gelistirilmis olan gesitli mobil oyunlar, dini
bilgi ve pratiklerin kazanilmasinda egitsel bir islev gorebilmektedir.

Islami Mobil Oyun Uygulamalari: Bu kategoride 42 tane Islami mobil oyun tespit edilmistir. Bu
kategorinin puan ortalamas1 4,3’tiir. Bu uygulamalarin alt kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin
bilgiler su sekildedir:

Tablo 15. Eglence/Oyun Uygulamalarina fliskin Alt Kategoriler

EGLENCE/OYUN UYGULAMALARI

Pini Bilgt Yanismalart _83'3%
Elif Ba Oyunlan -9,5%

Dini Cizgi Film 4,8%

Bulmaca Oyunu 2,4%
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Islami mobil oyun uygulamalar1 arasinda en ¢ok tasarlanan/gelistirilen uygulamalarin “Dini Bilgi
Yarismalar1” (%83,3) oldugu goriilmektedir. Dini bilgi yarismalari, hemen hemen her sosyal kategoriye
hitap edebilecek bir icerige sahiptir. Dini igerikli ¢izgi filmler ve bulmaca oyunlari ise ¢ocuk bireyler igin
gelistirilmistir. Kur’an-1 Kerim’in okunabilmesi i¢in bir bakima alfabenin 6grenilmesi anlamina gelen “Elif
Ba” oyunlarinda da yine egitsel bir amag giidiilmektedir. S6z konusu oyunlarin igeriginde simgesel
cagrisimla hafizay: giiclendirmek i¢in koyulmus boyamalar, yapbozlar ve videolar yer almaktadir. Cevrim
dist ve/veya cevrim i¢i oynanabilen oyunlar ile kisiler dini bilgi ve pratikler hakkinda bilgi
edinebilmektedirler. Islami mobil oyunlarla, eglence ve egitim birlesmekte, soru ve cevaplarin siirekli tekrar
edilmesiyle dini bilginin pekistirilmesi saglanmaktadir. Dolayisiyla bu tiir oyunlar, dini sosyalizasyon
agisindan islevsel olarak degerlendirilebilir.

Islami Miizik Uygulamalari: Dini duygulari harekete gegirme, dini deneyimleri uyandirma ve dini
motivasyon saglama noktasinda miizik, tesiri yiiksek bir etkinlik ve iletisim seklidir (Greeley’den aktaran
Furseth & Repstad, 2013 s. 231). Popiiler kiiltiiriin miizikle birlikte gelisen, miizigi etkileyen ayn1 zamanda
ondan etkilenen iligkisi ve miizigin degisen dogasina yeni bir misyon yiikleyen Islami miiziklerin, Islami
mobil uygulamalar arasinda 3. sirada yer aldig1 goriilmektedir. Calisma kapsaminda 75 Islami Miizik
uygulamasi tespit edilmistir. Bu uygulamalarin alt kategorileri ve uygulama sayilarina iliskin bilgiler su
sekildedir:

Tablo 16. Islami Miizik Uygulamalarina iligkin Alt Kategoriler

iISLAMI MUZiK UYGULAMALARI

Dini Radyo 17,3%
Gocuk ilahileri 16,0%
Islami Miuzikler-Zil Sesi 9,3%

islami Siirler Iw,3%

Kategorinin puan ortalamasi 4,37’dir. Islami miizik uygulamalari iginde “Ilahiler” (%56) ve “Cocuk
Mahileri” (%16) alt kategorileri 6ne ¢tkmaktadir. Bunun yam sira dini igerikli yaym yapan radyolarin, cep
telefonlarinda kullanilmak {tizere kullanicinin begenisine sunulan zil seslerinin ve miizik esliginde
seslendirilen Islami siirlerin oldugu da goriilmektedir. Bu uygulamalar bir agidan yasam tarzi ve tiiketim
pratikleri gercevesinde, diger agidan eglence kiiltiirii noktasinda islevler gorebilecegi gibi ayn1 zamanda
kisinin dini motivasyonunu da artirabilmektedir.

6) Giindelik Yasam Pratikleri ve Islami Mobil Uygulamalar

Cagin bir gerekliligi olarak hem dindar bireyler ve dini cemaatler hem de dini yapilar ve kurumlar
dijital diinyaya uyum saglamaya ¢alismaktadir. Dijitallesen bir diinyay1 tecriibe etmenin yar sira sanal bir
uzamin insast noktasinda tiiretimde bulunmanin da hem bireysel hem de kurumsal bir yonii
bulunmaktadir. Uretilen/gelistirilen/tasarlanan séz konusu dijital teknolojiler, birey ve gruplarin giindelik
yasam pratiklerinde siklikla kullandiklari birer araca doniisebilmektedir.
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Islami Isim Uygulamalar: Isim verme ile ilgili kaynaklar gesitlilik arz etmektedir. Gelenege dayali olan,
akrabalik baglariyla ilgili isim vermeden, giincel ve trend olan, ideolojik bir igerige sahip olan ya da dini
motifli olan isimlerin de sahis ismi olarak kullanilmakta oldugu gozlenmektedir. Bu noktada kisiler
inanglar1 dogrultusunda Kur’an-1 Kerim’de gegen veya Islami acidan &zel anlamlara sahip isim arayisinda
olabilmektedir. Bu kapsamda “Islami Bebek Isimleri” ve “Bebek Isimleri” olarak gelistirilen iki uygulama
bulunmaktadir. Buna ek olarak Allah’in isimlerinin yer aldig1 “Esmaiil Hiisna: Allah'm 99 Ismi-Zikir ve
Ezber”, “Esmaiil Hiisna”, “Allah'in 99 Giizel Isimleri” ve “Sesli Esmaiil Hiisna Zikirli” seklinde dort Islami
isim uygulamas1 mevcuttur. Bu uygulamalar, Allah’in isimleri ve anlamlarini 6grenebilme, ezberleyebilme
ayn1 zamanda bu isimleri sesli olarak zikir edebilme ve tesbihat yapabilme imkani1 sunmaktadir. Toplam 6
uygulamanin tespit edildigi bu kategorinin ortalama puani 4,38 dir.

Islami Duvar Kagidr Uygulamalar:: Akilh telefon, tablet ve bilgisayar gibi ekrana sahip teknolojilerde
kullanilan “duvar kagitlar1”, gesitli temalar altinda kullanicilarin begenisine sunulmaktadir. Bu temalardan
biri de din ve inang diinyas: ile ilgilidir. Bu baglamda 10 Islami mobil uygulama tespit edilmistir.
Kategorinin puan ortalamas: 4,45’tir. Allah ve peygamber isimlerini, Kur’an ayetlerini ve dini mesaj
ifadelerini iceren gorsellerin oldugu uygulamalar (“Allah Duvar Kagitlar1” (2), “Allah Duvar Kagidi”,
“Allah Muhammed Duvar Kéagitlar1”) ile Mekke ve Medine gibi sehirlerin ya da camiler gibi kutsal
mekanlarin gorsellerini igeren uygulamalar (“Islami Duvar Kagitlar1” (2), “Dini Duvar Kagitlar: HD: Islami
Arka Plan Fotograf”, “Islami Duvar Kagitlar1 & Zil Sesleri by Ezan Vakti”, “Dini (Islami) Duvar Kagitlar1”,
“Islami Duvar Kagitlar1 2020”) bu kapsamda tespit edilen uygulamalardir.

Islami Takvim Uygulamalari: Zamam yonetebilmek, dnemli giin ve geceleri takip edebilmek amaciyla
kullanilan takvimler, bireylerin giindelik hayatlarini, rutin aktivitelerini planlamalarina yardimct birer
aractir. Bu dogrultuda takvimler dini, sosyal, idari vb. amaglarla olusturulup kullanilabilmektedir.
Calismada “Islami Takvimlere” iliskin 11 uygulama tespit edilmistir. Kategorinin puan ortalamast 4,37"dir.
“Hicri Takvim”, “Hicri Takvim Tam”, “Hicri Takvim 2021”7, “Hicri Ajanda”, “ismailaga Takvim”, “Namaz
Vakti-Mevlana Takvimi”, “Semerkand Takvimi Yeni”, “Fazilet Takvimi 2021”, “Siileymaniye Takvimi”,
“Takvim Resmi Tatiller Dini Giinler” bu kategoride saptanan uygulamalardir. Namaz ve orug gibi
ibadetlerin gerceklestirilmesi hususunda zamanin hesaplanmasi énem arz etmektedir. Imsak derecesinin
hesaplanmas: hususunda stiregelen goriis ayriliklar: farkl vakitleri gosteren takvimlerin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Bu g¢ercevede dini cemaatlerin kendi takvimlerini de yayinladiklar1 goriilmektedir.
Diyanet Isleri Bagkanlig1 tarafindan gocuk bireyler icin tasarlanan, 6zel ve dini giinleri ayrica manevi
degerleri ogretmeyi amaglayan, bu gercevede cesitli hikayeleri iceren “Diyanet Cocuk Takvimi” de bu
kategoride yer alan bir diger uygulamadir.

Islami Cikartma Uygulamalar:: Tletisim kurmada eglence boyutunun giderek daha fazla 6ne gikmasi,
kisa ve 6z anlatim bigimlerinin ve gorsel dil kullaniminin tercih edilmesi, modern hayat tarzinin hizina ayak
uyduracak anlik iletilerin pratik/basit bir etkilesim imkéan1 sunuyor olmasi; emoji, GIF ve sticker (¢ikartma)
benzeri hareketli/hareketsiz goriintiilerin kullanimini beraberinde getirmistir. Cikartma paketlerinin dini
icerige sahip olan versiyonlarinin gelistirilmesi, dijital ¢ag ve din entegrasyonuna farkli bir boyut
kazandirmistir. Calismada Islami cikartmalara dair iiretilen “Islami Cikartmalar WhatsApp (Tiirkge)”,
“Islami Sticker Cikartmalar-Tiirkce Dini Cikartmalar”, “Islami Sticker (Cikartmalar)”, “Whatsapp igin
Islami Sticker Paketleri” seklinde 4 uygulama oldugu tespit edilmistir. Kategorinin puan ortalamasi

4,32"dir. islami yasam icin tasarlanmis olan bu uygulamalarda bayram ve kandil tebrikleri, hadis, ayet, Kabe
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vb. ¢ikartma kategorileri bulunmaktadir. Kisisel begeniler dogrultusunda bireylerin kendi ¢ikartma
koleksiyonunu olusturabildikleri gézlenmektedir.

SONUC

Tiirkiye kaynakli olarak {iretilmis Islami mobil uygulamalarin konu olarak segcildigi bu ¢alismada,
herhangi bir mal ve hizmetin tiiketilmesinde/kullanilmasinda/begenilmesinde oldugu gibi bir bakima “son
kullanicinin” tercihte bulunabilmesine imkan veren ¢ok sayida ve hemen hemen her sosyal kategoriye hitap
edebilecek  gesitlilikte Islami mobil uygulamamin oldugu belirlenmistir. Icerik agisindan
degerlendirildiginde Islami mobil uygulamalarin kendi iginde 19 kategoriye ayrilabilecegi tespit edilmistir:
Kur’an-1 Kerim, Namaz, Islami Miizikler, Dua, Aligverig/Yasam Tarzi, Eglence/Oyun, Ramazan, Islami
Hikayeler, Kurban, Dini 56z ve Mesajlar, Hac, Din Egitimi, Islami Dergiler, Islami Takvim, Islami Duvar
Kagitlari, Arkadaslik/Sosyallesme, Islami Cikartmalar ve Zekat.

Alan yazinda yapilan calismalarda, dini mobil uygulamalar referans alinarak tespit edilen
kategoriler, bu calismadaki kategoriler ile farklilik gostermektedir. Ancak dini mobil uygulamalarin (i) dini
ritiiellere yonelik uygulamalar ve (ii) dini igerik barindan uygulamalar olmak {izere ikiye ayrilmasi
yoniinde yapilan bir ¢gikarim, bu galisma kapsaminda da anlamli bulunmustur. Ote yandan Islami mobil
uygulamalarin smiflandirilmasina yonelik olarak gergeklestirilmis olan bir ¢alismadan farkli olarak bu
arastirmada daha fazla kategorinin oldugu tespit edilmistir. Mobil uygulama pazarinin son yillardaki
gelisimi dikkate alininca dini mobil uygulamalardaki kategorilerin de her gecen giin artis gosterecegi iddia
edilebilir. Bunun yam sira alan yazindaki bir ¢alismada oldugu gibi bu arastirmada da en ¢ok uygulamanin
Kur’an-1 Kerim kategorisinde gelistirilmis oldugu tespit edilmistir. One cikan diger kategoriler ise Namaz,
Islami Miizikler, Dua, Aligveris/Yasam Tarzi kategorileridir. Bunun yani sira s6z konusu bes kategori aym
zamanda en ¢ok yorum alan ve puan ortalamasi en yiiksek olan uygulamalari da igermektedir. Indirilme,
yorum ve puan ortalamalari dikkate alindiginda, kullanicilar arasinda Islami mobil uygulamalarin popiiler
olduklart belirtilebilir.

Islami mobil uygulamalar aym zamanda islevleri agisindan da tematik olarak siniflandirilmis ve alti
tema {izerinden yorumlanmistir: Ibadetler ve Ritiieller, Mobil Ogrenme ve Egitim, Yasam Tarzi ve Tiiketim
Pratikleri, Etkilesim ve Iletisim Araci, Oyun ve Eglence Kiiltiirii, Giindelik Yagsam Pratikleri.

Islami mobil uygulamalarin; dini bilgi ve pratiklerin 6grenilmesi ve pekistirilmesinde, m-6grenme
modeli gergevesinde dijital bir d6grenme platformunun olusturulmasinda, birey ve gruplarin yasam
tarzlarii yansitmalarinda ve tiiketim pratiklerinde bulunabilmelerinde, 6zellikle cocuk ve geng bireylerin
sosyallesmelerinde, bos zamanlarini degerlendirmelerinde vs. islevsel olduklar: saptanmistir. Bu ¢ercevede
Islami mobil uygulamalar hem bir 6grenme ortami hem de bir etkilesim platformu olarak fonksiyonel bir
goriiniime sahiptir ve bu yoniiyle dindar bireylerin begenisine sunulmakta olan ayni zamanda ticari bir
mekandir.

SUMMARY
Introduction
In the current time, the flow of daily life is regulated to a significant extent through digital

technologies. In such a social environment, individuals are able to go beyond the limits of physical places
and create a different culture and lifestyle due to the possibility of virtual spaces. In the digital age, where
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it is experienced that communication and interaction between recipients and sources have gathered speed,

it is observed that a digital religious culture has been created by adapting the messages and almost
everything else that religious groups want to communicate into digital form and transferring them to digital
platforms. In other words, spirituality, religious belief and cultural values are also being transferred to
digital platforms in accordance with the spirit of the age, produced and presented to the use, consumption
and liking of the individuals and groups it appeals to.

One of the current complexions of the integration of religions into the virtual space is comprised of
"religious mobile applications”. Applications with "religious" or "spiritual" content developed by
content/service providers form one of the intersections between digitalization and religion with their nature
that touches on the communication and interaction environments. As with other mobile applications, what
is targeted in religious mobile applications is that they are practical. Thus, individuals can easily access to
religious information, support their religious practices through supporting programs and have the
opportunity to perform their processes of worship without adhering to temporal and spatial restrictions.
Considerations such as design, functionality and efficiency that are prominent in mobile applications also
apply to religious mobile applications. In other words, religious mobile applications are expected to have
an easy-to-use design, an aesthetic interface (layout, graphics, visuals, etc.), understandable content and to
satisfy a need. On the other hand, it is desirable that religious mobile applications are as sensitive to a
"sterile" content — that is that they are sensitive to both accurate information and the world of faith - as they

are functional.

This subject of this study is religious mobile applications, and, within this framework, it focuses only
on Islamic mobile applications produced in Turkey. Islamic mobile applications are ultimately produced to
meet the needs of individuals and groups, to, in a sense, regulate the flow of daily life or to add color to the
course of life. The principal issue of this study is to understand how Islamic mobile applications respond to
the needs and desires of individuals and groups, and to evaluate the interactiveness and functionality of
applications in this direction. In line with this problem, in the study, it is aimed to classify and perform a
thematic analysis of Islamic mobile applications, which possess various contents and functions and are
offered to the liking/consumption/use of the Muslim individual.

Method

In the study, the “convergent mixed method design”, which allows qualitative and quantitative
analysis on a single type or two types of data in order to examine and classify the Islamic mobile
applications produced in Turkey, identify common types of applications, and provide a thematic analysis
of the types, contents and functions of these applications, has been preferred. In accordance with the
purpose of the study, "purposeful sampling", that is the selection of information-rich situations, and "typical
case sampling", which is a type of this sampling, were used.

Firstly, 22 groups of keywords (Ramadan, Qurban, the Quran, hajj, prayer, zakat, pray, Islamic
journal, Islamic story, hijab, halal food, religious game, Islamic calendar, Islamic sticker, Islamic marriage,
Islamic music, Islamic name, religious word, religious message, Islamic wallpaper, religious education,
religious education directed at the disabled) were determined and a search was carried out on these in order
to identify the Islamic mobile applications in Google Play Store, within the scope of the research model
which has been designed. This was followed by the identification of 724 Islamic mobile applications, the
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content / service developer of which produced in Turkey. These applications were included in the sample
group and categorized according to their content. The quantitative data of the applications (number of
applications in the category, download rate, user comments and mean scores) was analyzed using SPSS 23,
while the qualitative data (word cloud, graphics, etc.) was analyzed using the MAXQDA 2020 version, and
lastly, they were classified and interpreted thematically in terms of their interaction and functions.

Findings

It was determined that the 724 Islamic mobile applications discussed within the scope of the study
had been designed in different ways in terms of their subject, content, function and design, and that they
also appeal to different social categories (gender, age, professional status, educational status, etc.). As a
result of the categorical classification of applications, it was determined that they can be divided into 19
categories: the Qur'an, Prayer, Islamic Music, Pray, Shopping/Lifestyle, Entertainment/Games, Ramadan,
Islamic Stories, Qurban, Religious Words and Messages, Hajj, Religious Education, Islamic Journals, Islamic
Calendar, Islamic Wallpaper, Friendship/Socialization, Islamic Stickers and Zakat.

While "Quran" applications are the most prevalent among Islamic mobile applications, "Zakat"
applications are the least used. In terms of popular usage, it can be seen that the highest category in
downloads and comments is "Prayer". Apart from this, it is observed that some applications in the categories
of "Pray", the "Quran", "Shopping and Lifestyle" and "Games and Entertainment" are also popular. It can be
seen that Islamic applications produced for individuals who are trying to learn, remember or reinforce the
basic worships and rituals of the Islamic religion (Prayer, Fasting-Ramadan, Qurban, Hajj-Umrah, Pray,
Zakat) are more intensive. With such applications, it can be said that religious guidance on issues such as
learning and applying general information about the fundamental forms of worship of Islam, being able to
concretize religious and intangible concepts and grasp hold of the current ones has been transferred to the
online field through digital platforms.

Islamic mobile applications produced in Turkey have been discussed and interpreted within the
framework of six thematic headings (Worship and Rituals, Mobile Learning and Education, Lifestyle and
Consumption Practices, Interaction and Communication Tools, the Culture of Games and Entertainment
and Daily Life Practices) according to their functions. There are also various Islamic mobile applications
designed for the lifestyles, consumption practices, interaction and socialization of religious individuals.
These applications can be functional for individuals who shape their daily lives in line with their beliefs.
The applications, which are shaped by taking into account the tastes of religious individuals in matters such
as food, clothing, cosmetics, games and entertainment, conversation and friendship and the evaluation of
their leisure time, also ensure access to both products and services that are considered "halal" from an
Islamic point of view in sterile environments. Therefore, it can be said that there exists a "religious
consumption culture", which is both the producer and the consumer of this world, and which is
endeavoring to adapt to the digital world as a necessity of the age.

Conclusion

The applications discussed within the scope of this study have been divided into 19 categories and
interpreted thematically based on six themes in terms of their functions. It can be seen that Islamic mobile
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applications produced in Turkey have been designed in various different ways, are able to appeal to

individuals of all ages, and create a new life model for religious individuals to adapt to digital culture.

It can be seen that Islamic mobile applications are functional in learning and consolidating religious
knowledge and the creation of a digital learning platform within the framework of the m-learning model.
In addition, it has also been determined that they are also functional in individuals and groups reflecting
their lifestyles and consumption practices, and especially in the socialization of children and young people
when evaluating their free time. Within this framework, Islamic mobile applications possess a functional
appearance both as a learning environment and as an platform for interaction. In this respect, it can also be
stated that they are commercial venues that are offered to the liking of religious individuals. Considering
the development of the mobile application market in recent years, it can be claimed that the categories in
Islamic mobile applications will increase and diversify with every passing day.
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