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Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Tiirkiye'deki
Muhafazakar Moda Dergileri ve Muhafazakar
Moda Dergilerinin Sekiiler Moda Dergileriyle
Karsilagtirilmasi

Aysha ve Elle Dergileri Ornegi’
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Mehmet Emin Babacan

Oz: Farkli disiplinler tarafindan farkh sekillerde ele alinan muhafazakar moda dergileri, Tiirkiye'de tarihi siirecte yaganan
sosyal, siyasal ve ekonomik degisimlerin acik bir sekilde izlenebilecegi bir mecra olarak énem tagimaktadir. Bu baglamda
muhafazakar moda dergilerini, tiiketim kiltiirii cercevesinde ele almak ¢alisgmanin ana konusunu olugturmaktadir. Ayrica
titketim kiiltiirii agisindan muhafazakir moda dergilerinin sekiiler moda dergileriyle olan benzerlik ve farkliliklarini orta-
ya koymak bu ¢aligmanin diger bir amacini olusturmaktadir. Bu sebeple Aysha ve Elle dergileri 6rneklem olarak se¢ilmis-
tir. lgili dergilerin 2016 yilinda yayimlanan sayilari, kapsadiklar: tiiketim iletileri dogrultusunda ele alinmistir. Dergiler,
metinlerde yer alan tiiketim iletilerinin desifre edilmesi amaciyla nicel icerik analizi yéntemiyle incelenmigtir. Caligmada:
“Titketim iletileri iceren yazilarin toplam yazi tiriine orani nedir?”, “Tiiketim iletileri iceren yazilarin konu dagilimi nedir?”,
“Tiiketim iletileri dergilerde ne oranda yer almaktadir?”, “Aysha dergisinin Elle dergisiyle benzerlik ve farkliliklar: nelerdir?”
seklindeki sorulara yamit aranmaktadir. Caligmada, Aysha dergisinde tiiketim iletileri iceren yazilarin toplam yaz tiiriine
oraninin %70 oldugu, tiketim iletileri iceren yazilarin konularinin genellikle tirtin, mekan tanitimi ve moda oldugu, dergide
yogun sekilde tiiketim iletilerinin bulundugu sonucuna ulagilmigtir. Ayrica tiketim kiiltiirii baglaminda Aysha dergisinin,
temel birtakim farklar diginda Elle adli moda dergisinden ¢ok fazla farkli olmadig: bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: islami moda, muhafazakar moda dergileri, tiiketim kiiltiirii, Aysha dergisi, Elle dergisi.

Abstract: Conservative fashion magazines dealt with in different ways by different disciplines, social and historical process
taking place in Turkey, is important as an area of political and economic change can be monitored in an open manner. In this
context, the main subject of the study is to consider conservative fashion magazines within the framework of consumer cul-
ture. In addition, the aim of this study is to reveal the similarities and differences between conservative fashion magazines and
secular fashion magazines in terms of consumption culture. For this reason, Aysha and Elle journals were chosen as samples.
The issues of the related journals published in 2016 were handled in line with the consumption messages they covered. The
journals were analyzed with quantitative content analysis method in order to decipher the consumption messages in the texts.
In the study, “What is the ratio of articles containing consumption messages to the total text type?”, “What is the subject distri-
bution of articles containing consumption messages?”, “How much are consumption messages in magazines?”, “What are the
similarities and differences between Aysha and Elle?” answers are sought. In the study, it is concluded that the ratio of articles
containing consumption messages to Aysha magazine is 70%, the subjects of articles containing consumption messages are
generally product, space promotion and fashion, and there are intensive consumption messages in the magazine. In addition,
in the context of consumer culture, it was found that Aysha magazine was not very different from Elle fashion magazine, except
for some basic differences.
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Giris
Muhafazakar moda dergilerinin piyasaya ¢ikmasinda 1980 sonrasi meydana gelen
sosyal, siyasal ve ekonomik degisimlerin 6nemli bir etkisi vardir. Sézii edilen degi-
simler sonucu dindar kesimin yasam tarzinda degisimler yasanmus, bu degisimler
yeni talepleri de beraberinde getirmistir. Daha 6nce genis bir kamusal alana sahip
olmayan ve sekiiler kesime nazaran daha az géruniir olan dindar kesim, 1980’li
yillarla beraber yagsanmaya baglayan sosyal, siyasal ve ekonomik degisimlerle bera-
ber giderek kamusal alanda daha fazla varlik géstermeye baglamiglardir. Kamusal
alanda goriintr olmak, dindar kesim arasinda bir itibar yarigini da beraberinde ge-
tirmigtir. Bu baglamda dindar kesim kendi giyim ve yagam tarzlarini sorgulamaya
baglamigtir (Mese, 2015, s. 147). Bunun neticesinde dindar kesimin yeni taleplerini

karsilamak amaciyla yeni markalar, yeni tarzlar, yeni pazarlar, yeni mekanlar orta-
ya akmigtir (Gole, 2012, s. 89).

Muhafazakar moda dergileri, dindar kesimin bu yeni taleplerini kargilamak ama-
cina yénelik piyasaya ¢ikmistir. Ozellikle kadinlara hitap eden bu dergiler, icerikle-
riyle dindar kesime ¢ok genis bir titketim imkani sunmaktadir. Bu baglamda dindar
kesim arasinda titketim kiltiraniin yayginlasmasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Muhafazakar moda dergileri kendi aralarinda birtakim farkhliklar tagisa da
moda olgusunu Miusliman kesimle bulugturmalar: noktasinda birlesmektedirler.
S6z konusu dergilerin biri disinda digerleri yalnizca kadinlara hitap ettigi ve ne-
redeyse tamamu tesetturli kadinlara seslendigi i¢in bu dergileri “tesettiir dergile-
ri” veya “muhafazakar moda dergileri” olarak isimlendirme egilimi vardir (Oghan,
2012; Erkilet, 2012, s. 33). Calismamiza konu olan Aysha dergisinin kendisini “mu-
hafazakar” olarak tanimlamasindan dolay: biz de ¢calismamizda “muhafazakar” si-
fatimi kullanmayn tercih ettik.

GCalismanin amaci, muhafazakar moda dergilerinin tiketim kultari ile olan
iligkisini ortaya koymak ve sekiiler moda dergileri ile olan benzerlik ve farkliliklari-
n1 kargilagtirmali bir sekilde degerlendirmektir. Muhafazakar moda dergileri etra-
finda bugiine kadar cesitli caligmalar yapilmig olup bu ¢alismalar bugiin de devam
etmektedir. Yapilan ¢alismalarda muhafazakir moda dergileri genellikle kadin,
din ve moda cercevesinde ele alinmigtir (Erkilet, 2012; Géle, 2012; Mege, 2015;
Barbarosoglu, 2015; Mese, 2016; Aktas, 2016 vd.). Muhafazakar moda dergileri-
nin tiketim kaltarayle olan iligkini dogrudan ortaya koymaya yonelik ¢cok fazla
¢alisma bulunmamaktadir. Ozellikle muhafazakar moda dergileriyle sekiiler moda
dergilerinin kargilagtirmali olarak incelenmesine yénelik herhangi bir calismaya
rastlanmamigtir. Bu bakimdan bu ¢aligma heniiz yeterince birikime sahip olmayan

literatiire bir katki saglamasi acisindan énem tagimaktadir.
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Bu ¢alismada: “Titketim iletileri iceren yazilarin toplam yazi tiirtine orani ne-
dir?”, Titketim iletileri iceren yazilarin konu dagilimi nedir?”, “Tiiketim iletileri der-
gilerde ne oranda yer almaktadir?”, “Aysha dergisinin Elle dergisiyle benzerlik ve
farkliliklar: nelerdir?” sorularinin yaniti aranmaktadir. Calismada, metinlerde yer
alan titketim iletilerinin desifresine yonelik olarak nicel icerik analizi yontemi ter-
cih edilmistir. Orneklem olarak bir muhafazakar moda dergisi olarak nitelendirilen
ve hedef kitlesini tesettiirli kadinlarin olusturdugu Aysha dergisi secilmistir. Aysha
dergisi sekiiler bir kadin moda dergisi olan Elle adli moda dergisiyle kargilagtirmali
sekilde ele alinmugtr. flgili dergilerin 2016 yilinda yayimlanan tiim sayilar1 degerlen-
dirilmistir. Calismanin bir yil olarak sinirlandirilmasinin sebebi, farkli mevsimlerde,
6zel guinlerde ilgili dergilerin hedef kitlelerine sundugu tiketim pratiklerini karsilag-
tirmal olarak ortaya koyabilmektir. Aysha dergisinin tercih edilmesinin sebebi, bu
derginin diger muhafazakir moda dergilerine oranla daha diizenli araliklarla yayim-
lanmasidir. Kargilagtirma amaciyla Elle dergisinin tercih edilmesinin sebebi ise bu

derginin diinya ¢apinda yayimlanan ve ¢ok sayida okura ulagan bir dergi olmasidr.

Tiketim Kultlirti Kavrami

Tiiketim, insanin diledigi gibi kullandig, hicbir otorite tarafindan sinirlandirilma-
yan bir olgudur. Bu baglamda titketim demokrasinin tam olarak igledigi bir mecra-
dir. Tarihten gintumiuze insanoglunun 6zgurlugu ¢ok cesitli nedenlerle engellen-
meye ugramisg, titketim 6zgtrligi ise tam aksine siddetli bir sekilde desteklenmig-
tir. Bu durumun en 6nemli sebebi, titketim olgusunun kapitalist sistem i¢in hayati

6nem tagimasidir (Karaalioglu, 1993, s. 92).

Geleneksel anlamiyla titketim olgusu kisaca; “mal ve hizmetlerin insan ihtiyac-
larini kargilayacak bigimde kullanilmasi” biciminde tanimlanabilir (Kirman, 2014,
s. 9). Bu tanmimda 6ne ¢ikan kavram, ihtiyactir. Geleneksel tiiketimde esas olan ih-
tiyaca binaen tiiketimdir. Fakat titketim kavrami zaman i¢inde yaganan birtakim

gelismeler sonucunda farkli anlamlar kazanarak kiiltiirle anilmaya baglanmigtr.

Baudrillard (2015), tiiketim olgusunu; “iiretimle yok etme arasinda arac bir te-
rim” olarak tanimlar. Ona gore titketim toplumu, hayatta kalmak icin metalar: yok
etmeye ihtiya¢ duyar (Baudrillard, 2015, s. 47). Cok yemeye dayal ihtiyag, tiretim
ve titketim zincirinin devamina yoneliktir. Metalarin pratik yararlari bu yénelimin

gerisinde kalmaktadur.

19. yiizyilda kapitalizmin kiiresel bir boyuta ulagmasiyla birlikte bir¢ok tilkede

tretim temelli geleneksel yagsam sekillerinin yerini titketime dayali yeni bir yagam
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sekli almigtir. 19. yuzyilda Bat1 Avrupa’da meydana gelen endiistriyel devrim, tike-
time dayali yeni bir yasam seklinin alt yapisini olugturmaktadir. Yeni bilimsel ge-
lismelerin sanayide uygulanmasi, sermayeye dayali birikimin artmas: gibi nedenler
zamanla tretimin devamhiligini temin edecek bir ekonomik sistemin kurulmasim
zorunlu kilmigtir. Bu bakimdan titkketimciligin, bahsedilen ihtiyacin kargilanmasi-
na yonelik dayatilan bir yagsam sekli oldugu séylenebilir. Bu yeni yasam sekli, ta-

rihsel bakimdan toplumsal degisimin iiriinii ve sonucudur (Duman, 2016, s. 807).

1980’li yillarda endiistriyel kapitalizmin ivme kazanmas: ve kiiresellesmenin
etkisinin yogun bir sekilde hissedilmesiyle beraber tiiketim, kiltirle iligkilendiri-
len bir olgu haline gelmeye baslamistir. Bu iligki, endistriyel kapitalizmle beraber
kitlesel tiretim ve tiiketimin yayilmasiyla daha ¢cok hissedilmeye baglamigtir (Aydin,
Marangoz ve Firat, 2015, ss. 25-26).

Tuketim kiiltirii olgusu, betimleyici ve elegtirel olmak tzeri iki ayr1 sekilde ta-
nimlanur. {lki, iriin ve hizmetlerin tiiketiciye ulastirilmasinda kiltirin belirleyici
olmasini ifade etmek i¢in kullanilir. Tkincisi ise begeni, yasam tarzi, sosyal degerler
gibi kavramlar tizerine odaklanarak elegtirel bir perspektif ¢izer (Zorlu, 2003). Bu

calismada titketim kiiltiirii kavrami elegtirel yoniiyle ele alinmaktadar.

Kapitalist tarihsel siirece kosut olarak gelisen titketim kalturii, susamadan i¢-
mek, acckmadan yemek gibi israfa dayali, metalarin toplumun temel degerlerin-
den daha énemli ve 6ncelikli duruma geldigi, ilgi, zevk, eglence ve insani iligkilerin
maddi boyutuyla degerlendirildigi, endiistriyel ortamda iiretilen bir kiiltiirt ifade
etmektedir (Kose, 2010, s. 25). Metalarla yarar saglama, zevke ulagsma, meta feti-
sizmi, hercai arzular, bagimhlik diizeyinde aligveris, titketim kiiltiiraniin belli bagh
ozelliklerini olugturmaktadir (Aytag, 2006, s. 31).

Featherstone’e (1996) gore tiketim kultirt kavramy; “artinler diinyasinin ve
bunlarin yapilanma ilkelerinin giinimuz toplumunun anlagilmas agisindan mer-
kezi bir yer iggal ettigini” ifade etmektedir. Ona gore bu ifade ikili bir odaklanmay1
kapsar: “Iktisadin kiiltiirel boyutu iizerinde maddi triinlerin sadece faydalar olarak
degil ayn1 zamanda ‘iletigim vasitalarr’ olarak da kiltirel irtnlerin iktisad: tize-
rinde, hayat tarzlari, kiltirel ariinler ve metalar alani icerisinde igleyen arz, talep,
sermaye birikimi, rekabet ve tekellesme gibi piyasa ilkeleri tizerinde odaklanmay:
icerir” (Featherstone, 1996, s. 144).

Featherstone (1996), yasam tarzi kavraminin tiketim kultiri icerisindeki
anlamina o6zellikle dikkat ¢eker. Ona gore yasam tarzi kavrami, giniimiiz tiketim

kalttri icerisinde kendini ifade etmeyi, Gslupgu 6z bilinci ve bireyselligi cagristirar.
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Ona gore bireylerin bedeni, giysileri, bog zamani kullanmasi, konugmasi, ev, araba,
tatil tercihleri, yiyecek ve icecek secenekleri vb. tiketicilerin tslup ve begeni duy-
gusunun bireyselliginin igaretleridir (Featherstone, 1996, s. 141). Bu yaklagimda
dikkat ¢eken olgu, bireyselliktir. Yagam tarzi olgusuyla bireysellige vurgu yapilmak-
tadir. Fakat titketim kiltirtinde yasam tarzi kavrami tizerinden benzer tiiketim
kaliplar, eglence aligkanliklar1 agilandig: géz 6niine alindiginda yagam tarzi kavra-

minin bireysel oldugu kadar kitlesel bir olgu oldugu da s6ylenebilir.

Gunumuzde insanoglunun cevresi, nesne, hizmet ve metalarla ddeta 6ralmis
durumda. Bu bolluk ve titketim neticesinde insanoglunun ekolojisinde temel bir
déniigiim meydana gelmektedir (Baudrillard, 2015, s. 15). Bu temel déntgiimlerin
en fazla hissedildigi kavramlardan biri, ihtiya¢ kavramidir. Biyolojik ve psikolojik
ozelliklerinin yam sira ihtiyaclariyla birlikte de tanimlanan insanoglunun ginu-
miuzde neye/nelere ihtiya¢ duydugu da tartigmali bir konudur. Gelisen teknoloji ve
irtn, hizmet bollugu arasinda sonsuz nitelikte olan ihtiyaglara her giin bir yenisi
eklenmektedir. Bu bolluk gerceginin ardinda kapitalizmin igleyis mantig1 yatmak-
tadir. Zira Karaalioglu'nun (1993, s. 93) da vurguladig gibi kapitalist igleyiste tike-
tim olgusu, titketicilerden ¢ok treticilerin ihtiyaci héline gelmistir.

Bocock’a (2014) gore titketim; “bireylerin kim olduklari, kim olmak istedikle-
riyle ilgili duyarhiliklarini ve bu duyarliliklarini korumalarini saglayan yontemleri
etkilemektedir.” Bu nedenle de tiikketim, ekonomik oldugu kadar toplumsal, kiltu-
rel ve psikolojik bir olgudur (Bocock, 2014, s. 10). Sembol ve imge yoluyla kimlik
inga etmeye yonelen birey bu gekilde kendi kisisel 6ykiisiinti yazmak istemektedir.
Yasamini meta dolayiminda anlamlandirmaya ¢alisan bireyler i¢in metalar ve mar-
kalar bir¢cok anlam yikli sembol kaynag: haline gelmektedir (Binay, 2010, s. 29).
Simge ve sembol yiikli bu metalar, insanlara siirekli meta degisimine dayali, meta
degisiminin zorunlu oldugu stat, itibar kazandirir. Meta ile kazanilan stati ve iti-
bar, metanin demode olmasi ya da eskimesi sonucu kaybedilebilir. Bu nedenle meta
ile kazanilan stattilerin meta sirkiilasyonu yoluyla elde tutulmas: bagka bir deyisle
korunmas: gerekmektedir. Bu baglamda metalarin simgesel degeriyle elde edilen

statiiler, tiketim merkezli bir yagam tarzini elzem kilmaktadar.

Tuketim, insan davramglarini sekillendiren bir olgu olarak da kargimiza ¢ik-
maktadir. Bu baglamda gosterisci tikketim 6n plana ¢ikmaktadir. Veblen, Aylak Si-
nifin Teorisi (2005) adl kitabinda, titketimin kendisinin bir itibar aygiti oldugunu
soylemektedir. Ona gore zenginlik tek bagina sayginlik icin yeterli degildir. Tike-
timin sergilenmesi ve bunun sonucunda digerlerinin tanikliginda sayginhigin tesis

edilmesi gereklidir.
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Gosterigei tuketim yoluyla bireyler 6tekini kiskandirmak, fark yaratmak gibi
amagclar dogrultusunda tiiketmektedir. Metalar gosterisci titketim yoluyla sahibi-
ne ustinlik katmaktadir. Bireyler metalar1 satin almadan énce st sinifin tiiketim
pratiklerini taklit eder. Ust sinifin zevk ve begenileri bu yolla alt siniflarin titketim
yonelimlerini etkiler ve taklide dayali bir tiketim sekli toplumda yerlesir (Ritzer,
2000, s. 249).

Kapitalizmin isleyis mekanizmasi arasinda sikigan ve bireyleri surekli tiketme-
ye zorlayan yasam tarzi, zamanla insanlarin duyarsizlagmasi ve degersizlesmesine
neden olarak ticari degere sahip olan seylerin ise degerlenmesine yol agmaktadir
(Mert, 2008, s. 12).

Muhafazakar Moda Dergilerinin Tarihsel Gelisim Siireci ve
Glndmuzdeki Durum

Her olay, olgu veya gelismeye etki eden birtakim faktérler bulunmaktadir. Bu fak-
torler izah edilmeden olay, olgu veya gelismeler tam anlamiyla agiklanamaz. Bu
hakikat dikkate alinarak ¢aligmanin bu bélumiinde, 1980’ler ve sonrasi yaganan
siyasal, sosyal ve ekonomik gelismeler genelde muhafazakar kesimin 6zel de ise

muhafazakir kadinlar acisindan tarihi seyri icinde agiklanmaya calisilacaktur.

1980°Li Yillar
Bu baglik altinda deginilmesi gereken ilk konu, 1980 Askeri Darbesi'dir. 12 Eyliil

1980 tarihinde Orgeneral Kenan Evren komutasinda darbe gerceklestirilmis son-
rasinda Milli Guvenlik Konseyi (MGK) 1983 yilina kadar yurtitme ve yasama gorev-
lerini yerine getirmigstir. Daha sonra 1982 Anayasas: hazirlanmisg ve ilk defa 1924
Anayasasi’'nda yer alan laiklik, 1982 Anayasasinda da yer almigtir. Darbe sonras1 do-
nemde laiklik, tizerinde hassasiyetle durulan konulardan birisiydi. Laiklige yapilan
vurgu, din konusunda bakis agisinin ¢egitlenmesine sebep olmusg bu durum yeni bir

kamusal alan digtincesinin olusmasina da zemin hazirlamigtir (Tekin, 2004, s. 100).

80’li yillarda tiirbanli 6grenciler, modernizm acisindan énem tasiyan egitim
kurumlarina girmeye bagladilar (Cayir, 2013, s. 50). Bu durum tiirbanh kadinlarin
geleneksel rollerini degisime ugratacak 6nemli noktalardan biridir. Tirbanh kadin-
lar ileride doktor, hakim, miithendis olarak daha fazla kamusal alanda gériniir ol-
maya baglayacaktir. Kamusal alanda gériinir olmak, onlar1 modaya yaklagtiracak

bir belirleyici olarak degerlendirilebilir.
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1980’li yilarda bagértiila kadinlarin egitim kurumlarina girmeye baglamas: ce-
sitli tartigmalara neden olmusgtur. Tiirban 6zellikle sekiiler kesim tarafindan laikli-
ge yonelik bir tehdit olarak algilaniyordu. Bu sebeple de tartigmalarin odak nokta-
sint1 laiklik olugturmaktaydi (Kaymak, 2017, s. 25).

Darbeden sonra 1983 yilinda fslama olarak bilinen Refah Partisi (RP) kuruldu.
RP ilk katildig: 25 Mart 1983 tarihinde yapilan yerel secimlerde %4,8 oraninda oy
aldi. Sonraki secimlerde RP oylarini artirmaya devam etti (Manaz, 2005, ss. 529-530).

Deginilmesi gereken bir bagka konu, 19701i yillarda kendini géstermeye basg-
layan kriz nedeniyle Demirel'in basinda oldugu ANAP hiikiimetince 24 Ocak 1980
tarihinde alinan ve “24 Ocak Kararlar1” olarak bilinen kararlardir (C6lagan, 1984,
ss. 7-8). 24 Ocak Kararlariyla ekonomide neoliberal politikalar belirleyici olmaya
baglamig sonrasinda tiketim kultiurtnin toplumda yerlesmesi hiz kazanmigtur.
Darbeden sonra Milli Guvenlik Konseyi tyeleri, 24 Ocak kararlarinin ve istikrar

programlarinin yuratilmesi yontunde politikalar izlemiglerdir.

Yaganan ekonomik gelismeler, dindar kesime de etki etmekteydi. Ozellikle
Ozal doneminde yabanci sermaye tizerindeki kisitlamalar kaldirilmis, kar pay: esa-
sina gore ¢alisan kurumlarin agilmasina izin verilmis, bunun sonucunda dindar ke-
simin ekonomik yatirimlar: artarak dindar kesim ekonomik anlamda giiclenmeye
baslamigtir. Ayrica liberal politikalar, dindar kesim arasinda bir burjuva sinifinin

olusmasina da zemin hazirlamistir (Demirezen, 2015, s. 63).

1980’li yillarda siyasal partilerin tepki icerikli politikalarinin etkisinde olan
dindar kesim bu yillarda heniiz kapitalist politikalardan tam olarak etkilenmemis-
tir (Cayir, 2013, s. 51).

70’li yillardan 80’li yillara kadar gelen stire¢te muhafazakir kadinlarin genel
ozellikleri cemaat, 6rgiit ruhu, dayanmigma, grup psikolojisi, modern kadinlara ben-
zemezlik, Cuma toplantilar: ve ev okumalariyla etkin bilin¢lenme stireci, sinirl bir
kamusal alana sahip olma, sekreterlik ve tezgahtarlik gibi islerde calisma idi. Ayrica
bu dénemde muhafazakar kadinlar, tirbanlar: nedeniyle baci sifatina sahipti. Baa
sifaty, erkeklerle iligkide ne sekilde davranilmasi gerektigini gosteren kilavuz niteli-
gindeydi (Sever, 2006, ss. 289-299).

Deginilmesi gereken bir bagka konu da dindar kadinlarin tesettiir giyim anlay1-
sidir. Barbarosoglu (2015, s. 95), 90’lara kadar olan tesettir giyim aligkanliklarini
soyle betimlemektedir:
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1960’11 ve 70’li yillar. Bagértiiler kiigiik tiggenler olarak boynun altinda digiimleniver-
mis. Saglar 6nden gozitkmekte. Viicut hatlarini hafifce belli eden pardésiiler dizden dért

parmak asagiya kadar uzaniyor. Giyilen ¢oraplar son derece kalin.

“Geleneksel dindar kadinlarin kiyafeti” olarak gériilen bu tarz, 70’li yillarin bagindan
itibaren “dini kaynagindan égrenen” geng kizlar tarafindan reddedildi. Bagértiisi, sagin
bir tek telini bile gostermeyecek sekilde takilmaya baglandi. Pardésiilerin boyu ayak bi-
leginden dért parmak yukariya kadar uzatilds.

1970’li yillarin ikinci yarisindan itibaren pardésiiler daha takvali oldugu “kabul edi-
len” carsafa yakin bir cizgide giyilmeye bagland:. Yerlere kadar uzun ve bol pardésiiler,

omuzlardan agag1 dokiilen biyiik esarplarla tamamlanda.

1990°L Yillar

RP’nin ilerleyisi 90’1 yallarin baginda da strtiyordu. 20 Ekim 1991 tarihinde ger-
ceklegtirilen secimlerde RP, Milliyetci Caligma Partisi ve Islahat¢i Demokrasi Partisi
ile ittifak yaparak %16,7 oraninda oy aldi (Manaz, 2005, ss. 529-530). 1995 yilinda
yapilan secimde RP birinci parti oldu. RP se¢imde ikinci parti olan Dogru Yol Par-
tisi (DYP) ile koalisyon kurarak 8 Temmuz 1996 tarihinde meclisten giivenoyu aldi
(Sozcii Gazetesi, 28 Subat 2015). Koalisyon iktidar1 neticesinde Islami séylem ve
kadinlarla ilgili konular, siyasetin giindemine ve toplumsal alanlara bariz sekilde
girmigtir (Géle, 2013, s. 20). 90’l1 yillarda tesettiire bakis acisinda da bir farklilag-
ma sz konusudur. 70’li ve 80li yillarda, ayet ve hadislere dayanilarak savunulan
tesettiir, 90’11 yillarin ortalarindan itibaren “kadin haklar1” séylemiyle, “kadin ay-

rimciligr” tzerinden savunulmaya baglanmistir (Barbarosoglu, 2015, s. 42).

90’11 yillar dindar kesimin ekonomik, siyasi ve sosyal yonden daha fazla geligti-
gi bir dénemdir. 90’h yillar, Islamci partilerin iktidar oldugu, dindar kesimin ticari
alanlarda daha yogun faaliyet gosterdigi, géruniirlik ve goruntinin énem kazan-
digr yillar olmugtur (Aktag, 2016, s. 32). Bu yillarda tniversitelerin ¢esitli bolumle-
rinden mezun olan dindar kadinlar, Cayir'in (2013, s. 41) da belirttigi gibi mesleki

ozerklige kavugsmuslar ve kendi konumlarini daha ¢ok sorgulamaya yonelmislerdir.

90’11 yillarda dindar kesim, finans kurumlari, holding ve sirketler kurarak yeni
sisteme uyum saglamaya baglad: (Taslaman, 2011, s. 171). Ekonomik geligsmelerle
dogru orantili olarak 90’1 yillarda birgok yeni gelisme yasanmustir. slami moda de-
fileleri, Islami radyo ve televizyon, Islami turizm bu gelismelerin en géze ¢arpanlari

olarak siralanabilir.
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Ozellikle 1995’te Tekbir Giyim tarafindan gerceklestirilen tesettiir defileleriyle
moda ve tesettiir kavramlari yan yana gelmistir. Tekbir Giyim'in Turkiye'de moda
ve tesettiirli bir araya getirmesi onu diger Islami firmalardan ayiran bir 6zelliktir
(Bilici, 2013, s. 222).

Dindar kesim bu yillarda piyasa ekonomisi, titketim kiltiird, iletisim ve sivil
topluma dogru acilmaya baglamis bunun sonucunda da kendi ¢izdikleri yasak si-
nirlarim genigletmek hatta agmak durumunda kalmig ve bu alanlar degisime ug-
ratmugtir (Géle, 2013, s. 12). Ote yandan kamusal alan deneyimi “tesettiirlii kadin-
larin kiyafetlerinde 6nce renklerden baglayip, sonra gittikce tarzi ve uislubu etkisi
altina alan ‘bedenim benimdir ve buradadir’ anlayiginin yayginlagmasina sebep
oldu” (Barbarosoglu, 2015, s. 96).

90’1 yillarda kadinlar daha fazla seslerini duyurmaya baglamiglar ve 6rgiitlen-
me yoluna da gitmislerdir. Ciinka 6rgutli olmak gii¢lii olmak anlamina geliyordu.
Bu amagla 1994 yilinda Gokkusag Istanbul Kadin Platformu adi altinda Tiirki-
ye’nin ilk fslamc1 kadin platformu kurulmustur (Cayar, 2003, ss. 54-55).

Dindar kesimin siyasal ilerleme hiz1, 28 Subat Darbesi’yle bir streligine kesin-
tiye ugradi. “28 Subat giinii 9 saat siren MGK toplantisinin ardindan yayimlanan
18 maddelik bildiriyle, bagta inan¢ ve ibadet 6zgirligi, basin 6zgirlugi, disince
ve ifade 6zgurliugi, kilik kiyafet 6zgurliga, egitim 6zgurliga, vb. konulara yonelik
tartismalar kamuoyunun giindemine oturmustur” (Ocal, 2009, s. 16). RP, 16 Ocak
1997 tarihinde Anayasa Mahkemesi tarafindan laiklik ilkesine aykir1 eylemleri ge-
rekce gosterilerek kapatilma karari verildi (Manaz, 2005, s. 540). 17 Aralik 1997
tarihinde Milli Goriis hareketinin yeni temsilcisi olarak Fazilet Partisi (FP) kuruldu.
Bu parti de laiklik ilkesine aykirilik gerekgce gosterilerek 2001 yilinda Anayasa Mah-
kemesi tarafindan kapatildi (Manaz, 2005, ss. 542-543). FP’nin ardindan bu sefer
de Milli Goériis ¢izgisinde 20 Temmuz 2001 tarihinde Saadet Partisi (SP) kuruldu
(Hurriyet, 20 Temmuz 2011). Fakat yeni kurulan bu parti, Milli Gértig™an énceki

bagarisini elde edemedi.

2000'li Yillar

14 Agustos 2001 tarihinde Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) kuruldu. Ak Parti 3
Kasim 2002 tarihinde ilk defa katildig: genel segimlerde %34,28 oraninda oy alarak
tek bagina iktidar oldu. Sonrasinda yapilan se¢imlerde de biiyiik bagarilar elde ede-
rek tek basina iktidar oldu (fhlas Haber Ajansi, 1 Kasim 2015).
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Kendisini “muhafazakar demokrat parti” olarak tanimlayan AK Parti, ayn: za-
manda liberal bir parti 6zelligindedir. AK Parti devletin yalnizca ekonomi tizerinde

diizenleyici rol oynamasim savunmaktadir (Bingél-Akgiin, 2005, s. 6).

AK Parti iktidar oldugu 2002 yilindan itibaren basarili bir ekonomik politika
takip ederek Tiirk ekonomisini giiclendirmistir. Bu dénemde kendilerini “Islami”
olarak isimlendiren igletmelerin de sayis1 artmigtir. Demirezen’in (2015) de belirt-
tigi gibi AK Parti'nin yirattuga liberal politikalar sonucunda Tiirkiye'de kapitalist
sistem derinlik kazanmaya bunun sonucu olarak da sekiiler kesim gibi dindar ke-
sim de kapitalist sisteme daha ¢ok uyum saglamaya baslamistir. Demirezen’e gore
ekonomik ilerlemeler, bireylerin satin alma giicint arttirdig: gibi kapitalist strate-
jileri benimseyen, tiiketim kiiltirt kodlarini icsellegtiren bir dindar kesimin ortaya

¢tkmasina sebep olmugtur (Demirezen, 2015, ss. 79-80).

AK Parti déneminde dindar kadinlar kamusal alanda daha fazla gériintr olma-
ya baglamiglardir. Dindar kadinlarin bagoértiili olarak kamusal alanda varlik kazan-
mast, kamusal alanda mahremiyet degerlerinin yeni bir boyut kazanmasi, kadin-er-
kek arasindaki iligki seviyesinin gézden gegirilerek yeni bir icerik kazanmasina da
yol agiyordu (Aktas, 2016, s.9). Dindar kesimin kamusal alanda varlik géstermeleri
beraberinde benzesmeyi de getiriyordu. Her kesime ac¢ik olan kamusal alan, her
kesime seslenme zorunlulugunu da barindirmaktadir. Bu durum kurum ve kimlik-

lerin déntustirilmesinde énemli bir etkendir (Bilici, 2013, s. 234).

Yaganan tum bu gelismeler neticesinde dindar kesim, giyim ve yagsam bicimle-
rini sorgulamaya baslamig ve bunun sonucunda da yeni talepler, yeni stiller, yeni
mekanlar, yeni pazarlar ortaya ¢ikmaya baslamistir (Mege, 2015, s. 147; Géle,
2012, s. 89).

Sever (2006, ss. 299-300), yeni kugak olarak adlandirdig: dindar kadinlarin

ozelliklerini goyle siralamaktadir (Kisaltilarak aktarilmigtir):
1. Siyasetle iligkileri gittikce azaliyor.
2. Okuma bi¢imleri ¢esitlenmis durumda.

3. Artik “bacr” degiller, daha ¢ok “bayan” ve “hanimefendiler”. Yaptiklari, erkek
egemen yap1 tarafindan gérmezden gelinse bile fedakarlik ve adanmiglik yerine bi-
reysel bagariy1 onemsiyorlar. islam’ yasarken sorgusuz sualsiz bir kapilma icinde
degiller. Artik soyut bir saygiyla anilmak degil esit olarak goriilmek istiyorlar. Agk

ve evlilik iizerine daha ¢ok disiintyorlar.

4. Diinyada ve Tiirkiye'de olanlara kars: elestirileri var.
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5. Asr-1 Saadet dénemi kadinlarini éne ¢ikarirken artik o kadinlarin fedakar-
liklarina ve 6zverilerine degil haklarina talep edis bicimlerine, bagarilarina vurgu
yapiyorlar.

6. Sistemin toptan reddinden ziyade sisteme katilma ¢abasi s6z konusu artik.

7. Artik cemaat otoriteryanizminden de uzaklagmiglardir.

Basortiisu Yasaklari

Galigmamiz agisindan deginilmesi gereken bir bagka konu da bagortisu yasaklari-
dur. “Tarih boyunca kiyafetler, 6zellikle de kadin kiyafetleri, dine ve ahlaka aykir
bulunduklar i¢in elestirilip yasaklanirken, Tiirkiye'de dini ya da siyasi sembol ol-

duklar: gerekgesiyle yasaklanmigtir” (Barbarosoglu, 2015, s. 30).

Bagortiisii yasaklarinin politik temelini Cumhuriyet dénemi olugturmaktadar.
Bu dénemde “cagdas medeniyetler seviyesine ulagsmak” istegi dogrultusunda stra-
tejik bir hedef olarak belirlenen modernlik esas alinmigtir. Modernlik toplumsal
butinlik esasinda degerlendirilmigtir. Cumhuriyet dénemi Tirk modernlesme
hedefleri tim kamu kurum ve kuruluglariyla, kadin-erkek tium bireyleriyle Bati
tarzi bir modernlesmeyi amaglamaktaydi. Buna gore modernlesmek, kadin-erkek
tim bireylerin katilimini gerektirmekteydi. Géle’nin (2016, s. 30) de belirttigi gibi
Kemalist devrim ideal kadini yiiceltir. Sadece erkekleri kapsayan bir modernlesme
hareketi eksik kalacaktir.

Cumbhuriyet dénemi modernlesme hareketi, toplumun sekil yéniinden de mo-
dern olmasini esas almigtir. Bu baglamda kilik kiyafete yonelik ¢esitli dizenlemeler
yapilmigtir. 25 Kasim 1925’te “Sapka Kanunu”, 3 Aralik 1934’te de “Kilik Kiyafet
Kanunu” kabul edilmigtir. Kilik Kiyafet Kanunu'na gére din adamlar: ibadethane-
ler haricinde dini kiyafetlerle dolagamayacaklardi. Bu kanunlarla kiyafette Bat1 tipi
birlik olugturulmaya ¢alisildig: gibi ilgili kanunlar, laiklikle ilgili bir 6nlem niteligine
de sahipti. Buna gore laiklik, kiyafette de olmaliyd: (Kaymak, 2017, s. 37). Laiklige
bakis agis1, topyekin birlik esasina dayali devrim anlayigi, laikligin sekil yoniinden
de temin edilmesine yonelik hedefler ve Kemalist iktidarlarin Cumhuriyet déne-
mi hedeflerini siirdiirmeye yonelik gayretleri Islami-sekiiler ayrimini da pekistir-
mistir. Ayrica bu anlayig, kilik kiyafet yasaklarina da temel olusturmusgtur. Aktas
(2016, s. 141): “Kalik kiyafeti giidiimleyen yasaklarla daha dindar bir toplum olus-
turulamayacag gibi, daha modern ve laik bir toplum da olugturulamaz” diyerek bu

anlayig: elestirmektedir.
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Bagortiisii yasaklariin temeli 1960’11 yillara dayanir. 1966-1967 egitim 6gre-
tim yilinda, Ankara {lahiyat Fakiiltesi 6grencisi Nesibe Bulayci, fakiilteye bir siire
bagértila devam ettikten sonra yapilan uyarilar sonucunda bagini agmak mecbu-
riyetinde kalmigtir. 1968 yilinda ise yine Ankara Ilahiyat Fakiiltesi 6grencisi Hati-
ce Babacan bagortili olarak fakiilteye devam etmis daha sonra kendisiyle beraber
bagortulii 6grenci sayisi altiya cikmigtir. Bu geligsmeler tizerine iniversite yonetimi
birtakim tedbirler uygulayarak Babacan ve diger basértiili 6grencilerin basértiili

olarak fakiilteye devam etmesini engellemistir (Selcuk ve Ulker, 2008, ss. 10-11).

20 Aralik 1982 tarihinde Yitksekogretim Kurulu (YOK) yayinladig: kiyafet ge-
nelgesiyle bagortiisiiyle derslere girmeyi yasaklamigtir. 1984 yilinda bu yasak kal-
diriliyor. Fakat ayni yil bir 6grenci, bagortisi taktig gerekcesiyle okuldan uzaklag-
tirlmis, 6grenci tarafindan Danistay’a yapilan itiraz, YOK'iin kiyafet genelgesinin
kanunlara uygun oldugu gerekcesiyle reddedilmistir. Dénemin Cumhurbagkan:
Kenan Evren iilkede irtica tehlikesinin oldugu yéniinde bir agiklama yapmus, agik-
lama dogrultusunda YOK, Danigtay'in kararina uyarak 1987 yilinda iiniversiteler-
de bagortiisii tekrar yasak edilmigtir. 1987 genel secimleri sonrasinda iktidar olan
Turgut Ozal, bagértiisiinii serbest birakmaya yonelik bir yasa hazirlamis fakat yasa,
dénemin Cumhurbagkani Kenan Evren tarafindan veto edilmistir. Bunun tizerine
YOK Disiplin Yonetmeliginde degisiklige gidilerek basértiisti serbestisi icin yeni
yasa teklifi 1988 yilinda Meclis'in onayindan gecer. Evren, yasay: bu sefer imza-
lar. Fakat yasanin iptali icin Anayasa Mahkemesine bagvurur. Anayasa Mahkeme-
si yasanin tiirbani serbest birakan maddesini Anayasa’ya aykirilik iddiasiyla iptal
eder. ANAP hiitkimeti bu defa 25 Ekim 1990 tarihinde tniversitelerde kilik kiyafeti
serbest birakmaya yonelik kanun degisikligi hazirlar. Sosyal Demokrat Halk¢i Par-
ti (SHP) yasanin iptaline yonelik Anayasa Mahkemesi'ne bagvurur fakat Anayasa
Mahkemesi 9 Nisan 1991 tarihinde kanun degisikliginin Anayasa’ya aykirilik tegkil
etmedigi kararini verir. Bunun tizerine iiniversitelerde basértiisii serbest olur. Uni-
versitelerdeki kilik kiyafet serbestisi bu sefer de 28 Subat darbesiyle son bulmusgtur.
MGK toplantisinda “Kiyafetle ilgili kanuna aykir1 olarak ortay: ¢ikan ve Tirkiye'ye
cagdis1 bir gortiniime yoneltecek uygulamalara mani olunmali, bu konudaki ka-
nun ve Anayasa Mahkemesi kararlar: taviz verilmeden 6ncelikle ve 6zellikle kamu
kurum ve kuruluslarinda titizlikle uygulanmalidir” seklinde bir karar alinmigtir.
MGK toplantisinda kilik kiyafetle ilgili bu kararin éncelikli degerlendirilmesi, kamu
kurum ve kuruluglarina vurgu yapilmasi, tiirbana yonelik yasaklarin hizli ve genis
¢apli uygulanacagina isaret ediyordu. Nitekim sonrasinda tiirban yasag: genisleye-
rek varligini sirdiirmiistir (Toruk, 2011, ss. 486-487).
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Bagortiisiine karsi olan modernlik yanhlari, bu kargithiklarini bagértiisiiniin bi-
¢imi izerinden de ifade etmislerdir. Modernlik yanlilari, bagértiisinin bi¢imi ko-
nusunda ge¢mis uygulamalarin makul ve dogru oldugunu savunarak bagértistuni
gecerli kilacak tek kriterin, ge¢miste Anadolu kadininin kullandig: “ignesiz yemini

tarz1” bagortisii oldugunu savunmusglardir (Barbarosoglu, 2015, s. 63).

Ortinme yasaklar, 6grenci ve yakinlarinin gosteri ytriyiisleri, oturma eylem-
leri yaparak yasaklar karsisinda birlik olmalarina neden olmustur. Bireylerin ya-
saklar karsisinda seferber olmalari, isteklerini kolektif ve agik¢a dile getirmeleri,
ortiinmenin bir toplumsal hareket niteligi kazanmasina sebep olmustur. Ote yan-
dan o6rtiinme hareketi sekiler ve dindar kesim arasinda siyasal ayrigma ve ¢atisma
sebebi olmus, siyasal partileri, aydinlari, 6gretim tiyelerini ve medyay: ¢ok cetin bir
tartigmanin icine ¢ekmistir. Bu tartisma genel anlamda sekiiler ve dindar kesim,
6zel anlamda ise kadinlar arasindaki kiiltiirel ayrigmay: ortaya ¢ikarmistir (Gole,
2016, s.12).

Bagortiist yasaklari, bagértiili kizlar: yeni careler aramaya itmistir. Yasaklara
ragmen geleneksel giyim sekillerini devam ettirmek isteyen basortiili kizlar, Barba-
rosoglunun (2015) da belirttigi gibi bir yandan baglarini ne sekilde 6rteceklerine yo-
nelik ¢6ziimler ararken bir yandan da bulunan 6rtme gekilleriyle uyumlu giyim ara-
yisina giriyorlardi. Barbarosoglu (2015, s. 75) bu konuda sunlari ifade etmektedir:

Mesela sa¢larini bandana ile 6rten kizlar, bu 6rtme tarzina uygun bol pantolonlar, bol
kazaklar tercih ediyor. Bagini okulda a¢ip disarida érten 6grenciler ise uzun, boyna dola-
narak kullanilan 6rtiileri tercih ediyor. Bu tercih ile bagini acarak okula giren 6grencilerin
bile izini stiren hocalarin sorusturma ve kovusturmalarindan kurtulmus oluyorlar. Ciin-
kit bagini agan bir 6grenci i¢in en biiyitk sorun bagértiisinii nerede ve nasil saklayacag.
Uzun basértiisii bastan ¢ikarilip boyna dolandiginda; moda olarak atk: kullanan 6grenci
grubuna dahil olunuyor. Bag1 agik 6grencilerin bagortilu arkadaslarina destek vermek
i¢in, yani iz siiren hocalar: sagirtmak icin boyun atkisi ve bandana kullanarak kimin kim

oldugunun saklanmasi konusunda tesettiirlii arkadaslarina stratejik destek veriyor.

Her yeni yasakla birlikte farkli bir strateji gelistirmek zorunda kalan 6grencile-
rin uygulamalar1 gostermektedir ki Turkiye’de bas 6rtme sekillerinin degismesinde

bagértiisti yasaklar: 6nemli bir etkendir (Barbarosoglu, 2015, s. 75).

Bagortistne yonelik yasaklar, AK Parti iktidar1 déneminde zamanla ortadan
kalkmaya baglamistir. Universitede basértiisiine yonelik yasaklar, 2011 yilinda
Yitksek Ogretim Kurulu'nun tiirbanh 6grencilerin derslerden ¢ikarilmamasini kap-
sayan talimaty, iiniversitelere gondermesiyle yavag yavag kalkmaya bagladi. Talimat

sonrasinda yasake¢1 anlayis bir siire daha stirse de bu konudaki istikrarli duruglar
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yasagin zaman i¢inde tamamen kalkmasina sebep olmustur. Zamanla bagértisi
yasaklar1 kamu kurum ve kurumlarinda, ortaégretimde, silahli kuvvetlerde de kal-
dirlmigtir (Kaymak, 2017, s. 45).

Mese’nin (2015, s. 146) de ifade ettigi gibi “Tiirkiye’de magduriyetten iktidar
olmaya giden stirecte dindar kesimin siyasi, ideolojik ve kiltiirel anlam ve itibar
yiikleyerek insa ettigi basortiisii, Islami tiketim piyasasiin gelismesiyle 2000’li
yillarda bir moda ve tikketim nesnesi haline gelmigtir.” Demirezen’in (2015, s. 86)
de belirttigi gibi tesettir, titketimin énemli unsurlar: olan markalagma, moda, de-
file olgular1 i¢ine ¢ekilmistir. Tesettiirde markalagma, tesettiire doniik defileler ve
moda baglaminda tesettiir, geleneksel anlamindan uzaklagarak titketim kiltirine

hizmet eden bir iirtin hiline gelmistir.

Gunumiuzdeki bi¢imiyle basortisii, Miisliman olmanin bir sembolii oldugu
gibi dindar kadinlarin kimliginin benimsenmesi anlamini da icermektedir. Bu y6-
niyle de geleneksel bagortiusiinden farklhidir. Bagortiisii, geleneksel sinirlar icinde
kugaktan kugaga aktirilmig ve kadinlar tarafindan boyun egici bir sekilde onaylan-
mugtir. Turban ise gelenekselden modern alana gecisi imleyen, kadinlar tarafindan
etkin gekilde kabul géren bir yoénelimdir. Dolayisiyla giniimuzde értinme, gele-

neksel sinirlar cercevesinde kalan bir kavram degildir (Géle, 2016, s. 16).

Dini bir anlam ihtiva eden értiinme, dindar kadinlarin kamusal alanda dindar
ve muhafazakar kimlikleriyle varlik gosterme istek ve miicadelelerinin bir neticesi
olarak farkli iglev ve anlam kazanmigtir. Bu stirecte yillarca modernlik kargiti, ge-
ricilik gibi kavramlarla iligkilendirilen basértisii yerini egitimli, kentli ve modern

kadinlarin bir géstergesi olan tesettiire birakmigtir (Mege, 2015, s. 148).

Muhafazakar moda dergileri, dindar kesimin yaganan degisim ve gelismelere

kosut olarak yeni taleplerini karsilamak amacina yonelik olarak piyasaya ¢ikmistir.

Tirkiye'nin ilk muhafazakir moda dergisi “Diinyanin ilk ve tek, muhafazakar
yasayan hamimefendilere 6zel kadin dergisi” sloganiyla 2011 yilinin haziran ayinda
piyasaya ¢ikan Ala dergisidir (Oghan, 2012). Ala dergisinin yayimindan sonra sira-
siyla Hesna, Enda, Sems-i Tuba, {kra ve Aysha dergileri yayim hayatina girmistir
(Mege, 2015, s. 149).

Aysha dergisinin hedef kitlesini “kentli, egitimli, orta veya iist sinifa ait dindar
ve muhafazakar kadinlar” olusturmaktadir. Dergide dini konularin yer almas: ve
tanri, Kur’an ve peygamber gibi kutsal degerleri referans gstermesi, réportaj yapi-
lan kigilerin genellikle muhafazakar kesimden olmasi, kullanilan gorsellerde genel-

likle bagértiili kadinlarin gorilmesi onu sekiler moda dergilerinde ayirmaktadir
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(Mesge, 2015, s. 149). Ayrica dergide tesettiir ve moda kavramlarinin biraradaligina
vurgu yapilmasi, ¢iplaklik, cinsellik, dekolte ve alkol konusunda kesin ¢izgilere sa-
hip olmasi, Aysha dergisini sekiiler dergilerden ayiran diger 6zelliklerdir. Bu 6zel-

likleri nedeniyle de Islami, muhafazakar seklinde kategorize edilmektedir.

Turkiye gazetesinde yer alan, Burcu Cetinkaya'nin Aysha dergisi imtiyaz sahibi
Pinar Kuguksabanoglu ile yaptig: réportajda (27.07.2014), Kiigitksabanoglu: “Ays-
ha dergisi senin ¢ocugun gibi, dogum hikayesini anlatir misin?” seklindeki soruya:
“Benim i¢in aslinda bir fikir olarak degil bir misyon olarak dogdu. Ge¢miste yapti-
gim islerde cevrem ve cevremdeki kadinlarin (ben zaten muhafazakar bir toplumda
buyidim) ‘Nasil giyinelim?’, “Nasil dogru aligverig yapalim?’ sorulariyla biiyiidim.
Yeni yetigen ve eskiden gelen muhafazakar kesim i¢in bir bogluk vardi ashinda” sek-
linde cevap vererek bu derginin aligveris ve giyim baglaminda ¢ikarildigini dolayi-
styla tikketime doénuk bir dergi olduguna vurgu yapmaktadir. Ayni réportajda dergi-

nin muhafazakar cizgileri olan ve kadina yénelik bir dergi oldugu belirtilmektedir.

Tesettiir ve moda kavramlarinin bir arada kullanilmasi kimi yazarlarca elestiril-
mektedir. Barbarosoglu (2015), moda ve tesettiir kavramlarinin bir arada olmamasi
gerektigini belirtmektedir. Ona gore tesettiir; “6rtmek, géstermemek ve buradan ha-
reketle sadece bedensel olarak algilanmaya karg: koymak” manasina gelir. Moda ise
dikkat cekmeye yonelik bir olgudur. Dolayisiyla iki kavram birbirine zitlik tegkil eder.
Ona gore tesettiir modas, tesettiirtin dini bir gereklilik olmaktan ¢ikararak bir giyim
tercihi seklinde kabul edilmesine yol agmaktadir (Barbarosoglu, 2015, ss. 111-112).

Yapilan elestirilere ragmen giintimiizde muhafazakir moda dergileri hala din-
dar kesime hitap etmeye devam etmektedir. Bu durum Islami modanin hizla biyii-
yen bir sektor olmasiyla dogru orantilidir. Bugiin gelinen noktada Islami moda sek-
toriine harcanan para, milyar dolarlarla ifade edilmektedir. Yeni Safak gazetesinin
internet sitesinde “Islami moda sektérii 2020°de 307 milyar dolara ulasacak” bagli-
giyla yayinlanan bir haber bu konuya 1g1k tutmaktadir (Yeni Safak, 15 Ekim 2015):

Islami ekonominin hizla gelisen sektérlerinden biri olan, kiiresel yasam sektériinde
énemli bir pazar payma sahip bulunan “Islami sanat ve moda” 5-6 Ekim’'de Dubai'de
yapilan Kiiresel Islami Ekonomi Zirvesi’nde (GIES) konusuldu.

Zirvede, 2014 yilinda tesettiir modasi ya da farkl bir deyisle, Islami moda sektoriiniin
harcamas1 230 milyar dolara ulasarak diinya moda piyasasinin %11’ini olusturdugu
aciklandi. GIES 2015’te yayinlanan Kiiresel Islami Ekonominin Durumu (SGIE) rapo-
runa goére de sektoriin %6 buytyerek 2020 senesine kadar 327 milyar dolara ulasacag:
dngoriluyor.
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Islami moda sektériiniin diinya moda piyasasinda énemli bir yer tutmas, te-
settiir giyimde cesitli marka ve firmalarin sayisinin giderek ¢cogalmasi bu dergilere
olan ihtiyacin taze kalmasina neden olmaktadir. Tesettir giyimdeki cesitlilik, ti-
keticiler acisindan bir se¢imi zorunlu kilmaktadir. Muhafazakar moda dergileri bu
noktada icerikleriyle takipg¢ilerine genis bir tiketim olanag: sunmakta ve bu yéniy-

le de giincel kalmaya devam etmektedir.

Din, aile, tatil, teknoloji, evlilik, digiin, cinsellik, kozmetik, mekan tanitimlari,
markalar, makyaj gibi genis bir konu dagilimina sahip dergilerin, alkol ve ¢iplaklik
konularinda keskin cizgilere sahip olmasi, dergilerde i¢ camagir1 ve mayo ¢ekimle-
rinin olmamas: gibi Islami hassasiyetlerin korunmasi, dergilerin giincelliginin ko-

runmasinda bir bagka neden olarak goriilebilir (Oghan, 2012).

Yontem

Bu ¢caligma ile muhafazakir moda dergilerinin titketim kiiltiirii baglaminda incelen-
mesi ve sekiler moda dergileriyle olan benzerlik ve farkhiliklarinin kargilagtirmali
olarak ortaya konulmas: amag¢lanmigtir. Muhafazakir moda dergileri konusun-
da bugiine kadar bircok aragtirma yapilmigtir. Yapilan ¢aligmalarda muhafazakar
moda dergileri genellikle kadin, din ve moda ekseninde ele alinmaktadir. Muhafa-
zakar moda dergilerinin tiketim kiltiri ile olan iligkisine dogrudan deginen pek
fazla calisma bulunmamaktadir. Ote yandan muhafazakar moda dergilerinin sekii-
ler moda dergileriyle kargilagtirmali olarak incelenmesine yénelik herhangi bir ¢a-
lismaya rastlanmilmamigtir. Bu bakimdan ¢aligma literatiire yeni bir katk: saglamas:

agisindan 6nem tagimaktadir.
Galismada su sorulara yanit aranmaktadir:

1. Tuketim iletileri iceren yazilarin toplam yaz: tiiriine orani nedir?
2. Tiketim iletileri iceren yazilarin konu dagilimi nedir?

3. Dergilerde hangi tiketim iletileri bulunmaktadir?

4. Aysha dergisinin Elle dergisiyle benzerlik ve farkliliklar: nelerdir?

Bu caligmada, nicel icerik analizi yontemi tercih edilmistir. fletisim ¢alismala-
rinda en ¢ok kullanilan veri toplama yéntemi olan icerik analizi; “kayith metinlerin
analizine yonelik bir yontemdir ve mesajin kapsadigy, tasidig: ve ilettigi enformas-
yonuna odaklanir” (Yildirim, 2015, s. 105). Icerik analizi, uygulama sekline gore
nicel veya nitel olabilmektedir. Nicel icerik analizi, icerigin yapisal bilegenleri tize-

rinde durmaktadir (Simgek, 2015, s. 177). Nicel icerik analizinde “bir metnin sem-
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bolik iceriginin sayisal betimlemesini olugturmak icin objektif ve sistematik sayma

ve kaydetme prosediirleri” kullanilir (Neuman, 2017, s. 466).

Orneklem se¢iminde olasiliga dayali olmayan érneklem tiirlerinden amagsal
ornekleme tercih edilmistir. Orneklem olarak kendini moda ve yasam tarzi dergisi
seklinde betimleyen, hedef kitlesini tesetturlii kadinlarin olusturdugu, ulusal ¢apta
yayimlanan bir muhafazakir moda dergisi olan Aysha dergisi se¢ilmigtir. Aysha der-
gisi yine ulusal ¢capta yayimlanan Elle adli bir kadin moda dergisiyle kargilagtirmah
olarak incelenmistir. Ilgili dergilerin 2016 yili boyunca yayimlanan sayilar1 (Aysha
Dergisi 11 say1, Elle Dergisi 12 say1) incelenmistir. Orneklem seciminde Aysha der-
gisinin diger moda dergilerine oranla daha diizenli araliklarla yayimlanmasi kriteri
belirleyici olmusgtur. Dergide titketim, moda, yasam tarz gibi vurgulara siklikla yer
verilmesi bu derginin tiketim kiltiirii cercevesinde incelenebilecegini gostermek-
tedir. Caligmada Elle adli kadin moda dergisinin se¢ilmesinde, Aysha dergisiyle
6nemli benzerlikler tagimasi rol oynamgtir. Elle dergisi de tipki Aysha dergisinde
oldugu gibi moda, titketim ve yasam tarzi konularina siklikla yer vermektedir. Bu
nedenle de Elle dergisi Aysha dergisiyle karsilagtirilabilecek 6zelliktedir.

Caligmada Arik'in (2006) Iletisim Yazilar1 adli kitabinda yer alan “Tiiketim Top-
lumunun Basindaki Yazu: Life-Style Gazeteciligi” calismasindaki 6l¢ek kullanilmais

olup ¢aligmanin amaci dogrultusunda élgekte ekleme ve gikarmalar yapilmigtir.

Bulgular ve Analiz

Tablo 1: Aysha Dergisinde Tiiketim Iletileri Iceren Yaz: Tiirlerinin
Toplam Yazi Tiiriine Oram

Aysha Dergisi Yazi Tiirii Sayilar Toplam Yaz: Tirtine

Oranlar1 (%)
Tiiketim fletileri Iceren Yazi Tiirt Sayist 326 %70
Tiiketim {letileri Icermeyen Yaz1 Tiirti Sayist 142 %30
Toplam 468 %100

2016 yilinda Aysha dergisinde bulunan toplam yaz: tira sayist 468, tuketim
iletileri iceren yaz: tiirii sayis: toplam 326, titkketim iletileri icermeyen yaz: tiirii
sayisi ise toplam 142°dir. Tiiketim iletileri iceren yaz tirlerinin toplam yaz: turiine
oran1 %70, tiketim iletileri icermeyen yaz: tiriinin toplam yaz tiiriine orani ise
%30’dur. Elde edilen veriler, Aysha dergisinin yogun sekilde titketim iletileri icerdi-

gini gostermektedir.
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Tablo 2: Elle Dergisinde Tiiketim [letileri Iceren Yazi Tiirlerinin Toplam Yaz: Tiiriine Oram

Elle Dergisi Yazi Tirt Sayilar Toplam Yazi Turtine

Oranlar (%)
Tiiketim [letileri Iceren Yazi Tiirt Sayist 489 %90
Tiiketim Iletileri Icermeyen Yazi Turt Sayist 52 %10
Toplam 541 %100

2016 yilinda Elle dergisinde bulunan toplam yazi tiri sayis1 541, tiketim ile-
tileri iceren yazi tiri sayis1 toplam 489, tiketim iletileri icermeyen yaz tiirii sayis
ise toplam 52’dir. Tiiketim iletileri iceren yazi tiirinin toplam yazi tiirtine orani
yizde 90, titketim iletileri icermeyen yaz tiirii sayisinin toplam yazi tirtiine orani
ise yiizde 10’dur. Elde edilen veriler Elle dergisinin ytzdelik olarak Aysha dergisin-
den daha yogun tuketim iletileri icerdigini géstermektedir.

Tablo 3: Aysha Dergisinde Tiiketim Iletileri Iceren Yaz: Tiirlerinin Aylara Gore Dagilimi

Tiketim

fetileri Toplam Yaz
fcermeyen Yazi  Tiiri Sayist
Tiird Sayisi

Tiiketim Iletileri
iceren
Yazi Tiirti Sayisi

Aysha Dergisinde Bulunan Yaz1
Tiirlerinin Incelendigi Aylar

Ocak 23 11 34
Subat 24 11 35
Mart 27 13 40
Nisan 29 12 41
May1s 45 14 59
Haziran 38 12 50
bt yopmnmstny %7 12 49
Eylil 16 22 38
Ekim 29 11 40
Kasim 36 11 47
Aralik 22 13 35

Galigma sonucunda Aysha dergisinde Ocak ayinda 23, Subat ayinda 24, Mart
ayinda 27, Nisan ayinda 29, Mayis ayinda 45, Haziran ayinda 38, Temmuz/Agustos
ayinda 37, Eylul ayinda 16, Ekim ayinda 29, Kasim ayinda 36, Aralik ayinda ise 22
adet titketim iletileri iceren yaz: tiira tespit edilmigtir.
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Ayrica Ocak, Subat, Ekim, Kasim aylarinda 11, Haziran, Temmuz/Agustos ayla-
rinda 12, Mart, Aralik aylarinda 13, Mayis ayinda 14, Eylal ayinda 22 adet tiketim

iletileri icermeyen yaz1 turt oldugu géralmustir.

Ortaya ¢ikan tablo, Aysha dergisinde yer alan yazilarin biyiik cogunlugunun
tuketim iletileri tagidigini gstermektedir.

Tablo 4: Elle Dergisinde Tiiketim Iletileri Iceren Yaz Tiirlerinin Aylara Géore Dagilim

Elle Dergisinde Bulunan "I'iik.etlr.n' Tiiketim Iletileri
- ... lletileriIceren Toplam Yaz:
Yazi Tiirlerinin Incelendigi L Icermeyen Yaz1 L
Yaz:1 Turt o Tura Sayist
Aylar Tiirdi Sayist
Sayis1
Ocak 34 4 38
Subat 36 4 40
Mart 35 5 40
Nisan 36 5 41
Mayis 38 4 42
Haziran 47 5 52
Temmuz 39 5 44
Agustos 35 4 39
Eyliil 40 4 44
Ekim 49 4 53
Kasim 48 5 53
Aralik 52 3 55

Calisma sonucunda Elle dergisinde Ocak ayinda 34, Subat ayinda 36, Mart
ayinda 35, Nisan ayinda 36, Mayis ayinda 38, Haziran ayinda 47, Temmuz ayinda
39, Agustos ayinda 35, Eylil ayinda 40, Ekim ayinda 49, Kasim ayinda 48, Aralik

ayinda ise 52 adet tiiketim iletileri iceren yazi tirii tespit edilmisgtir.

Ayrica Ocak, Subat, Mayis, Agustos, Eyliil, Ekim aylarinda 4, Mart, Nisan, Ha-
ziran, Temmuz, Kasim aylarinda 5, Aralik ayinda ise 3 adet tiiketim iletileri icerme-

yen yaz turd oldugu géralmistir.

Ortaya ¢ikan tablo, Elle dergisinde yer alan yazilarin Aysha dergisinden daha
buyiik oranda titketim iletileri tagidigini gostermektedir.
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Tablo 5: Aysha Dergisinde Tiiketim Iletileri Iceren Yazi Tirlerinin Konu Dagilim

£ 3 g

Konular _::“ :-;s 5 3 - g é; _‘;,\ E 53 Té*

O & =2 Z =2 I Bm< m m X < =
Mekan 4 5 5 7 16 15 13 2 3 6 3 79
Tanmitimi
Beslenme/
Saghk 1 1 2 1 2 2 1 10
Editor 11 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11
Yazisi
Kose Yazisi 1 1 3
Dekorasyon 1 1
Moda 3 4 3 4 4 34
Gezi 1 1 3 1 2 11
Guzellik/ 3 3 3 4 3 4 2 1 1 24
Estetik
Kulttr/ 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 1 13
Sanat
Urtin 6 5 10 7 7 4 7 5 5 7 5 68
Tanitimi
Haber 2 9 42
Roportaj 2 3 18
Davet/
Etkinlik o1 2 4
Diger 1 1 1 3
Toplam 23 24 27 29 42 38 37 16 29 36 22

Aysha dergisinde tiiketim iletileri iceren yaz: turleri; mekan tanitimi, beslen-

me/saglik, kose yazisy, editor yazisi, dekorasyon, moda, guzellik/estetik, gezi, kil-

tlr sanat, Griin tanitimi, réportaj, haber, davet/etkinlik ve diger konu bagliklarin-

dan olugmaktadir.

Tablo 5’te goriilecegi tizere Aysha dergisinde mekan tanitimi en fazla titketim

iletisi tagiyan yaz1 turidir (Toplam 79 yazi). Mekin tanitimlarinda genellikle ta-

til otelleri, lokanta, eglence merkezleri gibi yerlerin tanitimi yapilmaktadir. Bu tiir

yazilarda, sekiiler moda dergilerinden farkl olarak” Alkolsiiz” ve “Helal” vurgusu
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yapilmaktadir. Ayrica otel tamitimlarinda “Ultra her sey dahil” konsepti dikkat
cekmektedir. Konut tanitimi iceren yazilarda “Tarz gehirle bulugtu”, “Yasam stille
bulustu” (Aysha, Mart 2016) gibi ifadelerle stil ve tarz kelimelerine dikkat ¢ekil-

» «

mektedir. Ayrica tanitilan mekanlara yonelik “Cok 6zel”, “Muhtesem dogas1”, “Essiz

bir yatirim” (Aysha, Temmuz/Agustos 2016), “En sik adres”, “Nefes kesici”, “Ozenle
yaratilmis” (Aysha, Haziran 2016) gibi ifadelerin kullanildig: géralmiustar.

Beslenme/saglik konulu yazilarda (Toplam 10 yaz1) saglik ve beslenmeye yone-
lik birtakim bilgiler verildikten sonra saglikli oldugu vurgulanan ve saglikli yagam
i¢in elzem oldugu séylenen cesitli triinler, markalariyla birlikte ilgili yazilarda ve-
rilmektedir. Ornegin; “Bakliyat Tiiketimi {le Obezite Onlenebilir” (Aysha, Kasim
2016) baglikh bir icerikte, obezitenin énlenmesinde bakliyatin 6neminden bahse-

dilmekte ve “Reis” isimli bir bakliyat markas1 vurgulanmaktadur.

Edit6riin kaleme aldig1 yazilar (Toplam 11 yaz1) her sayida bulunmaktadir. Edi-
tor yazilarinda “Yeni bir dolap mesela...” (Aysha, Haziran 2016) seklinde tiketimi
6zendirici, tavsiye edici iletiler yer aldig gibi “Hepsi guzellik sayfalarimizda...” (Ay-
sha, Haziran 2016) seklinde i¢ sayfalardaki tanitimlara génderme yapan ifadeler de
yer almaktadir. Kawamura'nin (2016, s. 128) da ifade ettigi gibi modaya konu trin,
dergi editorlerinin yénlendirme giiciine ihtiya¢ duymaktadir. Ele alinan dergilerde-

ki editér yazilar: bu durumu destekler niteliktedir.

Kégse yazilari en az tiikketim iletisi tagiyan yaz: tirtiinden biridir (Toplam 4 yazi).
Bazi koge yazilarinda cesitli markalara vurgu yapildigs, trtinlere yonelik éviicii ve

tavsiye edici s6zcitk kullanildig: gorilmiigtiir.

Dekorasyonu konu edinen yazilarda (Toplam 5 yazi1) ev dekorasyonuna yonelik
cesitli iirtinler markalariyla birlikte tanitilmaktadir. Bu yazilarda ev i¢in ideal akse-
suarlarin ne oldugu, mobilya tercihinin nasil olmas: gerektigi gibi konulara deginil-
mektedir. Bu tiir yazilarda “Yeni ev, yeni egyalar ve yepyeni bir hayat...” (Aysha, Mart
2016), “Enerji veren turuncu, ice dénen mor, dogaya déniigiin rengi yesil” (Aysha,
Temmuz/Agustos 2016), “Trend mutfaklar” (Aysha, Ekim 2016) seklinde yenilige,
modaya, renklere gonderme yapilarak modern bir yagam vurgulanmaktadar.

Dergide tzerinde durulan bir bagka konu da moda konusudur (Toplam 34
yaz1). Moda konulu yazilarda “Kisa cool bakis” (Aysha, Ocak 2016), “Yeni sezon
ilkbahar stili”, “Baharin habercisi ¢icekler ile modanin dans1” (Aysha, Nisan 2016)
seklinde icinde bulunulan sezona, mevsime vurgu yapilmaktadir. Ayrica bu yazilar-
da “Yepyeni stil” (Aysha, Subat 2016), “En yeni stil 6nerisi” (Aysha, Ocak 2016), “En

» o«

yeni 620 vazgecilmez parca”, “Tum ihtisamiyla g6z kamastiriyor” (Aysha, Haziran
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2016), “Siyahin agir sikhgina kirmizinin cazibesi ekleniyor” (Aysha, Haziran 2016)
seklinde tiketimi 6zendirici ifadelere yer verildigi gorulmugtir.

Gezi konulu yazilarda (Toplam 11 yaz1) yerli ve yabana bir gehirle ilgili tanmiticx
bilgiler verilmektedir. Bu tur yazilarda dergi takipcilerine gidilmesi gereken mekan-

larin listesi sunulmaktadir.

Guizellik/estetikli konulu yazilar (Toplam 24 yaz1) kadinlara yonelik cesitli gu-
zellik, estetik 6énerileri icermekte ve bu 6nerilerle birlikte ¢esitli tiriinler markala-
riyla birlikte yazi icinde verilmektedir. Ayrica bu yazilarda estetik merkezlerinin ad-
resi de yer almaktadir. Bu yazilarda “Isik dolgusuyla yenilenin” (Aysha, Mart 2016),
“Ilkbahara 6zel makyaj sirlar1” (Aysha, Mayis 2016), “Cildinize yaz 1s1ltis1” (Aysha,
Temmuz/Agustos 2016) gibi ifadeler kullanilarak akabinde bir tirtiniin/iriinlerin

reklami yapilmaktadar.

Kiltir/sanat konulu yazilarda (Toplam 13 yaz1) genellikle sinema, sergi, kitap
tanitimi yapilmaktadir. Bu konu altinda “Oliimstiz bir film” (Aysha, Ekim 2016 ),
“Bir yazinsal s6len” (Aysha, Aralik 2016 ) seklinde tamitici, éviict ifadeler yer al-
maktadir.

Uriin tanitimiyla ilgili yazilar (Toplam 68 yaz1) dergide genis bir alan kapla-
maktadir. Tablo 5’'te goruldagi gibi driin tanitimini konu edinen yazilar, en fazla
tiiketim iletileri iceren ikinci yaz tiiradir. Bu tir yazilarda genis bir iirtin yelpazesi,
marka ve firmalariyla birlikte sunulmaktadir. Bu tiir yazilarin hemen tamaminda
“Romantik abiyeler”, (Aysha, Mart 2016), “Zamansiz gsiklik” (Aysha, Kasim 2016),
“Hayat kurtaricr” (Aysha, Aralik 2016) seklinde 6viicii, abartili, metalara deger yiik-

leyen ifadeler oldugu goérilmistiir.

Aysha dergisinde haberlere de yer verildigi gérulmistir (Toplam 42 haber).
Haberlerde genellikle “GardenTales Gériicuye ¢kti” (Aysha, Temmuz/Agustos
2016), Silk and Cashmere’den Erme Karayel'li yeni sezon daveti” (Aysha, Kasim
2016) bagliklarindan da anlagilacag tizere bir markanin éncii oldugu etkinliklere

yer verilmektedir.

Roportaj, dergide yer alan bir bagka yaz: turidiir (Toplam 18 yazi1). Réportaj-
larin genellikle kadin ve iinla bir kisi oldugu gérilmustir. Réportajlarin biyik
¢ogunlugunda bir marka ya da trtintn reklami yapilmaktadir. Réportajlarda ge-
nellikle réportaj yapilan kisinin fotograflarinda kiyafet ve takilarin markalar gé-
rillmektedir. Ayrica réportajda sorulan sorulara verilen cevaplarin bir kisminda bir

irtin ya da markanin isminin oldugu gérulmiistar.
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Davet/etkinlikle ilgili yazilarda (Toplam 4 yaz1) buyik ¢ogunlukla bir marka-
nin ve Aysha dergisinin énculiiginde gerceklestirilen etkinliklere ve davetlere yer
verildigi tespit edilmistir. “Aysha’dan Ozel Davet” (Aysha, Mayis 2016) baghg1 al-
tinda verilen bir yazida, “Pernigotti'nin muhtegem tatlari, Zumasol'tin ikrami olan
katkisiz meyve sulari, Menard’in cilt dostu trtinleri ve evlerde fark yaratan ZM
Dekor’un da yer aldig1 organizasyonda...” seklinde kullanilan ifadelerden de anlagi-
lacag: iizere bu tiir yazilarda triin ya da markalar1 6viict dislup kullanilmakta ilgili

iirin ya da markanin tanitimi yapilmaktadar.

Diger konu baghgiyla verilen yazilarin icerigini; evlilik, dugin hazirhig gibi ko-
nular olusturmaktadir (Toplam 3 yaz1). Bu tiir yazilarda gelin ve damat adaylarina,
urunlerle ilgili hazir paketler sunulmakta, nikah gsekerinden davetiye kartina kadar

digin téreniyle ilgili cesitli tuketim onerileri yer almaktadur.

Tablo 6: Elle Dergisinde Tiiketim Iletileri Iceren Yaz Tiirlerinin Konu Dagilim:

= N 2 £
= + = a g E 4:7; — E‘ 'M-' <
Konular .Aé :'; £ .g =, 5 QE, El é\ E Q ,_.S %
O o» =2 =Z =2 = = < m W™ M < B
Mekan 2 3 3 4 4 6 11 8 3 2 6 4 56
Tanitimi
Saglik/ 2 2 2 2 2 3 1 1 3 1 2 1 2
Beslenme
Editor 11 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
Yazis1
Dekorasyon 1 1 1 1 1 5
Giyim/ 4 5 5 6 5 5 3 3 5 12 5 5 63
Moda
Gezi 1 2 1 1 1 6
Guzellk/ —»n g 5 5 1 1 3 o2 2 2 2
Estetik
Kultir
1 1 1 1 1 2 1 1 1 4 4 4 22
Sanat
Urtin 14 13 12 11 14 13 7 10 17 13 17 14 155
Tanitimi
Réportaj 5 6 5 5 5 7 6 3 4 10 8 11 75
Davet/
Eelinlik 1 1 1 1 1 3 4 1 1 1 8 23
Portre 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 13
Sosyal
rodndae 101011101 1 1 1 2 1 1 13

Toplam 34 36 35 36 38 47 39 35 40 49 48 52
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Elle dergisinde tiiketim iletileri iceren yazilarin konularini; mekan tanitimi,
saglik/beslenme, editér yazisi, dekorasyon, moda/giyim, gezi, estetik/guizellik,
kiltur sanat, Uriin tanitimi, réportaj, davet/etkinlik, portre ve sosyal farkindalik

olusturmaktadir.

Mekén tanitimini konu edinen yazilarda (Toplam 56 yaz1) cogunlukla eglence
merkezleri, tatil otelleri, lokanta gibi yerler tamitilmaktadir. Otel tamitimlarinda
“Ultra her gey dahil” ibaresi dikkat ¢ekmektedir. Mekan tanitimlarinda “Yasamin
merkezi”, “Sagirtici, fantastik” (Elle, Haziran 2016) “Arinma zaman1”, “Benzersiz
deneyim”, “Huzurla randevu” (Elle, Agustos 2016), “Masal diyar1” (Elle, Eylil 2016)
gibi 6viict ifadeler kullanilmaktadir. Kullanilan ifadelerin Aysha dergisinde oldugu

gibi tiiketime 6zendirici nitelikte oldugu séylenebilir.

Saglik/beslenme konulu yazilarda (Toplam 22 yaz1) genel olarak saglikli yagam
ve beslenmeye yonelik birtakim bilgiler verilmekte sonrasinda saglikli oldugu ifade
edilen tirtinlere yonelik “Kalori saymayin tazelik, tat ve renk arayin” (Elle, Haziran
2016) seklinde éviici, tavsiye edici ifadeler kullanilmaktadir. Ayrica bu tir yazilar-
da “Viicudunuzun ihtiyaci bunlar” (Elle, Haziran 2016) seklinde tiitketimle dogru-
dan ilgili ifadelerin kullanildig: da gérillmiigtar.

Derginin her sayisinda editériin kaleme aldigi yazilar bulunmaktadir (Top-
lam 12 yazi1). Edit6r yazilarinda dergi icerigiyle ilgili bilgiler verilmekte, okuyucu-
lara cegitli tiketim onerileri sunulmaktadir. Bu yaz1 turiinde “Kaybettiginde de-
gil, vazgectiginde yenilirsin” (Elle, Temmuz 2016), “Biraz huzur...” (Elle, Agustos
2016), “Hayat giizel” (Elle, Aralik 2016) seklinde pozitif ifadeler kullanilmaktadur.
Yazilarin iceriginde kullanilan pozitif ifadelerin trtun tiuketimine yénelik oldugu
anlagilmakta, mutlulugun, hayat: giizel yasamanin yolunun yeni bir Griine sahip
olmaktan gectigi vurgulanmaktadir. Editor yazilarinda “Kafanizi bogaltabileceginiz
bir agustos ay1 dileyerek baglayalim” (Elle, 2016 Agustos), “A¢il sezon agl” (Elle,
Eylil 2016) gibi icinde bulunulan ay, sezon, mevsime vurgu yapilarak mevsime uy-
gun tiketim 6nerileri verilmektedir. Ayrica “Tarzinizi ortaya koymak ve sitil sahi-
bi olabilmeniz i¢cin kendinize yakigani, yine kendi yorumunuzla ortaya koymaniz
gerekiyor” (Elle, Aralik 2016) seklinde stil, tarz kelimeleri tizerinden okuyuculara

tavsiyelerde bulunuldugu goralmustiir.

Dekorasyonla ilgili yazilarda (Toplam 5 yaz1) ev dekorasyonuna yénelik tike-
tim Onerileri yer almaktadir. Dekorasyon konusunun genellikle evli ciftlerin ev ici

yasamlar: ve diizenlemeleri tizerinden anlatildif: tespit edilmistir. Bu tiir yazilarda
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“Ozel yapim,” “Fazlastyla gérkemli” (Elle, Haziran 2016), “Yeni bir yuva” (Elle, Tem-
muz 2016), “Killerinden dogan ev” (Elle, Ekim 2016) seklinde 6viicii ifadeler kul-

lanilarak okuyucularin dikkatlerinin ilgili iirtinlere ¢cekilmek istendigi séylenebilir.

Moda/giyim, dergide yer alan bir bagka konudur (Toplam 63 yaz1). Moda/gi-
yimle ilgili yazilarda tiiketim iletilerinin yogun bir sekilde yer aldig1 gorilmiigtir.
Bu tiir yazilarda “Stilinize format atin” (Elle, Ocak 2016), “Trend alarmi” (Elle, Ni-
san 2016), “Stil ikonlar1”, “Sezonun gézde trendi” (Elle, Haziran 2016), “Stilinin
vazgecilmez trendi” (Elle, Temmuz 2016) ifadelerinde de goriilecegi tizere genel-
likle trend, stil gibi kavramlar vurgulanmakta, titketim pratikleri de bu kavramlar
uzerinden okuyucuya sunulmaktadir. Giyimde, Aysha dergisinde oldugu gibi kom-
bin kavrami 6ne cikmaktadir. “Mercan desenli Ayse Burcu Kaya clutcha’larla aymi
renkte espadril ve mayoyu kombinlemeniz siddetle tavsiye edilir” (Elle, Agustos

2016) gibi ifadelerle okuyucular ¢ok yonli bir titketime sevk edilmektedir.

Gezi konulu yazilarda (Toplam 6 yaz1) genellikle yabanci bir iilke ve o iilkeye ait
sehirler tamitilmaktadir. Bu tir yazilarda ilgili iilke ve sehirle ilgili birtakim bilgiler
verildikten sonra ne yenilecegi, hangi otelde kalinacagina yénelik tavsiyeler veril-

mektedir. Yazilarda tavsiye edilen yerlerin adresleri de bulunmaktadir.

Guizellik/estetikle ilgili yazilarda (Toplam 24 yaz1) kadinlara yonelik cesitli gu-
zellik, bakim 6nerileri birlikte verilmekte ve bu énerilerle ¢esitli tiriin ve markalara
gonderme yapilmaktadir. Bu yazilarda “Bir dokunusg yeter” (Elle, Agustos 2017),
“Daha 6zgur bir siz i¢in”, “Catlak olusmadan 6nleyin” (Elle, Aralik 2016), “Saglara
terapi”, (Elle, Ekim 2016), “Delici bakiglar”, “Pop tirnaklar”, (Elle, Temmuz 2016)
gibi abartili, 6viicii ve tavsiye iceren ifadeler kullanilarak belirtilen triinlere talep

yaratilmak istenmektedir.

Kultir-sanat konulu yazilarda (Toplam 22 yazi) sinema, kitap, sergi tanitimi
yapilmaktadir. Bu tir yazilarda genelde “Rizzoli Yayincalik tarafindan Haziran'da
piyasaya ¢ikarilacak, PamelaGolbin’'in kaleme aldig1 Couture Confessions: Fashion
Legends in Their Own Words adli kitap...” (Elle, Haziran 2016), “Sahane filmler
sizleri bekliyor”, “Bu sergiyi kacirmayin” (Elle, Ekim 2016) gibi éviicii ve taniticl
ifadeler yer almaktadir. Yazilarda yazar ve yonetmenlere yonelik 6vgii dolu ifadeler
dikkat cekmektedir.

Uriin tanitimina yénelik yazilar (toplam 155 yaz1) en fazla tiiketim iletileri tasi-
yan yazi tiradar. Bu yazilarda okuyuculara yénelik cok genis bir titketim yelpazesi

sunulmaktadir. Bu tir yazilarda “...boyunlarda 1s1k oyunlarina davet ediyor” (Elle,
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Haziran 2016), “Mistik kaftanlar” (Elle, Temmuz 2016), “Dogal ve liks dokunuslar-
da hayat bulan tasarimlar” (Elle, Eylil 2016) seklinde trtnlere yonelik abartili ve
6vgi dolu ifadeler kullanilmaktadir. Ayrica bu tir yazilarda “Tarziniz ayrigmaniza
yardima oluyor” (Elle, Kasim 2016), “Stil ikonu” (Elle, Agustos 2016), “Moda diin-
yasinin ¢ok satan parcalar1” (Elle, Kasim 2016), “Yeni yilin en karakteristik rengi
yine mi trend?” (Elle, Aralik 2016) ifadelerinde de goriilecegi iizere stil, tarz, moda
kelimelerinin siklikla vurgulandig: gériilmiistiir. Ote yandan “Goz alict dudaklar”
(Elle, Temmuz 2016), “Kadins: dokunuslar” (Elle, Eylil 2016) “En seksi ayakkab1”
(Elle, Temmuz 2016), “Seksi ama korumaci” (Elle, Temmuz 2016) seklinde cinsellik

iceren ifadeler de tirun tanitimlarinda zaman zaman belirgin olmaktadar.

Dergide yer alan bir bagka konu ise réportajdir (Toplam 75 yazi1). Réportaj ko-
nusu, drin tamtimindan sonra en fazla titketim iletisi iceren ikinci yazi taridir.
Réportajlarin ¢ogunlukla yabana iinla ve tasarimcilarla yapildig: tespit edilmigtir.
Roportajlarda kisilerin giinliik rutinleri, is, agk hayaty, tercih ettigi tirtinler, marka-
lariyla birlikte aktarilmaktadir. Bu durumun markaya olan ragbeti artirmaya yoéne-

lik oldugu soylenebilir.
Davet/etkinlikle ilgili yazilarda (Toplam 23 yaz1) Aysha dergisinde oldugu gibi

¢ogunlukla bir markanin énctliginde gerceklestirilen cesitli davet ve etkinlikler

yer almaktadir. Bu tiir yazilarda triin ya da marka vurgusu dikkat cekmektedir.

Portre konulu yazilarda (Toplam 13 yaz1) tinlii bir kiginin hayat hikayesi 6zellik-
le moda baglaminda anlatilmaktadir. Bu tiir yazilarda kiginin giyim gekline 6zellikle
dikkat ¢ekilmekte, okuyuculara benzer giyim sekilleri tavsiye edilmekte, yazilarda

cesitli markalara gonderme yapilmaktadar.

Sosyal farkindalikla ilgili yazilarda (Toplam 13 yaz1) cogunlukla sokak ve evcil
hayvanlara dikkat ¢ekilmektedir. Bu tiir yazilarda mama gibi hayvanlara yonelik ¢e-
sitli riinlerin reklami yer almaktadir. Zaman zaman bu iriinlere yonelik internet

adreslerinin de yazilarda yer aldig: gorillmustir.
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Tablo 7: Aysha Dergisinde Yer Alan Tiiketim [letisi Sayilar:

= 5 a

Titketim . 5 - g 2 S g % — g g .= E
{letileri s = 3 ® & S g 2 =2 g @ © =

S & = 2 = T &2 &85 &5 =2 F &
Taninmig
kisi/

78 8 88 8 91 101 97 47 87 81 103 939
Uzman
kullanimi
Oviictl,
:ji‘;:ilye 798 801 890 903 874 1039 901 699 819 829 1011 9564
s6zcik
Marka/
firma 51 56 53 78 137 133 126 29 83 80 139 965
vurgusu

Adres 25 34 29 39 59 51 40 26 11 24 56 394

Uriin/
Marka 5 7 6 7 8 5 7 4 5 6 7 67
Hikayesi

Uriin

. 13 10 19 38 35 22 8 22 21 23 220
Yelpazesi

Uriin
icinde 11 14 13 21 26 28 23 9 11 17 28 201

Urin

Fiyat 2 5 1 1 9

Toplam 977 1006 1089 1152 1235 1397 894 822 1038 1059 1367 12359

Aysha dergisinde yer alan titketim iletileri; taninmig kigi/uzman kullanim,
ovici, tavsiye edici sézcitk, marka/firma vurgusu, adres belirtme, drin/marka

hikayesi, iirtn yelpazesi, iirin icinde triin seklinde kategorize edilmistir.

Taninmig kisi/uzman kullanimi, bir marka ya da triine given duyulmasini,
iriin ya da markaya ragbetin artirilmasi, tiriin ya da marka imajinin giglendiril-
mesi amaglarina yoéneliktir. Aysha dergisinde toplam 468 yazida 939 adet tanin-
mis kisi/uzman kullanildig bulgulanmistir. Oviicii, tavsiye edici sézciik kullanimi
marka ya da irtne olan ragbetin artirilmasi, marka ya da iirtine yonelik olumlu

imaj yaratilmas: gibi hedeflere yonelik olup dogrudan tiketimle ilgili mesajlar ta-
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simaktadir. Aysha dergisinde toplam 468 yazida 9.564 adet 6viici, tavsiye edici
sozcitk kullanildig: gorillmustir. Marka/firma vurgusunun yapilmasi, okuyucunun
dikkatinin ilgili markaya/firmaya cevrilmesine yoneliktir. Aysha dergisinde top-
lam 468 yazida 965 adet marka/firma vurgusu yapildig: tespit edilmigtir. Yazilarda
firma ya da markanin adresinin belirtilmesi, okuyucular: dogrudan titketime sevk
etme amaa tagimaktadir. Aysha dergisinde toplam 468 yazida 394 adet adres be-
lirtildigi bulgulanmistir. Uriin/marka hikayesinin verilmesi, ilgili iriitn/markanin
koklt oldugu, alaninda 6nct oldugu, kendini kanitladigs, yillardir musterisinin bu-
lundugu, guvenilir oldugu gibi mesajlar icermektedir. Aysha dergisinde toplam 468
yazida 67 adet iiriin/markanin hikayesinin oldugu tespit edilmistir. Yazilarda trin
yelpazesine deginilmesi, tiiketicilere genis bir tiketim olanagi sunuldugu mesajin:

tagimaktadir.

Uriin yelpazesi kavramiyla genis bir tiiketici kitlesi hedeflenmektedir. Aysha
dergisinde toplam 468 yazida 220 adet iiriin yelpazesinden bahsedildigi bulgulan-
mistir. Uriin icinde iiriin, bir iiriintin sunulan diger trinlerle birlikte anlamli olaca-
g1, irtnlerin birbirini tamamladig: seklinde mesajlar tagimaktadir. Bu sekilde ¢ok-
lu tiketim hedeflenmektedir. Aysha dergisinde toplam 468 yazida 201 adet turin
icinde triin kullanildig1 gérillmistir. Uriiniin fiyatinin verilmesi, hedef kitlenin
belirlenmesi amacina yoneliktir. Fiyat verilerek hedef kitle sinirlandirilmaktadar.
Genelde fiyatlarin yiiksek miktarda oldugu goriulmektedir. Aysha dergisinde top-
lam 468 yazida 9 adet fiyat belirtildigi tespit edilmigtir.
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Tablo 8: Elle Dergisinde Yer Alan Tiiketim [letisi Sayilar:

o B @

Titketim - o 9 o g 2 g g
. =~ < H @ B IS 2] = g = = —
Iletil g =< 3 9 T 8 = 2 = o 2 < a,
e s g £ 5 £ & & ®x 2 ¢ F 8
Taninmig

kisi/ 113 126 197 193 197 236 92 118 134 191 205 167 1969
Uzman

kullanimi

Oviici,

tavsiye

i 1218 1327 1432 1497 1541 1714 1494 1087 1592 1931 1475 2618 18926
sozcik

Marka/

Firma 214 229 213 219 226 301 253 217 214 288 192 273 2839
vurgusu

Adres 31 36 39 44 40 59 38 76 30 36 35 37 501
Uriin/

Marka 7 9 7 8 10 9 7 5 g8 11 10 10 101
hikéyesi

Udn 0o 47 13 19 17 18 9 9 11 19 23 22 197
yelpazesi

Uriin

icinde 21 25 25 26 29 27 17 26 24 34 28 34 316
Urin

Fiyat 6 8 7 8 7 9 14 21 10 23 1 8 12

Toplam 1625 1769 1938 2014 2067 2373 1924

1559 2015 2533 1969 3169 24971

Elle dergisinde yer alan tiketim iletileri; taninmis kisi/uzman kullanimi, 6vii-

cii/tavsiye edici s6zciik, marka/firma vurgusu, adres belirtme, tiriin/marka hikaye-

si, irtin yelpazesi, rtin iginde urin, fiyat seklinde kategorize edilmistir.

Taninmug kisi/uzman kullanimi, tamitilan trin ya da markaya giiven duyul-

masini, Uran ya da markaya talep yaratilmasi, trtin ya da markaya yoénelik imajin

giiclendirilmesi amagclarina yoneliktir. Elle dergisinde toplam 541 yazida 1.969 adet

tanimis kisi/uzman kullamldig1 bulgulanmigtir. Oviici, tavsiye edici sozciik, tirtin

ya da markaya yonelik talebin artirilmasi, olumlu bir imaj tesis edilmesi gibi amag-

larla kullanilmakta dolayisiyla da dogrudan tiiketime yonelik iletiler tagimaktadur.
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Elle dergisinde toplam 541 yazida 18.926 adet 6viict, tavsiye edici sézctk kullanil-
dig1 goralmustar. Marka/firma vurgusu, ilgili marka/firmaya dikkat cekmek, ilgili
marka/firmaya talep yaratmak amaclarina donuktir. Elle dergisinde toplam 541
yazida 2.839 adet marka/firma vurgusu yapildig: bulgulanmigtir. Adres belirtme,
okuyucularin dogrudan tikketime yoneltilmesi amacini tagimaktadir. Elle dergisinde
toplam 541 yazida 501 adet adres belirtildigi goriilmistiir. Uriin/marka hikayesinin
anlatilmasi, ilgili drtin/markanin givenilir, yillardir miisterisinin oldugu, alaninda
6nci oldugu, kendini kamitladig: yéniinde mesajlar kapsamaktadir. Elle dergisinde
toplam 541 yazida 101 adet Griin/marka hikayesinin verildigi tespit edilmigtir. Ya-
zilarda iriin yelpazesinden bahsedilmesi, tiiketicilerin se¢me ve titketme hakkinin
fazla olduguna yonelik mesajlar tagimakta, bu sekilde de genis bir tiiketici kitlesine
hitap edilmektedir. Elle dergisinde toplam 541 yazida 197 adet iiriin yelpazesinden
bahsedildigi tespit edilmistir. Uriin icinde iiriin, titketimi artirmaya yénelik bir yén-
temdir. Bu uygulamada bir iiriin diger bir rtni igaret etmekte dolayisiyla da zincir-
leme bir titketim inga edilmek istenmektedir. Elle dergisinde toplam 541 yazida 316
adet tirtin icinde triin uygulamasinin oldugu bulgulanmstir. Fiyat verilmesi, hedef
kitlenin sinirlandirilmas: ve belirlenmesi amacina déniik bir uygulamadur. Elle der-

gisinde toplam 541 yazida 122 adet fiyat belirtildigi tespit edilmigtir.

Aysha ve Elle Dergilerinin Benzerlik ve Farklliklar

Bu baglik altinda 6rneklem olarak segilen Aysha ve Elle dergilerinin benzerlik ve

farkliliklar: ortaya konulmaktadar.

Aysha ve Elle Dergilerinin Benzerlikleri

1. Incelenen her iki dergide de bol miktarda fotograf kullanildig1 gorilmiistiir. Fo-
tograf, her iki dergide de en fazla kullanilan iceriktir. Fotograflarin icerigini biiytuk
cogunlukla tirtnler olusturmaktadir. Fotograflarda yer alan triinler markalariyla
ve bazen de hedef kitlenin sinirlandirilmasi amacina déniik olarak fiyatlariyla be-

raber verilmektedir.

2. Fotograflarda gériilen mankenlerin agir1 makyajli olmalari ve verdikleri poz-
lar dikkat ¢ekicidir. Fotograflarda cekicilik, zarafet ve giizellik 6n plandadir. Man-
kenlerle 6zdesglestirilen giysi ve cesitli aksesuarlarla bunlara sahip olan kigilerin

aynui ¢ekicilik, zarafet ve giizelligi elde edecegi yonunde mesajlar verilmektedir.
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3. Her iki dergide benzer olan bir bagka olgu, titketim iletileridir. Her iki dergi-
de de o6viiciitavsiye edici sozctk, marka/firma vurgusu, adres, fiyat belirtme, trin
icinde trtin, marka tekrari, Grin yelpazesi gibi tiketim iletilerinin oldugu goril-

mugtur.

4. Her iki derginin iceriginin de genellikle magazinel tarzda oldugu tespit edil-
mistir. Dergilerde haber degeri tagiyan bilgiler az sayidadar.

5. Her iki derginin genel konularini; triin, mekan tanitimi, beslenme, saglik,
moda, guzellik, estetik, gezi, kultur sanat, réportaj olusturmaktadir. Bu konular

genellikle titkketim ekseninde islenmektedir.

6. Dergilerde gosterisci titkketim, litkks ve moda tiranleri, tanimlayan ve tamam-

layan olgular olarak sunulmaktadur.

7. Dergilerde belirtilen fiyatlarin cogunlukla yiiksek miktarlarda olmas: dikkat
cekmektedir. Fiyat belirtmenin genellikle Tiirk Liras: ve Dolar tizerinden yapildig:

gorulmusgtur.

8. Dergilerde 6zel sifatiyla tanitilan tasarimlar dikkat ¢ekicidir. Tasarimlar, ta-
sarimcilarinin isimleriyle genellikle de fotograflariyla sunulmaktadir. Tasarimlar,

kisiyi 6zel ve ayricalikli kilinacag: vurgularini icermektedir.

9. Uriin tanitimlarinda iriinler genellikle zincirleme olarak biri digerini ta-

mamlar nitelikte konumlandirilmaktadir.
10. Giysi tanitimlarinda 6zel giinlere vurgu yapildig: gorilmektedir.

11. Dergilerde mebzul miktarda reklam kullanildig: gérilmiistiir.

Aysha ve Elle Dergilerinin Farklliklan

1. Belirgin farkliliklardan birisi, tatil oteli tanitimlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Tatil
oteli tanitimlarinda iki dergide de cogunlukla “ultra her gsey dahil” vurgusu yer al-

makla birlikte Aysha dergisinde 6zellikle “alkolsiiz” vurgusu yapilmaktadir.

2 .Bir bagka 6nemli farklilik da ¢iplakliktir. Yapilan incelemede Aysha dergisin-
de giplaklik iceren herhangi bir fotografa rastlanmazken Elle dergisinde yer alan

fotograflarda ¢iplaklik kimi zaman 6n planda olabilmektedir.

3. Aysha dergisinde herhangi bir i¢ camasiri reklami yer almazken Elle dergisin-

de i¢ camagir1 reklamlar: bulunmaktadir.
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4. Aysha dergisinde buyitk cogunlukla tesettiir giyime yonelik parddsii, bagér-
tusa gibi giysiler 6n plandayken Elle dergisinde dekolte giysiler 6n plandadar.

5 .Yapilan inceleme sonucu Aysha dergisinin konu cesitliliginin Elle dergisin-
den biraz daha fazla oldugu tespit edilmigtir. Aysha dergisinde din, az miktarda da
olsa hukuk, psikoloji konularina da yer verilmektedir. Aysha dergisinin her sayisin-
da maneviyat bagh altinda dini bilgilere yer verilmektedir. Dergi, dini giinlere de
yer vermektedir. Elle dergisinde herhangi bir dini yaziya rastlanmamigtir. Bunun
yaninda Elle dergisinde yer alan tiketim iletilerinin sayisinin Aysha dergisinden

fazla oldugu tespit edilmistir.
6. Elle dergisi, Aysha dergisine gore daha magazinel bir icerige sahiptir.

7 .Elle dergisinde irunlere yonelik “En seksi ayakkab: (Elle, Temmuz 2016)”,
“Seksi ama korumaci” (Elle, Temmuz 2016) seklinde cinsellik iceren ifadelerin kul-
lanildig1 gorulmiistir. Aysha dergisinde bu tiir cinsel icerikli herhangi bir ifadeye

rastlanmamigtir.

8. Aysha dergisinde roportajlar genellikle Tiirk tinltlerle yapilmisken Elle der-

gisinde roportajlarin genellikle yabanc tnliilerle yapildig: gorulmusgtiir.

9. Aysha dergisinde geleneksel ve modern unsurlar bir arada sunulurken Elle

dergisi biitiniiyle modern bir ¢izgi takip etmektedir.

Yapilan inceleme sonucunda Aysha ve Elle dergilerinin ¢iplaklik, cinsellik, al-
kol, konu ¢egidi, geleneksel/modern bakis agilar: yonlerinden farkliliklar gésterse
de icerdikleri tiiketim iletileri noktasinda biiyiik benzerlikler tagidiklar: sonucuna

ulagilmigtir.

Sonug

1980’li yillarla beraber yaganmaya baglayan sosyal, siyasal ve ekonomik déntgtm-
ler, sekiiler kesimin oldugu kadar dindar kesimin de yagam sekilleri ve titketim
aligkanliklarinda belirgin degisimlere yol agmistir. Bu degisimler sonucunda dindar
kesim, kamusal alanda daha fazla gériintir olmaya baslamis, dindar kesim arasinda
kapitalist diinyanin yeniliklerinden daha ¢ok yararlanma arzusu ivme kazanmugtur.
Bu duruma kosut olarak hayattan zevk alma vurgusu iceren “yasam tarzi” ve go-
riinurlik vurgusu iceren “moda” kavramlarina yonelmeye baglamiglardir. Muhafa-
zakar moda dergileri, dindar kesimin bu yonelimlerinin bir neticesi olarak piyasaya

cikmigtar.
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Yapilan ¢aligma géstermistir ki bir muhafazakar moda dergisi olan Aysha dergi-
si yogun sekilde tiiketim iletileri icermektedir. Aysha dergisi ile kargilagtirilan Elle
adli sekiler dergi ile nicel anlamda farkliliklar olsa da nitel olarak biiyiik benzerlik-

ler tagidig1 sonucuna ulagilmigtir.

Incelenen her iki derginin konusunu genellikle @iriin, mekan tanitimi, moda
olusturmaktadir. Dergilerde genellikle yasam tarzi, moda, hayatin anlami, kendi
olma, tarzi yakalama, siklik, gtizellik seklinde vurgular siklikla yer almaktadir. Bes-
lenme, saglik gibi cok yonli ve hassasiyet gerektiren konular dahi genellikle bir

iiriiniin, 6zel bir hastanenin tanitimi seklinde tiiketim iletileri icermektedir.

Tiiketim iletilerinin biyitk cogunlugunun 6viici, tavsiye edici sézcik, taninmig
kisi/uzman kullanimi, marka/firma vurgusu seklinde oldugu gérilmustir. Bu un-
surlar topluca degerlendirildiginde, titketim baglaminda sistematik bir yonlendir-
me yapildig: ortaya ¢ikmaktadir. Sistematik yonlendirme, bir tiriine yonelik oldugu
gibi trtin kompozisyonu seklinde de olabilmektedir. Bu durumda iiriin i¢inde triin
verilerek, secilen sozctklerle, bir tiriin diger bir Grtindi tamamlayic1 ve tanimlayici
seklinde konumlandirilmaktadir. Yazilarda bazen de firma adresi, internet adresi
verilerek dogrudan bir tiketimin amaglandig1 bazen de fiyat verilerek tiiketici kit-
lesinin simirlandirildig: géralmustir. Tam bu unsurlar bariz bir sekilde satin aldir-

maya yonelik gii¢li tiketim iletisi niteligindedir.

Caligmada elde edilen veriler gostermektedir ki muhafazakar moda dergileri; al-
kol, ciplaklik gibi temel baz1 hassasiyetler disinda titketim iletileri noktasinda sekii-
ler moda dergileriyle buyiik benzerlik tagimaktadir. Dergilerde tanitilan kiyafetler,
dekolte ve tesettir noktasinda farkli da olsa mekin tamitimlarinda “Alkolsiiz” vur-
gusu da yapilsa her iki dergide benzer hatta aymn titketim iletilerini kullanmas: her

iki derginin de iceriklerini titketim kulturii ekseninde hazirladigini géstermektedir.
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Introduction

The social, political, and economic changes that have occurred since 1980 have had
a significant impact on the launch of conservative fashion magazines. As a result of
these changes, lifestyle changes in the religious sector have been experienced, and
these changes have brought new demands. The religious sector, which did not have
alarge public sphere before and was less visible than the secular sector, has started
to show more presence in public with the social, political and economic changes
that started to occur in the 1980s. Being visible in the public sphere has brought
about a race for reputation in the religious sector. In this context, the religious sec-
tor began to consider their own clothing and lifestyles (Mesge, 2015, p. 147). As a
result, new brands, styles, markets, and places have emerged to fulfill the demands
of the religious sector (Géle, 2012, p. 89). Conservative fashion magazines have

also been launched to cover these new demands.

Although conservative fashion magazines have some differences among them-
selves, they are united in bringing the fashion phenomenon to Muslim consumers.
A tendency exists to call these magazines hijab magazines or conservative fashion
magazines because they address only women and almost all women with hijabs
(Oghan, 2012; Erkilet, 2012, p. 33).
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This study aims to reveal the relationship between conservative fashion maga-
zines and consumption culture and to compare the differences and similarities with
secular fashion magazines. Various studies are found on conservative fashion maga-
zines to date, and these studies still continue today. Conservative fashion magazines
are generally handled within the framework of women, religion, and fashion (Erkilet,
2012; Gole, 2012; Mesge, 2015; Barbarosoglu, 2015; Aktas, 2016). Few studies are
found that directly reveal the relationship between conservative fashion magazines
and consumption culture. In particular, no study is found on the comparative analy-
sis of conservative fashion magazines and secular fashion magazines. In this respect,

the current study is important in terms of filling the gap in the literature.

The Concept of Consumption Culture

In the traditional sense, the phenomenon of consumption can be briefly defined
as the use of goods and services to meet human needs (Kirman, 2014, p. 9). The
concept that stands out in this definition is needs. In traditional consumption,
consumption is essential. However, as a result of a number of developments over
time, the concept of consumption has started to refer to earnings through its dif-

ferent meanings.

With the acceleration of industrial capitalism and the intense sensation of the
impact of globalization in the 1980s, consumption became a phenomenon associ-
ated with culture. This relationship began to be felt more with the spread of mass
production and consumption alongside industrial capitalism (Aydin, Marangoz, &
Firat, 2015, pp. 25-26).

The phenomenon of consumption culture is defined in two ways: descriptive
and critical. The first is used to express culture as decisive in delivering products
and services to consumers. The second one draws a critical perspective by focusing
on concepts such as taste, lifestyle, and social values (Zorlu, 2003). This study dis-

cusses the concept of consumer culture critically.

Consumption culture, which has developed in parallel with the capitalist his-
torical process, refers to a culture based on waste such as drinking without being
thirsty and eating without being hungry where commodities are more important
and prioritized than the basic values of the society and are evaluated within the
material dimensions of interest, pleasure, entertainment, and human relations
(Kose, 2010, p. 25).
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The Historical Development of Conservative Fashion Magazines and
the Current Situation

The 1980s.

The first issue to be mentioned under this title is the 1980 military coup. On Sep-
tember 12, 1980, a coup was carried out under the command of Gen. Kenan Evren,
and the National Security Council (NSC) performed executive and legislative duties
until 1983. Then the 1982 Constitution was prepared, and secularism, which had
first been included in the 1924 Constitution, was re-included in the 1982 Consti-
tution. In the post-coup period, secularism was one of the most important issues.
This emphasis on secularism has led to a diversification of the viewpoint of reli-

gion, which has paved the way for a new public sphere (Tekin, 2004, p. 100).

In the 1980s, students with hijabs started entering educational institutions
that are important for modernism (Cayiwr, 2013, p. 50). This is one important
change that would change the traditional roles of hijab-wearing women. These
women would soon become more visible in the public sphere as doctors, judges,
and engineers. Being visible in the public sphere can be considered as a determi-

nant for bringing them closer to fashion.

In the 1980s, the hijab-wearing women started to attend educational institu-
tions, and that has led to various controversies. The hijab was perceived as a threat
to secularism (Kaymak, 2017, p. 25).

After the coup, the Welfare Party (WP), also known as the Islamist, was found-
ed in 1983. The WP received 4.8% of the votes in the first local elections on March
25, 1983. In the next elections, the WP continued to increase its votes (Manaz,
2005, pp. 529-530).

Another issue to be mentioned is the decisions made on January 24, 1980 by
the Anavatan government, which was led by Demirel due to the crisis that had
begun to manifest itself in the 1970s. This was known as the January 24th Deci-
sions (Colagan, 1984, pp. 7-8). With the January 24th Decisions, neo-liberal poli-
cies started to be determinative in the economy, followed by the establishment of

consumption culture in society gaining momentum.

The religious sector, which had been influenced by the reactionary policies of
political parties in the 1980s, had not yet been fully influenced by capitalist policies
(Cayir, 2013, p. 51).
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1990s.

The 1990s was when religious groups developed more economically, politically, and
socially. The 1990s were the years when Islamist parties were in power, the reli-
gious groups were more active in commercial areas, and their visibility and appear-

ance gained importance (Aktas, 2016, p. 32).

The perspective on the hijab also was differentiated in the 90s. Women had
defended their right to wear the hijab on the basis of verses and hadiths in the
1970s and 1980s, and since the mid-90s they had started to defend the hijab using
women’s rights (Barbarosoglu, 2015, p. 42).

In the 1990s, religious groups began to balance the new system by establishing
financial institutions, holdings, and companies (Taslaman, 2011, p. 171). Many
new developments were experienced in the 1990s in parallel with the economic de-
velopments. Islamic fashion shows, Islamic radio and television shows, and Islamic

tourism can be listed as the most prominent of these developments.

In 1995 in particular, the concepts of fashion and hijab complied with the hi-
jab fashion shows organized by Tekbir Giyim. Tekbir Giyim combined fashion and
hijab in Turkey. This was a feature that distinguished them from other Islamic com-
panies (Bilici, 2013, p. 222).

In the 1990s, religious groups began to open up towards the market economy,
consumption culture, communication, and civil society; as a result, they had to
expand and even exceed the limits of their own prohibitions, making changes to
these areas (Gole, 2013, p. 12).

The pace of religious groups’ political progress was interrupted for a while by
the coup on February 28, 1997. After the February 28th Coup, various Islamist
parties were banned for their contradictions with secularism.

2000s.

On August 14, 2001, the Justice and Development Party (JDP) was founded. The
first general elections on November 3, 2002 saw the JDP win 34.28% of the vote
and become the sole ruling party. In subsequent elections, the JDP achieved great
success and became the sole ruler (Thlas Haber Ajansi, Nocember 1, 2015).

The JDP strengthened the Turkish economy by following a successful economic
policy since 2002 when came to power. During this period, the number of business

firms increased, and these tagged themselves as Islamic.
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Throughout the JDP, religious women began to become more visible in the pub-
lic sphere. Religious women wearing headscarves in the public sphere, a new di-
mension of privacy values in the public sphere, revised the level of the relationship
between men and women so that it gained new content (Aktag, 2016, p. 9). The
presence of the religious sector in the public sphere brought about a resemblance.
The public sphere, open to all segments, also has the obligation to address all seg-
ments. This is an important factor in transforming institutions and identities (Bi-

lici, 2013, p. 234).

As a result of all these developments, religious groups started to question
clothing and lifestyles, and as a result of this, new demands, new styles, new spac-
es, and new markets emerged (Mege, 2015, p. 147; Gole, 2012, p. 89).

Headscarf Prohibitions

Another issue to be addressed in terms of our study is the headscarf bans. Through-
out history, certain clothing, especially women’s apparel, has been banned with the
critique of being contrary to religion and morality. The hijab had been prohibited
on the grounds of being a religious or political symbol in Turkey (Barbarosoglu,
2015, p. 30).

The banning of the headscarf was a political basis from the Republican Period.
In this period, modernity was taken as a strategic goal with the desire to reach the
level of contemporary civilizations. Modernity was evaluated on the basis of social
integrity. Within the framework of this understanding, the headscarf was imple-

mented for banning.

The modernization movement of the Republican Period was based on the mo-
dernity of society in terms of form. In this context, various arrangements had been

made for clothing.

The 1960s was the basis for beginning the ban on headscarves. In the 1966-
1967 academic year, Nesibe Bulayc, a student of Ankara’s Theology Faculty, was
obliged to remove her hijab as a result of warnings after she had continued to wear
her headscarf. In 1968, Hatice Babacan, another student of Ankara’s Theology
Faculty, continued wearing her hijab to the faculty. After these developments, the
university administration implemented some decisions on a number of students,
declared them ineligible, and hindered Babacan and other hijab-wearing students
from attending with their headscarves (Selcuk & Ulker, 2008, pp. 10-11).
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On December 20, 1982, the Council of Higher Education (CHE) issued a dress
code where attending classes with a hijab was forbidden. The headscarf bans con-

tinued until the JDP came to power, and then disappeared over time.

Hijab bans have been causes for protests, marches, sit-down strikes, and stu-
dents and their relatives coming together against the prohibitions. The mobiliza-
tion of individuals to express their wishes collectively and clearly against headscarf
prohibitions has become a social movement. Meanwhile, the hijab movement has
been the cause of political separations and clashes between secular and religious
groups, as well as a very tough debate among political parties, intellectuals, faculty
members, and the media. This discussion in general reveals the cultural divide be-

tween secular and religious groups, particularly among women (Géle, 2016, p. 12).

The headscarf ban has pushed people to seek new solutions for those who wear
headscarves. Despite the prohibitions, the hijab-wearing girls who wanted to con-
tinue their traditional clothing styles, as Barbarosoglu stated (2015), were looking
for solutions on how they would cover their heads and for clothing that was com-

patible with their covering styles.

Each new ban shows the path students had to take to develop a different strate-
gy; additionally the headscarf ban is an important factor that has changed the ways
of Turkey (Barbarosoglu, 2015, p. 75).

The hijab, with its religious meaning, has gained different functions and mean-
ing as a result of religious women’s wishes and struggles to exist in the public
sphere with their religious and conservative identities. In this process, the head-
scarf, which had been associated with concepts such as anti-modernity and reac-
tion, has been replaced by the hijab which is an indicator of the educated, urban,

and modern woman (Mege, 2015, p.148).

Conservative fashion magazines were launched to fulfill the new demands of

the religious groups with their changes and developments.

The Islamic fashion sector has occupied an important place in the fashion world
market and has increased the number of various brands and companies due to the
need for these magazines to remain current regarding hijab-wearing. The diversity
in hijab wearing obliges consumers to make a choice. On this point, conservative
fashion magazines offer a wide range of consumption opportunities to their follow-

ers through their content, and they continue to update them on this aspect.

To maintain sensitive Islamic issues such as religion, family, holy days, technol-
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ogy, marriages, weddings, sexuality, cosmetics, space advertisements, brands, and
make-up, magazines have sharp limits on alcohol and nudity issues; underwear and
swimsuit shots are not used in these magazines. This can be seen as another reason

for keeping magazines up to date (Oghan, 2012)

Method

This study has preferred the method of quantitative content analysis. Content
analysis can be quantitative or qualitative depending on the mode of application.
Quantitative content analyses focus on the structural components of content
(Simgek, 2015, p. 177). In quantitative content analysis, “objective and systematic
counting and recording procedures are used to establish a numerical description of
the symbolic content of a text” (Neuman, 2017, p. 466).

In selecting the sample, purposeful sampling has been preferred from among
the non-probability sampling types. Aysha magazine, a nationally-published con-
servative fashion magazine, has been chosen as one sample, as magazine is a fash-
ion and lifestyle one whose target audience is women with hijabs. Aysha magazine
has been compared with Elle, a national fashion magazine. The issues these related
magazines published during 2016 have been analyzed. The criteria for selecting
Aysha magazine is that it is published more regularly than other fashion maga-
zines. The frequent emphasis on consumption, fashion, and lifestyle in the maga-
zine shows that it can be examined within the framework of consumption culture.
In the study, selecting the women’s fashion magazine Elle plays a significant role

due to its similarities with Aysha.

The study seeks answers to the following questions: What percentage of all the arti-
cles contains consumption messages? What is the distribution of topics for the articles
containing consumption messages? What kind of consumption messages is available in

the magazines? What similarities and differences does Aysha have with Elle?

Results and Analysis

The Overall Percentage of Aysha Articles
Containing Consumption Messages

In 2016, Aysha had a total number of 468 articles, of which were 326 (70%) with
consumption messages and 142 (30%) without consumption messages. These data

show Aysha to contain intensive consumption messages.
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The Overall Percentage of Elle Articles Containing Consumption
Messages

In 2016, Elle had a total number of 541 articles, of which were 489 (90%) with con-
sumption messages and 52 (10%) without. These data show Elle to contain more

intensive consumption messages than Aysha.

Monthly Distribution of Articles with Consumption Messages in
Aysha Magazine

As a result of the study, Aysha has been identified as having 23 articles with con-
sumption messages in January, 24 in February, 27 in March, 29 in April, 45 in May,
38 in June, 37 in July/August, 16 in September, 29 in October, 36 in November,
and 22 in December.

In addition, Aysha had 11 types of articles in January, February, October, and
November, 12 in June and July/August, 13 in March and December, 14 in May, and
22 in September.

Monthly Distribution of Articles Containing Consumption Messages in
Elle Magazine

As aresult of the study, Elle has been identified as having 34 articles with consump-
tion messages in January, 36 in February, 35 in March, 36 in April, 38 in May, 47
in June, 39 in July, 35 in August, 40 in September, 49 in October, 48 in November,

and 48 in December with 52 types of consumption messages being detected.

Additionally, 4 articles without consumption messages were found in January,
February, May, August, September, and October; 5 in March, April, June, July, and
November; and 3 in December. The resulting table shows the articles in Elle to carry

consumption messages to a greater extent than Aysha.

Subject Distribution of Articles Containing Consumption Messages in
Aysha

In Aysha magazine, the types of consumption messages were place advertisements,
nutrition/health, columns, editorials, decorations, fashion, beauty/aesthetics,
travel, culture and art, product promotion, interviews, news, invitations/events,

and other topics.
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Subject Distribution of Articles Containing Consumption Messages in
Elle

The subjects of articles containing consumption messages in Elle magazine include
place advertisements, health/nutrition, editorials, decorations, fashion/clothing,
travel, aesthetics/ beauty, culture and art, product promotion, interviews, invita-
tions/events, portraits, and social awareness.

Consumption Messages in Aysha Magazine

Consumption messages in Aysha magazine are categorized as famous person/ex-
pert usage, praise/recommendations, brand/company emphasis, addressing, prod-
uct/brand story, product range, and product content.

Consumption Messages in Elle Magazine

Consumption messages in Elle magazine are categorized as famous person/expert
usage, praise/recommendations, brand/company emphasis, addressing, product/
brand story, product range, product content, and price.

Conclusion

The social, political, and economic transformations that had been experienced in
the 1980s led to different variables in the way of life and consumption habits of
secular and the religious groups. In these changes, religious groups began to partic-
ipate in the public sphere, and the desire to get more benefit from the innovations
of the capitalist world gained momentum among the religious groups. In this case,
they started to move towards the concepts of lifestyle with an emphasis on enjoy-
ing life and of fashion with an emphasis on visibility. Conservative fashion maga-
zines did not appear as a result of this trend from the religious segment.

The study shows Aysha magazine, a conservative fashion magazine, to contain
intensive consumption messages. Although differences exist quantitatively, Aysha
has been concluded to have qualitative similarities with Elle.

Both magazines’ topics have been observed to generally be about product, place
presentation, and fashion. General lifestyle, fashion, the meaning of life, being
yourself, following styles, elegance, and beauty are frequently emphasized. Even
many sensitive issues such as versatility, nutrition, health, and a special hospital
introduction included consumption messages in the form of a product.
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Most consumption messages were seen as praise/recommendations, usage by
a famous person/expert, and emphasis on brand/company. When evaluating these
elements collectively, the fact that a systematic orientation is being made in the
context of consumption as well as a product composition becomes evident. In this
case, by giving the content of one product with select words, one product is intro-
duced as complementary to and descriptive of another product. Direct consump-
tion is sometimes seen to be aimed in the articles by giving the company address
and internet address; sometimes the consumer was limited to just being given a
price. All these elements are clearly a strong consumption message for purchasing.

The data obtained from the study show conservative fashion magazines to have
similarities with secular fashion magazines in terms of consumption messages

with the exception of some basic sensitivities, such as alcohol and nudity.
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