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OZET

Cevre, esitlik ve ckonomi arasindaki denge olarak &zetlenebilecek olan
stirdiiriilebilirlik kavrami giiniimiizde en 6nemli kavramlarin basinda gelmektedir.
Stirdiiriilebilirlik kavrami, kaynaklarin sinirl oldugu s6z konusu kaynaklarin kullanim
bi¢imlerinin uzun vadeli 6nceliklerini ve sonuglarini goz 6niinde bulundurarak akillica
kullanilmasini ifade etmektedir. Ozellikle gelecek nesiller icin temiz bir diinya, saglikli
bir ¢evre birakmak fikrine odaklanan s6z konusu kavram giiniimiizde hem hiikiimetler,
hem markalar hem de tiiketiciler agisindan ¢evreye karsi sosyal sorumlulugu ifade
etmektedir. Glinlimiizde kurumlarin ve markalarin gevreye yonelik duyarlilik
gosterdigi uygulamalarin artis gostermesi, tiiketicilerin konuya yonelik farkindalik
olusturmasi saglanustir. Ozellikle tiiketicilerin ekolojiye duyduklari saygi ile birlikte
bireysel anlamda bir sorumluluk alarak “¢evre dostu” uygulamalara yonelmeleri ve
¢evre dostu tiikketim bigimlerini benimsemeleri de s6z konusu olmustur. Giiniimiizde
diinyada ve {ilkemizde ikinci el tliketime duyulan ilgi, ikinci el pazarmin da
genislemesine katkida bulunmus ve tiiketicileri kullanilmus iiriinleri yeniden almaya ve
satmaya tesvik etmistir. Giliniimiizde “siirdiiriilebilirlik” konusuna verilen 6nem,
gereksiz endiistriyel atiklara agilan savas, belirli bir donem iretilen ve artik tiretimi
olmayan iiriinlere ulagsma istegi ikinci el magazalarin sayisini artirmakta, s6z konusu

durum ¢evrimigi ikinci el magazalarin da artigini beraberinde getirmektedir. “Hazine
avcilligl”, “pazarligin heyecan verici atmosferi”, “gevrimi¢i agik artirmalar” gibi
nedenlerden dolay1 da tercih edilen ikinci el tiikketim giiniimiizde siirdiiriilebilir moda
titkketimine giden yollardan da biri olarak kabul edilmektedir. Bu ¢aligmanin amaci,
ikinci el tiiketim konusunu “siirdiiriilebilirlik” kavram izleginde ele alarak literatiire
katk1 sunmaktir. Ayrica bu ¢aligmanin giiniimiiz pazarlama uzmanlarma da farkli bir
perspektif sunarak; ikinci el tiketim temelinde ekonomik, ekolojik ve toplumsal
stirdiiriilebilirlik ile ilgili yeni fikirler verecegi diisiiniilmektedir.

ABSTRACT

The concept of sustainability, which can be summarized as a balance between Dec
environment, equality and the economy, is one of the most important concepts today.
The concept of sustainability, the use of these resources, where resources are limited
long-term priorities and consequences by considering refers to the wise use. Especially
a cleaner world for future generations, focusing on the idea of leaving a healthy
environment both governments today the concept in question, both in terms of social
responsibility towards the environment refers to both brands and consumers.
Nowadays, the increase in the practices in which institutions and brands show
sensitivity to the environment has enabled consumers to create awareness about the
issue. In particular, it has been mentioned that consumers, along with their respect for
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ecology, take responsibility in an individual sense and turn to “environmentally
friendly” practices and adopt environmentally friendly forms of consumption. Today,
the interest in second-hand consumption in the world and in our country has contributed
to the expansion of the second-hand Sunday and encouraged consumers to buy and sell
used products again. Today, the importance given to the issue of “sustainability”, the
war on unnecessary industrial waste, the desire to get to products that are produced for
a certain period and are no longer in production increase the number of second-hand
stores, and this situation leads to an increase in online second-hand stores. “Treasure
hunting”, “the exciting atmosphere of the bargain,” “online auctions” for reasons such
as the preferred second-hand consumption is nowadays considered as one of the ways
to sustainable fashion consumption. The aim of this study is to contribute to the
literature by considering the issue of second-hand consumption in the context of the
concept of “sustainability”. In addition, it is thought that this study will give new ideas
about economic, ecological and social sustainability on the basis of second-hand
consumption by offering a different perspective to today's marketing experts.
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GIRIS

Gelismis ve gelismekte olan ekonomilerde stirdiiriilebilir is disiplinlerine verilen 6nemin artig
gosterdigi goriilmektedir. Icerisinde bulundugumuz dénemde ekolojik sisteme duyarlilik gdsteren
bilingli tiiketiciler hiikiimetler kadar markalarin ve kurumlarin da sorumluluk almasi gerektigini
disiinmektedir. Ancak giiniimiizde markalarin ya da kurumlarin siirdiiriilebilirlik kavramina yeterince
onem vermemeleri, s6z konusu kavrami sadece pazarlama stratejisi olarak kullanmalar, tiiketicileri
aldatan uygulamalar ortaya koymalar1 gibi nedenlerden dolay: tiiketiciler markalara ya da kurumlara
stiphe ile yaklagmaktadir. Bu baglamda ikinci el tiiketim; gereksiz endiistriyel atiklarin 6niine gegmek,
cevre kirliligini azaltmak, iklim degisiklikleri ile ilgili duyarlilik gdstermek adina neredeyse bir
zorunluluk haline gelmistir. Enerji kaynaklarinin, hizmet ve iiriin tiiketiminin artmasi siirdiirtilebilirligi
engelleyen temel bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hizli modanin s6z konusu olmasi, kisa dmiirlii
moda egilimleri olumsuz g¢evre kosullarin1 da beraberinde getirmektedir. Bu nedenle, tiiketicilerin
tilketim bigimlerini degistirmeleri, ekolojik bilince sahip olmalari, siirdiiriilebilir tiiketime Onem
vermeleri olduk¢a Onemli goriilmektedir. Tiketicilerin bireysel tercihlerinin yaninda cevreye ve
diinyaya kars1 sorumluluklarini diisiinerek tiiketme eylemi olarak tanimlanabilecek olan “siirdiirtilebilir

tilketim” kavrami gevreye karsi bireysel sosyal sorumlulugun bir pargasi olarak goriilmektedir.

Diger bir deyisle, siirdiiriilebilir tiikketim bireysel anlamda sosyal sorumluluk kavramini ifade
ederken ayn1 zamanda ¢evreye karsi herhangi bir zararli etkiyi en aza indirgemek amaciyla dogaya

saygili {irtinleri ve tiikketim bigimlerini benimsemeyi de ifade etmektedir.

Gilintimiizde tiiketicilerin daha fazla ekolojik bilince sahip olmasiyla birlikte tekrar giindeme

gelen ikinci el tiikketim faaliyetleri, sifir ve yeni bir iirliniin satin alinmasinin 6niine gectigi takdirde ¢cok
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daha siirdiiriilebilir hale gelmektedir. ikinci el tiiketim, yalnzca iiriin odakli siirdiiriilebilirligi g6z
onlinde bulundurmanin yani sira, siirdiiriilebilir tiiketim uygulamalarini da destekleyebilmektedir.
Yiiksek kaliteli iirtinlerin yeniden satis degerini g6z Oniinde bulunduran tiiketiciler, tercihlerini ve
davraniglarini bu dogrultuda sekillendirebilmektedir. S6z gelimi, yiiksek kaliteli ve yeniden satilabilir
giysileri tek kullanimlik giysilere tercih ederek siirdiiriilebilir bir tiikketim davranisi sergileyebilmektedir.
Satin alma tercihlerine ek olarak, tiiketicilerin tutumundaki degisiklikler de pratik davranislara
dontstiiriilebilmektedir. Tiiketiciler, satin aldiklar1 iirtinlerin yeniden satis de§erini saglamak igin
kullandiklar1 tirinlere daha iyi bakabilmekte, boylelikle triinlerin kullanim ve degisim Omiirlerini de

uzatabilmektedir.

Bu baglamda, ikinci el iiriin kullanma davranisi tiiketicilerin yeniden satis, geri doniisiim,
hediyelesme, takas ve yeniden kullanim faaliyetlerinden olusan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu noktada ikinci el iriin pazari da son yillarda en fazla biiyliyen pazar haline gelmistir.
(cbcommerce.eu, 2022). Giiniimiizde tiiketiciler sadece ekonomik yetersizlikler nedeniyle ikinci el
tilketime yonelmemekte ayni zamanda benzersiz bir moda stiline sahip olmak, gereksiz endiistriyel
atiklarin 6niine gegmek, icerisinde bulundugumuz dénemde iiretimi olmayan farkli bir {iriine sahip olma
arzusu ve ikinci el platformlar lizerinden hazine aveiligi yapmak, acik artirmalara katilmak, pazarlik
yaparken farkli saticilar ile diyaloga ge¢mek, antika bir iirliniin ge¢misine dair hikayeler dinleyerek

eglenmek amaciyla da ikinci el tiiketime yonelmektedir.

Sadece iilkemizde degil diinyada da s6z konusu duyarli tiiketim bi¢imine tesvik eden
uygulamalarin yayginlastigi da bilinmektedir. S6z gelimi, diinyada basarili 6rneklerden birkagi olan
Depop, Vestiaire Collective ve The RealReal gibi yeniden satis platformlar1 da tiiketicileri kullanmis
olduklar1 triinleri yeniden satisa sunmaya ve kullanilmis {irtinleri de tekrar satin almaya tesvik
etmektedir. Ozellikle ikinci el liiks tiiketime artan ilginin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikan séz konusu
uygulamalar hem gereksiz harcamalarin 6niine gegcmekte hem de siirdiiriilebilirlik kavramina katkida
bulunmaktadir. Ozellikle son yillarda baz1 ikinci el platformlarin liiks markalar ile olusturduklart is

birlikleri de tiiketiciler agisindan oldukca dikkat ¢ekicidir.

Vestiaire Collective’in Londra’nin en biiyiik ve liilks magazalarindan biri olan Selfridges markasi
ile igbirligi yaparak mini bir magaza olusturmalar1 6rnek olarak gdsterilebilmektedir. Benzer bi¢imde
TheRealReal’in Stella McCartney gibi liikks bir moda deviyle yapmis oldugu isbirligi ve “satin al”-
“kullan”- ““at” bakis acisin1 degistirmek amaciyla “Modanin Gelecegi Dongiiseldir” adini tasiyan
kampanyasi tiiketicilerin “tek kullanimlik satin al” zihniyetini degistirmeyi amaglayan énemli bir 6rnek

olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda sadece diinyada degil ilkemizde de “doniistiiriilebilir moda”
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temastyla yola c¢ikan ikinci el g¢evrimigi platformlarin artis gostermesi de dikkat ¢ekicidir. Dolap,
Modacruz, Gardrops, Zebramo gibi ikinci el ¢evrimigi satis platformlar; tiiketicileri ve ¢evreyi koruyan
bir yaklasim benimseyerek; kaliteli, ikinci el ve siirdiriilebilir iirlinler sunarak, tiiketicileri artik
kullanmadiklari iirtinleri ¢ope atmak yerine bu iirlinleri yeniden dolasima sokmayi teklif etmektedir. Bu
baglamda, yeniden satis hareketleri tiim tirlinler i¢in uzatilmig bir yasam dongiisii yaratmaktadir. Bain
& Company’nin ikinci el tiiketime yonelik yayinlamis oldugu rapora gore, 6zellikle Z kusaginda yer
alan bireylerin daha fazla ikinci el tiilketime yoneldikleri ortaya konulmaktadir. S6z konusu yonelimin
sadece ekonomik nedenlerden kaynaklanmadig1 ayn1 zamanda Z Kusaginin stirdiiriilebilirlik konusunda
oldukg¢a duyarli oldugu belirtilmektedir (Karadeniz, 2021). Gergekten de, siirdiiriilebilirlik konusunda
sadece hiikiimetlerin degil ayni zamanda kurumlarin ve markalarin da duyarlilik gostermeleri,
tiiketicilerin ekolojik biling dogrultusunda tiiketim faaliyetlerini gézden geg¢irmeleri, ¢evre kirliligine
kars1 olusturulan farkindalik ve bilinglenme ikinci el tiiketimi ge¢miste oldugu gibi utanilacak,
gizlenecek bir eylem olmaktan ¢ikarmis; giiniimiizde bu tiiketim bi¢imini “duyarlilik”, “farkindalik”

“kaynaklar1 dogru kullanma” ve “siirdiiriilebilir bir yagam” anahtar kelimeleriyle eslestirmistir.

Bu noktadan hareketle; diinyanin ekolojik yok olus ile kars1 karsiya kaldigi, kiiresel cevre
sorunlarinin bas gosterdigi, iklim degisikliklerinin s6z konusu oldugu bir donemde “siirdiiriilebilir
moda”, “siirdiiriilebilir ekonomi, “siirdiiriilebilir tiikketim” izleginde karsimiza ¢ikan, her gegen giin
onemi ve degeri artan, gliniimiizde liiks iirlin pazari ile basa bas giden ikinci el tiiketim konusunu
irdelemek bu ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu dogrultuda, ikinci el tiiketim konusunu

“stirdiiriilebilirlik” kavrami izleginde ele alarak literatiire katki sunmak, pazarlama uzmanlarina yeni

fikir ve Oneriler getirmek bu ¢aligmanin temel amacini olusturmaktadir.
1. Kiiresel Olcekli Ekolojik Uyams: Siirdiiriilebilirlik

Siirdiiriilebilirlik, kuskusuz ki son 20 y1ilin en ¢ok kullanilan kavramlarindan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Diger bir deyisle; “Siirdiiriilebilir sehir”, “siirdiiriilebilir ekonomi”, “siirdiiriilebilir

isletme”, “siirdiirtilebilir kaynak yonetimi”, “stirdiiriilebilir moda” igerisinde bulundugumuz dénemde

en sik karsilastigimiz kavramlar arasinda yer almaktadir.

Ozellikle igerisinde bulundugumuz dénemde cesitli aktorlerden olusan aglar olusmakta, ittifaklar
kurulmakta, kurum ve kuruluslar insa edilmekte, projeler formiile edilmekte ve siirdiiriilebilirlik adina

giderek daha biiylik miktarlarda para harcanmaktadir.

Son yillarda hemen hemen her alanda karisitmiza ¢ikan siirdiiriilebilirlik kavramina dair

literatiirde pek ¢ok farkli tanim bulunmaktadir. S6z gelimi, Karaman’a gére (1996:102) siirdiiriilebilirlik;
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cevrenin, toplumun ve sistemin siirekliliginin bozulmadan ya da kaynaklarini tamamen tiiketmeden
devam ettirebilme ve yeni nesillere aktarabilme yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Uzun vadeli bir
vizyon olarak Ozetlenebilecek olan s6z konusu kavrami, Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma
Komisyonu ise gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini karsilama yetenegini goz ardi etmeden giliniimiiziin
ihtiyaclarini bilingli bir bicimde karsilama yetenegidir (UNDP, 2022). Kaliforniya Universitesi (UCLA)
Stirdiirtilebilirlik Komitesi Tiiztiglinde ise siirdiirtilebilirlik kavrami, neslimiz ve gelecek nesiller igin
gelismis, saglikli ve esnek bir toplum yaratabilmek adina ¢evre temizligi, sosyal esitlik ve ekonomik

canliligin entegrasyonunu saglayabilme siireci olarak tanimlanmaktadir (UCLA, 2022).

Amerika Birlesik Devletleri Cevre Koruma Ajansi’nin tanimimna gore ise siirdiiriilebilirlik,
“simdiki ve gelecek nesilleri desteklemek i¢in insanlarin ve doganin iiretken bir uyum i¢inde var

olabilecegi kosullar1 yaratmak ve siirdiirmektir” (EPA, 2022).

Stirdiiriilebilirlik kavrami ilk kez 1987 yilinda yayinlanan ve Birlesmis Milletler i¢in hazirlanan
“Ortak Gelecegimiz” isimli raporda kullanilmis olup, s6z konusu rapor ¢evre kirliligine ve ekonomik
kalkinma siirecine dikkat ¢gekmistir (Tirag 2012: 60). Ayrica bu raporda, endiistrilesme ile ortaya ¢ikan
cevre sorunlari ve asir1 niifus artisina da dikkat ¢ekilmistir. Bu baglamda, 1987 yilinda yayinlanan rapor
kiiresellesmenin ~ olumsuz  sonuglar1 ve g¢evresel risklere karst bir uyar1 niteliginde
degerlendirilebilmektedir. Fakat her ne kadar “siirdiiriilebilirlik” dendiginde akillara “cevre” gelse de,
s0z konusu kavram igerisinde ekolojik, ekonomik ve toplumsal egilimleri de barindiran ¢ok boyutlu bir
yaklasimi ifade etmektedir. Ekolojik siirdiiriilebilirlik, hem sosyal hem de ¢evresel sorumlulugu ifade
etmektedir. Ekolojik siirdiiriilebilirlik kavrami; ¢evreye herhangi bir zarar vermeden ve biyocesitlilik
kayb1 olmaksizin belirli bir siire boyunca dogal kaynaklarin liretimini siirdiirerek kullanmak anlamina

gelmektedir (Aktaran Aarts ve Nienhuis, 1999: 89).

Ekonomik siirdiiriilebilirlik ise tiiketicilerin ¢evreye olan duyarliliklarinin artmasi ile giindemde
yer eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Biiylime, gelisme ve iiretkenlik yoluyla ekonomik
siirdiiriilebilirlik, simdiki ve gelecekteki kalkinma konusuna dnderlik etmistir. Siirdiiriilebilir bliyiime ve
tilkketim seviyeleri, dogal kaynaklarin siirli olmadig: bilinci ve ekonomik gelismenin yoksul bireyler
icin de yararl olacagi inanci, ekonomik siirdiiriilebilirlik kavraminin ayirt edici 6zellikleri olmustur.
“Stirdiiriilebilir kalkinma”, kalkinmanin parasal sermayeye olan ilgisini dogal, sosyal ve beseri

sermayeyi dikkate alacak sekilde genisletmektedir (Aktaran Basiago, 1999: 149).
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Glinlimiizde ekonomik siirdiiriilebilirlik kavrami pek c¢ok farkli yapiyr biinyesinde
barindirmaktadir. S6z gelimi; yerel doniisiim merkezleri, E-Bay gibi ikinci el egya alinip satilabilen web
siteleri, LetGo gibi uygulamalar da bu kavramin igerisinde yer alabilmektedir. Sosyal siirdiiriilebilirlik
kavrami; kaynaklara erisim, sosyal yasami giiclendirme, bilingli katilim, ortak paylasim, toplumsal
esitlik kavramlarini kapsamaktadir. Diger bir deyisle sosyal siirdiiriilebilirlik; ekonominin gelismesi ve

giiclenmesi yoluyla bireylere daha esit yasam kosullar1 sunarak ¢evreyi korumaya galigmaktadir.

Bu baglamda “sosyal siirdiiriilebilirlik”, yoksullugu ortadan kaldiran bir toplumsal orgiitlenme
sistemini ifade etmektedir. Daha temel anlamda, “sosyal siirdiiriilebilirlik”, kaynaklarin esitsiz dagilimi
sonucunda olusan yoksulluk ve meydana gelen ¢evresel zararlar gibi sosyal kosullar arasinda bir denge
kurmaya calismaktadir (Ruttan, 1991). Giiniimiizde kurumlar da “sosyal siirdiiriilebilirlik” konusunu

99 ¢¢ 2 <c

dikkate alarak “insan haklar1”, “adil ¢caligma uygulamalar1”, “yasam kosullar1”, “cesitlilik”, “esitlik”, “is-

13

yasam dengesi”, “hayirseverlik”, “goniilliiliikk” adina ¢alismalar yapmaktadir (Basiago, 1999: 152).

Icerisinde bulundugumuz cevresel bilincin artt1i§1 dénemde sadece kurumlar degil markalar da
stirdiiriilebilirlik temali calismalara yer vermistir. S6z gelimi, tinlii Jean pantolon markasi Levi’s, “Daha
iyisini al. Daha uzun siire giy” slogani ile tanittig1 yeni siirdiiriilebilirlik projesinde daha kaliteli
hammaddeler kullanarak ve yiiksek standartlarda iiretimler yapmaya ¢aligarak kiyafetlerin daha uzun
siire kullanilmasin1 saglamaya caligmaktadir. Ayrica s6z konusu marka pamuklastirilmis kenevir,
Levi’s® WellThread ve Water < Less® gibi teknolojileri ile tiretim teknikleri sayesinde daha az kaynak
kullanmakta ve daha az atik iiretmektedir. Buna ek olarak Levi’s, “Tailor Shop” isimli hizmetinde
kiyafetlerin daha uzun siire giyilmesini saglamak adina onarmakta ya da yeniden tasarlanmaktadir.
Levi’s, moda siirdiiriilebilirligi konusunda 2020 yilinda biiylik bir atilim yaparak Amerika Birlesik
Devletleri'nde SecondHand isimli hizmetlerini tanitmistir. Béylece hem moda siirdiiriilebilirligi
saglanmakta hem de artik iiretimi olmayan vintage parcalara daha kolay ulasmak da miimkiin olmaktadir

(Levi’s, 2022).

Liiks moda markalarindan biri olan Stella McCartney, etik ilkere bagli bir moda anlayisi
gozetmesiyle ve geri doniistliriilmiis okyanus malzemelerini kullanmasiyla 6n plana ¢ikmistir. Ayni
zamanda koleksiyonlarinda daha ¢ok doga dostu materyallere yer vererek siirdiiriilebilirlige olan
bagliligindan 6diin vermemektedir. Bu baglamda McCartney, “Baslangi¢ noktasi tasarim degil.
Baslangi¢ noktasi siirdiirilebilirlik” mottosunu bir kiiltiir haline getirmis likks markalardan biridir

(Vogue, 2020).
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Diinyaca {inlii likks giyim markas1 Balenciaga Mayis 2022 tarihinde “Paris” adimi verdigi bir
kreasyonu tanitarak, “omiir boyu giy” slogani ile eski ve parcalanmis gibi goriinen sneakerlar1 satiga
sunmustur. Yalnizca 100 adet satilacak olan s6z konusu Balenciaga ayakkabilarin yipranmis goriintiisii

ile stirdiiriilebilirlik konusuna verilen 6nemin alt1 ¢izilmis ve tiikketim kiiltiirline savas agilmistir (NTV,
2022).

Resim 1 Balenciaga, Paris Sneaker Kreasyonu (NTV, 2022)

Denilebilir ki, siirdiiriilebilirlik temali moda ve iletisim ¢aligmalar1 gliniimiizde en fazla dile
getirilen konularin basinda gelmektedir. Tiikketim ¢ilginliginin 6niine gegebilmek, ekosistemi korumak
icin Onlemler alabilmek, tiiketicilere ¢evre bilinci asilamak aymi sekilde tiiketicilerin “gevre dostu”
taleplerine de cevap verebilmek igerisinde bulundugumuz ¢agin temel gereksinimlerinden biri haline
gelmistir. Bu baglamda, stirdiiriilebilirlik kavramin1 gdzeten, s6z konusu kavrami sadece pazarlama
stratejisi olarak degil aym1 zamanda kurum kiiltiirii haline getiren markalarin basariya ulastig
goriilmektedir. Giinlimiizde geri doniisiime 6nem verilmesi, dogal dengeyi gozeten ¢alismalar yapilmasi
ve toplumun ikinci el tiiketime tesvik edilmesi kurumlarin ya da markalarin yaptig: siirdiiriilebilirlik

caligmalarindan bazilaridir.
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2. Siirdiiriilebilir Bir Tiiketim Bicimi: ikinci El

Gectigimiz yillarda ikinci el tiiketim ile ilgili her sey “utang” kavramu ile eslestirilirken son
yillarda s6z konusu tiikketim bi¢imine olan ilgi artis gosterdiginden bu tanimlamanin yerini “havali” ve
“sik” kavramlar1 almistir. Ikinci el tikketim, tiiketim bicimlerinin nis bir kismini temsil ederken belirli
basli kaliplara sigdirilamamaktadir. Bu anlamda 6zgiin ve orijinal bir tiiketim bigimi olarak karsimiza
cikan ikinci el tiiketim, dnceden kullanilmis iriinleri tekrar satin almak ve kullanmak kaydiyla bir

dongiiselligi de ifade edebilmektedir.

Ikinci el iiriinler, daha 6nce kullanilmis oldugundan yeni iiriinler igerisinde kolaylikla ayirt
edilebilmektedir (Luchs vd. 2011). Ayrica ikinci el tirinlerde, bazi kullanim ve aginma izleri mevcuttur.
Bu baglamda, ikinci el iirlinlerin yeni tiriinlere gore ¢ok daha uygun fiyatli oldugu sdylenebilmektedir
(Estelami ve Raymundo 2012). Kullanilmayan ya da kullanilamayan iiriin ve hizmetleri ihtiyaci olan
baska birine satma ya da kiralama yoluyla elden ¢ikarma ya da ortak kullanima sunma olarak
Ozetlenebilecek paylasim ekonomisi igerisinde degerlendirilebilecek olan ikinci el tliketim, hem
bireylerin ihtiyaglarini karsilamalarina yardimei olmakta hem de ¢evresel, sosyal ve ekonomik anlamda
stirdiirtilebilir bir pazar olusturmaktadir (Phipps vd. 2013).

Gegmisten giiniimiize garaj satiglari, antika pazarlari, vintage parcalar satan magazalar, web
siteler lizerinden yapilan agik arttirmalar ikinci el iirlin alinip satilabilen platformlar olarak varligini
korusa da dijitallesmeyle birlikte kullanici sayis1 artan ikinci el moda siteleri de siirdiirtiilebilir moda ve
siirdiirtilebilir ekonomi kavramlarina katkida bulunmaktadir. Giiniimiizde daha fazla bilinglenen ve
tiiketim tercihlerini siirdiirtilebilir tirinler kullanmaktan yana olan tiiketicilerin siklikla kullandiklar
platformlar olarak karsimiza ¢ikan ikinci el moda siteleri yalnizca ekonomik motivasyonlar ile
kullanilmamaktadir. Gliniimiizde ikinci el {irtinler farkli bir moda anlayis1 ortaya koymak isteyen,
nostaljik iirlinlere ilgi gosteren, gereksiz liretime karsi koyan c¢evre dostu tiiketicilerin siklikla tercih

ettigi bir tiiketim bigimi haline gelmistir (Bae & Yan, 2018; Fernando vd., 2018; Padmavathy vd., 2019).

Ozellikle ikinci el iiriin almip satilabilen gevrimici platformlarin artmasi da ikinci el tiiketim
bigiminin yayginlasmasinda kuskusuz ki 6nemli bir role sahiptir. Gegmiste gizli sakl1 yapilan s6z konusu
tilketim bigimi, ikinci el ¢evrimigi platformlar sayesinde c¢ok daha akillica bir se¢im olarak
konumlandirilmaktadir. Gereksiz iiretim ve tiiketimin Oniine gegmek ve dogal kaynaklarin hizla

tilkketilmesine engel olmak amaciyla tekrar alinip satilmaktadir.
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Gergekten de, ikinci el aligveris, yeni kusaklarin benimsedigi, tiiketim kiiltiiriiniin siirdiiriilebilir
yollarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2021 yilinda gerceklestirilen, Z Kusagi Segmentasyon
Calismasi1’ na gore; Z kusag gibi bilgi ve iletisim teknolojilerini etkili bir bigimde kullanabilen kusagin
ikinci el tiiketime yogun ilgi gosterdigi bilinmektedir (McWilliams, 2021). Gereksiz iiretim
yogunlugunu ortadan kaldirmak, ¢evre kirliligini azaltmak, dongiisel bir ekonomi yaratabilmek adina
etkili bir yol olarak karsimiza ¢ikan ikinci el tiiketimin Global Data’nin raporuna gore 2030 yilinda 353,9

milyar dolara ulagsacagi tahmin edilmektedir (Pizza, 2022).

Giiniimiizde pek ¢cok moda markasinin hizli moda anlayisina kars1 siirdiiriilebilir moda anlayigini
benimseyerek resmi web siteleri iizerinden ikinci el irlinler sattigi goriilmektedir. ASOS, Urban
Outfitters, COS, Nordstrom gibi markalar ikinci el giysi tiiketimini tesvik eden atilimlar yiiriitiirken;

Disney, IKEA, Ford siirdiiriilebilir ekonomiye katkida bulunan kampanyalar baslatmistir.

Giinlimiizde bir akim halini alan ikinci el tiiketim, sadece siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel kaygilar
adina degil ayn1 zamanda vintage, retro giysi ve aksesuarlara ulagmak, antika bir par¢a satin almak, ¢ok
inlii ya da likks bir markanin belirli bir donemde sinirl1 sayida iiretilen bir iiriiniine ulasabilmek adina da

ikinci el tiiketimi tercih edebilmektedir (Celik Varol, 2021: 79).

Gilinlimiizde bilingli tiiketimin bir ayagi olarak konumlandirilan ikinci el tiikketim hedonik
motivasyonlar ile de gergeklestirilebilmektedir. S6z gelimi, benzersiz olma ve farkl bir stile sahip olma
motivasyonu ile de ikinci el tiiketim gergeklestirilebilmektedir. Bu baglamda, hazine avciligi kavrami
giindeme gelmektedir. Ozellikle cevrimici platformlarda gerceklestirilen agik artirmalarda dzel bir iiriinii
uygun fiyatlarda satin alma hazzini1 yasamak isteyen tiiketicilerin siklikla yaptiklari ¢evrimigi definecilik
olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Cassidy and Bennett, 2012; Ekstrom vd., 2012; Henriksson and
Kechalanlo, 2010). Bu baglamda, ikinci el tiriin tiiketicileri kullanilmig ancak halen degerini koruyan

iriinleri ¢ok daha uygun fiyatlara satin alabilmektedir.

Tiiketicilerin ikinci el tirlinlere yonelmelerinin bir diger nedeni ise kitlelerden farkli ve orijinal
olma istegidir. Ozellikle popiiler kiiltiiriin de etkisiyle bireylerin birbirine benzer giysi ve aksesuar tercih
etmesine neden olmakta, bu durumdan rahatsiz olan tiiketicilerin de vintage ve retro giysiler satin alarak
kitlelerden farklilasma yoluna gitmesini saglamaktadir (Ferraro vd, 2016). Ikinci el tiiketimin ilk
ornekleri olan garaj satiglar, bit pazarlari, agik artirmalar, ikinci el butiklerin igerisinde var olan nadir
bulunan ve 0Ozgiin iriinler bireylerin stillerini farklilastirmakta ve bireylere nostaljik bir imaj

vermektedir.
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Ikinci el iiriin tiiketiminin sadece moda boyutu degil ayn1 zamanda sosyal bir boyutu da sz
konusudur. Ornegin; ikinci el butiklerde, antika pazarlarinda ya da ikinci el tiikketimin dijital boyutu olan
ikinci el moda sitelerinde bir araya gelen tiiketiciler iiriinler hakkinda konusabilmekte, {iriinlere ait
nostaljik hikayeler dinleyebilmekte ve sosyallesebilmektedirler (Celik Varol, 2021: 74). Dolayisiyla
ikinci el tiiketim sadece ekonomik motivasyonlar ile degil ayn1 zamanda hedonik motivasyonlarla da

gerceklestirilebilmektedir.

Ikinci el tiikketime yonelten motivasyonlarin yani sira ikinci el tiiketimi “etik tiiketicilik” olarak
tanimlamak yanlis olmayacaktir. Burada “etik tiiketicilik” kavrami ile kastedilen dogaya ve insana
duyarlilik gdsteren iirlinleri satin almak, siirdiiriilebilir teknolojileri ve is modellerini benimsemek,
ekosisteme duyarli tiretimler gergeklestiren markalari ve kurumlari tercih etmektir (Ercis ve Tiirk, 2016:
3). Ikinci el tiiketim, moda endiistrisinin yiikiinii hafifleterek “iiret-sat-daha fazla iiret” anlayisini
zayiflatmakta ve tiiketicileri sosyal sorumluluk bilinciyle hareket etmeye tesvik etmektedir. Gergekten
de kullanilmus {iriinleri ya da esyalari tekrar kullanmak etik biling ile gerceklesmektedir. Ikinci el moda
sitelerinde de ¢esitli iirlinlerin yapmis oldugu gibi ¢esitli vakiflara bagis yapmak adina ikinci el iiriin
satmak, kullanmadigimiz ya da az kullandigimiz {iriinleri doniistiirmek, yeniden satmay1 ve yeniden

satin almay diisiinmek siirdiiriilebilirlik konusunda atilabilecek dnemli adimlarin basinda gelmektedir.

3. Tiiketim Objesi Markalardan Siirdiirlebilirlik Subjesi Markalara Doniisiim

Giintimiizde markalar ya da kurumlar bilinglenen tiiketicilere seslenebilmek ya da tiiketicileri
bilin¢lendirebilmek adina “siirdiiriilebilirlik” konusuna daha fazla odaklanmislardir. Bu baglamda,
ozellikle iklim degisikligi ve Covid-19 salgimi markalarin ya da kurumlarin 6nceliklerini gézden
gecirmelerini saglamis ve siirdiiriilebilirlik konusuna odaklanan kurumlarin rekabet avantaji kazandigi
ortaya ¢ikmustir (Borsa Istanbul Siirdiiriilebilirlik Rehberi, b.t, 10). Séz gelimi, Covid-19 salgmin bir
sonucu olarak kurumlardan siirdiiriilebilirlik konusuna daha fazla 6nem vermelerini ve kurumlarin
varliklarin1 koruyabilmeleri adina yeni is modellerinin denenmesini zorunlu kilmistir. Bununla birlikte
tilketicilerin siirdiiriilebilirlik kaygilarinda da artis gézlenmistir. Kasim 2019 ile Subat 2020 tarihleri
arasinda arama motorlarinda “siirdiiriilebilirlik” anahtar kelimesine ait arama sorgular1 %37 artmis,
ikinci el giyim talebinde ise %45 artis gozlenmistir (Siirdiiriilebilirlik ve Moda Raporu, 2020). Ozellikle
sokaga cikma yasaklarinin s6z konusu oldugu, sosyal mesafe, maske kullanimi gibi zorunluluklarin

dogdugu bir donemde tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de tiiketim bigimleri degisime ugramstir.
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S6z gelimi; Telli, Aydin ve Sen’in 2021 yilinda gergeklestirmis olduklar1 “COVID-19 Siirecinde
Cevrimigi Ikinci El Uriin Alisverisine Yonelik Tutum ve Satin Alma Niyeti Uzerine Bir Arastirma”
baslikli ¢calismasina gore, ikinci el ¢evrimici aligveriste kullanighlik faktoriiniin tiiketicilerin ikinci el
iriine yonelik tutumlari tizerinde pozitif yonlii etkisi oldugu saptanmustir (Telli vd., 2021: 18). Benzer
bicimde Global Data’ nin 2021 yilinda yapmis oldugu aragtirmaya gore, Covid-19 salgin stirecinde ikinci
el tiiketimde ve kiralama modellerinde yiikselen bir artis oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica s6z konusu
arastirmada Y ve Z kusagmin cesitliligi ve aliveriste akilc1 olmay1 sevdiginden ikinci el tiikketime

yoneldikleri sonucunu da ulagilmistir (Global Data, 2021).

Glincel bir aragtirma alani olarak karsimiza ¢ikan siirdiiriilebilirlik konusuna dair ¢alismalar
Birlesmis Milletler’in kalkinma planlarinin da bir pargasi haline gelmistir. Bu baglamda, Birlesmis
Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaclari; yoksullugun sona ermesi, sosyal refah, barig, iklim
krizlerine kars1 faaliyete gecebilmeyi ve onlem almayi hedeflemektedir. Kalkinma Amagclarinin 12.
Maddesi olan “sorumlu iiretim ve tiikketim” havaya, suya, topraga duyarli olmayi, kat1 atik tiikketiminin
azaltilmasii, geri doniisim ve tekrar kullanma yoluyla iirinleri doniistiirmeyi hedeflemektedir
(Birlesmis Milletler Tiirkiye, 2022). Buna ragmen diinyada ¢ok az sayida kurum ya da marka gercekten
geri doniisiim uygulamasi yapabilmektedir. S6z gelimi, H&M ve Zara gibi markalarin magazalarindaki
geri doniisiim kutular tiiketicileri psikolojik olarak rahatlatirken ayni1 zamanda daha fazla tiikketimi de
tesvik edebilmektedir. Bu baglamda, geri doniisim kutusundaki giysilerin g¢ogu  geri
doniistiiriilememektedir. Diger yandan, yagam dongiisii analizi (LCA) bir Jean pantolonun satin alinmasi
ve elden ¢ikarilmasinin iklim degisikligine olan etkisinin, s6z konusu Jean pantolonun yeni bir pantolona
dontistiirme siiresiyle ayni1 oldugunu bulgulamistir (Harvard Business Review, 2022). Dolayisiyla
glinimiizde kurumlarin siirdiiriilebilirlik konusunda seffaf iletisimi benimsemeleri, gelismis geri
doniistim teknolojilerinin kullanilmas1 ve yeni is modellerini uygulamalar1 énem tasimaktadir. Bu
baglamda markalarin ya da siirdiiriilebilir is modellerinden biri olan kiralama, “paylasim ekonomisini
dolaplara kadar yaymak” sloganiyla bu modele onciiliik eden Rent the Runway ile baglamistir. Rent the
Runway; biiyiik beden kiyafetler, ¢ocuk kiyafetleri, aksesuarlar kiralayarak stirdiiriilebilir is modelleri

i¢in iyi bir 6rnek olugturmustur (renttherunway.com, 2022).

Benzer bicimde abiye kiyafet, aksesuar ve ayakkabi kiralama sitesi olarak Tiirkiye’de 6nemli bir
paylasim ekonomisi yaratan “Davet Cok Elbisem Yok” isimli uygulama ile gereksiz lretimin ve
tilketimin oniine gecilebilmek amaciyla bircok kategoride (abiye elbise, abiye ayakkabi, abiye canta,

likks aksesuar, miicevher gibi) kiralama hizmeti verilmektedir (davetcokelbisemyok.com, 2022).
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Diger yandan bazi markalarin, tirettikleri iiriinlerin kullanim siirelerinin marka tarafindan bilingli
olarak azaltilmasi olarak tanimlanabilecek “planli eskitme” kavramini ortadan kaldirarak daha saglam,

dayanikl1, uzun siire kullanilabilecek nitelikte iiriinler iiretmeleri gerekmektedir (Kulular Ibrahim, 2021:

392).

Bu baglamda, uzun siire kullanilabilecek ve yeniden satma imkani1 dogabilecek olan liikks marka
kullaniminin da siirdiiriilebilirlik kavramiyla yakindan iliskili oldugu soylenebilmektedir. Tiim duyulara
seslenen, estetik bir boyutu olan, hazza ve igsel zevke hitap eden, iistiin kaliteli ayn1 zamanda ender
rastlanan trilinler olmasi nedeniyle liiks triinlerin kullanim ve degisim degeri oldukga yiiksektir. Bu
baglamda, gliniimiizde uzun yillar kullanilabilecek {inlii bir markanin {iriinii ayn1 zamanda ikinci el moda
siteleri araciligiyla yeniden satilabildiginden degisim degerinin de yiiksek oldugu ifade edilebilmektedir
(Celik Varol, 2021: 85). Ornegin; sik, sade ve pahal1 kiyafetler iireten bir marka olarak karsimiza ¢ikan
COS, 2020 yilinda “tamamen dongiisel ve yenilenebilir” olma yolunda 6nemli bir adim atarak “Resell”-
(yeniden satis) platformu kurmustur. Dolayisiyla, sz konusu markanin iirlinlerinin yasam dongiisiinii
yeniden goriintiilenmis, iiriinlerin kalitesine ve uzun Omiirliilige olan bagliligini siirdiirebilmek icin

yenilik¢i yollar gelistirmistir.

“Azalt- yeniden kullan- doniistiir” slogamyla siirdiiriilebilirlik caligmalar1 gerceklestiren
markalar ekonomik ve teknolojik doniisiim igerisine giren uygulamalar gergeklestirmektedir. S6z gelimi,
“sagliklt bir bebek yetistirmenin bir parcast saglikli bir ¢evre saglamaktir” yaklasimiyla %100 geri
doniistliriilmiis malzemeden oyuncaklar lireten Green Toys markasi enerji tasarrufu saglayarak ayni
zamanda karbon ayak izlerini de azaltmaktadir. Ebeveyn ve cocuklar ile seffaf bir iletisim bigimi
benimseyerek, iriin iiretiminde kullanilan malzemelerin hikayelerini paylasan Green Toys,

stirdiiriilebilirlik konusunda da farkindalik yaratmayi amaglamaktadir (greentoys.com, 2022).

Gilinlimiizde sadece giysi, aksesuar ve oyuncak degil ayn1 zamanda mobilya iiretiminde de
stirdiiriilebilir teknolojilerden yararlanilmaktadir. Dogan Holding, iiretim siireglerinde siirdiirtilebilir
yaklagimlart benimseyerek mobilya kumasi {iretiminde plastik siselerin geri doniisiimiinden
yararlanmiglardir. Benzer bi¢imde Hindistan’da ayakkab iireten bir marka tamamen bambu malzemesi

kullanarak saglikli, iklim kosullarina uyumlu ve ¢evre dostu ayakkabilar tiretmistir (hbrturkiye, 2022).

Denilebilir ki, siirdiiriilebilir bir yasam kurumlarin ya da markalarin sadece ¢evreye duyarh
yaklagimlar benimsemesi ile degil ayn1 zamanda gelistirilen kalic1 ve yenilik¢i bakis agisiyla cevreye

duyarl olmay1 gerektirmektedir.
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Gergekten de siirdiiriilebilirlik, yesil pazarlamanin biitiinsel bir seklidir. Kurumsal sosyal
sorumluluk hedefleri olan bazi kurumlar siirdiiriilebilir marka stratejilerine yonelmekte ve etik temel
degerleri korumaya ¢alismaktadir. S6z konusu siirdiiriilebilirlik ¢abalar1 giiniimiizde kurumlar agisindan
giivenilirlik ve etik is anlayisi yaratabilmektedir. Kurumlar ya da markalar siirdiiriilebilir hale
geldiklerinde tiiketiciler tarafindan daha fazla tercih edilmektedir. Ozellikle giiniimiiz pazarlama
dinamikleri i¢in dnemli bir konumda olan Y ve Z kusag: iklim degisiklikleri, ¢cevre kirliligi, esitlik ve

sosyal adalet konularin1 6nemsemekte ve bu kriterlere gore satin alma davranisi gosterebilmektedir.

SONUC

Gliniimiizde kaynaklarin bilingsiz tiiketimi sonucu s6z konusu olan ekolojik sorunlar farkli
tiiketim bicimlerini giindeme getirmistir. Ikinci el tiikketim de bunlardan biridir. ikinci el tiiketim; sosyal
ve ¢evresel etkileri olan, su ve enerji tasarrufu saglayan, karbon emisyonunu azaltan bireysel ve sosyal
bir sorumluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hizli moda endiistrisinin biiyiik miktarda su, enerji, dogal
kaynak tiiketimine neden olmasi ikinci el tiiketimin diinya genelinde daha fazla tercih edilmesini
saglamigtir. Resale Report’un 2021 yilinda yaptig1 aragtirmaya gore, ilk defa ikinci el {iriin satin alan
tiketiciler 2020 yilinda 33 milyona ulasirken, arastirmaya katilan kullanicilarin %76’sinin ikinci el
tiketim davranigin1 tekrar edecegini diisiinmektedir (cbcommerce.eu, 2022).  Kiiresel moda
endiistrisinin her yil milyarlarca ton karbondioksit yaymasi, giiniimiiz tiiketicilerinin sosyal medyanin
da etkisiyle konuya yonelik farkindaliginin olusmasi, medyada yer alan ikinci el tiikketimi tesvik edici
soylemler ikinci el tiiketim bicimine yoOnelik utang algisini ortadan kaldirmistir. Gergekten de
giiniimiizde sanatgilarin, etkileyecilerin (influencerlarin), Hollywood yildizlarinin ve Ingiliz Kraliyet

Ailesinden bireylerin ikinci el giysi ve aksesuar satin aldiklar1 bilinmektedir (Modacruz, 2022).

Bu baglamda, gecmiste gizli sakli yapilan bir tiiketim bigimi olarak karsimiza ¢ikan ikinci el
tiikketimin sadece ekonomik motivasyonlar ile degil ayni zamanda siirdiiriilebilir bir yagam kaygisi, farkl
bir stil sahibi olmak, ender bulunan bir {iriinii satin alabilmek ile de gerceklestirilebildigi
sOylenebilmektedir. Siirdiirtilebilir kalkinmanin amaglanmasi, hizli ve daha ucuz moda anlayisinin yerini
cevre bilincine birakmasi, geri doniisiim ve onarim felsefesinin etkin olmasiyla giindeme gelen ikinci el
tiketim, sadece kullanilmis iiriin satin almak ve tekrar satisa sunmak yoluyla degil aynm1 zamanda
kiralama yoluyla da yapilabilmektedir. ikinci el tiikketim, kiralama modeline miikemmel bir sekilde uyan
bir tiikketim bi¢imi olup, benzersiz, tek sefer kullanilabilecek 6zel pargalara ya da tiretimi durdurulmus

iriinlere erismek adina da bir firsat yaratabilmektedir.
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Dolayisiyla, s6z konusu tiiketim big¢imi sadece siirdiiriilebilir bir se¢im degil, ayn1 zamanda
akillica aligveris yapanlar icin bir kaynak yaratmakta ve gelir akis1 haline de gelmektedir. S6z gelimi,
“Davet ¢ok elbisem yok”, “Rentony”, “Unomoi” gibi uygulamalar “kirala- giy- degistir- tekrarla”
sloganiyla binlerce giysiyi, ayakkabi ve ¢antayi iiyelik ve puan sistemi {izerinden kiralayabilmektedir.
Bu baglamda, s6z konusu kiralama uygulamalar1 ikinci el tiiketicilere sadece ekonomik bir destek

saglamamakta ayn1 zamanda gelecegin dogasini korumaya yonelik ilham da vermektedir.

Ikinci el tiiketim gecmiste daha ¢ok ekonomik motivasyonlar ile iliskilendirirken giiniimiizde
sOmiiriilen iscilere yonelik bir ¢6ziim olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Gergekten de giysi iiretiminde
is¢ilerin ¢ogu yetersiz bir ticret karsiliginda calistirllmakta ve daha yoksul bolgelerde iiretilmektedir.
Ikinci el kiyafetler satin almak, iiretim tesislerinde ¢alisan iscilerin kotii ¢alisma kosullar iizerinde hizli
bir etkiye sahip olmasa da, moda ve perakende endiistrilerinin stratejilerini yeniden diigiinmeleri
gerektigi mesajim gdndermeye yardimci olabilmektedir. igerisinde bulundugumuz tiikketim ¢aginda
bireyler farkli motivasyonlar ile farkli harcama giicline sahiptir. Bu baglamda tiiketiciler endiistrinin
isleyis bicimini belirlemeye yardimci olmaktadir. Dolayisiyla giiniimiizde stirdiiriilebilir tiiketim
aliskanliklar1 tiiketim big¢imlerini degistirerek {ireticilerin ve perakendecilerin de aliskanliklarini
degistirebilmektedir. ikinci el tiiketime tesvik eden bir diger unsur da egsiz ve artik iiretimi olmayan 6zel
parcalara ulasma istegidir. Bu baglamda, farkl: bir stil sahibi olmak ve otantik goériinmek isteyen bireyler
vintage parcalara ulasabilmek adina da ikinci el tiikketimi tercih edebilmektedir. Boylece farkli bir moda
anlayisina sahip olmak, antika ve vintage lriinlere dair hikayeler dinlemek s6z konusu tiiketim bigimine

sosyal motivasyonu da eklemektedir.

Denilebilir ki, giiniimiizde ikinci el tiketim ge¢cmiste oldugu gibi sadece ekonomik
motivasyonlar ile degil ayn1 zamanda ekolojik bir bilingle gerceklestirilebilmektedir. Yenilenebilir,
onarilabilir, doniistiiriilebilir bir yasam tarzinin pargasi olarak karsimiza ¢ikan ikinci el tiikketim ekolojik
strdiirtilebilirlik i¢in de gereklidir. Bu baglamda, “satin al- kullan-at” yaklasiminin yerini “satin al-
kullan- doniistiir” yaklasimmin aldigi ve ikinci el tiiketici sayisinin da giin be giin artig gosterdigi

goriilmektedir.

Ikinci el tiiketim konusunu “siirdiiriilebilirlik” kavrami izleginde ele alarak literatiire katk1
sunmak amaciyla gerceklestirilen bu c¢alismanin ayni1 zamanda gilinlimiiz pazarlama uzmanlarinda da
fikir verecegi diisiiniilmektedir. Bundan sonraki ¢alismalar i¢in Onerilerimiz, ekonomik, ekolojik ve
toplumsal siirdiirtilebilirlik temali nitel ve nicel arastirmalarin gergeklestirilmesi, gliniimiizde énemli

hedef kitleler olarak karsimiza ¢ikan Y, Z, Alfa ve K kusagina yonelik calismalarin artirilmasi olacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Sustainability is one of the issues that needs to be focused on today as a result of the reduction
of resources, the increase in environmental pollution, and the onset of the climate crisis. Increasing
awareness of consumers about sustainable brand, who do not have difficulties in accessing information

due to the effect of digitalization, and showing sensitivity to ecological problems have led institutions
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or brands to sustainable policies. The trend towards second-hand consumption, which comes across as
an important solution method for ecological sustainability, is also increasing day by day. In this context,
second-hand consumption has ceased to be a source of embarrassment and is more preferred as a wise
and sensitive form of consumption. Garage sales, used fashion sites, auction market and vintage stores,
which have been increasing in recent years, are evidence of an increased demand for second-hand
consumption. Second-hand consumption, which in the past could only be realized for economic reasons,
can be realized with much different motivations today. For example, a consumer with a high income
level, unlike for economic reasons, can consume second-hand in order to get a private collection product
produced by a luxury brand in a certain period of time, in order to achieve second-hand consumption.
Consumers who are passionate about vintage and want to have a different fashion style can also make
second-hand consumption in second-hand boutiques with the motivation of listening to stories about

products and socializing.

Especially in our age, it is known that the consumer group with high environmental sensitivity
also performs second-hand consumption. Indeed, second-hand consumption comes across as a method
that consumers who want to avoid unnecessary industrial waste resort to. In this context, second-hand
consumption comes across as an organic and original form of consumption. Second-hand consumption,
which can be evaluated within the framework of the transportation economy today, is also the basis of
the understanding of sustainable economy and sustainable fashion.

From this point, the ecological extinction of the world faced with global environmental where
the problems begin, at a time when climate change is in the question of ‘“sustainable fashion”,
“sustainable economy “sustainable consumption” theme on the importance and value increasing with
each passing day, nowadays luxury product that is head to head with the market for second-hand
consumption constitutes the starting point of this study is to examine the issue. In this direction, the main
purpose of this study is to contribute to the literature by considering the issue of second-hand
consumption in the context of the concept of “sustainability” and to bring new ideas and suggestions to

marketing experts.

In other words, today, the importance given to the issue of “sustainability”, the war on
unnecessary industrial waste, the desire to reach products produced in a certain period and no longer
produced increase the number of second-hand stores, and this situation leads to an increase in online

%9 ¢¢

second-hand stores. “Treasure hunting”, “the exciting atmosphere of the bargain,

99 ¢¢

online auctions” for
reasons such as the preferred second-hand consumption is nowadays considered as one of the ways to

sustainable fashion consumption. The aim of this study is to contribute to the literature by considering
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the issue of second-hand consumption in the context of the concept of “sustainability”. In addition, it is
thought that this study will give new ideas about economic, ecological and social sustainability on the

basis of second-hand consumption by offering a different perspective to today's marketing experts.



