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0Oz: Giiniimiz toplumlar gézlendiginde en géze carpan ézelliklerden ikisi tiiketim toplumu olmalari ve dinin bu
toplumlarda gérindrltginin artmasidir. Tlrkiye toplumu da son yillarda tiiketim toplumunun hemen hemen
bitln kodlarini, belirtilerini gosterir hale gelmistir. Bu ¢alismada, tiiketim toplumunda din ve dini degerlerin
var olma ve tecriibe edilme bicimleri, Tiirkiye ve islam &rnekleri merkeze alinarak incelenmektedir. Bu incele-
mede tiiketim toplumu kodlariyla dini degerlerin nasil bir etkilesime girdikleri tespit edilmeye calisiimaktadir.
Tiketim kultlrind i¢sellestirmis olan Tirkiye toplumunda kimi dini degerlerin aldigi yeni goriinlimleri tespit
edip tuketim kulttrtiniin etkisiyle metalasma olarak nitelenebilecek bu degisimlerin altinda yatan toplumsal
saikler tespit edilmeye calisiimistir. Bu asamada dékiimantasyon metoduyla yazili ve gérsel medya taranmis,
derinlemesine miilakat yoluyla gosterisli tesettir ve giyim gibi metalasma érneklerinin yaninda &zellikle Iiiks
umre ve hac turlarinin nasil degerlendirildigi tespit edilmeye calisiimistir. Tiiketim toplumunun ve kalttrinin
etkisiyle, bir cok dini deger ve tecriibede oldugu gibi, 6zelde hac ve umre ibadetinin dayanak noktalarinin ve
gozettigi hedeflerin gerceklesmesinde bircok gicltkle karsilasildigi, bireylerin dini pratiklerini gerceklestirirken
tlketimin distince kaliplarindan ve davranisa iliskin aliskanliklarindan siyrilamadigi tespit edilmistir.
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Abstract: Two of the most obvious characteristics of contemporary society are consumerism and the revival
of religion. Turkish society, especially in the last decade, has demonstrated almost all the codes of a consumer
society. The goal of this study is to determine the aspects of interaction between these codes and religion
along with its values and symbols. The first part, which is theoretical, analyses the consumer society/culture
and is folloowed by an examination of the relation between a consumer culture and religious values via abs-
traction, speculation and comparision. Next, some Islamic values found in Turkish society have been chosen in
order to study their interaction with that country’s consumer culture. In addition to luxuary iftar organisations
and ostentatious attire among religious people, a sample case will be presented; that of the contemporary
luxury hadj and umrah.. The data, which was collected through interviews and documentation, reveal that
the influence of Turkey’s consumer society and its culture has made the realization of the hadj and umrah’s
basic points and targeted aims, like many other religious values and experiences, more difficult. In addition,
individuals cannot escape the thought patterns of consumption and its behavioural habits while performing
religious practices.
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Giris

Tlketim, cagimizin en belirgin ve belirleyici olgularindan birisi haline gelmis gériinmek-
tedir. Toplumsal dontsiimiin 6nemli parametrelerinden tiiketim ve din olgularinin etkile-
simi son zamanlarda kimi ¢alismalara konu edilmisse de hala yeterli olmaktan ¢ok uzaktir.
Demirezen'in “Tiiketim ve Din" (2011) isimli telif eseri dnemli bir boslugu doldurmaktadir.
Bir digeri Kéroglu tarafindan doktora tezi olarak hazirlanan “Tiiketim Kiiltiirii ve Din” bashkh
arastirmadir. Bu calismada yas, cinsiyet, cevre gibi baska bircok faktorle beraber dindarlik
dizeyinin, tiketim aliskanliklar ve etkinliklerini ne diizeyde etkiledigi istatiksel veriler
lizerinden tespit edilip degerlendirilmistir. Tiketim kiltlrinin ve cari oldugu tiketim
toplumunun bireyin dinini algilama bigimini, dini degerler ve sembollere bakis agisini ve
dindarhigini nasil etkiledigini anlamaya yonelik bir yaklasima bu calismada yer verilmedigini
gérmekteyiz. Biz bu makalede, dinin tiiketim ile etkilesiminin iki yonli oldugu diistincesiyle
iki olgunun karsilasmasinin daha iyi degerlendirilebilmesi igin tiiketimin din ve dini degerler
lizerine etkisini somut 6rnekler Gizerinden ele alarak literatiire katki sunmaya calisacagiz.

Tiiketim ve Tiiketim Toplumu

Tlketim, kinayici temalardan uzak teorik yaklagsimlarda, herhangi bir Griin ya da hizmetin
secilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi ve atilmasi seklinde tanimlanmaktadir
(Ritzer, 2000). Gunlik insan ihtiyaglarinin tatmini icin satin alinan mal ve hizmetlerin toplami
gibi gorilen tlketim, bu anlamiyla insanoglunun varligini devam ettirebilmek icin strdir-
digi dogal bir etkinlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ge¢mis biitiin toplumlarda da var olan
bir etkinligin, o toplumlarin degil de neden glinimiz toplumlarinin sifati haline geldigi
sorusunu cevaplayabilmek icin daha genis bir perspektiften tiiketim olgusuna yaklasmak
gerekmektedir. Bu da tliketimin herhangi bir nesnenin bizatihi kendinden ve kullanimindan
kaynakli ekonomik ve salt islevsel fayda icin gerceklesmesini asip psikolojik, sosyal ve kil-
tlirel boyutlarini gérmekle miimkiin olacaktir. Bu bakis agisiyla tiiketim olgusunun modern
insanin hayatinin her cephesine sirayet ettigini iddia etmek mimkinddr. Gegmis toplum-
lardaki tiiketim anlayisindan temel ayirim noktasi da burasidir. Nitekim tiiketimi nesnelerin,
degerlerin, iliskilerin ve dolayisiyla butiin hayatin tiiketilmesi olarak degerlendiren Bauman
bu zaviyeden bakmaktadir (Bauman, 2007, s. 98-99; Bauman, 2001, s. 105-106). Tiiketim ve
tiiketimcilik gibi iki kavrami kullanarak ayirim yapmayi deneyen Bauman'a gore, tiiketimcilik
siradan, kalici ve nétr insan istek ve arzularinin toplumda tabakalasmayi, butlinlesmeyi ve
insan iliskilerinin olusumunu sevk ve idare eden bir giice dénlismesinden neset eden sos-
yal diizen tarzidir (Bauman, 2007, s. 28). Baudrillard da glinlimiiz tiiketiminin nesnelerden
ziyade sembol ve deger sisteminin tiiketimi olduguna dikkat cektigi icin (Baudrillard, 1998,
s. 22), onun gorusleri dogal olmayan tiiketim yaklasimina uygun diismektedir. S6z konusu
ettigimiz ilk anlayista tiiketim insanda mallara yonelik bir ihtiya¢ olustugunda ya da arzu
uyandiginda bunlarin tatmin edilmesi eylemi olarak goérilir. Mallar sahip olduklar 6zsel
nitelikler ve kullanim degerleri icin tiiketilmektedirler. Bu metanin alindiktan sonra insanin
ne tip ihtiyac ve arzularini giderdigi ve bunlar ne sekilde basardigi dnemli degildir. insanin
hayal giicii, toplumsal konumu, kimligi ve bunu insasi dikkate alinmaz. Ancak ikinci tlrden
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bir yaklasima gecildiginde tuketimle ilgili ¢oziimleme salt ekonomik yaklasimdan acikca
cesitli boyutlar olan kiltlrel bir yaklasima kaymistir. Kisacasi tliketim kavraminin tanim-
lamasinin, hangi kuramsal yaklasima gore ele alindigina gére oldugu gibi ayni gorisiin
hangi tarihsel donemi ya da toplumsal yapiyi ele aldigina gore de degisecegini séylemek
mumkindir (Bocock, 1993, s. 42). Bu yaklasimla birlikte beliren sikinti hangi davranigin
tlketim dustncesinden uzak insani davranis, hangisinin tiiketime dayali davranis oldugu-
nun anlasiimasinin gii¢ oldugu bir zeminin ortaya ¢ctkmasidir. Ancak bu, karmasik modern
hatta ge¢ modern toplumlarda ele alinacak olan bitiin olgular icin gegerli bir durum olarak
gorilebilir. Sonug olarak butin zorluguna ragmen giniimuiz icin gecerli olan tiketimi
ihtiyaglarin giderilme bigimleri ve bu siirecte ortaya ¢ikan ve dikkate alinan normlar ve degerler
biitiinii olarak tanimlamanin miimkiin oldugunu distindyoruz.

Tiketimi, alinan ve kullanilan mallardan ibaret gérmeyip bu mallarin alinis, kullanilis bigim-
lerini ve bu siirecte ortaya ¢ikan ve dikkate alinan degerler sistemini de kapsayan bir olgu
olarak tanimladigimizda, tiikketim toplumunun tesekkiliine dair ciddi ipuglari da yakalanmis
olmaktadir. Mallarin alinis ve sarf edilis bicimleri, bunlara dair usuller, kurallar ve degerler,
ekonomik esaslara dayanmaktan ziyade, kiiltlrel ve toplumsal icerimlere sahip oldugu igin
antropologlar, kiltiir arastirmacilari ve Veblen, Simmel, Bourdieu, Baudrillard gibi bircok
distnir de tiketimi, statilerin, hiyerarsilerin, sembol ve gostergelerin kullanimina dayali
olarak ele almiglardir.

lllich, tuketim toplumunu, hayatin esyalar cevresinde diizenlendigi ve toplumsal ilerleme-
nin bu metalara ulasma guclyle 6l¢lildigu toplum tipi olarak tanimlamaktadir (lllich, 1990,
s. 26). Bauman ise tiiketim toplumunu, bireyin tiiketimci yasam stiline ait tercihlerini tesvik
eden, destekleyen, maniptile eden toplum tipi olarak ele almaktadir (Bauman, 2007, s. 53).
Bu noktada biz de geleneksel anlamindan net bir sekilde ayirdigimiz sekliyle tiiketim ve
tiketim mantigindan hareketle bir tiiketim toplumu tanimi yapabiliriz: Ttiketimin ve tiiketim
mallarinin bireyin psikolojik, sosyolojik ihtiyaclariyla iliskilendirildigi, bireylerin gerek benlik
ve kimlik algilarina bakan yéntiyle gerekse topluma ve hayata bakan yéniiyle sahip olduklari
anlam dlinyasinin sekillenmesinde ve sergilenmesinde basat bir unsur haline geldigi, toplumsal
uzamda ve konumlanmada temel referans noktasi haline geldigi toplumlara tiiketim toplumu
denilebilir. Tiketim toplumunu bu sekilde tanimladigimiz zaman hem bireye hem topluma
yonelik bir¢ok boyutunun oldugu gorilmektedir. Boylesi cok katmanli bir olgunun bir anda
ortaya ¢ikmadig, baska alanlardaki bircok gelismeyle iliskili oldugu ve tarihsel bir stirecte
etkinlik kazandigi asikardir.

Tlketim toplumunun diinya kapitalist sisteminin getirdigi imkan ve sartlarin, gerektirdigi
karmasik sureclerin bir uzantisi olarak gelistigini 6ne stirmek yanlis olmaz. 15. ylzyilda
Avrupa’da gelismeye bagslayan kapitalist sistemin daha 6nceki ekonomik yapilardan temel
farki, eldeki maddi birikimlerin yalnizca daha fazla sermaye biriktirmek icin kullanildiginda
sermaye olarak kabul edilmesi durumudur. Sermayeyi elinde tutan, dur durak bilmeden bu
sermayesini artirmak icin diger insanlarla da benzer nitelikte iliskiler kurmaya zorlanmakta-
dir. Boylelikle sinirsiz sermaye amaci, daha 6nce piyasa disi yollarla yaritilen bircok stirecte
de yayginlasan bir metalagmayi getirmistir. Hicbir toplumsal siirecin olasi metalastirilmadan
ozl itibariyle bagisik kalmamasi gibi bir durum ortaya ¢ikmistir (Wallerstein, 1992, s. 12-13).
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Yeni kesfedilen kitalardan elde edilen kaynaklarla yapilan yeni yatirimlarla birlikte, 17.
yuzyilin ortalarinda, yasayabilecek bir toplumsal sistem olarak kapitalizmin temel yapilari
pekistirilmistir (Wallerstein, 1992, s. 37). Uretimin sinirsizca arttigi bu yiizyillardan itibaren,
tiketim onemli hale gelmeye baslamistir. Tiketim toplumunun en glgli ve en belirgin
kodlarinin son birka¢ on yilda yerlestigini tespit etmekle birlikte, 6zellikle gegcinmek icin
liretmenin yerini, tiketmek icin Gretmenin aldigi donemlerden itibaren gelismeye basladigi
soylenebilir. Tiketim mallarinin toplumsal hayata bakan yonuyle ayirt edici nitelikler ortaya
koymak icin kullanilmasi gibi tipik tiketim toplumu 6zelliginin izlerini Veblen, Aylak Sinifin
Teorisi'nde yiiz yili agkin bir zaman 6ncesinde yaptigi tespitlerde, gosterisci tiiketim kavra-
miyla kapitalizmin ilk evrelerine kadar gotiirmektedir. 18. ylizyildan itibaren agiri Gretimin
gerceklestigi ABD ve Bati Avrupa’da toplumsal kimlik duygusuna sahip tiiketim gruplarinin
olustugu gozlemlenmistir (Bocock, 1993, s. 25). S6z konusu zaman dilimi sadece Uretimin
asinhgr bakimindan bir farklilik tasimamaktadir. Cok buylk ve kalabalik kentlerin ortaya
cikisi, metropol yasaminin artip kirsal yasamin azalmasi, yiiz ylize yasantilarin, birebir uzun
siireli paylasimlarin azalmasi, bireyselligin artmasi gibi bircok farklilik s6z konusudur. Biitiin
bu degisimlerle birlikte kapitalizm yatay olarak diinya dlceginde yayilmis, dikey olarak ise
kaltur dahil her seyi sistemin bir parcasi haline getirmis ve tiiketim toplumunun yapisal ve
ekonomik zeminini olusturmustur (Demirezen, 2011, s. 35). Tiketim toplumunun varolus-
sal, toplumsal ve bireysel dayanaklari ise ¢alismamizin konusu itibariyle bilhassa 6nemli
oldugu icin ayrica ele alinacaktir.

Kapitalizmin tarihsel gelisiminin her seyi metalastirma yoniindeki baskiyr getirmesinden
dolayi, glinimuz tiiketim toplumlari gézlendiginde gbze ¢arpan en temel olgu metalasma
olmaktadir. Metalasma bir heyula gibi her seyin lzerine sinmekte, maddi bir degere teka-
bil etmeyen bircok hizmeti, duyguyu, nesneyi, iliskiyi piyasa sartlarina endekslemektedir.
Metalagmanin etkisi kiltire de yansimakta ve tiketim toplumunda kultirel degerlerin,
Urlinlerin ve ihtiyaglarin da neredeyse tamamen pazar kosullarinda var oldugunu, bu kosul-
lara gore sekillendigini tespit edebilmekteyiz. Yukarda vermis oldugumuz tanimimiz da
g0z 6ntine alinacak olursa, bireyin psikolojik ve sosyolojik ihtiyaclarinin tiiketimle iliskilen-
dirilmesi anlamina gelen metanin kiiltiirel anlamlar ifade edecek bir mahiyet arz etmesi de
tiiketim toplumunda tespit ettigimiz 6zelliklerdendir. Metanin kdlttrlesmesi, bir nesnenin
kullanim degerinden Gte, sosyal ve psikolojik anlamlar Gstlenmesi anlamina gelmektedir.
Yine kimlik ve benlik algisinda toplumsal evrenin 6neminden hareketle, tiiketim trlinlerinin
benlik projeleri sunabilmesi de metanin kltlrel ve toplumsal deger kazanmasinin isaretle-
rindendir. Olusturulmus benlik ve kimligin sergilenmesi icin metalara basvurulmasi vakasi,
tiketim toplumunun gosteri toplumu olarak da nitelenmesine yol agmistir (Debord, 1995).

Kapitalist tGretim kosullarinin ihtiya¢ duydugu daha fazla tiketimin, dogal yollarla karsi-
lanmasi mimkiin olmadigi igin tliketim toplumlarinda ihtiyaclarin ve arzularin tretildigi,
kiskirtildigr ve denetlendigi agikca gorilmektedir. Devletlerin uysal vatandastan ziyade
siki tuketiciler istedigi glinimiz sartlarinda ihtiyag¢ ve arzularin manipulasyonuyla tiketici
bireyler insa edilmektedir.
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Modernite, Degerler Krizi ve Dinin Doniisii

Calismanin kapsami nedeniyle uzun uzadiya modernite ve sekiilerlesme bahislerine girilme-
yecek olsa da' kullanigh kimi tanimlardan faydalanilacaktir. Giddens'a gére modernlik, ken-
dini ge¢misin yerine ikame eden dilinyanin, geleneklere, adetlere ve aliskanliklara, rittellere,
beklentilere ve inanglara bagli olmayan bir toplum olarak rasyonel, sosyal bir diizenlemesidir
(Giddens ve Pierson, 1998, s. 15-16). Toplumsal uzamin olusumunda tiim alanlarda ol¢ut
olarak akilcihida yapilan vurgu, Weber'in deyisiyle (2004), her gecen donemde daha fazla
rasyonellesen diinyayi, blyl bozumuna ugratmis, inancin ve duygunun gerilemesini ima
etmis, bu nedenle de modernlik daha ¢ok dine karsi verdigi miicadele ile 6zdeslestirilmistir.

ilerleme fikrinin cok 6nemli oldugu modern toplumda kisiler arasi iliskilerden, Gretim
tekniklerinden, burokratiklesmeye, kentlesmeye kadar ¢ok yonli degisimler yasanmakta,
birincil iligkilerin yerini ikincil iliskiler almaktadir. Kalabalik kentlerin yayginlasmasiyla birlik-
te daha onceleri bircok dogal yapilanmanin samimi iliskileri icinde giderilen bircok ihtiyac,
artik bireyin modern toplum iliskileri icerisinde giderilememekte, stres, glivensizlik, kaygi,
uzak iliskiler gibi bircok faktor kisilik zafiyetlerine yol agmaktadir. Diger taraftan bireycilik ve
Ozel hayat anlayisinin modern hayatta 6nemli yer tuttugu da gortlmektedir. Bir zamanlar
insanin en kisisel eserlerinde bile yasadigi toplumun emeginin payinin oldugu kabul edilir-
ken, bireyin 6n planda oldugu, gercekligin dayanagi olarak bireyin akil ve mantiginin goriil-
diigu yeni sartlarda yasanan atomizasyon, insan insanin kurdudur (Hobbes, 1991) anlayisinin
dogrulamasi olmustur. Bireysellesmenin 6nemli sonuglarindan birisi de kimlik sorunudur.
Birey ile cevresi arasindaki iliskiler neticesinde sekillenen kimlik, duragan bir sey olmadigi
icin dinamik olusum stirecinde bireyin dengesizce 6n plana ¢itkmasiyla beraber kimlik catis-
malari, dayatmalari yasanmaktadir. Modernlesme diinyaya bircok imkan sunmakla beraber
aragsal diinyanin yegane amaclar haline getirilmesi nedeniyle ¢ok ciddi insanlik sorunlarina
yol acmistir. Anlik amaclar ugrunda insan yasami daha 6nceleri hi¢c olmadigi kadar hafife
alinip ortadan kaldinimistir (Black, 1986, s. 23). 20. yuzyilin ilk yarisinda yasanan iki buytk
savas ve bircok Ulkede sayisiz insanin gicl elinde tutanlar tarafindan kiyim ve eziyete
maruz birakilmasi, diinyanin her tarafinda acik bir sekilde yasanan insanlik disi sosyal olaylar
modernitenin getirdigi ilkelerin gegerliliginin sorgulanmasini tetiklemistir.

Radikal modernizm, postmodernizm gibi kavramsallastirmalari gerektiren makro diizey-
de yasanan bu degisim, mikro diizeyde bireylerin hayat anlayislarinda, kimlik algilarinda
problemlere yol acmis, anlamsizlik ve degerler krizini dogurmustur. Modernizmin gercek
sorununu inang problemi olarak belirleyen Bell, eski dayanaklarin temeli olan dinin gerile-
mesi ve bilim, sanat, kiltir gibi yeni ¢céziimlerin ise asilsiz oldugunun anlasiimasi nedeniyle
insanligin ge¢misi kalmayan, gelecekten Umit beslemeyen bir nihilizmin esiginde manevi
bir kriz yasadigini iddia etmektedir (Bell, 1976, s. 28-29). Modern sanayi toplumunun Urettigi
kilttrin basat Grtini olan baglayici tim baglarindan kurtulmus benlik bilincindeki anlam
kaymasi asiri bireycilige yol acmis, Tanri'ya olan inang eskisi gibi tekrar kurulamamistir
(Polama, 1993, s. 336). Bell, modern kiltiirii basat olgusu olan asir bireycilik ve benlik kri-

1 Modernite ve sekilerlesmeyle ilgili tartismalar icin bkz. Habermas 1994; Taylor 2007; Berger 1996: 3-13;
Berger 1969.
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zini 6zellikle manevi degerleri, askin ahlaki dislayan, tanriya ve ruhun 6limsiizligline olan
inanci sarsan kapitalist zihniyet degisimiyle aciklar. Benzer sekilde diistinen Taylor'a gére
de (2007) bu arka plan nedeniyle giderek aragsal bireysellik, manevi bireysellik ve akabinde
disavurumcu bireysellik ortaya ¢cikmistir. Disavurumcu bireyselligin en temel 6zelligi birey-
sel yasam tarzi gelistirme ve sergilemenin insanlarin en biylk meselesi haline gelmesidir.
Ontolojik ve epistemolojik dayanaklarindan mahrum birakilmis modern insan varlida, varl-
gin anlamina iliskin sorunlarina tez elden cevap gibi gordiigu, Bell'in de dikkat ¢ektigi hazci,
disavurumcu, bireyselci yaklagimlara yonelmesi kaginilmaz olmustur.

Hayat tarzi belli stati gruplarinin ayirt edici yasam bicimlerini anlatan kisith bir sosyolojik
terim iken, 1960’lardan itibaren tiketim kultird icerisinde bireyselligi, kendini ifade etmeyi,
stil sahibi bir 6z bilinci cagristiran bir kavrama doéntismustir (Featherstone, 1995, s. 140).
Modern yasam kosullarinda gelenegin ¢oziilmesiyle beraber birey kendi olma krizine gir-
mistir. Kendi olma krizinin (Ewen, 1988) bas gosterdigi tiiketim toplumu kosullarinda hayat
tarzi bir deger olarak saskinlik icindeki bireylerin imdadina yetismistir. Ozgiirligiinii kaza-
narak birey haline gelen insan bu sefer birey olarak anlaminin pesine diismis, benligini fark
etmek icin kendi icine yonelmenin imkanlarini kaybettiginden dolayi kendini ifade ederek
bulmayi tercih etmistir. Boylelikle pazardaki meta artisinin da sundugu ya da mahkum
ettigi imkanlarla yasamin kendisi ve bireyin onun icindeki kendi olma durumu ile alis veris
etkinlikleri arasinda iliski kurulmaya baslamistir. Benlik imgesini gelistirmek icin agkin ya da
icsel referanslarini kaybeden, degerler sisteminden koparilmis bulunan birey nesnelerle,
Urlinlerle, kisaca metayla 6zdeslesme yolunu tercih etmek durumunda kalmistir. Artik bir
kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi, bos zamani kullanma sekli, yiyecek ve icecek tercih-
leri, ev, otomobil secimleri onun begeni ve Uslup duygusunun bireyselliginin, kimliginin
isaretleri olarak goriilmeye basglanmis, boylelikle kimlik sorunu, hayatta tutulan yer meselesi
kolay yoldan bir ¢oziime ulagmistir.

Geg¢ modern donemin tliketim insaninin bunca ¢abasi, Bell’e gére toplumun dinle baglantisi
bir kez koptuktan sonra ruhsal krizi asmak icin ortaya konan diinyevi anlam sistemlerinin
oyalayici ve yetersiz oldugunu kanitlamaktadir (Bell, 1976, s. 28). Tuketimcilik, toplumsal
bir deger sistemi olarak glinliik hayati sekillendirirken bireysel ihtiyag, haz ve kaygilarin 6n
planda oldugu, kendini gerceklestirirken piyasa tarafindan sunulan aracglari kullanmanin
zorunlu oldugu, ahlaki sorumluluklarin ve kimlik unsurlarinin maddi simgelerinin tretildigi
geleneksel toplumdan tamamen farkl bir baglam sunmaktadir. Kuvvetli ve kalici sosyal
baglar kaybolmaya yiiz tutmus, askin referanslari olan ahlaki bir diizen kalmamistir. Agiri
metalasmis, haz ve hiz merkezli, gériinen ve gosterilenden ibaret bir hayat dinin 6ze ait,
icten, sahih zeminine olan ihtiyaci cok guicli bir sekilde ortaya cikarir. Clinkii maddi higbir
unsur metafizik ihtiyaglari gerektigi gibi karsilayamamaktadir.

Tiiketim Toplumu ve Dini Degerler

Hayati ve diinyayr anlamlandirmanin salt sekiler bicimleri ve onerilerinin bir yanilsama
oldugu anlagildiktan sonra insanin gerceklige tutunmasinin yolu kaginilmaz bicimde bir tir
dini baglama sahip bir anlayisin canlanmasindan ge¢mektedir. Dinin basarabilecegi bir sey

136



Piskin / Tuketim Toplumu'nda Din ve Dini Degerler: Litks Hac ve Umre Ornek Olay!

ise nesiller arasi stirekliligin ihyasi, tevazu ve digerkamlik zeminine basan varolussal celiski-
leriyle bireyi tekrar ylizlestirmek olabilir (Bell, 1976, s. 30). Yenidiinyanin huzursuz ve sikinti
verici bir diinya olarak resmedilebilecedi dustincesinin yayginhgina bakilacak olursa, bunun
Giddens'in benligin problemleri dedigi seye ge¢ modern ¢agda insanin yizlestigi varolussal
ikilemlere yol agmamasi mimbkiin degildir. Bu ikilemlerin temelinde yatan asil unsur ise tek-
nik anlamda yeterli ancak ahlaki anlamda corak sosyal ¢evrenin Urettigi anlamsizlik tehdidi-
dir (Giddens, 1996, s. 181-208). Ancak dinin dénisiiniin yasandigi zemin ve sartlar, moderni-
tenin dini 6teleyerek actigi alana yerlesen akil ve bilimin gerilemesiyle olusan bosluga hazir
care olarak davranan tiiketim kodlari ve kulttird tarafindan ciddi 6lctide etkilenmistir. Meta
anlatilarin sonunun geldigi boyle bir ddnemde, din ve dini degerlerin de kendilerine saglam
bir zemin bulamayacaklari agiktir. Ancak bir yaniyla sekilerlesme anlamina da gelebilecek
bu sirecin, dinlerin bilissel icerikleriyle fazla ilgisinin olmadigini belirtmek gerekir. Bir yan-
dan iletisimin yayginlasmasi, kiiresellesme ve ¢cogulculugun etkisiyle sayisiz dinsel anlayisin
bir aradaliginin olusturdugu psikolojik miinasebetsizlik hissi, bir yandan da dinlerin kendi
anlayislarinin beslenmesi icin vasat teskil eden gtindelik hayat 6rintdlerinin (Aktay, 1998,
s. 309) postmodern tiiketim kiltiirt icerisinde metalasmasi, estetiklesmesi nedeniyle dini
inang, pratik ve degerlerinin imtiyazsiz, etkisiz ya da anlamsizlasmasi g6z énlinde bulundu-
rulmalidir. imtiyazsiz, referansini kaybetmis inanc, pratik ve degerler miintesiplerine saglam
bir diinya tasavvuru, hayat anlayisi, benlik projesi sunamamakta, en iyi ihtimalle gevsek
kimlik referanslari saglayabilmektedirler. Mevlit dinlemek, domuz eti yememek hususunda
gosterilen hassasiyetten ibaret Muslimanlik, Zilfikar kolyeleri, Pir Sultan Abdal'in turkile-
rini dinlemek, Hz. Ali posterlerini asmaktan 6teye gitmeyen Alevilik, hac tasimaktan ibaret
Hristiyanlik genel 6rnekler kabilindendir.

Din, inang ve bilgi boyutu degisiklige ugramis yeni bireyin diinyasina donerken geleneksel
formatini degistirmek durumunda kalmistir. Yeni toplumsal hayatta din teolojik bir esas,
dayanak noktasi olarak degil, toplumsal ve manevi ihtiyaclar geregi vardir. Hayatin her
yonilni belirleme giict yoktur. Ekonomi, hukuk, egitim, politika, kamusal alan, 6zel hayat
birbirinden 6zerklesmis ve dinin kendine ait alaninda veya bireyin ihtiya¢ duydugu alan-
larda gercekligi s6z konusudur. Artik toplumun zihin diinyasi tiketim kodlariyla bezelidir;
Foucault'nun tabiriyle hakikat rejimi degismistir. Dogru, yanlis, glizel, irkin gibi deger yar-
gilarinin referanslari ve icinde ifade edildikleri tiiketim séylemi yerlesmistir. Tiketim deger-
lerinin, kodlarinin dinin zayifladigi bir ortamda kolayca nesviinema bulmasinin psikolojik
dayanagini Fromm (1996) sarahatle ifade etmektedir. Ona gore psikolojik agidan tiiketime
siki sikiya baglanmanin duygusal kdkenleri, hayati anlamsiz bulan, kendine, yaptigi ise,
dogaya, diger insanlara kisaca her seye yabancilasmis, cani sikilan, bos, pasif, korkak ve izole
edilmis bir insan var olusuna dayanmaktadir. Hem bu ruh haline kapilip hem de nedenle-
rini agiklayamayan insan kaygilarini, belirsizligi ve duygularini tiiketim tutkusuna emanet
etmek durumunda kalmaktadir (Fromm, 1996, s. 83-84). Bu durum bir hastalik halini isaret
ettigi halde hemen herkes ayni hastaliktan mustarip oldugu icin bilin¢ seviyesinde hissedi-
lememektedir. Kiiresel tiiketim kaliplarinin yonlendirdigi postmodern diinyada, dini hayat
diger kiiresel hayat formlariyla i¢ ice gecmekte, yer yer erimekte ve sonucta Featherstone’in
tabiriyle bir alt kiltlr olarak varligini stirdiirebilmektedir. Ancak dinlerin anlam diinyalari
ile tiiketim toplumundaki anlam diinyasinin temel karsitliklari belli bir miicadele ortami
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dogurmaktadir. Ozellikle islam dininin sahip oldugu muhteva itibariyle alt kiltiir olarak
konumlanmaya pek musait olmadigi, tiketim kodlariyla islenmis bir toplumsal vasatta belli
gerilimlerin yasanacagini séylemek zor degildir.

Bu doku farkhihgina ragmen tiiketim degerleri ve dini degerler ayni toplum icerisinde
yasamaktadirlar. Hatta ginimz toplumlari giderek tiiketim toplumlarina donustikge dini
canlanmanin da arttigi tespiti yapilmaktadir (Demirezen, 2011). Dini degerlere yonelisin
tlketim toplumunda artmasi, modernizmle beraber geleneksel ve askin referanslarindan
mahrum kalan insanligin postmodern kargasada girdigi kimlik krizinin, manevi degerler
yoksunlugunun tiketim kultliri icerisinde iyice derinlesmesiyle agiklanabilir. Ancak tlke-
timin hayatin hicbir alanini es gegmeyen, her ihtiyaca kendi kodlarina gore cevap Ureten
yapisi manevi degerlerin, kutsal boyutun eksikligini de bir vakia olarak kabul etmekte ve
belki tam da bu sebeple dini dederleri yadsimamakta, var oldugunu tespit ettigi inang
boslugunu tiketim endustrisi icerisinde doldurmaya c¢alismaktadir. Bunun kutsal alandaki,
inan¢ alanindaki boslugu doldurmak icin kullandidi yol ¢ift yonli olarak nitelenebilir: yon-
lerden birisi tiiketimin kutsala dontismesi seklinde digeri kutsal olanin tiilketime dontsmesi
seklinde formiile edilebilir. Yani tiiketim etkinliklerine ve araglarina kazandinlan kutsal
nitelik ya da blyuli atmosferle insanlara hizmet sunulurken diger taraftan da dini degerle-
rin, sembollerin icinin bosaltilip tiketim mantidi icerisinde tekrar sunulmasi yoluyla inang
boslugu degerlendirilmektedir.

Dini Degerler ve Sembollerde imaj-Gosteri ve Kimlik ifadesi

Tuketim toplumunda insan varligi, tiiketmekle anlamini bulmakta ve birey kimligini,
olusturan 6zne olarak degil satin alinan bir nesne olarak tecriibe etmektedir. Bu sebeple
tiketimci kapitalizmin golgesinde tecriibe edilen ¢ikmazlardan birisi kisisellesmis deneyim-
metalasmis deneyim ikilemi olmaktadir (Giddens, 1996, s. 197-200). Modernite bir kimlik,
bir benlik projesi icermesine ragmen ge¢ modern ya da postmodern donemde tiiketime
odakl piyasalar bireysellesmeyi, bireysel kendini ifadeyi, kendine 6zgunligu ve kisiselles-
tirilmis ihtiyaclarin giderilmesini artirdidi icin benlik parcali, kaygan, belirsiz, degisken bir
seye donlismustir. Hayat tarzi fikrinin kisisellesmis tecriibeler bltinini md, metalasmig
tecrlbeler dizisini mi anlattigi belirsizlesmistir. Clinkli reklamcilar tiketici kategorilerinin
sosyolojik olarak siniflandiriimalarina ve belli tiketim paketlerini tesvik etmeye yonel-
mislerdir (Giddens, 1996, s. 198). Bir kimlik olusumu ya da benlik tasarimi bu reklamcilar
tarafindan ¢ercevelenmis hayat tarzlarina sigmaya ya da belli mallarin korumasina girmeye
donismektedir. Mesela insanlar bir mala sahip olduklarinda terapi gérms gibi rahatlamak-
ta ya da kendilerine olan glivenleri tazelenip bir seyleri basarabileceklerini hissetmekte ya
da tamamlandiklari zehabina kapilmaktadirlar.

Kapitalizmin basarilarindan birisi de en keskin karsitlarinin bile ilgi duyabilecedi, genis
anlamlariyla bir benlige isaret eden Urlinler Gretmek icin endustri gelistirmis olmasidir.
insana yasam tarzi satan, bir var olus tarzi satan Griinler ayni zamanda deger y(ikleyebilir
hale gelmislerdir. Boylelikle bireyin kimlik yaratma diisiincesinin yerine, bir kimlik satin
alma dislincesi yerlesmistir. Tliketimin asil islevinin bir sey anlatmaya yatkinhgi oldugunu
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ifade eden antropolojik yaklasima gore, mallarin yemeye, giyinmeye, barinmaya yaradigi
zamanlar geride kalmistir. insani ve toplumu anlayabilmek icin, metalarin diisinmeye yara-
did fikri dikkate alinmalidir. Yani insan siir yazarken nasil s6zleri kullaniyorsa, metalari da
insanin yaratma yetisinin s6zel olmayan bir kanali olarak ele almak gerekmektedir (Douglas
ve Isherwood, 1999, s. 77). insan kendinin tiiketerek farkina varabilmekte, tiikettikleri (ize-
rinden kendini ifade edebilmekte, digerlerinin géziinde deger kazanabilmektedir. islam’in
sundugu anlam diinyasinda var olus kullukla anlamini bulurken, Hristiyanlk bedeni asagila-
yip onun terbiye edilmesi ve isa'nin acilarina katilmayi énerirken, reklamlar modern insanin
yasadigi bozulmalara ve dertlere duygusal atiflarin yiklendigi, blytli anlamlar iceren
tiiketimi care olarak sunmaktadir (Miller, 2005, s. 88). Kulluk geregi yapilan bitiin eylemler-
de daha 6nce belirtildigi gibi dikey, askin bir iliskinin varhgi yatay olan toplumsal iliskileri
sadece maddi olmaktan, gériinenden ve gosterilenden ibaret olmaktan kurtarir. Boylelikle
tiketmek kolaylikla hayatin anlami ya da maksadina dénlisemez.

Trendlerin, modanin ya da demode olmanin niifuz etmedigi hemen hicbir alanin kalmadigi
bir diizenden dinsel alan da etkilenmektedir. Dini uyanisin ve sembollerin yayginlasmasi
ile dinselin burjuvalasmasinin kesistigi noktada kitlelere agilan islami moda, Kilicbay ve
Binark'in ifadeleriyle islami kabul edilebilirlik 8lgiileri icinde islami burjuvaziyi yeni tiiketim
tecriibe ve heyecanlarina davet anlamina gelmektedir (Kilicbay ve Binark, 2002, s. 501).
Kendini gerceklestirmenin, benlik dontsimlerinin geleneksel uygulamalari, din eksenli pra-
tikleri tuketici tercihlerine tabi kiinmistir (Miller, 2005, s. 225). Bundan dolayi da problemin
esasl inanglar diizeyinde degil uygulamalar ve davranislar diizeyinde ortaya ¢ikmaktadir.
Bireyin basini 6rtmesi elbette onun tercihidir ve onun i¢in en dogrusudur ancak bunu nasil
yaptigi baska bir seydir. Bir marka yardimi olmaksizin bu eylemi gerceklestirmesi tiiketim
toplumunda kabul edilemez ya da disunllemez bir seydir. Burasi asildiktan sonra hangi
markayi, hangi modayi tercih ettigi yine kisinin zevkine, iradesine kalmistir. Umreye gitmek
stinnettir, dindar bir kisinin bu uygulamayi gerceklestirmek istemesi cok dogaldir ve herkes
buna saygl duymalidir. Ancak unutulmayacak bir umre olmasi icin yolculuk, konaklama ve
seyahat stresinde kisinin kendisini 6zel hissetmesi icin sinirsiz hizmet vermek, liks, rahat
bir yolculuk gegirtmek, manzaralarin tadinin ¢ikariimasini saglamak baskadir. Tiketim man-
tidi icin dini degerlerin uygulanmasindaki bu kisim kisinin takdirine birakilmayacak kadar
onemlidir. Bu asamada simge Ureticileri ve Uslup uzmanlari mesela hem tesettlri hem
modayi takip etmenin, hem umre yapip hem kendini ayricalikli hissetmenin imkanlarini
olusturmak icin devreye girerler. Tiirkiye'de de bunun érnekleri tesettiir giyiminin kisiselles-
tirilmis modellerinin medya araciligiyla tiiketicilerine servis etmek icin kurulan, son birkag
yilda sayilari giderek artan muhafazakar kadinlara hitap eden moda dergileriyle goriilmek-
tedir. “Senin tarzin nasil olmali?”, “gizemli esarplar”, “gardirop sirlan”, “mezuniyet gecesi ne
giyecedim”, “hayat bir defile”, “moda dolu giinler”, “duygularini renklendir, kim oldugunu
ogren”, “senin guzelligin”?> “sik, gosterisli, masal degil gercek gizellik”? “sa¢ tasarim ve
esarp baglamada en yeni trendler”, “Paris’te esarpla dans” temalarini isleyen bircok dergi

2 Bkz. Ala Dergisi, Ekim 2013, Haziran 2013, Agustos 2013, Kasim 2013 sayilarinin 6n kapaklari.
3 Bkz. Noura Dergisi, Mayis 2013 sayilarinin 6n kapaklari.
4 Bkz.Hesna Dergisi, Temmuz 2011, Kasim 2011 sayilarinin &n kapaklari.
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dindar kadinin yasam stilini olusturmak icin piyasaya sunulmaktadir. Dindar muhafazakar
kesime hitap eden bir moda dergisinin diizenledigi “benim yolum, benim tercihim, benim
hayatim, benim dogrum, benim hakkim! Ortiinmek giizeldir!” konulu yazi yarismasi tiiketim
mantiginin tesvik ettigi bireysellik, cogulculuk, 6znellik vurgusunun tesettir algisi Gzerine
iz disimiini géstermektedir. Ortlinmenin giizel oldugu vurgulanarak tesvik edilmesi ya
da glindem edilmesinin, értinme ediminin 6zlne iliskin uluhiyet ve ubudiyet boyutunun
sorgulanmasini gerekli kildigi belirtilebilir.

Muhammed (a.s) dini samimiyet olarak tanimladigi halde tiiketim toplumunun yaygin
niteliklerinden birisi de gosteri ve gosteris Uizerine kurulmus olup (Debord, 1996), sergileme
kalturinin (Taylor, 2007) hakim olmasidir. imaj ve takva kavramlarini karsi karsiya koyarak
meseleye yaklasan Barbarosoglu, takvanin oldugu yerde imajin, imajin oldugu yerde ise
takvanin olamayacaginin altini cizmektedir (Barbarosoglu, 2002, 5.19). Insanlarin algilarina
hitap edip orada bir deger kazanmak icin Baudrillard'in deyisiyle gibi olmakla, imaj olustur-
maya calismakla, sadece Yaraticinin rizasini gézetmeye calismak arasinda uzlastirilamaz bir
aykirihk s6z konusudur. Birinde gériintiilerden, gdsterilenin etkisinden arinip icte olana,
Ozde olana ulagma cabasi varken digerinde mimkiin oldugunca goériinme, goriindikge
var olma cabasi, gosterdigi kadar var oldugu algisi hakimdir. Var olmanin 6l¢lisi gorunir
olmayla esitlendiginde utanmanin sinirlari da esnemektedir. Halbuki iman ¢iplaktir, elbisesi
takva, siisti utanmak, meyvesi ise ilimdir séziintin tarif ettigi anlayista utanmanin, sakinma-
nin ehemmiyeti ortadadir. Hizh bir akisin oldugu, kisa siireli temaslardan ibaret olan sosyal
yasanti icerisinde sadece gosterdidi, sergiledigi kadariyla var olabilecegini diistinen insan
dini degerlerin cogunlukla uzun siirede etkisini gosteren ve i¢sel boyutu baskin olan yonle-
rini nasil algilayabilecek, anlayabilecektir? Bu noktada ilerde ele alinacak olan dini degerler-
den hangisinin neden tiiketim toplumunda digerlerine gére daha fazla ragbet gérdtugunt
anlayacak ipucu yakalanmaktadir.

Tlketim toplumunda yasayan dindar bir insanin hayatinda ve disiince dlinyasinda, ikisi
arasindaki zithklar, girift bir iliski olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir yandan kendilerini kulluk
lizerinden tanimlamaya calisan dindar insanlar diger taraftan bilingli veya bilingsiz olarak
markalarin isaret degerlerini satin almak icin yarismaktadirlar (Demirezen, 2010, s. 106).
Tesettlir modacilari olarak nitelenen isimlerden Aydin bir gazete roportajinda:

“Tesettlir Allah’in emridir. Moda ise yenilik. Tesetturin kirmizi ¢gizgileri vardir. Onu
modaya uyduramazsiniz. Ama moday! tesettlire uyarlayabiliriz. Kiyafetinizin rengi,
deseni modaya uygun olabilir. islam giizellik ve incelik dinidir. Neden bunu kiyafet-
lerimize de yansitmayalim. Misliman bir kadin her zaman zarif ve sik olmali ki 6rnek
olsun.” (Cakmak, 2013)

ifadeleriyle yaptidi isin mesruiyet zeminini agiklamaktadir. Ancak bu ifadeler yapi sokiimiine
tabi tutuldugu zaman metnin dayandigi kodlar daha acik gorulebilir. Tesettlirin Allah'in
emri oldugunun vurgulanmasindan sonra modanin yenilik gibi pozitif bir sifatla nitelenmesi
ancak Allah’in insan icin Olcl olarak verdigi degerler skalasinda nerede durdugunun séz
konusu edilmemesi anlamhdir. Uyum saglamanin, uzlasmanin, tek tarafli bir uyarlamayla
mimkin olacagi disunilip modanin tesettiire tabi kilindiginin ifadesi ise kiyafetin rengi-
nin, deseninin, (bircok baska 6zelliginin) modaya uygun olabilecedi ifadesiyle celismektedir.
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Barbarosoglu'nun da dedigi gibi moda viicudun sinirlarini baskalari icin aleni hale getiren
giyim anlayisina sahipken (2002, s. 126), tesettiirtin kirmizi gizgilerinin muglaklastigr zihin
diinyasinda modaya uygun olmasinda mahsur goriilmeyecek &zelliklerin, Allah’in emrine
uygun olup olmadigi belirlenemeyecek, bu sorun kisilerin kendi diinyalarinda ¢6zebilecek-
leri is olarak gorulecektir. Hakikat rejiminin modaya uygun olani dogru buldugu bir yerde,
tesettliriin kirmiz1 ¢izgilerinin modaya yaptinm uygulayabilecegini distinmek zor olsa
gerektir. Tirkiye icin yapilan bu 6ngériiniin vakaya dénistigind, diger islam ilkelerinde
yaptigi gézlemlerden hareketle Haenni ortaya koymaktadir. Ona gére islami giyime iligkin
yeni digsel hicab problematigini kesinlikle asmistir ve artik s6z konusu olan dinsel normlara
siki sikiya baglilik degil birkag gevsek dini zorunluluk veya duyarlihigin hayat kesitlerine ser-
pistirilmesidir (Haenni, 2011, s. 70). Ayrica islam’in sahip oldugu giizellik ve incelik dini olma
ozelliginin mintesiplerinde i¢csel bir deder olarak karsilik bulmasindan ziyade kiyafetlerin
sikligi ve zarifligiyle yansitilabilecegdi ve 6rnekligin olusturulan bu giyim tarziyla gerceklese-
cegi fikri Debord'in, Baudrillard'in ve digerlerinin tiiketim toplumunda tespit ettikleri imaj,
gosteri, fark yaratma, gortintir olma bicimleri gibi kavramsallastirmalarin izini tagimaktadir.
Asirt sisle malul sayilan giyimi ya da tesettlirle estetigi birlestirme kaygisi sonucu ortaya
¢ikan tarzin riza ile anlam yiikletilerek ortiilen, takva ve tevazuuyla tamamlanan basértiisi
olmadigini tespit eden Aktas, yine de bunun bisbutin anlamsiz olmadigini disinmek-
tedir (Demir, 2013). Basortiistine yiiklenen anlamdaki degisimi tevlit eden ruh halini yakin
ge¢miste yasanan hor gorilmeler, kamusal alanda ve hatta aile cevrelerinde yalniz bira-
kilmalarin agmis oldugu yaralarla iliskilendirmekte ve tlketim araclarinin bu ifade tarzini
kolaylastirdigini belirtmektedir.

Dini Deger ve Sembollerin Anlam Kayiplari ve Kaymalari

Kati olan her seyin buharlastiginin (Marks ve Engels, 1975, s. 83; Marshall, 1994) iddia edile-
bildigi bir cagda bir 6ze sahip dini deger ve sembollerin de anlamlarinda kayiplar, kaymalar
yasanmasi kacinilmaz hale gelmekte, postmodern anlama ve algilama bicimlerinin birey-
lerin zihin diinyasina etkisiyle bu deger ve sembollerin icerikleri de paralel bir degisime
ugramaktadir. Haenni bircok Musliiman cografyasini inceleyerek gelistirmis oldugu Piyasa
islami kavramsallastirmasi icerisinde, islami durusun kendi miintesiplerinin, dava adam-
larinin postmodern ve sekiler donusleriyle icerden zedelenmekte oldugunu, disardan da
geleneksel islami tematik ve sembollerin giindelik hayatta erimeleriyle agir yaralar aldigini
iddia etmektedir. Ona gére temel islami gayenin canli sosyal hayatinin biitiinciil anlayisin-
dan uzakta kalan islami semboller giindelik hayatla daha da uyumlu hale gelmekte (Haenni,
2011, s. 36), uyum saglayamayanlar anlamsizlasmakta ve ihmal edilmektedir. Bazi ayet ve
hadislerin digerlerine nazaran daha 6n planda tutulmasi ya da bazilarinin tamamen geri
planda kalmasi glindelik hayata uzun slredir hakim olan kodlarin kazandirdigi kimlikle,
Bourdieu’ntin diliyle habitusla dogrudan alakalidir. Bu ikincil ancak kopmaz kimligin destek-
ledigi ya da desteklendigi ayet ve hadisler poplilerlesip dillere pelesenk olurken, bu kimligin
aliskanhklari ve deger yargilariyla uyusmayan metinler dikkat cekmemektedir (Demirezen,
2012,'5.499). Ornegin “yiyiniz, i¢iniz, sadaka veriniz ve giyininiz. Ancak kibirlenmeyin ve israf
etmeyin. Stiphesiz Allah (c.c.) nimetinin eserini (goriintlistint) kulunun {zerinde gérmek
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ister” (Buhari, Libas 1; ibnu Mace, Libas 23) s6zii hem sadece son kismindan ibaret olarak
gorilmis, hem sebeb-i viirudu dikkate alinmaksizin sadece maddi boyutuna o derece
izafe edilmistir ki Misliimanlar bundan sadece, Allah'in kendilerine verdigi 6zellikle maddi
nimetleri en iyi sekilde tasimalarinin mutlak emir oldugu sonucunu cikarabilmislerdir.
Metnin butiinlindeki sadaka vermek, israf etmemek, kibirlenmemek gibi kavramlar hem
mimkiin oldugunca ihmal edilmis hem de mimkiin olmadigr durumlar igin ise, icerigi
yine tiiketim kilttrtintiin kazandirdigi aliskanliklarla uyumlu bir sekilde doldurulmustur. Bu
soziin kendisinden varit oldugu kisi tarafindan birden fazla kiyafet israf kabul edilmisken,
her gline giyecek farkli kiyafete sahip olmak toplumsal zorunluluk kabul edilip israf kapsa-
mindan ¢ikarilmistir (Demirezen, 2012, s. 501).

islami mizik anlayisinda yasanan degisiklikler de benzer bir siirecin izlegini vermektedir.
1970li yillarin Selefi anlayisin kullandigy, diger islamci hareketlerin de sahiplendigi, miizik
aletlerinin kullanilmadigi Nashid tarzi mizik, harekete gecirici ve politik yonelimliyken,
1990 yillarda islami egilimi cok da belirgin olmayan Miisliiman gruplar tarafindan seslen-
dirilmeye baslaninca popilerlesmistir. Farkli muzik aletlerinin kullanilmaya baslamasiyla ve
duglnlere de davet edilmeye baslayinca 6n plana ¢ikarilan temalar degismis ask, mutluluk,
siir olmustur. 2000lere dogru artik profesyonellesme, bilet satislar, kaset piyasasina giris ve
diger yildizlarla rekabet siirecinde tamamen apolitik bir zemine kaymistir (Haenni, 2011, s.
36-40). Turkiye'de de benzer bir stireci 19901 yillarin ilahi ve marslarinin gerek muziklerinin
gerekse sozlerinin 2000li yillarla birlikte gecirdigi degisimde, dnce ezgi adini alip daha sonra
yesil pop nitelemesini getirecek sekilde pop muzige kaymasinda gézlemlemek mimkiin-
dir. Islami devlet, cihat, hicret, islam cografyasindaki cihat hareketlerine 6vgii temalarinin
yerine islami cagnyi i¢ giizelligi, anne, Peygamber, Allah sevgisi gibi ahlaki tematikler tize-
rinden yapmalari hepsinin ortak noktasi olarak gériinmektedir. islam diinyasinin “pop” yil-
dizlan olarak milyonlari bulan alblim satiglari ile taninan Sami Yusuf, Hamza Robertson, Zain
Bhinka ile hip hop tarzi bilinen Native Deen gibi yabanci, Aykut Kuskaya, Mustafa Cihat gibi
ulusal 6rnekler celebrity mantigina uygun pozlar vermekte, klipler cekmekte, konserlerinde
muhafazakar kizlar onlara ulasmak icin kendilerinden ge¢mekte, internette fan sayfalari
acmaktadirlar. Newage, rap, pop, caz ve gospel ritimleriyle yapilan dini miizik Haenni’'nin
ifadesiyle bir alt Ust olusu, bir anlamsizlik halini géstermektedir.

Tlketim kaliplarina ve birey yonelimli dindarliga zemin olusurken, zamanin ruhunun, bilgi
anlayisi Gizerine etkisi de Uzerinde durulmasi gereken bir diger husustur. Yasam ve stil ara-
sinda birebir bag kuran bircok yeni moda dergisi kombin yarismalari diizenleyerek bireyleri,
burada muhatap kitlesi olarak yogunlastiklari muhafazakar bireyleri, kendi tarzlarini, kendi
begenilerini olusturmalari icin hakim estetik yargilarin 6grenilmesine tesvik etmekte, moda-
nin inceliklerinin bu insanlar icin bilgi degeri kazanmasina yol agmaktadirlar. Bir sey bilgi
degeri kazandiktan sonra, dogrulugunu, icinden ¢ikmis oldugu sdylem sayesinde ispat-
lamaksizin kabul ettirebilmektedir. Kendi giyim tarzini, mekan tasavvurunu tretmek icin
estetik bir arayisa giren muhafazakar birey bu siirecte, uygulamakta oldugu dini pratigin
vaaz edilis hikmetine iliskin bilgiye ulasim yollarinin zayif ya da tikali olmasindan ya da algi
alaninin disinda kalmasindan dolayr hakim tlketim kilttrtintiin kodlarina kolaylikla maruz
kalabilmektedir. Bu tarz her dergi, kendi ekibi tarafindan olusturulan tesettiir kimligi ve
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kaltlranl sunuyor ve okuyucunun séz konusu derginin sayfalarinda sunulan kimlige sahip
olup olmama konusunda serbest oldugu distnultyor. Ancak burada hatirlanmasi gereken
mesele, postmodern diinyanin tim insanlarda oldugu gibi dindar bireylerde de epistemo-
lojik ve ontolojik sorunlara yol actigi icin kimlik olusturma siirecinde 6zgtir olmak bir avantaj
olmadigi gibi gergcek anlamda bir 6zgiirliik de ifade etmeyebilmektedir. Bu dergilerin sade-
ce alternatif sunduklar ya da ihtiyaca cevaben calismalar yaptiklari disiincesi de oldukca
naif gériinmektedir. Haenni’'nin de belirttigi gibi, bugtinki haliyle tiirban ya da tesettr,
kiresellesmenin kultlrel alanda dayattigina bir alternatif olmaktan 6te, sosyal anlamda
talep edilen bir objenin, mesela basortisiinin, ticari bir mantik cercevesinde, evrensel
cazibe ve cekicilik 6lcutleri g6z 6nline alinarak yeniden yorumlanmasi, pazarlanmasi olarak
gorilebilir (Haenni, 2011, s. 45). Turbanin tiketilmesi iki anlamda s6z konusudur: hem ticari
bir meta olarak pazarlama tekniklerinin nesnesi olarak hem de deger olarak ait oldugu
anlam diinyasinin bitirilmesi, altinin oyulmasi olarak.

Ele alinan bittin bu 6rneklerde, tiketim kilturiyle dini degerlerin karmasik iliskisi ortaya
¢tkmaktadir. Dini degerlerin bir taraftan Allah’a ve insanlara karsi samimiyet icerisinde ifa
edilmesi yonu, diger taraftan bu samimiyeti tesis etme fonksiyonu hatirlandiginda, tiketim
degerlerinin genel mantidiyla ne kadar tezat icerisinde olduklari anlagiimaktadir. Bir tarafta
dini sembollerin goérunirligliniin artmasina dayali olarak dini canlanmanin yasandigini dair
yaygin tespitler, diger taraftan dini degerlerin, sembollerin, anlayisin gecirmis oldugu dénu-
stimle beraber seklerlestiklerine dair iddialar, bu girift iliskiyi iyice gézler 6niine sermek-
tedir. Turkiye 6zelinde uygulanmasinda artis dikkat ¢eken dini pratiklerin 6n plana ¢ikan
yonleri tliketimin olusturdugu habitusa uygun olanlarinin oldugu anlasiimaktadir. Mesela
bir umre, bir orug, bir 6rtlinme pratigi dini anlamda bir bittinsellik icerisinde tim génde-
renleriyle birlikte tiiketim kultlrinde 6n plana ¢ikariimayacaktir. Orug ibadetini diisinecek
olursak Ramazan aylarinda televizyonlardaki, gazetelerdeki yayinlarin kahir ekseriyetinin
iftara ve iftar sonrasina iliskin etkinliklere yonelik oldugu hemen dikkat ¢ekmektedir.
Ramazana 6zel yemek ve tatl tarifleri her gazetenin 6zel eklerinde, her televizyonun 6zel
programlarinda yer almakta, tiketim drlnlerinin pazarlanmasinda iftar aninin aileyi bir
araya getiren atmosferini vurgulayan reklamlarin kullaniimakta, ramazan eglenceleri bashgi
altinda yapilan etkinliklerde hosca ve eglenerek, biraz da 6grenerek vakit gecirme vurgusu
on plana ¢ikmaktadir. Belediyeler ve dernekler gibi kuruluglar sosyal, kiilturel faaliyet olsun
maksadiyla ramazan unsurunu degerlendirirken popdler kultiir araglarini ve mantigini
kullanmakta, eski ramazanlari diriltmek adina otantik ve tarihsel bircok sembol, karakter ve
etkinlik simiile edilmektedir. Nasrettin Hoca, Hacivat ile Karagdz, meddahlik, orta oyunlari,
tasavvuf musikisi konserleri bu ramazan eglencelerinin icerigini dolduran popduler malze-
meler olarak kullanilmaktadir. Oteller, restoranlar, kafeler ise ramazana 6zel mendiler, iftar
esnasinda ve sonrasinda gerek gorsel, gerekse isitsel sovlar diizenlemektedir. Bu 6rneklerde
ve daha fazlasinda gorilen yaklasim neticesinde Ramazan ayinin giindelik hayat icerisinde
hissedilirliginin arttigini sdylemek hi¢ zor degildir. Ancak tiiketim toplumlarinda herhangi
bir seyin kendini gosterdigi kadariyla ve sekliyle var oldugu, anlam kazandigi hatirlanacak
olursa Ramazan ayinin gazete, televizyon, reklamlar, ilan tabelalari, billboardlar, market
brosurlerinde kullanilma ve yansitilma bicimi Ramazan algisini da etkilemekte, orucun arka
planda kaldigi, orug tutulurken bile iftar aninin ve sonrasindaki etkinliklerin hayal edildigi
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bir durum ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum bir yoniyle insanin beseri zaaflarini térpilemesi
icin vaz edildigi ifade edilebilecek orug ibadetinin gerceklestirildigi Ramazan ayinin, tiiketim
kilturine uygun yoniyle yayginlik ve goriinirlik kazandigini géstermektedir. Ancak ben-
zer yayginlasmayi veya artisi orug tutanlarin sayisi i¢in séylemek miimkiin degildir. Tliketim
toplumunda dini degerlerin yayginlagmasi veya gerilemesi ile ilgili bu ilgin¢ durumu daha
iyi anlatmak icin Tiirkiye'de son yillarda uygulamasinda artis olan ve olmayan dini pratikleri
g6z 6nilinde bulundurmak yeterlidir. Umreye giden insanlarin sayisi her yil katlanarak art-
maktayken® namaz kilanlarin, orug tutanlarin oraninda benzer bir degisiklik gortiilmemekte-
dir. Hatta anket aragtirmalarina gore genel olarak dini pratikleri gerceklestirenlerin oraninda
gerileme gorilmektedir.® Ayni sekilde dini inancinin hayatina yon verdigini séyleyenlerin
orani da gerilemistir.” Demirezen, bir ¢alismasinda dindarlik yonelimlerine dair arastirma
ve analizlerinde dindarligin 1990'li yillarda yiikselisine ragmen 2000'li yillarda sabitlik ya
da biraz diisme yasadigini tespit ederek bu tespitlerimize paralel sonuglar vermektedir
(Demirezen, 2011, s. 129).

Goruldigu gibi tiketim toplumunda dinin anlami da dindarlik algisi da, dindarligin hem
yasanma hem de hissedilme bicimi de degisime ugramistir. Tiketim mantiginin kasitsiz bir
sonucu olarak niteleyecegimiz bu degisim din ile din disi olanin zaten karmasik olan iliski-
sini iyice girift hale sokmustur. Bir yonuyle dini canlanmanin diger yonuyle de gerilemenin
isareti olarak gorulebilecek bu durumlarin daha iyi analiz edilebilmesi icin tliketim toplumu,
sekiilerlesme ve dini degerleri birlikte degerlendirmek gerekmektedir.

Ornek Bir Durum incelemesi

Hac ve umre ibadetinin gerceklestiriime siireclerindeki gelismeler ve yeni bicimler de dini
pratiklerin tiketim kiilttrayle etkilesimine hem metalasma hem de tlketim aliskanhklarinin
dini degerlere yansimasi baglaminda orneklik teskil etmektedir. S6z konusu yeni bicimin
ifadesi VIP hac ve umre organizasyonlar olmaktadir.? VIP ibaresi Cok Onemli Kisi anlamina
gelmekte olup ingilizce Very Important Person’un bas harflerinden olusan bir kisaltmadir.
Statlleri veya 6nemleri nedeniyle ayricaliklara sahip olan, diger insanlardan ayrilan ve
onem arz eden kisileri tanimlamak icin kullanilmaktadir. VIP taniminin icine tnliler, devlet

5 2007 yihinda 156 bin 709 kisi, 2008'de 192 bin 708, 2009'da 179 bin 980, 2010'da 287 bin 21, 2011'de ise 411
bin 498, 2012'de 700 bini askin kisi umre yapmuistir.

6  BBDO'nun arastirmasinda, dindarligin énemli bir gostergesi olan dini pratiklerden diizenli namaz kilma
orani, 2003'ten 2007'ye, yiizde 31,6'dan ylzde 29,3%e; diizenli orug tutma oraniysa ylizde 65'ten ylizde 50'ye
gerilemistir.

7 Ipsos KMG'nin 2012 arastirma sonuglarina gore, bu oran 2007 ile 2011 arasinda ytizde 72'den ylizde 66'ya
gerilemis durumdadir.

8  Ornek bir durum olarak litks hac ve umre organizasyonlarini ele alinirken dékiimantasyon yéntemiyle or-
ganizator firmalarin web siteleri, muhtelif medyada yayimlanan reklam ve ilanlari ve konuyla ilgili haber
metinleri degerlendirilmistir. Derinlemesine miulakat yontemiyle de liiks hac sirketlerinde, VIP gruplara
Hicaz'da profesyonel rehberlik/danismanlik yapmis 7 kisiyle goriistilmiis ve goriismelerde agik uglu 10 soru
sorulmustur. Milakatin akisi icerisinde destekleyici kimi kisa sorularin eklenmesi gerekmistir. Gorlismeler,
en kisasi 35 dakika en uzunu 75 dakika olmak tizere, ortalama 45'er dakika stirmustur. Gorismeci profilleri,
yas, cinsiyet, egitim durumu gibi degiskenlerin konunun analizi acisindan anlamli olmadigi icin, G.1'den
G.7'ye kadar numaralandiriimakla yetinilmistir.
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veya hikimet baskanlar, blylk isverenler, siyasetciler, yliksek diizey sirket yoneticile-
ri, birokratlar, zenginler ve cesitli nedenlerden 6zel muameleye tabi olanlar katilabilir.
Dolayisiyla VIP uygulamasinin bir stat, itibar ayrimina isaret ettigini, diinyevi gerekcelerle
insanlar arasi farklilastirmaya dayandigini ifade etmek mimkiinddir. Baska bir tilkeye gide-
rek ancak gerceklestirilebilen dolayisiyla ekonomik anlamda bircok ihtiyaci barindiran bir
ibadetin belli organizasyonlarla gerceklestirilmesi son derece normaldir. Ancak bu orga-
nizasyonlarla diizenlenen turlarin 6zellikleri, icerikleri birbirinden o kadar farklilasmaya
baslamistir ki ekonomik, standart, VIP gibi ayirnmlara gidilmeye baslanmistir. Daha sonralari
ekonomik olanlarda da belirli iyilestirmeler gerceklestikce, talep arz dengesi icerisinde sir-
ketler VIP olanlari bunlardan ayirt edebilmek icin sunmaya calistiklari hizmetler, Grlinler
daha liiks, daha konforlu, daha ayricalikli olsun diye ¢abalamislar ve cabalamaktadirlar. Bu
stirecte gozetilen mantigin aradaki farki mimkiin oldugunca korumak olmasi tiketim kalip-
larinin birebir ibadetin organizasyonuna uygulanmasi olarak gortlebilir. Bir gortismecinin
su ifadeleri bu baglamda anlamhdir:

“VIP firmalar digerlerinden daha farkl, daha dikkat ¢ekici, daha 6zel ne sunabiliriz
diye ugrasiyorlar. Standart tipte olanlar da eskisi kadar bakimsiz ilgisiz degil ¢tinkd.”
(G.3)

Dindar kesimin ekonomik imkanlarinin artmasiyla beraber tiiketim kaliplarinin Tirkiye top-
lumunda daha fazla yerlesmesinin de etkisiyle son yillarda hac ve umre ibadetini VIP tarzda
gerceklestirmeye olan talep o kadar artmistir ki bir zamanlar bu alanda 10-15 civarinda
firma varken son yillarda bu sayinin (¢ yiize yaklastigi ifade edilmektedir (G.1, G.2, G.5). Bu
organizasyonlarin planlamasina, isleyisine dair gézlemler ve degerlendirmelere bakildi-
ginda hac ve umre ibadetinin dayandigi esaslarla tiiketim toplumu degerlerinin garip bir
senteziyle karsilasiimaktadir.

Hac ve umre ibadetinin unsurlarina bakildigi zaman ihram giymenin zorunlu olusu 6n plana
cikmaktadir. ihram kiyafetinin sadeligi, basitligi, beyaz olusu ve basin acik olmasi bir araya
geldiginde tim insanlar diinyaya dair sifatlarindan, statiilerinden, farkliliklarindan arindi-
rarak kullukta esitlemeye ve geriye kalan seyleri 6nemsiz kilmaya calistigi anlasilmaktadir.
Bu ibadete katilanlarin tamaminin Arafat gibi bir mekanda bir araya gelme zorunlulugu,
oradan Mizdelife'ye insan seli gérinimu olusturacak sekilde ge¢meleri ve Mina'ya ulas-
malari ise mahserin provasi gibi degerlendirilmekte, her irk, statii ve milletten insanin bir
aradaligindan hareketle arizi farkhliklarin gegiciligine, 6nemsizligine vurgu yapilmaktadir.
Bu ibadetlerde teoride var olan tiim insanlarin Allah katinda esit oldugu, Gstlnltgin takva
ile oldugu fikrinin pratikte de yasanarak hem bireysel hem toplumsal hayatta anlam kazan-
masi hedeflenmektedir. ViP hac ve umre organizasyonlarinin isleyisine baktigimizda ise
bunlardan daha farkl hassasiyetlerin de oldugunu, beklentilerin de gozetildigini gérmek-
teyiz. VIP organizasyonla hacca ya da umreye giden insanlarin bircoguna dair gézlemini bir
gorusmeci soyle ifade etmektedir:

“Bu insanlar burada VIP yasiyorlar, orada da bdyle yasamak istiyorlar. Orada da ¢anta-
sini kendi tasimak istemiyor. Belli beklentilerin dniine gecilmiyor. Buradaki standart
oraya tasiniyor. Odiin vermek istenmiyor.” (G.2, G.7)

Bu beklentilerin sonucu olarak sirketler daha liiks olani, daha konforlu olani tiiketim toplu-
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munda yaygin bi¢cimde goérdigiimiiz reklam ve pazarlama teknikleriyle insanlara sunmaya
calismaktadirlar. Pazar mantiginin etkisini artirdigi, reklam ve gosterinin etkin oldugu
zeminde ibadetini gerceklestirmek isteyen bireyin hitap edilmeye calisilan duygulari,
niyetleri bir sekilde yonlendirmeye acik hale gelmektedir. Muhtelif firmalarin umre ve hac
organizasyonlarini tanitirken kullandiklari kimi metinler asagiya alinmistir:

“Umre seyahatiniz boyunca sirekli yaninizda bulunacak rehber hocamiz esliginde
hem ibadetlerinizi kusursuz ve noksansiz yapacak, Ustelik alisverislerinizde ve bos
zamanlarinizda tercliman olarak size eslik edecek alaninda uzman rehberimiz saye-
sinde riiya gibi bir umre ibadeti gerceklestireceksiniz. ... Bu VIP umre tur programi-
nin icerigini tamamen size birakiyoruz. Siz isteyeceksiniz, biz yerine getirecegiz. ...
BULUNDUGUNUZ YERDEN ACENTAMIZIN MERCEDES MARKA SOFORLU ARACI iLE
HAVALIMANINA NAKLINiZ SAGLANIR...... Bir an bile yaninizdan ayrilmayan rehber
hocalarimiz ancak sizden izin alarak istirahatlerine gekilebilirler.”

“... organizasyonumuzu Kutsal topraklarda en rahat ve konforlu sartlarda strdurtyor
olmamiz hizmetimizin bir diger 6nemli halkasini olusturuyor. Tam pansiyon yemekli
turlarimizda gruba 6zel saglik hizmetleri, 24 saat otel desk hizmeti, .... misafirle-
rimizin tum transferleri son model klimali VIP araglarla saglaniyor. Hac organizas-
yonumuzun bir diger 6nemli yani ise ARAFAT'a tasidigimiz 5 yildizli otel konforu.
Misafirlerimiz icin dizayn ettigimiz 6zel cadinmizda KLIMA, OTURMA GRUBU, OZEL
SES SISTEMI, MUSTAKIL WC-DUS ve ACIK BUFE YEMEK BOLUMU ile nitelikli Hac ve
Umre hizmetlerinin tim gereklerini yerine getiriyoruz

“Ailenizle, arkadaslarinizla veya misafirlerinizle farkh bir umre deneyimi yasamak mi
istiyorsunuz? Gideceginiz programi kendiniz mi belirlemek istiyorsunuz? Size 6zel
Jeeplerle gezi ve transferler ..."

"

Bu metinlerle hedef kitlesine ulasmaya calisan firmalar, bir tanesinin “clinki siz 6zelsiniz
(Bkz. http://vipumre.com/) ibaresine logosunun altinda yer vererek agik¢a vurguladig
gibi, tlketim kaliplarinda goriilen bireysellesmis hizmet ve Urlnler, liks, konfor ve bir
seylerin sinirsizca olabilmesi fikirlerini, bu ibadetin organize edilme bicimine ileri dlizeyde
yansitmaktadirlar. Bir baska firma ise kisiye 6zel hizmetin yaninda VIP tarzda umreye giden
meshur isimleri reklaminda 6n plana ¢ikarmaktadir:

“VIP Umre Turlari Liks Umre Programlari size 6zel hizmetler VIP Umre liiks karsila-
malar 6zel rehberlik hizmetleri VIP umresi siz degerli yolcularimiza sunmaktayiz. VIP
Umreye giden Unldlerden bir kagr: ...”

Reklamlarin ihtiyacin ne oldugundan ziyade onun nasil giderilecegine odaklandigi hatir-
lanacak olursa, hac ve umre ibadetinin sihhati ve icrasi icin ¢cok da elzem olmayan seylerin
Oyleymis gibi sunulmasi isten bile degildir. Bir gériismecinin su ifadeleri hem liiks tiiketimin
boyutlarini hem de bireylerdeki karmasik zihin diinyasini gdstermektedir:

“Tlketim cilginliginin etkileri orada da goriltyor. Miisliman olarak israflara sahit olu-
yoruz. En buyuk israf yemek israfi. Ama yapilacak bir sey yok. Madem insanlar geliyor.
Onlara da hizmet etmek zorundayiz. Diger gezi ve tatil organizasyonlarinin buraya
yansimasi olarak goriiyoruz. Misafirlerimizin soyle sdylendigini cok duymusuzdur:

9  Vurgular firmaya aittir.
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‘Vallahi burada yasadigimiz giinlerin hesabi agir olacak. Allah’in huzuruna geldik,
mahseri yasamaya geldik, ama mahserin boyle liks olacagini zannetmiyoruz.” (G.1)

“Klimali cadir, acik bife kahvalti, ortopedik yataklarin oldugu cadirlar var. Tiketim
aliskanliklarinin oraya tasinmasi olarak goruluyor. Mina’da cadirlarda bes yildizli otel-
deki imkanlar, mangallar sunuluyor.”(G. 4)

Arafat ve Mina'da gegirilmesi gereken sureler boyunca kalinan ¢adirlarin bir kisminin ltiks
imkanlara sahip oldugunu ve bunlara yonelik asiri talepten dolayi sirketlerin sert miicade-
leler verdigini 6greniyoruz:

“Luks yapilmis cadirlar VIP organizatdrlere acik artirmayla kiralaniyor. Talepten dolayi
VIP usull cadir diizenlenmek zorunda kaliyor. Maalesef kiran kirana micadele oldu-
gunu goruyoruz.” (G. 5)

Vakia bdyle oldugunda akla turizm sirketlerinin 6rnegin Avrupa’ya yonelik turlarinin orga-
nizasyon mantigiyla VIP hac ve umre organizasyon mantigi arasinda ne gibi farkliliklar
oldugu gelmektedir. Bu soruya verilen birbirine benzeyen cevaplardan (G.3, G.5, G.7, G.6)
birisi s0yle olmustur:

“Mekani, Kabe'yi cikardiginizda geriye kalan sey farkli olmuyor. Luks, israf, organizas-

yon bakimindan istanbul ile Kabe yanindakinde hic fark yoktur. ... Avrupa’ya yapilan

ile umreye yapilan arasinda hic fark yok. A sirketiyle B sirketinin italya’ya yonelik

yaptigi goriisme ve organizasyonlar arasinda fark yok. Sunum, musteri memnuniyeti,

hizmet personeli secimi ayni mantikta. Bu sebeple dini yeterlilikleri olmayan sirketler

de bu isi yapabiliyor.” (G.6)

Gorasmecilerin ifade ettikleri noktalardan birisi de misafirlerinin organizasyon surecinde
karsilastiklari bir yetersizlik veya olumsuzluk durumunda hemen diinyanin diger yerlerine
gittiklerinde boyle seylerle karsilasmadiklarini belirtmeleri hususu olmustur. (G.3, G.6)
Dolayisiyla her ne kadar ibadet distincesiyle insanlar geliyor olsalar da hayatlarini strdiik-
leri tiiketim toplumu sartlar bir sekilde reflekslerine, beklentilerine ve standartlarina sirayet
etmis durumdadir. Binaenaleyh daha konforlu, daha liiks ve daha iyi hizmet verilen bir turu
tercih etmenin altinda yatan yaygin sebeplerden birinin daha iyi, daha huzurlu ibadet ger-
ceklestirmek oldugu dustincesinin alti cizilmektedir:

“Misafirlerimiz ‘ben buraya geldim, diinyadan elimi etegimi cekeyim” demiyor ama
bunu yaparken ibadeti daha rahat yapma dustlincesindeler. Daha yakin, daha rahat,
daha llks olursa daha iyi ibadet edeceklerini dustintyorlar.” (G. 1)

Daha 6nce verilen 6rnek reklam metinlerinden de anlasilacagi gibi ibadetini daha huzurlu,
daha husulu, daha iyi gerceklestirmek isteyen bireye daha konforlu, daha llks, daha iyi
hizmet alarak bunu yapabilecegi telkin edilmektedir. ibadetin niteligi ile ibadetin gercekles-
tirildigi maddi sartlarin seviyesi arasinda birebir kurulan bu iliskinin, daha Iiiks ve konforlu
oldugu takdirde daha iyi ibadet yapilacagi diistincesinin tliketim toplumunun kazandirdig
habitusun, kisinin farkinda olmadigi diisinme aliskanliklarinin etkisi olarak okunmasi miim-
kiin gérinmektedir.

Mekanlarin tiketimi baglaminda turist yaklagiminin ve turist bakisinin bariz gostergesi
kameraya almak ve fotograf cekmektir. insanin anlamli ve énemli buldugu bir mekanin
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fotografini cekmesi normal karsilanabilir. Ancak hem sosyal medyada daha sonra paylasila-
cagi distnilerek cekildigi verilen pozlarin iceriginden anlasilan resimler hem de bir ibadet
surerken, yani tavafa devam ederken kamerayla etrafi gériintiilemek ve bir taraftan cep
telefonu ile goriismeler yapmak gosteri toplumu kodlarinin zihinde yerlesmesinin isaretle-
rinden sayilabilir. Ibadetin kul ile Allah arasinda olmasi, diger insanlari ¢ok ilgilendirmesi-
nin beklenmemesi, yapilan ibadetin sergilenmesinin, gdsterilmesinin hos karsilanmamasi
gibi geleneksel hassasiyetlerin tiiketim kiltiirli sartlarinda zayifladigr goriilmektedir. Bu
hususta goriismecilerin hemen hepsinde benzer sekilde yapilan su tespitler bir¢ok ipucu
sunmaktadir:

“Say bittikten sonra hem Kabe'yi hem Zemzem Towers'i kareye alan resimler ¢ekiliyor.
Orada kalamayan insanlar bu hotelin 6nlinde resim cekinerek hatira olusturmaya,
etiketlemeye calisiyor.” (G. 4)

“insanlar oranin (Zemzem Towers) katlarini saymaya calisiyor, fotograflarini cekiyor.
Bu otellerde kalanlarla kalmayanlar arasinda inanilmaz bir fark olusturuyor. Ben son
yillarda bes yildizli otellerde kaldim, herkesi dyle zannetmeye basladim. Gegen sene
standart olana gittigimde cok farkli bir diinya ile karsilastim.” (G. 3)

Hac ve umre disinda, glindelik yasamda farkli diinyalarin insani olan miimin bireylerin, hac
veya umre esnasinda da farkli diinyalarin insanlari olarak kalmaya devam etmeleri, sekilsel
olarak haccin ve umrenin tiketim toplumunda katlanarak yayginligini sirdirmesine rag-
men, iceriginin donisiim gecirdiginin ve vaz edilis hikmetine uygun sekilde var olamadigi-
nin agik bir gostergesi olmaktadir.

Kabe manzarali ultra liks otel odalarinin devre miilk seklinde satin alinmaya basladigini
ifade eden gériismeciler, yasam tarzina gore Italya’ya, Paris'e eglenmeye veya tatile gitme
tercihlerinin yerine umreye gitmenin ikame edilmeye baslandigindan bahsetmektedirler.
Ayrica sadece dini hassasiyetlerini hayatinin genelinde stirdiiren insanlardan bagka tecriibe
olsun diye gidenlerin arttigindan da bahsedilmektedir:

“Dindarlar zenginlestikce Paris'te eglenecek, italya’ya kahvaltiya gidebilecek insanlar
olmadiklariicin guinii birlik umreler, hafta sonluk umreler ve tabi ylksek standartlarda
diizenlenir olmustur. Sadece ibadet mantigiyla gidilirken artik ‘bir de oraya gidelim’
dislincesi yayginlast.” (G.3)

“Hac, umre, namazini da kilan insanlarin ibadetiydi. Son zamanlarda diger dini hassa-
siyetlere riayet etmedigi halde oranin manevi havasini duymalarindan dolayi umreye
gidenler yildan yila artmaktadir.” (G. 2)

Diyanet isleri Baskaninin VIP hac ve umrelerin inan¢ turizmine déniisme tehlikesine dikkat
cekmistir (Gormez, 2012). Kabe manzarali evlerin sanki bir tatil beldesindeymis gibi devre
miilk seklinde satilmasinin Hazreti ibrahim’in, ismail'in, Rasul-u Ekrem'’in biitiin insanli-
Jga armadan ettigi o buyiik Menasik-i ruhaniyle ne kadar bagdastigini sorgulayan Gérmez'in
s0z ettigi kaygilarin yasanan gelismelerin dogal bir sonucu oldugu hususunda hemfikir olan
gortsmeciler sunlari ekliyor:

“Oralarda umre yapip onu burada kendini etiketlemek icin kullananlarin arttigini
gorlyoruz. Gozlemledigimiz kadariyla. Ekonomik umreye gitmisken bdyle bir etki
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yapmayacakken ViP umre ve hac ile sosyal medyada paylasarak, bir mevlit cemiyeti-
nin etkinligi ile Gnlu bir hotelde gidisini gosteren insanlar vardir. Giderken, gelirken
basin goriintuleri ibadetin amacinda sapma anlami tasiyabilir.” (G. 3)

“Sirf atmosfer tenefflist icin gidenler her gecen gilin artiyor. Ancak dini hassasiyeti
olmadigi halde gideyim diye disiinenlerin bile oradan etkilendigini sdylemek gere-
kir” (G. 7, G.6)

inanc turizminin motivleri arasinda yer alan manevi bir deneyim yasama, bir siireligine
kendini dinleme ve ruhi atmosfere girme gibi distincelerin umreye gitmeler icin de bir yere
kadar etkili oldugu anlagiimaktadir.

Yaptigimiz goriismeler ve medyaya yansiyan haber ve tartismalar lzerinden elde edilen
gozlemlerden ortaya ciktigi gibi tiiketim toplumunun ve kilttrinin etkisiyle hac ve umre
ibadetinin dayanak noktalarinin ve gézettigi hedeflerin gerceklesmesinde bircok gticlikle
karsilasilmakta, bireylerin dini pratiklerini gerceklestirirken tiiketimin diisiince kaliplarindan
ve davranisa iliskin aliskanliklarindan siyrilamamaktadirlar. Oyle ki sekilsel olarak ibadetin
belli 6zellikleri korundugu halde bunlarin icra edilme bigimi bireylerin ibadetten bekle-
nen ruhu, gayeyi kazanmasini gliclestirmekte, kimi durumlarda bu imkansiz olmaktadir.
Yine ibadetin gerceklestirildigi ortamin konforu, kalitesi ve liksiinin ibadetin daha iyi
gerceklestirilmesi icin tercih ediliyor olmasi da manaya iliskin bir degerin maddeyle siki
sikiya baglanabildigini gosterir bir durum olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Piyasanin rekabet
kosullarinda firmalar bir bakima tiiketici konumunda goriilen hac ve umre yolcularina
yonelik gerek reklamlarinda gerekse organizasyonlarini planlama ve sunum siireclerinde
tlketim toplumunun hakim kaliplarina riayet ederek islerini ytritmektedirler. Bireyler de
hayatlarinin geri kalaninda surdurdukleri aliskanlik ve standartlari hac ve umre ibadetinde
VIP organizasyonlar Gzerinden siirdiiriiyor goriinmektedir.
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Extended Abstract

Religion and Religious Values in Consumer Society

Mucahid Piskin

Introduction

Consumption seems to have become one of the most obvious and determinant phenom-
ena of our age. Even though various studies have examined the interactions between
consumption and religion, which are important parameters of social transformation, the
literature on this issue remains rather scarce. In this article we seek to contribute to it by
considering the effect of consumption upon religion (i.e., Islam) and its religious values
through concrete examples so that their interaction can be better evaluated.

Consumption and the Consumer Society

Consumption can be defined as the selection, purchase, use, repair and disposal of any
product or service (Ritzer, 2000). The question of why these activities, which have existed
in all past societies, has become characteristic of today’s societies, rather than those of the
past, can be answered by approaching it from the consumption perspective for a broader
perspective. This current reality means that consumption is more than just the use of a func-
tional product, that it has psychosocial, social and cultural dimensions. As a matter of fact,
Baumann examines this activity through the perspective of the consumption of objects,
values, relations and one’s entire life. He differentiates consumption from consumerism by
saying that the latter is the mode of social order that emanates from the transformation of
ordinary, neutral human desires and wishes into a power that conducts the socialization,
stratification, integration and formation of human relations (Bauman, 2007, p. 28).

Baudrillard notes that today’s consumption is not about products, but about consuming
symbols and value systems (1998, p. 22). One can say that its definition depends upon
which theoretical approach is adopted, as well as which historical period or society is being
considered (Bocock, 1993, p. 42). lllich describes a consumer society as one in which life is
organized around goods and social progress is measured by the power to acquire com-
modities (lllich, 1990, p. 26). Bauman defines a consumer society as one in which individual
preferences are promoted, encouraged and manipulated in accordance with the consum-
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ers’ lifestyle (Bauman, 2007, p. 53). Consumer society is also classified as a spectacle society
because goods are used to display people’s constructed egos and identities (Debord, 1995).

At this point, we can define a consumer society as one in which consumption and goods are
closely related to individuals’ psychological and sociological needs, are necessary elements in
constructing not only their ego and identities but also their worldviews and have become a
basic reference point of positioning at the social space.

Consumer society developed as part of the expansion of global capitalism, which has now
impacted all societies. Consumption has become important due to the increased level
of production, and capitalism has made its impact felt worldwide, for consumption has
become a part of all cultures and has established the structural and economic base of a con-
sumer society (Demirezen, 2011, p. 35). No social phenomenon has been inherently immune
to the ensuing commodification processes (Wallerstein, 1992, pp. 12-13). Consumer groups
with a sense of social identity have been observed in the US and Western Europe, where
over-production began occurring during the 18th century (Bocock, 1993, p. 25).

Modernity, the Crisis of Values and the Return of Religion

According to Giddens, modernity is the rational social reconfiguration of the world as a
society that does not depend upon traditions, customs, rituals and beliefs (Giddens and
Pierson, 1998, pp. 15-16). The emphasis on rationality as the criterion in all spheres of social
space has caused an over-rationalised world and hence, as Weber terms it, “the disenchant-
ment of the world,” a phrase that implies the decline of belief and sensation. Therefore,
modernity is more associated with its struggle against religion.

Bell identified modernization'’s real problem as one of belief. He claims that humanity has
been experiencing a spiritual crisis at a nihilistic threshold that has no past and no hope-
giving future because it is understood that after the regression of religion, which was the
support for the old bases, new solutions like science, art and culture have proved to be
unsuccessful (Bell, 1976, pp. 28-29). The sense of self-consciousness that has now been
liberated from all of its former binding ties, the product of the culture produced by modern
industrial society, has led to extreme individualism. Therefore, belief in God cannot be re-
established in its former form (Polama, 1993, p. 336). Bell explains this extreme individual-
ism and self-crisis by the new capitalist mentality, which especially excludes spiritual values
and transcendent morality, as well as shakes one’s belief in God and the soul’s immortality.
According to Taylor (2007), this new worldview has resulted in both instrumental and spir-
itual individuality.

While lifestyle becomes a restricted sociological term used to describe the distinctive
lifestyles of certain status groups, it has turned into a concept that, since the 1960s, has
evoked and associated individuality, self-expression and self-consciousness in a consumer
culture. With the dissolution of tradition in modern living conditions, the individual has
gone through a crisis of becoming a self. Thus lifestyle, as a value, became a solution to the
astonished individuals living in a consumption society dominated by the crisis of becoming
a self (Stuart, 1988).
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Consumer Society and Religious Values

Since the secular forms of the meaning of life and the world, as well as its promises are
illusions, the way humanity holds on to reality inevitably undergoes a reinterpretation in
some kind of religious context. Given the prevalence of the idea that the new world can be
portrayed as unsettling and distressing, the essential element underlying the existential
dilemmas is the threat of meaninglessness produced by a social circle, a circle that is techni-
cally sufficient but barren in the sense of morality (Giddens, 1996, pp. 181-208).

It is important that religious beliefs, practices and values become unconstitutional, ineffec-
tive or meaningless in the postmodern consumer culture, because the commodification
and aestheticisation of one’s everyday life patterns must mediate one’s understanding of
religion (Aktay, 1998, p. 309). In the new social life, religion is not a theological basis or a
base, but rather a social and spiritual need. However, it has no power to determine every
aspect of life, because now every individual’'s mind is decorated and filled with consump-
tion codes. The references of value judgments like “true,” “false,” “beautiful” and “ugly” are
settled and expressed via consumption. Fromm openly refers to the psychological basis of
the easy prevalence of consumption values in an environment where religion is weakened.
In other words, the fundamental oppositions of the meaning worlds of religion and con-
sumer society create a certain environment of struggle.

Image-Demonstration and Identity Appreciation in Religious Values and Symbols

In a consumer society, human existence finds its meaning in consumption and experiences
individual identity as a purchased object, not as the constituent subject. For this reason,
one of the impasses experienced in the shadow of consumerism capitalism is the dilemma
of personalized experience-commodified experience (Giddens, 1996, p. 197-200). The prod-
ucts that sell a human lifestyle or an existence style now carry values at the same time. In
order for better understanding of people and society, the anthropological approach draws
attention to the idea that commodities help thinking. In other words, if people use words
while writing poetry, it is necessary to treat a commodity as a non-verbal channel of human
creation (Douglas and Isherwood, 1999, p. 77). In the world of meaning offered by Islam,
existence finds its meaning through worship; Christianity lowers the body and recom-
mends that it be disciplined; and advertisements offer a magical means of consumption as
a remedy, in which modern people experience the impulses and emotional attachments to
their troubles (Miller, 2005, p. 88).

There is also an on-going level of religious space into which practically all trends and fash-
ions have penetrated. Islamic fashion, which opens at the intersection of one’s religious
awakening and the spread of symbols and the religious bourgeoisie, is an invitation to the
consumption of new experiences and excitement of the Islamic bourgeoisie in ways that
are religiously acceptable (Kilicbay and Binark, 2002, p. 501). Although Muhammad (a.s.)
describes religion as sincerity, one of the common qualities of the consumer society is
based on a culture of spectacle (Debord, 1996) and display (Taylor, 2007).
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Meaning Losses and Slips of Religious Values and Symbols

In an era in which all that is solid is claimed to melt into air (Marx and Engels, 1975, p. 83;
Marshall, 1994), there are losses and deviations in the meanings of religious values and
symbols with special importance. According to Haenni, Islamic symbols, which are far from
the holistic understanding of the basic Islamic unity, become more harmonious with every-
day life and those who cannot adapt are ignorant and therefore neglected. While the verses
and hadiths supported by this habitus become popular, texts that do not match the habits
and value judgments are put aside (Demirezen, 2012, p. 499).

A Case Study’

Developments in the realization process of hadj and umrah exemplify the interaction of
religious practices with consumer culture. One expression of this new form is the VIP hadj
and umrah organizations. The VIP application is based on a person’s status and a differen-
tiation between people for earthly reasons. This rationale can be seen as the application
of consumption patterns to the organization of individual worship. When looking at the
planning and operation of these organizations and their evaluations, we are faced with a
strange synthesis of the values of a consumer society and the basics of the worship associ-
ated with the hadj and umrah.

The simplicity, whiteness and openness of the ihram is held to cleanse all people of their
worldly attributes, status, differences, equalize all participants as Allah’s servants and
render everything else unimportant. When the hadj rites conducted at Arafat, Mina and
Muzdelifah are considered, the ideas that all people are equal in Allah’s sight and that
supremacy depends on how much a person beware of Allah, is reflected in practice. Its goal
is to gain meaning in one’s individual and social life. But the VIP hadj and umrah organiza-
tions operate according to a different set of expectations. Thus, they seek to present the
more luxurious, more comfortable ones to people via the advertising and marketing tech-
nigues they see throughout consumer society. It has become a common assumption that
there is a one-to-one relationship between the nature of the worship and the level of the
material conditions in which it is performed. People think that they will be better worship-
pers if they are more luxurious and comfortable. It is possible to read all of this as the effect
of the habitus that consumer society has created.

Our interviews and observations from the news reflected in the media indicated that many
difficulties are encountered when trying to realize the focal points of the hadj and the
umrah and the goals that they observe. While individuals practice their religious practices,
they cannot escape the thought patterns and behavioural habits of consumption.

1 Luxury hadj and umrah organizations are taken as a case in point. The organizers’ websites and adverti-
sements are published in various media, and the news texts related to the topic were evaluated by the
documentation method. Through in-depth interviews, VIP groups were interviewed by 7 people who had
guidance/counseling in the Hejaz. Ten open-ended questions were asked in the interviews. Some short
questions should be added to support the interview. The talks lasted for an average of 45 minutes, with the
shortest one lasting for 35 minutes and the longest one for 75 minutes.
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