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oz

Tum dunyada sosyal medya platformlarinin kullanici sayisinin giderek artmasi, bUyuk medya kuruluslarinin yeni medya
ekosisteminde varlik gosterebilme ve takipci elde amaciyla bu mecralari etkin bir bicimde kullanmaya baslamasina
neden olmustur. Gunumuzde, 6zellikle Z kusagdi geng kitlenin sosyal medya platformlarindan haber alma egiliminin
yuUkselmesi ve bu kitleye ulasabilmek icin enformasyonun ilging ve eglenceli bir bicimde aktarilmasinin gerekliligi,
farkli Ulkelerde ulusal gazetelerin TikTok gibi popuUlerlesen sosyal medya platformlarinda yeni haber format ve igerikleri
olusturmasina yol acmistir. Bu baglamda bu calismada ABD ve Turkiye merkezli ulusal gazetelerin mizah, eglence ve
video-muzik agirlikli bir sosyal medya platformu olan TikTok'u haber icerigi ve formati agisindan nasil kullandiklarinin
belirlenmesi amaclanmis olup; ABD'den Washington Post, USA Today; Turkiye'den Hurriyet ve Evrensel gazetelerinin
2021 yilinda mecrada paylastigi génderiler, haber tonu/tari/islevi/icerik formati (ses/efekt) ve etkilesim degiskenleri
cergevesinde nitel ve nicel icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Arastirma sonucunda, The Wall Street Journal ve
USA Today gazetelerinin TikTok'u eglendirici igerik paylasimi ozelligini merkeze alarak, ses ve goruntu efektleri ile
zenginlestirilmis haber Uretimi gergeklestirmesine karsin; Hurriyet ve Evrensel gazetelerinin mecranin sesli ve efektli

icerik Uretimi imkanlarindan temel duzeyde yararlandigi ve mecraya 6zel haber formatlari kullanmadigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: TikTok, Yeni Medya, Sosyal Medya Gazeteciligi, Haber Uretimi, Haber Format!.

ABSTRACT

Increasing user numbers of social media platforms all over the world have led to the effective use of these channels by
corporate media organizations to have a presence in the new media ecosystem and to gain followers. Today, the increase
in the tendency of the Z generation to receive news from social media platforms and the necessity of transferring
information in an interesting and entertaining way to reach this audience caused national newspapers to create new
news formats and contents on popular social media platforms such as TikTok. So this study aims to determine how the
USA and Turkey-based national newspapers use TikTok, a social media platform is based on humor, entertainment and
video-music features. So, the posts shared by USA Today and Washington Post from The USA; HUrriyet and Evrensel
from Turkey in 2021 are analyzed with qualitative and quantitative content analysis methods within the framework of
news tone/type/function/content format (sound/effect) and interaction variables. In conclusion, although The Wall
Street Journal and USA Today produced news enriched with sound and visual effects by putting TikTok in the center of
entertaining content sharing, it has been determined that HUrriyet and Evrensel basically benefit of the medium’s audio

and effect content production opportunities and do not use specific news formats for this medium.

Keywords: TikTok, New Media, Social Media Journalism, News Production, News Format.
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Giris

Gazetecilik alaninda son yirmi yil igerisinde
haber Uretim/tuketim bicimleri ile is modelleri
agisindan degisim yasanmis, bu degisimle hem
Uretim hem de tUketim nezdinde sosyal medya
kanallari ve mobil iletisim teknolojileri aktif
kullaniimaya baslanmistir. internet kullanicilari
artik haber alma faaliyetlerini ¢evrimici mecra
odakl gercgeklestirmekte ve kullanici tUrevli icerik/
enformasyon dagilim alani genislemektedir. Haber
dagitimi agisindan dusunuldugunde, zaman ve
mekan sinirlari da ortadan kalkmakta ve haberdeki
multimedya 6geler dikkat ¢ekici hale gelmektedir.
Ayrica sosyal medya platformlarinda bilginin
anlik ve hizli dagilmaya baslamasi da, yeni medya
ekosisteminde c¢evrimicgi gazetecilik pratiklerinin
donusumunde 6nemli bir rol oynamaktadir (Alp &
Turan, 2018: 3; Boczkowski, 2004 65; Franklin, 2017:
47; Pavlik, 2013: 83 ).

Sosyal medya gazeteciligi, sosyal aglarda haber
dretiminin zaman/mekan sinirlamasi olmadan, cok
boyutlu ve etkilesimli olarak gerceklesmesi olarak
tanimlanabilmektedir. Sosyal medya gazeteciligin
temel avantajlari arasinda, iceriklerin viral olarak
hizla yayilabilmesi, gdrsel ve isitsel 6gelerin yuksek
duzeyde dikkat cekerek kisa sUrede populerlik
kazanabilmesi, kullanicilar ve haber kuruluslari
arasinda etkilesim olusturabilmesi, yeni icerik
formatlarinin ve mecraya uygun haber Uretimine
imkan taniyabilmesi yer almaktadir. GUnUmuUzde,
sosyal medya platformlarinin populerligi
nedeniyle, kitlesel gazeteler ya da haber kuruluslari
resmi sosyal medya hesaplarini takipgi/okuyucu/
izleyici kitlesini cekmek ve bu kitleyle etkilesimli/
surdurulebiliriliskiler kurmak ve gincel gelismeleri
anlik olarak aktarabilmek amaciyla kullanmaktadir
(Broersma & Graham, 2013: 446- 448; Ferrer-Conill
& Tandoc, 2018; Harcup and O'Neill, 2017; Klinger,
2013; Pinarbasi & Astam, 2020: 75; Shoemaker,
2020; Welbers and Opgenhaffen, 2019; Vis, 2013:
29).

GUnUmuzde, tum dUnyada sosyal medya
platformlarindan haber alma duzeyi giderek
yUkselmekte olup (Reuters Digital News Report,
2021; Shearer & CGCrieco, 2019), &ozellikle Y ve Z
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kusagl genclerin sosyal medya ve algoritmik
tabanli haber servisleri araciligiyla habere ulasma
egilimleri fazladir. icinde bulundugumuz sirecte
kitle  medyasinin  ekonomik  problemlerinin
surdurulebilirlik ve bu kanallara duyulan guven
dusukluguile birlesmisolmasi; haber kuruluslarinin
gen¢ hedef kitleye erisebilmek amaciyla mecra,
teknoloji ve format degisiminin yani sira, haber
iceriklerini yaratici, ilgi ¢cekici, basit ve eglenceli bir
bicimde aktarabilme arayisi icerisine girmelerine
neden olmustur (Kalogeropoulos, 2019; Vazquez-
Herrero, Negreira-Rey & Loépez-Garci, 2020: 3).
Bu baglamda, bu calismada eglence/mizah
agirhkli yapisi ile 18-24 yas arasi kullanicilar
tarafindan yuUksek duzeyde kullanilan bir mecra
olan ve haberin ilgi ¢ekici ve basit bir bigcimde
aktarilmasina olanak taniyan yapisi ile diger
sosyal medya platformlarindan ayrilan TikTok'ta,
Turkiye ve ABD merkezli ulusal gazetelerin haber
Uretim sUregleri nitel ve nicel icerik analizi ydontemi
ile incelenmistir. Literaturde, TikTok gazeteciligi
Uzerine gergeklestirilen akademik arastirmalarin
Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ve Ldpez-Garci
(2020, 2021), Ciceklioglu ve Unal (2021) sinirhlig,
bu calismanin 6zgun degerini olusturmaktadir.
Bu baglamda, video ve mizah agirlikh yapisi ile
cevrimici gazetecilik pratikleri icin yeni bir alan
olusturan TikTok kullaniminin, iki farkli Ulke
baglaminda incelenmesi alana katki saglama
potansiyeli tasimaktadir.

Sosyal Medya Platformlarinin Gazetecilik
Pratiklerine Etkisi ve TikTok’un Haber
Mecrasi Olarak Kullanimi

Sosyal medya platformlarinin  populerlesmesi,
kitle medyasinda énemli degisimler yaratmistir.
Nieborg ve Poell'un (2018) “platformlasma” adini
verdigi bu sUregte haber medyasi ve sosyal medya
platformlari arasindaki gucun yeniden paylasimi
s6z konusu olmakta, geleneksel medyanin sosyal
medya platformlarina olan baghligi artmakta
ve haber medyasi donusmekte; sosyal medya
gazetecilik pratiklerini etkileyerek, medyayi kendi
calisma/tuketim mantigina adapte etmektedir
(Ekstrom & Westlund, 2019; Hermida & Mellado,
2020). Geleneksel medya kuruluslari sosyal

medya platformlarini kullanicilari haber sitelerine
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cekme amacgl kullanmaktadir. Fakat bu edimin
gergeklesmesi icerigi sosyal medyada etkin bir
sekilde dagitma ve etkilesim yaratmaya baglidir
(Vis, 2013: 29; Xia ve digerleri, 2020). Etkilesim
duzeyi, sosyal aglara surekli bagll olan geng
izleyicilerin sosyal medya platformlari aracihdiyla
tesadufi olarak haber tuketmesi ve icerigin
virallesebilmesine baglidir.  Viralligi belirleyen
ise, haber konularinin herkese hitap derecesi,
hikaye degeri, sosyal aglardaki igerik kapsami,
oneri algoritmalari, bir platformun kendine 6zgu
etkilesim bigcimleridir (Boczkowskivedigerleri,2018;
DeVito, 2017; Kalsnes & Larsson, 2018; Klinger, 2013;
Larsson, 2018; Nahon et al., 2011: 1, Wahl-Jorgensen,
2020; Welbers & Opgenhaffen, 2019;). TuUm duUnyada
sosyal aglardan haber alma duzeyinin yukselmesi
(Reuters Digital News Report, 2021; Shearer &
Grieco, 2019) ve haber kuruluslarinin ozellikle,
gen¢ hedef kitleye ulasabilmek icin yeni sosyal
mecralari kesfederek igerik Uretmek durumunda
kalmasi (Vazquez-Herrero, Negreira-Rey & Loépez-
Garci, 2020), bu calismada incelenen TikTok gibi
mecralarin analizini hem akademik hem de
uygulama alani agisindan degerli kilmaktadir.

2016 yilinda Cin merkezli ByteDance isimli
teknoloji sirketi tarafindan yaratilmis bir mecra
olan TikTok, kullanicilarin sarki sodyleme, dans
etme, saka yapma, poz verme gibi farkl eylemlerle
kisa videolu igerikler Urettikleri yeni nesil bir sosyal
medya platformu olup; kullanicilarin videolarinin
gorsel gekiciligini arttirabilmeleri i¢cin 6zel efekt,
animasyon ve video duzenleme araglar (Cervi,
2021; Poniewozik ve digerleri, 2019, Vijay & Gekker,
2021, Zhang, Wu & Liu, 2019) ve videolarin sesli
olarak olusumu igin genis bir muzik yelpazesi de
sunmaktadir.

2018 yilinda, Musically ile birlesen TikTok'un
Covid-19 salgini karantinalari déneminde, duinya
capinda ayhk aktif kullanici sayisi bir milyara
ulasmis ve yillik geliri %457 artisla 1,9 milyar dolar
olmustur. TikTok'un Turkiye'deki kullanici sayisi
19,21 milyon olup, 2025 yilina kadar bu sayinin
20,23 milyona ulasmasi beklenmektedir (Statista,
2022a; Statista, 2022b) DUnyada hizli bir yukselisi
devam eden TikTok giderek kitle medyasinin daha
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fazla dikkatini ¢ekmektedir. Mecraya ilk katilan
haber kuruluslari arasinda BBC Radio 1 ve Teen
Vogue gibi yer almakta olup; zamanla NBC News
ve The Washington Post gibi kurumsal medya
kuruluslar da farkh mecralarda sadik bir izleyici
kitlesi olusturma ve yeni medya ekosistemindeki
paradigmik degisime uyum saglama amaciyla
TikTok'ta yer almaya baslamistir (Schmidt,
2019, Zaffarano 2019). Bu suUrecte, mecranin
populerligiyle birlikte, Y ve Z kusagi kullanicilarin,
enformasyon arama egilimlerinin sosyal medyada
ilgi gekici, yararli ve ilging igcerik bulma Uzerine
sekillenmesi ve geleneksel medya kuruluslarinin
surekli etkilesim icin farkli mecralara uygun igerik
Uretmesinin bir zorunluluk haline gelmesi de
(Galan ve digerleri, 2019; Kalogeropoulos, 2019;
Vazquez-Herrero, Negreira-Rey & Loépez-Garci,
2020) belirleyici olmustur.

Mecranin dijital habercilik uygulamalari agisindan
on plana cikan ozellikleri, iceriklerin &6zet haline
getirilerek  sunulmasiyla takipgilerin ilgilerini
kaybetmesinin  onlenmesi, gazete okumayan
geng hedef Kitleye erisim amaciyla farkli
hikaye anlatilarinin denenmesi, eglenceli icerik
formatlarinin ve g¢esitliligin  artabilmesi, haber
formatlari ile bu kanalin sundugu imkanlarin
birlestirilmesi olarak siralanabilir. Ancak mecranin
eglence Uzerine temellenen bir kanal olmasinin
haber stratejileri gelistirmek agisindan birtakim
zorluklari bulunmakla birlikte, iceriklerin kronolojik
olarak siralanmamasi, gizlilik-gtuvenlik endiseleri,
sansuUr gibi dezavantajlari mevcuttur. Ayrica
mecraya uygun is stratejileri gelistirmek ve
TikTok'ta basit, eglenceli ve ilgi cekici haberleri
sunarken, gercek bilgi, mecra trendleri ve pozitif
duygu olusturma arasindaki dengenin saglanmasi
gerekmektedir (Harcup & O'Neill, 2017; Mitchelstein
ve digerleri, 2020; Pinarbasi & Astam, 2020: 82;
Vazquez-Herrero, Negreira-Rey & Lopez-Garci,
2020: 13-14; Wahl-Jorgensen, 2020; Zaffarano,
2020). Alanyazinda mecranin gevrimigi gazetecilik
baglaminda kullanimini analiz eden calismalar
sinirli olup; Vazquez-Herrero, Negreira-Rey &
Lépez-Garci, (2020), (2021) farkh ulkelerde faaliyet
gosteren haber kuruluslarinin TikTok kullanimini

analiz ettikleri calismalarinda, ilgili kuruluslarin
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cogunun mecranin  oOzelliklerine gore icerik
Urettigi, guncel akimlari analiz ettigi ve klasik haber
formatiyla butunlestirdigi sonucuna ulasmistir.
Ciceklioglu ve Unal ise (2021) 60 farkh haber
kurulusunun mecrada haber Uretim pratiklerini
inceledikleri arastirmalarinda, yuksek kullanici
etkilesimi olusturan kitlesel medya kurumlarinin
mecraya Ozel igerikler Ureterek, haber tUrunde
cesitlilik olusturduklarini tespit etmistir.

Amac ve Yontem

Bu c¢alismanin temel c¢ikis noktasi, Bell ve
Owen’'in (2017) vurguladigi Uzere bilginin Gretimi,
dagihmi ve tuketimini degistiren yeni medya
ekosisteminde, geleneksel kitle iletisim araclarinin
populerlik kazanan sosyal medya mecralarinda
mevcudiyet gostermelerinin ve bu platformlara
uygun igerik Uretmesinin zorunlu hale gelmesidir.
Bu baglamda, bu analizde geng¢ hedef kitlesi ve
video/eglence agdirlikli yapisiile diger sosyal medya
platformlarindan ayrilan TikTok Uzerinde, resmi
hesaplaribulunan Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
ve Turkiye merkezli dort ulusal gazetenin mecrada
paylastiklari haberler, nitel ve nicel icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Bdylece, incelemeden
elde edilen veriler dogrultusunda, Turkiye ve ABD
merkezli gazetelerin bu yeni mecray! kullanim
bicim ve duzeyleri Ulke bazinda karsilastiriimistir.

Amacg

Bu calismanin amaci, Turkiye ve Amerika Birlesik
Devletlerinde (ABD) faaliyet gosteren ulusal
gazetelerin  TikTok'u kullanim ve mecranin
ozelliklerinden yararlanma duUzeylerini  tespit
etmek ve gelecek yapilabilecek arastirmalar icin
metodolojik bir cergeve olusturmaktadir. Arastirma

sorulari su sekilde olusturulmustur:

1. Inceleme déneminde, ilgili gazetelerin TikTok
sayfalarinda yer alan haberler, niceliksel olarak
nasil bir dagihm gdstermektedir ve incelenen
gazeteler mecrayil etkin olarak kullanmakta
midir?

2. inceleme déneminde ilgili gazetelerin TikTok
sayfalarinda, hangi turde haberlere niceliksel
olarak daha yUksek dlzeyde yer verilmistir?

3. inceleme déneminde ilgili gazetelerin TikTok
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sayfalarinda, hangi turde haber formatina daha
yUksek dlzeyde yer verilmistir?

4. inceleme déneminde ilgili gazetelerin TikTok
sayfalarinda, hangi icerik formatina daha
yuksek duzeyde yer verilmistir ve platforma
uygun icerik Uretim duzeyleri nasil bir dagilim
gostermektedir?

5. inceleme déneminde, ilgili gazetelerin resmi
hesaplarinda paylasilan iceriklerin, TikTok

etkilesim duzeyi nedir?

Yéntem

Arastirma Modeli

Bu calismada, farkh Ulkelerde haber kuruluslarinin
TikTok kullanim bigim ve duzeylerinin belirlenmesi
amaciyla, bir durumu tespit ederek, ozelliklerini
ortaya ¢ikarma amaciyla yararlanilan (BUyukozturk
ve digerleri, 2018: 4) betimsel arastirma modeli

kullaniimistir.

Evren ve Orneklem

Bu calisma igerine TUrkiye ve ABD merkezli ulusal
gazetelerin dahil edilmesinin nedeni, We are Social
(2021) Digital Global Overview Report sonuglarina
gore, iki Ulkede de 18-24 yas arasi kullanicilarin
sosyal medya platformlarini kullanma duzeyinin
benzerlik géstermesi ve her iki Ulkede mecranin
en yuUksek duzeyde kullanilan dokuzuncu sosyal
medya platformu olmasidir. Arastirmanin donemi
ise, zaman ve maliyet kisitliliklari nedeniile 2021 yil
ile sinirlandiriimistir. incelenen iceriklerin arastirma
sonrasiddénemde degisme olasiligi bulunmaktadir.

Calismanin evrenini, Turkiye ve ABD'de faaliyet
gosteren ve resmi TikTok hesaplari bulunan
butun ulusal gazeteler olusturmaktadir. Arastirma
orneklemi ise amacgl &ornekleme ydntemi ile
belirlenmis olup, bu ¢alismada érneklem igerisine,
Vazquez-Herrero, Negreira-Rey ve Lopez-Garci'nin
(2020), Ciceklioglu ve Unal'in (2021) TikTok'ta farkli
Ulkelerden haber kuruluslarinin takipgi sayilarini
inceledikleri arastirmalari temel alinarak; ABD'de
mecrada en yuUksek takipgi sayisina sahip iki gazete
olan The Washington Post ve USA Today gazeteleri,

Turkiye'den ise, bu mecrada hesabi bulundugu
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saptanan Hurriyet ve Evrensel Gazeteleri dahil
edilmistir.

Veri Toplama Araci

Bu calismada arastirma platformu olarak TikTok
secilmistir.  Bu  sinirlandirmanin  yapilmasinin
sebebi, We are Social (2021) Digital Global
Overview Report ve Statista (2021b) verilerine
mecranin tum dunyada kullanilan sosyal medya
platformlari arasinda 6. sirada olmasi ve Vazquez-
Herrero, Negreira-Rey ve Loépez-Garci'nin (2020)
vurguladigi Uzere, bu yeni mecranin sosyal medya

gazeteciligi icin olusturdugu yeni olanaklardir.
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Analizde veri toplama araci olarak icerik analizi
teknigi kullanilmistir. icerik analizi teknigi, metin
iceriginde yer alan temel bilesenleri saptama,
siniflandirma ve yorumlama amaci ile kullanilan
sistemli, metodolojik ve nesnel bir yoéntem
olarak tanimlanmakta olup; bir metnin ya da
gorselin icerisinde sistemli bir bicimde belirlenen
kategorilerin/kodlarin mevcudiyetini analiz etmek
icin gerceklestiriimektedir (Robert & Bouillaget,
1997). Bu yontemin kullanildigi arastirmalardaki
inceleme kategorileri, ilgili konuya ve calisma
hedefine bagdli olarak arastirmacilar tarafindan
olusturulabilmektedir. Bu ¢alismada, icerik analizi

Tablo 1 Arastirma Modeli

Haber Tonu

Olumlu Olumlu tema/cagrisim iceren icerikler
Olumsuz Olumsuz tema/cagrisim iceren icerikler

Notr Herhangi bir tema ¢agrisim icermeyen icerikler
Haber TGrG

Hava Durumu

Spor
Ekonomi

Siyaset

Kultdr Sanat

Magazin

Yasam Tarzi

Saglik

Afet
Polis/Adliye
Bilim/Egitim
Cevre

Dis iliskiler
Dis Haberler
Sivil Toplum
Gundem/Guncel
Guvenlik
Teknoloji
Hukuk

Diger

Meteoroloji haberleri

Sporfyarisma/sporcu haberleri
Uretim/tlketim, sanayi, istihdam, issizlik vb. konulu haberler

Siyasetgilerin ve siyasal partiler konulu haberler

Film, muzik, dizi, festival vb. duyurumlari/etkinlikleri konulu haberler

Unla ve popliler kisilerle ilgili sansasyonel haberler

Ev dekorasyonu, moda gibi hobilere, farkli yasam oykulerine yonelik

haberler

Saglik personeli, sistemi, hastaliklar, salgin vb. konulu haberler
Dogal afet konulu haberler

Adli suglari konu alan haberler

Bilimsel gelisme/egitim sistemi konulu haberler
Cevre sorunlari ve politikalari konulu haberler
Dis politika/diplomatik iliskiler konulu haberler
Dis Ulkeleri merkeze alan haberler

Toplumsal hareketler ve STO konulu haberler
Ulke gundeminde éne cikan haberler

ic ve dis glvenlik problemleri konulu haberler
Teknolojik gelismeler konulu haberler
Mahkeme/dava haberleri

inceleme kategorileri disi icerikler

Haber Formati

Haber Videosu/ Géruntusu

Roportaj

Haber Ozetleri

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Haber gértintusu/videosunun tamami/bir b&IGmunin paylasimi
Réportajin tamami/bir balimunun paylasimi

Kisa haber ézetleri/kolajlar
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Yorum/Aciklama

Eglenceli/ Mizahi icerikler
Haberin/icerigin islevi

Bilgi verme ve Enformasyon Aktarimi
Eglendirme

Egitim

Toplumsallastirma

Kamuoyu Olusturma ve Gundem Belirleme

Tanitim

Bir olay haberle ilgili yorum/aciklamalar

Eglenceli/mizahi icerikler/haberler

Dogrudan bilgi/enformasyon aktarimi
Haberleri eglenceli bir hale donustirme

Egitici/dgretici nitelikteki icerik paylasimi
Takipgi kitlesinin bir konuyla ilgili gérus ve dnerilerini paylasimina

yonelik icerikler
Toplumda herhangi bir soruna ydnelik 6rgutlu toplumsal tepki

olusturabilme ve kamu gindemine etki etme amagli igcerikler
Tanitim amagli igerik paylasim

Tanitim Faaliyetleri

Kamera Arkasi Goruantuleri
Studyo Goéruntuleri
Halkla iliskiler Faaliyetleri

Kamera arkasi géruntuleri

Studyo, cekim goruntuleri

Gazete tanitimi, spiker, konuk tanitimi, fragman ve teaser paylasimi
Mecrada populer olan bir akima uygun igerik Uretimi (Ornegin nereli

Akim N . ) °
oldugunuzu séylemeden nereli oldugunu anlatma)
Challenge Sosyal medyada gergeklesen herhangi bir mtcadele ile ilgili olarak
g meydan okuma iceren icerikler (Orn. Ice Bucket Challenge)
Diger Diger tanitim faaliyetleri

icerik Formati

Sadece Video ve Hareketli icerikler
Efektli Video ve Hareketli icerikler

Sesli Video ve Hareketli icerikler

Herhangi bir efekt/ses bulundurmayan icerikler
Efekt kullanilarak olusturulan igerikler

Ses kullanilarak olusturulan icerikler

Efektli Video ve Hareketli icerik TarG

Metin

Etiket (Hashtag) ve GIF Efektli
Emoji Efektli

Filtre Efektli

Zaman/Tarih

Etiket (Sticker)

Coklu (Split)

Metin/yazi efektlerinin kullanildigi icerikler

Populer bir etiketin veya hareketli géruntulerin kullanildigi igerikler
Duygu imlerinin kullanildigi igerikler

Mecraya 6zel filtrelerin kullanildigr igerikler

Zaman/tarih belirten efektli icerikler

Dijital sembol ve isaret efektlerinin kullanildigi icerikler

Ekranin ikiye bélinme efektinin kullanildigi icerikler

Sesli Video ve Hareketli icerik Turu

Orijinal Ses

Orijinal Olmayan Ses

icerige 6zel Uretilen ses iceren iletiler

Orijinal olmayan bir ses/muzik iceren iletiler

Sessiz Ses icermeyen iletiler
Ses TUru

Muzik Sarki eklenen igerikler

Ses Yapay ses eklenen icerikler

Ortam Sesi Dogrudan ¢ekim sesinin yer aldigi icerikler

Efekt Sesi Efekt sesi iceren icerikler

Mix Farkl ses turlerinin karistirildigr icerikler
Etkilesim

Begeni iletilerin toplam begeni sayisi

Yorum iletilerin toplam yorum sayisi

Paylasim iletilerin toplam paylasim sayisi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sayl 61, Bahar (2023)



Haber Uretim ve Dagitim Pratikleri Baglaminda Tiktok Kullanimi

kodlama tablosunda yer alan kategoriler, icerik
formati, haber/icerik islevi, haber formati, tanitim
faaliyetleri, haber turl, haberde kullanilan mesaj
tonu ve etkilesim degiskenleri, Vazquez-Herrero,
Negreira-Rey & Ldépez-Garci'nin (2020) (2021)
TikTok'ta farkli Ulkelerden haber kuruluslarinin
haber Uretim bicimlerini analiz ettikleri 0dlgek,
Caglar'in (2012) farkli gazeteciligin farkli uzmanlik
alanlarini  analiz edildigi derleme c¢alismasi,
Ciceklioglu ve Unal'n (2021) mecrada farkl
Ulkelerde medya kuruluslarinin Urettigi haberlerin
konularini inceledigi arastirmalari ve Cetinkaya ve
Yildiz'in (2021) Turkiye'de siyasi partilerin TikTok
kullanimini inceledigi ¢alismalari temel alinarak
olusturulmustur. Tablo-T'de arastirma kodlama
tablosu yer almaktadir.

ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda yer alan
icerikler bir veri kimesi haline getirilmistir ve
bu veri kimesi ile kodlama tablosunda yer alan
inceleme kategorileri MAXQDA analiz programina
aktarilmis ve igerik analizine tabi tutulmustur.
Calismanin gecerlilik ve guvenilirligin saglanmasi
icin, haber tUrd, haber Uretim amaci ve haber
formati kategorilerine diger degiskeni eklenmistir.
Ayrica, analizin guvenilirligini saglamak amaciyla,
tum icerikler iki arastirmaci tarafindan iki kez
kodlanmistir. Miles ve Huberman (1994: 54) ve
Tavsancil ve Arslan (2001: 81) arastirmacilar arasinda
kodlanan igerik kategorileri arasinda uyumun
yUksek oldugu durumlarda, arastirmacinin
gecerli ve gUvenilir olabilmesi igin uzlasi oranin en
dustk %70 olmasi gerektigini ifade etmektedir.
Bu calismada iki arastirmaci arasinda kodlama
uzlasi duzeyi %92,4 olarak hesaplanmis olup;
arastirma yeterli gegerlilik ve guvenilirlik dlzeyini

saglamistir.

Bulgular

Calismanin bu boélumunde, 2021 yilinda The
Washington Post, USA Today, HUrriyet ve Evrensel
gazetelerinin - TikTok hesaplarinda yer alan
paylasimlara yonelik icerik analizi bulgular yer

almaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Tablo 2 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan
iceriklerin Niceliksel Analizi

Gazeteler n %

The Washington Post 532

45,2
USA Today 519

44,1
Hurriyet 62

53
Evrensel 64

54
Toplam n77 100

Tablo 2'de ilgili gazetelerin TikTok sayfalarinda
yer alan icerik paylasimlari niceliksel olarak
analiz edilmistir. Calismanin orneklem sec¢imi
bolumunde tartisildigr Uzere Turkiye merkezli
ulusal gazetelerin mecrada yer alma duzeylerinin
yetersizligi ve Hurriyet (%5,3) ve Evrensel (%5,4)
gazetelerinin igerik paylasim sayilarinin azligiyla
birlikte degerlendirildiginde, arastirmanin Uretilen
haberlerin incelenen

niceligi  bagdlamindan

gazetelerin mecray! kullanma duzeylerini

belirlemeye yodnelik birinci sorusu, Washington

Post (%45,2) ve USA Today (%44,1) gazetelerinin

TikTok'u niceliksel olarak daha etkin kullandigi

biciminde cevaplanmistir.

Tablo 3 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan
Igceriklerin Niteliksel Analizi

The
Washington  USA Today Huarriyet Evrensel
Post
Haber % n % n % no %
Niteligi

Olumlu 292 549 288 555 59 952 n 17,2

Olumsuz 198 372 176 339 3 4,8 49 766

Notr 42 79 56 108 O 0,0 4 6,3

Tablo 3'te incelenen gazetelerin TikTok sayfalarinda
yer alan haberlerin niteliksel dagilimina yonelik
bulgular yer almakta olup; ¢alismada incelenen
Evrensel gazetesi hari¢ incelenen gazetelerinin
tamaminin olumlu haber/icerik paylasim oraninin
daha yuksek oldugu saptanmistir. Bu sonug,
mecranin eglenceli/hareketli yapisi ile ilgilidir.
ABD menseili gazetelerde olumsuz igerikler afet ve
kaza gibi haberlerle ilintilidir. HUrriyet gazetesinin
TikTok hesabinda olumsuz nitelikteki haberler,
yapilan roéportajlardaki kdtu anilarin paylasildigi
icerikleri kapsamakta olup; Evrensel gazetesindeki

olumsuz iceriklerin yUksekligi gazetenin sol
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Tablo 4 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Haber TUr( Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Harriyet Evrensel
Haber TGru n % n % n % n %
Hava durumu 7 1,3 5 1,0 [0} 0,0 [0} 0,0
Spor n 2, 40 7,7 6] 0,0 5 7,8
Ekonomi 65 12,2 44 8,5 6] 0,0 19 29,7
Siyaset 143 269 16 22,4 6] 0,0 25 391
Kualttr Sanat 15 2,8 1l 2] n 17,7 ] 0,0
Magazin 9 17 10 19 56 90,3 ] 0,0
Yasam Tarzi 10 19 28 54 1 1,6 (6} 0,0
Saglik 154 289 78 15,0 0 0,0 2 31
Afet 3 0,6 23 44 0] 0,0 2 3]
Polis/Adliye 13 2.4 45 8,7 o] 0,0 2 3]
Bilim/Egitim 25 4,7 19 37 6] 0,0 3 4.7
Cevre 43 8,1 37 7] 6] 0,0 2 31
Dis iliskiler 21 39 38 73 0 0,0 0 0,0
Dis Haberler 7 13 33 6,4 0] 0,0 2 3]
Sivil Toplum 13 2,4 n 2, (0] 0,0 23 359
Gundem/Guncel 54 10,2 51 9,8 5 8 9 14,1
Guvenlik 43 8,1 13 25 0] 0,0 5 7,8
Teknoloji 54 10,2 6 12 6] 0,0 6] 0,0
Hukuk 55 10,3 3 0,6 6] 0,0 o] 0,0
Diger 7 13 5 1,0 0] 0,0 1 1,6
egilimli yayin politikasina bagl olarak elestirel bir sivil toplum (%35,9), ekonomidir (%29,7). Bu

Uslup benimsemesi ile ilintilidir.

Tablo 4'te ilgili gazetelerin TikTok sayfalarinda yer
alan haberlerin tdr baglaminda dagilimi ile ilgili
veriler yer almaktadir. incelenen gazetelerin TikTok
sayfalarindan yUksek duzeyde yer verilen haber
tdrleri siraslyla The Washington Post gazetesinde
saglk (%28,9), siyaset (%26,9), ekonomi (%12,2);
USA Today gazetesinde siyaset (%22,4), sagdlik
(%15), gindem/glncel (%9,8); Hurriyet gazetesinde
magazin (%90,3), kultdr sanat (17,7), gundem/
guncel (%8,1); Evrensel gazetesinde siyaset (%30,1),

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

baglamda, arastirmanin ilgili gazetelerin TikTok
sayfalarinda, hangi haber turine yonelik iceriklere
daha yUksek duzeyde yer verildigini belirlemeye
yonelik birinci sorusu The Washington Post,
USA Today ve Evrensel gazetelerinden siyaset ve
ekonomi, Hurriyet gazetesinde ise magazin olarak

cevaplanmistir.

ABD gazetelerinin TikTok paylasiminda saglik ve
siyaset haberlerinin yUksekligi, bazi eyaletlerde
Valilik/Eyalet
Biden'in politika ve icraatlari, 2020 baskanlik

gergeklestirilen secimleri, Joe
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secimleri sonucu ¢ikan Washington isyanlarinda
Donald Trump'in yargilanma sureci, Covid-19
salginiyla ilgili Omicron ve Delta varyanti gibi yeni
mutasyonlar, asi, ila¢ gelistirme c¢alismalari ve
eyalet arasi asilama oranlarinin karsilastirilmasi
gibi iceriklere yodun yer vermeleriyle ve
asilamanin yayginlasmasina yonelik bilgilendirici
ve egitici bir rol Ustlenmeleriyle ilgilidir. Ekonomi
kategorisinde yer alan haberler ise, iki gazetede
Covid-19 pandemisinin ekonomik etkilerinin
azaltilmasi amaci tasiyan “American Rescue Plan
Act”, orta sinifin is imkanlarini ve vergi yukunu
azaltmayr amacglayan “Tax Cuts and Jobs Act’,
calisan Ucretlerin saatlik olarak Ulke c¢apinda
arttirilmasini hedefleyen yasa tasarisi, pandeminin
iktisadi hayata etkileri, dis ticaret, onemli sirket
birlesmeleri  gibi  konularini  kapsamaktadir.
Gundem/guncel kategorisinde ise iki gazetede de
ulusal ve kuresel gindemi mesgul eden guncel
gelismeler ve Yilbasi, Sukran gunu, Cadilar bayrami
gibi dénemlere yonelik iletiler yer almaktadir.
Kultur/sanat kategorisinde ise, iki gazetenin
hesabinda da film onerileri, Oscar ve Grammy
odul  toérenleri ilgili yorum ve aciklamalarin
yer aldigi saptanmis olup; spor kategorisinde
yer alan igerikler Tokyo'da gergeklestirilen 32.
Yaz Olimpiyatlari ve Amerikan Ulusal Football
Ligi'nde gerceklesen karsilasmalar ve salgin
nedeniyle oyunlara getirilen kisitlamalaridir. Cevre
kategorisinde ise, her iki gazetenin paylasimlari
Birlesmis Milletler COP26 Konferansi, yenilenebilir
enerji kaynaklari, Biden HukUmeti'nin g¢evre
plani ve kuresel 1sinmayla ortak mucadele icin
Trump ydnetiminin ayrildigi Paris Antlasmasi'na
Ulkenin yeniden dahil olmasiyla ilintilidir. Magazin
kategorisinde ise, her ki gazetenin TikTok
sayfasinda da Britney Spears Davasi, Bill ve
Melinda Gates'in bosanmasi gibi UnlUlerin hayati
ve iligkileri ile ilgili icerikler bulunmakta olup,
sivil toplum konulu igerikler ise Afrika kokenli
Amerikalilarin  ugradigr sistematik ayrimciligin
sosyal ve ekonomik hayattaki etkilerini ve yerliler,
kadinlar, LGBTI hareketi gibi farkh gruplarin
protestolarini icermektedir. Ida Kasirgasi, Teksas
eyaletindeki dondurucu soduk hava dalgasi,
California Orman Yanginlari gibi dogdal afetler ve

hava durumdaki asiri degisimler, iki gazetenin de
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TikTok iceriklerinde iklim degdisikligi ile baglantili
olarak sunulmustur. Adli vakalara ise hem USA
Today hem de Washington Post paylasimlarinda
kisith 6lclde yer vermis olup; mizahive sansasyonel
dolandiriciik ve hirsizlik oéykuleri paylasiimistir.
Teknoloji konulu igerikler ise, Washington Post'un
TikTok paylasimlarinda daha yUksek duzeyde
yer almaktadir. Bu haberler genel olarak NASA
arastirmalari, SpaceX gemisinin uzaya gonderimi
gibi gelismeleri icermektedir. Guvenlik konulu
icerikler ise, Facebook’un siber guvenlik aciklarinin
gundemi gelmesi, infodemi, sahte haber yayilimi
gibi konularla ilgili olarak Washington Post'un
TikTok paylasimlarinda daha yuksek duzeyde yer
almakla birlikte, her iki gazete de i¢ ve dis guvenlik
tehditleri ve silahlanmanin engellenmesi konulu
haber paylasimi gergeklestirmistir. Dis haberler
kategorisinde yer alan igerikler ise, yurt disinda
meydana gelen Kiba protestolari, israil-Filistin
catismasi, farkli Ulkelerdeki Covid-19 vakalari
gibi farkli ve guncel konulari icermektedir. Dis
iliskiler konusunda ise her iki gazetede yer alan
haberlerin genelini diplomatik faaliyetler, Covid-
19 ile mUcadeleye ydnelik is birlikleri ile Ulkenin
Afganistan'da  ¢ekilmesi  sonucu  Taliban'in
yonetime gelmesinin etkileri olusturmaktadir.
Bilim/Egitim konulu haberler ise her iki gazetenin
TikTok hesabinda da dUsuk duzeyde tespit edilmis
olup; Covid-19 salgini, saglk problemleri ve cevre
sorunlari ile ilgili bilimsel arastirmalarla birlikte,
hukUmetin  yeni egitim politikalari, 6grenci
kredilerinin ertelenmesi, ilk, orta ve Ust kademe
okullarin acilma/kapanma sureclerini merkeze
almaktadir. Hukuk kategorisinde ise, Washington
Post gazetesi George Floyd'un cinayeti gibi Afrika
kokenli Amerikalilara yonelik sistemli irkgilik dava
surecleri, cevre sorunlari, sosyal sorunlar gibi
konularda federal mahkeme kararlarina yUksek
duzeyde yer verirken, USA Today'in sayfasinda
bu nitelikte igerikler sinirhdir.  Yasam tarz
kategorisinde ise, The Washington Post Covid-19
karantina donemlerinde yeni hobi edinmeyle ilgili
paylasimlar gerceklestirirken, US Today hesabinda
ilham verici insan oykuUlerine yer vermistir. Her iki
gazetenin paylasimlarinda diger kategorisinde
haber niteligi tasimayan igerikler yer almaktadir.
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Turkiye'deki gazeteler incelendiginde, Hurriyet'in
resmi TikTok sayfasini magazin, kultur sanat ve
gundem ile ilgili olarak tek boyutlu kullandigi
gorUlmektedir. Gazete UnlU dizi oyunculari,
sosyal medya fenomenleri, Survivor gibi TV
yarismalarinin  UnlU isimleri ile gergeklestirdigi
roportaj kesitlerini mecrada YouTube kanalini
destekleme amagli paylasmistir. Evrensel gazetesi
ise, haber cesitliligi acgisindan Hurriyet'e gore
mecrayl ¢ok boyutlu kullanmaktadir. Siyaset
ve ekonomi ile ilgili paylasimlarinin genelini
siyasetcilere yonelik elestirel icerikler, mevcut
siyasi ve ekonomik ortami dederlendiren
uzmanlarin goérusleri, alim gucu ile ilgili olarak
yapilan sokak réportajlarindan kesitler, Ekim
ayindan itibaren dolar kurunun yUkselmesinin
etkileri gibi konular olusturmaktadir. Sivil toplum
ve sivil hareketlerle ilgili cok sayida igerik paylasimi
yapilan sayfada, Bogazici Universitesi édrenci
hareketleri, farkliis yerlerindeki sendikal hareketler/
grevler, Rize ikizdere Tasocadi protestolar gibi
alternatif icerikler yuksek niceliksel dagilim
olusturmaktadir. Afet kategorisinde ise 2021
Antalya Orman Yanginlari ve Bozkurt Sel Felaketi
ile ilgili icerik paylasim gerceklestiren gazetenin,
spor kategorisinde paylastigi iceriklerin geneli
futbol ile ilgilidir. Cevre kategorisinde Kanal
istanbul projesine yonelik elestirel haberler, saglik
kategorisinde test ve vaka sayilarinin guvenirliligi,
guvenlik kategorisinde HDP milletvekili O. F.
Gergerlioglu'nun  tutuklanmasi ve toplumsal
hareketlere yonelik polis mudahalesi, dis haberler
ve gundem kategorisinde dunyadaki ve Ulkedeki
guncel olaylarla ilgili igerikler bulunmaktadir.
Diger kategorisinde ise tanitim gibi haber niteligi

tasimayan iletiler yer almaktadir.
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Tablo 5'te mecrada gazeteler tarafindan kullanilan
haber formatlar ile ilgili arastirma bulgulari yer
almaktadir. Analizde, ABD merkezli gazetelerin
TikTok'ta

duzeyde yer verdikleri ilk iki haber formatinin

paylastiklari igeriklerde en yuksek
yorum ve agiklama/eglenceli mizahi icerik Uretimi

oldugu saptanmistir. HuUrriyet gazetesi ise,
mecrada YouTube kanaliyla baglantili roportajlara
yUksek duzeyde yer verirken; Evrensel yayinladigi
haber

birlikte,
dlzeyde yer vermistir. Bu baglamda c¢alismanin
TikTok

tdrde haber formatina daha yUksek dlzeyde yer

videolarinda  profesyonel ¢ekimlerle

yurttaglarin  videolarina da yuksek

ilgili  gazetelerin sayfalarinda, hangi
verildigini belirlemeye ydnelik GguncU sorusu The
Washington Post (%63,3) ve USA Today (%50,1)'in
yorum/aciklama, Hurriyet'in (%92,2),
(%45,3) paylastigi
biciminde cevaplanmistir. Ancak, haber formatlari

roportaj
Evrensel'in haber videosu
acgisindan gazetelerin mecray! kullanim bigimleri

arasinda temel farklhliklar bulunmaktadir.

Washington Post, Dave Jorgensen isimli mecraya
ozel bir video Ureticisi kullanarak igerik Uretirken,
haber Ozetleri, yorumlama ve aciklamalara,
réportajlara Jorgensen aktif olarak dahil olmakta;
haber sunumunu O&zellestirerek mecraya ozel
komik hikayeler olusturmaktadir. Paylasimlarinda
Jorgensen’in haberleri dzellestirmesine ve dijital
bir hikayeye donustirmesine, SUkran gunu hindisi
kostumu giyerek cocuklarla réportaj yapmasi,
cesitli filtre ve efektlerle kendini ¢ogaltarak
gundemi degerlendirmesi veya populer dizi/
film karakterlerini taklit etmesi o6rnek verilebilir.
inceleme déneminde Z kusadl mensubu ki
icerik editdorunl de Urettigi videolara dahil eden

Jorgensen’in mecrada “Telenevola” isimli skecleri

Tablo 5 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Haber Formati Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Huarriyet Evrensel
Haber Formati n % n % n % n %
gg?jr: t\gsueosu/ 53 100 121 233 3 48 29 453
Réportaj 31 58 15 29 59 95,2 26 40,6
Haber Ozetleri 32 6,0 45 8,7 0] 0,0 1 1,6
Yorum/Agiklama 337 63,3 260 50,1 0] 0,0 15 234
Eglenceli/ Mizahi 164 30,8 130 25,0 0 0,0 1 16

icerikler
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de bulunmakta olup; Brezilya dizilerine benzer
bir kurgu ile ispanyolca mizahi/elestirel icerikler
Uretmektedir. US Today gazetesi ise mecrayi
haber formati agisindan daha cgesitli kullanirken,
Z kusagi ve farkh etnik kdkenlerden gelen video
haber birlikte,

Ulke siyasetcilerinin aciklamalarina da dogrudan

Ureticilerinin yorumlamalariyla
yer vermistir. Ayrica, haber videosu sayisi da bu
gazetenin sayfasinda daha yuksek duzeyde yer
almaktadir. Bu sonuca ulasilmasinin nedeni sel,
yangin, kaza gibi dogrudan olay ani géruntulerine
video habercilik pratiklerinin bir uzantisi olarak
mecrada yer verilmesidir. Z kusadl igerik
Ureticilerinin 6zel videolariyla birlikte, mecrada viral
olma ihtimali olan eglenceli videolar da dogrudan
USA Today gazetesinin hesabinda paylasiimistir.
Hurriyet gazetesi ise sadece yUksek dUzeyde
roportaj paylasimi gergeklestirdigi ve magazin
odakli sansasyonel roportaj kesitlerine mecrada
yer verdigi i¢in haber format cgesitliliginin dusuk
Evrensel

oldugu gorulmektedir. Buna karsin,
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enformasyon aktarimi, The Washington Post
(%63,2), USA Today (%51,6); kamuoyu olusturma ve
gundem belirleme The Washington Post (%20,5),
USA Today (%28,3); ve eglendirme The Washington
Post  (%10,3), USA Today (%16,4)
kullandiklari  gorulmektedir.  Hurriyet'in
eglendirme (%95,2) ve tanitim (%90,3), Evrensel'de

amaciyla

ise

ise bilgi verme ve enformasyon aktarimi (%95,3)
ve kamuoyu olusturma ve gundem belirleme
(%76,06) kullandiklari

edilmistir. Hurriyet hari¢ Uc¢ gazetenin de klasik

isleviyle mecrayi tespit
haberciligin temelinde yer alan bilgi verme ve
kamuoyu olusturma islevinin TikTok mecrasinda
ise TikTok hesabini

geleneksel gazetecilik anlayisinin disina c¢ikararak

da onceledigi, Hurriyet'in
eglendirme ve tanitim islevlerini 6n planda tutarak
kullandigi gérulmektedir. Ancak Washington Post
ve USA Today'in eglendirme islevini geleneksel
gazeteciligin temel islevleri ile butunlestirmesi,
takipgilerini gundemle ilgili herhangi bir konuda
icerik Uretmeye yonlendirerek toplumsallastirmay!

Tablo 6 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan Iceriklerin islev Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Hurriyet Evrensel
Haberlerin/icerigin islevi n % n % n % n %
Bilgi verme ve 336 632 268 516 3 48 61 953
Enformasyon Aktarimi
Eglendirme 55 10,3 85 16,4 59 95,2 1 1,6
Egitim 15 2,8 5 1,0 6] 0,0 6] 0,0
Toplumsallastirma 35 6,6 10 1,9 3 4.8 0 0,0
Kamuoyu Olusturmave 59 205 147 283 0 00 49 76,6
GUndem Belirleme
Tanitim 52 9,8 3 0,6 56 90,3 19 29,7

gazetesi, sendika-6grenci-halk protestolarindan
kesitlerle  birlikte, roportajlara, uzmanlarin
ekonomik-siyasi  yorumlarina ve dogrudan

haber gorUntulerine yer vererek, haber formati
tarafindan mecray! daha etkin kullanmistir. icerik
formati agisindan tespit edilen en énemli farklilik
ise, ABD merkezli gazetelerin egdlence ile haberi
butlunlestiren bir format gelistirmesine karsin,
Turkiye'deki gazetelerin mecranin mizahi yonu ile
haber formatini birlestirememesidir.

Tablo 6'da ilgili gazetelerin TikTok'ta paylastiklari
haberlerin/iceriklerin islevleri ile ilgili veriler yer
ABD merkezli
yUksek duzeyde bilgi

almaktadir. gazetelerin  TikTok

sayfalarini verme ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve Ozellikle asi konusunda kitlenin bilgi asigini

kapatmaya yonelik egditmeyi hedeflemesi
mecradan ¢ok yonlu olarak yararlandiklarini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda, Hurriyet'in geng hedef
kitleye icerik Uretme amaclyla sadece magazinsel
bir

amaciyla etkin kullanamadigini

icerik paylasimi, gazete olarak TikTok'u
haber

gostermekte olup;

dretimi
Evrensel'in ise edlenceli
TikTok'un
icerik Uretmedigini

icerik paylasiminin  sinirhhgi temel
calisma mantigina uygun
gostermektedir.
Tablo 7, ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda
yuruttukleri tanitim faaliyetleri ile ilgili bulgulari
icermekte olup; genel olarak bu kategorideki
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Tablo 7 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Tanitim Faaliyetleri Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Harriyet Evrensel

Tanitim Faaliyetleri n % n % n % n %

Ezglwae;gérkay Goruntuleri 3 06 0 00 0 00 ) 00
Studyo GoéruntusU Paylasma 4 0,8 0 0,0 52 839 4 6,3
Halkla iliskiler Faaliyetleri 66 12,4 3 0,6 61 98,4 20 313
Akim 9 1,7 4 0,8 0 0,0 0 0,0
Challenge 1 0,2 2 04 0 0,0 (¢} 0,0
Diger 4 0,8 0 0,0 0 0,0 0 0,0

paylasimlar sinirhdir.  The Washington Post
%12,4, Hurriyet %98,4 ve Evrensel %31,3 en
fazla “halkla iliskiler faaliyetleri” kategorisinde
icerik paylasirken, USA Today ise %0,8 ile akim
kategorisinde paylasim yapmistir. Mecrada, The
Washington Post gazetesi video Ureticisi Dave
Jorgensen’in kitabi ve TikTok ekibine yeni katilan
Uyelerin  tanitimina yoénelik igcerik paylasimi
gercgeklestirmis olup; USA Today yuksek takipgi

sayisina ulasma ve hesabin basarisiyla ilgili

mecranin sagladigi farkl tanitim imkanlarindan
ABD merkezli
gazetelere

Turkiye merkezli

etkin

gazetelerin,

kiyasla daha faydalandigi

gorulmektedir.

Tablo 8, ilgili gazetelerin TikTok hesaplarinda
yer alan igeriklerin formatlarina dair verileri

icermektedir. Analizde incelenen gazetelerin

tumUunudn yuksek oranda TikTok'un temel &zelligi

olan efektli ve hareketli, sesli ve hareketli icerik

tanitim galismalarinda bulunmustur. USA Today'in formatlarinda paylasim yaptiklari  bulgusuna
Tablo 8 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Format Baglaminda Analizi
The Washington Post USA Today Hurriyet Evrensel
icerik Formati n % n % n % n %
Sadece Video ve 0 0,0 19 37 0 00 o) 00
Hareketli Icerikler )
ing:rL?Ere\r/ldeo ve Hareketli o4 99,8 512 98,7 2 32 47 734
Sesli Video ve Hareketli 528 99,2 517 99,6 62 100,0 64 100,0
|cerikler
paylastigr “akim” kategorili icerikler, USA Today ulasilmistir.  incelenen  gazetelerin  mecrada

calisanlarinin  populer bir sarkiyl seslendirerek
ya da guUndemdeki bir olayr bir meme ile
dublajlayarak paylasmak seklinde gergeklesirken,
The Washington Post TikTok ekibi bireysel veya
ekip olarak farkli akimlara yonelik igerik Gretmistir.
iki gazete de glncel challenge'lara yonelik kisitli
saylda igerik Uretmis olup, Washington Post
paylasimi
ile mecrayl USA Today'e Kkiyasla tanitim igin

kamera arkasi/stidyo goérintulleri

cok boyutlu kullanmistir. Evrensel gazetesi

paylastigi
sosyal medya hesaplarina yonelik tanitimlara yer

mecrada iceriklerin  sonunda tum
verirken, kurulus ylldonimune iliskin bir mesaj
da yayinlamistir. HUrriyet gazetesi ise mecrayi
YouTube kanalindaki roportajlarin tanitimi ve

duyurumu amaciyla kullanmistir. Bu baglamda,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

paylastiklariigeriklerde kullandiklari efekt turlerine
yonelik bulgular Tablo-9'da yer almakta olup,
Huarriyet gazetesi hari¢ incelenen tum gazetelerin
metin efekti kullanim duzeylerinin yUksek oldugu

gorulmektedir.

Tablo 9'da ilgili gazetelerin efektli video ve
hareketli iceriklerine dair veriler yer almaktadir.
The Washington Post'un igeriklerinde sirasiyla
en fazla metin (%98,5), filtre (%9) USA Today'in
metin (%85,2), etiket ve gif efekti (%16) kullanildig;
Evrensel'in ise (%71,9) metin, Hurriyet'in sadece
kisith duzeyde metin ve ekran bdlme efekti
kullandigi gérulmektedir. Kullanilan metinler,
konusma ya da rdportaj esnasinda konusulan

konunun anlama ve kavranmasini kolaylastirirken,
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Tablo 9 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Efektli iceriklerin TUr Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Hurriyet Evrensel
Efektli Video ve Hareketli icerik Turi n % n % n % n %
Metin 524 98,5 442 85,2 1 1,6 46 71,9
Etiket (Hashtag) ve Gif Efektli 25 47 83 16,0 0 0,0 0 0,0
Emoji Efektli 8 15 33 6,4 0 0,0 0 0,0
Filtre Efektli 48 9,0 54 10,4 0 0,0 1 1,6
Zaman/Tarih 2 04 il 2] 0 0,0 0 0,0
Etiket (Sticker) 5 09 14 2,7 0 0,0 0 0,0
Coklu (Split) 3 0,6 0 0,0 2 3.2 2 3

basili gazetecilik anlayisinin bir devami niteliginde
gorulebilir. Efekt kullanimi agisindan ABD merkezli
gazetelerin  TikTok'ta metinle birlikte, icerigin
ilgi gekicilik duzeyini arttirabilecek ve gorselligi
zenginlestirebilecek duygu imlerine, mecrada
populer olan etiketlere, farkli filtrelere, komik ve
eglenceli etiketlere yer verdiginin saptanmasi,
mecranin spesifik o6zelliklerinden daha etkin

yararlandiklarini géstermektedir.

Evrensel (%90,6) gazeteleri en fazla ortam/cekim
sesi efekti kullanirken, Hurriyet'in ise roportajlarda
ortam sesi ile muUzik sesini birlestirerek (mix)
(%90,3) kullandigi goérulmektedir. Ancak ortam/
cekim sesi kullanimi agisindan da gazeteler
birbirinden ayrilmakta olup; Washington Post
yorum/aciklama haberlerinde Jorgensen’in sesini
kullanirken; Evrensel ve USA Today gazeteleri
haberin orijinal ortam sesine yuUksek dUzeyde

paylasimlarinda yer vermistir. Ayrica ses filtreleri

Tablo 10 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan Sesli iceriklerin Tir Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Huarriyet Evrensel
Sesli Video ve Hareketli icerik TUrG n % n % n % n %
Orijinal Ses 384 673 505 97,3 60 96,8 63 98,4
Orijinal Olmayan Ses 144 32,0 12 2,1 2 32 1 1,6
Sessiz 4 0,8 2 0,4 o] 0,0 0 0,0
Tablo 10'da ise sesli ve hareketli iceriklere acgisindan ABD gazetelerinin efekt, komik video

dair veriler yer almakta olup; ilgili gazetelerin
tumunun TikTok'taki igerik paylasimlarinda en
fazla orijinal ses kullandiklari saptanmistir. Sessiz
videolar ise, The Washington Post ve USA Today'in
paylasimlarinda kisitli sayida tespit edilmistir.

sesleri, muzik gibi farkl bilesenleri hem ayri ayri
hem mix bir bicimde daha cesitli kullandiklar
saptanmis olup; mecranin sundugu ses ve muzik
kullanimi imkanlarindan daha etkin yararlandiklari
Bu

arastirmanin icerik formati agisindan incelenen

gorulmektedir. sonuglar  dogrultusunda,

Tablo 11 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerde Kullanilan Seslerin TUr Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Harriyet Evrensel
Ses n % n % n % n %
Muzik 83 156 62 1,9 2 32 2 3]
Ses 53 10,0 60 16 0 0,0 2 3]
Ortam Sesi 227 427 317 611 4 6,5 58 90,6
08
Efekt Sesi 8 1,5 4 0 0,0 1 1,6
Mix 157 303 74 14.] 56 903 1 16
Tablo 17'de kullanilan ses efektlerine yoénelik gazetelerin mecranin ozelliklerini nasil

yapilan analiz bulgulari yer almaktadir. The

Washington Post (%42,7), USA Today (%61,1) ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kullandiklarini ve platforma uygun igerik Uretim

duzeylerini belirlemeye ydnelik dérdlnclU sorusu,
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Tablo 12 incelenen Gazetelerin TikTok Sayfalarinda Paylasilan iceriklerin Etkilesim Dizeyi Baglaminda Analizi

The Washington Post USA Today Hurriyet Evrensel
Etkilesim Duzeyi n n n n
Begeni 18.456.515 6.254.000 82.616 112.976
Yorum 183.402 271.817 3.433 2m
Paylasim 455.564 352.926 406 4.861

ABD gazetelerinin  paylasimlarinda kullanilan
efekt ve ses bicimlerinin cesitliligine bagh olarak
bu gazetelerin mecranin &zelliklerinden daha
ise temel

etkin; Turkiye merkezli gazetelerin

dlzeyde faydalandigi bigciminde cevaplanmistir.

Tablo 12, ilgili gazetelerin TikTok hesaplarindaki

paylasimlarinin  niceliksel etkilesim  duzeyini

gostermektedir. Etkilesim duUzeyleri acgisindan
Turkiye ve ABD merkezli gazeteler arasindaki
temel fark, USA Today ve Washington Post'un
begdeni, paylasim ve yorum etkilesiminin, Hurriyet
ve Evrensel'e gdre niceliksel olarak fazlaligidir. Bu
sonuca ulasilmasi, calismanin analiz kisminda
detayl olarak tartisildigi Uzere, her iki gazetenin
de mecraya uygun haber Uretim stratejileri
gelistirmesi ve TikTok'un efekt ve ses ozelliklerini
daha c¢esitli kullanimidir. The Washington Post'un
USA

etkilesiminin fazlaligi ise 6zel bir icerik Uretim

Today'e gére  begeni/paylasim/yorum
ekibiyle mecraya uygun ve geng¢ hedef kitlenin

beklentilerini analiz ederek edlenceli haberler
Uretmesine karsin, USA Today'in geleneksel ve yeni
gazetecilik anlayisini birlestiren haber Uretimiyle
ilintili degerlendirilebilir. TUrkiye'deki gazetelerden
Evrensel'in Hurriyet'e kiyasla begeni ve paylasim
sayllari daha yuksektir. Bu sonug, gazetenin
muhalif yayin politikasina bagh olarak, yayinladigi
6zgun igeriklerin begenilerek, TikTok sisteminde
dolasima sokuldugunu gostermektedir. Buna
karsinise Hurriyet'teyeralanyorumsayisidahafazla
olup; bu durum sansasyonel nitelikte magazinsel
iceriklere daha yuUksek duzeyde yer vermesi ile
ilintili olarak degerlendirilebilir.
TikTok'ta

etkilesim duzeylerini belirlemeye ydnelik besincil

Bu baglamda,

arastirmanin incelenen gazetelerin
sorusu, ABD merkezli gazetelerin paylasimlarinin
toplam etkilesim duzeylerinin, Turkiye merkezli
gazetelere kiyasla niceliksel olarak daha yUksek

oldugu biciminde cevaplanmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Tartisma ve Sonug¢

Son donemlerde sosyal aglardan haber alma
egiliminin giderek yukselmesi ve bu mecralarda
kullanicilarin  enformasyon arama edilimlerinin
sosyal medyada ilgi gekici, yararli ve ilging igerik
bulma Uzerine sekillenmesi (Galan ve digerleri,
2019; Reuters Digital News Report, 2021; Shearer
& Grieco, 2019), tum dunyada kullanici sayisi
giderek artan ve metin, filtre, ¢cikartmalar, gorsel
efektler ve GIF kullanimi gibi spesifik 6zellikleriyle
birlikte eglenceli ve mizahi yapisi ile én plana
cikan TikTok'u dijital
icin alternatif bir
Bu

ve edlence temasi ile dijital haber Uretiminde

gazetecilik uygulamalari
mecraya donusturmektedir.
baglamda calismada, video/efekt/muzik
yeni formatlar/icerikler icin alternatif bir mecra
olusturan TikTok'un Turkiye ve ABD merkezli
ulusal gazeteler tarafindan kullanim bicimleri
nicel ve nitel icerik analizi teknigi ile incelenmistir.
ABD merkezli olarak faaliyet gosteren ve mecrada
takipgi sayilari en yuksek olan iki gazete olan
The Wall Street Journal ve USA Today gazeteleri
ile Turkiye'de mecrada aktif hesaplari bulunan
iki gazete olan Hurriyet ve Evrensel gazetesinin
2021 yili paylasimlarinin analiz edildigi inceleme
sonucunda, ABD gazetelerinin mecrayi niceliksel

olarak daha etkin kullandigi saptanmistir.

Analizde, mecrada dolasima sokulan haberlerin
taru bakimindan saptanan temel farklilik; The Wall
Street Journal, USA Today ve Evrensel gazetelerinin
mecrayl yuUksek duUzeyde saglk, ekonomi ve
ilgili  haber paylasimi

yonlu, buna karsin Hurriyet gazetesinin genelde

siyasetle yaparak ¢ok
magazin haberleri ve YouTube kanalinin tanitimi
amaciyla kullanmasidir. ABD merkezli gazetelerin
haber bir
kullanimi ve mecraya &zel eglendirici igerikler

mecrada farkli formatlarini arada

Uretmesi ve dolasima sokmasina karsin, Turkiye

merkezli gazetelerin réportaj/haber gérintisu
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gibi klasik haber formatlarini daha yodun
kullanimi da analizde tespit edilen bir diger dnemli
bulgudur. Ayrica c¢alismada The Washington
Post ve Wall Street gazetelerinin bilgilendirme
ve kamuoyu olusturma/gindem belirleme gibi
temel gazetecilik islevlerini eglendirme islevi ile
birlestirmesine karsin Hurriyet'in mecray! sadece
eglendirme, Evrensel'in ise sadece bilgilendirme/
kamuoyu olusturma amaciyla kullanimi, mecranin
ozellikleri ile gazeteciligin  temel islevlerinin
butunlestirilemedigini gostermektedir. TikTok'un
icerik Uretim formatlarini kullanim agisindan
Turkiye ve ABD merkezli gazetelerin mecradaki
paylasimlari analiz  edildiginde, incelenen
gazetelerin tumunun yUksek oranda TikTok'un
temel ozelligi olan efektli ve hareketli, sesli ve
hareketli icerik formatlarinda gorulmektedir.
Ancak, Wall Street Journal ve USA Today
gazetelerinin gazetelerin ses ve goérsel efektleri
birlestirerek ve ¢esitlendirerek kullanim dizeyinin
yUksekoldugunun saptanmasi,iceriginilgicekicilik
duzeyinin arttirabilmesi acgisindan  TikTok'un
sundugu imkanlardan daha etkin yararlandiklarini
gostermektedir. Arastirmada saptanan bir diger
onemli bulgu ise, The Wall Street Journal ve USA
Today'in, Hurriyet ve Evrensel gazetelerine kiyasla
etkilesim duzeyinin yUksekligidir. Bu sonug, farkh
Ulkelerde haber kuruluslarinin TikTok'ta igerik
Uretim pratiklerini inceledikleri c¢alismalarinda
mecraya uygun formatta igerik Ureten ve yeni
gazetecilik pratiklerine adapte olan gazetelerin
etkilesim duzeylerinin  yukseldigi bulgusuna
ulasan Ciceklioglu ve Unal (2021) ve Vazquez-
Herrero, Negreira-Rey ve Lépez-Garci'nin (2020)

calismalarini desteklemektedir.

Calismada tespit edilen bir diger dnemli bulgu
ise, Wall Street Journalin USA Today'e gore
etkilesim duzeyinin yUksekligidir. Bu sonug, Wall
Street Journal'in mecranin o6zelliklerine ve geng
hedef kitlenin beklentilerine yonelik 6zel bir icerik
Uretim ekibiyle klasik haber formatinin disinda
icerik Uretmesine karsin USA Today'in klasik haber
formatini mecraya uyarlamasi ile ilintili olup; Galan
ve digerlerinin (2019) vurguladigi Uzere geng¢ hedef
kitlenin haberden beklentilerinin eglence, fayda ve

ilgi ¢ekicilik Uzerine odaklanmasi dogrultusunda,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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tamamen bu mecraya uygun yeni formath ve
belirli 6lcude dijital hikayelerden beslenen igerik
Uretmenin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Bu baglamda bu calisma sonucunda, dijital
habercilik pratikleriicin yenibir platform olusturma
TikTok'un
gazetelerin  ozellikle Y kusagr hedef Kkitleye

potansiyeli  taslyan kullaniminda
erisebilmek icin yeni formatlar ve hikaye turleri
denemesi, eglenceli haber o6zetleri olusturmasi,
mecranin mizahi ve eglenceli 6zelliklerinde etkin
yararlanmasl, mecrada populer olan akim ve
challenge’laritakip etmesi,sesve metin efektlerinin
aktif kullanimiyla haber Uretimini daha eglenceli
hale getirmesi ve her sosyal medya platformunun
yapisi ve ozelliklerini dikkate alarak orijinal igerik
Uretmeleri 6nerilmektedir. Bu calisma, yeni bir
dijital gazetecilik platformu olan mecranin farkl
Ulkelerde kullanim bicimleri karsilastirmali olarak
analiz eden gelecek doénem c¢alismalara yol
gosterici olma potansiyeli tasimaktadir. Ayrica,
bu calismada kullanici yorumlarinin niteligi ve
takipgi davranisi incelenmedigi icin, gelecek
dénem c¢alismalarda netnografik incelemelerde
gazete-takipgi etkilesimi irdelenebilir ve bu
mecrada kullanicinin ilgi ve tercihlerini dikkate
alan is modellerinin kesfi ve alimlama c¢alismalari,
TikTok'un gelisimini anlamak ve ileri gazetecilik
olanaklarini arastirmak icin gerekli olabilir.
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Extended Abstract

Today, due to the increase in the number of users
of social media platforms all over the world and
the tendency of young generation Z to receive
news in these media, the economic problems
and sustainability concerns in the mass media,
it has become a necessity for corporate media
organizations to adapt to the content production
logic of social media and produce news in a
suitable content and format for the media. In this
context, the main starting point of this study is
the argument that TikTok enables the use of new
content and format types for digital journalism
practices. Moving from this starting point, the aim
of the research is to determine and comparatively
analyzethelevelsof national newspapersoperating
in Turkey and the United States of America (USA)
using TikTok and benefiting from the features of
the media. In this context, the main questions of
the research were determined as follows;

1. During the review period, how does the news
on the TikTok pages of the relevant newspapers
show a quantitative distribution and do
the examined newspapers use the media
effectively?

2. Which types of news were given higher in the
TikTok pages of the relevant newspapers during

this review period?

3. Which type of news format was given a higher
level of coverage on the TikTok pages of the
relevant newspapers during the review period?

4. During the review period, which content format
was featured on the TikTok pages of the relevant
newspapers and what is the distribution of
content production levels suitable for the
platform?
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5. During the review period, what is the TikTok
interaction level of the content shared in the

official accounts of the relevant newspapers?

The research sample was determined by purposive
sampling technique. Among the national
newspapers published in the United States of
America, The Washington Post and USA Today,
the two newspapers with the highest number of
followers, were included in the sample. In addition
to these, HUrriyet and Evrensel newspapers, which
were found to have official accounts on the media,
were included among the national newspapers
publishedinTurkey.Theresearch periodwaslimited
to 2021 due to time and cost constraints; content
analysis technique was used as data collection
tool in the analysis. In the study, the categories in
the content analysis coding table, content format,
news/content function, news format, promotional
activities, news type, message tone used in the
news and interaction variables were created on the
basis of these studies; the scale in which Vazquez-
Herrero, Negreira-Rey & Lopez-Garci (2020) (2021)
analyzed the news production patterns of news
organizations from different countries on TikTok,
A compilation study by Caglar (2012) in which
different fields of expertise of different journalism
were analyzed, Cicekoglu & Unal's (2021) research
on the subjects of news produced by media
organizationsin different countries and the studies
of Cetinkaya & Yildiz (2021) examining the use of
TikTok by political parties in Turkey.

As a result of the examination, The Wall Street
Journal and USA Today newspapers used the
medium more effectively in quantitative terms;
Despite the fact that the newspapers except
Hurriyet, use the media in a versatile way by
sharing news about health, economy and politics
at a high level. However; It has been observed
that Hurriyet newspaper shares tabloid news on
TikTok, while USA-based newspapers use different
news formats together in the media and produce/
circulate entertaining content specific to the
media, whereas Turkey-based newspapers use
classical news formats such as interviews/news
images/videos more intensively. Also in the study
it is found out that The Washington Post and Wall
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Street newspapers combine basic journalistic
functions such as information and public opinion/
agenda setting with the entertainment function,
Hurriyet uses the tool only for entertainment,
while Evrensel only uses it for information/public
opinion generation. In addition, in the analysis,
all of the examined newspapers are seen in high
percentage of TikTok's main feature, effect and
motion, audio and animated content formats.
However, the fact that The Wall Street Journal
and USA Today newspapers have a high level of
use by combining and diversifying sound and
visual effects in the media shows that they benefit
more effectively from the opportunities offered by
TikTok in terms of increasing the level of interest
of the content. Another important finding in
the study is the high level of interaction of The
Wall Street Journal and USA Today compared to
Hurriyet and Evrensel Newspapers. This result
shows that the interaction levels of newspapers
that produce content in a format suitable for the
media and adapt to new journalism practices
have increased in their studies in which news
organizations in different countries examine the

content production practices on TikTok.
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