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Milli Bayramlarda Mustafa Kemal Atatiirk’iin Haberlestirilme Bicimleri: Gazetelerin
Birinci Sayfalar1 Uzerinden Bir Analiz

News Formats of Mustafa Kemal Atatiirk on National Holidays: Analysis on the First Pages
of Newspapers

Goksel Basmaci”
Oz
Gazetelerin birinci sayfalar1 yayinlarin vitrini oldugu i¢in toplum iizerinde etkilidir. Bu yoniiyle halkin
giindemin belirlenmesinde belirleyici olan ilk sayfalar gazeteler igin kritik Gneme sahiptir. Bu noktada
gazetenin ideolojisi ve iktidarla iligkileri, 6ne ¢ikarilacak haberlerdeki temel etkenler olarak dikkat
¢ekmektedir. S6z konusu yap1 nedeniyle bazi haberler giindemde daha fazla kalirken kimi konular ve
kigiler ise daha az bir oranda haberlestirilmekte ve giindemde tutulmaktadir. Bu perspektiften hareketle
caligmada, Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili haberlerin gazetelerin birinci sayfasinda milli bayramlarda
nasil ve ne oranda haberlestirildigi incelenmistir. Farkli ideolojilere sahip olan; BirGiin, Cumhuriyet,
Evrensel, Hiirriyet, Karar, Milli Gazete, Milliyet, Posta, Sabah, Sozcii, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni
Safak ve Yeni¢ag isimli gazetelerin orneklem secildigi arastirmada Atatiirk ile ilgili haberlerin
bayramlarda nasil sekillendigini saptamak hedeflenmistir. 2021 yilindaki sayilarin incelenmesiyle
siirlandirilan ¢alisma, ele alinan ulusal gazetelerin milli bayramlardaki yaklagimini saptamasi
nedeniyle 6nemlidir. Igerik analizi yonteminin kullamldig: arastirmada gazetelerin cesitli konumlarda
ve bigimlerde toplam 125 igerik yayimladiklar1 ve bu baglamda milli bayramlarda Atatiirk’e genis bir
yer verdikleri goriilmiistiir. Atatiirk ile ilgili 45 fotograf aktaran gazetelerin 39 haberi ise siirmansetten
sunduklari tespit edilmistir. Ote yandan incelenen gazetelerin sahiplik yapilarinin, siyasi iliskilerinin ve
ideolojik duruglarinin Atatiirk ile ilgili igerikler tizerinde etkili oldugu sonucuna varilmistir.
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Abstract

The front pages of the newspapers have an impact on the society. The first pages, which are effective in
determining the agenda of the public, are important for newspapers. At this point, the ideology of the
newspaper and its relations with the government draw attention as the main factors in the news. Due to
this structure, some news remain on the agenda more, while some events and people are reported and
kept on the agenda to a lesser extent. In this research, it was examined how the news about Mustafa
Kemal Atatiirk was reported on the first page of the newspapers on national holidays. The newspapers;
BirGiin, Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Karar, Milli Gazete, Milliyet, Posta, Sabah, Sézcii, Tiirkgiin,
Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Safak, Yenicag were examined. In the research, it is aimed to reveal how the
news about Atatiirk is shaped on national holidays. The study was limited by examining the issues
published in 2021. This aspect is important because it determines the approach of national newspapers
on national holidays. Content analysis method was used in the study. In the research, it was seen that
the newspapers published a total of 125 content in various locations and formats, and in this respect,
they allotted a large place to Atatiirk on national holidays. Newspapers included 45 photographs about
Atatiirk. In addition, they reported 39 news from the subhead. On the other hand, it was concluded that
the ownership structures, political relations, ideological stances of the examined newspapers were
effective on the contents of Atatiirk.
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Giris

Gazetelerin birinci sayfasindaki igerikler toplumun olaylara bakis agilarinin sekillenmesi
tizerinde oldukca etkilidir. Bu nedenle ilk sayfadaki haberler titizlikle secilmekte ve onem
sirasina gore tasarlanmaktadir. S6z konusu kurgusal isleyiste basin kurumlarinin yapilari, Siyasi
iliskileri ve ideolojik tutumlar1 gibi hususlar etkili olmaktadir. Gazetedeki igerigin kapsamini
ve konumunu etkileyen unsurlar habere verilen énemi de gostermektedir. Oyle ki bir olaym
giindemde kalis siiresi tizerinde belirleyici olan isleyis iginde kimi gelismeler kamuoyuna
o6nemli bir ¢cergevede sunulurken bazi kisiler ve olaylar nemsiz bir kapsamda aktarilmaktadir.

Bu arastirmada Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu olan Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili
haberler s6z konusu ¢ergevede ele alinmis ve milli bayramlardaki haberlerde Atatiirk’iin nasil
ve ne oranda aktarildig1 incelenmistir. 23 Nisan Ulusal Egemenlik Cocuk Bayrami, 19 Mayis
Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami, 30 Agustos Zafer Bayrami ve 29 Ekim Cumhuriyet
Bayrami giinlerinde Atatiirk’le ilgili haberlerin incelendigi arastirmada orneklem olarak;
BirGiin, Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Karar, Milli Gazete, Milliyet, Posta, Sabah, Sozctii,
Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Safak, Yenicag adli gazeteler ele alinmistir. Yayinlar, 2021
yilindaki sayilariin incelenmesi iizerinden sinirlandirilmistir. Arastirmada Atatiirk ile ilgili
iceriklerin milli bayramlarda nasil sekillendigini saptamak hedeflenmistir. Farkli
ideolojilerdeki ulusal gazetelerin milli bayramlarda Atatiirk’e karsi yaklagimini géstermesi
sebebiyle 6nemli olan ¢alismada yontem olarak ise igerik analizi kullanilmistir. Bu yonde
kurgulanan calismada ilk olarak, basmin giindem belirlemedeki roliine deginilmistir. Daha
sonrasinda ideoloji ve haber iliskisi ele alinmig ve son olarak elde edilen bulgular bes farkli
tablo iizerinden analiz edilmistir.

Basin ve Giindem Arasindaki iliskinin irdelenmesi

Basinda yayinlanan haberler bireylerin bakis agilariin sekillenmesinde ve toplumdaki
giindemin belirlenmesinde oldukga etkilidir. Bu nedenle bir konuyla ilgili olusturulmak istenen
tutum icin kitle iletisim araglari islevsel bir aygit olarak goriilmektedir. Iktidarin giiciiniin
acikca hissedildigi alanlarin basinda gelen gazetelerdeki haberler iizerinden bazi ideolojiler
mesrulastirilirken bazi fikirler ise degersizlestirilmektedir. Yapay bir gerceklik ¢er¢evesinde
giindemi olusturan ve halki manipiile eden basin, halkin alacag: kararlarda etkili olmaktadir.
Bu baglamda s6z konusu siireci ¢oziimlemek adina ¢esitli yaklagimlar ortaya atilmistir.

Iletisim calismalar1 icinde 6nemli bir yere sahip olan giindem belirleme kurami, Cohen’in
(1963: 13); basin bireylere ne diisiinecegi konusunda genellikle basarili olmasa da halkin ne
hakkinda diigiinmeleri gerektigini sdylemede etkilidir fikri iizerine temellendirilmistir. Basinin
giindem kurmadaki etkisine isaret eden Cohen, yurttaslarin diisiinecegi ve birlikte tartisacagi
konularin basin tarafindan belirlendigine ve sdz konusu alanda yonlendirici gercevenin
olduguna dikkat ¢ekmektedir. Oyle ki giiniimiizde gazeteler iizerinden yayilan iceriklerle
giindem olusturulurken halk sunulan gergeve iginde olayi degerlendirmektedir. Kitle iletisim
araglarinin her alaninda var olan bu isleyiste gercekler olay1 kurgulayanlarin degerleri etrafinda
sekillenmektedir.

Mutlu’ya (1995: 148) gore, gliindem belirleme teorisinde basin tarafindan 6ne cikarilan ve
agirlik verilen haberlerin kamu tarafindan daha 6nemli goriilecegi, geri planda tutulan bilgilerin
degersizlesecegi diislincesi hakimdir. S6z konusu isleyisin ¢iktisi olarak basinin elindeki giice
istinaden c¢esitli diisiince ve davranis kaliplart olusturdugu gergegi goz ardi edilmemelidir
(Setyarahajoe, 2012: 678).
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Oyle ki yurttaslar konuyla ilgili eylemde bulunurken ve gériislerini paylasirken basindaki
iceriklerden etkilenmektedir. Bu nedenle kitle iletisim araglarinin sunmus oldugu bakis agilari
belirleyici olmaktadir (Atabek & Uztug, 1988: 99). Gilindem olusturmayla birlikte bireylerin
tutumlari ve davraniglari tizerinde yonlendirici bir role sahip olan basin, dikkat ¢ektigi konunun
onemli goriilmesi tizerinde basarilidir. Severin & Tankard’a (1992: 208) gore, basinda 6ne
¢ikarilan konularin gliindemde kalma siiresi daha fazla olurken, {izeri ortiilen ya da gérmezden
gelinen gelismeler kisa bir zaman i¢inde 6nemini yitirmektedir.

S6z konusu ¢ergevede giindemi olusturan basin diledigi konu hakkinda olumlu-olumsuz bir algi
olusturmada etkilidir. Haberi verdigi yer, icerikteki detaylar, gorseller lizerinden giindemin
sekillenmesinde 6nemli rol oynayan basin kurumlari, ciddi bir konuyu siradan gosterebilirken
basit bir icerigi Oonemli olarak aktarip glindemi kurgulayabilir. Bu noktada cesitli gii¢
odaklariyla ortaklasa hareket eden basin, manipiilatif bir diizlemde kendisini var etmekte ve
stirdiirmektedir.

Halkin beklentilerinden ¢ok siyasi ve maddi ¢ikarlar etrafinda bigimlendirilen giindem, iktidar
araglarina sahip olan egemen otoriteler tarafindan sekillendirilmektedir. Bireylerin taleplerinin
geri planda tutuldugu sistemde yapay bir giindem {iizerinden toplumun dikkati baska alana
cekilmekte ve diisiinecekleri konular belirlenmektedir (Giingér, 2020: 121). Basindaki kisisel
ve kurumsal unsurlar haberlerin igeriginin sekillenmesinde ve iletilerin nasil temsil
edileceginde etkili olmaktadir. Bu noktada basmin editoryal 6zellikleri, haber kaynaklariyla
baglantilari, yayinlarin ideolojik yapilari giindemin bigimlendirilmesindeki ana hususlar olarak
dikkat cekmektedir (irvan, 2001: 74).

Goriildiigii iizere basmin isleyisi ve ideoloji arasinda yakin iliski bulunmaktadir. Iktidarm
gliciinii ve baskisini hissettirdigi alanlarin baginda gelen basin kurumlari, igeriklerle bir
gelismenin onemsenmesinde ya da gérmezden gelinmesinde 6nemli bir role sahiptir. S6z
konusu isleyise istinaden ideoloji ve haber arasindaki bagin irdelenmesi 6nemlidir.

ideoloji ve Haber iliskisi

Haberlerin igeriginin arastirilmasinda, sekillenmesinde ve dolagima sokulmasinda etkili olan
ideoloji bireylerin ve kurumlarin bakis agilarinin bigimlenmesinde temel bir role sahiptir. Oyle
ki haberler lizerinden yapay bir gerceklik ortaya koyan basin gesitli degerler iizerinden
yayinlari sergilemektedirler. Bu noktada kurumun ilkeleri, gii¢ iliskileri ve sahiplik yapisi
temel belirleyiciler olarak dikkat cekmektedir.

Hakimiyet ve iktidar kavramlarinin ayirilamaz bir pargas: olan ideoloji egemenlerin ¢ikari
tizerine kuruludur. Giinliik yasam pratiklerinden toplumsal hayatin en 6nemli konularina kadar
genis bir alana hakim olan ideoloji, iktidar giiglerince kullanilan ve kabul ettirilen bir fikir
olarak goriilebilir (Bauman, 2015: 22). Giinlik yasam pratikleri i¢inde egemen ziimre
tarafindan kullanilan ideolojinin isleyisiyle siradan birey farkliliklar1 goremezken, cesitli
gelismelere kars1 bir riza egilimi gostermektedir (Freeden, 2003: 12-14).

Gramsci (1986: 75) bu durumu, elit bir grubun kitleler tizerinde hakim olma, hegemonya kurma
fikri iizerinden degerlendirmektedir. Kiiltiir, siyaset ve ideoloji kavramiyla i¢ ice olan
hegemonya, hakim ziimrenin toplumdaki yonlendirici giiciine dikkat ¢ekmektedir. Giinliik
yasamdaki esitsizlikleri, sorgulayici fikirleri ve eylemleri torpiileyen hegemonya, egemenlerin
giiclinii arttirdig1 ve manipiile ettigi goriisiine dayanmaktadir.

Devletin ¢esitli aygitlar1 tarafindan dayatilan isleyiste hiikiimet, polis, ordu, mahkeme ve diger
baski gruplar1 yer almaktadir. S6z konusu aygitlar kamu alanindadirlar ve bu alan {izerinde
kapsayici bir etkiyi elinde bulundurmaktadirlar. Ote yandan ideolojik aygitlar 6zel alanlarda da
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hakimdirler. Bu yondeki en gii¢lii kurum olarak okul 6ne ¢ikmaktadir. Bir donem hakim olan
din-aile yapisinin yerine okul-aile birlikteligi ge¢cmistir. Kapitalist sistemdeki somiirii tiretimini
saglayan yapinin yanindaki bir diger aygit ise basindir. Kitle iletisim araglari lizerinden birtakim
degerler giinliik olarak aktarilirken, c¢esitli sdylemler ve degerler One c¢ikarilmaktadir
(Althusser, 2014: 51-61).

Soylem iktidarin giiciinii devam ettirmesinde temel role sahiptir. Kendi sdylemini yaratan
iktidarlar bilginin kontroliinii elinde tutmakta ve bilgiyi yeniden iiretmektedir. Bu nedenle
bilginin olusturulmas: ve dolasima sokulmasi iktidardan soyutlanamaz. Nitekim iktidarin
aygitlart da her alanda etkili olmaktadirlar (Williams, 1999: 94-97). Bu noktada Eagleton
(2009: 61), soylemin maddi gercekliginin olduguna dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle dilin
egemen giiglerin araci olduguna, sdylemlerin siyasal, ideolojik baglamda kurgulandigina vurgu
yapmaktadir.

van Dijk’e (1999: 337) gore, s6z konusu isleyisin {ireticileri ve aracilari olan simgesel segkinler
oneme sahiptir. Soylemin iceriksel ve bigimsel olarak sekillendirilmesindeki rolleri nedeniyle
kamudaki giindemin yoniine karar veren yazarlar, gazeteciler, sanat¢ilar ve bilim insanlar
bilginin, degerlerin, kurallarin ve ideolojilerin yaratilmasinda temel bir isleve sahiptirler.

Oskay’a (1980: 223) gore, hegemonik ideoloji i¢in aydin ziimrenin durumlari agiklamasi ve
toplumun biiyiik bir boliimii tarafindan kabul gérmesini saglamasi gerekir. Egemen olan
otoritenin bi¢imlerine uygun ¢ergevede idare etmek ve yurttaslara bu durumu normal bir sistem
olarak 6zlimsetmeleri de sarttir. Ayn1 zamanda halkin uyumunun ve igleyisinin zarar gérmesini
engellenmek adina riza tireminin saglanmasi da temel bir gerekliliktir.

Bu noktada ideolojilerin insa edilmesinde ve rizanin saglanmasinda temel 6gelerden olan haber,
iktidarin ¢ikarlarma gore kurgulanirken diizeni mesrulastirmakta manipiilatif bir misyona
sahiptir (Timisi & Dursun, 2004: 356). Haber giindemin sunulmasi gibi bir igsleve sahip olsa da
haberin algilarin, tutumlarin, beklentilerin, goriislerin sekillendirilmesinde ana bir aygit olarak
goriildiigiine sahit olunmaktadir. Oyle ki basinin halkin etkilenmesi, ¢esitli siyasi degerlerin
vurgulanmasi ya da geri plana atilmasi, iktidarin siirdiiriilmesi ve fikirlerin degersizlestirilmesi
gibi birtakim rollere sahip oldugunu séylemek miimkiindiir (Seyhan vd., 2021: 18).

Basinin sahiplik yapisinin etkili oldugu bir durumda tarafsizhigin giiglestigini séylemek
miimkiindiir. Ekonomik ve siyasi agidan giiclii olan sinifin yaninda yer alan gazeteler degerlere
aykir1 olan goriislere iliskin icerikleri haber yapamazken, baskici ve manipiile edilmis bir
ortamda tarafsizliktan uzak bir yayin ortaya koymaktadirlar (Cakmak, 2019: 1128) Haberlerin
temel unsurlari olan sdzciiklere yansiyan bu sorunsalin altinda ideolojik kaygilar ve yanliliklar
bulunmaktadir. Metinlerde yer alan kelimeler ¢esitli ilkelere sahip profesyoneller tarafindan
hazirlanmakta ve kitlenin s6z konusu ideolojik yanliliga ortak olmalar1 da saglanmaktadir
(Yagli, 2007: 360). Oskay’a (2014: 53) gore, cesitli kisilerin ¢alismalariyla hazirlanan haber
bilin¢ endiistrisinin endiistriyel lirlinii olarak goriilebilir.

Halki bilgilendirmenin, eglendirmenin, sosyallestirmenin yani sira kitlelerin degerlerini ve
davraniglarin1 bi¢gimlendiren haber iiretilen kurumun ¢ikarlarinin ideolojik yansimalari olarak
degerlendirilebilir. Bu noktada basinin siyasi ve maddi kaygilarina gore hazirlanan igeriklerin
kurgusal bir ¢erceveye sahip olduklarini sdylemek miimkiindiir.

Ote yandan basindan yayilan haberler 6nem sirasina gére bir akisa da sahip olmakta ve belirli
bir diizen iginde kitlelere aktarilmaktadir. Kamu admna karar veren basin kurumlari neyin
onemli-onemsiz oldugunu belirlerken, cesitli degerlere gore hareket etmektedir. Bu ¢ercevede
konuyu birinci sayfadan, bol fotografla, iri puntolarla aktararak, ¢esitli olaylar arasinda 6nemli
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gelismenin ne olduguna dikkat ¢ekmektedir. Glindemdeki konular iginde bir eleme yapan basin,
hangi olayin 6ne ¢ikarilacagl ve geri planda tutulacagi konusunda temel role sahiptir (Dingil,
2019: 1086).

Bu noktada olaylarin kamu nezdinde ne kadar 6nemli oldugu mansetten verilmesiyle ilgili bir
durum olarak da degerlendirilebilir. Oyle ki mansetler toplumun bir konuya dikkatinin
¢ekilmesinde Onemlidir. Diger haberlere ve basliklara gére daha genis bir alanda tutulan
manset, olaylara gosterilen degeri de ortaya koymaktadir (Y1ldiz, 2012: 32). Gazetenin isminin
bulundugu logonun altinda ve birinci sayfada yer alan manset, bu ¢er¢evede en 6nemli haber
olarak sunulmaktadir (Yiiksel & Giircan, 2001: 37).

Halkin dikkatini belli bir yone ¢ekmek ya da uzaklastirmak igin 6nemli bir gosterge olan
manget, giindemin kurgulanmasinda ve kamuoyunun ne hakkinda konusmasi gerektiginin
belirlenmesinde en 6nemli iletiler olarak goriilebilir. Bununla birlikte gazete logosunun
tizerindeki siirmanset ve olayla ilgili kullanilan gorseller de dikkate deger igerikler olarak
degerlendirilebilir. Gilindemin sekillenmesinde etkili olan s6z konusu yapilar {izerinden
ideolojik metinler ortaya konulmakta ve gelismeler kurumlarin gergekligi ¢cercevesinde kitlelere
aktarilmaktadir. Bu yoniiyle bir i¢erigin konumu ve kapsami haberdeki kisiye ve olaya iliskin
alt anlamlarin okunmasinda son derece énemlidir.

Arastirmanin Yontemi

Bu caligmada milli bayramlarda Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili haberlerin gazetelerin ilk
sayfalarina yansitilma bigimleri incelenmistir. Haberlerde Atatiirk ile ilgili haberlerin ne oranda
ve nasil verildigine odaklanilmis ve yaymlarin ideolojik yapilarmin etkili olup olmadigi
sorgulanmistir. 2021 yilinda yayimlanan 15 farkli ulusal gazetenin incelenmesi iizerinden
sinirlandirilan arastirmanin 6rneklemini ise BirGiin, Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Karar,
Milli Gazete, Milliyet, Posta, Sabah, Sozcii, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Safak, Yenicag
gazeteleri olusturmaktadir. Bu yonde tasarlanan aragtirmanin amaci, gazetelerin milli
bayramlarda Atatlirk’li nasil haberlestirdigini saptamaktir. Calismanin arastirma sorular1 su
sekildedir:

e Milli bayramlarda Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili haberler gazetelerin hangi konumunda
ve nasil vermektedir?
e Milli bayramlarda Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili haberlerde gazetelerin ideolojik yapilari
etkili midir?
Bu cergevede kurgulanan arastirmada, igerik analizi yontemi kullanilmigs ve elde edilen
bulgularla birlikte bes tablo iizerinden inceleme yapilmustir. Incelenen enformasyonlarin gizli
igeriklerinin saptanmasinin hedeflendigi igerik analizinde asamalar bulunmaktadir. Buna goére
ilk olarak ¢alismanin amaci belirlenirken, ardindan 6rneklemler se¢ilmektedir. Daha sonrasinda
bir siniflandirma yapilirken, son olarak ise nicel bulgularin analizinin ve yorumlanmasinin
yapilmasi gerekmektedir (Bilgin, 2014: 11). S6z konusu yontemdeki verilerin belirli bir hedef
cercevesinde toplanmasi, kategorilere gore siiflandirilmasi ve bulgularin 6zetlenip ¢calismanin
amaglari iizerinden irdelenmesi esastir (Basfirinci, 2008: 53). Bu yoniiyle yontemi yalin haliyle,
icerikteki degiskenlerin sistem dahilinde objektif ve nicel sekilde dl¢iilmesi olarak tanimlamak
miimkiindiir (Wimmer & Dominick, 2000: 135-136). Orneklemlerdeki vurgular1 saptayip,
verilerdeki anlamin yorumlanmasi igerik analizindeki birincil amag olarak dikkat ¢cekmektedir
(Bal, 2013: 181).
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Arastirmanin Bulgulari

Calismada bes tablo iizerinden analiz yapilmistir. Buna gore; Ulusal Egemenlik ve Cocuk
Bayrami, Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami, Zafer Bayrami ve Cumhuriyet Bayrami
giinlerinde Atatiirk’le ilgili haberler incelenmis ve yorumlanmuistir.

Tablo 1. Atatiirk’le ilgili iceriklerin Toplam

Icerik Toplam
Manset 24
Stirmanset 39
Tam Sayfa 6
Diger 11
Fotograf 45
Toplam 125

Tablo 1’deki bulgulara gore, gazeteler ilk sayfalarinda en fazla 45 igerikle fotografa yer
vermislerdir. Milli bayramlarda Atatiirk’e iliskin gorselleri 6n plana ¢ikaran gazeteler 39 haberi
ise siirmansetten okuyuculara aktarmistir. Gazeteler 24 haberi mansetten verirken 11 haberi
diger konumlardan, alt1 haberi ise tam sayfa olarak sunmustur. Dort bayramin toplaminda 125
icerik ortaya koyan gazetelerin milli bayramlarda Atatiirk’e genis bir yer ayirdigini séylemek
miimkiindiir. Ote yandan ele alinan gazetelerin ¢esitli kapsamlarda hareket ettikleri goriilmiis
ve haberlerde farkli degerleri esas aldiklar1 da saptanmistir. Bu noktada gazetelerin bayramlar
6zelinde irdelenmesi durumu agikga ortaya koyacaktir.

Tablo 2. Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’ndaki Atatiirk’le flgili icerikler
Gazeteler Manget | Siirmanget | Tam Sayfa Diger Fotograf
BirGiin X X
Cumhuriyet X X
Evrensel X
Hiirriyet X X
Karar X
Milli Gazete X
Milliyet X
Posta X
Sabah X
Sozcii X
Tiirkgiin X
Tiirkiye X
Yeni Akit X
Yeni Safak X
Yeni Cag X X
Toplam 5 7 3 1 10

XX

XXX [ X[ X

Tablo 2 tizerindeki verilere gore, Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami’nda Atatiirk ile ilgili
iceriklerde Mustafa Kemal Atatiirk’e dair fotograflarin yogun oldugu gorilmektedir.
Mansetteki haber sayisinin dort oldugu tespit edilirken, siirmansetten verilen igeriklerin altt
oldugu saptanmustir. Milliyet, Sozcii ve Tiirkgiin gazeteleri Atatiirk’le ilgili igerikleri tam sayfa
olarak verirken, Milliyet “Hayat bayram olsa”, Sézcii “Ata’ya soz verdiler” ve Tiirkgiin “101
yillik gurur” mansetleriyle ¢ikmistir. Diger gazetelerde ise “Yasa 23 Nisan, “En giizel armagan”
gibi basliklar atilmistir. Milli Gazete ve Tiirkiye gazetesinde “Bugiin 23 Nisan” sOylemi
tizerinden haberler yapilirken, s6z konusu igeriklerin smirli gergevede kurgulandigi
saptanmistir. Haberlerdeki gorsellerde Atatiirk’tin ¢ocuklarla olan iliskisi 6n plana ¢ikartilmig
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ve Tiirk bayragi ile meclis fotograflarina yer verilmistir. Gazetelerin sahip olduklar1 ideolojiler
s6z konusu haberlerdeki igeriklerin sekillenmesinde belirleyici olmustur. Oyle ki Yeni Akit
gazetesi 23 Nisan ile ilgili “Istanbul’un 6 milyon liras1 balon oldu” baslikl1 bir haberde, Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskani Ekrem Imamoglu’nun milli bayramda belediyeye ait toplu ulasim
araclarmin siislenmesi i¢in ayirdig1 parayi ele almistir. Islami bir ¢izgide yaym yapan Yeni Akit,
milli bayramda giindemi Imamoglu iizerinden kurgulamis ve bayramdaki harcamalari
elestirmistir. Evrensel ise “Ne iilke bagimsiz, ne ¢ocuklar mutlu” baslikli bir haberle bayrami
ele almis ve iilkenin durumunun ¢ocuklara etkilerini irdeleyen sdylem sergilemistir. Sosyalist
bir gazete olan Evrensel, ¢ocuklarin mutlu olmadigina ve bagimsizlikla ilgili temel sorunlara
dair elestirel ve hak odakli bir yayincilik 6rnegi ortaya koymustur. Goriildiigii tizere gazetelerin
ideolojileri igerikler iizerinde etkili olmus ve haberlerin sekillenmesinde 6nemli rol oynamustir.

Tablo 3. Atatiirk’ii Anma, Genglik ve Spor Bayrami’ndaki Atatiirk’le ilgili Icerikler
Gazeteler Manset Siirmanset | Tam Sayfa Diger Fotograf
BirGiin X X
Cumhuriyet X
Evrensel
Hiirriyet
Karar

Milli Gazete
Milliyet
Posta X
Sabah
Sozcii X
Tiirkgiin X
Tiirkiye
Yeni Akit
Yeni Safak
Yeni Cag X
Toplam 7 10 1 2 12

Tablo 3°teki bulgulara gore, 12 icerikle Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili gorsellerin 6ne ¢iktig
goriilmektedir. Bayrami ve Atatiirk’ii mansetten aktaran gazetelerin sayisi alt1 iken 10 gazetenin
konuyu siirmangetten verdigi saptanmistir. Diger kisimlarinda ise iki haberin yapildig: tespit
edilmistir. Sozcii, Atatiirk’le ilgili tam sayfa haber yapan tek gazete olmustur. Cumhuriyet
“Bagimsizlik ruhu” ve Sézcii “Bu milletin hakki sana helal olsun™ gibi sdylemlerle glindemi
mangetten aktarmislardir. Gazetelerdeki one cikan gorsellerde Atatirk ve bayrak agirlik
kazanirken, Yeni Safak gazetesinde ise Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in fotografina
yer verildigi goriilmiistiir. Ote yandan bircok gazetenin reklam alarak anmay1 siirmansetten
aktardig1 tespit edilmistir. Turkcell tarafindan verilen reklamda milli bayram Atatiirk’iin
gorseliyle kutlanirken, igerik Hiirriyet, Milliyet, Posta, Sabah, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni
Safak gazetelerinde yayinlanmistir. S6z konusu yayinlar arasinda iktidara yakin kurumlar
dikkat cekerken, Islamc1 gazetelerin yer almasi da 6nemli bir gdstergedir. Bu yaymlar ideolojik
olarak Atatiirk’le ilgili igeriklere agirlik vermeseler de reklam alarak basin kurumlarinin
ekonomik bagliliklarina agik birer ornek teskil etmislerdir. Ote yandan BirGiin “Saflari
siklastirin ¢ocuklar” ve Evrensel “Gengler issiz gelecekten kaygili” haberleriyle gengligin
sorunlarina dikkat ¢ekmislerdir. Glindemi farkli bir a¢idan kurgulayan her iki yaymnin da
sosyalist ¢izgide habercilik yapiyor olmasi s6z konusu hak odakli igeriklerinde etkili olmustur.
Nihayetinde gazetelerdeki ideolojik tutumlar, ekonomik ¢ikarlar ve iktidar iliskileri haberler
tizerinde belirleyici olmustur.

XX XX

XIX[IX] | X]|X

XIX[XPX|X| | XX

XX XX

XX | X
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Tablo 4. Zafer Bayramr’ndaki Atatiirk’le ilgili icerikler

Gazeteler Manset Siirmanget | Tam Sayfa Diger Fotograf
BirGiin X X
Cumhuriyet X X X
Evrensel X

Hiirriyet X X X
Karar X X
Milli Gazete X

Milliyet X X X
Posta X X X
Sabah X X
Sozci X X
Tiirkgiin X X X
Tiirkiye X

Yeni Akit X X X
Yeni Safak X X
Yeni Cag X X
Toplam 7 10 - 4 11

Tablo 4 incelendiginde mansetten yedi, slirmansetten 10, diger boliimlerden verilen haber
sayisinin dort oldugu goriilmektedir. Haberi tam sayfadan aktaran gazete bulunmazken,
gazetelerin genellikle “Biiyiik Zaferin 99’uncu Yildonimi” bashgmi kullandiklari tespit
edilmistir. Ancak BirGiin gazetesinde “Emperyalizmin hiisran1” baglikli haberde farkli bir
tutum ortaya konulmustur. Gazetedeki sosyalist kimlik nedeniyle emperyalizm karsit1 bir
haberin yapildigin1 séylemek miimkiindiir. Cumhuriyet, “Ozgiirliik Destam, Sozcii; Biiyiik
Taarruz Igin Atatiirk Ne S6z Verdi?, Tiirkgiin; Ya Istiklal Ya Oliim” mansetleriyle cikarken,
yayinlarin biiyiik boliimiinde laiklik ve cagdaslik vurgusu yapilmistir. Ayrica Atatiirk ve
miicadeleyle ilgili ayrintilara da yer verilmistir. Aynm1 sekilde gorsellerde de cepheyle ve
Atatiirk’le ilgili fotograflarin yogunlukta oldugu gériilmiistiir. Ote yandan Turkcell tarafindan
verilen reklamda bayram Atatiirk gorseli 6ne ¢ikarilarak kutlanmis ve bu igerik Cumhuriyet,
Hiirriyet, Milliyet, Posta, Sabah, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit isimli gazetelerde yayinlanmustir.
S6z konusu gazeteler iginde Hiirriyet, Milliyet ve Posta gibi genele hitap eden kitle gazeteleri
olmakla birlikte, Cumhuriyet gibi ulusalc1 ve Atatiirk¢ii yaymin, Yeni Akit gibi Islamc1 bir
yayinin olmasi da dikkat ¢ekmistir. S6z konusu yayiin ideolojik durusu, maddi ¢ikarlar goz
ontine bulunduruldugunda geri planda kalirken, bu durum gazeteler i¢in ekonomik unsurlarin
onemli oldugunu bir daha ortaya koymustur.
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Tablo 5. Cumhuriyet Bayrami’ndaki Atatiirk’le ilgili icerikler
Gazeteler Manget | Siirmanset | Tam Sayfa Diger Fotograf
BirGiin X X
Cumhuriyet X
Evrensel
Hiirriyet X
Karar
Milli Gazete X
Milliyet X
Posta X
Sabah X X
Sozci
Tiirkgiin
Tiirkiye
Yeni Akit
Yeni Safak
Yeni Cag
Toplam 5 12 2 4

XXX [ X[ X
X|X

XX

XX

XXX XX X[ X

XXX [X

| X

Tablo 5’teki veriler iizerinden analiz yapildiginda, bes gazetenin mansetten, 12 gazetenin
slirmansetten, iki gazetenin tam sayfa olarak ve dort gazetenin ise diger boliimlerde igerik
trettikleri goriilmektedir. Fotograf kullanan gazete sayisimin 12 oldugu saptanmis ve bu
gorsellerde Atatiirk’le ilgili igeriklerin 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir. BirGiin “Tek adam rejimine
kars1 Demokratik Cumhuriyet” mansetiyle ¢ikarken, gazete milli bayrami giincel siyasetle
iliskilendirerek vermistir. Cumhuriyet, “En biiyilk emanetin Cumhuriyete sahip ¢ikacagiz”
bagligiyla mansgetten haber yaparken, biiyiik bir Atatiirk fotografina da yer vermistir. Posta
“Cumhuriyet bize Ata’dan miras asla vazgegmeyiz” bagli§iyla mansetten haber yapmis, Tiirk
bayraklariyla ve Atatiirk’le ilgili gorsellere yer vermistir. Sozcii ve Tiirkgiin gazeteleri ise
bayrami tam sayfa ele almiglardir. “Cumbhuriyet iste budur” mansetinin yaninda, Atatiirk’{in
biiyiik bir gorselini haber yapan Sézcii, baska bir habere yer vermemistir. Onceki bayramlarda
oldugu gibi Turkcell tarafindan hazirlanan reklamda milli bayram, Atatiirk gorseliyle kutlanmig
ve bu icerik Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Posta, Sabah, Tiirkgiin, Tiirkiye ve Yeni Akit
gazetelerinde yaymlanmistir. S6z konusu gazeteler farkli ideolojilere sahip olsalar da maddi
cikarlarin1 gozeterek, basin icin ekonominin ne denli 6nemli oldugunu somut bir bicimde ortaya
koymuslardir.

Sonuc¢

Ulusal gazetelerin birinci sayfalarinda Atatiirk ile ilgili haberlerin milli bayramlarda nasil
aktarildigini ele alan ¢alismada dort bayram tizerinden analiz yapilmistir. Toplamda 125 igerik
yayinlayan gazetelerin Mustafa Kemal Atatiirk’e genis yer ayirdiklarini soylemek miimkiindiir.
Birinci sayfada 45 fotografa yer veren yaymlarin, 39 haberi siirmansetten aktardiklari
saptanmigtir. Mansetten verilen haberlerin sayisi 24 iken, tam sayfa sunulan haberlerin sayisinin
alt1 oldugu goriilmiistiir. Ote yandan gazetelerin diger konumlarda ise 11 habere yer verdikleri
tespit edilmistir. Bu noktada s6z konusu bulgularin iizerinde gazetelerin sahiplik yapilarinin,
siyasi iligkilerinin ve ideolojik duruslarinin etkili oldugu sonucuna varilmistir.

Oyle ki ulusalc1 ve Atatiirk¢ii olan Sozcii ve Cumhuriyet gazeteleri sahiplik yapilarr ve
ideolojileri nedeniyle iceriklere daha genis yer ayirirken, Islami ve muhafazakar yaynlar olan
Yeni Akit, Sabah, Yeni Safak ve Tiirkiye gazeteleri de yine ideolojik sebeplerden dolay: daha
siirli bir ¢ercevede aktarmiglardir. Evrensel ve BirGiin sosyalist gazeteler olmalari nedeniyle
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milli bayramlarda gesitli problemlere odaklanmis ve haberlerini hak odakli bir baglamda
kurgulamislardir. Hiirriyet, Milliyet ve Posta gibi kitle gazeteleri ise genele hitap eden igerikler
sunmuslar ve Mustafa Kemal Atatiirk’le ilgili haberleri coskulu ve sansasyonel séylemlerle
aktarmiglardir.

Birbirinden farkli ideolojilere sahip olan gazeteler, kimlikleri ve degerleri gergevesinde temsil
ortaya koyarlarken, ayni zamanda iktidar odaklarina ve maddi ¢ikarlarina giidiimlii baglamda
hareket etmislerdir. Oyle ki Atatiirk’e ve milli bayramlara yonelik anma haberi yapmayan
yayinlarin reklam konusunda ayn1 tutumu sergilemedikleri goriilmistiir. Bu durum yaymlarin
maddi hususlar s6z konusu oldugunda, ideolojiyi geri plana attiklarin1 géstermektedir. Ancak
nihayetinde, Mustafa Kemal Atatiirk ile ilgili igeriklerin yapilip yapilmamasinda, gorsel
kullaniminda, i¢eriklerin sayfadaki konumunda ve soylemlerde ideolojinin belirleyici bir unsur
oldugu sonucuna varilmstir.
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