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0z

Bu caligmada, televizyonlarda yayinlanan reklam filimlerinde bilim iletisimin nasil temsil edildigi incelenmistir.
Televizyonda yayinlanan reklamlar filmlerinin her yas grubuna ve kitleye hitap etmesi, siklikla tekrarlanarak
ekranlarda yaymlanmasi gibi o6zellikleri diisiiniildiigiinde bilim iletisimine katki saglamaktadir. Arastirmada
televizyonda yayinlanan reklam filmlerinde bilimsel siireglerin, bilimin ve bilim insanlarinin nasil ifade edildigi
ve reklamlarda nasil yer edindiginin incelenmesi amaglanmistir. Arastirmada 2019-2021 yillar1 arasinda
televizyon kanallarinda yayinlanan ve rastgele drneklem yolu ile segilen bes reklam filmi gostergebilim analiz
yontemi ile analizi yapilmistir. Reklam filmlerinde, fotosentez denkleminin detayli sekilde gosterildigi,
mikroskobik canlilarin bilimsel gorsellerinin yer aldigi, Kontrollii deney diizeneklerin agiklandigi, karbondioksit
salmimi, oksijen tiretimi gibi bilimsel kelimelerden bahsedildigi goriilmiistiir. Bilim insanlarinin laboratuar
malzemelerini kullanarak deneyler yaptigi, bilimsel siireclerin asamali sekilde gorsellestirdigi reklam
filimlerinde gozlemlenmistir. Bu ¢alisma ile toplumla bilim arasinda bilim iletisimi agisindan bag kurmanin en
etkili ve kolay yolun televizyon kanallarinda yaymlanan reklam filmleri oldugu goézlemlenmistir. Bu reklam
filmleri ile toplumdan her kesime {iriinii tanitirken bilimsel siiregleri de anlatarak bilim okuryazari toplum
olusturmakta katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Bu nedenle reklamlarda bireylerin anlayabilecegi basitlikte
bilimsel terimler sunulmali ve toplumun bilimsel okuryazarliga katki saglamasi ic¢in reklamlarda bilim
iletisimine daha ¢ok yer verilmesi gerektigi onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Bilim; bilim iletisimi; reklam; bilim okuryazarligi.

ABSTRACT

In this study, how science communication is represented in TV commercials was examined. Advertisements
broadcast on television contribute to science communication when considering the features such as appealing to
all age groups and audiences and broadcasting on the screens by repeating frequently. In the research, it is aimed
to examine how scientific processes, science and scientists are expressed in commercials broadcast on television
and how they take place in advertisements. In the research, five commercial films broadcast on television
channels between the years 2019-2021 and selected by random sampling were analyzed by semiotic analysis
method. In the commercials, it has been seen that the photosynthesis equation is shown in detail, scientific
visuals of microscopic creatures are included, controlled experimental setups are explained, and scientific words
such as carbon dioxide emission and oxygen production are mentioned. It has been observed in commercials that
scientists conduct experiments using laboratory materials and gradually visualize scientific processes. With this
study, it has been observed that the most effective and easiest way to establish a connection between society and
science in terms of science communication is commercials broadcast on television channels. It is thought that
these commercial films will contribute to creating a scientifically literate society by introducing the product to
every segment of the society, while also explaining the scientific processes. For this reason, it is suggested that
scientific terms should be presented in a simple way that individuals can understand, and it is suggested that
more space should be given to science communication in advertisements so that the society can contribute to
scientific literacy.

Keyword: Science; science communication; advertisement; science literacy.
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GIRIS
Insanhigin var oldugu her c¢agda bilim ve bilim iletisimi toplumlarda 6nemli &lgiide yer
almigtir. Bilim iletisimi, bilim insanlarinin yaptig1 bilimsel aragtirmalar1 diger insanlarla basili
veya elektronik ortamda paylagsmalari olarak ifade edilir (Ertiirk, 2008). Bilim iletisimi, var

olan segenekler hakkinda bilgi edinilmesi, pragmatik ve rasyonel karar verilmesinde etkili

olan bir iletisim ¢esididir (Erdogan, 2007).

Bilim iletisimin son dénemlerde toplumda hizla yayildigi gozlenmektedir. Bilim iletigimi,
bilginin daha etkili yayilmasi i¢in iretildigi, yayilmasini daha etkili olmas1 icin siirekli
degisim halinde olan, etkilesimin oldugu sosyal ve kiiltiirel 6geleri barindiran dinamik bir
alandir (Burakgazi, 2017). Bu alan bilginin yayilmasin1 ve etkilesiminin artmasini
saglamaktadir. Medya; ekonomi, cevre, enerji, saghik gibi pek ¢ok konuda bilgi kaynagi
olarak bilim insanlarina baghdir. Bu sebeple medyada gordiigiimiiz cogu haberler bilimsel
anlamda sunulmaktadir. Daha genis bir hedef kitleye hitap ettigi i¢in televizyonlar bilimle hig
alakasi olmayan insanlara bile bilim iletisimin ulagsmasini saglayan bir aragtir (Utma, 2015).
Televizyonda daha ¢ok gorsellik dikkat ¢ektigi icin kavramlart uzun uzun anlatmak yerine
insanlarin anlayacagi sekilde kisa bilgilerin yer aldig1 goriiliir. Bu durum insanlarin ilgisinin
az da olsa bilimsel kavramlara cekilmesini saglar (Oztekin ve Sahin, 2020). Avrupa
Birligi’nin 2007°de yayimladig1 “Scientific Research in the Media” raporuna gore insanlarin
bilimi 6grendigi kaynaklarin basinda televizyon yer almaktadir. Bu aragtirmaya katilanlarin
ylizde 61°1 bilimsel gelismeleri televizyondan takip ettiklerini belirtmiglerdir. Giiniimiizde
bilginin baslica kaynagi olarak bilinen internetten bilimle ilgili bilgi edinmek isteyenlerin
orani yalnizca ylizde 28’dir (Akoglu, 2010). Bu durum televizyonun bilimsel bilgiyi her

kitleye ulastirmada 6nemli bir rol oynadigini gostermektedir.
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Televizyonlarda bilim insanlarinin, bilimsel bilgi siire¢lerinin her yasa hitap eden bir sekilde
sunulmasmin en kisa yolu reklamlardir. Reklamlar giinliik yasantimizi sekillendiren en
onemli O0gelerdir (Dalayli, 2017).Reklam filmlerinin tekrara dayanan anlatima sahip olmasi,
ekranlarda siklikla yaymlanmasi ve anlatmak istedigi mesajlarin 6nemi goéz Oniinde
bulunduruldugunda izleyicinin diisiincelerini etkiledigi ortadadir (Kirel, 2007). Bu nedenle
reklamlar1 sadece ekonomi ve pazarlama acisindan ele almaktan ziyade bilimin anlatilmasi
acisindan da ele almak olduk¢a Onemlidir.Televizyonda gorselligi ¢ok olan 6geler tercih
edildigi i¢in kavramlarin daha kisa bir sekilde anlatildigi goriilmektedir. Son zamanlarda
dijital yiizyilin hizl ilerlemesiyle giincel olan bilimsel gelismeler ile ilgili bilgiler bireylerin

tercih ettigi konular arasinda yerini almistir (Ugak, 2020).

Bilim, reklamlarda yiyeceklerin tiiketilmesinde, cildin giizellesmesinde, saghigin
korunmasinda bir ara¢ konumundadir (Dalayli, 2017). Reklamlarda bilimsel terimlerin
kullanilmasi, iirliniin giivenilir oldugunu tiiketiciye mesaj olarak vermektedir. Reklamlarda
yer alan triinlerin bilim ile iligkilendirilmesi, onlar1 zararsiz ve saglikli oldugu yoniinde ikna
etme amacit tagimaktadir (Utma, 2015). Bu amag¢ dogrultusunda bilim iletisiminin reklam

araciligi ile her seviyeden bireye ulagmasinin miimkiin oldugu sdylenebilmektedir.

Bilimsel okuryazarlik, bireylerin bilimsel olarak aciklanmasi gereken durumlarda gerekli
beceriye ve bilgiye sahip olmasi olarak tanimlanmas1 yapilmaktadir (Demirci, 2006). Bilim
okuryazari olan bir birey, tim sorunlarinin akile1 ¢6ziimiinde bilimin gereginden faydalanir ve
bilimsel olan bu siirecleri dogru bir sekilde yorumlar. Bilimin hizla yayildigi bu dénemde
bilimsel okuryazar olmak mecburi hale gelmistir (Kirel, 2007). Ornegin, kendimizi
hastaliklardan nasil korumamiz gerektigini, ¢ocugumuz i¢in hangi {rilinlerin saglikli
oldugunu, hangi saglikli besinleri tilketmemiz gerektigine dair basit kararlar verirken dahi
bilimsel glindemi takip etmek zorundayiz. Bu durumlar, bilimsel okuryazar bireylerin

teknolojiyi ve bilgiyi kendi faydasina kullanmasi agisindan 6nem tasimaktadir.
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Bu calisma kapsaminda reklamlardaki bilimsel siire¢ler ve bilim insanlarina ne derecede yer
verildigi ele alinmistir. Reklamlar, bilimsel okuryazar birey yetistirmede Onemli bir arag
gorevi gormektedir (Akoglu, 2010). Her seviyeden bireyin reklamlara ulagma sansi esit
oldugu icin reklamlar, bilimsel okuryazar birey yetistirmede onemli bir goreve sahiptirler
(Ertlirk, 2008). 2004 yilinda yayinlanan “Ulusal Bilim ve Teknoloji Politikalari: 2003-2023”
¢aligmast dogrultusunda hazirlanan, 2011-2016 Bilim ve Teknoloji Insan Kaynagi (BTIK)
Stratejisi ve Eylem Plant’ bilimsel okuryazarlik kazandirmak agisindan medyanin 6nemine
deginilmistir (Ozdemir ve Koger, 2020). Medyada igerik hazirlayanlarmn bilim iletisimine
onem vermesinin 6nemli oldugu bu belge ile de goriilmiistiir. Yapilan ¢alismalarda da bilimin
halk tarafindan ulasilabilir olmasinin bilim iletisimini giiglendirdigi goriilmektedir (Dursun,

2018).

Bilim iletisimin uygulamalar1 iizerine yapilan arastirmada bilim iletisimini saglayan
kaynaklarin ¢esidi ne kadar farkli olsa da bugiin Tiirkiye’de en 6nemli iletisim kaynaginin
televizyon oldugundan bahsedilmistir (Ozdemir ve Koger, 2020). Medyanin bilim iletisimi
acisindan &nemli bir yere sahip oldugu yine aymi arastirmada bahsedilmistir. TUBITAK 1n
2019 yilinda ODTU tarafinda hazirlanan ‘Bilimin ev hali’ programinda, bilim iletisimi

noktasinda televizyonun etkili bir ara¢ oldugundan bahsedilmistir.

Universitelerde bilim haberlerinin {iretilmesine ydnelik yapilan arastirmada bilim
haberciliginin 6nemli oldugu belirtilmistir (Utma, 2015). Reyting korkusu ile hazirlanan
bilimsel haberlerin toplum sagligi tiizerinde ¢ok etkisi olduguna deginilmistir. Bilim
gazeteciliginin en 6nemli amacinin halki bilimle yakinlastirmak oldugundan bahsedilmistir.

Medya araglarinin bilimsel okuryazar bireyler yetismesinde birer ara¢ oldugu ifade edilmistir.

Bilimsel iletisime acik erisim modeli Onerisinin yapildig1r calismada bilimsel makale ve
tezlerin sadece bilim insanlarina agik olmasi farkindalig1 arastirilmis ve bilimsel yayinlarin
acik erisimli olmasinin daha faydali olacagi sonucu ¢ikarilmistir (Ertiirk, 2008). Boylelikle

bilimsel igeriklerin islevselliginin artig gosterilebilecegi sonucuna ulagilmistir.

Gazetelerde yer alan bilim haberlerinin incelendigi ¢aligmada 2019 yilmin Ekim ayinda
Tiirkiye’de en ¢ok okunma oranina sahip gazete haberleri incelenmistir (Oztekin ve Sahin,
2020). 3981 haber incelenmis bunlardan 100 tanesinin bilimsel haber niteligi tasidig:
goriilmiistiir. Bu durum Tirkiye’de bilimsel kavramlarin, yazili basinda az yer aldig:
sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Ayrica, bilimsel kavramlarin yer aldigi bu haberlerde magazinsel

iislubun tercih edildigini goriilmiistiir.
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Iklim degisikligi ve bilim haberciliginin karsilastirildigi calismada Avustralya yangimlart
orneginden yola c¢ikarak, Tiirkiye’de yayinlanan haberlerin bilimle iligkisi arastirilmistir
(Sahin, 2020). Calismada, Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber siteleri incelenmis ve toplamda
129 habere ulasildigi goriilmiistiir. Arastirmanin sonuglarina gore; incelenen haberlerin
%77,52’sinde haberlerde yer alan yanginlarin bilimsel kavramlarla iligkisinin anlamli sekilde
kurulmadig1 goriilmiistiir. Iklim degisikliginin ¢ok¢a konusuldugu teknoloji ¢aginda boyle
onemli bir kiiresel konunun bilimsel bilgiyi dnemsenmeden haberlerde konu olmasi bu tarz

haberlerin bilim gazeteciliginin 6nemini ortaya ¢ikardigi sonucuna ulasilmistir.

Reklamlar, bilim iletisiminin halk tarafindan anlagilir kilinmasini saglayan araglardan biridir.
Bilim insanlarinin yaptig1 ¢aligmalar1 genis bir kitleye ulastirmak, bilim insanlarinin mesajini
dogru bir sekilde topluma iletmek acisindan reklamlar 6nemli bir yere sahiptir (Akoglu,2010).
Bu sebeple reklamlarda bilimsel konular kullanilacak ise dogru ve anlasilir bir bigcimde
yansitilmasi ¢ok onemlidir. Bu ¢alismamizda da reklamlarda, bilimsel siireclere ve bilim
insanlarina nasil yer verildigi arastirilmistir. Bu arastirma ile toplumun bilimsel ve elestirel
diistinmesine katkida bulunarak bilimsel anlamda okuryazar bireyler yetistirilebilmesi

yoniinden farkindalik kazandirabilecegi diistiniilmektedir.

Bilim iletisimi ile alakali bircok c¢alisma yapilmistir. Bu konudaki genel sonug, bilim
iletisiminin bilimsel okuryazarliga katkis1 bulundugudur. Bir¢ok alanda bilim iletisimi
incelenmesine ragmen, reklamlarda yer alan bilim iletisim konusu hakkinda ¢ok az sayida
arastirmaya rastlanmistir. Bu ¢alisma ile her kesimin hayatinda yer alan reklamlarin, bilim
iletisimi  agisindan analiz edilerek ve bilimsel okuryazarligma reklamlarin katkist

arastirilmastir.
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YONTEM

Bu arastirmada, reklamlarda igerik ve bigim ¢ozlimlemesi yapilarak incelendiginden yontem
olarak gosterge bilimsel analizden faydalanilmistir. Gostergebilim analiz, iletisimi tam bir
siire¢ olarak ele almaz, bir anlam olusturmak olarak ele alir (Demirci, 2016). Gostergebilimi,
gostergelerin toplumsal yasami inceledigi bilimdir (Albayrak, 2019). Gostergebilim, goriilen
anlam disindaki farkli bir anlama odaklanmak demektir (Civelek ve Oguz, 2020).
Gostergebilim, insan davranisi, pazarlama stratejisi belirleme, iletisim bilimi gibi pek ¢ok alan
tarafindan kullanilmistir (Civelek ve Oguz, 2020). Reklamlarin sundugu anlamlar gostergeler
yardimi ile olmaktadir. Bu gostergeler farkli boyutlarda olabilmektedir. Bu arastirmada
gostergelere dair gelistirilen {i¢lii 6zellikten faydalanilacaktir. Bu tglii 6zellik; goriintiisel,
belirtisel ve simgeseldir (Utma, 2015). Goriintiisel gostergeler, reklamlarda nesneyi direk
temsil eden gostergelerdir. Ornegin bakterilerin mikroskop goriintiilerinin gdsterilmesi
goriintlisel gostergedir. Belirtisel gostergeler, nesne ortadan kaldirildiginda nesneyi hatirlatan
ozelliginde kaybolmasini belirleyen gostergelerdir. Simge gostergeler ise insanlar arasi
iligkiler sonucu anlam bulan gostergelerdir (Demirci, 2016). Bilim iletigimi dilini incelemek
icin caligmada bu gostergelerden goriintiisel ve simgesel gostergeler iizerinde durulacaktir.
Gostergebilim analizde bazi temel kavramlar yer almaktadir; belirtge, simge, belirti,
goriintlisel gosterge (Albayrak, 2019). Kisacas1 gostergenin temel islevi cesitli simgeler
aracilig ile temel diisiinceyi iletmektir. Arastirmada bu gostergelerden yararlanilmasinin yani

sira gorsel 6geler, renk, tema gibi alanlarda da analizler ve degerlendirmeler yapilmstir.
Orneklem

Arastirmada analiz konusu i¢in 2019-2021 yillar1 arasinda televizyon kanallarinda
yaymlanmis bes tane reklam filmi belirlenmistir. Bu reklamlarin secilmesinin temel nedeni
bilimsel ifadelerin ve bilim insanlarmin fark edilir bir sekilde sunulmasidir. Reklamlar
otuzbes reklam filmi arasindan tesadiifi drneklem yolu ile belirlenmistir. Calismada analiz
edilen reklamlar, bebek bezi reklami, 2. marka bebek bezi reklami, biskiivi reklami, aygigek

yag1 reklami ve s1vi sabun reklamlaridir.
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Veri Toplama Araclar

Arastirma kapsaminda tesadiifi 6rneklem ile secilen bes tane reklam filmi, kullanilan bilimsel
terimler, bilimsel resimler ve bilim insanlarina yer verme agisindan analiz edilmistir. Bu
reklam filmlerinin se¢ilme nedeni c¢ocuklar, gengler, yaslilar tarafindan genis bir tiiketici
kitlesine sahip olmasi ve marka taninirliginin yiiksek olmasidir. Gostergebilimsel olarak bilim
iletisiminin incelendigi bu reklam filmleri, deneyler, bilimsel ifadeler, bilim insanlari, bilimsel
gorsellerin yer almast bakimindan tercih edilmistir.Bu analiz gostergeleri anlam ¢oklugundan
dolayr zaman zaman i¢ ige geg¢ip bir arada bulunmasindan dolay:1 analizler kategorilere
ayrilmamistir. Reklamlar analiz edilirken temel olarak, bilimsel terimlerin kullanilmasi, bilim

insanlarina yer verilmesi, laboratuvar ortaminin gosterilmesi tizerinde durulmustur.
Islem

Arastirmada reklam filmleri Youtube platformu iizerinden bir biitiin olarak birka¢ defa
izlenmigtir. Detayli analiz i¢in reklam filmleri bilimsel icerik barindiran sahnelerde
durdurularak tek tek not edilmistir. Ardindan bu notlar aragtirmacilar tarafinda
yorumlanmistir. Veri analizinin yapilmasinda Miles-Huberman modeli kullanilmistir. Bu
modelin ilk iki asamasinda verilerin azaltilmasi ve sunulmasi, son asamasinda ise sonuclarin

bicimlendirilmesi ve dogrulanmasi dizgesi bulunmaktadir (Baltaci, 2017).

BULGULAR

Arastirmanin amaci dogrultusunda bebek bezi, yiyecek ve temizlik {iriinii alaninda bes adet

reklam detayl bir sekilde izlenip analiz edilmistir. Reklamlarin analizi asagida yer almaktadir.

1. Reklam Metni: ‘Bebek bezinin hareket 6zgiirliigii saglayan 6zelliklerini kesfedin’ reklam

filmi su anlatimlardan olusmaktadir: (Reklam siiresi 27 saniye)

Bebek bezi ile bebekler atliyor, zipliyor, engelleri asiyor, kesfediyor. Ciinkii yeni bezin ultra
emici tanecikleri sayesinde en ¢ok bilinen diger bezlerden daha fazla siviy1 hapsediyor. Hatta
ondan tasam bile. Ustelik tredie elastik gdvdesi sayesinde bu kadar siviyi
hapsederkensarkmayip seklini koruyor. Bu sayede bebekler rahatga hareket ediyor. Yiirliyiin
kiigiik kasifler arkanizdayiz.

Gorsel imgeler:bebek bezi ve diger bezden olusan bir deney diizenegi (Bu deney bagimli ve

bagimsiz degiskeni simgelemektedir).
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Analiz:

Bebek bezi reklaminda 8. saniyede marka bebek bezi ve diger bezi karsilastiran bir deney
sistemi goriiliiyor. Sekil 1’de gosterildigi gibi reklam gorselinde bebek bezi ve baska bir
bebek bezi sivi akan 6zdes bir diizenege yerlestirilip hangisinin daha emici oldugu izleniyor.
Bagimli- bagimsiz degiskenler kullanilarak deney yapildigi izlenimi veriliyor. Bu yontemle,
bebek bezinin bilimsel agamalardan gectigi belirtiliyor. Bu sistem kontrollii deney sistemidir.
Bu deney sistemi ile bagimli ve bagimsiz degiskenlerin deneydeki durumu gorsel bir sekilde
anlatilmaktadr.Bu deney ile bebek bezin bilimsel olarak test edildigi ve giivenilir oldugu
sOylenmek isteniyor. Boylelikle, tanitimi yapilan {iriiniin bebek bakimi igin bilimsel
yaklagimlarla gelistirildigi ¢agristirilmaktadir. Tridie elastik gévdenin nasil oldugunun oklar
ile gosterilmesi,ok gostergesinin kullanilmasi ise esnek maddeden yapildigini anlatmaktadir.
'Sarkmayip, seklini koruyor' sdylemi esnek cismin bilimsel tanimidir. Bezin yine bilimsel
sekilde tasarlanmig bir bez oldugunu gostermekde ayni zaman da esnek cismin de bilimsel
taniminin yapildigini ifade etmektedir. Reklamin sonunda ise slogan olarak ‘Yiiriiyiin kiigiik
kasifler, arkanizdayiz’ denilerek bu bebek bezinin deneylerle kesfedildigi ve bilim
insanlariin c¢alisamalari sonucu olusturuldugu anlami ¢ikarilmaktadir. Bu bezin bilimsel

deneylerden gectigi, gorsel olarak sunuldugu gibi bilimsel kelimelerle de pekistirilmektedir.

e
diger. bez:

Sekil 1. Bebek bezi reklamindaki bilimsel deney gorseli
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2. Reklam Metni: ‘Bio Natural: premium &tesi bebek bezi’ reklam filmi su anlatimlardan

olusmaktadir (Reklam siiresi 34 saniye) :

Bebegin Aldig1 her nefes diinyaya deger. Bebek bezi bebeklerimizin bugiin oldugu gibi
gelecekte de rahat bir nefes alabilmesi i¢in yepyeni ve benzersiz bir bebek bezi iiretti,
bionaturel. Dogadan karbondioksit alip oksijen iireten seker kamislarindan elde edilmis biyo
polimerler Sleepybionaturel de. Biyopolimerler agirligmmi dort kati kadar karbondioksitin
salinimin1 engeller. Bebeklerin hassas ciltleri i¢in emici yiizey iizerindeki kumas tabaka
badem siitli proteini ile kaplanmistir. Sleepy’nin saf su ile dokunmus yumusacik lifleri,
emiciligi hizlandiran dogal bambu lifleri ve kurulugu arttiran organik pamuk lifleri de var.
Bebeklerimize daha temiz bir diinya birakabilmek icin Sleepybionatiirel diinya da benzeri

yok.

Gorsel Imgeler: Fotosentez olaymin formiiller ile anlatimi, diinya modeli, saf su- dogal

bambu- organik pamuk lifleri gorselleri
Analiz:

Reklam filminde, bionaturel ve seker kamislarindan elde edilen biyopolimerler, bilimsel bir
iriin olma niteligiyle tanitilmaktadir. Tanitim1 yapilan iiriin, bebek bakimi igin bilimsel
yaklasimlarla gelistirilen bebek bezini anlatmaktadir. Reklamda tanitimi yapilan bebek bezi,
bebek sagligi i¢in bilimsel c¢alismalarla iretilmistir. Reklamin 14.saniyesinde ‘dogadan
karbondioksit alip oksijen lireten seker kamisindan elde edilmistir.” diyerek ve bunu gorsel
olarak Sekil 2’de oldugu gibi anlatarak aslinda fotosentez olayini agiklamistir. Fotosentez
olay1 sonucu oksijen ve besin iiretildigi bilimsel olarak bilinen bir gercektir. Sekil 2°de reklam
sahnesi incelendiginde fotosentez olay1 ile bitkinin karbondioksit alip disar1 oksijen verdigi
goriilmektedir. Bu fotosentez sonucu ¢evredeki diger canlilarin mutlu oldugu goriilmektedir.
Bilimsel bir ifade olan fotosentez olayir renkli gorseller ile anlatilarak ilgi ¢ekici hale
getirilmek istenmistir. Reklamin ilerleyen kisminda ‘biyopolimerler agirliklarinin 4 kati kadar
karbondioksit salinimint engelliyor.” diyerek Diinyamizda ki iklim degisikligine sebep olan
karbondioksit salinimi olaymna dikkat ¢ekmek istenmistir. Saf su, dogal bambu ve organik
pamuk liflerinin de dogada bulundugu sekilde gorsel olarak gosterilmesi, bebek bezinin dogal
bir bez oldugu imasini tagimaktadir. ‘Bebeklerimize daha temiz bir Diinya birakabilmek i¢in
‘slogan1 ise reklamda bahsettigi karbon salinimi azaltmasi kavramma atif yapildigi
goriilmektedir. Boylelikle bu bebek bezinin kiiresel 1sinma ve iklim degisimine sebep

olmadigi sdylenmek istenmektedir. Bilimsel olaylara basit bir dil ile dikkat ¢cekilmektedir.
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Sekil 2.Bebek bezi reklamindaki bilimsel formiiliin gorseli

3. Reklam Metni: ‘Bilim iftiharla sunar’ Reklam filmi su anlatimlardan olusmaktadir

(Reklam siiresi 26 saniye) :

Yaptigimiz arastirmalarda gorditk ki marka biskiivi yenilenmis. Gosterdik, bakti, daha
yakindan gosterdik, anlagilmadi, Bilim anladi. Sen nasil anlayacaksin? Yersen. Yedi ve daha
lezzetli oldugunu anladi. Marka biskiivi’nin akigkan kremasi yenilendi, simdi ¢ok daha

lezzetli.

Gorsel Imgeler: Laboratuvar, bir kadin ve bir erkekten olusan 6nliiklii iki bilim insanu, {iriinii

tadan gozlemci, deney diizenekleri
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Analiz:

Reklam filminde yapilan deneyler ile iirliniin bilimsel testlerden geg¢ip daha da lezzetli oldugu
yoni tanmitilmaktadir. Reklamda tanitimi yapilan iriin, ilk olarak gézlemciye gosteriliyor,
ardindan cesitli bilimsel aletlerle gosterilip gdzlemcinin daha dikkatli olmas1 bekleniyor. Bu
sahnede sadece bakarak bilimsel bir sonuca ulagilamayacagi yorumu yapilabilir. Reklamda,
deneye katilan kisi izledigi zaman {irlinlin tadinin degistigini anlamiyor. Daha sonra {iriin
tattirilip, kafasina bir deney diizenegi yerlestiriliyor.Gézlemci iirliniin daha lezzetli oldugunu

sOylediginde makineden, onaylar tarzda bip sesleri ¢ikiyor.

Bu durum bilimsel gergeklerin cesitli agamalardan gecerek bir siire¢ halinde olustugunu
anlatmaktadir. Once kisinin izlemesi saglanmakta, ardindan tatmasi ve sonunda deney
diizenegi ile sonucu izlenmesi ile slire¢ tamamlanmaktadir. Bilimsel olaylarin siireglerden
gectigini asamali bir sekilde anlatilmaktadir. Reklam gorselinde dikkat ¢ceken bir diger nokta
ise Sekil 3’de goriildiigii gibi iki bilim insaninin yer almasi, birinin kadin digerinin ise erkek
olmasidir. Cinsiyet agisindan bilim insanlarimi ayristirmamak adma iki bilim insani
kullanildig1 diistiniilmektedir. Arka fonda ise bir laboratuvar yer almaktadir. Bu ise iirliniin
bilimsel asamalardan gegerek, yeniden sekillendigi goriintiisiinii vermistir. Laboratuvarda bu
stireclerin gerceklestiginin gosterilmesinin bir diger nedeni de tanitimi yapilan {iriiniin

giivenilir ve saglikli oldugunun gdsterilmek istenmesidir.

-,

PR

SN

Sekil 3.Biskiivi reklamindaki bilim insanlarinin gorseli
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4. Reklam Metni: ‘Tiim Tiirkiye’yi uguran hafiflik: Yag reklam filmi su anlatimlardan

olusmaktadir (Reklam siiresi 41 saniye) :

Karsinizda marka yag hafiflik uzmani Doga, essiz hafiflik, Doga Hanimin detayl
kontroliinden ge¢iyor, Eda hanimin mutfagma geliyor. Eda Hanim, marka Aycicek Yagi ile
sahane yemekler yapiyor. O yemekler bir tanecik oglu Can’a geliyor. Can annesinin
yemeklerini afiyetle yiyince hafiflikten uguyor. Bunu goéren Eda Hanim mutluluktan ucuyor.
Doga Hanim durur mu, o da gururdan uguyor. Hafiflik uzmanlarimiz tarafindan test edilip

onaylanan marka Aycicek Yagi ile tiim Tiirkiye uguyor. Hafifim, hafifsin, hafif.
Gorsel Imgeler: Onliiklii bilim insan1, kontrol aletleri olan bir laboratuvar, deney tiipleri.
Analiz:

Tanitim1 yapilan iirlin, insan saglig1 i¢in bilimsel testlerden gegen aycicek yaginin reklamidir.
Reklam gorselinde, kadin bilim insani, ¢esitli bilimsel testlerden gegcirerek aycicek yagini ev
hanimina uzatiyor. Reklamda Sekil 4’de goriildiigii gibi bilimsel deney malzemeleri ekranda
cok belirgin bir sekilde yer almaktadir. Reklamin arka planinda bilim insanlarmin
laboratuvarda deneyler yapmakla mesgul olduklar1 goriilmektedir. Bu reklam filminde deney
tiipleri, mikroskop ve bilim insaninin iirlinii gozle incelemesi vb. gibi bilimsel siirecler yer
almaktadir. Uriiniin bilimsel siireclerden gegerek giivenilir ve saglikli oldugu gosterilmek
istenmektedir. Reklamin sonunda ‘Hafiflik uzmanlarimiz tarafindan test edilip onaylanan
Yudum aygicek yagini’ ibaresi ile bu iiriiniin ¢esitli testlerden gectigine dikkat ¢ekilmektedir.
Yani bilimsel siire¢ler hem gorsel olarak hem de isitsel olarak reklam filminde siklikla yer
almaktadir. Reklamda dikkat cekici diger bir nokta deneyler yapan bilim insaninin kadin
olmasidir. Aycicek yagi, yemek yapimu ile ilgili bir iiriindiir ve bu iiriinii test eden bilim
insaninin kadin olmasi {iriinii bilimsel ac¢idan oldugu kadar cinsiyet¢i agidan da ele almak
gerektigini gostermektedir. Toplumsal olarak yemek yapma gorevi kadina yiiklendigi i¢in bu
reklamda kadin bilim insani kullanilmistir. Kadinlarin mutfakta oldugu kadar bilim
diinyasinda da yer aldig1 gorseli sunulmustur. Bu reklam filminde de digerlerinde oldugu gibi

laboratuvar, deney sistemleri ve bilim insanlar1 gorsellerine siklikla yer verilmistir.
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Sekil 4.Yag reklamindaki bilimsel siirecler gorseli

5. Reklam Metni: ‘Sivi sabun ile bakterilere karsi” Reklam filmi su anlatimlardan

olugmaktadir (Reklam siiresi 37 saniye) :

Giin boyunca dokundugumuz yerlerden pek ¢ok bakteri bulasabiliyor, mesela toplu tasimalar,
yiirliyen merdivenler, bu bantlardaki bakterileri iyi ki goziimiizle gdrmiiyoruz. Korkutmak
istemem ama oyun alanlar1 tam bir bakteri yuvasi olabiliyor. Bakalim elimize bulasan
bakterilere karsi diger sivi sabunlar m1 yoksa marka sivi sabun mu daha etkili. Yedi etkili
formiilii ile Marka s1v1 sabun gérdiigiiniiz gibi bakterilerin %99.9” unu yok ediyor. Ustiin

hijyen sagliyor. Marka siv1 sabun, bakterilere kars1 hijyen elinde.

Gorsel Imgeler: Toplu tasima aracindaki bakteri gorseli, yiiriiyen merdivende yer alan

bakteri gorseli, oyun alanindaki bakterilerin gosterimi.

Analiz:
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Reklamda yapilan deneyler ile el sabununun bilimsel bir {iriin olma niteligi tanitilmaktadir.
Reklam beyaz onliiklii bir bilim insaninin konusmasi ile baglamaktadir. Bu baslangig, iirliniin
bilim insanlar tarafindan tercih edildigini gostermektedir. Gorsel olarak Sekil 5’de goriilen
toplu tagimalarda el tutma yerinde bulunan bakterilerin mikroskop goriintiisii yer almaktadir.
Yiiriiyen merdivende bulunan bakterilerinde mikroskobik goriintiisii gosterilmektedir. Oyun
alanlarinin bakteri yuvasi olduguna ozellikle dikkat ¢ekerek buradaki bakterilerinde
mikroskobik goriintiisii verilmektedir. Bu bakteri gorselleri bilimsel olarak renkli ve dikkat
cekici sekilde gosterilmektedir. Cogu bilim kitaplarinda yer alan bu bakteri gorselleri reklam
filminde hareketli sekilde gosterildigi icin daha dikkat cekici olmaktadir. ilerleyen kisimlarda
reklam gorselinde, bilim insan1 markali sivi sabunu tanitryor ve elimizdeki bakterileri yok
etme deneyi yapiliyor. Sekil 6’da gosterilen deneyde once diger sivi sabun kullaniliyor.
Ardindan marka sivi sabun kullanilarak el yikama islemi gergeklestiriliyor. Sonug¢ olarak da
goriinen o ki markali sivi sabun bakterileri, diger sivi sabundan daha fazla yok ediyor
deniliyor. Bu {irlinlin reklaminda bagimli- bagimsiz degiskenler kullanilarak kontrollii deney
yapildig1 goriilmektedir. Bu kontrollii deney diizenegi aynm1 anda ekranda gosterilerek hem
sesli hem de gorsel dikkat gekme saglaniyor. Bu yontemle sivi sabunun bilimsel agamalardan
gectigi gosteriliyor. Gorseller ile herkesin anlayacagi sekilde deney gosteriliyor. Boylece
anlasilmasi biraz karmasik olan kontrollii deney diizenegi, giinlilk hayattan bir 6rnek ile
gosterilmis oluyor. Bu diizenek ile bilimin her yag grubuna ve her kesim insana basit bir dille

anlatilabilecegi yorumu yapilabilmektedir. Reklamlar ile bilim iletisimi saglanabilmektedir.
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Sekil 5. Markal1 S1v1 sabun reklaminda yer alan bakteri gorseli

Sekil 5°de goriilen bakteri gorseli dikkat cekici bir sekilde reklam filminde yer almaktadir.
Hareketli bir gorsel oldugu i¢in, 6zellikle ¢ocuklarin oyun alaninda yer alan oyuncaklar

iizerinde gosterilmesi, ebeveynler acisindan ¢ok dikkat ¢ekicidir.

Sekil 6. Markal1 s1v1 sabun reklamindaki deney sistemi gorseli

TARTISMA ve SONUC

Reklamlar bireylerin giindelik hayatta her an karsilastiklar1 ve etkilendikleri bir gergekliktir.
Tiiketicinin {irlinii almasi i¢in ikna yontemi reklamlarda siklikla kullanilir. Temel bileseninin
giincel bilimsel bilgileri, halktan her kesimin anlayabilecegi bir dille aktarmak olan bilim
iletisimi, Tiirkiye’de etkin sekilde kullanilamamaktadir (Sahin ve Oztekin, 2021). Yaptigimiz
bu caligmanin verileri de gostermistir ki Tiirkiye’de kullanilan bilim iletisimi, reklamlarda
kullanilmaktadir. Reklam filmlerinin igeriginde yer alan ve giin gectikge zenginlesen bu
gorsel ikna yontemleri nedeniyle reklamlar ¢ok boyutlu incelenmesi gereken bir alan haline
gelmektedir. Bu boyutlardan birisi de reklamlarinbilim iletisime olan etkisidir. Haberlerin
iceriginde okuyucunun merakini uyandirmakta, sasirtici, ilging ve abartili bir dil kullanimina
yer verilmektedir (Polat,2006). Bilim yapanlar kadar 6nemli olan bir diger durum reklamlar
araciligi ile bilim iletisimini saglamaktir (Dalayli, 2017). Ciinkii toplumun bilimsel bilgiye

ulagmasi ¢ok fazla oranda medya yoluyla gerceklesmektedir.
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Son donemlerde siklikla kullanilan iletisim platformlar: ayni zamanda bilim iletisimi i¢inde
biiyiik bir veri havuzu olusturmakta ve bu havuzu temsil etme giicline sahip olmaktadir
(Kigtikvardar, 2020). Bu aragtirmada incelenen reklam filmlerinde yer alan bilim iletisiminin
ele almigmin yeterli diizeyde oldugu goriilmiistiir. Bireylere bilim iletisimi yolu ile
anlayacaklar1 seviyede bilgi vermek, bilimsel bilgiyi sade ve anlasilir bir dil ile anlatmak i¢in
reklam filmleri en etkili yontemlerden biridir. Reklamlarin yediden yetmise her bireyin
ilgisini ¢ekebilmesi bilimsel kavramlarin sunulmasinda kolaylik saglayabilmektedir. Bu
nedenle reklamlar1 sadece pazarlama acgisindan degil bilimin anlatilmasi agisindan da ele

almak olduk¢a 6nemlidir.

Reklam filmlerindeki iirlinlerin bilimsel kavramlar ile anlatilmasi, onlarin zararsiz ve saglikli
oldugu yoniinde ikna etme amacim tagimaktadir (Utma, 2015). Incelenen reklamlarda
bireylerin zihninde bilimi ¢agristiracak gorseller ve ifadeler bulunmasi tanitilan iiriinlerin
tiiketilmesinin iyi bir sey oldugu izlenimi olusturmaktadir. Dolayisiyla bilim araciligi ile
tanitilan iirtin, dogal ortamdan gelmis olarak gosterilmektedir. Yudum reklaminda bilim
insan1 bir kadin, laboratuvarda deney tiipleri, mikroskop ve cesitli bilimsel ekipmanlar ile
iiriinii incelemekte ve onu ev hanimi bireye uzatip yemek yapmasi i¢in onay vermesi, kadinin
o yag ile ¢gocuguna yemek yapmasi yoluyla kullanilan bilimsel siireclerin giivenilir oldugunu
gostermektedir. Bilimsel siireclerden gecen bir iirlin ¢ocuguna goniil rahathig: ile yedirilebilir
imas1 yapilmaktadir. Bilim iletisiminin, halk ile bilim arasinda koprii kurulmasi reklamlarin

bu yonii ile goriilmektedir.

Bilim iletisiminin etkin oldugu reklamlarda bilimsel okur-yazarliga katki saglamaktadir. El
sabunu reklaminda hem bakterilerin mikroskop goriintiisii gosterilmis hem de kontrollii deney
yapilmustir. Téim bu bilimsel siiregler bilim okur-yazarligina katki saglamaktadir. Bu reklami
izleyen bir birey ister istemez bakterinin seklini 6grenecektir. Kontrollii deneyde bagimli ve
bagimsiz degiskeni bilmese dahi bir birey hersey esit sadece sabun tiirlinii degistirerek deney
yapildi diyebilecektir. Reklamlar bu yoni ile bilimsel okur-yazarliga onemli bir katki

sunmaktadir.
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Bilim insan figiirii genellikle erkek bireylerin yaptig1 bir is olarak toplum tarafindan bilinir.
Biskiivi reklaminda bu alg1 olumlu anlamda yok edilmektedir. Reklam filminde bir tane kadin
bir tane erkek bilim insanina yer verilmistir. Hatta Onliiklerinin boylarinin bile esit oldugu
goriilmektedir. Bilimde cinsiyetin énemli olmadigi mesaji bu reklamda yer almistir. Bilim
iletisimin en Onemli 6gesi olan bilim insanlarmin reklamlarda bdyle olumlu gosterilmesi
toplum ile bilim arasindaki kdpriiniin saglamlastirilmasinm en énemli adimidir (Ozdemir ve

Koger, 2020).

Son yillarda tiim insanlig1 etkileyen pandemiyle birlikte hijyen konusu da 6n plana ¢ikmustir.
Cocuklarin ¢evreleriyle ve bilimle ilgili bilgilerin biiylik cogunlugunu medyadan 6grendikleri,
hatta bilim insanlarmin dahi bilimsel gelismelerden medya araglari ile haberdar olduklar
bilinmektedir (Hayes ve Grossman, 2010). Bu durum pandemi doéneminde reklamlar1 da
etkilemistir. Stv1 sabun reklaminda bakterilerin biiyiitiilmiis sekilde gosterilerek alkol bazli
dezenfektanlar ile yok edildiginin detayli ve anlasilir gorsel ile gdsterimi, buna 6rnek olarak
verilebilir. Pandemi sartlarinda her yas grubunun televizyon reklamlarindan duydugu bakteri,
dezenfektan, alkol kavramlari bilimin reklamlar ile nasil etkili sekilde toplumdan her kesime

aktarildigini gostermektedir.

Fotosentez olay1 bilimsel birtakim formiiller igeren bilimsel bir olaydir. bionatural reklam
filminde fotosentez formiiliinden ¢ok basit bir gorsel ile bahsedilmistir. Ekranin ortasinda bir
bitki vardir, karbondioksiti alip etrafa oksijen yaymaktadir ve canlilarin da bu durumdan ¢ok
mutlu oldugu goriilmektedir. Karbondioksit ve oksijenin formiilleri de reklamda biiyiik
puntolar ile belirtilmistir. Bu reklam filmini izleyen bir birey fotosentez olayin1 anlamasa dahi
oksijen ve karbondioksitin goOsterimini aklinda tutabilir. Bu durum reklamlarin etkili
kullanilirsa bilim iletisimine ¢ok oOnemli katkisi olacagini ve bilimsel okuryazar birey

yetistirmenin daha kolay olacagini gostermektedir.

Yine bebek bezi reklaminda sloganda cok ilgi c¢ekici goriilmektedir. ‘Bebeklerimize daha
temiz bir Diinya birakabilmek icin’ slogan1 ve gorselde daha temiz bir diinya ile Diinya
modelinin gosterilmesi, ‘Karbondioksit salinimini engeller’ denmesi bilim iletisiminin
reklamlarda c¢ok etkin kullanildigin1 gosteriyor. Bebek bezi ile pek alakali olmayan bir
bilimsel imge gibi goriilse de aslinda yaratict reklam filmleri ile bilim iletisimi ¢ok etkili bir
sekilde kullanilabilir. Toplumun her kesiminden bireylere bilimsel okuryazarlik

kazandirilabilir.
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Bilim, bireylere ¢evresel ve toplumsal sorunlarla ilgili ¢6ziim iiretilmesinde yol gostericidir
(Ozdemir ve Koger, 2020). Dolayisi ile reklamlarda bilimin kullanilmas: daiiretilecek ¢oziim
onerisinde dnemli bir etkendir. Bebek bezi reklaminda karbondioksit salinimini engelleyerek
daha temiz bir diinya olmasindan bahsedilerek kiiresel 1sinmaya dikkat ¢ekilmektedir. “Ulusal
Bilim ve Teknoloji Politikalar:: 2003-2023"* Strateji Calismasinda arzu edilen gelecegin
olusturulmas1 icin toplumda farkindalik olusturmak gerektigi belirtilmistir (Ozdemir ve
Koger, 2020). Bu farkindalik olusturma gdrevinin 6nemli bir parcasinin reklamlar oldugu
sOylenebilir. Bir bebek bezi reklaminda kiiresel 1sinmadan bahsedilmesi bu gorevin yerine

getirildigini gostermektedir.

Son donemlerde iirlin pazarlama i¢in yayinlanan reklam filmlerinde bilimsel kavramlarin
fazlaca bulunmasi bilim iletisimin 6nemli oldugunu gostermektedir (Kirel, 2007).Bilim,
kaliteli tiiketim gergeklestirebilmemiz i¢in triinleri test etmekte, reklamlarda tanitimi yapilan
iiriinlerin  bilimsellikle ispatlandigim gostermektedir (Utma, 2015). Incelenen reklam
filmlerinde tanitilan {irinlerin dogal yasam ortaminda bulunmasma vurgu yapilmasi ve
bilimsel terimler kullanilmasi bilim iletisiminin reklamlar araciligi ile kolay bir sekilde
kullanildigin1 gostermektedir. Boylelikle reklam filmleri halk tarafindan asir1 teknik, karmagsik
yapist yerine daha basit, anlasilir daha ilgi ¢ekici hale getirilerek halkin bilime olan alakasinin

arttirabilecegi diisiiniilmektedir (Oztekin ve Sahin, 2020).

Calisma kapsaminda analiz edilen bes reklam filminde bilimselgdstergelerin bilim iletisimi
acisindan kullanildig: tespit edilmistir. Toplumda bilim farkindalig1 ve bilimsel okuryazarlik
kazanilmasi agisindan reklamlarda bilimin goriiniirliigii ve temsil bigimi olduk¢a 6nemlidir.
Bu ¢alismada televizyon kanallarinda yayinlanan bazi reklam filmlerinin bilimsel iletisime
katki sundugu soylenebilmektedir. Reklamlarda kullanilan kavramlarin bilimsel agisindan
dogru, anlasilir ve sade olmas1 bilim iletisimine 6nemli anlamda katki sunmaktadir. Diger
taraftan reklamlarin niteliginin de bilimin halka bilgilendirici ve agiklayici bir sekilde

anlatilmasi ile bilimsel okuryazarlik seviyesine katki saglamaktadir.
ONERILER

Arastirma sonucuna gore bilim iletisimine reklamlarin katkisinin nasil olmasi gerektigine

yonelik yapilmasi gerekenler i¢in agsagidaki bazi 6neriler sunulmaktadir;

v Bilim iletisimi konusunda gazetecilere ve reklam yazarlarina egitimler verilmeli ve
bilimsel dili etkili kullanmalar1 saglanmalidir. Bu sekilde reklam filmlerinde bilim
iletisimi etkin kullanilmis olur.
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v" Universiteler ve TUBITAK gibi bilimsel kurumlar televizyonda ve reklamlarda daha ¢ok
bilim iletisimine yer verilmesi i¢in akademik anlamda destek olmalidir.

v" Reklam yazarlariin bilimsel bilgilere ilk elden ulasabilmesi i¢in, tiniversitelerde bu alan
ile ilgili bolimler yer almalidir.

v Reklamlarda ihtiyag duyulan bilimsel igeriklerin dogru olabilmesi igin {niversiteler,
enstitliler ve arastirma merkezleri biinyesinde bilimsel danisma birimleri olugturulmalidir.

v" Reklamlarda bilimsel ifadelerin halkin anlayacagi basitlikte ve animasyonlar ile
desteklenmesi saglanmalidir.

v' Bilim insanlarinin bilimsel siiregleri kullandig1 sahnelere reklam filmlerinde daha gok yer
verilmelidir.

v' Literatiire katki saglamak igin fizik, kimya, matematik, cografya, teknoloji gibi alanlarda
da reklamlarin bilim iletisimine etkisi incelenmelidir.
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incelenen Reklam Filmleri

‘Bebek bezinin hareket 6zgiirliigii saglayan 6zelliklerini kesfedin’ (2022, 28 Haziran). Erisim adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=kyXTkzBZXPc

‘Bio Natural: premium 6tesi bebek bezi’ (2022, 28 Haziran). Erigim adresi:

https://www.youtube.com/watch?v=7YO0Y qiXhaA

‘Bilim iftiharla sunar biskiivi reklam1’ (2022, 28 Haziran). Erisim adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=HOOFD4ciMpg

‘Tiim Tiirkiye’yi uguran hafiflik:Yag reklam1’ (2022, 28 Haziran). Erisim adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=ffOWpbGuxAY

‘S1v1 sabun ile bakterilere kars1” (2022, 28 Haziran). Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=-

n2fcQYspVw
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