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OZET: Bu calismada TR22 Bolgesi’nde 2017-18 iiretim yilinda bélgedeki yaglik zeytin isleyen isletmeler
incelenmistir. Yapilan ¢alisma sonucunda isletmelerin %55.00°inin 2000 y1l1 sonras1 kuruldugu, yillik ortalama
%54.76 kapasite kullanim orani ile ¢aligtiklari, %21.00’inin 2 fazli, %32.00’sinin 3 fazli ve %47.00’sinin klasik
sistem kullandig1 ve %81.00 oraninda naturel sizma zeytinyagi iirettikleri bulunmustur. Isletmelerin {iretimde
kaliteli hammadde temin edilememesinden, maliyetlerin yiiksek olmasindan, periyodisiteden dolayi atil
kapasite kullanimindan ve atik yonetiminin yetersizliginden sorunlar yagadigi bulunmustur. Pazarlamada ise
zeytin fiyatlarmin diisikliigiinden, taklit-tagsis ve kayitdisi {iretimden dolay1 yasanan pazar kayiplarindan
sorunlar yasamistir. Thracatta ise dis pazarlarla ilgili personel ve bilgi eksikligi konusunda sorunlar yasamustir.
Bunun yanisira desteklemelerde prosediirlerin fazla olmasindan ve sektérde denetimlerin yetersiz olmasindan
dolay1 sorunlar yasadiklar1 bulunmustur.

Anahtar Kelimeler- Zeytinyag:, Uretim, Isleme, Pazarlama

Current Characteristics, Production and Marketing Problems of Olive
Oil Processing Enterprises (Example of TR 22 Region)

ABSTRACT: In this study, olive oil processing enterprises in the TR22 Region in the 2017-18 production year
were examined. As a result of the study, 55.00% of the enterprises were established after 2000, they work with
an average annual capacity utilization rate of 54.76%, 21.00% of them are using 2-phase, 32.00% of them are
3-phase and 47.00% are using classical systems and 81.00% are using natural infiltration. were found to produce
olive oil. It has been found that the enterprises experience problems due to the inability to provide quality raw
materials in production, high costs, use of idle capacity due to periodicity, and inadequacy of waste
management. In marketing, it has experienced problems due to low olive prices, market losses due to imitation-
corruption and unregistered production. In exports, it had problems with the lack of personnel and information
about foreign markets. In addition, it has been found that they have problems due to the excessive number of
procedures and inadequate inspections in the sector.
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1. Giris

Pazarlama, “zaman, yer ve miilkiyet faydasi yaratan iki veya daha fazla taraf arasinda
gergeklesen degisim/miibadele siireci lriinlerin ireticilerden tiiketicilere dogru akigim
saglayan isletme faaliyetleridir ” (Onurlubas ve Dinger, 2016). Tarimsal pazarlama ise
“ciftcilik faaliyetinde ugrasan kisinin ne miktarda ve hangi kalitede tarimsal iiriin iiretecegi
ile baglayan, {riiniinlin pazar kosullarmma sunulmasi i¢in hazirligin yapilmasi, iriinlerin
piyasa kosullarina uygun standardizasyon caligmalarinin yapilmasi, saklama kosullarina
uygun olarak depolanmasi, nakliyat ve nihayetinde tiiketiciye kadar siirecteki faaliyetlerin
tiimii” olarak tanimlanmaktadir (Atay ve Kartal, 2020; akt. Gozener ve ark. 2021).
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Zeytin ise Tiirkiye’nin uluslararasi alanda s6z sahibi oldugu tarim iriinlerinden birisidir.
Zeytinin anavataninin Tiirkiye topraklarinin bir kismini da i¢ine alan Yukar1 Mezopotamya
bolgesinin olmasi Tirkiye’ye diinyadaki diger zeytin tiretimi yapilan bolgelere gore 6nemli
avantajlar sundugu soylenebilir. (Anonim, 2019). Zeytin yetistiriciligi, ylzyillar iginde
anavatani olan Tiirkiye topraklarinda yasayan toplumlarin yasamlarinin iclerine kadar
girmis, hayatlarinin bir pargasi olmus ve bunun sonucunda da zeytinle ilgili biiytik bir bilgi
ve tecriibe birikimi olusmustur. Bu agidan bakildiginda zeytinin anavatani olmasi ve ¢ok eski
tarihlerden gelen bir bilgi ve tecriibe birikimine sahip olmasi, rakip sayisi az olan ve diinyada
sayili iilkeler tarafindan diretilen zeytin ve zeytinyadi piyasasinda Tiirkiye’ye onemli
avantajlar saglamis ve ciddi bir ekonomik potansiyel olusturmustur. Ayrica yine zeytinin
dogdugu topraklar olmasi nedeniyle tiir ¢esitliligi agisindan da Tiirkiye’ye ayr1 bir avantaj
kazandirmistir(Giirler ve ark.,2000). Bu olumlu potansiyel yonlerin degerlendirilmesi i¢in
bu alanda arastirmalar yapilarak sektoriin gelismesine katki saglanmasinin oldukca faydali
olabilecegi sdylenebilir.

Zeytin, Tirkiye’de Ege, Akdeniz kiyilar1 ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yetistirilen
zeytin Tirkiye tarim alanlarinin %2.30’{inii olusturmus ve yaklagik 320 000 aile tarafindan
tarim1 yapilmistir (Anonim, 2020a). Bu nedenle zeytinin Tiirkiye’de 6nemli bir tarim, sanayi,
ticaret ve istihdam {iriinii oldugu belirtilebilir. Zeytinyag: Tiirkiye i¢in 6nemli bir tarim liriinii
olmasimin yaninda énemli bir ihracat iiriiniidiir. ABD, Ispanya, S.Arabistan, Italya, Iran ve
Japonya Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracati yaptigi baglica iilkelerdir. Tiirkiye toplam zeytinyagi
ihracatinin %35.20’sini ABD’ye, %13.40’iinii Ispanya’ya, %10.40’iinii S.Arabistan’a,
%8.10’ini Italya’ya, %5.30’iinii iran’a ve %5.00’ini Japonya’ya yapmistir (Anonim, 2020Db).
Bu iilkelerin yan1 sira bir¢ok iilkeye de diisiik miktarlarda ihracat yapilmistir. Thracatta ihrag
edilen miktar kadar ihrag¢ edilen zeytinyaginin birim fiyat1 da énemlidir. 2015 yilinda 4.68
$/kg seviyesinde gerceklesen Tirkiye ihrag birim fiyati yillar i¢inde artis gostermekle
beraber 2019 yilinda 3.25 $/kg’a dismiistir (Anonim, 2020b). Bu durumun zeytinyaginin
katma degeri az dokme zeytinyagi seklinde ihra¢ edilmesinden kaynaklanmasinin
sebeplerden birisi oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla Tiirkiye zeytinyagi ihracat zincirinde bazi
sorunlarin oldugu belirtilebilir. Tiirkiye’de zeytinyag: ihracati lireticiden ziyade zeytinyagi
sanayii tarafindan yapildigindan dolay1 ihracat zincirindeki sorunlarin tespitinde zeytinyagi
isleme sektoriiniin incelenmesinin faydali olacagi sdylenebilir.

Bir diger sebep olarak ise Tiirkiye nin diinyanin en biiylik zeytinyagi tiiketim pazar1 AB’ye
yakin olmasinin avantaji yaninda AB’nin ayni zamanda diinyanin en biiyiik zeytinyagi
lireticisi olmasinin dezavantajmin olmasi belirtilebilir. Ispanya diinya zeytinyag: ihracatinin
%47.8’ini tek basina gergeklestirirken Tiirkiye %1.9’unu gerceklestirmistir (Anonim,
2020a). Ihracatta yasanan bu rekabetin yaninda AB diinyanin en biiyiik zeytinyag tiiketim
pazart olmasina ragmen Tiirkiye’ye onemli Ol¢iide glimriikk vergisi uygulamistir. AB,
halihazirda 070992 GTIP kodlu “Zeytin (taze veya sogutulmus)” iiriinde Tiirkiye’ye kars1
%2.73 oraninda tarife uygularken, 071120 “Zeytin (gegici konserve)” GTIP kodlu iiriinde
%5.17, 150910 “Saf zeytinyag1” GTIP kodlu iiriinde %27.92, 150990 “Zeytinyag
fraksiyonlar” GTIP kodlu iiriinde %31.11 ve 151000 “Zeytinden elde edilen diger sivi
yaglar” GTIP kodlu iiriinde %49.87 oraninda ithalat vergisi uygulamistir (Anonim, 2020a).
Verilen degerlerden de anlasildig: tizere Tiirk zeytinyagina AB tarafindan oldukga ytiksek
vergiler uygulanmistir. Olusturulan vergi duvarlarinin Tiirk tireticiler tarafindan agilmasi i¢in
Tiirkiye’deki zeytinyag: isleme sektoriiniin ihrag edilen zeytinyaginda diinya piyasalarinda
ve AB’de rekabet edecek seviyede ve kalitede zeytinyagi iiretimi yapma seviyesine
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getirilmesiyle oldugu soylenebilir. Bunun i¢inde sektoriin arastirilmasinin énemli oldugu
soylenebilir. Tiirkiye’de degisik bolgelerde yetistiriciligi yapilan zeytin cografi
farkliliklardan etkilenmis, ¢esit, nefaset ve lezzet olarak farklilik goOstermistir. Bazi
bolgelerde yemeklik olarak iiretim yogunlasirken bazi bdlgelerde yaglik zeytin tiretimi
gelismistir. Zeytinyagi liretimi agisindan ise Tiirkiye’nin en 6nemli bolgelerinden biri olarak
TR22 Bolgesi belirtilebilir. Bu bolge Balikesir ve Canakkale illerini kapsar. TR22 Bolgesi,
Tirkiye’nin en Onemli zeytin ve zeytinyagi iiretim merkezlerinden birisi olmustur.
Tiirkiye’deki zeytinyagi iiretiminin yaklasik %12.40°1 bu bolgede gergeklestirilmistir
(Anonim, 2020c). TR22 Bolgesi’'ndeki tarim alanlarmim %16.12°si  zeytinliklerden
olusmustur. Yine TR22 Bolgesi zeytin iiretiminin %89.00’u yaglik zeytin alanlarindan
olusmustur (Anonim, 2020c). Bu oranlara gére TR22 Bolgesi’nde yaglik zeytinin baskin bir
sekilde bulundugu soylenebilir. TR22 Bolgesi’nde yaglik zeytin isletmeleri yogun olarak
Edremit Korfezi c¢evresinde bulunur. Bolgede yaglik zeytin iiretimine paralel olarak
zeytinyagl sanayisi de gelisme goOstermistir. Yorede zeytinyagi, zeytin, sabun, pirina ve
zeytinle ilgili diger yan tirlinlerin imalatin1 yapan 300°den fazla tesis kurulmustur (Anonim,
2020d). Bu nedenle bdlgenin zeytinyagi tiretim zinciri ve pazarlama kanallar1 {izerinde
yapilacak arastirmalar sektoriin gelecegine yon vermesi, mevcut potansiyelin yeterince
degerlendirebilmesi, liretim ve pazarlama siirecindeki problemlerin ortaya konularak ¢éziime
kavusturulmasi agisindan 6nemli oldugu soylenebilir.

Isin ve Kogak (2003), ‘Izmir ilinde Farkli Uretim Teknikleri Uygulayan Zeytin Sikma
Tesislerinin Ekonomik Analizi’ adli ¢alismalarinda izmir ilinde farkli iiretim teknikleri
uygulayan zeytinyagi liretim isletmelerinin genel 6zellikleri incelenmis ve kontinii, sulu ve
kuru teknikleri ekonomik acidan karsilastirilmistir. Ozgiirsoy (2006), ‘Hatay Ilinde Zeytin
ve Zeytinyag1 Sektoriiniin Ekonomik Analizi’ adli ¢aligmasinda Hatay ilindeki zeytin ve
zeytinyag lireticilerinin sosyo-ekonomik durumunu incelemistir. Basaran (2011), ‘Zeytin ve
Zeytinyag1 Ureten Kiigiik ve Orta Olgekli Isletmelerin Sorunlar1 ve Bu Sorunlarin Coziimiine
Yonelik Alternatif Oneriler’ adli galismasinda Balikesir, Bursa ve Canakkale illerinde zeytin
ve zeytinyagi iireten kiiglik ve orta Olgekli isletmelerin mevcut yapist ortaya konmus,
iretimleri ve sorunlarina yonelik bilgi seviyeleri ve beklentileri belirlenmistir. Bu ¢alismada
ise yaglik zeytin isleyen isletmeler sosyo-ekonomik durumlarindan ihracat yapma
durumlarina kadar daha kapsamli bir sekilde incelenerek mevcut durum ve yasanan sorunlar
daha biitiinctil bir bakis acisiyla degerlendirilmeye ¢alisilmstir.

2. Materyal ve Yontem

Calismanin ana materyali; TR22 Bolgesi’nde 2017-18 iiretim doneminde yaglik zeytin
isleyen isletmelerle yiiz yiize yapilan anketlerden elde edilen orjinal nitelikteki verilerden
olusmustur. Zeytinyagi isleyen isletmelerin bir kismi fabrika olarak hizmet verirken, bir
kismu ise sadece sikim hizmeti verdigi bulunmustur. Yaghane denilen bu isletmelerin yapisi
ve isleyisi fabrikalardan biraz farkli olmasi nedeniyle kendi sinifinda degerlendirme
yapilmistir. Zeytinyagi isleyen isletmelerle ilgili verilere gore bolgede 318 adet isletme
bulundugu belirlenmistir. Bolgede yer alan isletmeler farkli kapasitelerde ve farkli ¢calisma
yapilar1 olmasindan dolay1 daha homojen veriler elde etmek amaciyla bdlgede kiiciik, orta
ve biiyiik isletme olarak kabul edilen isletme biiyiikliigline gore 4 tabakaya ayrilmistir.
1.tabakada yer alan yaghaneler sadece dane zeytin sikim hizmeti verip kendi biinyelerinde
zeytinyagl pazarlama ve satig faaliyetleri olmadigi i¢in diger isletmelerden ayri olarak
degerlendirmeye alinmigtir.
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Tablo 1.Yaglik zeytin ve zeytinyagi isleyen isletmelerin tabaka 6rneklem sayilari
Table 1. Number of strata sample of enterprises processing olive oil
Anket Sayisi
Balikesir | Canakkale | Toplam
Sehir Balikesir | Canakkale Toplam
1.Tabaka  Yaghaneler 133 14 147 53 6 59
2.Tabaka
1-99 ton/yil zeytin isleme kapasitesine sahip 42 28 70 15 4 19
3.Tabaka
Fabrika | 109_1 000 ton/y1l zeytin isleme kapasitesine sahip 19 22 1 10 2 12
4.Tabaka
1 000 ton/y1l tistii zeytin isleme kapasitesine sahip 23 37 60 9 1 10
Toplam 84 87 171 34 7 41
Genel Toplam 217 101 318 87 13 100

TR22 Bolgesi’nde yer alan ve bu ¢alismada incelenen sanayi isletmelerinin ¢ogunlugunu
olusturan yaghanelerin dinamik yapisindan dolay1 sayilar1 her sene degistigi ve bir¢ogunun
kayz1t dis1 calistigi sdylenebilir. Bu nedenle isletmelerle ilgili yeterli veriye ulasilamadigindan
toplam isletme sayis1 da gz dniinde bulundurularak Gelisigiizel Ornekleme Yontemi ile 59
isletmeyle anket calismas1 yapilmasi kararlastirilmistir. Gelisigiizel (haphazard) Ornekleme;
aragtirmacinin saptanan Orneklem biyiikliigiine gore herhangi bir sekilde evrenin bir
parcasini se¢cmesidir (Kilig, 2013). Buna gore olusturulan tabakalar ve 6rneklem sayilar
Tablo 1°de goriilebilir. Tablo 1 incelendiginde bolgede 147 adet yaghane, 70 adet 100 ton/y1l
alt1 kapasiteli fabrika, 41 adet 1 000 ton/y1l alt1 kapasiteli fabrika, 60 adet 1 000 ton/y1l istii
kapasiteli fabrika olmak {izere toplam 171 adet fabrika bulundugu goriilebilir. Genel
toplamda ise arastirma bolgesinde 318 adet yag isleyen isletme bulunmustur. Tablo 1°de bu
isletmelerin TR22 Bolgesi’nde bulunan Balikesir ve Canakkale illerine gore dagilimi da
goriilebilir. Bu isletmelerden 59 adet yaghane ve 41 adet fabrika ile olmak {izere toplamda
100 adet yag isleyen isletme ile anket ¢alismasi yapilmistir.

3. Arastirma Bulgular:

Arastirma bolgesinde yaglik dane zeytin isleyerek zeytinyagi elde etme faaliyetinde bulunan
bir¢ok isletme vardir. Bu isletmelerden sadece yaglik dane zeytin sikim hizmeti sonucu
hizmet geliri alan isletmeler oldugu gibi hem sikim hizmeti verip hem de kendi iretimi ve
disardan aldig1 yaglik dane zeytinden zeytinyagi elde ederek kendi markasi altinda satan
isletmelerde bulunmustur. Incelenen isletmelerde isletmecilerin %73.00’i isyeri sahibiyken
%21.00 yonetici ve %6.00’s1 ortak konumunda oldugu bulunmustur. isletmecilerin %43’ii
40-50 yas arasindayken 50 yas st isletmeci orant %26.00 olarak bulunmustur.
Isletmecilerin %95.00’inin erkek oldugu belirlenmistir. Isletmecilerin %47.00’sinin lisans
mezunu, %33.00%iniin lise mezunu ve %20.00’sinin ilkogretim mezunu oldugu
belirlenmistir. Bu yonden isletmecilerin egitim seviyesinin yiiksek oldugu sdylenebilir.
Lisans mezunu isletmecilerin en az oldugu tabaka ise %40.68 ile yaghanelerin oldugu
1.tabakadr. Isletmeciler %16.00°s1 5 y1l alt1 deneyime sahipken %84 iiniin 5 yil {istii sektorel
deneyime sahip olduklar1 bulunmustur. 5 yil alti deneyime sahip isletmecilerin orani
tabakalarda da en fazla %20.34 ile 1.tabakada bulunmustur.
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Yine isletmecilerin %25.00°1 5 yil alt1 isletmede ¢alisma siiresi bulunurken %75.00’inin
islemede 5 yil istii calistigr belirlenmistir. 5 yil altt isletmede calisma siiresinde de
tabakalarda en fazla oran %35.59 ile 1.tabakada bulunmustur. Sektor i¢in onemli bilgi
varligindan olan hijyen egitimi alma durumu isletmecilerde %84 ve kodeks bilgisi varligi
durumu %85.00 olarak bulunmustur. Arastirma bolgesinde yaglik zeytin iiretiminin gegmisi
cok eskilere dayanir. Bolgede ilk olarak yaghaneler kurulmaya baglamistir. Bugiin aragtirma
bolgesinde yerlesim yerleri icerisinde kalmis ve ¢ogu tarihi eser statiisii kazanmis bir¢ok
yaghane ve fabrika bulundugu belirtilebilir. Bolgede yaglik zeytin isleyen isletmelerin
geemisi 100 yili asmasi nedeniyle 2000 yil1 oncesi kurulan isletmelerin tamami tek bir
siiflandirmaya tabi tutulmustur. Arastirma bolgesindeki isletmelerin %45.00°1 2000 yil
oncesi kuruldugu ve %11.00’inin ise 2010 yili sonras1 kurulan genc¢ isletmeler oldugu
bulunmustur.

Isletmelerin %76.00’s1 6zmiilk oldugu ve %55.00’inin sahis sirketi oldugu bulunmustur.
Kurulus ge¢mislerinin az olmasi ve 6zmiilk oraninin azligi ile birlikte degerlendirildiginde
yaghanelerin fabrikalara gore daha fazla konjonktiire bagl olarak yapilan girisimler sonucu
faaliyete gectigi sOylenebilir. Fabrikalarin ise daha uzun vadeli yatirnrm amaciyla kurulup
isletildigi soylenebilir. Isletmelerin %63.00{iniin sanayi bolgesi disinda oldugu ve bu
isletmelerin ¢ogunlugunun yaghanelerden olustugu bulunmustur. Yaghanelerde sanayi
bolgesi disinda konumu olanlarin oram1 %84.75’tir. Arastirma bolgesinde zeytinlikler
bolgede biiyiik bir alan1 kaplar. Bu yoniiyle iiretim yerlerine yakinlik yaglik zeytin isleyen
isletmeler i¢in hammadde temini ve tercih edilebilirlik agisindan 6nemli oldugu soylenebilir.
Ciinki tretici bolgede genel olarak kendine daha yakin isletmeleri tercih etmistir. Bundan
dolay1 da sanayi bolgelerinin ve yerlesim yerlerinin ¢ok disinda zeytinlikler i¢inde bir¢ok
isletmeye rastlanmistir. Tirkiye genelinde yapilan bir arastirmada ise zeytinyagi

isletmelerinin sadece %35.60’sinin sanayi bolgelerinde oldugu belirlenmistir (Anonim,
2016).

Tablo 2.isletmelerin kapasite ve iiretim durumu
Table 2. Capacity and production status of enterprises

1 2 3 4 Genel
Kapasite 2331.25 4512.41 6512.69 8311.77 3845.49
Var Vil 65.30 67.66 68.92 70.84 67.76
Kapasite Kullanim Orant (%) |y ok Yili 40.47 39.97 40.43 46.99 41.76
) Villik Ortalama 52.89 53.81 54.68 58.91 54.76
Var Yih 152222 3053.08 4 488.78 5887.69 2605.61
Dane Zeytin isleme (ton/yil) [Yok Yili 943.56 1803.46 2632.98 3905.41 1605.85
) Villik Ortalama 1232.89 242827  3560.88 489655 2105.73
Var Vil 228.33 549.55 807.98 111866 447.95
Elde Edilen Zeytinyag:
(ton/y1l) Yok Yili 141.53 324.62 473.94 742.03 276.25
 villik Ortalama 184.93 437.09 640.96 930.34 362.10
Var il 380.56 763.27 112220 1471.92 651.40
Pirina Odunu (ton/yth) 1 o 235.89 450.87 658.25 976.35 401.64
2 Yillik Ortalama 308.22 607.07 890.22 1224.14 526.52,

Arastirma bolgesindeki isletmelerin Tirkiye geneliyle oOrtiisiir sekilde sanayi bolgesinde
kurulma oranlarinin oldugu soylenebilir. Arastirma bolgesinde ve sektorde genel olarak
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yasanilan 6nemli bir sorunlardan birisi isletmenin kapasitesinin ¢ok altinda kullanilmasidir.
Bunun nedeni ise zeytinde olusan periyodisitenin yillar arasinda iiretimi biiyiik miktarda
degistirmesi ve zeytinyagi fabrikalarinin sezonluk iiretim yapmalar1 olarak agiklanabilir.
Sektorde Tiirkiye genelindeki kapasite kullanim orani %61.76 ile %67.76 arasinda
degismistir (Geng, 2004). Arastirma bolgesindeki isletmelerin kapasite, liretim ve kapasite
kullanim durumlar1 ise Tablo 2’de goriilebilir.

Tablo 2 ‘de 1.tabakada yer alan yaghaneler 25-50 ton/giin makine kapasitesi olan
isletmelerdir. Fabrikalar ise 50-120 ton/gilin aras1 makine kapasitesine sahiptir. Bolgede
ortalama ¢alisma donemi Eyliil-Aralik aylar1 olup isletmeden isletmeye degismekle beraber
yilik 60-75 giin iiretim olur. Arastirma bdolgesindeki isletmeler var yillarinda %67.76
randimanla calisirken yok yillarinda bu oran %41.76’ya diismiistiir. Yillar ortalamasi olarak
bolgedeki isletmelerin %54.76 olan kapasite kullanim oran1 Tablo 2’de goriilebilir. Tiirkiye
genelinde atil kapasite orani ise %75.00 civarinda oldugu yapilan bir arastirmada tespit
edilmistir (Anonim, 2016). Bir bagka arastirmada ise bu oran yine Tiirkiye genelinde %79.00
olarak bulunmustur (Hocaoglu ve ark, 2017). izmir ilindeki yaghanelerde yapilan bir
arastirmada ise yok yillarinda %14.75 olan kapasite kullanim orani var yillarinda %68.06
olarak bulunmustur (Isin ve Kocak, 2003). Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan bir
arastirmada ise isletmelerin kapasite kullanim oranlar1 %46.97 olarak bulunmustur (Seger ve
Emeksiz, 2012). Arastirma bolgesindeki isletmelerde Tiirkiye geneli ve diger bolgelerin
iizerinde kapasite kullanim orani oldugu sdylenebilir. Bununla beraber kullanilmayan atil
kapasite yaglik zeytin isleyen isletmeler ve Tiirkiye i¢in potansiyel ekonomik kayip oldugu
ve bunun degerlendirilmesiyle ilgili calisma yapilmasinin faydali olacagi sdylenebilir.
Isletmelerde zeytinyag: iiretiminde klasik ve modern sistemler kullanilmistir. Klasik sistem;
mengeneler, kuru sistem (siiper presler) ve sulu sistem (torbali, hidrolik presler) olarak
gruplandirilabilir (Kayahan ve Tekin, 2006). Modern (kontinii santrifiijliime) sistemler ise
2 fazlh ve 3 fazli kontinii, perkolasyon, kombine perkolasyon ve santrifiijleme (sinoleo)
sistemi olarak smiflandirilabilir. 3 fazli sistemde karasu, yag ve pirina ¢ikarken 2 fazlh
sistemde zeytinyag1 ve yogun nemli pirina ¢ikar. Boylece 2 fazli sistemde pirina ile birlikte
karasu da atilarak atik yonetimi masraflarindan kacginilabilir.

Tablo 3.Isletmelerin iiretim teknolojisi durumu
Table 3. Production tecnology status of enterprises

: 1 2 3 4 Genel
Isletme
Tabakalar Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans (%) Frekans | (%) Frekans Oran (%)

iki Fazli
Kontinii 8 13.56 4 21.05 5 41.67 4 40.00 21 21.00
Ug Fazli
Kontinii 22 37.29 5 26.32 3 25.00 2 20.00 32 32.00
Klasik 29 49.15 10 52.63 4 33.33 4 40.00 47 47.00
Toplam 59| 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 100 100.00

Tablo 3’te isletmelerde kullanilan iiretim teknolojilerinin oranlar1 goriilebilir. Arastirma
bolgesinde isletmelerin %32.00’si {i¢ fazli sistemi tercih ederken %21.00°1 iki fazli sistemi
ve %47.00’s1 i1se klasik sistemi tercih etmistir. Gelisen tekniklere ragmen bolgede halen
klasik sistemin yogun olarak kullanildig1 sdylenebilir. 3 fazli sistemi tercih eden igletmelerin
orani l.tabakadan son tabakaya dogru azalirken 2 fazli sistemi tercih edenlerin orani ise
artmistir. Bunun nedeni olarak biiyiik isletmelerin pirina fabrikalarina yakin olmasindan
dolay1 depolama-tasima masraflarinin fazla olmamasi ve bununla beraber karasudan da ilave
bir emek sarfetmeden kurtulmus olmanin avantajin1 kullanmak oldugu sdylenebilir. Tiirkiye
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genelinde ise isletmelerin 9%55.90’u 3 fazli sistemi kullanirken Marmara Bolgesi’nde
%66.70 ve Gediz Bolgesi’nde %68.60 oraninda 3 fazli sistemi kullanilmistir (Anonim.
2016). Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmada ise 3 faz kullananlarin oran1 %71.00 olarak
bulunmustur (Hocaoglu ve ark, 2017). Gaziantep ilinde 2015 yilinda yapilan bir arastirmada
isletmelerin tamaminin 2 fazli sistemi kullandig1 belirlenirken (Sakar, 2015) Balikesir, Bursa
ve Canakkale illerini kapsayan baska bir aragtirmada 2 faz sistem kullanan isletmelerin oran1
%42.10, 3 faz kullananlarin orani %39.50 olarak bulunmustur (Basaran ve Yilmaz, 2016).
Izmir ilinde 2003 yilinda yapilan bir arastirmada ise yaghanelerin %60.89’u kontinii,
%39.02’sinde ise klasik sistemlerin kullanildigi belirlenmistir (Isin ve Kogak, 2003). Bu
bilgilere gore arastirma bolgesinde yaghanelerde klasik sistemin diger bolgelere gore daha
fazla kullanildig1 sOylenebilir. Yaglik zeytin isleyen isletmecilerin yasadigi sorunlardan bir
digeri iiretim sonucu olusan atiklarin imha edilmesinde yasanilan sikintilar olmustur. Yaglik
dane zeytini isleme sonucu pirina ve karasu adi verilen atiklar meydana ¢ikar. Pirinanin
ekonomik degeri olmasi nedeniyle elden ¢ikartmakta herhangi bir olumsuzluk yasanmazken
asil sorun karasuyun imhasinda veya aritilmasinda ortaya cikar. isleme yontemlerinin
tiimiinde zeytinin kendi biinyesinde bulunan suya ilave olarak preslemeden 6nceki yikama
ve daha sonra hamur halinde iken verilen su nedeniyle sistemden karasu ¢ikisi olur. Ug fazli
stirekli sistemde bir ton zeytin islemek i¢in yaklasik 600-700 litre su kullanildigindan
sistemden 1 000-1 200 litre su cikarken, iki fazli siirekli sistemde ise 200-250 litre su
kullanildigindan ¢ikan karasu miktar1 daha az olur (Oktav ve Ozer, 2002; Usakli, 2010). 2
fazli sistemi kullanan isletmelerin sektdrde yeterli seviyede olmamasi ve atik aritma ile
imhada yasanan problemler bolgede g¢evreyi de olumsuz etkilemistir. Bolge halkinin,
iireticilerin ve isletmecilerin ¢cevre hassasiyeti ve saygisi oldugu sdylenebilirse de aritma ve
imhanin ekonomik olarak bir ylikii olmasindan dolayi atiklar isletmeciler tarafindan ¢evreye
birakilmistir. Ayrica arastirma bolgesinde karasu aritmada daha ¢ok bekletme havuzlari
kullanilmakta, bu havuzlarda bekletilen karasuyun buharlasarak yok olmasi beklenmistir.
Yagislarin oldugu doénemlerde bu havuzlarin tastigi ve c¢evresini kirlettigi belirlenmistir.
Bundan dolay1 bu ¢alismada bolgedeki havuzlar aritma sistemi olarak kabul edilmemistir.
Yapilan arastirma sonucunda isletmelerin sadece %78.00’inin aritma sistemi olmadigi
bulunmustur. Bu oran arastirma bolgesinde karasudan kaynakli ciddi manada bir ¢evre
kirliligi sorunu yasandigini ve bu sorunun ortadan kaldirilmasina yonelik caligmalar
yapilmasinin gerekliligini gosterdigi sdylenebilir.

Zeytinyag1 kalitesine, liretiminde kullanilan {iretim sistemi kadar {iretim kosullar1 da etki
eder. Uretim sirasinda zeytinyagimin kalitesine en fazla etki eden sartlar malaksiyon islemi
sirasinda  olusur. Malaksiyon kirilip parcalanan zeytinin hamur haline getirilerek
yogurulmasi iglemidir. Bu islem sirasinda yagin daha fazla ¢ikmasi i¢in zeytin hamuru sicak
su ile 1s1tilir, hatta bu su bazen hamurun igerisine verilir. Ancak daha fazla yag elde etmek
amaciyla bu sicaklik 40-45 °C’lere kadar ¢ikarilir. Kalua ve ark. (2006), hamur 1s1sinin belli
bir sicakligin iizerine ¢ikmasinin elde edilen zeytinyag: kalitesini bozdugunu belirtmistir
(Ering ve ark., 2018). Bu nedenle sicakligin 28-32 °C’yi gegcmemesi gerekir. Malaksiyon
islemi sirasinda kaliteyi etkileyen bir diger faktor ise taze zeytinyaginda fenolik bilesiklerin
fazla olmasi nedeniyle acimsi bir tadin olmasidir. Tiiketici tarafindan pek tercih edilmemesi
nedeniyle zeytinyaginin igerisinde bulunan fenolik bilesiklerin ucurularak acimsi tadin
giderilmesi amaciyla malaksiyon makinesinin kapaklar1 yogurma islemi sirasinda agilir.
Kapak acildiginda zeytin hamuru hava ile temas ettiginden dolay1 zeytinyag: kalitesi de
diiser. Bu nedenlerle incelenen isletmelere uyguladiklart zeytin hamuru sicakligi ve
malaksiyon makinesinin kapaginin agilmasiyla ilgili sorular yoneltilmis ve isletmelerin
sadece %31.00’inin zeytin hamuru sicaklifinin 32 °C altinda olmasina dikkat ettigi
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belirlenmistir. Malaksiyon makinasinin kapaginin kapali tutulmasina dikkat eden isletmeerin
orant ise %77.00 bulunmustur. Diinyada 6nemli kaliteli zeytinyag: iiretim alanlarindan biri
olan bolgede zeytinyagi iireten isletmelerin bu uygulamalarinin kalite ve gelir kaybina neden
oldugu soylenebilir. Bu uygulamalarin ortadan kaldirilmasina yonelik gerekli egitim
caligmalarinin  yapilmasi, zeytinyagi {iretimlerinin denetlenmesi yOniinde Onlemler
alinmasinin bolgede iiretilen zeytinyagi kalitesine olumlu yansiyacagi sdylenebilir.

Tablo 4. Isletmelerin personel durumu
Table 4. Personnel status of enterprises
Isletme
Tabakalar1 1 2 8 4 Genel
Sezon Oran Oran Oran Oran
Durumu_| fsci Sayis1 | Frekans (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans Oran (%)
5 24| 40.68 6| 3158 5| 41.67 2| 20.00 37 37.00
5‘}29" 6--15 22| 37.29 9 47.37 4] 3333 5| 50.00 40 40.00
C1
16+ 13| 22.03 4| 2105 3| 25.00 3| 30.00 23 23.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 100.00
2 41| 69.49 10| 5263 3| 25.00 1] 10.00 55 55.00
Sezon 3--5 16| 27.12 7 36.84 5| 4167 5| 50.00 33 33.00
Dist 6+ 2| 339 2| 1053 4| 3333 4| 40.00 12 12.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 100.00

Incelenen isletmelerde ¢alisan personel sayisi, bolgedeki istihdam durumunun belirlenmesi
yaninda isletmelerdeki onemli gider kalemlerinden biri olmasi acisindan da Onemlidir.
Incelenen isletmelerde calisan personel sayisi sezona gore degismistir. Sezonda ¢alisilan
personel sayisi artarken sezon dis1 azalmustir. Isletmelerin personel durumlar1 Tablo 4’te
goriilebilir. Tablo 4 incelendiginde 6’dan fazla personel galistiran isletmelerin orani sezon
ici %63 olurken sezon diginda bu oran %12’ye diismiistiir. Aragtirma bdlgesinde bir tiretim
sezonu ortalama 3-4 ay slirmiistiir. Yilin geriye kalan zaman diliminde isletmelerin %551
2’den az personel calistirirken %33’ 3-5 arast ve %12.00°si 6’dan fazla personel
calistirmistir. Isletme biiyiikliigii arttik¢a sezon igi calistirilan personel sayisi da buna paralel
olarak artmustir. Tiirkiye genelinde yapilan bir arastirmaya gore %33.50’si sezon i¢i 7°den
az personelle ¢alisirken %31.80°1 8-15 arasi personelle ¢alismistir (Anonim, 2016). Sezon
dis1 ise %31.80°1 1 personel ile calisirken %35.30°1 2-5 aras1 ve %32.90’u 6’dan fazla
personel ile calismistir. Bu oranlarla karsilastirildiginda arastirma bolgesindeki isletmelerin
Tiirkiye geneline gore daha fazla istihdam olusturdugu sdylenebilir. Tarimsal pazarlama,
tarim tirlinliniin Ureticiden tiiketiciye ulastirilmasina kadar olan agsamalarin tiimiinii i¢ine alan
bir sistem olarak adlandirilabilir. Bu sistem igerisinde toplama, isleme, dagitim, hasat,
dereceleme, paketleme ve depolama gibi birgok islem bulunur. Bu béliimde yaglik dane
zeytin isleyerek zeytinyagi elde eden isletmelerin pazarlama yapisi incelenmistir. Aragtirma
bolgesindeki isletmeler zeytinyagi iiretimi i¢in {ireticiden yaglik dane zeytin aldiklar1 gibi
zeytinyagl da almistir. Bu nedenle hem yaglik dane zeytin hem de zeytinyadi ayri ayri
degerlendirilmistir. Isletmeler iireticiden hammadde temin ettikleri gibi hammaddenin bir
kismini kendi iiretiminden de elde etmistir. Incelenen isletmelerin %21.00’i hammadde
olarak yaglik dane zeytini %25.00 oraninda kendi bahgesinden elde ettigi bulunmustur.
Isletmelerin zeytinyagm temin durumlari ise Tablo 5’te gériilebilir.
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Tablo 5.isletmelerin zeytinyagi temin yerleri durumu
Table 5. The situation of olive oil supply places of enterprises

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Zevtinvag Temin Yeri Oran Oran Oran Oran
cylinyagl temimn xer Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | Oran (%)

Tamanu Ureticiden 55| 93.22 0 0.00 0 0.00 0 0.00 55 55.00
%25 Kendi Zeytini 4 6.78 2 10.53 2 16.67 2 20.00 10 10.00
%50 Kendi Zeytini 0| 0.00 3 15.79 3 25.00 3 30.00 9 9.00
%75 Kendi Zeytini 0| 0.00 10 52.63 5 41.66 5 50.00 20 20.00
Tamami Kendi Zeytini 0 0.00 4 21.05 2 16.67 0 0.00 6 6.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12| 100.00 10| 100.00 | 100 100.00

TR22 Bolgesi’nde iiretici isletmeler iirettikleri yaglik dane zeytini dane veya zeytinyagi
olarak satigin1 gerceklestirmistir. Zeytinyag1 pazarlamasinda dogrudan tiiketiciye
ulagamayan iiretici isletmeler ellerindeki zeytinyagini perakende fiyatlarindan daha diistik
fiyatlara isleyen isletmelere satmistir. Isleyen isletmeler ise analizler sonucunda iireticilerden
aldiklar1 zeytinyaglarim kendi markalar1 altinda satisin1 gerceklestirmistir. Isletmelerin
%55.00°1 zeytinyagini tamamen ireticiden temin ederken %6.00°s1 tamamen kendi
zeytinyagini kullanmustir. isletmelerin %10’u iireticiden almakla beraber %25.00 oraninda,
%9.00’u %50.00 oraninda ve %20.00’si %75.00 oraninda kendi zeytinyagimi kullanmustir.
Dogu Akdeniz Bolgesi isletmelerinde ise isletmelerin %14.33°li tamamen kendi tiretimleri
olan zeytinyaglarin1 kullanmistir (Seger ve Emeksiz, 2012). Arastirma bdlgesindeki
isletmelerin Dogu Akdeniz Bolgesi’'ndekilere goére daha az kendi zeytinyaglarini
kullandiklar1 sdylenebilir. Tamaminda iireticinin zeytinyagini kullanan isletmelerin en fazla
oldugu oran %93.22 ile 1.tabakadaki yaghaneler olmustur. Yaghaneler hakyag adi altinda
iireticiden sikim karsiligr %7.00 oraninda zeytinyagi aldiklar1 i¢in bu oranin fazla ¢iktigi
sdylenebilir. Isletme disindan temin edilen zeytinyaglarinda her zaman istenilen kalite
yakalanamayabilir. Bu da isletmenin her zaman aym standartlarda pazara {irlin
sunamamasina neden olabilir. Kaliteden ve marka imajindan 6diin vermek istemeyen bazi
isletmeler pazara sunulan iiriin miktarindan ziyade {riin kalitesine nem vermistir. Bundan
dolayr bu isletmeler disardan zeytinyagi temini yapmamustir. Yine her ne kadar diger
isletmeler disardan alim yapsa da miimkiin oldugu kadar kendi zeytinyaglarin1 kullanma
egiliminde olduklari Tablo 5’¢ bakilarak sdylenebilir. Arastirma bolgesindeki isletmeler
yaglik dane zeytin aliminda ilk kriter olarak dane iriligini, 2.sirada ise danelerin diriligini
degerlendirmistir. En son ise dane rengini degerlendirmede kullanmistir. Bu siralama
incelenen isletmelerin tamamida ayni bulunmustur. Isletmeciler, isletmeye veya
isletmelerin iiriin alim noktalarina getirilen yaglik dane zeytinleri siniflandirma eleklerinde
boylarma gore ayirmig ve iriligine gore ayrilan daneleri daha sonra tartarak deger tespiti
yapmuistir.

Yaglik dane zeytinler hasatta dalindan toplandig1 gibi herhangi bir miidahale olmadan kendi
kendine olgunlasip diisen danelerde olur. Bunlara bolgede dip zeytini adi verilir. Bu
zeytinlerin kalitesi dalindan toplanan danelere gore daha diisiik olur. Arazide kalan bu
zeytinler hasat sonrasi yine ireticiler tarafindan veya iireticisi tarafindan toplanmayan
zeytinler gelir elde etmek isteyen kisilerce toplanarak isletmelere getirilir. Buna bolgede
basak toplama ad1 verilir. Isletmeler basak toplama sonucu elde edilen dip zeytinlerin deger
tespitinde herhangi bir siniflandirma yapmayip tek bir fiyat iizerinden degerlendirmistir.
Isletmelerin yaglik dane zeytin degerlendirmesinde kullandig1 diger bir kriter ise dane rengi
olmustur. Tiiketici tarafindan bilinirligi ve talebi artan soguk sikim veya erken hasat
zeytinyagi iiretimi i¢in yaglik dane zeytinler tam olgunlagmadan tamamen yesil renkte
toplanarak igletmelere satis icin getirilmis ve degerlendirmesinde ¢ogunlukla renk kriteri
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kullanilmustir. Isletmelerin zeytinyag1 aliminda baktig1 ilk 6zellik ise zeytinyaginin asitlik
derecesi olmustur. Zeytinyaginin satisinda da en ¢ok dikkat edilen 6zellik olan asitlik
derecesi incelenen isletmelerde de ilk sirada gelmistir. Zeytinyag1 Tirk Gida Kodeksi’nde
de asitlik derecesine gore siniflandirilir (Tiirk Gida Kodeksi, 2017). Isletmeler zeytinyaginin
degerlendirilmesinde dikkate aldigr 2.kriter ise zeytinyaginin tadi olmustur. Bunun
belirlenmesine yonelik degisik kuruluslarca zeytinyag: tadim kurslar1 diizenlenerek uzman
yetistirilir. Boylece zeytinyagmin kalitesinde belli standartlar tespit edilmeye caligilir.
Isletmeler  calisanlarmin ~ bu  kurslara  katilimmmi  saglayarak  zeytinyagimin
degerlendirilmesinde duyusal kriterlerle tespiti de kullanmistir. Son olarak ise zeytinyaginin
degerlendirilmesinde 3.sirada koku ve 4.sirada renk dikkate alinmstir.

Tablo 6.isletmelerde hammadde temininde yasanan sorunlar
Table 6. Problems in the supply of raw materials in enterprises

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Sorunlar Oran Oran
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | (%) Frekans | (%)

Hasat Sekli 12 20.34 6 31.58 4 33.33 2| 20.00 24| 24.00
Bekletme 24 40.68 2 10.53 1 8.33 1] 10.00 28| 28.00
Yetersiz Bakim 6 10.17 4 21.05 2 16.67 4| 40.00 16| 16.00
Dip Zeytinlerin Karistirilmasi 17 28.81 7 36.84 5 41.67 3| 30.00 32| 32.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Incelenen isletmeler cogunlukla hammaddeyi iireticiden aldiklarindan dolay1 bazi sorunlar
yasamustir. Isletmelerin yasadigi bu sorunlar Tablo 6°da gériilebilir. Arastima bolgesindeki
isletmeler hammadde temininde %32.00 ile en fazla dip zeytinlerin dalinda hasat edilen
zeytinlerle karigtirilarak getirilmesinden dolay1 sorun yasamistir. 2.sirada ise hasat edilen
iirlinlerin isleninceye kadar ¢uval gibi uygunsuz sartlarda bekletme yapilmasindan dolay1
olusan kalite kayb1 nedeniyle sorun yasamistir. 3. ve 4.sirada ise bolgedeki hasat sekli ve
yetersiz bakim sartlar1 nedeniyle iirlinde olusan kalite kaybindan dolay1 sorun yagamstir.
Zeytinyag1 aliminda yasanan en biiyiik ve en 6nemli sorun isletmeye satis i¢in getirilen
zeytinyaglarinda taklit ve tagsis yapilmasi olmustur. Isletmeler bundan dolay1 gelen
zeytinyaglarini analiz etmis ve bunun sonucuna gore degerlendirme yapmaistir. Tarim iiriinleri
piyasalarinin en 6nemli sorunlarindan birisi hasat sezonu ile {iriin arzinda yasanan artis ve
bu donemde iiriin fiyatlariin gerileyerek ireticilerin gelir kayb1 yasamasidir. Tarim
iirlinlerinin istenilen pazar fiyati olusuncaya veya bulununcaya kadar bekletilebilmesi i¢in
depolanmasi igletmeler i¢in dnemli bir konudur.Bu ayn1 zamanda maliyetleri artiran bir konu
olarak gondeme gelmektedir. Yiiksek maliyet gerektiren tarimsal iiretim faaliyetlerinde
krediye olan ihtiyag daha c¢ok hissedilmektedir. Ancak krediye olan ihtiyacin
karsilanabilmesinde kredi kullanimini etkileyen bazi sosyo-ekonomik o6zellikler 6n plana
cikmaktadir (Kizilaslan, Adigiizel, 2007). Tarimsal iiriin maliyetleri ile ilgili arastirmalarin
sonuglari, hiikiimetlerin fiyat politikalarin1 saptamalarinda basvurabilecekleri bir arag
olmaktadir. Bu durum zeytinyag: isletmeleri i¢in de gegerlidir. Zeytinyaginda 6zellikle bir
sonraki senenin hasadi 6ncesinde zeytinyagi fiyatlar1 en iist seviyelere gelir. Bu nedenle
aragtirma bdlgesinde isletmelerin ¢ogunlugunda depo mevcudu bulunmus ve tesislerin
kapladig1 alanin ¢ogunu depo boliimii olusturmustur. Incelenen isletmelerden sadece
yaghanelerin %6.78’inde depo mevcudu bulunamamistir. Bazi yaghaneler sikim sonrasi
hemen yagi lreticiye teslim etmistir. Sikim i¢in hakyag olarak alinan yagi ise bekletme
yapmadan satmistir. Bu nedenle depoya ihtiya¢ duymadiklarini belirtmislerdir. isletmelerin
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%52.00’s1 zeytinyagini plastik gida bidonlarinda saklarken %:27.00°si krom tanklari,
%16.00’s1 c¢elik tanklari, %5.00°1 ise beton tanklari kullanmistir. Bu materyallerden
zeytinyagl saklanmasi i¢in en uygun olanlarin c¢elik ve beton tanklar oldugu konu
uzmanlarinca belirtilmistir (Kegeli, 2008). Isletmeler genelinde en fazla plastik bidon
kullanilmakla beraber tabakalar incelendiginde plastik bidonlarin en fazla %83.05 ile
yaghanelerde kullanmldigi belirlenmistir. Isletmelerin biiyiikliigii arttikga celik ve beton
tanklarin kullanilma oranlar1 da artmistir. 4.tabakadaki isletmelerde %50.00 oraninda celik
tank kullanilirken %30.00 oraninda beton tanklar kullanilmistir. Bu agidan bolgedeki
yaghanelere ve kiiclik isletmelere celik ve beton tank kullanmalarina ydnelik destek
verilmesinin iiretilen zeytinyag kalitesine olumlu yansiyacagi sdylenebilir.

Tablo 7.isletmelerde iiretilen zeytinyag1 ¢esidi durumu
Table 7. Status of olive oil varieties produced in entrprises

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Zeytinyagl Cesidi | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Naturel Sizma 47 79.66 16 84.21 10 83.33 8 80.00 81 81.00
Naturel Birinci 8 13.56 2 10.53 2 16.67 1 10.00 13 13.00
Rafine 6.78 5.26 0 0.00 0 0.00 5 5.00
Riviera 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 10.00 1 1.00
Toplam 59 100.00 19 100.00 12 100.00 10 100.00 100 100.00

Naturel zeytinyagi hem besin degerleri hem de pazar pay1 nedeniyle arastirma bolgesindeki
isletmeler tarafindan da iiretim tercihinde ilk sirada gelmistir. Ancak iiretim amacini
isletmeye gelen hammaddenin kalitesi etkilemekte ve bu nedenle naturel harici diger
yaglarda isletmeler tarafindan tretilmistir. Tablo 7°de goriilecegi lizere isletmelerin tirettigi
zeytinyaginin %81.00’ini naturel sizma ¢esit zeytinyagi olustururken %13.00’{inli naturel
birinci ¢esit zeytinyagi, %5.00’ini rafine ve %1.00’ini riviera gesit zeytinyagi olusturmustur.
Riviera cesit zeytinyagi rafine ile naturel zeytinyagimin karistirilmasiyla elde edilir.
Yaghanelerde ve kiiglik isletmelerde naturel sonrasi kalan rafine zeytinyaglari daha ¢ok bu
haliyle biiyiik isletmelere satilmasindan dolayr riviera tipi zeytinyagina rastlanilmadigi
sdylenebilir. Isletmeler iirettikleri iiriinleri dogrudan tiiketiciye veya aracilar vasitastyla
pazara sunar. Isletmelerin iirettikleri zeytinyagin1 dogrudan tiiketiciye ulastirabilmelerinin
pazarlama ve rekabet gliciinii artirdig1 sdylenebilir.

Tablo 8.isletmelerin pazarlamada yasadiklar1 en nemli sorun
Table 8. The most important problem faced by businesses in marketing

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
v Sorunl Oran Oran Oran Oran

asanan soruniar Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | Oran (%)
Zeytinyag Fiyati Dusiikligi 30| 50.85 5| 26.31 2| 16.67 2| 20.00 39 39.00
Maliyet Yiikseligi Nedeniyle
Rekabet Edememe 11| 18.65 7| 36.84 5| 41.67 3| 30.00 26 26.00
Taklit-Tagsis 9| 15.25 5| 26.32 4] 3333 3] 30.00 21 21.00
Zeytinyagmin Yeterince
Tanitilamamasi 9| 15.25 2| 1053 1 8.33 1| 10.00 13 13.00
Zeytinyag1 Kullanma Kiiltiirii
Azhig 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1| 10.00 1 1.00
Toplam 59 | 100.00 19 ] 100.00 12 ] 100.00 10 | 100.00 100 100.00
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Zeytinyagi iireten igletmeler tirettikleri iirlinli pazarlama sirasinda bazi sorunlar yasamistir.
Isletmelerin yasadiklar1 sorunlar Tablo 8’de gosterilmistir. Arastirma bolgesindeki isletmeler
en fazla %39.00 ile zeytinyaginin pazar fiyat1 diigiikliiglinden dolayr sorun yasarken
isletmelerin %26.00’s1 tretim maliyetleri yiiksekligi nedeniyle rekabe giliciiniin zayif
olmasindan sorun yasamustir. Isletmelerin %21.00’i taklit-tagsis sonucu pazardaki kalitesiz
zeytinyagindan sorun yasadigini belirtirken isletmelerin %13.00’{ zeytinyaginin yeterince
tanitilamamasinin en énemli sorun oldugunu belirtmistir. Isletmelerin yasadiklar1 sorunlar
tabakalar arasinda da farkliliklar gostermistir. Yaghaneler i¢in en 6nemli sorun %50.85 ile
fiyat diisiikliigii bulunurken 2. ve 3.tabakada maliyet yiiksekligi, 4.tabakada ise maliyet
yiiksekligi ve taklit-tagsis en 6nemli sorun olarak bulunmustur. Isletmeler satisini ve karini
artirmak, i¢ pazara bagimliligimi azaltmak, pazardaki fiyat dalgalanmalarinin etkisini
azaltmak ve rekabet giiclinii artirmak gibi nedenlerle ihracata yonelir. Tiirkiye diinyada
onemli zeytinyagi iireticilerinden biriyken bunu yeterince ihracata yansitamadigi
soylenebilir. Bu agidan isletmelerin ihracat yapisinin incelenerek eksikliklerin ortaya
konulmasimin zeytinyag: ihracatinin gelismesine de katki sunacagi sdylenebilir. incelenen
isletmelerin %20.00’sinin ihracat yaptigi, %71.00’inin yapmadigi ve %9.00’unun ise daha
once ihracat yaparken biraktig1 bulunmustur. Gaziantep ilinde yapilan arastirmada ihracat
yapan isletmeye rastlanmazken (Sakar, 2015) Dogu Akdeniz Bolgesi’nde yapilan
arastirmada isletmelerin %31.65 inin ihracat yaptig1 belirlenmistir (Secer ve Emeksiz, 2012).
Arastirma bolgesinde yaghanelerde ihracat yapma oraninin diisiikliigii bolgenin genelinin de
ihracat yapma oranlarini diisiirdiigii sdylenebilir.

Tablo 9.Thracat yapmayan isletmelerin ihracat yapmama nedenleri
Table 9. Reasons for non-exporting companies not to export

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

fhracat Yapmama Nedeni Oran Oran Oran Oran Oran
acat Yapmama Rede Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Gerekli Organizasyona Sahip 16 |3478| 3 |2143| 1 |1420| 0 000 | 20 | 28.16

Olmama

Ihracat Yapabilecek Miktar, Kalite

ve Fiyatta Uriin Uretememe/Tedarik 6 13.04 4 28.57 2 28.57 1 25.00 13 18.31

Edememe

Teknik imkanlarin Yetersizligi 7 1522 2 14.29 0 0.00 0 0.00 9 12.68

Dis Piyasalar ve Thracat Konusunda

Bilgi Sahibi Olmama 11 23.91 3 21.43 0 0.00 0 0.00 14 19.72

Maliyet Yiiksekligi Nedeniyle

Rekabet Giiciiniin Diisiikliigii 4 8.70 1 7.14 4 57.14 3 75.00 12 16.90

Satis Baglantis1 Kuramama 2 4.35 1 714 0 0.00 0 0.00 3 4.23

Toplam 46 100.00 14 100.00 7 100.00 4 100.00 71 100.00

Ihracat yapmayanlarin ihracat yapmama nedenleri Tablo 9°da gosterilmistir. Tabloya
bakildiginda ihracat yapmayanlarin ihracat yapmama nedenlerinin basinda %28.16 ile
gerekli organizasyona sahip olmama gelmistir. Bunu %19.72 ile dis piyasalar ve ihracat
konusunda bilgi sahibi olunmamas: takip etmistir. Thracat yapmayan isletmelerin %18.31°i
ihracat yapabilecek kalitede ve miktarda {iriin tedarik edemediginden ihracat yapmazken
%16.90’u ise maliyet yiiksekligi nedeniyle rekabet giiciiniin az olmasindan dolay1 ihracat
yapmamistir. Tabakalar incelendiginde ise ihracat yapmama nedenlerinde farkliliklar oldugu
bulunmustur. Yaghane igletmelerinde ihracat yapilmamasinin en dnemli nedeni %34.78 ile
gerekli organizasyona sahip olmama gelirken 2.tabakada %28.57 ihracat yapabilecek miktar,
kalite ve fiyatta iiriin liretememe/tedarik edememe gelmistir. 3.tabakada en 6nemli neden
%57.14 ile 4.tabakada %75.00 ile maliyet yiiksekliginden dolay1 rekabet giicilinlin diisiik
olmasi gelmistir. Pazarda biiytik isletmeler sinifinda yer alan 3. ve 4.tabakadaki isletmelerin
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thracat yapmama nedenlerinin Tiirkiye zeytinyagi ihracati seviyesinin artirilmasina 1sik
tuttugu soylenebilir. Bu isletmelere ihracata tesvik edici destek verilmesi veya sartlarinin
diizelmesine yardimci olunmasiin Tiirkiye’nin zeytinyagi ihracatina olumlu yansiyacagi

sOylenebilir.

Tablo 10.Thracat1 birakan isletmelerin birakma nedenleri
Table 10. Reasons for companies that quit exporting

Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Ihracati Birakma Nedenleri Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | Oran (%)

Biirokratik Engeller 1| 25.00 1/100.00 0 0.00 0 0.00 2 22.22
Rekabet Giiciiniin Zayif Olmasi 2| 50.00 0 0.00 50.00 1| 50.00 4 44.45
Tesvik ve Desteklerin Yetersizligi 1| 25.00 0 0.00 0 0.00 0 0.00 1 11.11
AB Kotalart 0 0.00 0 0.00 1] 50.00 1] 50.00 2 22.22
Toplam 41100.00 1100.00 2 ]100.00 2 ]100.00 9 100.00

Tablo 10°da ihracat yaparken birakan isletmelerin birakma nedenleri goriilebilir. Thracat
yapiyorken birakan isletmelerin birakma nedeni olarak ilk sirada %44.45 ile rekabet giiciliniin
zay1f olmasi1 bulunmustur. Bunu %22.22 ile AB kotalar1 ve biirokratik engeller takip etmistir.
Halihazirda ihracat yapan isletmelerin veya yeni ihracat yapmaya baslayacak isletmelere
ihracat1 devam ettirebilmelerinin saglanmasi i¢in ihracattan vazgecme nedenlerinin dikkate
alinmasmnin ve bu ydnde desteklenmelerinin 6nemli oldugu sdylenebilir. Incelenen
isletmelerin ihracat yapilmasinin Oniindeki engellerle ilgili goriisleri Tablo 11°de
gosterilmistir. Isletmelerin ihracatla ilgili engel olarak gordiikleri en &nemli faktdr dis
pazarlarla ilgili bilgisi olan eleman bulma eksikligi olmustur. 2.sirada dis pazarlarin
taninmamasi gelirken 3.sirada dis pazar bulunup bulunmama konusunda bilgisizlik gelmistir.
4.s1rada ise rakiplerin taninmamasi gelmistir. Bu verilerden isletmelerin dis pazarla ilgili
bilgi sahibi olmamalar1 ve bu bilgi eksikligini gidermekte zorluk gektikleri sdylenebilir.
Zeytinyag ihracatiyla ilgili isletmeleri bilgilendirici ve yol gosterici faaliyetlerin olmasinin
isletmelerin ihrcat yapmalarina faydali olacagi sdylenebilir. 5.sirada finansman giigliigii,
6.sirada ise ucuz ve kaliteli hammadde temini zorlugu gelmistir. isletmeler, kalite diisiikliigii
ve ihracatin riskli olusu fikirlerine katilmamistir. Bu sonuglardan yola ¢iklarak isletmelerin
thracat konusunda istekli olmakla beraber bilgi eksikligi ve finansman bulma sikintisi
nedeniyle ihracattan kagindiklari sdylenebilir. Halihazirda zeytinyagi isleyen isletmelere
devlet tarafindan tarim ve kirsal kalkinmay1 destekleme kapsaminda yeni tesis kurma ve var
olan tesis yenileme destegi verilir. Bunun haricinde {iriin bazinda herhangi bir destek
verilmemistir. Bu agidan zeytinyagi isleyen isletmelerin zeytinyagina konulan AB kotalar
da diisiiniildiigiinde yeterince desteklenmedigi sdylenebilir. Incelenen isletmelerin
%32.00’s1 desteklemelerden faydalanirken %68.00°1 faydalanmamustir.
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Tablo 11. Zeytinyagi ihracatinin 6niindeki engeller

Table 11. Barriers to olive oil export
Isletme Tabakalari 1 2 3 4 Genel
Dis pazarlarla ilgili eleman eksikligi 4.2 4.3 4.3 5.0 4.3
Dis pazarlarin taninmamast 4.1 4.2 4.3 3.8 41
Dis pazar bulunup bulunmama konusunda bilgisizlik 4.4 3.8 3.3 3.1 4.0
Rakiplerin taninmamasi 3.9 4.1 4.2 4.4 4.0
Finansman giicliigii 3.8 4.1 4.6 4.5 4.0
Ucuz ve kaliteli hammadde temininin zorlugu 3.8 4.1 4.2 4.5 4.0
Ihracat desteklerinin yetersizligi 3.6 3.7 3.8 5.0 3.8
Biirokrasi 3.5 3.3 4.3 4.4 3.6
Thracat siparislerinin biiyiik olusu dolayistyla siparisleri karsilamada yetersizlik 3.2 3.4 4.0 3.8 34
Fiyatlama yanligliklari 3.2 3.3 3.8 3.8 3.4
Teknolojik yetersizlik 3.4 3.7 2.5 2.6 3.3
Dis ticaret organizasyonlarinin yetersizligi 3.1 3.3 3.5 3.6 3.2
Ulke ekonomisindeki istikrarsizlik 2.8 3.6 3.8 3.3 3.1
Uygunsuz pazarlama stratejileri 3.0 3.1 3.2 34 31
Thracata yénelik iiretim icin kapasite yetersizligi 3.1 2.7 2.3 2.4 2.9
ihracat pazarlama maliyetlerinin yiiksekligi 3.1 2.4 2.5 2.4 2.8
Thracatin riskli olusu 2.9 2.8 2.3 2.9 2.8
i¢ piyasa sartlarinin dis piyasaya gore daha cazip olmasi 3.0 2.7 2.5 2.0 2.8
Kalite diisiikliigii 2.5 1.8 1.8 2.0 2.2
[hracat pazar arastirmasi. satis gelistirme ve tamitim maliyetlerinin kiilfetli olmast 3.1 2.7 3.2 2.3 3.0

Olgekler: 1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiliyorum 5.Kesinlikle katiliyorum

Desteklemeden faydalanan

isletmelerin  desteklemelerden faydalanirken yasadiklar

sorunlara ait veriler ise Tablo 12’de gosterilmistir. Tabloya bakildiginda isletmelerin
%59.38’1 destekleme prosediirleriyle ilgili sorun yasarken %40.63 1 kirsal kalkinma destegi
kapsaminda verilen destegin isletmeye yapilan harcama sonrasi verilmesiyle ilgili sorun

yasamistir.

Tablo 12. Desteklemeden faydalanan isletmelerin yasadigi sorunlar
Table 12. Problems faced by businesses benefiting from support

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Desteklemelerde Yaganan Sorunlar Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Prosediir 14| 66.67 3| 60.00 1] 33.33 1] 3333 19| 59.37
Hibenin Harcama Sonrasi Verilmesi 7] 33.33 2| 40.00 2| 66.67 2| 66.67 13| 40.63
Toplam 21 100.00 5| 100.00 3100.00 3[100.00 32| 100.00

Zeytinyagi isleyen isletmelerin faaliyetlerini olumsuz etkileyen hukuki ya da kanuni durum
olup olmadigiyla ilgili isletmelerin goriisleri Tablo 13’te gosterilmistir. Isletmelerin
%64.00’1 zeytinyag: iiretiminde hukuki veya kanuni nedenlerle yasanan sorun oldugunu
diistintirken %36.00’s1 ise boyle bir sorun oldugunu diistinmemistir.

Tablo 13. Isletmelerin yasadig: kanuni-hukuki sorunlar

Table 13. Legal problems experienced by businesses

Isletme Tabakalar 1 2 3 4 Genel
Kanuni-Hukuki Oran Oran Oran Oran Oran Varsa Nedir
Sorun Durumu Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)
Tagsis
Engellenmiyor-
Denetim Eksik-
Var 23| 38.98 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 64 64.00 | Destek Yetersiz
Yok 36| 61.02 0| 0.00 0| 0.00 0| 0.00 36 36.00
Toplam 59 | 100.00 19| 100.00 12 | 100.00 10| 10.00 100 | 100.00
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Diger 3 tabakanin tamami bu sorunlarin oldugunu diisiiniirken yaghanelerin %61.02’si
olmadigmi diisiinmiistiir. Hukuki-kanuni sorun yasandigini diisiinen isletmelerin tamami
yasanan bu sorunun nedeni olarak pazardaki tagsisin yeterince engellenmemesini,
denetimlerin eksik-yetersiz olmasini ve zeytinyagi isleyen isletmelere destegin yetersiz
olmasin1 gérmistiir. Halihazirda zeytinyag isleyen isletmelere devlet tarafindan tarim ve
kirsal kalkinmay1 destekleme kapsaminda yeni tesis kurma ve var olan tesis yenileme destegi
verilir. Bunun haricinde iiriin bazinda herhangi bir destek verilmemistir. Bu agidan zeytinyagi
isleyen isletmelerin zeytinyagina konulan AB kotalar1 da diisiiniildiiglinde yeterince
desteklenmedigi  soylenebilir. Incelenen isletmelerin  %32.00’si  desteklemelerden
faydalanirken %68.00’1 faydalanmamustir.

Tablo 14.Zeytinyag: iiretiminde yasanan sorunlar
Table 14. Problems in olive oil production

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel
Sorunlar Oran Oran Oran Oran Oran
Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%) Frekans | (%)

Kaliteli Hammadde Temini 15| 25.42 6| 31.58 0 0.00 0| 0.00 21| 21.00
Taklit-Tagsis 20| 33.90 7| 36.84 5| 41.67 4] 40.00 36| 36.00
Zeytinyag Ithalati 16 | 27.12 0] 0.0 4] 3333 3| 30.00 23| 23.00
Bilingsiz Uretici 8| 13.56 5| 26.32 1| 833 1| 10.00 15| 15.00
Kayitdigihik 0 0.00 1 5.26 2| 16.67 2| 20.00 5 5.00
Toplam 59 | 100.00 19 | 100.00 12 | 100.00 10 | 100.00 100 | 100.00

Isletmelerin zeytinyag: iiretimi yaparken yasadig1 birgok farkli sorun bulunmustur. Yasanan
bu sorunlarin en 6nemlileri Tablo 14’te gosterilmistir. Tablo 14’e bakildiginda isletmelerin
yasadig1 en onemli sorun %36.00 ile pazarda yasanan taklit-tagsisin Oniine gegilememesi
olmustur. Daha sonra %23.00 ile 6zellikle son yillarda Suriye’den transit yurtdisina satilmak
tizere getirilip piyasaya siiriilen ithal zeytinyag1 gelmistir.

Tablo 15. Isletmelerin zeytinyag: sektdriinde yasadigi sorunlar
Table 15. Problems faced by businesses in the olive oil sector

Isletme Tabakalar1 1 2 3 4 Genel

Kaliteli ve istenen zellikteki hammaddenin saglanamamasi 43| 41 45| 5.0 43
Periyodisite sorununun azaltilamamasi 42| 44 43| 44 43
Kayit digi firetim yapan firmalarin bulunmasi 42| 4.2 44| 44 4.2
Taklit ve tagsis 39| 44 44| 4.6 4.1
Tiirkiye’de zeytinyagmin maliyetinin diger iilkeler oranla yiiksekligi 38| 4.2 45| 5.0 4.1
Zeytinyaginda kalite kayiplarinin dniine gecilememesi 42| 38 3.7] 43 4.1
Kisi basina zeytinyagi tilketim miktarinin ¢cok diisiik olmasi 3.7 39 441 45 3.9
Zeytincilikle ilgili yasal mevzuatin uygulanamamasi 36| 43 43| 5.0 3.9
Hastalik ve zararlilarla miicadelede istenilen diizeye ulagilamamasi 39| 35 41| 40 3.9
AB nin diger iilkelere tanidig tavizlerin bize taninmamasi 37| 41 40| 45 3.9
Kamusal desteklemelerin rakip iilkelere oranla yetersiz olmasi 38| 36 38| 41 3.8
Zeytinliklerin kii¢iik 6lcekli ve daginik olmalari rekabet giiciinii azaltmaktadir 36| 3.6 42| 45 3.8
Zeytinyagt bilinci ve kiiltiiriiniin istenen diizeye ulasgamamasi 34| 33 39| 37 35
Zeytincilige yapilan desteklerin pazara yonelik gerceklestirilmemesi 33| 32 35| 4.0 3.4
Uluslararasi marka ve imaj yaratilamamasi 35| 29 35| 30 34
Kurumsallagmadaki yetersizlik 33| 32 30| 39 3.3
Tiirkiye zeytinyagi kalite siniflandirmasinin AB'ye uyumlu olmamasi 32| 33 33| 27 3.2
Thracata yonelik zeytin iiretiminin gerceklestirilememesi 29| 33 37| 35 3.1
Sektorle ilgili istatistikler ve bilimsel verilerin yetersizligi 30| 28 29| 30 3.0
Depolama tesis ve kosullarinin yetersizligi 29| 25 27| 24 2.8
Zeytinyagi fiyatlarmin diger yaglara oranla yiiksekligi 25| 20 18] 1.0 2.2

Olgekler: 1.Kesinlikle katilmiyorum 2.Katilmiyorum 3.Kararsizim 4.Katiliyorum 5.Kesinlikle katiltyorum
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Cok diisiik fiyatlarla getirilen bu zeytinyaglar1 pazardaki zeytinyagi fiyatini da i¢ piyasadan
bagimsiz olarak asagi ¢ekmistir. %21.00 ile kaliteli hammadde temini en fazla yasanilan
sorunlarda 3.sirada gelmistir. Ureticilerin bilingsizligi sonucu hammadde de yasanan kalite
diistikligl ise %15.00 ile 4.sirada gelmistir. En son olarak %35.00 ile pazarda goriilen
kayitdis1 iretim gelmistir.

Incelenen isletmelerle zeytinyagi sektdriinde yasanan sorunlarla ilgili likert tipi anket
calismas1 yapilmistir. Yapilan bu ¢alismanin sonuglar1 Tablo 15°te goriilebilir. Incelenen
isletmelerin zeytinyagi sektoriinde yasanan sorunlarla ilgili goriislerine gore 1.sirada kaliteli
ve istenen 6zellikte hammadde temini sorunu gelirken periyodisite nedeniyle yasanan iiretim
sorunlar1 2.sirada gelmistir. Daha sonra sektorde yasanan kayitdisilik, taklit-tagsisden dolay1
olusan haksiz rekabet ortami1 gelmistir. Bunlardan sonra ise iiretim maliyetlerinin yiliksekligi
ve iretim teknikleri nedeniyle yasanan kalite kayiplari gelmistir. Isletmeler depolama
sartlarinin yetersizligini ve zeytinyagi fiyatlarinin diger yaglara gore fiyatinin yiiksek
olmasini ise sorun olarak gérmemistir. Kisaca isletmelerin iiretim tekniklerinden dolay1
kaliteli iirlin temin edememesi ve taklit-tagsisden dolayr sektdrde olusan yapisal
bozulmalardan dolay1 6nemli sorunlar yasadiklar1 sdylenebilir.

4. Sonug¢

Aragtirma bolgesinde yapilan ¢alisma sonucunda isletmecilerin %75.00’inin 50 yas alti,
%47.00’sinin lisans mezunu oldugu, %84.00’linlin 5 yil Ustli deneyime sahip oldugu
bulunmustur. Isletmelerin ise %45.00’inin 2000 y1l1 dncesi kuruldugu ve %76’smin dzmiilk
oldugu belirlenmistir. Isletmelerin 2 105.73 ton/y1l dane zeytin ve 362.10 ton/y1l zeytinyag1
isledikleri belirlenmistir. 2 fazli kontinii sistemini kullananlarin sadece %21.00 oraninda
oldugu bulunmustur. Isletmelerin hammadde temininde %55.00’i tamaminu {ireticiden temin
ettikleri bulunmustur. Isletmelerde %81.00 oraninda naturel sizma zeytinyag: iiretimi
yapildigi, %Z20.00’sinin ihracat yaptigi ve %32.00’sinin desteklerden faydalandigi
bulunmustur. Incelenen isletmelerde atil kapasiteyle calisma sorunu yasanmistir. Zeytin
dretimindeki var yi1l yok yili arasindaki iirlin kayiplarindan dolay1 isletmeler ortalama
%54.76 kapasite ile ¢aligmaktadirlar. Bu sorunun asilmasinda zeytinde periyodisiteyi azaltici
kiiltiirel uygulamalar konusunda {ireticilerin egitilmesinin ve bilinglendirilmesinin faydali
olabilecegi sdylenebilir. Isletmelerde atik yonetiminde de sorunlar yasanmustir. isletmelerin
sadece %21.00’inin 2 fazl sistemi kullanmasindan dolay1 bolgede yer alan diger isletmeler
ortaya cikan atiklarin imhasinda sorunlar yasamis ve bu durum maliyetlerinin artmasina
neden olmustur.

Gruplar arasindaki farkliliklar incelendiginde isletme biiylikligi arttikga kullanilan
teknolojinin de gelistigi, buna paralel olarak verimliligin de arttig1, belirlenmistir (bkz. Tablo
2 ve 3), Pazarlama yoniinden ise biiyiik isletmelerde taklit-tagsisten dolay1 daha fazla sorun
yasanmaktayken orta ve kiiclik isletmelerde maliyet yiiksekliginden dolay1 rekabet giiciinlin
diismesinden dolay1 sorunlar yasanmaktadir (bkz Tablo 8). Desteklemelerden faydalanma
yoOniinden ise 4.tabakadaki biiyiik isletmeler hibenin harcama sonrasi verilmesinden dolay1
sorun yagarken diger gruptakiler prosediirden dolay1 sorun yagamaktadir (bkz. Tablo 12). Bu
yonden kiiciik isletmelere iiretim teknolojisini yenileme yoOniinden desteklemelerin
artirllmas1 ve mevcut desteklemelerden yararlanma konusunda prosediirlerin uygulanmasi
acisindan danismanlik hizmeti verilmesi uygun olabilir.
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Zeytin hamuru sicakliginin optimum seviyenin lizerine ¢ikarilmasi, malaksér makinesinin
kapaginin yogurma sirasinda agilmasi sektorde yasanan ve kalite kayiplaina neden olan diger
bir sorundur. Zeytinyag iireten isletmelerde konu uzmanlar1 gézetiminde {iretim yapma
zorunlulugunun getirilmesi, yag miktarini ve kalitesini tespit etmek amaciyla fabrikalarin ve
yaghanelerin dekantorlerine takip cihazlar1 veya sayaglarin konulmasinin zorunlu hale
getirilmesi, iki fazli {iretim sisteminin zorunlu hale getirilmesi ve ge¢is i¢in gereken
ekonomik kaynak bulma konusunda isletmelere destek verilmesi, otokontrol mekanizmasi
islevi olan kalite kontrol sistemlerinin zorunlu hale getirilmesi uygulamalarinin yasanan
sorunlara ¢dziim olabilecegi sonucuna ulasilmistir. Isletmelerin hammadde temininde
yasadiklar1 en 6nemli sorun ise dip zeytinlerin dalindan toplanan zeytinlerle karigtirilmasi ve
mahsiiliin fabrika sirasinda bekletilmesinden dolay1 olusan kalite kayiplaridir. Ureticilerin
cuval yerine kasa kullanimina tesvik edilmesi, iiriin aliminda fiyat belirlenirken {iriin
miktarina gore degil iirlin kalitesine gore alim yapilmasi, treticilerin de bu konuyla ilgili
bilinglendirilmesi, isleme merkezlerinde iiriin akis1 ve {irtin kabulii organizasyonu yapilarak
gelen {irliniin kalite, ¢esit ve hasat zamani gibi 6zelliklere gore siniflandirma yapilarak ayni
ozellik ve kalitedeki iiriinlerin birlikte islenmesinin saglanmasi ile iirtin aliminda eksper
kullanilmasinin bu sorunun ¢oéziimiinde etkili olacagi s6ylenebilir.

Isletmelerin pazarlamada yasadiklari en Onemli sorunlar ise zeytinyag: fiyatlarinin
diisiikliigi ve sektorde yasanan taklit-tagsisden dolayr olusan gelir kayiplaridir. Sektorde
taklit-tagsis konusunda denetimlerin artirilmasi, verilen ceza oranlarinin artirtlarak caydiric
hale getirilmesi ve yasal sartlarda {iretilen zeytinyagi miktarina verilen desteklerin
artirllmasinin faydali olacagi sOylenebilir. Zetinyag1 fiyatinin diisiikliigii konusunda ise
isletmelerin ihracata yonlendirilerek elde ettikleri gelirin artirllmasinin faydali olacagi
sdylenebilir. Thracattta ise isletmelerin dis pazarla ilgili bilgi sahibi olmamalar1 ve bu bilgi
eksikligini gidermekte zorluk ¢ektikleri sdylenebilir. Sektorde yer alan isletmelerin ihracata
tesvik edilmesi, ihracat yapmayla ilgili egitimlerin diizenlenerek isletmelerin bu konuda bilgi
eksikliklerinin giderilmesi, ihracat tesvik oranlarinin artirilmasi, ihracat prosediirlerinin
kolaylastirilmasi, ihracat bilgisi olan kalifiye eleman yetistirilmesi veya bilgisi olan kalifiye
elemanlarin sektore kazandirilmasi, halihazirda ihracat yapan isletmeleri degeri daha fazla
olan ambalajli {irin ihracina yonlendirilmesi ve bu konuda desteklenmelerinin ¢6ziim
olabilecegi sonucuna ulasilmistir.
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