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Uretici Acisindan Kooperatiflerin Uriin Pazarlama Yoénetimindeki
Yeri: Toslak-Yenikoy-Hacikerimler Koyleri Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi*

Metin CAN?> & Murat SAYILI® & Sevket KALANLAR?

Ozet

Caligmanin ana materyalini; kooperatife ortak olan 75 ve olmayan 430 ¢iftci ile yapilan anket
sonucu elde edilen veriler olusturmustur. Calismada kooperatif ortaklar1 ve ortak olmayanlar
arasindaki farkliliklar1 belirlemek tizere logistik regresyon analizinden yararlanilmistir. Anket
yapilanlardan kooperatife ortak olanlarin %93,33 ve ortak olmayanlarin da %97,21’i erkektir.
Yas ortalamasi; kooperatife ortak olanlarda 48,68 yil ve kooperatife ortak olmayanlarda ise
47,81 yil olarak hesaplanmistir. Kooperatife ortak olanlarin %56’s1 ve ortak olmayanlarin da
%3,49™u kooperatife iiriin teslim ettiklerini ifade etmislerdir. Incelenen isletmelerin %42,67’si
kooperatife ortak olduktan sonra gelirlerinde olumlu yonde bir degisiklik oldugunu ifade
etmislerdir. Ureticilerin tarimsal gelirlerinin 15000 TL ve iizerinde olmas1 kooperatife ortak
olma olasiligini 4,93 kat arttirmaktadir. 2012 yilinda kooperatiften girdi satin alan deneklerin
kooperatife ortak olma olasiliklar1 5,68 kat daha fazladir. Ureticilerin kooperatif ortaklariyla
iirlin pazarlamasi konusunda goriis aligverisi yapmasi, kooperatife ortak olma olasiligimni 20,77
kat arttirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Uretici, Kooperatif, Pazarlama

The Place of Cooperatives in the Product Marketing Management from
the View of Producer: Villages of Toslak-Yenikoy-Hacikerimler
Agricultural Development Cooperative

Abstract

The main material of the study, consist of the survey results made with 75 farmers who are
the member of the cooperative and 430 ones who are not. In the study, logistic regression
analyze was used to define the differences between cooperative members and the other
farmers. 93,33% of the cooperative members and 97,21% of the other farmers are male. The
average of age was calculated as 48,68 years among members and 47,81 years among non-
members. 56% of members and 3,49% of non-members expressed that they delivered product
to the cooperative. 42,67% of the examined foundations stated that after joining the
cooperative their income changed positively. If the agricultural income of the producers is TL
15000 or above, their possibility of being a member of the cooperative increases for 4,93
times. The respondents who buy inputs from the cooperative (in 2012) become members with
5,68 times higher possibility. Exchange of views between producers and cooperative members
about product marketing increases membership possibility for 20,77 times.
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Giris

S.S. Toslak Yenikdy Hacikerimler Kdyleri Tarimsal Kalkinma Kooperatifi
2005 yilinda Antalya ilinin Alanya ilgesine bagli Toslak, Yenikdy ve
Hacikerimler koylerinin birlesmesi ile kurulmustur. Bu kdylerdeki niifus
miktar;; Toslak koylinde 2597 kisi, Yenikoy koylinde 576 kisi ve
Hacikerimler kdytiinde ise 354 kisidir. Bu kdylerdeki toplam tarim isletmesi
sayis1 816’dir (Anonim, 2014a). Kooperatifin 80 adet ortagi bulunmaktadir.
Kooperatifin bulundugu boélgede; yaklasik 3 000 dekar ortii alt1 ve 15 000
dekar acik alan iiretim yapilmaktadir. Satis1 yapilan {iriinler meyvelerden;
portakal, Kkivi, avokado, hindistan cevizi, muz ve hurma, sebzelerde ise;
domates, karnabahar, enginar, patlican, araka bezelye ve kornison
salataliktir. Kooperatif biinyesinde; sebze-meyve tedarik isleri yapilmakta,
iyi tarim uygulamalar1 gergeklestirilmekte, sertifikali domates yetistiriciligi
kursu ve egitim seminerleri gergeklestirilmekte, ayrica haftalik rutin sera
kontrolleri ile receteye bagli giibre ve ilag kullanimi konusunda danismanlik
hizmetleri verilmektedir (Anonim, 2014b).

Caligmada; arastirma bolgesinde lretici penceresinden, ilgili kooperatifin
pazarlama yonetimindeki yeri incelenmistir. Ayrica, elde edilen sonuglar
degerlendirilerek kooperatifin pazarlama yonetimindeki yeri ve {ireticilerin
iirlin pazarlama faaliyetleri ve pazarlama kanallar1 ortaya konmustur.

Materyal ve Yontem

Calismanin ana materyalini; s6z konusu kooperatife ortak olan 75 ve ortak
olmayan 430 ciftci olmak lizere toplam 505 ciftciyle yliz yiize goriisme
yoluyla elde edilen veriler olusturmustur. Anketler 2013 yilinda
gerceklestirilmis olup; elde edilen veriler 2011-2012 iiretim donemini
kapsamaktadir. Yapilan anketler bilgisayar ortamina aktarilmis ve istatistiki
paket programlar kullanilarak veriler analiz edilmistir. Calismada kooperatif
ortak olan ve olmayanlar arasinda farkliliklar1 belirlemek iizere logistik
regresyon analizinden yararlanilmistir. Bu manada; Kooperatife ortak olma
durumu “1”, ortak olmama durumu ise “0” olarak ifade edilmistir.

Arastirma Bulgulan

Incelenen Isletmelerde Demografik Yapiya Iliskin Bulgular

Arastirma alaninda anket yapilan kisilerden; kooperatife ortak olanlarin
%93,33 ve ortak olmayanlarin da %97,21'i erkekler, geriye kalanlar ise
kadinlardan olugsmaktadir.
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Ankete katilanlarin yag ortalamasi; ortaklarda 48,68 yil ve ortak olmayanlar
da ise 47,81 y1l olarak hesaplanmustir.

Anket yapilan kooperatif ortaklarinin %1,33’i  okur-yazar, %86,67 si
ilkokul, %6,67’si ortaokul ve %5,33’i lise mezunudur. Bu degerler, ortak
olmayan ireticilerde, sirasiyla, %2,09, %88,61, %5,81 ve %]1,63 olup,
ilaveten %1,86’s1 da {iniversite mezunudur.

Incelenen isletmelerde aile basma diisen ortalama birey sayis1; kooperatife
ortak olanlarda 4,48 kisi ve ortak olmayanlar da ise 4,72 kisi olarak
hesaplanmistir. Bu sonuglar, incelenen isletmelerin biiyiik sayilabilecek bir
aile yapisina sahip oldugunu gostermektedir.

Incelenen Isletmelerde Arazi Varligt

Incelenen isletmelerde gerek sera ve gerekse acikta tarimsal {iretim
gerceklestirilmektedir. Kooperatifin bulundugu bdlgede 816 adet tarim
isletmesi, toplam 18 000 dekar (3 000 dekar1 ortii alt1 ve 15 000 dekar1 da
acik alan olmak iizere) araziye sahip olup isletme basina yaklagik 22 dekar
arazi diismektedir.

Toplam isletme arazisinin pargalik durumu incelendiginde; isletmelere gore
farklilik arz etmekle birlikte, isletme basma yaklasik olarak 4 adet arazi
parcas1 dustiigii belirlenmistir. Ankete katilan tarim isletmelerindeki
arazilerin 6nemli bir kismi sulu arazilerden (kooperatife ortak olanlarda
%69,70 ve ortak olmayanlar da ise %58,17) olusmaktadir.

Incelenen Isletmelerin Kooperatif Ile Iliskileri

Kooperatif bagta kendi ortaklar1 olmak iizere az da olsa diger ciftcilerin de
tiriinlerini satin alabilmektedir. Nitekim incelenen isletmelerden kooperatife
ortak olanlarin %56's1 ve ortak olmayanlarin da %3,49'u kooperatife {iriin
teslim ettiklerini ifade etmislerdir. Bazi isletmeler {iriinlerini kooperatife
verdikleri gibi 0zel sektdre de satabilmektedir. Nitekim anket yapilan
isletmelerden kooperatife ortak olanlarin %61,33'0 ve ortak olmayanlarin da
%95,35' tirtinlerini 6zel sektore sattiklarini belirtmislerdir. Kooperatife ortak
olup kooperatiften girdi satn alan isletmelerin orani; 2010 yilinda %12,
2011 yilinda %17,33 ve 2012 yilinda da %44'tiir. Bu degerler, kooperatife
ortak olmayan igletmelerde ise sirasiyla %0,70, %3,26 ve %7,21 olarak
gerceklesmistir. Kooperatife ortak olan igletmeler digerlerine kiyasla daha
fazla oranda kooperatiften girdi satin almaktadirlar.
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Uriin satig1 gergeklestirecek isletmelerin bir kismi kooperatif ydneticileriyle
(kooperatife ortak olan isletmelerin %36,00's1 ve ortak olmayanlarin da
%3,95'1) veya kooperatif ortaklarryla (kooperatife ortak olan isletmelerin
%77,33" ve ortak olmayanlarin da %10,23"i) {irlin pazarlamasi1 konusunda
goriis alig-veriginde bulunduklarini ifade etmislerdir. Bu durum, kooperatif
yonetici ve ortaklari ile diger ¢iftciler arasindaki siki ve basarilt bir iligkiyi
gostermektedir. Kooperatif bazi zamanlarda pazardaki gelismeler hakkinda
bilgilendirme faaliyetleri yapmaktadir. Bu kapsamda, kooperatife ortak olan
ve anket yapilan isletmelerin %77,33"i kooperatifin toplant1 yaptigim
belirtmis iken, %33,33" egitim, %18,67'si brosiir dagitimi, %18,67'si ilan ve
%14,67'si de demonstrasyon yaptigini ifade etmistir.

Incelenen isletmelerin iiretim asamasinda birgok problemle karsilastiklari
belirlenmis olup, bu problemlerin 6nem derecesine gore siralanmasi
yapilmistir. Kooperatife ortak olan isletmelerin {liretim asamasinda
karsilastiklar1 en onemli problemler; basta iiriin fiyatimin diisiik olmast iken,
bunu sirastyla girdilerin pahali olmasi, piyasalarda belirsizlik olmasi,
tiriiniin pegin satilamamast, tireticiler arasinda birliktelik olmamast, iklim
sartlary, iireticilerin teknik bilgi eksikligi ve arazinin verim durumu olarak
saptanmistir. Kooperatife ortak olmayan igletmelerin ise iiretim asamasinda
karsilastiklar1 problemler, 6nem sirasina gore; girdilerin pahali olmast, tiriin
fivatiun diisiik olmasi, triiniin pesin satilamamast, piyasalarda belirsizlik
olmasi, arazinin verim durumu, iklim sartlari, iireticiler arasinda birliktelik
olmamasi Ve iireticilerin teknik bilgi eksikligi olarak belirlenmistir. Her iki
grubun {iretim asamasinda karsilastiklari problemlerin onem derecesi
farklilik arz etmektedir.

Kooperatife ortak isletmelerin pazarlamada karsilastiklari en Onemli
problem; haldeki kesintinin yiiksek olmast olup, bunu sirasiyla iriin
kalitesinin tiiccar ve komisyoncu tarafindan belirlenmesi, tiriin satis fiyatinin
diisiik  olmasi, piyasamin  diizensiz  olmasi, iiriinlerin  uzun  siire
bekletilememesi, iriin bedelinin ge¢ ddenmesi, iiriin kayplarimin olmasi,
triin isleme tesisinin yetersiz olmasi Ve kisa siirede alict bulunamamasi
izlemektedir. Kooperatife ortak olmayan isletmelerin ise en Onemli
pazarlama sorunlari, 6nem derecesine gore; iriin fiyatimin diisiik olmasi,
haldeki  kesintinin  yiiksek olmasi, piyasamin diizensiz  olmasi, tiriin
kaywlarimin olmasi, isleme tesislerinin yetersiz olmasi, tiriine kisa siirede
alict bulunamamasi, Uriinlerin uzun siire bekletilememesi, iiriin kalitesinin
tiiccar ve komisyoncu tarafindan belirlenmesi Ve iiriin bedelinin geg
odenmesidir.  Bu  manada, isletmelerin  pazarlama  asamasindaki
problemlerinin ¢6ziimiine yonelik en 6nemli beklentileri; iirlin bedellerinin
zamaninda ve diizenli olarak yapilmasi, iiriiniin igletmeden satin alinmasi,
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kesintiler/vergilerin daha diisilk olmasi, {iriin satig fiyatlarinin daha yiiksek
olmasi ile iiriiniin uygun zaman ve degerinde alinmasidir. Tokat ilinde
yapilan arastirmada da benzer sonuglar elde edilmis olup, domates
tireticilerinin pazarlamada karsilastiklari en 6nemli problemlerin; yiiksek
girdi maliyeti, diisiik iirtin fiyati, domates hastalik ve zararlilari ve
pazarlamada karsilagilan sorunlar oldugu belirtilmistir (Esengun vd., 2005).

Incelenen isletmelerden kooperatife ortak olanlarin %74,67'si ve ortak
olmayanlarin da %35,81'i pazarlama asamasinda (lirlin satig1) triinleri
siniflandirdiklarini, simiflandirmayr da basta biiyiikliik olmak {izere renk,
sertlik-yumusaklik ve ¢eside gore yaptiklarini ifade etmislerdir (Tablo 1).
Uriinlerin simiflandirilmast en fazla tarla ya da serada yapilmakla birlikte,
kooperatifin tesisinde ve toptanci halinde de gerceklestirilmektedir.

Tablo 1: incelenen isletmelerde iiriinlerin pazarlama asamasindaki siniflandirma
yapma ve ambalaj kullanma durumlari

Ortak Olanlar (75) |Ortak olmayanlar (430)
Frekans | Oran (%) | Frekans | Oran (%)
Pazarlama Evet 56 74,67 154 35,81
Asamasinda Hayir 19 25,33 265 61,63
Siniflandirma Yapma| Cevap yok 0 0,00 11 2,56
Durumu Toplam 75 100,00 430 100,00
Pazarlama Biiyiikliik 56 100,00 154 100,00
Asamasinda Yapilan | Renk 54 98,43 145 94,16
Smiflandirma Sertlik-Yumusaklik 44 78,57 136 88,31
Kriteri* Ceside gore 1 1,79 0 0,00
Uriin Tarla/Sera 55 98,21 152 98,70
Siniflandirilmasiin | Kooperatif Tesisi 22 39,29 5 3,25
Yapildigr Yer* Toptanci Hali 9 16,07 26 16,88
. Tahta Kasa 0 0,00 1 0,23
g{l‘l‘& :ﬁ:ﬁ‘gﬁbalaj Plastik Kasa 75 | 100,00 411 | 9558
Tiiri* Kagit _ 3 4,00 6 1,40
Ambalaj yok 0 0,00 7 1,63

* Birden fazla sik isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00’{ agsmaktadir.

Incelenen isletmelere gére degismekle birlikte, iiriin satiglari iireticiden
direkt tiiketiciye (aracisiz) olabildigi gibi, liretici ile tiiketici arasinda belli
sayida aract olmak suretiyle de birden fazla sekilde olabilmektedir.
Incelenen isletmelerden kooperatife ortak olan isletmelerin %54,67'si
"Uretici — Komisyoncu — Perakendeci — Tiiketici (2 arac)" sistemi tercih
ederken, %48,001 "Uretici — Komisyoncu — Perakendeci — Tiiketici",
%9,33' "Uretici — Komisyoncu — Ihracat¢i Firma — Tiiketici" Ve
%2,67'si ise "Uretici — Tiiccar — Komisyoncu — Perakendeci — Tiiketici"
sistemini kullanmaktadir (Tablo 2). Bu durum, kooperatife ortak olan

isletmelerin yaklagik yarisimin iiriin satisinda kooperatifi tercih ettigini
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gostermektedir. Kooperatife ortak olmayan isletmelerin ise, Uriinlerini
cogunlukla komisyonculara sattiklari, direkt tiiketiciye (aracisiz),
kooperatife, tiiccara ve direkt ihracat¢iya iiriin satan isletme sayisinin ise ¢ok
az oldugu saptanmistir.

Tablo 2: Incelenen isletmelerin tercih ettigi pazarlama kanali*

Pazarlama Kanali Ortak Olanlar (75) | Ortak Olmayanlar (430)
Frekans | Oran (%) Frekans Oran (%)

Uretici — Tiiketici 0 0,00 6 1,40

Uretici — Komisyoncu —

Perakendeci — Tiiketici 36 48,00 402 93,49

Uretlnm - Kooperauf — Perakendeci M 54,67 12 279

— Tiiketici

Uretici — Tiiccar — Komisyoncu —

Perakendeci — Tiiketici 2 2,67 4 0,93

U_retlcl — Ifom}syoncu — Thracatg1 7 9,33 38 8,84

Firma — Tiiketici

Uretici — Direkt Ihracatg1 0 0,00 1 0,23

Cevap yok 0 0,00 6 1,40

* Birden fazla sik isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00’{ agmaktadir.

Ilgili kooperatifin, pazarlama fonksiyonlar1 (iiriin alma, dagitim, pazar
aragtirmasi, tiikketici aragtirmasi, reklam, {rlin g¢esitlendirmesi, {iriin
siniflandirilmasi, markalasma, ambalajlama, fiyat cesitlendirme, finansman
saglama gibi) agisindan bircok faaliyeti bulunmaktadir. incelenen tiim
faktorler agisindan kooperatifin 6zel sektor ile kiyaslandiginda, biiyiik
olgtide etkili oldugu goriilmektedir (Tablo 3 ve 4).

Kooperatife ortak olan isletmeler, iiriinlerin reklami agisindan kooperatifi en
etkili fonksiyon olarak bulurken; finansman ag¢isindan en etkisiz fonksiyon
olarak gormektedirler. Genel olarak bakildiginda; incelenen tiim faktorler
acisindan kooperatif biiyiik dl¢iide etkili goriilmektedir. Kooperatife ortak
olmayan isletmeler ise kooperatifi “orta derece etkili - biiyiik ol¢iide etkili”
Olgekleri arasinda gormektedirler. Bu isletmelere gore, kooperatifin en etkili
oldugu konu yine reklam, en etkisiz oldugu konu ise finansman (avans
verme, ¢ek verme gibi) durumudur. Tiim veriler incelendiginde; kooperatifin
Ozellikle liriin satiginda ¢ok énemli gorevler listlendigi (markalasma, tiiketici
aragtirmalari, pazar arastirmalart vb.) goriilmektedir ve bu da kooperatifin
pazarlamadaki 6nemini ortaya koymaktadir.

44



M. CAN, M. SAYILI, S. KALANLAR / Cankir1 Karatekin Universitesi SBE Dergisi 5(2): 039-050

Tablo 3: Kooperatife ortak isletmelere gore kooperatif agisindan pazarlama
fonksiyonlarinin 6nemi

. Kooperatife Ortak Olanlar (75) (%) -
Fonksiyonlar A B C D E Ort.
Uriin Alma 0,00 4,00 21,33 54,67 20,00 3,91
Dagitim 0,00 2,67 18,67 56,00 22,66 3,99
Pazar Aragtirmasi 0,00 2,67 18,67 56,00 22,66 3,99
Tiiketici Aragtirmasi 0,00 2,67 20,00 50,66 26,67 4,01
Reklam 0,00 2,67 17,33 36,00 44,00 4,21
Uriin Cesitlendirme 0,00 2,67 21,33 46,67 29,33 4,03
Smiflandirma 0,00 5,33 30,67 46,67 17,33 3,76
Markalagma 0,00 4,00 18,66 46,67 30,67 4,04
Ambalajlama 0,00 4,00 25,33 49,33 21,33 3,88
Fiyat Cesitlendirme 0,00 2,67 26,67 53,33 17,33 3,85
Marka Tutundurma 1,33 2,67 20,00 58,67 17,33 3,88
Finansman (avans, ek 400 | 667| 3466| 3867| 1600| 356
verme vb.)

Etiket 0,00 4,00 30,67 49,33 16,00 3,77

A=Kesinlikle etkisiz, B=Biraz etkili, C=Orta derecede etkili, D=Biiyiik olciide etkili,
E=Kesinlikle etkili
* Kesinlikle etkisiz=1, Biraz etkili=2, Orta derecede etkili=3, Biiyiikk ol¢lide etkili=4,
Kesinlikle etkili=5

Tablo 4: Kooperatife ortak olmayan isletmelere gore kooperatif agisindan
pazarlama fonksiyonlarinin 6nemi

. Kooperatife Ortak Olmayanlar (430) (%) -
Fonksiyonlar A B C D E Ort.
Uriin Alma 6,28 13,26 24,65 31,86 23,95 3,54
Dagitim 5,81 13,03 24,88 30,93 25,35 3,57
Pazar Arastirmasi 5,57 8,14 25,12 35,12 26,05 3,68
Tiiketici Aragtirmasi 5,81 6,98 26,05 35,35 25,81 3,68
Reklam 4,65 7,21 21,86 28,14 38,14 3,88
Uriin Cesitlendirme 5,58 6,52 26,74 42,79 18,37 3,62
Smiflandirma 7,91 4,42 37,21 34,41 16,05 3,46
Markalagma 7,67 5,81 36,05 33,49 16,98 3,46
Ambalajlama 7,21 6,98 26,98 43,02 15,81 3,41
Fiyat Cesitlendirme 6,98 7,67 26,05 42,09 17,21 3,55
Marka Tutundurma 7,44 7,44 27,68 39,30 18,14 3,53
Finansman (avans, ek 767 | 1256 | 2930 | 3628 | 1419 | 207
verme vb.)

Etiket 7,21 8,84 28,84 39,53 15,58 3,47

A=Kesinlikle etkisiz, B=Biraz etkili, C=Orta derecede etkili, D=Biiyiikk ol¢iide etkili,
E=Kesinlikle etkili
* Kesinlikle etkisiz=1, Biraz etkili=2, Orta derecede etkili=3, Biiyiikk dl¢lide etkili=4,
Kesinlikle etkili=5
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Kooperatife Ortak Olmayr Etkileyen Degiskenlere Gore Cok Degiskenli
Lojistik Regresyon Céziimlemesi

Arastirmanin bu boliimiinde kooperatife ortak ve ortak olmayan {ireticilerin
davranmiglarma etki eden ¢esitli unsurlar lojistik regresyon yontemi
kullanilarak analiz edilmistir. Burada amag; pazarlama agisindan kooperatife
ortak olmay1 etkileyen faktorlerin belirlenmesidir. Bu modellerde kullanilan
isletme Ozelliklerine ait degiskenler ve 6zellikleri asagidaki gibidir:

o Bagimli Degisken: Kooperatife ortak olma durumu (1=ortak, O=ortak
degil)

o Bagimsiz Degiskenler: Modelde 12 adet bagimsiz degisken yer
almaktadir (Tablo 5).

Tablo 5: Modelde Kullanilan Bagimsiz Degiskenler ve Ozellikleri

X1 | Kooperatif yoneticileriyle goriisme (nominal) | 1=evet, 2=hayir
X2 | Ureticilerin cinsiyetleri (nominal) 1=erkek, 2=kadin
e o 1=40 yas alt1, 2=41-50 yas arast,
X3 | Ureticilerin yaglari (kesikli) 3=51-60 yas aras, 4=61 yas iizeri
X4 | Ureticilerin tarim dis1 gelirleri (kesikli) 1=var, 2=yok
X5 | Kooperatif ortaklariyla gériisme (nominal) 1=evet, 2=hayir
Deneklerin 2012 yilinda kooperatiften girdi _ _
X6 almasi (nominal) 1=evet, 2=hayir
X7 | Deneklerin traktor varligi (nominal) 1=var, 2=yok
X8 | Ureticilerin ailelerinde tarimda galisan say1s1 (siirekli)
. d 1=15000 TL ve alt1, 2=15001-
X9 I(J;Zzlicklllif):rm tarimdan yilda elde ettikleri gelir 20000 TL arast, 3=20 001-30 000
TL arasi, 4=30 001 TL ve tizeri
X10 Ureticilerin sozl_esmeh liretim yapma I=evet, 2=hayir
durumlar1 (nominal)
1=1-5 dekar arasz,
o . .. . 2=6-10 dekar arasz,
X11 | Ureticilerin arazi varliklari (stirekli) 3=11-15 dekar arasi,
4=16 dekar ve iizeri
Pazarlama sirasinda iiriin - siniflandirmast -~ .
X12 . 1=evet, 2=hay1r
yapma (nominal)

Kooperatife ortak olmayi etkileyen bazi bagimsiz degiskenlerle kurulan
modelde temel amag; bagimli degiskendeki degisimi (varyasyonu) en iyi
aciklayan ya da bagimli degiskenin cesitli diizeylerini birbirinden ayirmada
etkili olabilecek bagimsiz degiskenlerin se¢imidir. Bu amagla 12 adet
bagimsiz degisken teker teker modele alinarak bu degiskenlere ait odds
oranlarinin %95 olasilik giiven araliklari, Wald istatistigi olasiligi, standart
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hata, bagimsiz degiskenlere iligkin regresyon katsayilarimin serbestlik
dereceleri ve oOnemlilik diizeyleri arastirilmistir. S6z konusu p degeri
0,05’den kiiciik olan (p<0,05) bagimsiz degiskenler modele dahil edilmistir.
Modele ait bagimli degiskenin siniflandirmadaki basari oranini gdsteren
sonuclar Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: Bagimli degisken (Y) i¢in siniflandirma sonuglari

Tahmin Edilen Dogrulama
Kooperatife ortak | Kooperatife ortak degil | Orani (%)
Kooperatife ortak 44 31 58,7
Kc{qperatlfe ortak 15 338 96,4
degil
Genel 90,6

Bagimhi degiskene ait siniflandirma sonuglarina ait en yiiksek deger
sekizinci stepte gergeklesmistir (genel dogrulama orani %90,6). Uygulama
sonucunda denklemdeki 12 bagimsiz degiskene ait katsayilar (standart
hatalar, Wald istatistigine ait serbestlik dereceleri, katsayilara iliskin
onemlilik diizeyleri (p), R degerleri, odds (Exp (B)) ve %95 giiven aralikl
degerleri Tablo 7’de sunulmustur. Ayrica modelin Nagelkerke R Square
degeri 0,553, -2 Log likelihood degeri 231,442 olarak hesaplanmustir.
Yapilan hesaplama sonucu, p<0,05 Snemlilik diizeyi dikkate alindiginda;
bagimsiz degiskenlerden, kooperatif ortaklariyla {iriin pazarlamasi
konusunda goriis aligverisi, tarimsal gelir, 2012 yilinda kooperatiften
herhangi bir girdi alma, tarim dis1 gelir ve pazarlama sirasinda iiriin
smiflandirmas1  yapma degiskenlerinin denkleme Onemli katkilarda
bulunduguna ve bu nedenle denkleme alinmasi gerektigine karar verilmistir.
Onemli bulunan bes bagimsiz degisken disindaki diger degiskenler ise
p<0,05 kriterine uymadiklar1 i¢in denkleme almmanustir. Istatistiksel agidan
Onemsiz bulunan bagimsiz degiskenlerin kooperatife ortak olmaya karar
verme davranisi iizerinde etkili olmadiklar1 s6ylenebilir.

Kooperatif ortaklariyla iirlin pazarlamast konusunda goriis alisverisi
degiskeni de yapilan analizde ©Onemli bulunmustur. Yani kooperatif
ortaklariyla, {iriin pazarlamasi konusunda goriis aligverisinde bulunanlarin,
bulunmayanlara gore kooperatife ortak olma olasiliklar1 20,767 kat daha
fazladir. Tarimsal gelir degiskeni de yapilan analizde 6nemli bulunmustur.
Tarimsal gelir degiskeninin katsayisinin negatif olmas1 kooperatife ortak
olma olasilig1 ile tarimsal gelir degiskeni arasinda negatif bir iliski oldugunu
gostermektedir. Olasiliklar oran1 1’den kiigiikk oldugu i¢in bu degisken
kooperatife ortak olma olasihgmi disiirmektedir. Lojistik regresyonun
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varsayimindan gelen bir olayin olma olasiligi olmama olasiliginin tersidir.
Yorumlama kolaylig1 i¢in olasiliklar orani degerinin 1’den kiigiik ¢ikmast
durumunda “1” olasiliklar degerine boliiniir ve ¢ikan sonu¢ yorumlanirken
olmas1 degil de olmamasi seklinde yorumlanir (Cankurt vd., 2007). Yani
iireticilerin tarimsal gelirlerinin 15 000 TL ve iizerinde olmasi kooperatife
ortak olma olasiligini, kooperatife ortak olmayan fireticilere gore 4,93
(1/0,203) kat daha arttirmaktadir.

Tablo 7: Kooperatife ortak olmay: etkileyen bazi faktdrlere gore en uygun lojistik
regresyon ¢ozliimlemesi

Degiskenler B S.E. Wald Df Sig. |Exp(B)
Kooperatif
ortaklartyla {iriin
pazarlamast 3,033| 0,377| 64,607 1| 0,000( 20,767

konusunda goriis
aligverisi (1)

Tarimsal gelir 10,748 3| 0,013
Tarimsal gelir (1) -1,597| 0,511 9,767 1] 0,002| 0,203
Tarimsal gelir (2) 0,235| 0,429 0,299 1] 0,585| 1,265

ga | Tarmsal gelir (3) 0,338 0,405 0,696 1| 0,404| 1,403
2012 yilinda Toslak

Kooperatifinden
herhangi bir girdi
alma (1)

Tarim dis1 gelir (1) 1,737| 05501| 12,015 1| 0,001| 5,681

Pazarlama sirasinda
uriin siniflandirmasi 0,969| 0,370 6,870 1| 0,009 2,635

yapma (1)
Sabit Terim 0,478| 0,264 3,267 1] 0,071] 1,613

1,256| 0,400 9,850 1| 0,002| 3,510

Onemli bulunan bagimsiz degiskenler incelendiginde; 2012 yilinda
kooperatiften herhangi bir girdi alma degiskeni, kooperatife ortak olma
olasilig1 lizerinde istatistiksel olarak 6nemli bulunan bir degiskendir. Yani
2012 yilinda kooperatiften herhangi bir girdi satin alan deneklerin
kooperatife ortak olma olasiliklar1 3,510 kat daha fazladir. Tarim dis1 gelir
degiskeni kooperatife ortak olma olasiligi tizerinde istatistiksel olarak 6nemli
bulunan bir degiskendir. Yani tarim dis1 geliri olan deneklerin kooperatife
ortak olma olasiliklar1 5,681 kat daha fazladir.
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Pazarlama sirasinda iiriin siniflandirmasi yapma degiskeni, kooperatife ortak
olma olasilig1 iizerinde istatistiksel olarak 6nemli bulunan bir degiskendir.
Yani Pazarlama sirasinda iiriin siniflandirmasi yapan deneklerin kooperatife
ortak olma olasiliklar1 2,635 kat daha fazladir. Asagida kurulan modele
iligskin logit fonksiyonu verilmistir (Giirliik ve Rehber, 2009):

Pr (Y =1 Kooperatife Ortak) )

Log (1 — Pr (Y = 0 Kooperatife Ortak Degil)

= 0,478+ (3,033) (kooperatif ortaklariyla {iriin pazarlamasi
konusunda goriis aligverisi yapma (1)) + ((-1,597) (tarimsal gelir (1)) +
(1,256 (2012 yilinda Toslak Kooperatifinden herhangi bir girdi alma (1)) +
(1,737) (tarim dist  gelir  (1))+(0,969) (pazarlama sirasinda iriin
siniflandirmasi yapma (1))

Sonuc¢

Tarimsal faaliyetin (6zellikle sebze yetistiriciliginin) bolgede cok yogun
olarak yapildigi ve {ireticilerin iretime devam edecegi goriilmektedir.
Kooperatife ortak olanlarin %56,00's1 ve ortak olmayanlarin da %3,49'u
kooperatife iiriin teslim ettiklerini ifade etmislerdir. incelenen isletmelerin
%42,67'si kooperatife ortak olduktan sonra gelirlerinde olumlu yonde bir
degisiklik oldugunu ifade etmislerdir. Ureticilerin tarmmsal gelirlerinin
15 000 TL ve iizerinde olmasi kooperatife ortak olma olasiligin1 4,93 kat
arttirmaktadir. 2012 yilinda kooperatiften girdi satin alan deneklerin,
kooperatife ortak olma olasiliklar1 5,68 kat fazladir. Ureticilerin kooperatif
ortaklariyla iirlin pazarlamast konusunda goriis aligverisi yapmasi,
kooperatife ortak olma olasiigini, 20,77 kat arttirmaktadir. Incelenen
isletmelerden kooperatife ortak olanlarin %74,67'si ve ortak olmayanlarin da
%35,81'1 pazarlama asamasinda (liriin satig1) riinleri simiflandirdiklarini,
siniflandirmay1 da basta biiyiiklik olmak tizere renk, sertlik-yumusaklik ve
ceside gore yaptiklarini ifade etmislerdir. Kooperatife ortak olan igletmelerin
yaklasik yarisinin iiriin satisinda kooperatifi tercih ettigi goriilmektedir.
Kooperatife ortak olmayan igletmelerin ise, {rilinlerini g¢ogunlukla
komisyonculara sattiklari, direkt tiiketiciye (aracisiz), kooperatife, tiiccara ve
direkt ihracatgiya iiriin satan isletme sayisinin ise ¢ok az oldugu saptanmustir.
Ureticilerin gerek girdi temini ve gerekse iiriin pazarlamasinda birlikte
hareket etmesi (kooperatif gibi orgiitler seklinde) énemli ekonomik katkilar
saglayacaktir. Bunda; kooperatifin iyi yonetilmesi, yonetimdeki kisilere
duyulan giiven, iireticilerin sosyal ve ekonomik fayda saglamalar1 gibi
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bircok faktor etkilidir. Bu durumun devam ettirilmesi, gerek bdolge ve
gerekse iilke ekonomisine biiyiik yararlar saglayacaktir.

Uretici penceresinden kooperatiflerin {iriin pazarlama y&netimindeki yeri
incelendiginde; ilgili kooperatifin pazarlamada Onemli bir yeri oldugu
algisinin - hakim oldugu belirlenmistir. Tim veriler incelendiginde,
kooperatifin 6zellikle {iriin satisinda ¢ok Onemli gorevler {istlendigi
(markalagma, tiiketici arastirmalari, pazar aragtirmalar1 vb.) goriilmektedir.
Bu baglamda kooperatife ortak olmada; kooperatif ortaklariyla {iriin
pazarlamast konusunda goriis aligverisi, tarimsal gelir, kooperatiften
herhangi bir girdi alma, tarim dis1 gelir, pazarlama sirasinda {iriin
smiflandirmas1 yapma degiskenlerinin etken oldugu anlagilmistir. Sonug
olarak; kooperatifin basarisini iiriinleri pazarlamadaki basaris1 yaninda, girdi
temin etmesinin de etkili oldugu sdylenebilir.
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