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Ozet

Sosyal medya, teknolojinin ve buna bagli olarak sunulan olanaklarin gelismesiyle birlikte bireylerin
sosyal medya aligkanliklarini ve kullanim pratiklerini de degistirmektedir. Giiniimiizde sosyal medya

bireylerin giindelik hayatlarini yansittiklari bir mekan olup kendilerine burada bir alan yaratip

cevrimici topluluklarin bir tezahiirii olmaktadirlar. Bu a¢idan sosyal medya artik sosyolojik bir alan

haline donlismektedir. Bu baglamda, ¢alisma sosyolojik bir bakis agis1 ile Bourdieu’nun eylem
modeli perspektifinde, bir sosyal medya platformu olan YouTube’da, kullanicilarin sosyal medya
kullanim pratiklerini incelemistir. Aragtirma, katilimcilarla yar1 yapilandirilmis derinlemesine
gorlismelerle biitlinciil olarak ele alinmistir. Calismanin sonucunda ise bireylerin YouTube
kullanicisi olarak, izleme pratiklerinin habitussal oldugu ile bir kullanici olarak burada bir alan
yaratip sermaye degisimi ve gelisiminde bulunduklar1 gozlemlenmistir. Calisma sosyal medyaya,
kullanici perspektifinden yaklasip, Bourdieu gercevesi kapsaminda bir bakis acis1 gelistirerek
akademik alana katki saglamaktadir.
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Abstract

Social media is changing the social media habits and usage practices of individuals with the
development of technology and the possibilities offered accordingly. Today, social media is a place
where individuals reflect their daily lives, and they create a field for themselves and become a
manifestation of online communities. In this respect, social media is now turning into a sociological
field. In this context, the study examined the social media usage practices of users on YouTube, a
social media platform, from a sociological point of view, in the perspective of Bourdieu's theory of
practice. The research was handled holistically through semi-structured in-depth interviews with the
participants. As a result of the study, it has been observed that individuals, as YouTube users, have
habitusal watching practices, and as a user, they create a space here and engage in capital exchange
and development. The study contributes to the academic field by approaching social media from a
user perspective and developing a perspective within the framework of Bourdieu.
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Giris
Giliniimiizde, sosyal medyanin degisen kullanim yapist ve pratikleriyle giindelik yasam
pratiklerinin sanal diinyadaki bir yansimasi burada olugmaktadir. Bireylerin burada
kendilerine ait bir alan olusturmasiyla ve kullanicilarin burada g¢evrimigi topluluklarin bir
iyesi olmasiyla birlikte sosyal medyanin sosyolojik olarak incelenmesinin 6nii a¢ilmaktadir.
Bu ¢alismada arastirma nesnesi olarak sosyal medya hesaplarindan biri olan YouTube
bireye hem pasif hem de aktif katilim imkani sunmaktadir. YouTube bireylerin giindelik
yasam ve benlik performanslarini sergiledikleri ve buna gore de bir kullanim pratigi
olusturdugu bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu pratikler Bourdieu’nun eylem (praksis)
modeli baglaminda incelenebilinir. Ciinkii bireyler burada c¢evrimigi topluluklar igerisinde
kendi benliklerine, kiiltiirlerine, yasam bigimlerine, inan¢ ve diisiincelerine gore bir kullanim
sergilemektedir. Bourdieu’'nun eylem modeli baglaminda alan, habitus ve sermaye
kavramlari, sosyal, kiiltliirel ve dijital konulardaki degisimi incelemekte kullanilabilecek
onemli sosyolojik araglardir. Bourdieu’ya gore alan habitusu olusturur ve sermaye de alan
icindeki normlar1 belirleyerek habitusu sekillendirir. Bu ii¢ kavram, birlikte bir biitiin
olustururlar ve YouTube 6zelinde dijital yapilanmalar igerisinde bireyin sosyolojik ve yer yer

de psikolojik konumunu belirlemede yol gostermektedir.

Calismanin hedef kitlesinin konu ile ilgili tutumlarinmi igsellestirerek onlara ulagmak
adina, ¢alisma kapsaminda 6rneklem olarak ele alinan ii¢ kadin ve ii¢ erkek olmak iizere 6
YouTube kullanicist ile derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Bireylerin kullanim
pratiklerini sosyal ve toplumsal bir alana doniisen YouTube lizerinden incelerken, konuya
sosyolojik bir bakis agisiyla yaklasilip, gorlismeler Bourdieu’nun eylem modeli kapsaminda

degerlendirilmistir.

Sosyal Medya Kullanim Pratikleri
Internet tabanl teknolojilerin gelismesi ve ozellikle 2000 yilindan sonra dijitallesmenin

artmasi ile birlikte etkilesimli sanal ortamlar ortaya ¢ikmaktadir. 2002 yilinda gelistirilen
Friendster sosyal medya mecrasi, dijital sosyalizasyonun temellerini atarak, bireylerin burada
yazili ve gorsel Ogeleri birbirleriyle paylasmasina olanak saglamistir. Hemen ardindan 2003
yilinda gelistirilen MySpace giiniimiiz sosyal medyasinin temellerini atmistir. MySpace’in en
onemli 6zelligi bireylerin burada bir profil olusturup, birbirleri ile gorsel, yazili ve isitsel
ogeleri etkilesimli bir sekilde 6zel olarak paylagsmalarina izin vererek “sosyal arkadaslik
sitesi” kavramim1 ortaya ¢ikarmaktadir. MySpace’in kullanimmin giderek artmasi ve

bireylerin burada zaman gecirmesi, sanal topluluklar kurmasi iizerine kronolojik olarak sirasi
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ile Facebook, YouTube, Twitter ve Instagram uygulamalar1 hayata gecirilmistir. Bu aglarin
her birinin kullaniciya farkli deneyimler sunmasi, farkli katilim ve kullanim pratikleri
yaratmasi ile sosyal medya dijital alanda kendine 06zgii bir ekosistem olusturmaktadir.

Sosyal medya ii¢ ana nosyondan olugsmaktadir. Bunlar Web 2.0, igerik ve topluluktur
(Biiytikaslan & Kirik, 2015). Sosyal medyayr bu {i¢ nosyon baglaminda incelemek bu
mecralarin anlamlandirilmasina yardimei olacaktir.Sosyal medya, kullanicilarin Web 2.0
teknolojisi sayesinde belirli bir topluluga icerikler iirettigi bir platformlar biitiiniidiir. Internet
kullanimini interaktif ve kullanic1 odakli bir hale ¢eviren olay, Web 1.0 teknolojisinden Web
2.0 teknolojisine gecis olmustur. Web 1.0’dan Web 2.0’a gecisin en énemli yanlarindan biri
read-only’den read-write sisteme gegilmesi olmustur. Web 2.0 ortaminda kullanici artik
sadece okur degil yazar, hatta tasarimci konumuna gelmistir. Kullanic eristigi icerige yorum
yapabilir, degistirebilir, onu online olarak paylasabilir ve kisisellestirebilir. Ayrica Web 2.0
interneti ve bilgisayari kisisellestirip, lokalden globale gecis siirecini de baslatmistir. Zaman
ve yer kavrami asildigindan, kisiler veya lokal kiiglik topluluklar kendi bolgeleri disindaki

topluluklara erisim olanagi bulmustur.

Bill Gates 1996 yilinda yazdig1 makalede “Igerik kraldir” diyerek, internet ortaminda
icerigin Onemini vurgulamistir (akt. Evans, 2017). Geleneksel medyanin sahip oldugu
iceriklerin, hatta daha fazlasinin sosyal medya ortaminda erisilebilir olmasi ve bu ortamlara
erisimin hizlanmasi ile dijital ortamda yaratilan en kiigiik bir igerik temas1 dahi kaliciligini
korumaktadir, Bu yoniiyle de sosyal medya siirdiiriilebilir bir uzam olma 6zelligi
tasimaktadir. Sosyal medya platformlar1 genel olarak kisiler arasi etkilesim iizerine
kuruludur. Mesajlasma, yorum yapma, begenme, goriintiilii konusma, fotograf ve audiovisual
iceriklerin paylasimi gibi interaktif 6zellikler igermektedir. Bu 06zelliklerin baslica ortak
amaglart arasinda, kullanicilarinin aglar1 ile iletisim kurmasi, enformasyona erisim,
blog/video-blog yaymi, fikir aktarimi, online yaym yapmak ve eglenmek sayilabilir.

Kullanim pratikleri baglaminda ele alindiginda, Ayni veya benzer egilimleri gésteren
kisiler benzer icerik yapilarina imkan taniyan platformlarda yer alir. Hatta benzer kullanicilar
kendi i¢lerinde de gruplara ayrilmaktadir. Facebook’ta herhangi bir ilgi alanina 6zel gruplarin
kurulmasi, Twitter’da bir goriisii veya durusu temsil eden bireylerin takip edilmesi veya
hashtag 06zelligi ile belli bir giindem maddesini veya konuyu takip eden kullanicilarin
birbiriyle bulusmasi, Instagram’da kullanicilarin kendilerine benzer kisileri veya kurumlari
takip ederek birbirlerini desteklemesi, = YouTube’da “YouTuber” adi verilen kanaat

onderlerinin kanallarina liye olmak ve video yorumlarinda diger kullanicilarla iletisim i¢inde
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olmak sosyal mecralarda bireylerin gruplagtigini ve yer yer kesigen yer yer birbirinden ayrilan

topluluklar olusturduklarin1 géstermektedir.

Sosyal medyanin bir diger onemli 0Ozelligi ise bireyin geleneksel medyadaki gibi
sadece izleyici olmayip hem izleyici hem de katilimc1 konumuna gelmesidir. Birey artik
sosyal medyada izledigi diger bireylerle de etkilesime girebilmekte ve kendisi de igerik
tiretebilmektedir. Bu platformlarda edilgen degil etkin bir rol oynarken aslinda burada zaman
gecirip Urettigi icerikler i¢in emek harcamaktadir. Bunun karsiligi olarak da begeni, onay,
elestiri almakta; hatta maddi bir kazang da saglayabilmektedir. Fuchs (2014, s.98), sosyal
medya kullanicilarinin bu yeni konumunu su sekilde agiklar: “Sosyalligin ¢ok farkli bigimleri
olmasina ve tiim medyanin bir tiir sosyallik igermesine ragmen, bugiin sosyal medya olarak
adlandirilan ¢evrimigi platformlarin ortak noktasi, (igerik) iireten tiiketicilerden "iireten

'

tiiketicilerden " yogun bir sekilde yararlanmalaridir.” Sosyal medya kullanicilari iireten
tiiketici olarak igerigin kaliciligini, yeniden iiretilmesini, tiiketilmesini ve topluluk insasini

goniillii olarak saglayarak bireyin burada bir alan yaratmasina olanak tanimaktadir.

Bourdieu’nun Eylem Modeli ve Sosyal Medya Iliskisi
Bourdieu’nun alan, habitus ve sermaye kavramlari, sosyal, kiiltiirel ve dijital konulardaki

degisimi incelemekte kullanilabilecek dnemli sosyolojik araclardir. Bourdieu’ya gore alan
habitusu olusturur ve sermaye de alan i¢indeki normlar1 belirleyerek habitusu sekillendirir. Bu

ic kavram, birlikte bir biitiin olustururlar.

Habitus, “kiiltiirel tarithimizden kazanilan ve genellikle baglamlar arasinda bizimle
kalan degerler ve egilimler” olarak tanimlanmaktadir (Webb v.d., 2002: 36). Bagka bir
ifadeyle habitus; bireyin i¢inde bulundugu sosyal statii, cinsiyet, zevkler, tercihler, diinya
goriisi ve medeni durum gibi kisisel ve toplumsal yapilar paralelinde icsellestirdigi
egilimlerdir (Smith, 2001). Birey, onu zorlayacak bir durum karsisinda bu egilimlerinden yola

cikarak kendine bir kagis imkan1 yaratabilmektedir.

Habitus sosyal-tarihsel bir yap1 olmasina ragmen bireyin kalici bedensel ve davranig
Ozelliklerine de yansimaktadir. Clink{i habitus, zaman i¢inde gelisen ve sonrasinda bireyin
belirlenen sinifsal normlara uymak i¢in beden ve davranis olarak sartlandig1 davranislari
tiretmektedir (Bourdieu, 1990). Habitusun bedensellemis ve igsellestirilmis egilimlerle
olusmasi, bireyin habitusu dogal bir yap1 olarak gérmesini saglar. Ancak, habitus, sermayenin

ve alanin degismesi ile degisebilir.
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Habitusun olusmasinda kiiltiir de ¢ok énemlidir. Ciinkii bireyin ait oldugu kiiltiir, onun
tercihlerini, beklentilerini ve davraniglarini sekillendirir. Bunun yaninda kiiltiir, bir yandan
bireyler arasindaki iletisime aracilik ederken diger yandan da bireylerin {istiinde otorite
kurarak ve sanat, din, dil, egitim gibi tiim toplumsal sistemleri sekillendirerek toplumsal

hiyerarsinin devamini saglamaktadir (Swartz, 2011).

Bourdieu, alani, bazi kurallar ile yapilandirilmig, bireylerin kendi egilimlerini
gosterdikleri, yeniden iirettikleri ve farkli sermayeler i¢in yaristiklart bir sosyal uzam olarak
aciklamaktadir (Gaventa 2003). Alan; kiiltiirel, sosyal, fiziksel ve diger toplumsal her konuyla
iligkili olabilir. Alanlar genel toplumsal uzam i¢inde konumlanmislardir. Ciinkii en genis alan

toplum olup diger tiim alanlar1 kapsar.

Bourdieu alan kavramini agiklamaya calisirken oyun metaforunu kullanmistir. Oyun
metaforu, bireyin 6diil kazanma motivasyonu ile kendi alan1 i¢inde diger bireylerle bir rekabet
icinde olmasini ima eder. Yani, oyun alan i¢indeki miicadeleye verilen addir. Birey, alanda
ustiinliilk saglamak ve saglayacagi Ustiinliigii korumak i¢in bir yaris igine girip, oyunun
kurallarin1 kendisi belirlemek ve oyunun kazanimlarini elde etmek ister. Oyunun getirdigi bu

kazanimlar genel anlamiyla sermayedir.

Bourdieu sermayeyi dort gesitte inceler: Ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve simgesel
sermaye. Bireyler, sosyal ve tarihsel siirecte sahip olduklari sermaye konfigiirasyonunun
bicim ve hacmine gore kendilerine farkli alanlar iginde yer edinirler. Sermayenin degerini,

bireyin rekabet ettigi alan belirler.

Ekonomik sermaye, ‘aninda ve dogrudan paraya gevrilebilir ve miilkiyet haklari
seklinde kurumsallastirilabilir’ olarak tanimlanmaktadir (Bourdieu, 1986: 242). Kisacasi,
bireyin sahip oldugu tiim ekonomik kaynaklari1 ifade eder. Bourdieu, ekonomik sermayeyi
diger tiim sermayelerin kokii olarak tanimlayip, diger sermayelerin sahip olunan ekonomik

sermayeye gore sekillendigini belirtir.

Kiiltirel sermaye, bireyin i¢ine dogdugu kiiltiir ve yetistirilme tarzinin yani sira,
bireyin kendi kisisel gelisimiyle ve sonradan edindigi birikimle olusmaktadir (Bourdieu,
1986). Kiiltiirel sermaye ii¢ baslik altinda incelenmektedir: bedensellesmis, nesnelesmis ve
kurumsallagsmis. Bedensellesmis hal, zamanla egitim, aile hayat1 ve sosyallesmenin etkisiyle,
bireyin bedensel olarak somutlastirdigi, egemen kiiltiire ait 6geleri fiziksel ve mental olarak
benimseme halidir. Nesnelesmis hal, kiiltiiriin materyalistik yansimalarini igerir, 6zel ilgi

alan1 ve yetenek gerektiren bale, enstriiman g¢alma, opera gibi entelektiiel birikimlerden
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olusur. Kurumsallasmig hal ise bireyin sahip oldugu kiiltiirel sermayenin Olgiilebilir,
derecelendirilebilir ve onaylanabilir halidir. Bireyin egitim derecesi, akademik kariyeri,
mesleki statiisii ve aile igindeki rolleri 6rnek olarak verilebilir. Bourdieu’ye gore, tiim
sermayeler birbirlerine doniisebilir ve birbirlerini etkileyebilirler. Her ne kadar ekonomik
sermaye bagta diger sermayelerin belirleyicisi olsa da kiiltiirel sermayeyi kullanarak veya

gelistirerek, birey, ekonomik sermayesine katki saglayabilir.

Bourdieu (1986) sosyal sermayeyi “karsilikli tanima ve tanmimanin az ¢ok
kurumsallagsmis 1iliskisinin kalic1 bir agma sahip olmakla baglantili fiili veya potansiyel
kaynaklarin toplam1” olarak tanumlamaktadir (248). Sosyal sermayenin islevi, alan i¢inde
benzer egilimlere sahip bireylerin bir araya gelmesini saglamak bireylerin eylemlerini
kolaylastirmaktir (Coleman, 1990). Kiiltiirel ve ekonomik sermayenin yetersizligi kisinin
sosyal sermayesini negatif bi¢cimde etkilemektedir (Uphoff v.d., 2013). Ciinkii, “sosyal
sermaye agisindan Onemli olan, baglarin degeri, biiyiikligli ve harekete gegirilebilme

kabiliyetleridir” (Yarct, 2011: 131).

Sembolik sermaye, bireyin prestiji, bakis acisi, gururu, onuru, deger yargilar1 ve
konusma tarz1 gibi sosyalizasyon i¢indeki takindig: tavirlardan olusmaktadir. Ayni zamanda
bireyin sahip oldugu diger sermayelerinin itibarinin gostergesidir. Tek bagina bir anlami
yoktur, ancak ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermayelerin birlesimiyle bir deger kazanarak
sosyal ve kiiltlirel sermayenin ekonomik sermayeye doniisiimiinii kolaylagtirmaktadir (Gergs,

2003). Bu baglamda sermayeler birlikte bir doniigiim i¢indeyken bir anlam olusturur.

Postmodern ddénemde habitusun sekillendigi ve sekillendirdigi alanlara, Internet
tabanli bilgi ve iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin gelisimi ile dijital uzam da
eklenmistir. Birey, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sermayelerini dijital alanda da sergilemeye
baglamistir. Sosyal medya, bireylerin belli motivasyonlarla dahil olduklari, duygularini,
diistincelerini, zevklerini dile getirdikleri bir dijital alandir. Herhangi bir cografi uzama sahip
olmadan, hi¢bir toplumsal ve kiiltiirel sinirlama olmadan herkesin erisimine ilkesel olarak
aciktir. Ancak sosyal medya kullanicist olmak i¢in modern kapitalist sistemin gerektirdigi
asgari bir ekonomik sermaye disinda bir belirli bir kiiltiirel sermaye de gerekmektedir. Ciinkii
dijital okuryazarlik becerisi kiiltiirel sermaye ile iligkilidir. Boylece bu goriiniiste sinirsiz
alanda birey istedigi igerigi iretebilmekte ve tiiketebilmektedir. Bireylerin trettikleri ve
tilkettigi dijital igerikler onlarin zevklerini, begenilerini, arzularini hatta toplumsal olarak
hangi habitusa ait olduklarini ve Kkiiltlirel sermayelerinin 6zelliklerini yansitmaktadir.

YouTube platformunda, farkli konularla ilgili sosyal ve kiiltiirel sermayesi olan ve
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YouTuber olarak adlandirilan popiiler igerik iireticileri, bu alandaki izlenme sayisina gore
sosyal ve sembolik sermayelerini ekonomik sermayeye doniistiirmektedirler. Ayni1 zamanda,
onlara atfedilen “YouTuber, fenomen” gibi iinvanlar sayesinde da sosyal sermayelerini

sembolik sermayeye doniistiirmektedirler.

Sermaye sunumu ve doniisiimii bu alanda igerik liretmeksizin sadece kullanici veya
izleyici olan bireyler i¢in de gecerlidir. Bireyin iirettigi ve tiikettigi igerikler kiiltiirel ve sosyal
sermayesini pekistirebilir, hatta birey, kiiltiirel sermayesine sosyal medyada itibar kazandirma
sans1 da bulabilir. Kendi habitusu baglaminda popiiler olan konular1 sosyal medyada
incelemesi ve bu konular hakkinda diger kullanicilarla etkilesime girmesi, sosyal sermayesini

giiclendirmeye yoneliktir.

Ozetle, sosyal medya, bireylerin giindelik hayatindaki diisiince ve davranis pratiklerini
sergiledigi ve yeniden insa ettikleri bir alan haline gelmistir. Ancak bireyin sergiledigi bu
pratikler sadece benliginin bir uzantis1 degildir; bireyin habitusu, sermaye konfigiirasyonlari

ve alanda iggal ettigi konumun etkisi altinda bigimlenmektedir.

Bourdieu, bireylerin davraniglarini, aligkanliklart ve benlik pratiklerini bir alan
icerisinde sermaye olusturma ve yarigtirma bigimleri ile iliskisi i¢inde ele almistir. Sosyal
medya artik basl basina bir alan olarak, habitusu ve bireylerin tutum, davranig ve yasayis

tarzlarini da etkilemektedir.

Bir Dijital Alan Olarak YouTube
Youtube, basit anlamda bir video paylasim agidir. Derin anlamda ise katilim kiiltiiriiyle

olusan; agiklik, gorliniirliik, 6zgiinliik esaslarma dayanan ve bireylerin hayatlarmin sunumu
ile var olan bir video paylasim agidir (Burgess & Green, 2018). YouTube, diinyada ve
Tirkiye’de, Google’dan sonra en ¢ok tiklanan ikinci dijital platform ve en ¢ok tiklanan birinci
sosyal medya platformudur. Bundan da anlasildigi iizere YouTube diger sosyal medya

platformlarindan daha ¢ok tercih edilmektedir.

YouTube’da igerik bireylerin katilimu ile olusur. Icerik iireticileri ve tiiketicileri olarak
bireyler ikiye ayrilmaktadir. Ureticiler, kendi kanallarmi agip video paylasiminda bulunan
bireyler, tiiketiciler ise iireticilerin paylastig1 videolar1 izleyen bireylerdir. Igerik iireticileri,
YouTube’da “YouTuber” olarak adlandirilmaktadirlar. YouTuberlar ¢esitli motivasyonlar ile
YouTube’da paylasim yaparlar. YouTuberlarin igeriklerini tiikketen izleyiciler bu platformun

kilit parcasidir. Her ne kadar YouTuberlar ve izleyiciler birbirlerine muhtag olsa da, igerige
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yon veren izleyicinin egilimidir. Bu interaktif katilim ile izleyici de YouTube’da hem tiiketici

hem de tiretici olabilmektedir.

Giiniimlizde YouTube, ayn1 zamanda bir post-televizyon konumundadir (Strangelove,
2010). YouTube’da kullanicilar tarafindan hazirlanan igerikler, dizi veya film siirecinin kisa
bir versiyonudur. YouTuberlar belirli araliklarla video paylasirlar ve izleyici kitlesi de buna
gore onlart takip edebilir. Bu 06zelligi ile YouTube televizyon dizileri mantig1 ile
ortiismektedir. Hatta kullanicinin, YouTube’da takip ettigi YouTuber kanalina bir yeni bir
igerik konuldugunda bundan haberdar olmak istiyorsa, kanala abone olmasi yeterlidir.

YouTube sadece televizyonun yerini degil birebir olarak program tiirlerini ve igerigini
de almistir. Bugiin YouTube dizileri, yaymlari, reality programlart ortaya ¢ikmustir.
Televizyon kanallar1 da varliklarini buraya aktararak, kendi YouTube kanallarin1 agip,
iceriklerini paylasmaktadir. Yani televizyon halen etkisini siirdiirmektedir, ancak bunu daha
katilimcr bir formatta ve farkli bir uzamda yapmakta, YouTube’a dogru kayma egilimi
gostermektedir. Ciinkii YouTube “Broadcast Yourself” slogani ile bireylere bu alanda
Ozgirliik tanimig ve bireyleri televizyonda gordiikleri diinyanin icine almis, karsiliginda
onlara kendi kendilerini ifade edebilecekleri hatta star olabilecekleri bir ortam sunmustur. Bu

konuda Irak ve Yazicioglu (2012: 15) sunlar1 soylemektedir :

Genis bant internet teknolojilerinin de yayilmasiyla beraber, kullanici i¢in kendi g¢ektigi
videolari, kendi kaydettigi sesleri paylasmasi artik olmayacak is degildi. YouTube bunun igin
gerekli sahneyi sagliyordu. Ilk yillarinda site adeta bir sanal yetenek sovuydu ve YouTube’u
diinyanin zirvesine tastyan da bu oldu. Internet artik burnuyla zurna g¢alan, kdpegiyle dans

eden, gozii kapali topag ¢eviren “gizli yetenekler”in, siradan insanlarindi.

YouTube’da olusan bagimsiz dijital topluluklar, aslinda aynmi cati altinda toplanan
izleyicilerden olugmaktadir. Bu platformda ayn1 zamanda herkes birer izleyicidir ve izleyici,
gozetleyen ve dikizleme eyleminde bulunan kisidir. YouTube’a voyoristik dogasini
kazandiran da tam olarak budur. Herkes izler ve herkesin izlemek i¢in bir motivasyonu
vardir, bilingli veya bilingsiz olarak. Bu motivasyonlar i¢ ve dis faktorler tarafindan belirlenir.
I¢ faktorler bireyin kendi ihtiyaci, istekleri, arzulari dogrultusunda sekillenir. Dis faktorler ise
bireyin i¢inde bulundugu veya ona sunulan kiiltiirel, ekonomik ve sosyal etmenlerdir. Bu
calisma baglaminda bireyin YouTube kullanim motivasyonlarini olusturan i¢ ve dis faktorler

Bourdieu’nun praksis (eylem) teorisi baglaminda incelenmistir.
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Arastirma

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Katilimc1 kiltlir ile medya kullanicisinin en aktif bir sekilde yer aldigi sosyal medyanin
tarihsel silireg¢ iginde iliskisel olarak gelisen bir alan olmasi sosyal medyay1r Bourdieucu
perspektiften incelemeye olanak tanimaktadir. Bourdieu’nun praksis teorisi sosyal, kiiltiirel ve

dijital konulardaki degisimi incelemekte kullanilabilecek 6nemli sosyolojik araglardir.

Calismada Bourdieucu perspektiften incelenen YouTube’un seg¢ilmesinin sebebi,
interaktif bir sekilde kullaniciya sagladigi dijital imkanlarla bireye burada bir alan yaratma
imkani tanimasiyla birlikte bireyin, i¢cinde bulundugu habitusa ve sahip oldugu sermayelere
gore dijital kiiltiirde kendilerini bu kiiltiiriin katilimcist olarak var etmelerine olanak taniyor
olmasidir. Bu baglamda calismanin amaci YouTube platformunda kullanicilarin Bourdiecu
perspektiften kullanim pratiklerini sosyoloji ve iletisim bilimleri perspektifinden incelemektir.
Ayni zamanda sosyal medyanin bir yasam alanina evrildigini kabul edip, bireylerin burada
kendi alanlarini yaratip benliklerini sunmalariyla birlikte de sosyolojik olarak katilim

pratiklerini incelemek de 6nem tasimaktadir.

Arastirma Deseni ve Yontemi
Arastirmada, sosyal bilimler ¢alismalarinda siklikla kullanilan nitel arastirma yontemlerinden

derinlemesine miilakat teknigi kullanilmistir. Derinlemesine miilakat, kesin bir cevabi
olmayan ve kapsamli bir analiz ile ¢oziilebilecek karmasik konulara daha detayli bir bakis
acist getirmek i¢in yapilmaktadir (Creswell, 1998). Arastirmaci, derinlemesine miilakat
yaparak, bireyin bakis ac¢isini, deneyimlerini, duygularini, diislincelerini ve gozlemlerini,
bireyin i¢ diinyasi ve i¢inde yasadigi toplumsal kosullar ile baglant1 kurarak analiz etmektedir
(Karatas. 2015: 71). Amag, bireyleri belli kategorilere sokmak degil, bireyin etrafindaki
diinyayr nasil anladigina ve anlamlandirdigina dair igeriden bir bakis kazanmaktir. Yazili
Ogeler yerine sozli 6gelerin yer aldigi, sozciiklerle anlatilamayan duygu ve diislincelere

ulagmak agisindan da 6nemlidir.

Calismada, farkl nitelik ve 6zelliklere sahip 3 kadin ve 3 erkek olmak iizere 6 kisi ile
yart yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Katilimeilar kartopu

yontemi kullanilarak se¢ilmis olup, benzesik drneklem 6zelligi gostermektedirler.

Evren ve Orneklem
Arastirmanin ulasilabilir evreni, Tiirkiye sinirlari igerisinde yasayan, 18-30 yaslar1 arasindaki

aktif YouTube izleyicisi olan kadin ve erkeklerdir. Bu ulasilabilir evren i¢inden, arastirmanin
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metodolojisine uygun olarak yargisal ve kartopu orneklem yontemiyle, ii¢ kadin ve ii¢ erkek
katilimer segilmistir.  Alt1 katilimcinin 2’si tiniversite 6grencisidir, diger 4 katilimcinin her

biri farkli meslek gruplarindandir.

Goriisme sirasma gore kronolojik olarak siralanan katilimcilara dair bilgiler asagida

verilmistir:

1. Katilmei 1: 21 yasinda, iiniversite dgrencisi, Istanbul’da ailesi ile yasayan ve YouTube
izleyicisi/kullanicist olan bir kadin. YouTube’da genel olarak makyaj ve gilindelik hayat

ile ilgili olan icerikleri izlemektedir.

2. Katilme1 2: 26 yasinda, lisans mezunu, avukat, Istanbul’da tek basina yasayan ve
YouTube izleyicisi olan bir kadin. YouTube’da genel olarak seyahat, giindelik hayat ve

magazin ile ilgili olan igerikleri izlemektedir.

3. Katilimer 3: 29 yasinda, akademisyen, yiiksek lisans dgrencisi, Istanbul’da ailesi ile
yasayan ve YouTube izleyicisi olan bir erkek. YouTube’da genel olarak siyaset, belgesel

ve genel kiiltiir ile ilgili olan igerikleri izlemektedir.

4. Katilimer 4: 28 yasinda, lisans mezunu, grafiker, Istanbul’da arkadas: ile yasayan ve
YouTube izleyicisi olan bir kadin. YouTube’da genel olarak gastronomi, mesleki videolar

ve seyahat ile ilgili olan igerikleri izlemektedir.

5. Katilime1 5: 27 yasinda, bankaci, lisans mezunu Bursa’da tek yasayan ve YouTube
izleyicisi olan bir erkek. YouTube’da genel olarak sanatsal igerikleri, “kendin yap”

iceriklerini ve spor ile ilgili olan igerikleri izlemektedir.

6. Katilimc1 6: 24 yasinda, {iniversite dgrencisi, Istanbul’da tek yasayan ve YouTube
izleyicisi olan bir erkek. YouTube’da genel olarak egitim, belgesel ve kiiltiir ile ilgili olan

igerikleri izlemektedir.

Yukarida, gorlisme sirasina gore siralanan ve gesitli demografik 6zellikleri verilen
katilimcilar ile farkl sekilde ve farkli platformlarda goriismeler gergeklestirilmistir. Katilimci
1 ve Katilimct 2 ile ev ortaminda, katilimcilarin kendilerini rahat hissettigi bir alanda ve
katilimcilarin izinleri dogrultusunda ses kaydi alinarak yiliz ylize goriisme saglanmustir.
Katilimer 3, Katilimer 4, Katilimer 5 ile, COVID-19 pandemisi sebebi ile ¢evrimigi goriisme
platform olan Google Meet iizerinden, Katilimci 6 ile Zoom iizerinden goériismeler yapilmais,
goriismeler katilimcilarin izinleri dogrultusunda video kaydi alinarak gergeklesmistir.

Katilimcilar ile kendi sectikleri ortamlarda ve zamanlarda, yaklasik bir saat veya bir
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saatten biraz daha fazla siire boyunca goriigmeler gerceklestirilmistir. Katilimcilar, goriisme
sirasinda rahat ve samimi bir tavir sergilemislerdir. Bu da ¢alismanin sonuglarinin gegerliligi

ve giivenilirligi acisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Arastirma Sorulari
Calismanin derinlikli ve biitiinciil sonuglara ulagsmasi i¢in kapsayict ve konuyla dogrudan

alakali olarak arastirmanin problemine bir cevap olusturacak sekilde arastirma sorulari
secilmistir.
1: Bireyleri YouTube kullanicisi olmaya iten baslica motivasyonlar nelerdir ve izleme
pratiklerinin habitus ile arasinda bir iligki bulunmakta midir?
2: YouTube kullanicilari, bu dijital alanda bir sermaye kazanimi veya doniisiimiinde

bulunmaktadirlar mi?

BULGULAR
Calisma kapsaminda, arastirmanin problemine uygun olarak belirlenen arastirma sorularina

cevap verebilmek adina, katilimcilarla yapilan derinlemesine goriismelerin sonucunda ortaya
¢ikan bulgular, Bourdieu’nun sosyallige dayali eylem (praksis) modeli perspektifinden,
motivasyon, kullanim pratikleri ve sermaye pratikleri baglaminda, ii¢ alt baslik altinda detayl

bir sekilde ele alinmistir.

YouTube Kullanicilarmmim Kullanim Motivasyonlar1 ve Pratiklerinin Bourdieucu
Perspektiften Analizi

Katilimcilarin YouTube kullanim motivasyonlarini ve pratiklerini anlamak i¢in, onlara hangi
YouTuberlar1 takip ettigi, hangi iceriklere ilgi duyduklari ve bunlart neden izledikleri

hakkinda sorular sorulmustur.

Daha ¢ok bana benzeyen kisileri izliyorum. Zevklerimin uydugu, giyim tarzimin uydugu
kigiler... Aslinda izlememin 6zel bir sebebi yok. Canim sikildiginda, isim olmadiginda bos
bos izliyorum. Ozellikle, yogun ¢alismissam veya kafam bozuksa eglenceli oluyor. Bazen bir
sey alacaksam o iiriin hakkinda bilgi almak icin de izliyorum. Iste, kullanan kisiler memnun
mu degil mi, nasil bir sey diye. Bazen gitmek istedigim bir yer de olabiliyor bu, ama genelde

bossam YouTube acip izliyorum (K1).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi lizere, Katilimci 1, YouTube’u bir bos zaman
aktivitesi olarak gormektedir. O’nun motivasyonu serbest zaman gecirmektir. Burada
goriildiigli gibi, teknoloji ve sosyal medya bireye ozgiirlestirici bir alan sunar ve is olarak
tanimlanan diger zorunluluklardan kagis imkani saglar. Ancak yukarida da deginildigi gibi

kapitalist diizende bos zaman, bireyin yeniden ¢alismak i¢in doldurmasi gereken bir uzamdir
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(Lafargue,1996). Katilimci 2 de benzer sekilde, YouTube’u bir kagis ve eglence ortami olarak

gormektedir:

Genelde sevdigim, kendime yakin hissetti§im YouTuberlar1 izliyorum. Daha ¢ok vlog,
seyahat veya soru cevap gibi veya talk-show gibi kanallar oluyor, onlari da izlerim. Zevkine
giivendigim insanlarin seyahat vloglarini izledigimde gittigi yerlere ben de gitmek istiyorum.
Zaten gezmeyi, seyahat etmeyi cok sevdigimden. Zevkine gilivendigim insanlarin kullandig:
seyler, gittigi yerler ilgimi g¢ekiyor. Ama sevmedigim biri bile olsa sevdigim bir seyi
yapiyorsa, sevdigim bir yere gidiyorsa yine de izlerim. Bazen de sevip sevmemem Onemli

olmuyor, sadece ne yapmis ne etmis gibi seyleri merak ettigim i¢in de izliyorum” (K2)

Katilimer 2°nin  izleme tercihlerini biiyiik oOlgiide “zevk alma” motivasyonu
belirlemektedir. Bourdieu, begeni ve zevklerin, kiiltiirel ve siifsal oldugunu belirtmistir. Ait
olunan smif, bireyin kiiltiirel zevki iizerinde belirleyici etkiye sahiptir. Katilimci 2, “zevkine
giivendigim insanlar” derken aslinda kendisi ile goérece ayn1 habitusun i¢inde olan insanlardan
bahsetmektedir.

Ayni1 zamanda Katilimc1 2°nin YouTube kullanim motivasyonlar1 arasinda , merak
unsuru da vardir. YouTube’u bir 6zdeslesme medyumunun 6tesinde aynit zamanda bir merak
giderme araci olarak da gormektedir. Buradaki merakini giderme motivasyonu aslinda,
kiiltiirel begeniler aracilifiyla insa edilen sinifsal aidiyeti pekistirmeye odaklanmaktadir.

Katilimcr 4, YouTube’u sadece eglence amacgli degil bilgi edinme amacgh da
kullanmaktadir. Bu kapsamda isi ile ilgili izledigi videolar1 “ihtiya¢ nedeniyle” izledigini
belirtmistir; dolayisiyla bos zamanda YouTube izleme pratigi sadece eglence amach degil,
bilgi toplama amagli gergeklestirildiginde de ¢alismanin uzantisi olmaktadir, ancak katilimci

bunun bir “zorunluluk” oldugunun farkindadir.

Yemek kanallari, isimle ilgili olan kanallar1 ve seyahat videolar1 en ¢ok izlediklerim. isimle
ilgili olanlar1 aslinda ihtiyagtan izliyorum. Digerlerini ger¢ekten ilgi alanim oldugu ve merak
ettigim i¢in izliyorum. Genelde YouTube izleme sebebim ihtiyagtan oluyor, o nasil yapilir,
su nasil uygulanir gibilerinden. Ama hi¢ ihtiyacim veya merak ettigim bir sey olmasa da
girip izliyorum veya ihtiya¢ i¢in giriyorum, sonra bir anda kendimi yandaki videolari
izlerken buluyorum. Bu yilizden de bence spesifik olarak izlenmese bile YouTube izlemeyen
insan yoktur herhalde. Bunlarin diginda, terapi gibi, agik konusma gibi olan psikolojik
videolar1 da izliyorum. Onlan izliyorum c¢ilinkii benden farkli hayatlari, yasanmisliklart
gormek ilgimi ¢ekiyor, hatta meslegimle ilgili, kendimle ilgili olan konulardaki videolar hig¢

ilgimi ¢ekmiyor (K4).
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Katilimer 4, kendisinden farkli yasam tarzi olan bireylerin konu alindig1 videolar1 da
izledigini belirtmektedir. Burada, gozetimin 6znesi olarak baskalarini izlemekten skopofilik
bir haz duydugu sdylenebilir. Ciinkii, diger bireyleri merak eder ve onlar1 disaridan bir goz
olarak izler. Ayn1 zamanda “farkli hayatlar” betimlemesi ile ve kendisine benzer olmayani
izlemekten, yani kendi habitusu disindaki bireyleri izlemekten zevk aldigimm
diistindiirmektedir. Kendisine benzemeyen farkli hayatlar1 gozetleme motivasyonu ile
Katilimci 4, kendisini incelenen nesne degil izleyen 6zne konumunda goérmek istemektedir..
Kendisi ile ortak bir habitusa sahip olarak gormedigi kisiyi otekilestirip kendini yiicelterek,

kisisel bir tatmine ulagma ¢abasi i¢indedir, denebilir.

Takip ettigim bir YouTuber yok, daha ¢ok kanal bazli izliyorum. Daha ¢ok egitim videolari,

miizik klipleri, belgesel ve filmlerle ilgili kanallar1 izliyorum. Film derken film analizleri,

elestirileri, 0diil torenleri gibi. Egitim videolarini izlememin sebebi aslinda egitimimdeki

boslugu doldurmak, oradan tutorial izleyerek daha hizli daha kolay &6grenebiliyorum. 14

haftalik bir dersi bazen 3-4 saatlik tutoriallarla 6grenebiliyorum ¢iinkii orada geri

sarabiliyorum, istedigim saatte tekrar izleyebiliyorum ve daha ¢ok birebir ders gibi. Mesela bir
program O6grenmek icin gittigim 3 aylik kursun yerine YouTube’da 2-3 saatte

Ogrenebiliyormusum, bunu fark ettim. Ancak sonugta insaniz, sosyallesmek, network

olusturmak, farkli bir bakis acist kazanmak i¢in de fiziksel bir mekana ihtiya¢ var. Bazen de

YouTube’u, bir seyle ugrasirken arkada agik birakiyorum, arada agiyorum, televizyon gibi.

Mesela bir video izlerken yanda diger videolar ¢ikiyor bunlara da dalip gittigim ¢ok oluyor

agikcasi (K6).

YouTube igeriklerinin video bazli olmasindan kaynakli olarak hem isitsel hem gorsel
unsurlar icermesi Katilimc1 6 i¢in platformun avantajlarindan biridir. Ayn1 zamanda birden
fazla cihazda YouTube’u kullanabildigini belirterek erisim kolayligina dikkat ¢ekmektedir.
Bununla birlikte, YouTube izleme motivasyonlarindan biri sosyal sermayesini gelistirmek
istemesidir. “Ortam” olarak belirttigi alan icinde sahip olunmasim gerek gordiigii bilgilere
YouTube’dan eriserek, sosyal sermayesini ve dolayli olarak sembolik sermayesini gelistirmek
istemektedir. Bu baglamda Katilimci 6’nin bilmekten ve 6grenmekten duydugu haz, iktidar
kavrami ile iliskilendirilebilir. YouTube sayesinde gelistirecegini diislindiigli sosyal
sermayesiyle, rekabetci bir “ortam” ic¢inde kendini gdrece gliglii bir mevkiye yerlestirme

¢abasindadir:

YouTube izlememin sebebi... aslinda YouTube’da her sey var. YouTube artik video arama
motoru oldu. Gorsellikle alakali herhangi bir sey i¢in YouTube’u kullaniyorum agikgasi.

Google Gorseller’de aramak yerine burada aratiyorum ¢iinkii hem isitsel hem anlatisal bir sey
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de var burada. Aym1 zamanda telefonda, tablette, bilgisayarda her cihazda kullanabiliyor
olmam da kolaylik sagliyor. Aym1 zamanda YouTube izlememin sebebi giindemden,
konusulanlardan geride kalmamak aslinda. En azindan ortamda konusuldugu zaman “ben de
biliyorum” demek icin. Bu herhangi bir sey olabilir; komik video, haber, miizik gibi. Konulara

hakim olmaktan keyif aliyorum aslinda izlerken (K6).

Diger yandan Katilime1 6, kendisini, “zeka diizeyi” ac¢isindan kendisini
YouTuberlardan iistiin gorse de, bazi YouTuberlar karsisinda kendisini yetersiz hissettigini
kabul etmektedir. Bunlar aym1 “simifta olsalar bile” aynm1 sosyokiltirel ge¢misten,
Bourdieu’niin tabiriyle ayni habitustan olmadigini diislindiigii, ancak sembolik sermayesi
acisindan kendisinden iistiin gordiigii kisilerdir Bu agidan Katilime1 6’nin YouTube

kullaniminin ona ideal benligi ile ger¢ek benligi arasinda bir ¢eligki yasattig1 sdylenebilir.

Ancak bunun tam tersi de oluyor. Mesela benden yasca biiyliik ama hayatta olmak istedigim
konumda birini izlerken de kaygilaniyorum kendim hakkinda. “ Bak ne giizel bu yasa gelmis,
bir seyler yapmis, ne kadar sansli, ve ben ka¢ yasindayim hala okuyorum” gibilerinden
kendimi diislirecek kiyaslamalara da giriyorum. Kiyasladigim insanlar, normalde saygi
duyarim dedigim tipler ama arkadas olamayacagim belki ayni sinifta olsak selam bile
vermeyecegim insanlar. Ciinkii cogu sosyokiiltiirel acidan benden ¢ok daha farklilar. O da

daha ¢ok etkiliyor zaten (K6).

Ozetle Katilimei 6, bir alan olarak YouTube’da farkli aktdrler karsisindaki konumuna
gore kendini bazen gii¢ sahibi bazen de gorece iktidardan yoksun biri gibi gérmektedir Bu
durum da, katilimcinin YouTube’daki kendi varligina iliskin taniminin akigkan ve iliskisel

dogasina 151k tutar.

Katilimcilarin tiimiintin YouTube’da igerik iireticisi degil sadece igerik tiiketicisi
oldugu disiiniiliirse kullanicilarin  kendilerini iiretici veya iireten-tiiketici olarak yer
almamalar1 veya bunu istemiyor olmalarmin altinda yatan sebep ve motivasyonlarinin da
analiz edilmesi arastirmanin kapsamini derinlestirmistir. Bu baglamda katilimcilara YouTuber
olmak isteyip istemedikleri sorulup, Bourdieu’nun eylem modeli baglaminda analiz
edilmistir.

Katilimer 1’in bu soruya yanit1 asagidaki gibidir:

YouTuber olmak isterdim, ama olmazdim. Hatta arkadaslarimla bir ka¢ kere diisiindiik
bunu, sonra vazgectik. Bana gore degil. Cok ugrasiyorlar gereksiz yere ve batmak da var
¢ikmak da var. Cok zaman alan bir olay. Olmak istememin sebebi de maddi sikinti
¢ekmeden rahat bir hayat siirmek. Yani ¢ok para kazaniyorlar. Sadece bir video c¢ekip o

kadar para kazanmayi kim istemez ki? (K1).
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Katilimc1 1’in YouTuber olmak istemesinin baslica sebebi, bunun sonucunda
kazanacagini diisiindiigli ekonomik sermayedir. YouTuberlia rasyonel-aragsal bir akil
yiiriitmeyle, kar-zarar hesab1 yaparak bakmaktadir. Ancak risk almaktan ve safe zone’undan
cikmaktan ¢ekindigi i¢cin YouTuber olmaya uzak durdugu gézlemlenmistir. Bourdieu’nun da
eylem modelinin sosyallige dayandig: diisiiniiliirse burada bir sosyal degisim unsuru olarak

YouTuberliga yaklastig1 goriilmektedir.

Katilimc1 2 ise avukat oldugu icin YouTuberligin kendisine uygun olmayacagini
belirtmistir: “Evet, isterdim ama yapmazdim. Yapsam da sadece para igin yapardim. Yani
eglenceli de olabilirdi ama mesleki kimligime yakigsacagini diistinmiiyorum” (K2). Buradaki
sOzlerinden de anlasilacagr lizere, YouTuber olma istegi, O’na gore sahip oldugu mesleki

kimligin itibartyla ve sembolik sermayesiyle catismaktadir.

Katilimcr 2, gercek ile sanal yasam arasindaki diializme dikkat ¢ekmekte ve
YouTube’daki sanal yasami eglenceyle bagdastirmaktadir. Diger yandan kendi mesleki
kimligini toplumsal itibar acgisindan dstin gorerek YouTuber kimliginin onu
degersizlestirecegini diisiinmektedir. Katilimc1 2’nin izleme pratigi de sinifsal aidiyetlerinden
kaynakl kiiltiirel begenilerinin etkisinde olup, izleme pratiklerinin habitusu dahilinde oldugu
sOylenebilir. ~ YouTuber olmak istememesinin sebebi ise, bulundugu mesleki alanda

(avukatlik) bunun sembolik sermayesinde yaratacagini diisiindiigii olumsuz etkidir.

Diger katilimcilardan farkli olarak Katilime1 3, YouTuber olma fikrine daha olumlu
bir tutum sergilemistir. Katilimei 3’{in YouTuber olma motivasyonu bilgi aktarmaktir. Onceki
boliimde belirtildigi iizere, Katilimc1 3, YouTube’u televizyonun yerine koyar ve YouTube
onun i¢in kitle iletisim araglarmin bilgi alma islevine benzer bir islev sergilemektedir.
YouTuber olmak isteme sebebi ile YouTube izleme sebebi ortlismektedir. Katilimci 3 bu
konuda sdyle demistir: “Urettigin icerigin izlenmesi, sesinin duyulmas: kitlelerce giizel bir
sey tabi. Bilgi ve teknik yeterliligim olsa yabanci tarih kanallarina benzer igerik liretmeye

calisirdim. Bu tarz iceriklerle YouTuber olup sesimi duyurmak isterdim” (K3).

Ancak Katilime1 3 yukarida bahsedildigi gibi YouTube izleme pratikleri ile ilgili
sorulara verdigi yanitlarda, ikinci tekil sahis kullanarak, arastirmaci karsisinda
gozlemlenilecek nesne konumunda olmaya direnmistir. Ancak konu YouTuber olmaya
gelince kendini yetersiz hissettigini kabul etmistir. Kiiltiirel sermayesinin YouTube’da bilen

0zne konumuna yerlesmesi icin yeterli oldugunu diistinmemektedir. Yani Katilimct 3 de
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sorulara, farkli alanlardaki (toplumsal arastirma ve YouTube) iktidar iligkileri i¢indeki

konumundan hareketle degisen yanitlar vermektedir.

Katilimc1 4, YouTuber olmanin sundugunu diisindiigii “eglenerek para kazanma”
olanagini cazip bulsa da, mahremiyete kendi kisiliginin bir parcasi olarak deger veriyor
goziikmektedir. Bu degere atifla YouTuberlarn elestirmektedir. Asagidaki sozlerinden
hareketle Katilimci 4’tin YouTuber olmay1 istememesinin temel nedeni mahremiyetin ihlali

konusunda duydugu kaygidir, denilebilir:

YouTuber olmak bana ¢ok zor geliyor. Mesleki olarak da hep kamera arkasinda oldugum
icin, kamera Oniinde kendini, hayatin1 gostermek benim i¢in ¢ok zor bir sey. Video ¢ekip
YouTuber olup ¢ok para kazanmay1 herkes ister herhalde ama ben yapamam. Bu insanin
icinde olmasi lazim. Ayrica basta belli bir paran da olmasi lazim ki ¢ok paralar kazanmadan
once kendini idare et. Ama gerekli kisisel motivasyonum ve maddiyatim olsaydi
diisiinebilirdim. Isim geregi cok mesaili ve stresli ¢alistyorum. Yani bir seyahat kanal1 acip
hem gezmeyi hem de para kazanmayi kim istemez ki, ben de isterdim. Veya bir iiriin
tanitiyorlar binlerce TL kazaniyor. Daha rahat yasamak, ayr nasil c¢ikaririm diye
diistinmemek i¢in de isterdim. Ama yok ya olmazdim, yani ne bileyim yedigin yemeyi,
gezdigin yerleri bile gdstermek ayip gibi gelirken... Iste dedigim gibi tamamen kisilik
meselesi (K4).

Bourdieu’ya gore, birey bireyin birebir etkisi olmadan belirlenmis bir habitusun iginde
kendi sermayesinin itibarini ve statiisiinii devam ettirmek ve ilerletmek adina bir iktidar
miicadelesine girer ve bu siiregte bir takim oyun stratejileri gelistirir (Baltaci, 2018). Bu
baglamda, Katilimc1 4’tin mahremiyete dnem vermesinin nedeni, her ne kadar kendisi bunun
bir “kisilik meselesi” oldugunu soylese de, gayrimiislim azinligin bir {iyesi olmasiyla da
iligkilendirilebilir. Dini bir azinligin bir parcasi olarak, kiiltlirel agidan gorece cemaat tipi ve
kapal1 bir toplumun iginden gelmektedir. Katilimer 4, YouTuberliga “Insanin iginde olmasi
lazim” diyerek bireysel/psikolojik bir bakis agisindan bakmaktadir. Fakat sonrasinda, bunu
“ay1ip” kavramu ile iligkilendirerek, i¢inde bulundugu dini azinligin mahremiyete 6nem veren

bir habitusa sahip oldugu diisiiniildiiglinde, sosyolojik bir analize kap1 agmaktadir.

Sonug¢ olarak Katilimc1 4 YouTuber olmak istemesine neden olan “gezerek ve
eglenerek para kazanma” arzusu ile yetisme tarzindan ve edindigi degerlerden kaynakli
toplumsal baskilar arasinda bir catigma yasiyor olabilir. Bagka bir deyisle, Katilimci 4’iin

mahremiyetini korumak adina YouTuber olmaya soguk yaklagmasi, kendini i¢inde buldugu
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kiiltiirel-dini yapinin getirmis oldugu doksayi bilerek veya bilmeyerek davranig pratiklerinde

ve tutumunda sergilemesinin bir yansimasi olarak diisiiniilebilir.

Katilimci 5, onceki katilimcilardan farkli olarak, YouTuber olmak istedigini ve bunun
icinde birtakim c¢alismalar yaptigin1 ve ileride de yapabilecegini belirtmistir. Katilimci 5, ilgi
alan1 olan spesifik bir konuda, ayn1 kiiltiirel ve sosyal sermayeye sahip bireyleri bir arada
toplayarak bir online community yaratma amacindadir. Ilgilendigi konunun nis bir konu
oldugunu da vurgulayarak, bu konuda kendi sermayedaslar1 arasinda kapali bir iliski ag1 ve
buradan hareketle sembolik iktidar saglamak istemektedir. Diger bir ifadeyle, YouTuber
olmay1 kiiltirel ve sosyal sermayesini sembolik sermayeye doniistiirmek {izere
planlamaktadir. Olusturmak istedigi ¢evrimici toplulugun onayint almak da YouTuber olmak

istemesinde 6nemli bir motivasyondur. Katilimei 5 bu konuda sunlar1 demistir:

YouTuber olmay:1 diisiindiim, hatta sdyle sdyleyeyim gegen sene ¢ok yakin arkadagimla bu
konunun ¢ok {istiine diistiik. Bayag1 yapmaya ramak kalmusti, o derece hazirlandik. Ingiltere
ligi ile alakali bir kanal diisiinmiistiik, hatta oyunu da var, acaba dedik biz de mi ¢eksek bir
seyler. Ciinkii gercekten bu konu ile ilgilenen spesifik bir kitle var ama Tiirkiye’de bu tarz
icerikli bir kanal yok. Iste o dénem islerimiz ¢ikt1 falan kald: &yle, ama bir anda yine de bir
kanal agabiliriz YouTube’da belli olmaz. Boyle bir sey yapmak istememizin sebebi para
odakli degil agikgasi. Tiirkiye’de Premier League ile ilgilenen ¢ok fazla insan bulamazsin,
spesifik bir olay ¢iinkii. Bizim de istegimiz Tiirkiye’deki bu sinirlt sayida insana ulasip ortak
bir paydada bulusmak ve bulusturmak aslinda. Bizim gibi ilgilenen az kisi oldugundan
sesini ancak YouTube’da duyurabilirsin. Hem de bu konuda oviilmek, “Bak bizim gibi
diistinen insanlar da varmis, kalkmis ne yapmus Tiirkiye’de” denmesi de hos bir sey tabii
(K5).

Katilimer 6 da, Katilimcei 5°le benzer bir tutum sergilemistir. Katilimei 6, YouTube’da
kiiltiirel acidan nitelikli igerikler olmadigini vurgulamaktadir. Kendisini bu ag¢ig1 kapatmaya
uygun nitelikte biri olarak gorerek YouTuber olabilecegini diisiinmektedir. Kendi kiiltiirel
sermayesini var olan YouTuberlardan daha yetkin gormektedir. Katilimc1 5 gibi, O da
YouTuber olarak kiiltiirel sermayesini sembolik sermayeye doniistiirmesine aracilik
edecek,kendi niteliklerine uygun” bir g¢evrimi¢i topluluk olusturmak istemektedir. Bu
baglamda sosyal sermayesini YouTuberlik gibi bir sembolik sermaye araci ile gelistirmek
istedigi sdylenebilir. YouTuber olmak istedigini hatta ¢calismalarda bulundugunu ancak biiytik
Olctide kisisel kaygilarinin bu isteginin 6niine gegtigini belirtmektedir. Bu ac¢idan da Katilimei

5 ile benzesmektedir. Katilime1 6 bu konuda sunlar1 s6ylemistir:
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YouTuber olmak isterdim, hatta istiyorum da. Arkadasimla igerik iiretme planlarimiz vardi.
Sonra kald1 dyle. Kalmasinin sebebi, kisisel islerimizin yanm sira kaygilarimizin olmasiydi.
Acaba YouTube’da cektigim videolar ileride itibarima zarar verir mi veya itibarim
diistirmek icin kisiler tarafindan kullanilir m1 gibi kaygilarimiz var. Bu kaygilar bir kenara
koyarsak YouTuber olmak istememin sebebi aslinda benim gibi diigiinen insanlara ulagsmak,
kendimi aktarmak. Para ger¢ekten ikinci planda. Ciinkii orada senin gibi diisiinen insanlarin
seni takip etmesi izlemesi, bir community olusturmak benim i¢in paradan daha 6nemli.
Ozellikle, sanat, kiiltiir ve iletisim alaninda nitelikli igeriklere ihtiya¢ var bence. Ayrica o
kadar ¢op icerik varken YouTube’da ben kendi igeriklerimin daha kaliteli olacagina
inantyorum. Kaliteli icerige ulasmak icin de benim gibi farkli bir boyutta diisiinen veya

boyle kisileri destekleyen insanlara ihtiyag¢ var (K6).

Diger yandan Katilimc1 6, bulundugu toplumsal alanlarda gorece itibarli bir ekonomik,
kiiltiirel ve sosyal sermaye bilesimine sahip bir faildir. Yukaridaki sozlerinde gozlemlendigi
gibi, ileride elindeki mevcut sermaye birikimini zenginlestirecegini diisiinmekte, buna karsin
YouTube’daki olas1 goriiniirliigliniin ilerideki konumuna ve itibarina zarar verebilecegi
kaygis1 tasimaktadir. Ozellikle ileride is ve sosyal hayatinda kazanabilecegi sembolik
sermayenin zedelenmemesi icin YouTuber olmaktan c¢ekinmektedir. Bu bir savunma
mekanizmas1 olarak da ele alinabilir. Elindeki mevcut sermaye birikimini korumak,
gelistirmek ve onlar araciligiyla kazandig1 sembolik iktidara zarar vermemek adina, bekledigi
kazanglar1 ve iktidar konumunu elde edebileceginden tam anlamiyla emin olmadig: farkli bir
alandan uzak durmaktadir. Ancak alanlarin karsilikli toplumsal itibarlarinda ve getirecegi
kazanclardaki olas1 bir degisim, ileride Katilimc1 6’nin bu alana daha aktif bir sekilde adim

atmasina neden olabilir.

Sonu¢
Katilimcilarla yapilan goriismeler sonucunda, arastirmanin problemine referans veren

aragtirma sorular1 baglaminda ortaya ¢ikan sonuclar degerlendirilmistir.

Katilimcilarla yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda, katilimcilarin her birinin
belirli YouTube kullanim motivasyonlar1 oldugu goézlemlenmistir. Bu baglamda
motivasyonlar kategorize edilecek olursa 3 ana baslik altinda toplanmaktadir: eglence ile
oyalanma, bilme diirtiisti ve skopofilik hazdir.

1. Eglence ve oyalanma: Katilimcilarin ¢ogu YouTube'u televizyon gibi izlediklerini
belirtmislerdir. Bos zamanlarinda izlemekten keyif aldiklari videolar1 “sagma, g¢erez" gibi
ifadelerle anlatmaktadirlar. Kendilerinden farkli hayatlart olan bireyleri izlediklerini

belirterek, aslinda kisa bir siireligine kendi gergekliklerinden kagtiklar1 sonucuna
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vartlmaktadir. Bu baglamda, bos zamanlarinda eglenmek ve oyalanmak icin YouTube’u
kullanmalar1 da kendi habituslarina dair bir izlenim yaratmaktadir. Eglenmek ve oyalanmak
icin izledikleri ve tiikettikleri igeriklerin habitussal ve dogast geregi smifsal oldugu
sOylenebilir.

2. Bilme diirtiisii: Katilimeilarin verdigi cevaplara gore bilme diirtiisiiniin iki boyutu
vardir: birincisi ihtiya¢ duyulan bilgiye erisim, ikincisi ise disarida olup bitenlerle ilgili
meraki gidermek. Bu baglamda katilimcilar kendi alanlar1 disina ¢ikmamak ve sosyal
dislanmaya maruz kalmadan kimi zaman kiiltiirel kimi zaman ise sembolik sermayesini
genisletmek veya birbiri ile doniistirmek amaciyla videolar: izlendigi goriilmistiir.

3. Skopofilik haz: Katilimcilar YouTube'da video izlemekten ve gormeden kaynakli
olarak skopofilik bir haz duymaktadirlar. Katilimeilarin bir kismi, kendilerinden farkli
hayatlar1 izleyerek, baskalarini goren / gozetleyen 6zneler olarak kendilerini gii¢lii bir konuma
yerlestirir ve kendi habituslart digindaki bireyleri izleyerek bir nevi onlarla 6zdeslesmekten
hoslanmaktadirlar.

Katilimer 2 ve 6, "ben ve oOteki" arasindaki diyalektik temelinde YouTube'daki video
izleme pratiklerini anlamlandirmaktadir. Ancak yaptiklar1 karsilastirmalar birbirinden
farklidir. Katilimer 2, kendisininkine benzer aliskanliklara sahip insanlar1 karsilastirarak,
izleme pratigi habitusunun digina ¢ikmadan-ayrica gorece i¢inde bulundugu habitusu bir iist
yapt olarak gorerek- kendine yakin sermaye sahiplerinin videolarini izleyerek kendi sinifsal
aidiyetini onaylar; Katilmer 6, Katilime1r 2'nin  aksine, sermaye birikimleri ve
konfigiirasyonlar1 acisindan kendi habitusundan olmayan ve kendisine benzemeyen kisilerle
kendisini kiyaslayarak kendini olumlamaktadir.Burada aslinda 6tekinin izleme pratikleri ile
tekrar Otekilestirilerek igten ige Oteki olmamanin olumlandigi bir durum goriilmektedir.
Katilimer 2'nin izledigi YouTuber'larla yasadigi narsist zevk, Katilimer 6'da gizlice farkli bir
diinyay1 izlemekten gelen skopofilik bir zevke doniismektedir.

Katilimcilarin verdigi cevaplar incelendiginde hepsinin bir sekilde YouTuber olmak
istedigi sonucuna varilmaktadir. Kimisinin bu yonde girisimlerde bulundu ve sonra vazgegtigi
gozlemlenirken; bazilarinin sermaye yapilandirmalarinin itibarini tehlikeye atma riski tasiyan
yeni bir alana girmekten korktuklar: icin gergekten isteseler bile hi¢ denemeyecekleri analiz
edilmistir.

Genel olarak, katilimcilar iki ana nedenden dolayr YouTuber olmak istemektedir:
eglenerek para kazanmak ve kendilerine benzer insanlarla bir ¢evrimici topluluk olusturmak.
Ancak katilimcilarin yanitlarina bakildiginda bu ikisi ayn1 anda bir motivasyon olarak ortaya

cikmamaktadir. Katilimeilar ya “gezerek, eglenerek vb” para kazanmak i¢in YouTuber olmak
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istiyorlar veya bir topluluk olusturmak i¢in. Aslinda burada verilen cevaplarda katilimcilarin
sosyo-kiiltiirel gegmislerinin etkili oldugunu diisiliniilebilinir. Sadece eglenerek para kazanma
motivasyonuyla YouTuber olmak isteyenler ya mevcut is alanlarinda arzu ettikleri itibara
sahip olmak i¢in yeterli ekonomik sermayeye sahip degiller ya da YouTuber olmayr “gok
kolay ve dnemsiz bir sey” olarak gorenlerden olusuyor: eger boyle bir seye dahil olacaklarsa,
bunu sadece "kolay yoldan ¢ok para kazanmak i¢in” istedikleri goriilmektedir. Bir ¢evrimici
topluluk olusturmak i¢in YouTuber olmak isteyen katilimcilar, kendi i¢inden geldikleri
habitusa ve sahip oldugu kiiltiirel ve sembolik sermayeye gercekten giivenen bireyler olup
bunu sosyal sermayeye doniistirme istemektedirler. Bunun sonucunda da YouTuber olmak
istemelerinin temel amaci, bunu tezahiir ettirmek ve karsiliginda begenilmek ve onaylanmak
istemeleridir. Ekonomik sermaye onlar i¢in ikinci planda goériinmektedir. Ancak bu
katilimcilar da bu alana adim atarken tereddiitlii bir yaklagim sergilemektedir, ¢linkii bu
katilimcilar, bekledikleri sembolik sermayeye ulasip ulasmayacaklarindan emin degildirler.
Kiiltiirel sermayelerine biiyilik dl¢iide giivenmelerine ragmen yeni bir alan olan YouTube'da
bekledikleri itibar, gozlemler sonucunda katilimcilarin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
sermayeleri, YouTuber olmayr isteyip istememe nedenlerini etkiledigi sonucuna
vartlmaktadir.

Calismada aktif YouTube kullanicisi olan bireylerin YouTube kullanimi1 hakkinda ne
diisiindiikleri ve bu uygulamay1 nasil anlamlandirdiklart Bourdieu’nun sosyalizasyona dayali
eylem modeli kapsaminda anlagilmaya ve aktarilmaya g¢alisilmistir. Sosyal medyanin artik
sadece dijital ve teknolojik bir alan olarak ele alinmasi bu baglamda yapilan calismalari
yetersiz kilacak olup, bu alanin artik sosyolojik ve psikolojik bir alan oldugu ve bu
perspektiflerden bakilmasi gerektigi i¢goriisii ile bu calisma ele alinmistir. Caligmanin ¢ok
yonlii sonuglara ulagsmasini saglayan temel sebeplerden biri, bireyi toplum iginde
konumlandiran sosyolojik bir bakis agisiyla da incelenmis olmasidir. Calisma orneklemi
miimkiin oldugu kadar ¢ok farkli demografik arka plandan se¢ilmistir, ancak arastirmanin
evrenini tam olarak temsil ettigi iddia edilemez. Ancak YouTube nezdinde sosyal medyanin
bir dijital habitus gosterimi oldugu kabul edilecek olursa, ¢aligmanin, bu alani bireyin i¢inde
bulundugu sosyolojik c¢evreyi dislamayan bir ¢ercevede ele almasi bu anlamda g¢alismayi
onemli kilmaktadir. Bu 6zelliklerinden dolay: arastirma literatiire 6nemli bir katk: saglamakta
ve gelecekte yapilacak benzer c¢alismalar i¢in Onemli teorik ve metodolojik iggoriiler

sunmaktadir.
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