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TURKIYE IMALAT SANAYIINDE REKABET DERECESI VE
YOGUNLASMA DUZEYi

Cem ISIK ©

0z
Bu calisma Tiirkiye imalat sanayii yapisi ve yogunlasma diizeyini ele almaktadur. Ul-
kemiz 2010 yili itibari ile yogunlagsma diizeyi incelendiginde oligopol piyasa yapist ice-
risinde yer alan 243 firmamin 75’1 rekabet¢i yapu icerisinde faaliyet gostermektedir. Ca-
lismadan ortaya ¢ikan sonuclar gostermektedir ki olcek ekonomileri, reklam ve sermaye
yogunlasma iizerinde etkili olan faktorlerdir.
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Turkey Manufacturing Industry Competition Degree and Concentration Degree
Abstract
This study examines the structure of Turkey’s manufacturing industry and concentration
level. As of 2010, the concentration level is analyzed 243 companies of 75 operates in
a competitive structure in the oligopolistic market structure in Turkey. The results of the
study show that the scale economics, advertising, and capitals are impact factors on the
concentration.

Keywords: Manufacturing Industry, Competition Degree, Concentration Degree
Jel Code: D43

*) Yrd. Dog. Dr., Atatiirk Universitesi, Erzurum MYO,
(e-posta: isikc@atauni.edu.tr)



248 | Yrd. Dog. Dr. Cem ISIK EKEV AKADEMI DERGISI

Giris

Firma davranislar ile piyasa yapist arasinda yakin bir iligki s6z konusudur. Neokla-
sik iktisat teorisi piyasalarin tam rekabet sartlari altinda faaliyette bulunduklar1 yoniin-
dedir. Fakat gercek hayatta piyasalar bir ugta tam rekabet diger u¢ta monopol arasinda
yogunlasma diizeylerine gore yer almaktadir. Eksik rekabet piyasa sekillerinden biri olan
oligopol yapida yogunlagsma az sayida firmanin piyasadaki toplam satiglarin 6nemli bir
kismina hakim olmasi seklinde cereyan etmektedir. Malin niteligi ve satici sayisina gore
siniflandirilan piyasalar “dort-firma yogunlagsma orant” acisindan ele alindiginda satigla-
rin %40’ altinda olmasi halinde “monopolcii rekabeti”, tisttinde olmast durumunda ise
“oligopol” piyasasini ifade etmektedir. Diger taftan bu oranin sifira yakin olmasi “tam
rekabet” piyasasi iken yiizde yiize yakin olmas: durumunda ise “monopol” piyasasidir.
Bu anlamda yogunlagsma, ayn1 malin tiretildigi belirli bir faaliyet dalindaki (veya belirli
bir mal piyasasindaki) liretim ve fiyat politikalarinin bir veya birden fazla firmanin olus-
turdugu kiiciik bir grup tarafindan belirlenmesidir (DIE, 1994, s.183).

Oligopol bir yapida yer alan hakim firma ayn: mali digerlerine gére daha ucuza lirete-
bildiginden fiyat liderligi acisindan piyasada éncii konumundadir. Ozellikle 6lgek ekono-
milerinin 6nemli hale geldigi bu piyasa tiiriinde ¢ok biiyiik sermaye gereksinimi, teknoloji
bilgisi ve patent hakki gibi konularda kendini gelistiren firmalar hakim firma olmaya aday
firmalardir. Firmalarin alacagi kararlar birbirlerini etkileyeceginden genellikle fiyat disi
rekabet yontemlerinden rekldm ©n plana ¢ikarken sirket birlesmeleri de (merger) sikca
gortilmektedir. Dolayistyla bu durum fiyatlar1 ve firma karlar tizerinde etkili olmaktadir
(Ertek, 2008, 5.332-335).

Bu ¢alismada Tiirkiye’de imalat sanayi yogunlagma seviyesini nedenleri ile birlikte
ele alinmaktadir. Bu amacla ¢alisma giris, literatiir, metodoloji ve sonu¢ kisimlarindan
olusmaktadir.

Literatiir

2010 yihh Tiirkiye imalat sanayiinde yer alan toplam 513 faaliyet sinifinin sadece
223’{iniin rekabet icerisinde oldugu goriiliirken lider firmalarin rekabetin azalmasina bi-
naen biiylimeleri ile birlikte maliyetlerinin de fiyata yansidigi bilinmektedir. Diger bir
ifade ile bu durum rekabetin azaldigini veya ortadan kalktigini da ifade etmektedir (Cak-
mak vd., 1991, s.113). Ayrica Yoo (2004) calismasinda monopol veya oligopol piyasa
yapilar1 refah azalisina yol actig1 gibi piyasa isleyisi ile birlikte agir1 karlarin ortaya ¢ik-
masina neden oldugu vurgulamistir. Collins ve Preston (1969) ¢alismada ayni piyasada
yer alan 4 firmanin digerlerine oranla karlarimin yiiksekliginden bahsederken, Encaoua ve
Jasquemin (1980) fiyat-maliyet arasinda pozitif bir iligkinin var oldugu ortaya konmus-
tur. Miller (1969) caligsmada, dort firma yogunlagma orani-(CR ) ve marjinal yogunlagma
orani- (MCR ) arasindaki iligki analiz edilmis, kar oranlari ile'(CR ) arasinda pozitif ve
(MCR ) arasihda ise negatif iligki ortaya konmustur. Aksoy (1983) 4gah§masmda yogun-
la§ma—€karhhk iligkisi 83 adet 4 hane 6zel imalat sanayii endiistrisi incelenmis ve yogun-
lagma orani ile karlilik arasinda pozitif ve anlamli bir iligki oldugu vurgulanmistir. Hall
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(1998), caligsmasinda ise fiyat maliyet iligkisini ele alinmis ve eksik rekabet piyasalarinin
6nemi lizerinde durulmugtur. Kaytaz (1990) yapilan ¢aligmada yogunlagsmanin en 6nemli
piyasa yapisi unsurlarindan biri olarak kabul edildigini vurgulanmistir. Ayrica bu ¢aligma-
da piyasa buiytikliigii ve satict sayisinin yogunlagma ile ilgisi tizerinde durulmustur.

Yogunlagsma Nedenleri

Oligopol piyasasinda firmalar dengede marjinal maliyetin fiyata esit oldugu (P=MC)
noktadaki tiretimi gerceklestirememekte ve tam rekabet piyasasindakinin aksine daha dii-
stik bir miktart iiretip daha ytiksek bir fiyattan sattigindan etkinlik sorunu ortaya ¢ikmak-
tadir. Diger taraftan 6l¢cek ekonomilerinden yararlanan firmalar maliyetlerini diigtlirerek
karliligimi bu sayede elde etmektedir (Ertek, 2008, s. 137).

Firma fiyatinin marjinal maliyetten biiylik (P>MC) olmas1 oligopol piyasasinda asir1
karlara neden olurken firmanin emek ve malzeme maliyetlerine yliksek kar eklenmesi ta-
lebi olumsuz etkileyebilirken diisiik kar oran1 da firmanin toplam karini azaltabilmektedir
(Domowitz, vd.,1986, s.3).

E Cok yluksek
=Yiuksek
= Orta

Dusuk

Sekil I. 2010 Yili Imalat Sanayindeki Simiflarin Yogunlasma Diizeylerine Gore Dagilim

2010 Y1llik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri (YSHI) arastirmasi kapsamindaki girigim-
lerin %40,5°1 Toptan ve perakende ticaret, %17,6’s1 Ulastirma ve depolama ve %12,9’u
Imalat sanayi faaliyetinde bulunmuslardir. Imalat sanayi faaliyetinden elde edilen cironun
toplam ciroya orani %?28,6’dir. Toptan ve perakende ticaretinden elde edilen cironun top-
lam ciroya oran1 ise %444 tiir. YSHI arastirmasi kapsaminda girisimler 515 farkli smifta
faaliyet gostermislerdir. CR'4’e gore 127 sinifta cok yiiksek, 73 simfta yiiksek, 86 smifta
orta, 229 sinifta ise diislik derecede yogunlagsma vardir. Yogunlagma diizeyleri; CR4 < 30

1) Yogunlagma orani (CR) endiistrideki en biiyiik X adet firmanin toplam piyasa payini gostermekte-
dir. CR,, en biiyiik dort adet firmanin pazar payinin toplamidir ve dort firma yogunlagma oranini
ifade etmektedir.
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ise diisiik derecede yogunlagsma, 30 < CR4 <50 ise orta derecede yogunlagma, 50 < CR4
<70 ise yiiksek derecede yogunlasma, CR4 = 70 ise ¢ok yiiksek derecede yogunlasma
olarak belirlenmistir. Diger taraftan 2009 Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri kapsa-
minda girisimler 514 farkli sinifta faaliyet gostermigslerdir. CR4’e gore 127 sinifta ¢ok
yiiksek, 71 smifta yiiksek, 92 smifta orta, 224 sinifta ise diisiik derecede yogunlagma s6z
konusudur (TUIK, 2009-2010).

Cizelge 1. 2010 Yili Tiirkiye Imalat Sanayii Cok Yiiksek ve Diisiik Yogunlasma
Faaliyet Kollart (CR,)

Faaliyet Sinifi
B. Madencilik ve Tas Ocag1
Faaliyet | En Yiiksek Yeri | Faaliyet - < Yeri
Kodu Yogunlagma CR, Sayisi| Kodu En Diisiik Yogunlagma CR, Sayisi
< kil, Kum Ocag1
Dogal Gaz ogly |Sakil, Kum Oc .
0620 Cikarimi 100.0{ 3 Faaliyetleri, Kil ve Kaolin 14.0| 1013
Cikarimi
Stisleme ve Yapi Taglari ile
o610 | HamPetol oo 515 | 0811 |Kireg Tast, Alci Tast, Tebesir | 13.5 | 630
Cikarimi ¢ lasl, Alel 1a3 3
ve Kayagantag1 Ocakc¢iligi
C. imalat
Faaliyet | En Yiiksek Yeri | Faaliyet - < Yeri
Kodu Yogunlagma CR, Sayisi| Kodu En Diigiik Yogunlagma CR, Sayisi
Hazir . . .
1085 | Yemeklerin 1000 4 | 2370 |12 MermerlerinKesilmesi, | ¢ 55 5595
imalat: Sekil Verilmesi ve Bitirilmesi
1711 ﬁfigfamum 100.0| 1 | 1414 |i¢c Giyim Esyasi imalat 5797158
D. Elektrik, Gaz, Buhar, iklimlendirme Uretimi ve Dagitimm
Faaliyet | En Yiiksek Yeri | Faaliyet - < Yeri
Kodu Yogunlagma CR, Sayisi| Kodu En Disik Yogunlagma CR, Sayis1
Elektrik
3512 Enerjisi 100.0f 1 3511 |Elektrik Enerjisi Uretimi 44.6| 142
Tletimi
Elektrik
3514 Enerjisi 99.7| 11 3513 | Elektrik Enerjisinin Dagitimi |42.1| 51
Ticareti

Kaynak: TUIK, Ekonomik faaliyet siniflarindaki yogunlagma diizeyleri, 2009. (index_13126_
29.02.2012)
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2010 yilina ait yogunlagma diizeyleri ¢izelge 2’de gosterilmistir.
Cizelge 2. 2010 Yili Tiirkiye Imalat Sanayii Yogunlasma Diizeyi
Cok Yiiksek Yiiksek Orta Diisiik
(CR = %70) (%50 <CR < %70) (%50 <CR < %70) (CR < %30)
4 4 4 4
75 faaliyet siifi 41 faaliyet sinifi 52 faaliyet siifi 75 faaliyet sinifi

Uzun donemde tretim 6lcegi arttikca ortalama maliyetin azalmasi 6lgek ekonomi-
lerinden bahsedilir. Bir tiretim biriminin liretebilecegi tiretim miktar1 olan 6lgek liretim
kapasitesi anlamina gelmektedir. Bu durum firmanin 6l¢ek ekonomilerini kullanarak di-
ger firmalarin piyasaya girigini engelleyebilecegi gibi kontrolii de elinde tutmasina neden
olmaktadir. Boylece piyasada faaliyet gosteren firma sayisinin az olmasi enduistri arzini
gerceklestiren firma sayisint azligini ifade ettigi gibi yiiksek karlarin da kaynagini olus-
turmaktadir. Birim maliyetlerin 6lcek arttik¢a diismesi tam kapasite veya tam kapasiteye
yakin bir diizeyde iiretim yapilmasiyla ilgilidir ki etkin minimum o6l¢egin biiylimesi de
teknoloji ile yakindan ilgilidir. Ayrica uzmanlagma, artan boyutlarda ekonomiler, boliin-
mezlik, stoklarda ekonomiler, tistiin teknikler, 6grenme ve parasal Slcek ekonomileri gibi
faktorlerde olgek ekonomilerinin ortaya cikisinda etkin rol oynamaktadir (Ertek, 2008,
s. 220-231). Ayrica Akan (2002) c¢alismasinda yogunlagsmanin temel belirleyicilerinden
birinin 6l¢ek ekonomileri oldugunu belirtmistir. Diger taraftan reklam ve sermaye de
yogunlasmay1 belirleyen diger 6nemli faktorler icerinde yer almaktadir. Oyleki Schma-
lensee (1989) caligmasinda reklam ve sermayenin piyasaya giris ile yogunlagmay1 etki-
ledigini belirtmistir.

Uygulama ve Sonuclar

Yogunlagsma diizeyleri hesaplanirken cesitli 6l¢iiler kullanilmaktadir. En sik kullani-
lan1 yogunlagma orani ve Herfindahl endeksidir. Yogunlagsma oranm1 (CR) endiistrideki
en biiylik X adet firmanin toplam piyasa payini gostermektedir. CR , en biiytiik dort adet
firmanin pazar paymn toplamidir ve dért firma yogunlasma oranini ifade etmektedir.
Benzer sekilde 8 firma yogunlagma orani da (CR ), ilk 8 firmanin toplam pazar payini
gostermektedir. Herfindahl endeksi (HHI), tiim firmalarin pazar paylarinin kareleri top-
lamidir. Endeks, esit biiytikliikte cok sayida firmanin olmasi halinde sifira yaklagmakta,
monopol durumunda da “1” degerini almaktadir.

Caligmanin uygulama kisminda Yogunlagma Orani, Olgek Ekonomileri, Reklam ve
Sermaye degiskenleri kullanilmigtir. 2010 y1li Tiirkiye imalat sektoriinde yer alan 513 alt
sektore iligkin TUIK verileri yatay kesit regresyon modeli ile tahmin edilmistir.

InC,=a+f,InS +B InR+pPInK +e i=1,..243
(C,: Yogunlagma Orant, S.: Olgek Ekonomileri, R;: Reklam,
K,:Sermaye, E : Hata terimi)
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Cizelge 3. Veri Istatistigi

EKEV AKADEMI DERGISI

Min 1 0.08 0.75 0.000
Max 37298 1.11 2408,72 0.080
Ortalama 1343 0.60 135,24 0.008
Standart Sapma 4156 0.30 306.18 0.015
Cizelge 4. Yatay Kesit Sonuglari
CokluR 0.63 F-test 13.4°
R Kare 0.38 D.W. 1.62
Parametreler
a B, By By
Katsayilar -8.154 0.453 0.179 -0.313
t-test (-7.145)* (6.086)" (2.898)" (-5.348)"

* %1 anlamlilik diizeyi

Cizelge 4 Modelde diisiik derecedeki yogunlagsmanin %35°i 6l¢ek ekonomileri, rek-
lam ve sermaye ile aciklanabilmektedir. Reklam talebin fiyat esnekligini azalttig1 gibi,
yogunlagmay1 da artirmaktadir. Ote yandan Olgek ekonomileri yeni firmalara bir engel
teskil ederken var olan firmalarinda karliligini artirmaktadir. Ayrica Sermaye yogunlagma
tizerindeki etkisi negatif ¢ikmakla beraber yogunlagmay1 azaltan bir faktor olarak kargi-

miza ¢ikmaktadir.

Cizelge 5. Yatay Kesit Sonuglar

Coklu R 0.70 F-test 12.8"
R Kare 0.45 D.W. 1.71
Parametreler
a B, B B
Katsayilar -3.720 0.915 0.060 -0.171
t-test (-6.866)* (5.125)" (1.954)" (-4.627)"

* %1 anlamlilik diizeyi, **statistiksel olarak %10 anlamlilik diizeyi

Cizelge 5’ten goriildiigii tizere Yiiksek derecedeki yogunlasmanin % 45’1 6lcek eko-
nomileri ve reklam degiskenleri ile aciklanabilmektedir.
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Sonug

Tiirkiye’de rekabet¢i olmayan piyasa yapisi, biiytlik firmalarin egemenligine izin ver-
mektedir. Yogunlagsma oranlarina bakildiginda, Tirk imalat sanayii i¢indeki firmalarin
cogunun, yogunlagmis piyasa yapisi i¢inde faaliyette bulunduklari gortilmektedir. Tiirki-
ye imalat sanayi yapisi ele alindiginda oligopol piyasa yapist acik¢a goze carpmaktadir.
Yogunlagsma oranlari gostermektedir ki lider firmalarin yer aldig1 piyasa yapisi igerisinde
rekabet diizeyi diismektedir. Caligmanin uygulama béliimiinden elde edilen verilen 1s1-
ginda olcek ekonomileri, reklam ve sermaye yogunlagma tlizerinde etkili olmaktadir. Bir
maliyet unsuru olarak reklam talebin fiyat esnekligini azaltmakla beraber yogunlagsmay1
artirmaktadir. Olcek ekonomileri de piyasaya yeni girecek firmalar icin bir engel teskil
ederken yiiksek karlarinda devamliligini saglamaktadir. Ayrica firmanin kurulusu ve faa-
liyete gecis noktasinda sermaye gereksinimi piyasaya girige diger bir engeli olustururken
ozellikle biiyiik miktarlardaki sermeye gereksinimi gerektiren durumlarda yogunlagsmay:1
da 6nemli 6l¢tide etkiledigi gézlenmektedir.
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