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Oz

Bu caligma iiniversitede dgrenim goren &grencilerin fanatizm diizeyleri ile marka tercihleri
arasindaki iligkiyi incelemek amacryla gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda; ¢alisma grubuna,
Kayseri’de bulunan Erciyes Universitesi ve Kayseri Universitesi’nden rastgele secilmis 696
Ogrenci goniillii olarak katilim gdstermistir. Arastirmada veri toplama araci olarak; fanatizm
diizeylerine yonelik verileri elde etmek i¢in Tagmektepligil, Cankaya ve Tung (2014) tarafindan
gelistirilen “Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi”, marka sadakatine yonelik verileri elde etmek
icin; Tekin (2020) tarafindan geligtirilen “Marka Sadakati” 6lgegi ayrica arastirmaci tarafindan
olusturulan “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir. Elde edilen veriler SPSS paket programa ile
analiz edilmistir. Katilimcilara ait kisisel bilgiler ve envanter toplam puanlari ve faktor puanlar
frekans (f) ve yiizde (%) degerleri tespit edilerek verilmistir. Verilerin normallik dagilimlar
carpiklik basiklik testleri ve Kolmogrov Smirnov Testi ile sinanmistir. Verilerin, iki degisken
arasinda karsilastirilmasinda t testi, lic veya daha fazla degiskenin karsilastirilmasinda ise
Anova testi uygulanmustir. Olgeklerden elde edilen puanlar arasindaki iliskiyi gosterebilmek
icin Pearson Momentler Carpimi Korelasyon analizi (r) kullanilmistir. Arastirma bulgulari
incelendiginde, Ogrencilerin fanatiklik diizeyleri ile marka sadakati arasinda pozitif yonde
anlamli iliski bulunmustur. Ozellikle fanatiklik anlaminda kurumsal aidiyeti yiiksek
ogrencilerin takimla 6zdeslesme konusunda pozitif uyum icerisinde olduklari goriilmiistiir.
Sonug olarak arastirma neticesinde ortaya c¢ikan verilere gore, futbol taraftar1 fanatikligi ile
marka sadakati arasinda biitlin alt boyutlarda pozitif bir iligki goriilmektedir. Futbol
taraftarlarinin kurumsal aidiyetleri ile takimla 6zdeslesme durumlari arasinda yiiksek derecede
pozitif bir iligki ortaya ¢ikmistir. Takima aidiyet duygusu besleyen taraftarlarin takimlariyla
daha ¢ok biitiinlestikleri ve bu duruma paralel olarak destekledikleri kuliiplere katki
saglayabilmek adina satin alma diigsiincelerinde de pozitif yonde bir artis oldugu
diistintilmektedir.

Anahtar kelimeler: Beden Egitimi ve Spor, Fanatizm, Fanatik, Marka Tercihi, Marka Sadakati

Investigation of the Relationship Between University Students’

Fanaticism Levels and Brand Preferences
Abstract
Learned about doing research on brand preferences with college education fana models at this
university. In this direction; study, participation from Erciyes and Kayseri University in Kayseri
696 is considered acceptable. As a data collection tool in the research; for data on fanaticism,
“Football Fan Fanaticism Scale”, by Tasmdepligil, Cankaya and Tung (2014), to obtain data on
brand loyalty; “Personal Information Form” created by “Brand Loyalty” created by Tekin
(2020) was used. The obtained was analyzed with the SPSS package program. The personal
information of the participants and the frequencies of the inventory scores (percentage) are
given. The normality structures of the data were tested with collisional kurtosis and Kolmogrov
Smirnov Test. Test in two dimensions and Anova test if the data is covered in three or more
dimensions. Pearson Product Moments Correlation analysis (r) was used to show in terms of
the scores obtained from the scales. Research center to steer about the target between fanaticism
and brand loyalty. Especially in terms of fanaticism, institutional cooperation is evaluated in
relation to identification with universities. The bottom line is an overall sub-positive
relationship between a positive opinion and brand loyalty, as it will be conceived by the fanatic.
From a highly elevated appearance in terms of football fans' corporate affiliation and
identification with the team. The fans, who will be supported by their cooperation with the
team, are mostly the students who will be trained positively in the trainings where they can be
supported in parallel with the whole team and the situation.
Keywords: Physical Education and Sports, Fanaticism, Fanatic, Brand Preference, Brand
Loyalty.
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Giris

Insanlarin spora olan ilgi ve istekleri tarih boyunca siiregelmis ve gecmis dénemlerden beri
spor etkinliklerine onem verilmistir. Giiniimiizde de bu durumun degismedigi ve her yastan
milyonlarca insanin bir¢ok farkli bransta spor etkinliklerine katildiklar1 (Dever, 2010) bircok
arastirmaya konu olmustur (Cimen ve Yaman, 2020; Akimci ve Cimen, 2021). Spor ve spor
etkinliklerinin giinliik yasam igerisindeki yeri ve dneminin artmasiyla beraber bu alanda bazi yeni
kavram ve davranislarin ortaya ¢iktig1 da bir gergektir. Bireylerde goriilen fanatik davranislar
neticesinde ortaya ¢ikan fanatizm de bu kavramlardan birisidir. On yildan fazla bir siiredir incelenen
fanatizm en yalin haliyle, taraftarlar ile destekledikleri takimlar arasinda olusan inancin karakteri
olarak tanimlanabilir. Farkli bir tanimda fanatizm, din, siyaset, spor, eglence gibi farkli alan ya da
konularda, kisilerin agir1 duygular beslemesi, kendilerini sozii edilen kisi ya da olguya adamasi olarak
ifade edilmektedir (Eker Ogiit, 2010). Farkli tanimlar incelendiginde fanatizmin bir adanmuslik ya da

baglanma bi¢imi olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir.

Literatlir incelendiginde taraftar, fanatik, fanatizm gibi kavramlarin spor alaninda yapilan
arastirmalarda siklikla kullanildig1 goriilmektedir. Kavramlar ayr1 ayri ele alindiginda, takimina bagli,
takimin tamamini ya da sporcularini destekleyen, onlara kars1 pozitif iligkiler ortaya koyan ve spora
kars1 olan duygularini1 bu yolla gideren kisiye taraftar (Arslanoglu, 2005), takimlarina ¢ok bagli olan

ve onu hayatlariin her yoniine uygulayan kisilere ise fanatik denilmektedir. (Dalpian vd., 2014).

Fanatik bireylerde normal taraftarlara gére daha yogun goriilen takimlarina baglanma durumu
fanatik ve taraftar kavramlarini birbirinden ayirmaktadir. Fanatik bireylerde goriilen baglilik zaman
icerisinde bagimliliga doniismekte ve bireylerde takimlarma yonelik korii koriine bir baglilik
olusmasina sebep olmaktadir. Bu bagimlilik durumu hem fiziksel hem de psikolojik olarak
degerlendirilebilir (Bee ve Havitz, 2010). Bagimlilik olgusu psikolojik a¢idan ele alindiginda,
kuliibiin tarihi ge¢misi ve mevcut durumu, kuliibii ilgilendiren her konuda baglilik hissetmesi, kuliibii
karsilagsmalar1 kazansin ya da kaybetsin fark etmeksizin adanmish@indan taviz vermemesi,
davranigsal sadakat ve duygusal baglilik gostermesi gibi durumlar 6n plana ¢ikarken, fiziksel olarak
incelendiginde ise; destekledigi kuliibiin gerek deplasman gerek ev sahibi oldugu tiim maglara bilet
alarak gitmesi, gidemedigi magclar1 izleyebilmek adina yayinlar satin almasi ve kuliibiin lisansh
tiriinlerinden satin alarak kuliibiine katkida bulunmasi gibi davraniglar goriilmektedir (Wann ve

Brascombe, 1990).

Taraftarlarin  fiziksel bagimlilik kapsaminda bulunan {iriin  alimlar1  sirasinda
degerlendirmeleri gereken bircok alternatif ortaya ¢ikmaktadir. Bu alternatifler karsisinda fanatik
kisiler iiriin tercihlerini yaparken bagl bulunduklar1 ve destekledikleri kuliibiin sponsorlugunu yapan

markalara ait {rlinleri tercih etmektedirler. Bu durum Veblen’in sosyo psikolojik modeli ile
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aciklanabilir. Veblen’e gore kisiler tutum ve davranislarini sergilerken biiyiik 6l¢iide o anda tiyesi
bulundugu ve bagl oldugu grubun etkisinde kalmaktadirlar. Sosyo psikolojik model goéz Oniine
alindiginda taraftarlar alternatif tirlinler arasindan se¢im yaparken bagli olduklar1 ve destekledikleri

spor kuliiplerine ait markalar1 tercih etmektedirler. (Hacioglu Deniz,2011)

Giliniimiizde spor pazarmnin giderek biiylidiigii ve bu dogrultuda bircok markanin pazar
icindeki payini arttirmak amaciyla gesitli branslarda farkli takimlara sponsor olduklar1 goriilmektedir.
Sponsorluk bir yatirim araci olarak diisiiniildiigiinde, kisi ya da kuruluslarin uzmanlik alanlarindan
farkli olarak bir etkinlik veya olaya kar/fayda amaci ile destek vermesi olarak tanimlanabilir (Aybars,
1997). Biiyiiyen pazar ig¢inde farkli {iriin gruplarindan degisik markalar gelirlerini arttirmak igin
sponsorluk anlagmalarmi bir firsat olarak gdrmekte ve bu dogrultuda birtakim anlasmalar
imzalamaktadirlar. Ornegin teknoloji ve beyaz esya iireticisi olan Beko firmasinin Fenerbahge Erkek
Basketbol takimma isim sponsoru olmasi veya Ispanyol futbol kuliibii olan Barcelona’nin Japon
elektronik ticaret sirketi olan Rakuten ile yillik 47 Milyon Sterlin degerinde anlasma yapmas1 bu
duruma ornek olarak verilebilir. Ayni sekilde Adidas, Nike, Macron gibi bazi spor iirlinleri lireten ve
satan markalarinda ¢esitli branslarda farkli kuliiplere forma vb. Urlnlerde sponsor oldugu da
goriilmektedir. Burada firmalarin hem isimlerini ulusal ve uluslararasi piyasada duyurmak hem de
mevcut olan pazar paylarini, gelirlerini arttirmak igin hareket etigini sOylemek yanlis bir ifade

olmayacaktir.

Her gecen giin sunulan Griin ve hizmet ¢esidinin artmas tiiketicileri bir tercihe zorlamaktadir.
Tiiketiciler bu durumda tercihlerini yaparken sadece satisa degil, satin aldig1 iirlinden elde edebilecegi
faydaya da odaklanmaktadirlar. Bu durum g6z oniine alindiginda satin alma siirecinin sadece fiziksel
degil zihinsel bir siire¢ oldugu ve bu esnada tiiketici tarafindan ortaya konulan davranislar yoluyla
satin alma kararmi etkileyen faktorleri tespit edilebilecegi degerlendirilir (Mehra vd., 2013).
Tuketicilerin  0rin  ve markalara ait tercihleri birgok degisik faktoriin  birlesiminden
kaynaklanmaktadir. Bu faktOrler fiyat ve dayaniklilik gibi iiriin 6zelliklerinden kaynakli olabilecegi
gibi tutum, istek ve amaglar gibi tiiketicilerin sahip oldugu ozelliklerde olabilir. Ornegin, fanatik
kisilerin kuliiplerine olan baglilik ve sadakatleri dogrultusunda iiriin tercihi yaparken kuliiplerine ait
markalari tercih etme istekleri ve bu tercih sonucunda kuliiplerine ekonomik anlamda katki saglama

amaci glitmeleri bu durumu net bir sekilde ortaya koymaktadir.

Tuketicinin {irlin tercihindeki karar siireci kisilerin anlik ruh halleri ve iginde bulunduklar
ekonomik duruma gore degisiklik gosterebilmektedir. Tiiketicileri hem duygusal agidan hem de akilci
yaklagimlarla yakalayabilen markalarin tercih edilme oranlar1 diger markalara gore yUksek olacaktir
(llgiiner, 2015). Markalar bazi tiiketiciler tarafindan kendilerine belirli bir kimlik ve statii

kazandirilmasi agisindan da tercih edilebilirler. Ornegin; uluslararasi pazar da iletisim teknolojileri
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bazinda diisiiniildigiinde Apple marka irilinlerin tercih edilmesinde kisilerin statii kazanma
diisiinceleri ve bununla birlikte iirtinle ilgili bir sorun yasadiklarinda kolay iletisim ve etkili ¢oziim
tiretilmesi o markanin fazla tercih edilme sebebi olarak diisiiniilebilir. Ayn1 sekilde spor pazari
diisiiniildiiginde Adidas, Nike gibi sektérde isim yapmis markalarda iiriin memnuniyetsizligi veya
yasanacak olas1 sorunlarda birtakim kolayliklar sundugu ve toplumda olusmus statii kazanma algisina
etki ettigi i¢cin bir¢cok kisi tarafindan Oncelikli tercih olarak diisiiniilmektedir. Bu bilgiler
dogrultusunda marka tercihi, tiiketicilerin herhangi bir markay: tiim 6zellikleriyle ele alip, rakip
markalarin 6zellikleriyle karsilagtirip degerlendirmesi ve karar siirecinde o markay1 secmesi olarak

ifade edilir (Aktuglu ve Temel, 2006).

Tgili literatiir incelendiginde marka tercihinin farkli degiskenlerle iliskilendirildigi ¢aligmalar
gorulmektedir. Konuyla ilgili Dawes (2008) yaptig1 ¢alismasinda Adidas ve Nike gibi kiiresel ¢aptaki
markalarm tercih edilebilirliklerinin daha ¢ok olabilecegine Puma, Fila, Diadora gibi daha az
kullanilan markalarin tercih edilebilirliginin diisiik olacagmna dikkat ¢ekmistir. Ayn1 sekilde Eskiler
vd. (2016)’ nin yaptig1 ¢alisma sonucuna gore ogrencilerin marka duyarliligi ile tinlii sporcularin
model alma ve satin alma iliskisi arasinda istatistiksel olarak anlamlilik buldugu gériilmiistiir. Unal
ve Aksu (2020) yapmis olduklar1 ¢alismada Beden egitimi ve Spor Ogretmenlerinin marka
tercihlerinde Adidas, Nike ve Hummel marka urtinleri daha gok tercih ettiklerini ortaya koymuslardir.
Bu iirtinlerin tercih edilmesinde markalarin taninmis olmasinin etkisinden s6z etmisler ve reklami
daha ¢ok yapilan, pahali iiriinlerin daha kaliteli olacagi diisiincesiyle marka tercihinde bulunduklarini
ileri siirmiislerdir. Benzer calismalar incelendiginde marka tercihi ve fanatizm iligkisinin ¢ok fazla

ele alimmadig1 gortilmiistiir.

Marka tercihine ait bu bilimsel bilgilerden hareketle ¢alismanin amaci; {niversite
Ogrencilerinin fanatizm diizeyleri ile marka tercihleri arasindaki iligkinin incelenmesidir. Bu
kapsamda oncelikle fanatik, fanatizm ve marka kavramlari incelenerek kavramlar arasi iligkiler ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Bir sonraki agamada iiniversite 6grencilerine uygulanan 6l¢ek sonucunda
elde edilen bulgulardan ¢ikarimlar yapilarak Ogrencilerin fanatizm boyutlar1 ve marka tercihi

arasindaki iligki ortaya konulmustur.
Gereg ve YOntem

Aragtirmanin yontem kisminda arastirmayla ilgili verilerin elde edilme durumu ve bu verilerin
analizine yonelik bilgiler verilmistir. Mevcut aragtirma siiresince “Yiksekogretim Kurumlari

Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” ¢ercevesinde hareket edilmistir.

Arastirma Modeli
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Arastirma modellerinden nicel arastirma modelinin tercih edildigi bu ¢alismada betimsel ve
iligkisel tarama yontemleri kullanilmistir. Genel bir yargiya ulasmak amaciyla evrenin tiimiini
arastirmaya dahil etmek yerine evrenden alinacak bir drneklem {izerinde g¢aligma yapilmasina
betimsel tarama yOntemi, birden fazla degisken arasinda pozitif ya da negatif yonde degisimin
varliginin ve siddetinin ortaya ¢ikarilmasinda kullanilan modele ise iliskisel tarama yontemi denir

(Islamoglu ve Almagik, 2016).

Bu arastirma Kayseri ilinde 6grenim gdéren Erciyes Universitesi ve Kayseri Universitesi
ogrencilerinin fanatizm diizeyleri ve marka tercihleri ile demografik 6zellikleri arasindaki iliskilerin

tespitini ortaya koyacagindan betimsel nitelik tagimaktadir.
Evren ve Orneklem

Bu arastirma, Kayseri Universitesi Etik Kurulunun 30.12.2021 tarihli ve 73 bagvuru numarali
etik kurul onay1 alinarak gerceklestirilmistir. Arastirmanin evreni 2021-2022 egitimi 6gretim yilinda
Kayseri ilinde bulunan Erciyes ve Kayseri Universitelerinde egitim almakta olan dgrencilerden
olusmaktadir. Arastirmanin Orneklemi ise basit tesadiifi yontemle secilmis olan 800 goniilli
ogrenciden olugmaktadir. Basit tesadiifi yontem, 6grencilerin tamaminin 6rnege girme sanslarinin
esit oldugu ve arastirma sonuglarmin hizli bir sekilde ortaya konuldugu bir arastirma yontemidir
(Cing1, 1994).

Veri Toplama Araclart

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir. Ankette toplam ti¢ bolim
bulunmaktadir. ilk béliim, katilimeilarin kisisel bilgilerini ortaya koymaya yonelik kisisel bilgi
formu, sonraki boliim Futbol Taraftarlar1 Fanatiklik Olcegi ve son bdliim ise Marka Sadakati
Olgegidir.

Kisisel Bilgi Formu: Katilimeilar i¢in olusturulan kisisel bilgi formu kisminda cinsiyet, yas,
medeni durum, gelir durumu, 6grenim goriilen boliim, program ve smif bilgisi, ikamet bilgileri ile

katilimcilarin tuttuklari takima yonelik sorulara yer verilmistir.

Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi: Arastirmada kullanilan Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi
Tasmektepligil, Cankaya ve Tung (2014) tarafindan gelistirilmistir. Toplamda 13 maddeden olusan
oOlgek icerisinde 2 faktor barindirmaktadir. 1.faktor igerisinde Siddete Yonelik Diisiince ve Eylem
Egilimi basligi altinda 8 soru bulunmakta ve Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayis1 0,876 olarak
hesaplanmas, 2.faktor ise Kurumsal Aidiyet (Takim sembollerini kullanma, taraftarla biitiinlesme vb.)
bashgr altinda 5 sorudan olusmakta ve Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayist 0,797 olarak
hesaplanmistir. Olgek 4°lii likert tipinde olup, 1. Kesinlikle Katiliyorum, 2. Katiliyorum, 3.
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Katilmiyorum ve 4. Hi¢ Katilmiyorum durumlarmi ifade etmektedir. Olgegin tamaminin
glivenirligini tespit etmek amaciyla hesaplanan Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayisi 0,875 olarak
bulunmustur.

Marka Sadakati Olgegi: Arastirmada kullanilan Marka Sadakati Olgegi Tekin (2020)
tarafindan gelistirilmistir. Toplamda 19 maddeden olusan 6lgek igerisinde 4 faktor barindirmaktadir.
1.faktor Marka Davranisi baghig altinda 6 sorudan olusmakta ve Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayisi
0,872, 2.faktor Marka Tatmini bagligr altinda 5 sorudan olusmakta ve Cronbach Alpha i¢ tutarlik
katsayis1 0,828, 3.faktdr Takimla Ozdeslesme bashgi altinda 5 sorudan olusmakta ve Cronbach Alpha
i¢ tutarlik katsayis1 0,827 ve son olarak 4.faktor ise Satin Alma Niyeti basligi altinda 3 sorudan
olusmakta, Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayis1 0,831 olarak hesaplanmistir. Olgek 5°1i likert tipinde
olup, 1. Hi¢ Katilmiyorum, 2. Az Katiliyorum, 3. Orta Diizeyde Katiliyorum, 4. Cok Katiliyorum ve
5. Tam Katiliyorum durumlarini ifade etmektedir. Olgegin tamammin giivenirligini tespit etmek

amaciyla hesaplanan Cronbach Alpha i¢ tutarlik katsayis1 0,961 olarak bulunmustur.
Verilerin Analizi

Verilerin analizi icin elde edilen toplam 800 katilimc1 geri doniisiinden 104 adedi eksik veri
icermesi sebebiyle analize dahil edilmemis olup, ¢alisma 696 veri lizerinden yiiriitiilmiistiir. Elde
edilen veriler SPSS paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Analizler sonucunda ulasilan
tanimlayicr istatistikler f ve % dagilim olarak verilmistir. Verilerin normallik dagilimlar1 ¢arpiklik
basiklik testleri ve Kolmogrov Smirnov Testi ile sinanmis ve verilerin normal dagilim gosterdigi
goriilmiistiir. Elde edilen sonuglar dogrultusunda calismada parametrik istatistik test yontemleri
kullanilmigtir.  Verilerin, iki degisken arasinda karsilastirilmasinda t testi, iic veya daha fazla
degiskenin karsilastirilmasinda ise Anova testi uygulanmustir. Ug veya daha fazla gruplarda ortaya
¢ikan farklarin tespiti i¢in ise LSD testi uygulanmistir. Ayrica iliskiyi ortaya koymak adina Pearson

Momentler Korelasyon testi ve regresyon analizi uygulanmustir.

Bulgular
Tablol
Tanimlayici Istatistik-Frekans ve Yiizde Degerleri
Degiskenler Kategori N %
Cinsivet Kadin 339 48,7
y Erkek 357 51,3
18-19 133 19,1
20-21 333 47,8
Yas 22-23 176 253
24-25 54 7,8
500-1000 462 66,4
1001-2000 110 15,8
Gelir Diizeyi 2001-3000 52 75
3001-4000 72 10,3
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Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi 76 10,09
Antrendrliik Egitimi 95 13,6
Spor Yoneticiligi 84 12,1
Ogrenim Gériilen Béliim Rekreasyon 101 14,5
Ulastirma Hizmetleri 78 11,2
Milkiyet Koruma ve Givenlik 94 13,5
Muhasebe ve Finans Y6netimi 168 24,1
1.Smf 107 15,4
2.Simf 251 36,1
Simf 3.Simnif 170 24,4
4.Simf 168 24,1
flce 148 21,3
1l 179 25,7
Yagamlan Yer Bilyiikschir 369 53.0
Ev (Aile ile birlikte) 440 63,2
. Ev (Ogrenci evi) 134 19,3
Konaklama Yeri yurt 199 175
Galatasaray 241 34,6
Fenerbahge 191 27,4
Besiktas 113 16,2
Trabzonspor 13 1,9
Tutulan Talam Kayserisppor 96 13,8
Diger 42 6,0
Toplam 696 100

Tablo 1°de verilen cinsiyet degiskeni incelendiginde, katilimcilarin %48,7’sinin kadin,
%51,3 liniin erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin 13371 18-19 yas aralifinda, 333’1 20-21 yas
araliginda, 176°s1 22-23 yas arahiginda ve 54’ii 24-25 yas araligindadir. Ogrencilerin %66,4’ii 500-
1000, %15,8°1 1001-2000, %7,5°1 2001-3000 ve %10,3’ii 3001-4000 TL gelire sahiptir. Ogrencilerin
ogrenim gordiikleri bdliimler incelendiginde, 76’smin Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi, 95’inin
Antrenorliik Egitimi, 84 iiniin Spor Y oneticiligi, 101 inin Rekreasyon, 78’inin Ulastirma Hizmetleri,
94’iinlin Miilkiyet Koruma ve Giivenlik, 168’inin ise Muhasebe ve Finans Y 6netimi boliimii okudugu
goriilmektedir. Ogrencilerin %15,4°i 1.smf, %36,1°i 2.smif, %24,4’ii 3.smn1f ve %24,1°1 4.smifta
ogrenim gdrmektedir. Ogrencilerin %21,3’i ilcede, %25,7’si ilde, %53,0’ii de biiyiiksehirde
yasamaktadir. Bu 6grencilerden 440’1 aile evinde kalirken, 134’1l 6grenci evi, 122’si ise yurtlarda
kalmaktadir. 241 6grenci Galatarasay’1, 191 6grenci Fenerbahge’yi, 113 6grenci Besiktas’1, 96
ogrenci Kayserispor’u, 13 6grenci Trabzonspor’u, 42 6grenci ise diger farkli futbol kuliiplerini
desteklemektedir. 42 6grenciden 11°1 Adana Demirspor’u, 7’si Sivasspor’u, 4’ii Ankaragiicli’nii, 4’1
Samsunsporu’u, 2’si Gaziantep Futbol Kuliibii’nii, 2’si Bursaspor’u, 2’si Denizlispor’u, 2’si
Umraniyespor’u, 1’er dgrenci ise Konyaspor, Erzurumspor, Gebzespor, Nevsehirspor, Kirsehir

Belediye Spor, Giresun Spor, Orduspor ve Corumspor’u desteklemektedir.

Tablo2
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Betimsel Istatistik

Olgek Alt Boyutlar N Min Max X *Ss Carpiklik  Basiklik
Dladete Yonelik 696 8,00 32,00 14,81+5,96 1,001 143
- 5 = ,_ _Diisiince ve Eylem
O = X
2% € 2 Kurumsal Aidiyet 696 5,00 20,00 11,24+4,01 187 -,841
L= 5O
=
" Fanatiklik Toplam 696 13,00 52,00 26,04+8,89 723 -,003
% Marka Davrams 696 6,00 30,00 20,68+5,88 -462 -,378
I
© Marka Tatmini 696 5,00 25,00 18,64+4,90 -,664 -,135
i
E Takimla Ozdeslesme 696 5,00 25,00 15,96:+5,45 -,224 -,804
<
w2
g Satin Alma Niyeti 696 3,00 15,00 9,14+3,68 -,046 -1,024
1S
©
= Marka Toplam 696 19,00 95,00 64,62+17,17 -,395 -,490

Tablo 2 incelendiginde, futbol taraftari fanatiklik 6l¢egi alt boyutu siddete yonelik diisiince ve

eylem alt boyutunun ortalamasiin 14,81, kurumsal aidiyet alt boyut ortalamasinin 11,24 ve futbol

taraftar1 fanatiklik 6lgegi toplam puan ortalamasinin 26,04 oldugu goriilmektedir. Marka sadakati

Olcegi alt boyut ortalama puanlarina bakildiginda ise, marka davraniginin 20,68, marka tatmininin

18,64, takimla 6zdeslesmenin 15,96, satin alma niyetinin 9,14 oldugu goriiliirken, marka sadakati

0lcegi toplam puan ortalamasi 64,62 olarak hesaplanmastir.

Tablo3

Ogrencilerin/Katilmeilarm Cinsiyetlerine Gére Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi ile Marka

Sadakati Olgegi Puanlarmin Karsilastiriimasi

Olgek Alt o .
Boyutlar Cinsiyet N X *Ss t P
s Siddete
5% Yonelik Kadmn 339 13,4045,27 ) .
£5 Diisiince ve Erkek 357 16,15+6,26 6,236 000
S x Eylem
S Kurumsal Kadin 339 10,49+3,78 4888 000"
2 § Aidiyet Erkek 357 11,95+4,10 ' '
= P
=S Fanatiklik Kadin 339 23,89+7,92 6,403 000"
Toplam Erkek 357 28,09+9,28
— Marka Kadin 339 20,32+6,00 )
)?J.D Davramsi Erkek 357 21,02+5,76 1,566 118
O Marka Kadin 339 18,24+5,03 )
k= Tatmini Erkek 357 19,01+4,74 2,061 040
= _Takimla Kadmn 339 15,4245,49 2,553 011
= Ozdeslesme Erkek 357 16,48+5,38
n Satin Alma Kadin 339 8,81+3,75
2 Niyeti Erkek 357 9.45+3,59 2,311 021
<
Kadin 339 62,80£17,52
= Marka Toplam Erkek g 65.96.416.70 -2,433 015
*p<0.05,**p<0,001
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Tablo 3 incelendiginde, oOgrencilerin/katilimcilarin cinsiyetlerine gore futbol taraftari
fanatiklik 6l¢egi ile alt boyut puanlar1 (siddete yonelik diisiince ve eylem, kurumsal aidiyet) ve futbol
taraftar1 fanatiklik 6l¢egi toplam puani ile istatistiksel olarak anlamli fark tespit edilmistir (p<<0.05).
Ogrencilerin/katilmcilarin  cinsiyetlerine gore marka sadakati Olgegi ile olgek alt boyut
puanlari(marka davranisi, marka tatmini, takimla 6zdeslesme, satin alma niyeti) arasinda istatistiki

olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir (p>0.05).

Tablo 4
Ogrencilerin/Katilimcilarin Yaslarina Gore Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Ile Marka Sadakati

Olgegi Puanlarinin Karsilastirilmasi

Olgek Alt
Boyutlar: N X+Ss F p Lsd
Siddete 18-19° 13,88+5,41
= Yonelik 20-21P 15,11+6,25
= Diisiince ve 22-23° 19,97+5,88 1,410 239
§ Eylem 24-25¢ 14,7245,56
= 18-19° 10,62+4,05
o8 Kurumsal 20-21P 11,56+4,10
€3 Aidiyet 22-23¢ 11,21+3,90 1,906 127
5 24-25¢ 10,91+3,60
= 18-19° 24,50+8,63
S Fanatiklik 20-21P 26,6629,27
= Toplam 22-23° 26,18+8,56 1,937 122
24-25¢ 25,637,389
18-19° 19,41+6,19
Marka 20-21P 21,1645,73 .
Davramsi 22-23¢ 20,62+5,94 2,901 034 b>a
24-25¢ 21,0945 51
18-19° 17,9545,21
Marka 20-21P 18,71+4,84
£ Tatmini 22-23° 19,06+4,65 1,341 ,260
3 24-25¢ 18,50+5,15
= 18-19° 14,70+5,91
= Takimla 20-21P 16,26+5,31 .
N . i i
< Ozdeslesme 22-23° 16,305,35 2,983 031 blc>a
s 24-25¢ 16,17+5,16
§ 18-19? 8,44+377
= Satin Alma 20-21P 9,37+3,53
Niyeti 22-23° 9,11+3.89 2,168 091
24-25¢ 9,44+3 54
18-19° 60,51+18,48
Marka 20-21° 65,50+16,64 .
Toplam 22-23° 65,09+16,36 2,885 035 bic>a
24-25¢ 65,20+17,15
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 4 incelendiginde, Ogrencilerin/katilimcilarin yas gruplarma gore futbol taraftar:
fanatiklik olgegi ile Olgek alt boyut puanlar (siddete yonelik diislince ve eylem, kurumsal aidiyet)
arasinda anlaml fark goriilmemistir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin yas gruplarina gére marka

sadakati 6lgegi ve Olgek alt boyut puanlar1 (marka tatmini ve satin alma niyeti) arasinda istatistiki
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olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir (p>0.05). Marka sadakati 6l¢egi toplam puani, takimla
0zdesleme ve marka davranisi alt boyutlarinda istatistiki agidan anlamli bir fark bulunamamustir
(p<0.05). Bu ¢oziimleme sonucunda gruplar arasinda ortaya ¢ikan anlamli farkin kaynagini tespit
etmek icin post-hoc test istatistikleri (Lsd) uygulanmistir. Anlamli farkin lehine oldugu gruplar (*)

ile gosterilmistir.

Tablo5
Ogrencilerin/Katilmeilarm Gelir Seviyesine Gore Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi ile Marka

Sadakati Olgegi Puanlarmin Karsilastirilmasi

Olcek Alt
Bo(;u ary N X+Ss F p Lsd
Siddete 500-1000° 14,61+5,97
= Yonelik 1001-2000P 14,65+5,60
2 Diisiince ve 2001-3000° 15,92+6,20 1138 333
2 Eylem 3001-4000° 15,51+6,25
o 500-1000° 11,07+4,05
=g Kurumsal 1001-2000° 11,30+4,07
£5 Aidiyet 2001-3000° 12,19+3,55 1416 237
5 3001-4000¢ 11,5623,93
= 5oo-1oooab 25,67+8,93
£ Fanatiklik 1001-2000 25,95+8,55
z Toplam 2001-3000° 28,128,75 1535 ,204
3001-4000¢ 27,07£9,18
500-1000° 20,4815,71
Marka 1001-2000° 21,26+5,97
Davramsi 2001-3000°¢ 21,15+6,48 648 584
3001-4000¢ 20,7416,43
500-1000° 18,58+4,83
Marka 1001-2000P 18,9515,12
5 Tatmini 2001-3000° 18,73+4.38 214 887
a 3001-4000° 18,4615 41
g 500-1000° 15,77+5,60
= _Takimla 1001-2000° 16,05+5,26 751 52
= Ozdeslesme 2001-3000¢ 16,63+5,06 ' ’
z 3001-4000¢ 16,57+5,05
= 500-1000° 8,90+3,61
< Satin Alma 1001-2000° 9,44£3,95 2,006 099
Niyeti 2001-3000° 9,81£3,65
3001-4000¢ 9,72+3,61
500-1000° 63,73+16,99
Marka 1001-2000P 65,70£17,75 257 518
Toplam 2001-3000° 66,33+16,49 ' ’
3001-4000¢ 65,49+17,95
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 5 incelendiginde 6grencilerin/katilimecilarin gelir seviyelerine gore futbol taraftari
fanatiklik olgegi ile Olgek alt boyut puanlari (siddete yonelik diisiince ve eylem ve kurumsal aidiyet)
arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark bulunamanustir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin gelir

seviyesine gore marka sadakati olgegi ile lgek alt boyut puanlar1 (marka davranisi, marka tatmini,
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takimla 6zdeslesme ve satin alma niyeti) arasinda istatistiki arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark

tespit edilmemistir (p>0.05).

Tablo6
Ogrencilerin/Katilimcilarin Ogrenim Gérdiikleri Béliime Gére Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi le

Marka Sadakati Olgegi Puanlarinin Karsilastiriimasi

Olgek Alt
Boyutlar: N X+Ss F p Lsd
Bedevagltlml ve aSpor 15,265,838
Ogretmenligi
Antrenérliik Egitimi® 14,6745,29
Siddete Spor Yoneticiligi® 15,15+45,34
Yonelik Rekreasyon® 15,03+6,07 1115 350
Diisiince ve  Ulastirma Hizmetleri®  15,96+6,43 ’ ’
Eylem tlki
y Mulklygt Ko_rufma ve 14.17+6,00
Guvenlik
— Muhasebe ve Finanas
);i; Yénetimio 14,20+6,26
O Beden Egitimi ve Spor
= Ogretmenligi® 10,66+3,64
.é Antrenorluk Egitimib 12,12+3,49
s Spor Yoneticiligi® 11,35+3,60
s Kurumsal Rekreasyon® 12,42+4,09 5 019 000
5 Aidiyet Ulastirma Hizmetleri® 11,94+4,39 ' ' b/d/e>a
< Mulklygt Ko_rufma ve 10.2144,02 b/d/e>f
= Guvenlik bidle>g
= Muhasebe ve Finanas ;00,015
3 Y 6netimid T
= ———
T Bedevagmml 'Vve. aSpor 25.02+8.42
Ogretmenligi
Antrenérliik Egitimi® 26,79+7,70
Spor Yoneticiligi® 26,50+7,30
Fanatiklik Rekreasyon¢ 27,45%8,90 2397 031*
Toplam Ulastirma Hizmetleri®  27,86+9,791 ' ' fig>d
Miilkiyet Koruma ve o>
Givenlik 24,38+9,34 g>e
Muhase.l.:)e ve Finanas 24,7049 52
YOnetimi®
Bedevagmml ve aSpor 20,47+5,56
Ogretmenligi
Antrenérliik Egitimi® 21,23+5,21
Spor Yoneticiligi® 20,87+5,44
— Marka Rekreasyon® 21,95+5,28 1488 180
’%” Davranisi Ulastirma Hizmetleri®  20,38+6,02 ' '
? Mulkggt Ko_rufma ve 10.38+6,37
= uvenlik
< Muhasebe ve Finanas
<
- Y 6netimi¢ 20,23+6,50
7)) . .
Beden Egitimi ve Spor
< o
= Ogretmenligi® 18,29+4,74
§ Antrenorlik Egitimi®  19,02+4,31
Marka Spor Yéneticiligi 18,38+4,24
Tatmini Rekreasyon® 19,58+4,84 1.087 ,369

Ulastirma Hizmetleri® 18,78+4,95

Mulklygt Ko_rufma ve 18,23+534
Guvenlik
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460

Muhasebe ve Finanas

Yonetimis 18,29+5,31
Beden Egitimi ve Spor 15 8345 39
Ogretmenligi® T
Antrenérliik Egitimi® 16,18+4,91
Spor Yoneticiligi® 16,31+4,742
Takimla Rekreasyon® 17,28+4,82 1779 101
Ozdeslesme Ulastirma Hizmetleri® 16,00+5,72 ' '
Miilkiyet Koruma ve
venikt 15,05+5,78
Muhasebe ve Finanas
Yonetimi 15,43+6,04
Beden Egitimi ve Spor 8914356
Ogretmenligi® T
Antrenorlik Egitimib 9,57+3,50
Spor Yoneticiligi® 9,49+3,39
Satin  Alma Rekreasyon? 10,17+3,59 2 085 007*
Niyeti Ulastirma Hizmetleri® 9,17+3,83 ' ’ d>a
Mulldyet Karumave g 534348 blc>e
d>flg
Muhasebe ve Finanas
YOnetimi® 8,523,92
Beden Egitimi ve Spor 63.50+16.11
Ogretmenligi® D
Antrenérliik Egitimi®  66,00+15,18
Spor Yoneticiligi® 65,05+14,98
Marka Rekreasyon® 68,98+15,12 2169 044>
Toplam Ulastirma Hizmetleri®  64,33+18,01 ! ' d>a
tlki flg>d
Mulldyet Kotuma Ve 61,65+18,64 9
Muhasebe ve FINanas 62 4711913
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 6 incelendiginde, 6grencilerin/katilimcilarin 6grenim gordiikleri boliimlere gore futbol
taraftar1 fanatiklik olgegi alt boyutu siddete yonelik diisiince ve eylem arasinda istatistiki agidan
anlaml bir fark bulunamamustir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin 6grenim gordiikleri boliimlere
gore futbol taraftar1 fanatiklik 6lgcegi toplam puani ve kurumsal aidiyet arasinda istatistiki agidan
anlaml fark belirlenmistir (p<0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin dgrenim gordiikleri boliimlere gore
marka sadakati Olgegi alt boyut puanlari (marka davranigi, marka tatmini, takimla 6zdeslesme)
arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark bulunamamistir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin
ogrenim gordiikleri boliimleri gére marka sadakati 6l¢egi toplam puani ile satin alma niyeti alt boyut

puanlari arasinda istatistiki olarak anlamli fark tespit edilmistir (p<0.05).

Tablo7

Ogrencilerin/Katilimcilarin Ogrenim Gordiikleri Smiflara Gore Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Ile
Marka Sadakati Olgegi Puanlarinin Karsilastiriimasi

Olgek Alt

Boyutlar: N X+Ss F p Lsd

1.Simif? 14,45+5,91 1,726 ,160

L S~9 o0
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Siddete 2.Simif? 14,59+5,69
Yonelik 3.Smif° 15,71+6,59
Diisiince ve
Eylem 4.Smf 14,46%5,67
1.Simnif? 10,97+4,23
Kurumsal 2.Smif? 11,24+4,02
Aidiyet 3.Smif® 11,74+4,06 1,404 241
4.Smf? 10,91+3,79
1.Simnif? 25,42+9,40
Fanatiklik 2.Siif? 25,83+8,62
Toplam 3.Simif® 27,42+9,39 1,919 125
4.Smif? 25,37+8,37
1.Simnif? 20,64+5,93
Marka 2.Siif? 20,47+6,14
Davramsi 3.Simf® 21,01+5,86 ,286 836
4.Simf 20,7045,51
1.Sinif? 19,1645,13
Marka 2.Siif? 18,0945,21
’%” Tatmini 3. Simif® 18,95+4,74 1,765 153
3 4.Simif 18,80+4,36
‘g 1.Simnif? 15,9345,63
=
= ”Taklmla 2.Simif? 15,52+5,80 1613 185
S Ozdeslesme 3.Smif® 16,71+4,99
z 4.Simif? 15,9045,22
; 1.Simnif? 9,36%3,76
= Satin Alma 2.Sm1f’ 8,88+3,74 987 308
Niyeti 3.Simif® 9,45+3,58
4. S 9,06+3,63
1.Smift 65,08+17,85
Marka 2.Simif? 62,95+18,40
Toplam 3.Smif® 66,12+16,19 1,221 301
4.Simif 64,46+15,66
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 7 incelendiginde, 6grencilerin/katilimcilarin 6grenim gordiikleri siniflara gore futbol
taraftar1 fanatiklik 6lgegi ve 6lgek alt boyut puanlar (siddete yonelik diisiince ve eylem ve kurumsal
aidiyet) arasinda  istatistiki agidan  anlamli  bir fark  bulunamamistir  (p>0.05).
Ogrencilerin/katilimcilarin 6grenim gordiikleri siniflara gdre marka sadakati 6lgegi ve 6lgek alt boyut
puanlari (marka davranisi, marka tatmini, takimla 6zdeslesme ve satin alma niyeti) arasinda istatistiki

olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir (p>0.05).

Tablo8
Ogrencilerin/Katilimcilarin Yasadiklar1 Yere Gére Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Ile Marka

Sadakati Olgegi Puanlarinin Karsilastirilmasi

Olgek Alt
Boyutlar1 N X+8Ss F p Lsd
Siddete Tlge? 13,84+5,63
—E= _ Yonelik i 14,4845,59 x
S S =2 Diigiince ve 17OE, 3,789 ,023 c>a
SEex Eylem Biiyiiksehir® 15,36+6,21
L = s Q
Kurumsal Tge? 10,62+3,82 .
Aidiyet i 11,06+3,90 3.241 040 c>a
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Biiyiiksehir® 11,57+4,11
._ flge® 24,47+8,43
Fif;atlglr:k g 25,54+8,37 4,456 012* o
P Biiyiiksehir® 26,92+9,23
flge® 19,916 47
D';’Li;‘:j ) P 20,88%5,78 1,644 194
¥ Biiyiikschir® 20,90%5,67
5 flge® 18,205,11
o 3 [
s T'\g?r;‘fﬁl i’ 19,00+4,99 1,074 342
© Biiyiiksehir® 18,63+4,76
g flge® 15,71%5,70
= Samamla i 16,275,28 452 637
& yies Bityiksehir® 15,9245 44
s flge® 8,67£3,74
;“ 1] L)
5 Sat,il‘i‘ ‘:t'i‘“a ifp 9,41+3,52 1,741 176
= y Biiyiiksehir® 9,193,72
flge® 62,49+18,57
T"galr;; iP 65,56£16,75 1,364 256
P Biiyiksehi® __ 64,64£16,76
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 8 incelendiginde Ogrencileri/katilimcilarin yasadiklar1 yere gore futbol taraftari

fanatiklik 6lcegi ile 6lgek alt boyut puanlari (siddete yonelik diisiince ve eylem, kurumsal aidiyet) ve

futbol taraftar1 fanatiklik Ol¢egi toplum puanlari arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark

bulunmustur (p<0.05). Ogrencilerin/katilimeilarin yasadiklar1 yere gore marka sadakati dlgegi ile

Olcek alt boyut puanlart (marka davranisi, marka tatmini, takimla 6zdeslesme, satin alma niyeti)

arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir (p>0.05).

Tablo9

Ogrencilerin/Katilmeilarm Konakladiklar1 Yere Gére Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi ile Marka

Sadakati Olgegi Puanlarmimn Karsilastiriimasi

Olgek Alt

Boyutlar: N X+Ss F p Lsd
Ev (Aile il
5 Siddete Kiﬂnlti)'ae 15,0325,80
)é:)f Yonelik Ev (Ogrenci 883 414
) Diisiince ve evi)? 14,29+6,19 ' !
= Eylem Yurt 14,59:6,29
g Frievele 11364395
= Kurumsal X e 1784 1
= Aidiyet Ev(Ogrenci 1 66,412 78 169
= evi)
E Yurt® 11,45+4,08
= oL
= E‘é.(A"e lle 26,38+8,63
= - irlikte)
g Fanatiklik =5 " &5 i 1,333 264
5 Toplam vgienc 24,95+9,33 ’ ’
= evi)
Yurte 26,04+9,31
s Bv(Aileile 55 751595
R birlikte)
5T 8 Marka Ev (Ogrenci 022 978
s 'c:? > Davrams1 evi)b 20,63%6,06
Yurte 20,61+5,48
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Ev (Aile ile
Marka birlikte)? 18,6415,03
Tatmini Ev (e(\)/%rbencl 15812546 115 son
Yurts 16,30+5,56
Ev (Aile ile
Takimla birlikte)? 15,92+5,43
Ozdeslesme Ev (e(\)/%rbenm 15 814546 207 55
Yurt® 16,30+5,56
Ev (Aile ile
Satin Alma birlikte)® 9,28+3,69
Niyeti Ev (e(\)/;i.z,)rbenm 8,00+3.63 923 308
Yurt® 8,88+3,72
Ev (Aile ile
Marka birlikte)® 64,55+17,37
Toplam Ev (e(\);ig)rbencl 63,6217 20 100 005
Yurt 64,56+16,50
*p<0.05,**p<0,001

Tablo 9 incelendiginde 6grencilerin/katilimcilarin konakladiklar1 yere gore futbol taraftari

fanatiklik 6lcegi ve Olgek alt boyut puanlart (siddete yonelik diisiince ve eylem, kurumsal aidiyet)

arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark bulunamamistir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin

konakladiklar1 yere gore marka sadakati 6lgegi ve olgek alt boyut puanlar1 (marka tatmini, takimla

0zdeslesme, satin alma niyeti) arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark tespit edilmemistir (p>0.05).

Tablo10

Ogrencilerin/Katilimcilarin Tuttuklart Takimlara Gére Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Ile Marka

Sadakati Olgegi Puanlarinin Karsilastiriimasi

Olgek Alt
Boyutlari N X+Ss F p Lsd
Galatasaray® 14,39+5,61
Siddete Fenerbahce® 14,3645,52
- Yonelik Besiktas® 15,07+6,33
’é” Diisiince ve Trabzonsporyg 14,46+5,90 1,689 135
3 Eylem Kayserispor® 16,2346,86
= Diger' 15,49+6,39
= Galatasaray? 10,90+3,84
= Fenerbahce® 11,19+3,89
s Kurumsal Besiktas® 11,40+4,06
5 Aidiyet Trabzonsporg 10,92+4,33 112 322
= Kayserispor® 11,55+4,38
= Diger' 12,36+4,33
&= Galatasaray? 25,29+8,34
2 Fenerbahce® 25,55+8,31
= Fanatiklik Besiktag® 26,47+9,28
= Toplam Trabzonsporg 25,38+9,03 1,553 171
Kayserispor® 27,75%10,36
Digerf 27,76£9,55
R P Marka Galatasaray? 21,62+5,65
g g § IS é’" 350 Davramsi Fenerbahce® 21,08+5,76 9,384 ,000*
Besiktag® 21,29+5,26 a/b/c/d/f>e
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Trabzonsporg 20,62+5,27
Kayserispor® 17,10+6,04
Digerf 20,05+6,36
Galatasaray? 19,67+4,65
Fenerbahce® 18,54+4,80
Marka Besiktas® 19,2344,43 10.584 a>b
Tatmini Trabzonsporg 18,08+4,37 ' a/blc/f>e
Kayserispor® 15,60+4,96
Digerf 18,6445,32
Galatasaray? 16,24+5,54
Fenerbahce® 16,23+5,25
_Takimla Begiktas® 16,3245,25 3450
Ozdeslesme Trabzonsporg 14,69+5,53 ' a/b/c/f>e
Kayserispor® 13,98+5,55
Digerf 17,1445,35
Galatasaray® 9,34+£3,71
Fenerbahce® 9,09+3,65
Satin Alma Besiktas® 9,61+3,55 1563
Niyeti Trabzonspory 7,85+3,95 ’
Kayserispor® 8,45+3,66
Diger 8,88+3,78
Galatasaray?® 66,18+16,69
Fenerbahce® 64,93+17,13
Marka Besiktas® 66,45+15,17 7369
Toplam Trabzonsporg 61,23+17,52 ' a/blc/f>e
Kayserispor® 55,14+17,31
Digerf 64,71+18,39
*p<0,005,**p<0,001

Tablo 10 incelendiginde, 6grencilerin/katilimcilarin tutuklar: takimlara gore futbol taraftar

fanatiklik 6l¢egi ve 6lcek alt boyut puanlari (siddete yonelik diislince ve eylem, kurumsal aidiyet)

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark goriilmemistir (p>0.05). Ogrencilerin/katilimcilarin

tuttuklar1 takimlara gore marka sadakati 6lgegi toplam puani, takimla 6zdesleme, marka tatmini ve

marka davranigi alt boyut puanlar1 arasinda istatistiki agidan anlaml fark goriiliirken (p<0.05), satin

alma niyeti alt boyut puanlar1 arasinda istatistiki agidan anlaml bir fark bulunamamaistir (p>0.05).

Tablo 11

Ogrencilerin/Katilimeilarm Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Ile Marka Sadakati Olcegi Arasindaki

Korelasyon Analizi

Olgekler

A B C D E G H
Siddete Yonelik Diisiince ve L 1
Eylem (A) N 696
ro 5771
Kurumsal Aidiyet(B) p ,000
n 696 696
r,930" 837" 1
Fanatiklik Toplam(C) p ,000 ,000
n 696 696 696
r 137" 354" 252" 1
Marka Davranisi(D) p ,000 ,000 ,000
n 696 696 696 696
. r ,133" 381" 261 733" 1
Marka Tatmini(E) o 000 000 000 000
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696 696 696 696 696

327 520" 454™  604™  690™ 1

,000 ,000 ,000 ,000 ,000

696 696 696 696 696 696

;301,488 423" 5477 583" 757 1

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

696 696 696 696 696 696 696

254 500 396" 861 881" 883" 808" 1
,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

696 696 696 696 696 696 696 696

Takimla Ozdeslesme(F)

Satin Alma Niyeti(G)

Marka Toplam(H)

5D OT " |DCT S |(oDT " |o

*p<0,005,**p<0,001

Aragtirmaya katilan 6grencilerin futbol taraftar1 fanatikligi ile marka sadakati arasindaki iliski
Tablo 11°de verilmistir. Korelasyon analizi sonuglarina gore, 6grencilerin siddete yonelik diigiince ve
eylem puanlari ile marka davranis1 (r=137, p<,001), marka tatmini (r=133, p<,001) ve marka toplam
puanlar1 (r=,254, p<,001) arasinda diisiik diizeyde pozitif yonlii bir iligki bulunurken; 6grencilerin
siddete yonelik diisiince ve eylem puanlar ile takimla 6zdeslesme (r=,327, p<,001) ve satin alma
niyeti puanlart (r=,301, p<,001) arasinda orta diizeyde pozitif yonli bir iliski bulunmustur.
Ogrencilerin kurumsal aidiyet puanlar1 ile marka davranisi (r=,354, p<,001), marka tatmini (r=,381,
p<,001) ve satin alma niyeti puanlar1 (r=,488, p<,001) arasinda orta diizeyde pozitif yonlii bir iligki
bulunurken; takimla 6zdeslesme (r=,520, p<,001) ve marka toplam puanlar1 (r=,500, p<,001) arasinda

yiiksek diizeyde pozitif yonlii bir iligki tespit edilmistir.

Tablo 12

Ogrencilerin/Katilimcilarin Futbol Taraftar1 Fanatiklik Diizeylerinin, Marka Sadakati Diizeylerini

Yordama Glicl

Standartlagtirlmamis Katsayilar Standartlagtirllmis Katsayilar
% 3 B Std. Hata B t p
= § Marka Sadakati ,205 ,018 ,396 11,348 ,000
80
w
R =,396 R%=,157 F=128,779 p =,000

Tablo 12 incelendiginde Futbol Taraftar1 Fanatikligi ile Marka Sadakati arasinda ortaya
konulan model anlamli bir iligki sunmaktadir. (R=,396 R2=,157; p<0.05). Regresyon katsayisinin
anlamliligia yonelik t -test sonuglari incelendiginde; marka sadakati (t=11,384 p=0.05), fanatiklik

diizeyinin marka sadakatini yordadig1 ve toplam varyansinin %15,7’sini acikladig1 goriilmiistiir.
Tartisma ve Sonug¢

Tiiketici davraniglart ve bu davraniglarin altinda yatan sebepler incelendiginde bir¢ok farkl
durum ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumlar arasinda tercih edilen iirlinlin markasi1 ve tiiketicilerin
markaya duyduklar giiven dikkat cekmektedir. Uriiniin bilindik ve giivenilir bir marka olmasi, o

markanin tercih edilebilirligini arttirmakta ve tiiketiciler tarafindan daha ¢ok satin alinmasina sebep
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olmaktadir. Giiniimiizde bir¢ok farkli marka spor sektorii igerisinde yer almakta ve
sirdiirtilebilirliklerini saglamak i¢in tliketici ihtiyaglarma en iyi cevab1 verebilmek igin
calismaktadirlar. Oldukga biiylik bir sektor olan spor, iginde bir¢ok unsuru barindirmaktadir.
Bunlardan siliphesiz ki en 6nemli olan1 ve sektoriin bu derece biiylimesinde etkisi en fazla olani
taraftardir. Taraftarlar, gerek spora gosterdikleri ilgi ile gerekse bu alanda yaptiklar1 farkli harcamalar
ile sektoriin bliylimesine ve giderek gelismesine etki etmektedirler. Bu bilgiler dogrultusunda
caligmamizda tiniversite 6grencilerinin fanatiklik diizeylerinin marka tercihlerine etki edip etmedigi

literatiirden elde edilen bilgiler kullanilarak tartigilacaktir.

Arastirmadan elde edilen veriler degerlendirildiginde, 6grencilerin cinsiyet degiskenine gore
futbol taraftar: fanatiklik 6l¢egi ve marka sadakati 6lcegi incelendiginde; 6grencilerin cinsiyetlerine
gore futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi alt boyutlarindan siddete yonelik diisiince ve eylem, kurumsal
aidiyet ve futbol taraftar1 fanatiklik 6lcegi toplam puani ile istatistiksel olarak anlamli bir fark
gorulmektedir (p<0.05). Ortaya ¢ikan anlamli farklilik incelendiginde erkek &grencilerin puaninin
yiiksek olduguna yonelik bir fark oldugu goriilmektedir. Bu sonu¢ bize cinsiyet degiskeninin
fanatiklik seviyesi lizerinde bir etki olusturdugunu gostermektedir. Tanyeri (2019) ve Yildiz ve Acak
(2018) futbol taraftar: fanatikligi tizerine yapmis olduklar1 ¢aligmalarda cinsiyet degiskeni ile anlamli
farkliliklar bulmuslardir. Bu duruma sebep olarak, erkeklerin futbol bransina kadinlara oranla daha
fazla ilgi duymalar1 ve fanatiklik seviyelerinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir. Arastirma bulgulari
incelendiginde, cinsiyet degiskenine gore marka sadakati dlgegi ve alt boyutlar1 arasinda anlamli
farklilik tespit edilmemistir. Duman (2022), spor kuliiplerinin lisanslh {iriinlerinde iirin ve hizmet
kalitesinin marka sadakatine etkisi iizerine yapmis oldugu calismada cinsiyet degiskeni ve marka
sadakati arasinda anlamli farkliligin olmadigini, cinsiyetin marka sadakatinde ayirt edici bir degisken
olmadigin1 ortaya koymustur. Bu sonu¢ calismamizi destekler niteliktedir. Arastirma bulgulari
incelendiginde, 6grencilerin yas gruplar ile futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi alt boyut puanlari
arasinda anlaml bir fark tespit edilmemistir (p>0.05). Ilk ve arkadaslar1 (2020) yapmis olduklari
calismada, katilimcilarin yaglar1 ile futbol taraftar1 fanatiklik 6lcegi alt boyutu siddete yonelik
diisiince ve eylem ile kurumsal aidiyet 6lgek puanlari arasinda anlamli farklilik tespit etmislerdir.
Benzer sekilde Agak ve arkadaslar1 (2018) 1.ligdeki taraftarlarin fanatiklik duizeylerini belirlemeye
yonelik yaptiklar1 ¢alismada, futbol taraftar: fanatiklik 6l¢egi alt boyutlar: siddete yonelik diistince ve
eylem, kurumsal aidiyet ve fanatiklik 6lcegi toplam puanlar ile yas deg§iskeni arasinda anlamli
farklilik oldugunu tespit etmisleridir. Calismamizdan farkli sonuglar c¢ikmasinin sebebi olarak
orneklem grubunun egitim seviyesi, arastirmanin uygulandigi bolgenin kiiltiirel 6zellikleri gibi
unsurlarin farkli olmasindan kaynaklandigi soylenebilir. Arastirma bulgular1 degerlendirildiginde
Ogrencilerin yas gruplar1 ile marka sadakati 6l¢egi alt boyutlart marka davranisi, takimla 6zdeslesme

ve marka sadakati 6lge§i toplam puanlarinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Marka
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sadakati 6l¢egi puanlar1 incelendiginde yas grubunun arttik¢a puanlarin yiikseldigi goriilmektedir. Bu
durumun nedeni olarak, gen¢ yas grubunda bulunan 6grencilerin yeni olan iirtinleri deneme isteginin
daha fazla olmasi ve boylelikle marka sadakatlerinin olusmadigi, yaslarmin ilerledikge marka
sadakatinin olustugunu sdyleyebiliriz. Bu durumu literatiirde Catlin (2004), geng yas gruplarinda yer
alan bireylerin yagh bireylere oranla, farkli ve yeni iirlinleri deneme durumlarinin daha ¢ok oldugunu,
zamanla yas ilerledikce marka sadakatinin de olusacagini belirterek desteklemistir. Ayrica yas
grubunun artmasina bagli olarak ekonomik kazancin da dogru orantili olarak artabileceginin miimkiin
olmasinin da bu sonuglarin ortaya ¢ikmasina etki ettigi sOylenebilir. Polat ve arkadaglar1 (2017)
yaptig1 ¢calismada yas degiskeni ile marka giiveni arasinda anlamli bir farklilik ortaya koymustur.
Polat ve arkadaglarinin yapmis oldugu calisama da ¢alismamizi destekler ve dogrular nitelikte
sonuglar vermistir. Arastirmadan elde edilen bulgular incelendiginde, 6grencilerin gelir seviyesine
gore futbol taraftar1 fanatiklik 6lcegi ve marka sadakati dlgegi 6l¢ek puanlart arasinda anlamli bir
iligki tespit edilmemistir. Acak ve arkadaslar1 (2018), yapmis olduklar1 calismada arastirma grubunun
aylik geliri ile futbol taraftar1 fanatiklik 6l¢egi ve dlgek alt boyutlari; siddete yonelik diisiince ve
eylem, kurumsal aidiyet ve futbol taraftar: fanatiklik 6lgegi toplam puani arasinda anlamli fark tespit
etmislerdir. Tagmektepligil (2016), futbol taraftarlarnin fanatiklik diizeylerini belirlemeye yonelik
yapmis oldugu calismada futbol taraftar1 fanatikligi ve gelir seviyesi arasinda anlamli bir fark tespit
etmistir. Kilcigil (2003), Kurti¢ (2006) ve Yildiz vd., (2007) yapmis olduklari caligsmalarda, insanlarin
gelir seviyelerinin diismesine paralel olarak siddet icerikli olaylara katilma egiliminde bir artis
gosterdigi sonucuna ulasmislardir. Tagmektepligil, Kilcigil, Kurti¢, Yildiz vd., ¢aligmalarinda
orneklem grubu olarak genellikle belirli meslek grubuna mensup ve gelir durumlar1 6grencilere gore
daha iyi olan bireyleri ele almislardir. Bdylelikle ¢aligmamizla karsilastirildiginda 6rneklem
grubumuzu olusturan Ogrenci toplulugunun ekonomik olarak diger Orneklem grubuna gore
imkanlarinin daha kisithi oldugu ve gelir seviyelerinin diisiik oldugu bu sebeple de ¢aligmamizdan
farkli sonuclarin ortaya ciktigi sOylenebilir. Arastirmadan elde edilen bulgular incelendiginde,
ogrencilerin 6grenim gordiikleri boliime gore futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi alt boyutu kurumsal
aidiyet ve futbol taraftar1 fanatiklik 6l¢egi toplam puanlari arasinda anlamli fark gortilmistiir. Puanlar
incelendiginde Beden Egitimi ve Spor 6gretmenligi boliimiinde okuyan 6grencilerin kurumsal aidiyet
ve fanatiklik toplam puanlarmin diger boliimlerde okuyan Ogrencilere gore daha yiiksek ¢iktigi
gorulmektedir. Yokus ve arkadaslart (2017), 6gretmen adaylarinin kurumsal aidiyet diizeylerini
incelemeye yonelik yaptig1 calismada boliimler arasinda anlamli farklilik tespit etmistir. Bu sonug
caligmamizla paralellik gostermektedir. Calismadan elde edilen veriler incelendiginde dgrencilerin
O0grenim gordiikleri boliime gore marka sadakati 6l¢gegi 6lgek alt boyutu satin alma niyeti ve marka
sadakati Olgegi toplam puanlari arasinda anlamli bir fark bulunmugtur. Puanlar incelendiginde

rekreasyon bolumiinde 6grenim goren O6grencilerin satin alma niyeti alt boyut puanlariin diger
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boliimde 6grenim goren ogrencilere gore yiiksek c¢iktigr goriilmektedir. Bu durumda rekreasyon
boliimiinde 6grenim goren 6grencilerin destekledikleri takimlara ekonomik anlamda katki saglamak
adina, kuliibiin lisansl1 tiriinlerinden satin alma konusunda diger boliim 6grencilerine gore daha istekli
davrandiklarmi soyleyebiliriz. Arastirmadan elde edilen bulgular incelendiginde, 6grencilerin
Ogrenim gordiikleri sinif seviyesine gore futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi ve marka sadakati 6lcegi
arasinda istatistiki agcidan anlamli bir fark tespit edilmemistir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinda, egitim
verilerin smiflarin heterojen yapida olmasi, farkli sinif seviyelerinde verilen egitim igeriklerinin
birbirinden farkli olmasi ve sinif mevcudunu olusturan Ogrencilerin yas durumu bakimindan
birbirlerinden farklilik gostermelerinin etkisi oldugunu sdyleyebiliriz. Fanatiklik ve marka tercihi
tizerinde smf degiskeninin olumlu ya da olumsuz bir etkisinin olmadigini1 soyleyebiliriz.
Arastirmadan elde edilen bulgular incelendiginde, 6grencilerin yasadiklar1 yere gore futbol taraftari
fanatiklik Olcegi ve dlgek toplam puani arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur.
Puanlar incelendiginde biiyliksehirde yasayan oOgrencilerin il ve ilge merkezlerinde yasayan
ogrencilere gore puanlarmin daha yiiksek ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu sonug, yasanilan yer degiskeninin
futbol taraftar1 fanatiklik Olcegi tizerinde anlamli bir etkisinin oldugunu gostermektedir.
Biiyiiksehirlerde yasayan Ogrencilerin fanatiklik boyutlarinin daha yiiksek olmasi sonucu,
biiyliksehirlerde siddet olaylarin daha ¢ok olmasi, daha biiyiik taraftar gruplarinin bulunmasi ve
neredeyse her biiyiiksehri temsil eden bir futbol takimmin bulunmasmin bir sonucu olarak
yorumlanabilir. Tanyeri (2019) yapmis oldugu calismada ikamet edilen yer ile futbol taraftari
fanatiklik 6l¢egi arasinda anlamli bir fark olmadigini tespit ederek ¢aligmamizla farkli bir sonug elde
etmistir. Bu durumun kaynaklanmasinda Tanyeri’nin calismasinda kullanilan degiskenlerin (il
Merkezi, ilge Merkezi, Koy) ¢alismamizda kullanilan degiskenlerle farklilik gdstermesi ve 6rneklem
grubunun farkli demografik 6zelliklere sahip olmasi olarak yorumlanabilir. Ayrica biiyiliksehirlerdeki
su¢ oranlarinin il ve ilge merkezlerine gore daha yiiksek olmas1 ve 6grencilerin siddet icerikli bu sug
unsurlarina karismasi da fanatizm boyutunun artmasina neden oldugu sdylenebilir. Bacioglu (2014)
tarafindan siddet ve saldirganligin azaltilmasina yonelik yapilan calisma ile biiyliksehirlerde siddet
olaylarinin daha sik yasandigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu bilgi ¢alismamizi dogrular niteliktedir.
Caligmadan elde edilen bulgular incelendiginde, 6grencilerin konakladiklar1 yer degiskeni ile futbol
taraftar1 fanatiklik 6l¢egi ve marka sadakati Olcegi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
goriilmemistir. Ogrencilerin konakladiklar1 yer degiskeninin (Aile evi, Ogrenci evi, Yurt ) gerek
fanatiklik Gzerinde gerekse marka sadakati izerinde olumlu ya da olumsuz bir etkisinin olmadigi
sOylenebilir. Aragtirmadan elde edilen bulgular incelendiginde, 6grencilerin tuttuklar: takimlar ile
futbol taraftar1 fanatiklik Olcegi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark goriilmemistir.
Tanyeri’nin yapmis oldugu ¢aligmada da ¢calismamizla paralel sonuglar ¢cikmis ve fanatiklik dlgegi ile

tutulan takim arasinda anlamli bir fark tespit edilememistir. Ogrencilerin tuttuklari takima gore marka
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sadakati dlgegi Olgek alt boyutlar1 (marka davranisi, marka tatmini, takimla 6zdeslesme) ve marka
sadakati Ol¢egi toplam puanlar1 arasinda istatistiki ag¢idan anlamli fark gorilmistir. Galatasaray
takiminin puanlar1 Fenerbahge, Besiktas, Trabzonspor, Kayserispor ve diger takimlara gore en yiiksek
durumdayken, Kayserispor takimmin puanlar1 ise en diisiik durumdadir. Ik ve arkadaslar,
katilimeilarin lisansh {iriin satin alma durumlarini 6l¢tiikleri ¢alismada da anlamli farkliliklar tespit
etmistir. Kazangoglu ve Baybars (2016) yapmus olduklar1 “Lisansli Spor Uriinlerinin Algilanan Deger
Bilesenlerinin Satin Alma Niyeti ile Iligkisi: Tiirkiye'nin En Biiyiik Ug¢ Futbol Kuliibiiniin
Incelenmesi” isimli ¢alismada lisanl {iriinlerin tercih edilmesinde tutulan takima gére anlamli
farkliliklarin oldugunu ve Fenerbahge taraftarmin diger kuliiplere gore puaninin yiiksek oldugu
sonucuna ulagmistir. Tutulan takimin marka sadakati tizerine etkisinin olmasi, takimlarin 6zellikle
lisansl {irtinlerinin anlagsmis olduklar1 markalarin tercih edilir olmasi ve iiretilen triinlerin kaliteli
olmas! ile dogrudan ilgili oldugu sdylenebilir. Ozellikle Galatasaray’in puanlarinin diger kuliiplere
gore yiiksek ¢iktig1 goz oniline alindiginda Galatasaray’in iiriin sponsoru olan Nike firmasinin bilinen,
kaliteli ve giivenilir olmasmin bu durumda etkili oldugu diisiliniilebilir. Kavlak (2018) spor
markalarinin karsilastirilmasina yonelik yapmis oldugu ¢alismada Nike markasinin diger markalara
kars1 daha baskin oldugunu ortaya koymus ve bu durum ¢alismamizi dogrular niteliktedir. Aragtirma
bulgular1 incelendiginde, 6grencilerin siddete yonelik diisiince ve eylem puanlari ile marka davranis,
marka tatmini ve marka toplam puanlar1 arasinda diisiik diizeyde pozitif; takimla 6zdeslesme ve satin
alma niyeti puanlar1 arasinda orta diizeyde pozitif yonlii bir iligki tespit edilmistir. Ogrencilerin
kurumsal aidiyet puanlar ile takimla 6zdeslesme ve marka toplam puanlari arasinda yiiksek diizeyde
pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir. Bu sonu¢ dogrultusunda, kurumsal aidiyeti yiiksek
Ogrencilerin takimla 6zdeslesme durumlarinin daha fazla oldugu soylenebilir. Benzer ¢aligmalar
incelendiginde, arastirmacilardan Aslan ve Karabulut’un (2021) ¢alismasinda da benzer bir sekilde
seyirci oryantasyonu ile takimla 6zdeslesme ve marka tatmini arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugu
tespit edilmistir. Ilgili literatiir sonuclarimizi desteklemektedir. Arastirma bulgular1 incelendiginde,
katilimcilarin fanatiklik diizeyindeki artisin marka sadakatini pozitif yonde etkiledigi goriilmiistiir.
Bu sonuctan hareketle fanatiklik seviyesi yiiksek bireylerin takimlarina ait markali iirlinleri tercih
ettiklerini ve marka sadakatinin olusmasinda takima olan baglihigin pozitif bir etken oldugunu

sOyleyebiliriz.

Calisamadan elde edilen bulgular bir biitiin olarak degerlendirdiginde, cinsiyetin futbol
fanatikligi iizerinde belirleyici bir etken oldugunu, erkeklerin kadinlara oranla fanatizm boyutlarmin
daha yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Spor fanatiklerinin ¢ogunluk olarak erkeklerden
olustugu yapilan calismalarla da dogrulanmistir (Gantz ve Wenner, 1995). Yas degiskeninin
fanatiklik ve marka kapsaminda degerlendirdigimizde, fanatiklik iizerinde olumlu ya da olumsuz bir

etkisi gorilmezken, marka sadakati (zerinde 20-21 yas grubunda anlamli bir etkisi oldugu
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goriilmiistiir. Calismamiza katilan o6grencilerin 6grenim gordiikleri bolimler kapsaminda ise,
ogretmenlik ile miilkiyet koruma ve gilivenlik boliimiinde okuyan 6grencilerin 6zellikle fanatizm
boyutunda diger boliimde okuyan Ogrencilerden daha diisiik puanlar aldigir goriilmektedir. Burada
meslege yonelik igglidiisel bir durumdan kaynakli fanatizme kars1i bir tavir sergilendigini
soyleyebiliriz. Ogrencilerin yasadiklar1 yer kapsaminda degerlendirmesi yapildiginda, 6zellikle
fanatizm boyutunda biiyiiksehirlerde yasayanlarin siddete daha yakin olduklari goriilmektedir.
Burada biiyiiksehirlerdeki sug¢ oranlarmin yiiksek olmasi, yasanilan gevre, her giin birden fazla siddet
olayma taniklik etme durumu gibi etkenlerin etkisinden s6z etmek miimkiindiir. Son olarak tutulan
takim kapsaminda degerlendirme yapacak olursak, sportif anlamda basarili, taraftar potansiyeli
yuksek ve drtnlerinin hem givenilir bir marka tarafindan tiretilmesi hem de kolay ulasilabilir olmas1

Galatasaray’1 diger takimlardan 6ne ¢ikardigini soyleyebiliriz.

Sonug olarak arastirmadan elde edilen verilere gore, futbol taraftar1 fanatikligi ile marka
sadakati arasinda biitiin alt boyutlarda pozitif bir iliski goriilmektedir. Futbol taraftarlarinin kurumsal
aidiyetleri ile takimla 6zdeslesme durumlar1 arasinda yiliksek derecede pozitif bir iligki ortaya
cikmigtir. Takima aidiyet duygusu besleyen taraftarlarin takimlariyla daha ¢ok biitiinlestikleri ve bu
duruma paralel olarak destekledikleri kuliiplere katki saglayabilmek adina satin alma diisiincelerinde
de pozitif yonde bir artis oldugu diistiniilmektedir.

Oneriler

. Ozellikle okul ¢aginda bulunan 6grencilere, spor alaninda herkes tarafindan sevilen ve deger
goren kisiler araciligryla seminer ve konferanslar verilmesi saglanarak, fanatizmin ileri boyutlarinin
gerek kisilerin kendisine gerekse i¢inde bulunduklar1 topluma zarar veren hareket ve davranislar

oldugu aktarilabilir.

. Biiyiiksehirlerde yasayan fanatik kisilerin dikkatini gekmek amaciyla, ezeli rekabet igerisinde
olan takim yonetici ve oyuncularmin taraftarlara siddete karsiti mesajlar vererek fanatizmin zararli
boyutlart anlatilabilir.

. Egitimin her kademesinde gerek Beden Egitimi ve Spor dersi araciligiyla gerek diger dersler
araciligtyla sporda siddetin olumsuz sonuglar doguracagini, fanatikligin ileri seviyelere tasinmamasi
gerektigi ile ilgili farkindalik olusturacak ¢aligmalar yapilabilir.

. Devletin yetkili kurumlarinca fanatizmin ve sporda siddetin 6niine gecebilmek adina caydirict

yaptirimlar uygulanabilir.
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