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Icinde bulundugumuz bilgi ve iletisim caginda her yas ve meslekteki birey giinliik,
sosyal ve mesleki hayatta degisik amaclarla kitle iletisim ve medya araglarint kullan-
maktadirlar. Medya ve kitle iletisim araglarmin birey ve toplumu ticari, kiiltiirel ve farkli
alanlarda etkiledigi herkes tarafindan bilinen ve kabul edilen bir gergektir. Birey hayatini
hemen hemen her alanda kusatan medya ve kitle iletisim araglari ve bu araclar vasitasityla
iletilen her tiirlii bilgi, haber, gorsel ve yazili diger iletileri dogru anlama ve yorumlama
anlamina gelen medya okuryazarligt son zamanlarda onem kazanan bir kavram haline
gelmistir. Bu calismanmin amact Tiirkiye’nin yedi farkli bolge ve sehirlerinde gorev yapan
Tiirkce ogretmenlerinin medya okuryazarlik diizeylerini tespit etmektir. Tarama modeline
gore yapilan bu calismanin orneklem grubunu Tiirkiye’nin farkli illerinde gorev yapan
altr yiiz Tiirkce ogretmeni olusturmaktadir. Calismanin verileri arastirmact tarafindan
ilgili literatiir taramast yapilarak ve Tiirkce egitimcilerinin goriigleri de alinarak aras-
tirmact tarafindan gelistirilen besli likert biciminde derecelendirilmis Tiirkce Ogretmen-
lerinin Medya Okuryazarlig1 Diizeyleri Olgegiyle toplanmustir. Olgegin gegerlilik ve gii-
venirlilik analizi yapilmig ve KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) test sonucu 0,653. Cronbach's
alpha degeri ise 0.81 bulunmustur. Calismanin sonucunda Tiirkce ogretmenlerinin medya
okuryazarligi diizeylerinin farkl: seviyede oldugu tespit edilmistir.
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Examination of Turkish Teachers' Level of Media Literacy (Turkey Sample)
Abstract

In this age of information and communication, individuals of all ages and occupations
use mass media and media for different purposes in daily, social and professional life. It is
a fact known and accepted by all that media and mass media affect individuals and society
in commercial, cultural and diverse spheres. Media literacy, which means understanding
and interpreting all kinds of information, news, visual and written messages transmitted
Jfrom media and kits that surround individual lives in almost every area, has become a very
important concept recently. The aim of this study is to determine the media literacy levels
of Turkish teachers working in seven different regions and cities of Turkey. According to
the scanning model, the sample group consists of six hundred Turkish teachers working
in different provinces of Turkey. The data of the study were collected by the researcher on
the scale of the media literacy levels of Turkish teachers who were ranked in the form of a
quaternary Likert, which was developed by the researcher by taking the relevant literature
survey and taking the opinions of Turkish educators. The validity and reliability of the
scale were analyzed and the kmo (Kaiser-Meyer-Olkin) test result was 0.653. Cronbach's
alpha value was 0.81. As a result of the study, it was determined that the level of media
literacy of Turkish teachers was different.

Keywords: Media Literacy, Turkish Teachers, Turkey Sample, Turkish Teachers'
Levels of Media Literacy.

1. Giris

Bilgi ve iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan i¢inde yasadigimiz yiiz yilda gelisen tekno-
lojik gelismelere bagl olarak iletisim ve medya alaninda 6nemli gelisme ve degisimler
yagsanmaktadir. Giiniimiiz diinyasinda televizyon basta olmak iizere internet, gazete, dizi
ve reklam filmlerin kullaniminin giderek artmasi internetin yaygin sekilde kullanimi be-
raberinde birtakim problemleri getirmistir. Ulkemizde 1995 yilindan sonra, 6zel yaym
yapan televizyon ve radyolarin sayist artmig, 2000°1i yillarin baglarinda televizyonun ve
ozellikle de internetin hemen hemen her evde ve hatta okullarda kullanim1 yayginlagmis-
tir. Bu nedenle medya ve diger kitle iletigsim araglart vasitasiyla bireye aktarilan bilgi ve
mesajlarin birey tizerindeki etkilerini giderek artmistir. Hayatimizin her anini kusatan
kitle iletisim ve medya araclar1 yediden yetmige her yastaki bireyi etkilemekte bireyin
hayatina yon vererek nasil davranmasi, nasil yasamasi, neleri almasi veya almamasi ko-
nusunda birey tizerinde hakim gii¢ haline gelmistir. Medyanin bu baskin etkisinden 6zel-
likle denetim ve ayirt etme, elestirme becerisi hentiz gelismemis cocuk yastaki bireyler
etkilenmektedir. Giinlimiizde gerek televizyon gerekse diger gorsel ve yazili medyada yer
alan programlarda yetiskin ve cocuk programlarinin sinirlari ortadan kalkmig ve ¢ocuk-
lar bilingsizce ve denetimden uzak kitle iletisim ve medya araclariyla iletilen mesajlari
o6grenmekte ve bu mesajlara maruz kalmaktadir. Medyay1 dogru anlama ve dogru bi¢im-
de yorumlama anlamina gelen medya okuryazarligi Avrupa’da 17. ylizyilin sonlarinda
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cagdas medyanin gelismesiyle ortay ¢ikmis ve Bati toplumlarinda bilingli vatandaglik
adr altinda 'ulusal uyanma hareketiyle ortaya atilmistir (Kotilainen, 2009; 144). Ulusal
veya uluslar arasi birlestirici, biitiinlestirici, yikici, bilgilendirme-yonlendirme, reklam,
propaganda, kar saglama ve bir¢ok yonii bulunan medyanin dilini dogru bigimde anlam
her zaman biiylik 6nem tagimistir (Bilici, 2011; 34).

Her cesit sozel, yazili, elektronik, basili, isitsel, gérsel metin ve simge ve isaretleri
iceren medya kavrami 1920°1i yillarin bagindan beri kullanilan bir kavram ve tanimdir.
Bu tanim ve kavramin icine geligen teknolojik yeniliklerle beraber dergi, gazete, kitap,
reklam afisleri ve panolari, billboardlar, televizyon, sinema, radyo ve internet gibi ¢esitli
gorsel-isitsel araglar girmektedir (Mora, 2008; 5). Medya, araciligiyla her cesit bilgiyi
gerek dogrudan gerekse ortiik olarak birbirinden farkli ekonomik-kiiltiirel niteliklere sa-
hip birey veya ziimrelere, kendi kiiltiir ve yayin politikasina uygun olarak yayip ileten
popiiler kiiltiirii inga eden kitle iletigim aracidir.

Yasadigimiz yiizyillda medya ve diger kitle iletisim araclarinin baglica islevleri ara-
sinda bilgi ve haber verme gelmektedir. Bunun yani sira eglence, alig-veris, yasama bigi-
mimizi belirleme, bos zamanlarimizda neler yapacagimiza karar verme islevleri de var-
dir. Medyanin birey ve toplum iizerinde son derece etkili olmas1 *medya okuryazarlig
kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Medya okuryazarligr medyay1 acimasizca
elestirmek degil medyay1 dogru anlama, medyanin yonlendirici giictintin farkinda olma,
medya araciligryla iletilen mesajlara karsi elestirel ve sorgulayici yaklagsma becerilerine
sahip olma olarak tanimlanabilir.

21. yiizyilda bireyin hem giinliik hem de sosyal ve is hayatinda medya 6zellikle gaze-
te, dergi, internet gibi diger kitle iletisim araglarinin 6nemi giderek artmig birey hayatinin
vazgecilmez parcasi haline gelmistir. Kitle iletisim araglaria bagli olarak kullanilan in-
ternet ve bilgisayar, televizyon programlari, gérsel ve yazili medya araclar1 birey hayati-
nin 6nemli bir parcast haline gelmistir. Konuyla ilgili yapilan aragtirmalara gore ABD’de
bir 6grenci, yliksekogretime kadar olan doneme kadar yaklagik on bin saat internet ve
video oyunu oynamakta ve bu orana yaklagik seviyede cep telefonuyla mesajlasip ko-
nugmaktadir. Ayrica Bat1 toplumlarinda ¢ocuklarin kendi odasinda televizyon bulundugu
goriilmektedir (Kirbag, 2011: 707).

Bleed’e (2005) gore, medyanin ve kitle iletisim araclarmin gelistigi tilkelerde orta
ve lise cagindaki birey yaklasik olarak da yirmi iki bin saat televizyon izlemektedir. Bu
durum tilkemizde de farkli degildir. Cam’1n (2006) yaptig1 arastirmalara gore Tiirkiye’de
ortalama seviyedeki bir evde televizyon yaklagik yedi saat acik kalmakta ilk ve orta 6g-
retim cagindaki ¢ocuklar haftada yirmi saatten fazla televizyon izlemektedir. Bu durum
gelisen teknolojinin birey hayatina sundugu medya ve kitle iletisim araclarinin zihinsel
ve bedensel olgunluga heniiz ulasmamig cocuklar tizerinde ne kadar etkili oldugunu gos-
termektedir (White, 1987; Sankey, 2002; Akpinar. 2009: 39).

Aksaclioglu ve Yilmaz (2007) ve Arslan ve vd.’ne (2006) gore iilkemizde giinde or-
talama dort saat televizyon izleyen bir bireyin giindelik yasamindan medya araglarim
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ozellikle de televizyonun ¢ikarilmasi miimkiin olmadigi i¢in yapilmasi gereken en 6nemli
sey her yagtaki bireye programli sistematik bir medya egitiminin verilmesidir. Verilecek
medya egitimi sayesinde 0zelde cocuk yastaki bireyler genelde de yetigkinler medyay1
nasil takip edecegini, medyay1 nasil kullanacagini, medya araciligiyla iletilen ortiik me-
sajlar1 nasil okuyacagini nasil degerlendirecegini bilen sorgulayici ve elestirel becerilere
sahip bireyler olacaktir. Bu sayede verilmesi gereken medya okuryazarligi egitimi saye-
sinde bireyler demokratik ve bagimsiz secim ve tercih yapabilen ve yaptig1 tercihlerin de
sorumlulugunun farkinda olan bireyler olacaktir.

Teknolojik gelismeler ve icatlar toplum hayatina cok 6nemli kolayliklar getirmisgtir.
Bu degisim ve gelismelerin basinda siiphesiz internet ve televizyon gelmektedir. Tekno-
lojik gelisme ve degisimler getirdigi yeniliklerin yan1 sira ulusal sosyo-kiiltiirel yapida
birtakim degisim, celigkiler ve ¢atigmalarin ¢ikmasini da sebep olmustur (Biitiin, 2010:1).
Basta internet ve televizyon olmak tizere diger kitle iletisim araglari, toplumda kiiltiirel
degisim ve yozlasmanin degigsmesinde ve bati kiiltiirlin yaratilip ve yayginlastirilmasinda
da hayati iglevlere sahiptir. Medya ve kitle iletisim araglar1 toplumu ve bireyleri egitme,
bilgilendirme, egitme ve eglendirme islevlerinin yaninda kiiltiirel devamlilik, toplumsal-
lagtirma (sosyallestirme), bilgi verme, eglendirme islevleri de vardir (Ozdemir 1998: 35-
36). Bu durum giinitimiiz diinyasinda kitle iletisim araglariin hizla degistigini ve sayisiz
islevlerinin oldugunu géstermektedir. Medya ve Kkitle iletisim araclarina meydana gelen
bu hizli degisime ayak uydurmak yararh taraflarim1 birey i¢in avantaja cevirmek zararl
taraflarim1 gérmek ve bu duruma karsi 6nlem almak giderek 6nemli hale gelmistir. Ha-
yatimizin her alanin etkileyen teknoloji, hizla gelismekte ve buna bagl olarak da icinde
bulundugumuz bilgi ve iletisim caginda medya ve diger Kkitle iletigim araclar1 da yaygin
olarak kullanilmakta ve bu araglarin iglevleri de hizla degisip farklilasmaktadir. Bireyin
bu hizli degisime ayak uydurmak ve medyanin olumlu yonlerini goriip bunu da avantaj
haline ¢evirip olumsuz yonlerinin farkinda olmak 6nem kazanmaya baslamigstir. Bu ne-
denle, medya okuryazarligi da yarim asirdir tizerinde bircok tartigmanin yapildig: 6nemli
bir alan héline gelmistir.

1.1. Arastirmanin Problem Ciimlesi

Giintimtizde, gelismis ya da gelismekte olan tiim tilkelerde bireyler glindelik, sosyal,
akademik ve is hayatinda degisik amaclarla medya ve diger kitle iletisim araglarini aktif
olarak kullanmakta ve bu araclarin olumlu ve olumsuz etkisine maruz kalmaktadirlar.
Medya kitle iletisim araglarindaki farklilik ve cesitlilik teknolojinin gelismesine bagh
olarak inanilmaz hizda artmaktadir. Bireyin giinliik ve sosyal yasaminda ortaya ¢ikan
ihtiyaclar, her yagtaki bireyin medyay1 kullanim bi¢imini, bireysel aliskanliklar1 ve bun-
lara baglh pek ¢ok seyi de degistirmektedir (Uyanik, 2016: 74). Bireylerin ¢evrelerinde
meydana gelen olaylar1 6grenme meraklari, onlart medya ve diger kitle iletisim aracla-
rina bagvurmaya yonlendirmektedir. Bireyler, internet araciligryla oyun oynama, miizik
dinleme, alig-veris yapma, mesajlagma, video ve sinema izleme gibi nedenlerle medya
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ve diger kitle iletisim araglarini kullanarak bos zamanlarin degerlendirme, eglenme ve
iletisim ihtiyaclarin giderilmektedir (Giling6r, 2011). Bu nedenle her yas ve meslek ala-
nindaki bireyin sosyallesmesinde aile ve egitim kurumlarinin yaninda, medya ve kitle
iletisim araglar1 da 6nemli bir gorev tistlenmistir (Kaya ve Tuna, 2008: 160). Kitle iletisim
araglari, ayrica hayatin sikici ve bunaltici yonlerinden sikilan bireylere, eglenceli zaman
gecirme, dinlenme firsatini sunma, daha ucuz ve ¢esitli alig-veris i¢in alternatifler verme
gibi islevleri de yerine getirir. Son zamanlarda sosyolog ve iletisim bilimcilerin iizerinde
onemle durup ve ilgilendikleri konularin basinda, birey hayatinda medya ve kitle iletisimi
ve bu araclarmin etkileri bulunmaktadir. Cagimizda her toplumda neredeyse her evde
bulunan, yasamin her alanina girmis, eglenme, bog zamanlar1 gegirme de 6nemli bir rol
tistlenen ve artik insanlar i¢in olmazsa olmaz héline gelen 6zellikle internet ve televizyon,
bilgisayar, tablet ve akilli telefon gibi ¢esitli medya ve kitle iletisim araglari biligsel ve
duyussal olarak genis kitleleri etkilemektedir. Hatta bu araclar bireysel zihinleri tek tip
héline getirmektedir. (Imancer, 2003:233).

Icinde yasadigimiz bilgi ¢caginda bilgiye ulasmanin en kolay ve en ucuz yolu internet-
tir. Ozellikle iletisim, bilgiye erisim ve yayiminda sagladig1 avantajlar dolayistyla biitiin
diinyada olaganiistii bir hizla yayginlagmaktadir (Ergin, 2005: 39). Eglenme, bilgilenme,
haberlesme, sosyallesme aract olarak kullanilan kitle iletisim araclarinda insan ve toplum
hayatini olumlu ya da olumsuz etkilemektedir. Yapilan ¢aligmada Tiirk¢e 6gretmenlerinin
insan hayatin1 her alanda kusatan, insan ve toplum hayatina sekil veren medya ve kitle
iletisim araclarimi kullanma diizeylerini tespit ederek bu konudaki goriislerini ortaya koy-
mak ¢alismanin problem ciimlesini olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Iginde bulundugumuz bilgi ve teknoloji ¢caginda sinirlar ortadan kalkmus, kiiresel si-
nirlar ortay ¢ikmis boylece bilgiye ulagsma tarih boyunca olmadig: kadar kolaylagmstir.
Bu gelismelere bagli olarak insanlarin bilgi kaynaklari, bos zamanlar1 gegirme ve eglen-
me tarzlari da degismistir. Gegmiste eglence ve bos zamanlart degerlendirme alanlari ve
materyalleri olan gazete, dergi tiyatro gibi sanatsal etkinlikler yerini basta televizyon ve
internet olmak lizere, bilgisayar ve bilgisayara bagli olan oyunlar VCD, DVD almistir
(Aksaglioglu, Yilmaz, 2007: 5). Giliniimiiz bilgi ve enformasyon ¢aginda her topluma ait
bireyler gerek giindelik gerekse giindelik yasamlarinda degisik amaglarla medya ve kitle
isletisim araclarmi kullanmaya baglamistir. Internet bugiin bilgiye en cabuk, en kolay ve
en ucuz yoldan ulagma araci hline gelmistir. Ozellikle iletisim, bilgiye erisim ve yayi-
minda sagladig1 avantajlar dolayisiyla biittin diinyada olagantistii bir hizla yayginlagmak-
tadir (Ergin, 2005: 39). Medya giintimiizde giderek etkisini artirmis ve toplumda 6nemli
degisimlere onciiliik ederek bireyin giinliik, sosyal ve ig yasaminin hemen her boliimiine
girerek birey hayatini sekillendirmisgtir.

Yapilan bu caligmayla dil egitimini veren temel dil becerilerini 6grencilere kazandi-
ran Tirk¢e 6gretmenlerinin insan hayatinin hemen hemen alaninda olan insan hayatin
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sekillendiren gilintimiizde temel bilgi alma kaynagi haline gelen ve bos zamanlar1 deger-
lendirmede vazgegilmez bir vasita olan medya ve medya okuryazarligina ait diizeylerini
tespit etmektir.

2. Yontem

Bu boliimde arastirmanin yontemi, evren ve drneklem, caligma, veri 6lgme araci hak-
kinda bilgi verilecektir.

2.1. Arastirmanin Yontemi

Tiirkge 6gretmenlerinin medya okuryazarligi hakkindaki goriisleri ve medya okurya-
zarlik diizeylerinin incelenmesi amacini tagtyan bu calismada tarama modeli kullanilmis-
tir. Bu model, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle agiklamay1
amaclayan arastirma teknigidir. Tarama yonteminde aragtirmaya konu olan, birey ya da
nesne kendi kosullar1 i¢cinde ve oldugu gibi tanimlanmaya caligilir (Karasar, 2006; 77-79).
Aragtirmanin ornekleminin genis capli olmasi sebebiyle var olan durumu tespit etmeye,
cok sayida kisiye ulagmaya en uygun ve en sik kullanilan yontem “anket” oldugu icin bu
teknik kullanilmistir (Kirbag, 2018; 1043).

2.2. Arastirmamn Orneklemi

Tirkge 6gretmenlerinin medya okuryazarligi diizeylerini tespit eden bu calismanin
orneklem grubunu Tirkiye’'nin yedi bolgesinde ve Erzurum, Samsun, Kocaeli, {zmir,
Konya, Antalya ve Sanlurfa’da gorev yapan alt1 yiiz Tiirk¢e 6gretmeni olusturmaktadir.

2.3. Verilerin Toplanmasi

Tiirkge 6gretmenlerinin medya okuryazarligi diizeylerini 6lgen bu aragtirmanin veri-
leri yapilan alan yazin calismasi sonucunda (Tagkin 2010), (Karaman ve Karatag, 2009)
Ogretmenlerin Medya Okuryazarlik Diizeyleri 6lgegi Tiirkce egitimcileri ve Tiirkge 63-
retmenlerinin de goriisleri alinarak arastirmaci tarafindan gelistirilen Tiirk¢e Ogretmen-
lerinin Medya Okuryazarligi Diizeyleri Olgegiyle toplanmistir. 26 maddeden olusan 61-
¢egin yirmi bir maddesi ‘Her zaman, Genellikle, Bazen, Nadiren, Hi¢cbir zaman’, diger
altt maddesi ise ‘Kesinlikle katiltyorum, Katiltyorum, Kismen katiltyorum, Katilmiyorum,
Kesinlikle katilmiyorum® 5°1i likert seklinde derecelendirilmistir. Olcegin gegerlilik ve
glivenirlilik ¢caligmast yapilmig ve alfa gilivenirlik katsayis1 .85 olarak hesaplanan Slcegin
gecerlilik ve giivenirlilik ¢alismasit yeniden Erzurum ili Yakutiye ilgesinde farkli ortao-
kullarda gorev yapan 100 Tiirk¢ce 6gretmeni lizerinde yapilmis arastirmanin KMO (Ka-
iser-Meyer-Olkin) test sonucu 0,653. Cronbach's alpha degeri ise 0.81 bulunmustur. Bu
deger arastirmanin gegerli ve giivenilir oldugunu gostermektedir (Kirbas, 2018; 1043).
Aragtirmada elde edilen verileri yiizdelik ve frekans degeri alinarak hesaplanmuigtir.



TURKCE OGRETMENLERININ MEDYA OKURYAZARLIGI
DUZEYLERININ INCELENMESI (TURKIYE ORNEKLEMI)

3. Bulgular ve Yorum
Aragtirmanin tictincti bélimiinde arastirma sonucundan elde edilen bulgular ve bu
bulgulara ait yorumlar yer almaktadir.

Tablo 1: Tiirk¢ce 6gretmenlerinin medya okuryazarligi diizeylerine ait frekans ve
yiizdelik degerlerine ait bulgular

Katilim dereceleri
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f 446 385 41 7,1 55

n 237 198 63 76 26

n 234 201 46 87 32

f 39 335 76 45 53

f 10,6 13,1 86 28 395

1. Bir haberi, televizyon ve gazete gibi farkli ,, 95
2. Bir bilgi ve haberi televizyon, radyo ve gazete 112 139 58 167 124
3. Televizyonda izledigim her tiirlii programlara
143 17,6 9,8 39,6 18,5
4. Kitle iletisim ve medya araciligiyla iletilen her
5. Kitle iletisim araclar1 ve medya tarafindan N 268 231 25 43 33
varabilirim.
alan bilgilerin hangi amaclarla olusturuldugunu
7. Televizyonda yer alan her tiirlii yaymnlarin
edebilirim.
elestirimi ilgili medya organi veya televizyon
degerlere aykiri cocuklarin zihinsel ve duyussal no 38 6429 286163

! : : 229 136

kaynaklardan takip ettikten sonra bir yargiya
gibi farkli kitle iletisim ve medya kaynaklarindan

18,6 23,1 9,6 27,8 20,6
iligkin yakin cevre ve ailemle bilgi aligverisinde

247 226 49 59 19
tiirlii mesajin gercek veya gercek dist olduguna
ortay atilan ve reklamlar1 yapilan ticari mallara ait
6. Kitle iletisim ve diger medya organlari
(sosyal, siyasi, tiiketim, reklam, bilgilendirme, f 3955 33 10,5 12,6 43
(eglence, magazin, reklam, dizi film, ¢cocuk
8. Yazili medyada okudugum bir yazi veya n 64 79 52 168 237
kanali ile iletisme gecerek bildiririm.
seviyelerine uygun olmayan bir programi

varirim. f 158 14,5 88 38,1 22,6
Ogrenir veya takip ederim.
8 106 59 238 111
bulunarak bu programlar1 degerlendiririm
karar verebilirim. 41,1 37,6 8,1 98 3,1
tiiketim kiiltiirti, yaniltma gibi yonlerinin farkina
tarafindan tretilen ve aktarilan iletilerde yer
eglendirme vb.) olusturdugunu fark ederim.
programlari) olumlu ve olumsuz yanlarini fark
televizyonda izledigim bir programla ilgili
9. Televizyonda izledigim ve milli manevi
RTUK ’e bildiririm.

f 96 10,6 48 47,6 27,1
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10. Medya ve diger kitle iletiglim araclarinda 214 186 43 69 88
yer alan dinleyici, okuyucu ve izleyiciye iletilen
mesaj ve gortintiilere elestirel bakig agisiyla F356 31 70 115 146

bakarim.

11. Internette yer alan dogru olmayan ve beni
rahatsiz eden bir haber, bilgi ve reklam kargisinda " 67 73 49 175 236
elestirimi yapmak icin ilgili yaymn organiyla

veya internet yoneticileri ile iletisime gecerek f 11,1 12,1 81 291 393
elestirimi yaparim. ’

12. Medya ve kitle iletigim araglarinin bireysel, n 204 176 57 97 66
kiiltiirel ve diger olumsuz etkileri hakkinda ailemi

meslektaglarimi ve 6grencilerimi uyaririm. foo34 293 95 161 11
13. Televizyonda izleyecegim her tiirlti programi ;48 67 186 183 116
izlemeden 6nce yayinlanmasi zorunlu olan akilli

isaretleri dikkate alirim. f 8 11,6 31 30,5 19,3
14. Ozellikle televizyonda ve diger medya ve n 186 153 60 97 104
diger kitle iletisim araclarinda yer alan akill

isaretlerin ne anlama geldigini bilirim. S 31 255 10 16,1 173

}5. Teleyizyonda program.lva'rlnda yer alan akilli 178 235 49 86 52
isaretlerin ne anlama geldigi konusunda yakin
cevremi, ailemi, 6grencileri ve anne- babalar1

biloi o f 296 39,1 8,1 143 8,6

ilgilendiririm.

16. Hangi gorsel isitsel ve yazili medya ve kitle n 243 198 43 87 29

iletisim araclarinin toplumu ve bireyi olumsuz

yonde etkileyebilecegi konusunda bilgi sahibiyim. f 40,5 33 7.1 145 48

17. Kitle iletisim ve medya araclarinin siyasi, n 267 216 29 69 19

ticari sosyal ve kiiltiire] amaclarinin oldugunu

fark ederim. f 445 36 48 11,5 3,1

18. Medya ve farkli kitle iletisim ve araglariyla n 230 196 39 59 76

iletilen iletilere olumlu ve olumsuz degerlendirme

yaparim. f 383 326 65 98 12,6
19. Kitle iletisim ve medya araglarinda yer alan n 8 136 167 138 70

her tiirlii yaymin olumsuz etkilerinden korunma

hususunda 6nerilerde bulunabilirim. S 148 22,6 278 23 116

20. Knltl? iletisim ve medya araglarinda yer alan n 96 132 94 124 154
her tiirlii bilgi, haber vb. programlarda, yayincinin
yasal ve etik yasalara uyup uymadigin takip

. f 16 22 15,6 20,6 25,6
ederim.
n 186 216 57 87 54
31 36 95 145 9
21. Kitle iletisim ve medyada tarafl1 ve yanl bilgi f =
verildigi ve yaymn yaptiklarini fark ederim. v & E E 35 o §
~Z & GE S 238
t2 F Bz 2
5% 3 %3 3 &%
2N I ks
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22. Medya ve kitle iletisim araglariyla iiretilen

her tiirlti bilgi ve haberin hangi yayinci tarafindan no 268 283 26 8 15
olugturuldugu bilgi ve haberin dogruluk ve
glivenirligi acisindan 6nemlidir.

f 446 471 43 13 25

23. Medya ve diger kitle iletigim araciligryla n 249 297 16 24 16
okuyucu ve izleyiciye iletilen mesajlarda
gorsellerin etkisi 6nemlidir. fo415 495 26 4 26

24. Medya ve kitle iletisim araclarinda iletilen n 173 183 57 97 90

ve yayinlanan mesajlar1 her birey farkli olarak
algilamaktadir. f 288 30,5 95 16,1 15

25. Ozellikle internet ve gérsel medya araciligiyla n 243 256 52 29 20
yayinlanan reklam ve mesajlarin biiytik bir
boliimii ticari ve ekonomik kar elde etmeyi
amaclamaktadir.

f 405 426 86 48 33

26. Medya ve kitle iletisim araclarinda izleyiciye 5, 198 216 83 49 54
sunulan ve iletilen mesajlarin biiyiik bir
cogunlugu politik taraf bulma amacindadr. S 33 3 138 81 9

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan Tiirk¢e 6gretmenleri “Bir haberi, televiz-
yon ve gazete gibi farkli kaynaklardan takip ettikten sonra bir yargiya varma” maddesine
nadiren ve hi¢bir zaman derecesinde ve yaklasik %60 oraninda olumsuz cevap vermisler-
dir. Bu bulgu, Tiirk¢e 6gretmenlerinin bir haberi televizyon veya gazete gibi dergi farkli
kaynaklardan takip ederek bir yargiya varma konusunda istenilen diizeyde olmadigini
gostermektedir. Tiirk¢e 6gretmenlerinin “Bir bilgi ve haberi televizyon, radyo ve gazete
gibi farkl: kitle iletisim ve medya kaynaklarindan ogrenme veya takip etme” diizeyle-
ri incelendiginde bu maddeyi yaklasik iki yiiz elli 6gretmen her zaman ve genellikle (f
%30) seklinde, elli sekiz 6gretmen (f %9,6) bazen ve arastirmaya katilan 6gretmenlerin
yaklagik olarak yarisindan fazlasi da (f %60) nadiren ve hicbir zaman seklinde cevaplan-
dirmistir. Bu durum Tiirkge 6gretmenlerinin bir haber ve bilgiyi farkli kaynaklardan takip
etmedigini haber ve bilgi alirken tek tip medya ve Kkitle iletisim kaynaklarimi kullandi-
gint gostermektedir. Katilimeilarin “Televizyonda izledigim her tiirlii programlara ilis-
kin yakin cevre ve ailemle bilgi alisverisinde bulunarak bu programlari degerlendirme”
diizeyleri incelendiginde yiiz doksan Ogretmenin her zaman ve genellikle derecesinde
diistik seviyede (f %31) cevaplandirdigi gortilmektedir. Bu durum Tiirkge Ggretmenle-
rinin izledigi herhangi bir programi yakin ¢evresiyle bilgi alig-verisinde bulunarak de-
gerlendirmedigini gostermektedir. Aragtirmaya katilan Tiirkce 6gretmenleri “Kitle ileti-
sim ve medya araciligiyla iletilen her tiirlii mesajin gercek veya gercek dist olduguna,
dogruluguna karar verebilme” maddesine her zaman ve genellikle derecesinde olumlu
cevap (f %79) vermiglerdir. Bu bulgu, Tiirk¢e 6gretmenlerinin medya ve Kkitle iletisim
araclarinda yer alan bir bilginin dogru olup olmadigina karar verme diizeylerinin ytiksek
oldugunu gostermektedir. Arastirmaya katilan Tiirkge 6gretmenleri kitle iletisim araglart
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ve medya tarafindan ortay atilan ve reklamlari yapilan ticari mallara ait tiiketim kiiltii-
rii, yamiltma gibi yonlerinin farkina varabilme” (f % 70); “Kitle iletisim ve diger medya
organlart tarafindan iiretilen ve aktarilan iletilerde yer alan bilgilerin hangi amaglarla
olusturuldugunu (sosyal, siyasi, tiiketim, reklam, bilgilendirme, eglendirme vb.) (f %72);
“Televizyonda yer alan her tiirlii yayinlarin (eglence, magazin, reklam, dizi film, cocuk
programlart) olumlu ve olumsuz yanlarini fark edebilme (f %73); “Medya ve diger kitle
iletislim araclarinda yer alan dinleyici, okuyucu ve izleyiciye iletilen mesaj ve goriintii-
lere elestirel bakis acistyla bakabilme (f %65); Medya ve kitle iletisim ara¢larinin birey-
sel, kiiltiirel ve diger olumsuz etkileri hakkinda ailemi, meslektaslarimi ve ogrencilerimi
uyarma (f % 63); Ozellikle televizyonda ve diger medya ve diger kitle iletisim araclarinda
yer alan akilli isaretlerin ne anlama geldigini bilme (f % 55); Televizyon programlarinda
yer alan akilli isaretlerin ne anlama geldigi konusunda yakin ¢cevremi, ailemi, ogrencileri
ve anne- babalart bilgilendirme (f % 70); Hangi gorsel isitsel ve yazili medya ve kitle
iletisim araclarimin toplumu ve bireyi olumsuz yonde etkileyebilecegi konusunda bilgi
sahibi olma (f % 73); Kitle iletisim ve medya araclarmmin siyasi, ticari sosyal ve kiiltiirel
amaglarmin oldugunu fark edebilme (f % 80); Medya ve farkli kitle iletisim ve araglariyla
iletilen iletilere olumlu ve olumsuz degerlendirme yapabilme (f %71); Kitle iletisim ve
medyada tarafli ve yanl bilgi verildigi ve yayin yaptiklarini fark edebilme (f %66) oranin-
da ve her zaman-genellikle derecesinde cevaplandirmiglardir. Bu bulgular incelendiginde
Tiirkiye’nin yedi farkli bolgesi ve farkli sehirlerinde gorev yapan Tiirkce 6gretmenlerinin
yukarida ytizdelik deger olarak verilen medya okuryazarlig1 diizeylerinin yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Tablo 1 incelendiginde, arastirmaya katilan Tiirkce 6gretmenleri “yazili medyada oku-
dugum bir yazi veya televizyonda izledigim bir programla ilgili elestirimi ilgili medya
orgami veya televizyon kanalt ile iletisme gegerek bildirme (f % 23), televizyonda izledi-
gim ve milli manevi degerlere aykirt cocuklarin zihinsel ve duyussal seviyelerine uygun
olmayan bir programi RTUK e bildirme (f %20); internette yer alan dogru olmayan ve
beni rahatsiz eden bir haber, bilgi ve reklam karsisinda elestirimi yapmak icin ilgili yayin
organiyla veya internet yoneticileri ile iletisime gecerek elestiri yapma (f %23); televiz-
yonda izleyecegim her tiirlii programi izlemeden once yaymlanmasi zorunlu olan akilli
isaretleri dikkate alma (f %19); kitle iletisim ve medya araglarinda yer alan her tiirlii
yaymun olumsuz etkilerinden korunma hususunda onerilerde bulunabilme (f %42); kitle
iletisim ve medya araglarinda yer alan her tiirlii bilgi, haber vb. programlarda, yayinci-
min yasal ve etik yasalara uyup uymadigini takip edebilme (f %38) oraninda her zaman ve
genellikle diizeyinde diisiik oldugu tespit edilmistir. Bu bulgular Tiirk¢e 6gretmenlerinin
yukarida yiizdelik degerleriyle birlikte verilen medya okuryazarlig1 diizeylerinin diisiik
oldugunu gostermektedir. Katilimcilar, medya ve kitle iletisim araclariyla iiretilen her
tiirlii bilgi ve haberin hangi yaywnci tarafindan olusturuldugu bilgi ve haberin dogruluk
ve giivenirligi acisindan 6nemli olmasina (f %91); medya ve diger kitle iletisim aracili-
gwyla okuyucu ve izleyiciye iletilen mesajlarda gorsellerin etkisi onemine (f %92); medya
ve kitle iletisim araglarinda iletilen her araciligi ile yayinlanan mesajlart her birey farkl
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olarak algilanmasina (f %60); ozellikle internet ve gorsel medya araciligiyla yayinlanan
reklam ve mesajlarin biiyiik bir boliimii ticari ve ekonomik kdr elde etmeyi amaclamasina
(f %83); medya ve kitle iletisim araglarinda izleyiciye sunulan ve iletilen mesajlarin da
biiyiik bir cogunlugu politik taraf bulma amacinda olmasina (f %69) oraninda kesinlikle
katiliyorum ve katiliyorum derecesinde cevap verdikleri goriilmektedir.

4. Sonuc ve Tartisma

Aragtirmanin sonucunda aragtirmaya katilan Tiirk¢e 6gretmenlerinin medya ve kitle
iletisim araclarinda yer alan bir bilginin dogruluguna karar verme, medya tarafindan ya-
pilan reklamlarda bireyi ve toplumu yaniltma yonlerinin farkina varma, medya ve diger
kitle iletisim araclar vasitastyla iletilen bilgilerin hangi amagclarla olusturuldugunu bilme,
medyada yer alan bilgi ve mesajlara elestirel bakis agisiyla bakabilme, medyanin yonlen-
dirici ve kiiltiirel degerleri olumsuz yonde etkilemesi konusunda meslektag ve 6grencileri
uyarma da, medyada ve 6zellikle de televizyonda c¢ikan akilli igaretlerin ne anlama geldi-
gini bilme ve etrafindakileri uyarmada ve bu konuda duyarl: ve bilin¢li hareket etme, han-
gi gorsel ve isitsel medya araclarinin bireyleri olumsuz yonde etkiledigi konusunda bilgi
sahibi olma, kitle iletisim araglariin belli bir amaca (ticari, kiiltiirel, politik vb.) yonelik
oldugunu fark etme, medyada yer alan bilgi ve haberleri olumlu ya da olumsuz yénde de-
gerlendirmeler yapabilme medya okuryazarlig1 beceri ve diizeylerinin tist seviyede oldu-
gu; bir haberi, televizyon ve gazete gibi farkli kaynaklardan takip ettikten sonra bir yargi-
ya varma, bir bilgi ve haberi televizyon, radyo ve gazete gibi farkli kitle iletisim ve medya
kaynaklarindan 6grenme veya takip etme, televizyonda izledigim her tiirlii programlara
iligkin yakin cevre ve ailemle bilgi aligverisinde bulunarak bu programlari1 degerlendirme,
yazili medyada okudugum bir yazi veya televizyonda izledigim bir programla ilgili elesti-
rimi ilgili medya organi veya televizyon kanali ile iletisme gecerek bildirme, televizyon-
da izledigi ve milli manevi degerlere aykir1 cocuklarin zihinsel ve duyussal seviyelerine
uygun olmayan bir programi RTUK e bildirme, internette yer alan dogru olmayan ve beni
rahatsiz eden bir haber, bilgi ve reklam kargisinda elestirimi yapmak i¢in ilgili yayin orga-
niyla veya internet yoneticileri ile iletisime gecerek elestiri yapma, televizyonda izleyece-
&im her tiirlii programi izlemeden 6nce yayimlanmasi zorunlu olan akilli isaretleri dikkate
alma, kitle iletisim ve medya araglarinda yer alan her tiirlii yaymin olumsuz etkilerinden
korunma hususunda nerilerde bulunabilme, kitle iletisim ve medya araglarinda yer alan
her tiirlii bilgi, haber vb. programlarda, yayincinin yasal ve etik yasalara uyup uymadigini
takip edebilme medya okuryazarlik seviyelerinin ise diislik seviyede oldugu goriilmekte-
dir. Medya okuryazarlig1 konusunda ilgili literatiir incelendiginde, kitle iletisim ve medya
araclarmin toplumsal gercekleri degistirerek aktardigi, ulusal kiiltiir degerlerini farklilag-
tirdig1, gercek ve kurmaca olan kavramlarin sinirlarini ortadan kaldirdigini ve bireyleri
bu konuda savunmasiz hale getirdigi herkes tarafindan bilinen bir gercektir. Kitle ileti-
sim araclar1 ve medyanin hem her yagstaki birey hem de farkli sosyo-kiiltiirel 6zelliklere
sahip toplum iizerindeki yikici etkisi herkes tarafindan kabul edilmektedir. Glintimtizde
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televizyon bagta olmak tizere diger yazili ve gorsel medya, internet gibi kitle iletisim
araglar1 genellikle toplumu yonlendirmekte kalmayip diger yandan bireylerdeki olumlu
ozelliklerin degismesine neden olmaktadir (Elkin, 1995). Arastirma sonucunda Tiirkce
ogretmenlerinin kitle iletisim ve medya araglarinda yer alan her tiirlii bilgi ve haberi eles-
tirel bir bakis ag¢isiyla olumlu ya da olumsuz bi¢cimde degerlendirdigi; medyanin birey ve
toplumu ticari, kiiltiirel ve politik anlamda yonlendirdigi, Tiirk¢e 6gretmenlerinin medya,
kitle iletisim araclar1 ve 6zellikle de internette yer alan bir bilgi veya haberi, programa
yonelik olumlu veya olumsuz sekilde degerlendirdigini ancak karsilagilan olumsuz bir
durumu, elestiri ve yorumlarini ilgili kuruluga (medya kuruluslarina, internet yoneticisine
medyay1 denetleyip takip etmekte sorumlu olan resmi kurulusa RTUK’e) ne duyarli bir
yurttag ne de aydin bir 6gretmen kimligiyle bildirmedigi goriilmektedir. Bu bakimdan
medyay1 dogru okuma ve degerlendirme anlamina gelen medya okuryazarlig1 egitiminin
istedigi sorumlu, bilingli, elestirel bakis agisina sahip medya tiiketicisi olma hedefi dikka-
te alinirsa Tiirk¢e 6gretmenlerinin sayilan bu amaglart gerekli sekilde yerine getirmedigi
goriilmektedir. Arastirmada elde edilen sonuglar (Tagkin, 2010), (Karaman ve Karatas,
2009), Som ve Kurt (2012), (Karaman, Karatas, Ozgiir; 2014). (Kiper, Arslan, Kiyici ve
Akgiin; 2012), (Kansizoglu, 2016), (Aslan ve Basel, 2017), (Arslan ve Cansever, 2010)
yaptig1 calismalarin sonuglartyla benzerlik gostermektedir.

Aragtirmanin sonucundan hareketle genelde ogretmenlere 6zelde ise Tiirkce Ggret-
menlerine yonelik birtakim Gneriler verilebilir.

e Tiirkce 6gretmenleri medya okuryazarlig1 konusunda etkin sekilde bilgilendirilme-
lidir.

o Egitim Fakiiltesi Ttirk¢ce Egitimi Boliimii 6grencilerine se¢gmeli ders olarak Medya
Okuryazarlig1 dersi verilebilir.

» Ogretmenlere dénem sonlarinda uygulanan seminer programlarinda Medya kiiltii-
rii ve Medya okuryazarlig ile ilgili yetkililer tarafindan seminer verilebilir.

o Ogretmenler medyada ulusal ve milli degerlerle értiismeyen bir bilgi veya haberi,
herhangi bir programi degerlendirip bu degerlendirmesini yetkili kurum ve sorum-
lu yayincilara bildirmesi konusunda bilin¢lendirilmelidir.

¢ Tiim 6gretmenlere etkili ve sistematik olarak medya egitimi dersi verilmelidir.

¢ Tiim brangtaki 6gretmenlerin Medya okuryazarlig1 diizeyleri saptanarak 6gretmen-
lerin medya okuryazarlig diizeyleri konusunda bir genelme yapilabilir.

Kaynakca
Aksaclioglu, A., G., Yilmaz, B. (2007). Ogrencilerin televizyon izlemeleri ve bilgisayar

kullanmalarinin okuma aliskanliklar1 tizerine etkisi, Tiirk Kiitiiphaneciligi,
21(1), 3-28.

Akpinar, B. (2009). 1-5. smiflar Tiirk¢e 6gretim programlar1 gorsel okuma ve sunu
ogrenme alaninin degerlendirilmesi, Egitim ve Bilim, 34(154), 37-49.



TURKCE OGRETMENLERININ MEDYA OKURYAZARLIGI

DUZEYLERININ INCELENMESI (TURKIYE ORNEKLEMI) 13

Arslan, F,, Unal, A., S., Giiler, H., Kardas, K. , (2006). Okul ¢agi ¢ocuklarinin televizyon
izleme aligkanliklarinin incelenmesi, Koruyucu Hekimlik Biilteni, 5(6), s.391
—401.

Aslan, N. ve Arslan Cansever, B. (2012). Ergenlerin bos zaman degerlendirme algisi.
Hacettepe Universitesi, Egitim Fakiiltesi Dergisi (H.U.Journal of Education),
42,23-35.

Aslan, N. ve (Tuncer) Basel, A. (2017). Egitim fakiiltesi 6grencilerinin medya okur-
yazarlik diizeyleri (Izmir 6rneklemi). Kastamonu Egitim Dergisi, 25(3), 1218-
1237.

Bilici, 1., E. (2011). Tiirkiye’de ortaégretimde medya okuryazarligi dersi icin bir model
onerisi. Yayrmlanmamus yiiksek lisans tezi, Kayseri: Erciyes Universitesi Sosyal
Bilimleri Enstitiisii Gazetecilik Ana Bilim Dali Gazetecilik Bilim Dal1.

Bleed, R. (2005). Visual literacy in higher education. [Online]: Retrieved on 22 December-
2018, at URL: http:// www.educause.edu/ir/library/pdf/ELI4001.pdf.

Biitiin, E. (2010). Medya okuryazarligt dersine iliskin 6gretmen, 6grenci ve veli goriisleri
(Samsun ili ornegi), Yayimlanmamis yliksek lisans tezi. Samsun: On dokuz
Mayis Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii [Ikogretim Bélimii [lkogretim
Ana Bilim Dali Sinif Ogretmenligi Bilim Dali.

Cam, B. (2006). Iikogretim okulu ogrencilerinin gorsel okuma diizeylerinin temel dil
becerileri ve akademik basarilarina etkisi. Yayimlanmamig yiiksek lisans tezi,
Eskisehir: Osman Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Elkin, F. (1995). Cocuk ve toplum, Ankara: Giindogan Yaynlari.

Ergin, A. (2005). Ogretim teknolojisi iletisim. Ankara: An1 Yaymcilik.

Giingor, N. (2011). fletigim, kuramlar, yaklagimlar. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Imanger, D. (2003). Cagdas kimligin yapilanma siireci ve televizyon. Kimlikler, Dogu-
Bati Diisiince Dergisi, Ankara: Dogu- Bat1 Yayinlari, 6(23), 223- 250.

Inan, T. (2010). Ogretmen adaylarimn medya okuryazarlik diizeyleri ve medya
okuryazarligina iliskin goriisleri, Yayimlanmamus yiiksek lisans tezi. Kiitahya:
Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii ilkogretim Ana Bilim Dali

Kansizoglu, H.B. (2016). Tiirk¢e 6gretmeni adaylarinin medya okuryazarligi dersine
yonelik goriisleri. Ilkogretim Online, 15(2), 469-486

Karaman, M. K., A. Karatag (2009). Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri.
[lkogretim Online. 8(3), 798-808, 20009.

Karaman, K., Karatas, A., Ozgiir, A. (2014). Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri ile elestirel diistinme egilimleri Ulzerine bir calisma. Akademik
Bilisim’14 - XVI. Akademik Bilisim Konferanst Bildirileri. 179-187 Mersin
Universitesi (5 - 7 Subat 2014).



14 / Dr. Abdulkadir KIRBAS EKEV AKADEMI DERGISI

Kaya, K., Tuna, M.(2008). {lkégretim ¢agindaki gocuklarin sosyallesmesinde televizyonun
etkisi. SDU Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, 17, 5.159-182.

Karasar, N., (2006). Bilimsel arastirma yontemi, Ankara: Nobel Yayin Dagitim.

Kirbag, A., Orhan, S. (2011). Gorsel materyallerle desteklenmis yazma caligmalarinin
Ogrencilerin yazmabecerilerini gelistirmeye etkisi, Turkish Studies - International
Periodical For The Languages, Literature and History of Turkish or Turkic,
6(4). 705-714

Kirbas, A. (2018). Student views on using smart boards in Turkish education. Universal
Journal of Educational Research 6(5), 1040-1049,

Kiper,A., Arslan,S., Kiyici,M., Akgl’in,O. E. (2012). Visual literacy scale: The study of
validity and raliability. The Online Journal of New Horizons in Education, 2(2),
73-83.

Kotilainen, S. (2009). Media literacy: appropriation and empowerment. 143-150. n:
media literacy in europe controversies, challenges and perspectives (Ed: P.
Verniers).

Mora, N. (2008). Medya ve kiiltiirel kimlik. Uluslararast Insan Bilimleri Dergisi 5(1),
1-14.

Ozdemir, S. (1998). Medya, emperyalizm ve kiiresellesme, Istanbul: Timas Yaynlari.

Som, S., & Kurt, A. A. (2012). Bilgisayar ve Ogretim teknolojileri egitimi bolimii
ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri. Anadolu Journal of Educational
Sciences International, 2(1), 104-119.

Sankey, M. D. (2002). Considering visual literacy when designing mstruction, The e-
Jjournal of instructional science and technology, 5 (2). [Online]: Retrieved on
19 December 2018,at URL:http://www.usq.edu.au/users/sankey/Resources/
article0602.pdf.

Uyanik, E. (2016). Iletisim arastirmalarinin tarihcesine bakis. fletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi. Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Siireli Elektronik Dergi, 42, s.58-
76.

White, M. A. (1987). Information and imagery education, In: M. A. White (Ed.), What
Curriculum for the Information Age? Hillsdale, NJ: Erlbaum.



