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Gegmigten giiniimiize kadar ulasan ve kiiltiirel miras olan el sanatlar, yiyecek- ice-
cekler ve diger yoresel iiriinler tilkemizin gecmisine taniklik eden en degerli varliklardir.
Farkli yorelerin kendilerine has mimari yapilari, giyim stilleri, yiyecek-icecek tiirleri ve
o yoreye ait el sanatlari giiniimiizde turistik kazanim saglayacak gelecekte ise yeni kusak-
lara aktarilp korunmast gereken ogelerdir. Bunlar, yerli ve yabanci turistlere bolgenin
karakteristik ozellikleri hakkinda cesitli bilgiler sunmaktadir. Ayrica yorelere ait cesitli el
sanatlari orneklerinden esinlenerek tasarlanan turistik- hediyelik esyalar, gecmisi yeni ta-
sarimlarla bugiine tasima konusunda onemli bir rol oynamaktadirlar. Buna ek olarak tu-
ristlerin ziyaret ettikleri destinasyonlardan satin aldiklari hediyelik esyalar onemli turizm
kaynaklarindan biri olup, turist cekimim icin gerekli bir unsurdur. Buradan hareketle,
arastirmanin amact onemli kiiltiirel miras kaynaklart olan yoresel iiriinlerin mevcut du-
rumlarimin analiz edilerek turistik potansiyellerinin belirlenmesidir. Bu dogrultuda ilgili
ulusal ve uluslararast literatiir derinlemesine incelenerek sentez yapilmistir. Arastirma
sonucunda Erzurum iline 0zgii yoresel ve hediyelik olabilecek tiriinler belirlenmis ve bu
tiriinlerin yoresel turistik tiriin olarak onem kazanmast hususunda oneriler getirilmigtir.
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Determination of the Tourist Potential of the Regional Products of Erzurum
Abstract

Handicrafts, food and beverages and other local products, which have reached the
past from the past to the present, are the most valuable assets that have witnessed the past
of our country. The unique architectural structures, clothing styles, food and beverage
types of the different regions and the handicrafts of the region are the elements that need
to be transferred to the new generations in the future that will provide the tourist gain
in the future. They offer a variety of information to local and foreign tourists about the
characteristics of the region. In addition, tourist-souvenirs, inspired by the examples of
various handicrafts of the region, play an important role in carrying the past to the present
with new designs. In addition, souvenirs purchased by tourists from the destinations they
visit are one of the most important tourism sources and a necessary element for tourist
attraction. From this point of view, the aim of the study is to determine the touristic
potentials by analyzing the current situation of the regional products which are important
cultural heritage sources. In this context, the relevant national and international literature
was examined in depth and synthesized. As a result of the study, local and souvenir
products which are specific to the province of Erzurum were determined and suggestions
were made to give importance to these products as regional touristic product.

Keywords: Souvenir, Regional Product, Tourism Potential, Touristic Product,
Erzurum

1. Giris

Giinlimtizde turistlerin ziyaretleri sirasinda gerceklestirdikleri aligveris faaliyetleri se-
yahat giderlerinin biiytik bir kismint olusturmaktadir. Turistlerin harcamalarinin yaklagik
ticte birini seyahat sirasindaki aligveris harcamalar1 olugturmakta ve genellikle yemek,
konaklama ve eglence gibi turizm etkinliklerine kiyasla aligveriste yapilan harcamalar
daha ytiiksek olmaktadir. Ekonomik kalkinma agisindan 6nemli olan turizm hareketindeki
aligverig faaliyetleri hem treticiler hem de tiiketiciler agisindan turistleri cekmede ve ka-
lis siirelerini artirmada destinasyonu cazip hale getirmektedir (Oviedo Garcia, 2016)

Turistlerin seyahatlerinin birincil nedeni aligveris yapmak olmasa da, seyahat sira-
sinda bir¢ogu kisisel ihtiyaglarint karsilama, an1 biriktirme ve hediye alma amach esya/
tirtinler satin almaktadirlar (Wong, 2014). Bu kapsamda “mal satin alma amaciyla seyahat
etme” anlamini tagtyan “Aligveris Turizmi” alternatif bir turizm cesidi olarak kargimiza
cikmaktadir. Ozellikle ziyaret edilen yerlerdeki hediyelik esya satan isletmeler ve gezi-
lerin kanitlayicisi ve hatirasi olarak alinan objeler/hediyelik esyalar aligveris turizminin
onemli iki unsurudur (Karakaya, 2016).

Aligveris harcamalari arasinda yer alan turistik amaglh tiretilen ve satilan Hediyelik
(hatiralik) Esyalar, miitevazi baglangi¢lara ragmen diinyanin her kdsesine milyarlarca do-
larlik gelir saglayan, turist tiiketiminin en belirgin hedeflerinden biri haline gelmistir. Bu
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dogrultuda tilke ve bolgelere 6zgii hediyelik esya tasarimu, tiretimi ve satigi ile destinas-
yona ait ozelliklerini mevcut ve potansiyel tiiketicilere aktarmada 6nemli bir ekonomik
unsur olarak degerlendirmektedir (Olalare, 2017).

2. Kavramsal Cerceve

Turistik anlamda hediyelik esya tliretim ve satis1 bazen ¢cok onemli miktarlara ulasa-
bilmektedir. 1990’larin ortasinda Hong Kong’un turizm gelirlerinin yarisinin hediyelik
esyalarin satigindan elde edilmesi bu durumun en belirgin 6rnegi olarak gosterilebilir.
Bu nedenle destinasyon i¢in turistik aligveris ekonomik bir gli¢ olmanin yan1 sira sadece
aligveris yapmak i¢in seyahat eden bazi turistler icinde 6nemli bir ¢ekim giictine dontise-
bilmektedir (Can, 2013).

Fransiz bir sozciik olan hediyelik (hatiralik) esya; bizi gecmise baglayan ya da giinliik
yasamimizda etki eden ge¢misi canlandirmamizi saglayan yerleri, insanlar1 ve olaylari
hatirlatan nesneleri ifade etmektedir (Olalare, 2017). Bagka bir tanimda ise “ozel ve kisa
omiirlii bir seyahat deneyiminin somut bir temsilcisi olarak satin alinmis ve bu deneyi-
mi turiste hatirlatan ticari olarak iiretilen iiriinler” olarak tanmimlanmaktadir. Hediyelik
esyalar; turistlerin arkadaglarini etkileyebilecekleri ve hatta sosyal stattilerini gelistirebi-
lecekleri seyahat deneyimlerini sergileyecekleri gerekgesiyle, hem kisisel hem de sosyal
acidan gezmedigi, gordiigii ya da orada bulunduguna dair fiziksel kanit1 temsil eder (Ovi-
edo Garcia, 2016). Turistlerin tatilleri sirasinda aldiklart hediye ve hatiralik egyalar/tirtin-
ler 6zel zamanlarinin somut hatirlaticilari niteligindedir. Ayn1 zamanda bu esyalar sadece
ziyaret edilen yerin hatirlaticisi olarak iglev gormemekte turistlerin seyahat deneyimlerini
simgelemekte ve turistlerin bakis agisini ortaya koymaktadir. Ayrica hediyelik esyalarin
ozellikleri daha sonrasinda bireyin zihinsel tekrarlamasi saglayarak tekrar ziyaret niyetini
ortaya ¢ikarir. Bu nedenle turistik amagli geziler sirasinda satin alinan egyalar insanlari,
yerleri ve anilar1 birbirine baglayan 6nemli bir unsurdur (Botos, 2013)

Belirli destinasyonlara turist ¢ceken unsurlar; el sanatlari, dil, gelenekler, gastronomik
tirtinler, gorsel animsaticilar da dahil olmak tizere bir bolgenin tarihi; yerel halk tarafin-
dan yiirtitiilen is tiirleri ve kullandiklar1 teknoloji, alana farklir goriiniim kazandiran mi-
mari yapilar, gortilebilir dini unsurlar, egitim sistemleri, yoresel kiyafetler ve bos zaman
aktiviteleri olarak siralanmaktadir (Asplet, 2000). Bu kapsamda turistik iiriin olarak olug-
turulan, turistlerin ziyaret ettikleri yerden yanlarinda gétlirmek icin ant ya da hediyelik
olarak aldig1 ve onlara satilmak tizere hazirlanmug/ tiretilmis turistik trtinler bolgenin
turizme sundugu kaynaklardan biri olup bolge ¢ekiciligi icin gerekli bir unsurdur (Celi-
ker, 2017).

Turistler lilke veya bolgeyi ziyaret ettiklerinde; kullanim amach (radyo, ¢anta, giyim,
gida vb.), am1 veya hediyelik esya (cam, ahgap, resim, tas, taki vb. dekoratif iiriinler)
ve bunlarin karigimi olan irtinler (yoreye 6zgii tirtinler, giyimler, el yapimu trtinler) al-
maktadirlar (Oter, 2010). Turistlere sunulan hediyelik esyalara; el sanatlari, miicevher ve
takilar, antikalar, cesitli koleksiyonlar, giyim ve gida gibi yerel tirtinler 6rnek verilebilir.
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Hediyelik (hatiralik) esyalar Gordon (1986) tarafindan bes kategoride incelenmisgtir. Her
kategori, hediyelik esyanin yaraticiliga bagh olarak farkl: sekil ve bi¢cimde tiretilebilece-
gini gostermektedir (Oviedo Garcia, 2016). Bunlar;

Resimsel goriintii, destinasyonda ki turistin varligint kanitlayan somut hatirlatict olan
Kartpostal, kitap¢ik, pano, resim vb. resimli hatiraliklardir.

Kaya parcast, dogada bulunan 6geler, destinasyonun ortamin tamaminin bir kismi
temsil eden deniz kabugu, kaya, tas vb. hatiraliklardir.

Sembolik kestirmelkesitler, destinasyon hakkinda mesaj uyandiran Minik ikonik re-
simler, minyatiirler, biblolar heykeller vb., nesnelerdir.

Belirticiler (belirtecler), belirli nesneler tlizerine geldigi yere ait yer hakkinda bilgi
tasiyan tigortler, kahve kupalar1 ve miknatislar vb. esyalardir.

Yerel iiriinler/iiretim, bolgede bulunan islenmis veya islenmemis tirtinlerdir. Yiyecek-
icecek, el sanatlar1 ve kiyafetler vb. unsurlarla ifade edilmektedir.

Turizm faaliyetlerinin temel hareket noktasinin ve amacinin goérsellikle siki sikiya
bagli olmasindan dolay1 turizm ile ilgili tirtinler ayr1 bir 6neme sahiptir. Turistik olarak
degerlendirilen yorenin mimarisinden, dogal mekanlarin sunma bigimlerine, yerel halkin
kiiltiirel 6zelliklerine ve yéreye ait hediyelik egyalarina kadar her goriintii turistik trtinii
olusmaktadir. Bu unsurlarin turistik gorselligi yaninda turistlerin bu nesneleri tiiketmeleri
sonucunda deneyimlerinin, harcadiklar1 zaman ve paralarinin nesneler yoluyla tescilinin
ifadesidir.

Turizm isletmeleri kapsaminda turistik mal ve hizmetleri turistlere ulagtirmada 6nem-
li olan igletmelerden biride hediyelik esya satan igletmelerdir. Turistlerin ziyaret ettigi
hemen hemen her yerde turistik hediyelik egya tireten, araci olan, pazarlayan pek ¢ok he-
diyelik esya satan isletmeye rastlanmaktadir. Hatira Egyas tiretiminde iki temel i modeli
vardir; Kiigiik 6lcekli yerel tireticiler ve mallarini kiiresel olarak dagitabilen daha biiyiik
kitle tireticilerdir. Uretilen iiriinler dagitim kanalindaki aracilar ile perakendeci isletmele-
re ulagmaktadir (Swanson, 2012).

En belirgin hediyelik esya saticilari, ilki asil amaci hediyelik esya satmak olan 6n
saticilardir. Bunlar, 6zel miilkiyetteki bireysel veya cok subeli 6zel isletmeler, genel tica-
ret perakendecileri, planli turizm aligveris yerlerinde bulunan hediyelik esya isletmeleri,
glimriiksiiz igletmeleri ve havaalan1 perakendecilerini igerir. Ayrica hediyelik egya tiretim
ve satigina yonelik agilan vitrinler, sergiler, diikkanlar, stantlar, yerel pazarlar, tezgahlar
vb. bu kapsamda 6rnek gosterilebilir. kinci siradaki hediyelik esya saticilari ise, temel
faaliyet alanlar1 farkli olan fakat biinyelerinde bulundurduklart yan hizmet kapsamindaki
hediyelik esya satisindan gelir elde eden igletmelerdir. Oteller, miizeler, tarihi mekanlar,
eglence parklari, eyalet veya ulusal parklar, golf kuliipleri, tren istasyonlari, sarap imalat-
haneleri ve aligverig merkezleri ile baglantili hediyelik esya satig1 yapan igletmeler 6rnek
gosterilebilir (Yanar, 2016).

Turistlerin ziyaret ettikleri iilke veya bolgeye 6zgii yerel kiiltiirii tantmak onemli
amaclarindan biridir. Bu acidan degerlendirildiginde seyahat sirasindaki harcamalari ara-
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sinda tiiketilen gida, giinliik kullanilma {tirtinleri ve satin alinan hediyelik esyalar yerel
olma niteligi tasimalidir Hediyelik esya kapsamina hediye edilebilecek her tiirlii tirtin
girerken, turistik egya kapsamina hem hediye hem de yorenin tiim 6zelliklerini yansitabi-
lecek iiriinler girmektedir (Oter, 2010).

Ozellikle turist cekmek isteyen hediyelik esya satan isletmelerin dis cevre ve i¢ yo-
netim unsurlarina 6nem vermemeleri ve sunduklart mal ve hizmetlerde iirlin ayrimin
dikkate almamalar1 basarisizliga yol agmaktadir. Bu tiir igletmelerde bircok {irtin satilma-
sina ragmen bu lirlinlerin cogu orijinal, geleneksel ve benzersiz olma 6zelliklerini tagima-
maktadir. Hediyelik esya satan igletmeciler bazilari1 yabanci tilkelerden satin alinan gesitli
taklit tirtinler satmaktadirlar. Buda turistler tarafindan ziyaret edilen yore ait olmayan
hediyelik trtinlerine kars1 olumsuz algiya olusturmaktadir. Bu nedenle turist hediye sa-
tisinda isletmelerin dikkate almasi gereken hediyelik esyalarin 6zellikleri vardir. Bunlar
(Kaya ve Yagiz, 2015; (Anuar, 2017);

Satin alinan hediyelik esyalar seyahati hatirlatict resim, taglar, tasvir nesneler, kiya-
fetler ve gidalar vb. gibi kiiltiirel hatira ve sembolik ticari hediyelik esyalar olmalidir.

o Turistlerin tercih ettikleri hediyelik esyalar kolay tagimabilir, nispeten ucuz, anlasi-
labilir, temizlenebilir ve eve dondiiklerinde kullanilabilir 6zelliklere sahip olmali-
dir

e Satis1 yapilan {rtinlerin, diger lriinlerden farkli olarak miigterinin satin alma kara-
rin1 etkileyecek benzersiz 6zelliklere sahip olmalidir.

* Hediyelik esya satan isletmeler mal ve hizmet sunarken, fiziksel sartlart uygun,
kolay erigebilir, satisa sunduklar1 hediyelik tiriinlerin yiiksek kaliteli, yaratic1 ve
cazip olmasi ve ayrica isletme calisanlarinin pozitif davraniglari gibi i¢ ve dig ¢evre
ozellikleri tagimalidir.

Hediye esya aligverisi agisindan seri iiretim ve makinelesmenin sagladigi olanaklar
hediyelik esya sektoriinde yansimaktadir. Hediyelik esya cesitliliginin artmasi maliye-
ti diistik hediyelik esyalardan prestij esyalara kadar genis bir alan haline gelmistir. Bu
durum tilkemiz agisindan da kiiltlirtimiizii tam olarak yansitmayan ve genellikle turistik
nitelik tagimayan ticari iiriinler olarak karsimiza ¢cikmustir. Ozellikle miisterileri alternatifi
olmayan, kalitesi diisiik ve geleneksel kimlikten uzak hediyelik esyalar almaya yonelt-
mektedir (Arkant, 2013).

Giiniimtiizde yoresel degerlerin 6nemi hediyelik esya tiretiminde geleneksel ve giincel
tasarimlar olusturularak sunulmasi yore hakkinda tanitici ve bilgilendirici ara¢ niteligini
tasimaktadir. Ozellikle iiretildikleri yoreler ile 6zdeslesen hediyelik esyalar, etnografik
6geler ve mutfak tirtinler vb. tiretildikleri yorenin tanitict lirlinii olmasinin yani sira o
yoreye gelen turistlerce de en ¢ok tercih edilen turistik tirtinlerdir (Kocaman, 2013). Bu
nedenle hediyelik esya satan isletmelerin yoresel iiriinler satmas1 turizm faaliyetleri agi-
sindan ¢ok onemlidir.

Yoresel tiriinlerin kendine 6zgii tirtinler olmasi, 6zel bir yere ait, belli bir kiiltiir icinde
olugmast ile ilgilidir. Bu triinler, gida triinleri, madeni trtinler, dokuma tirtinleri, ahsap
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tirtinleri, seramik tirtinleri, kiyafetler, el sanatlar1 vb. bir¢ok iiretim alanin1 kapsamaktadir
(Sengiil, 2016).

Yoresel trtinler bir iiretim stireci sonunda, ekonomik bir faaliyet olarak ortaya ¢ikan
ekonomik degerlerdir. Unlerini ve niteliklerini uzun siireler boyunca gelistirdikleri bilgi,
beceri, yontem ve tekniklerden almaktadirlar (Altuntas, 2014). Hediyelik esya/iiriinlere
yoresel unsurlar acisindan baktigimizda turistik hediyelik esyalarin turistler ve yerel halk
i¢in tiretim ve kullanim bakimindan ti¢ nitelik tagidig1 goriilmektedir (Yanar, 2016):

e Farklilagtirma; yerel halkin yoresel tiriinler tizerinde yéreyi ve yore halkini temsil
icin yaptiklar1 degisikliklerdir.

* Yerel kiilttirtin degisimi; yerel halk kiilttirtindeki giyim, dokuma, gida vb. unsurlari
turizm faaliyetlerinin temsil etmede yaptiklart degisikliklerdir.

e Ortak tiretim ve tiiketim tirtinler olmasi; yerel halk ve turistlerin ayni oranda yarar-
lanmast olarak ifade edilebilir.

Giintimiizde turizm igletmeleri kapsaminda hediyelik esya satan igletmelere yonelik
yapilan caligmalar sinirli sayidadir. Bu caligmalara birka¢ 6rnek asagida gosterilmistir.
(Litrell, 1993) hediyelik esya tiiketimindeki el sanatlarinda orijinallik kavramini agikla-
maya ¢aligmiglardir. (Lirtell, 1994) bagka bir calismalarinda ise turist profillerinin hediye-
lik esya alim1 ve turizm stilleri arasindaki iligkiyi ortaya koymaktadir.

(Kim, 2001) hediyelik esya satin alimini, kendilerine satin almada ve baskalarina
hediye almada turistleri etkileyen faktorleri incelemistir. (Swanson K. P., 2006), calis-
malarinda turistlerin satin aldiklar1 hediyelik esyalarin tiirleri, nitelikleri ve hediyeleri
satin aldiklar1 igletmelerin 6zellikleri ile seyahat motivasyonlar1 arasindaki iligkiyi ince-
lemislerdir. (Lunyai, 2008) ise calismalarinda turistlerin tatillerde hediyelik esya alma
nedenlerini incelemislerdir.

(Oter, 2010), ¢alismasinda hediyelik esya satan isletmelerin bir iriinii olan el sanatla-
rint kiiltlir turizmi kapsaminda degerlendirilmis ve el sanatlar1 ve el sanat¢ilarinin turizm
sektoriindeki yeri ve 6nemini aciklamaya caligmistir. (Wilkins, 2011), yaptigi calismada
kisilerin hediyelik esya alimindaki motivasyon unsurlarini incelemis ve hediyelik esya
aliminda cinsiyet farkliligin1 ortaya koymaya ¢alismistir. (Swanson K. T., 2012), calis-
malarinda hediyelik egyalarin yapisal ve tarihsel gelisimini turizm kapsaminda incele-
miglerdir.

(Saricay, 2012), calismasinda Tiirkiye’de hediyelik esya sektoriiniin 6zellikleri ve ya-
pist hakkinda sayisal verilere yer vermistir. (Can, 2013), ise yaptig1 calismada geleneksel
el sanatlarmin turizm ve ekonomiye katkisini agiklamaya caligsmistir. (Oviedo Garcia,
2016), hediyelik satin aliminda yerli turistlerin memnuniyet boyutlarini incelemislerdir.

(Wong, 2014), ise turizm simgesi olan degerler ile hediyelik esyalar arasindaki iligki-
leri ve hediyelik egya seciminde kiiltiirel farkliliklari ortaya koymaya calismislardir. (Vas-
heghani, 2014), turistlerin destinasyondaki deneyimlerinin etkileyen hediyelik esya alim
davraniglarini incelemislerdir. (Kaya, 2015), tarihsel ve kiiltiirel 6geleri tagiyan hediyelik
tirtinlerin 6zelliklerini ve tasarimlarint incelemislerdir.
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(Albayrak, 2016), turistik alig veris nitelikleri ve turistlerin satin alma davraniglarini
etkileyen aligveris degerlerini incelemislerdir. (Yanar, 2016), cografi isaret olarak kulla-
nilan ydresel iiriinler ve el sanatlarinin hediyelik esya olarak gelistirilmesi lizerine calis-
ma yapmistir. (Olalare, 2017), turistlerin hediyelik esya aliminda tirtin 6zelliklerini ve
hediyelik esya alimini etkileyen unsurlari ortaya koymaya calismistir. (Celiker D. D.,
2017), hediyelik egyalarin siirdiirtilebilirlik ve yenilesimi agisindan tasarim Orneklerine
yer vermiglerdir.

Sonug olarak ¢aligmamizda hediyelik esya satan isletmelerdeki yoresel tiritinleri po-
tansiyeli belirlenmeye caligilmis ve bu kapsamda hediyelik egya, hediyelik esya satan
isletmeler ve y&resel tirtinler/esyalar kavramlari teorik ve uygulamali olarak agiklanmaya
calisilmigtir.

3. Metodoloji
3.1. Yoresel Turistik Uriinler

Dogu Anadolu’nun en biiyiik sehri olan Erzurum’un M.O 4900 yillarinda kuruldugu
tahmin edilmektedir. Erzurum’u i¢ine alan bdolge tarih boyunca Urartular, Kimmerler,
Iskitler, Medler, Persler, Partlar, Romalilar, Sasaniler, Araplar, Selguklular, Bizanslilar,
Mogollar, ilhanlilar, Safeviler, gibi ¢ok gesitli kavim ve milletler tarafindan idare edil-
migtir.

Erzurum ili sahip oldugu zengin kiiltiirti ile ¢ekici bir destinasyon olarak nitelendi-
rilmektedir. Bu zengin kiiltiirtin olusumunda ilin sahip oldugu yéresel turistik tirtinlerin
cesitliligi 6nemli rol oynamaktadir. Yiyecek icecekler, degerli taglar, el sanatlari, yoresel
halk danslar1 ve kiyafetlerinin cesitliligi ile ilde turizm stirdiiriilebilir bir hale getirilmis-
tir.

3.2. Yoresel Yiyecek ve Icecekler

Tirkiye bulundugu konum itibariyle, tarihi siire¢ icerisinde farkli kiltiirlerin ugrak
yasama alani olmug ve bu durum, Tirk mutfak kiiltliriinliin zenginlik acisindan deger
kazanmasini saglamistir. Tiirk mutfak kiiltiirtinti olusturan yoresel mutfak tirtinlerinin ge-
leneksel gidalarla pisirilmesi ve aslint korumast mutfak kiiltiirlerinin devami i¢in 6nem
arz etmektedir. Geleneksel yemeklerimizin tiretim yontemleri ile tiiketim usulleri, ytizy1l-
lar boyu stiren deneyimler ile meydana gelmis, yore bireylerinin ihtiyaclar ile gelismis-
tir. Tarihsel agidan bakildiginda birgok uygarliga ev sahipligi yapmis ve gecmiste Ipek
yolunun kavsak noktasi olan Erzurum, mutfak kiiltiirii acisindan ¢ok zengin bir icerige
sahiptir.

Dogal kosullarinin ve cografi konumunun elverisliligi, 6nemli uygarlik merkezleri-
ne yakinligi, Erzurum’un Anadolu’daki en eski yerlesim merkezlerinden biri olmasini
saglamis, Asya ve Avrupa’y1 bir koprii gibi birbirine baglayan Ipek Yolu iizerindeki en
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onemli kavsaklarindan yapmustir. Bu sebeple etrafindaki Erzincan, Giimiishane, Bayburt
illerinin yan1 sira, Kafkaslardan, Rusya’dan ve Iran mutfak kiiltiiriinden de etkilenmistir
(Comakli, 2008).

Erzurum ve cevre illerde hayvancilik hem 6nemli bir gecim kaynagidir hem de yore-
nin mutfak kiilttirtine temel olusturmaktadir. Et yemekleri; Erzurum ve ¢evresinde genel-
likle tiim sebzeler et ile pisirilmektedir. Koyun eti, kugbasi ve kemikli olarak yemeklere
katilirken, sigir eti ise genellikle kiyma olarak yemeklere konulmaktadir (Ertas, 2013).
Erzurum ydresinde onemli bir turistik iiriin olan cag kebabi1 et yemekleri icerisinde en
bilinen yoresel yiyecektir. Cag kebabi1 veya yatik doner keci ve kuzu etinden yapilan bir
cesit kebaptir. Erzurum’un Tortum, Uzundere, Oltu, Olur ilceleri ile Artvin’in Yusufeli
ilcesine ait olan cag kebabi, 6nceden terbiye edilmis etin yatik bir sis lizerinde odun atesi
esliginde pisirilmesiyle hazirlanir. Cag ad1 verilen sisler kullanilarak servis yapildigindan
bu adr almigtir. Servisi, yine yoreye 6zgli lavag ekmegi ile beraber yapilir (Mil, 2015).

Bunun yani sira (Kudaka, 2012); Sogan Dolmasi, Salgam Cirtmasi, Ayva Dolmasi,
Eksili Yaprak Dolmasi, Kartol (Patates) Oturtmasi, Eksili Yahni, Pastirmali Ramazan
Kiymast ve Yogurtlu Kavurma yorenin 6nemli et yemekleri olup giintimiizde hala halk
tarafindan yapilmaktadir.

ilin sebze yemegi olarak bilinen en 6nemli yemegi Casir kavurmasidir. Cagir ilkbahar-
da karlarin erimesinden hemen sonra yetigen yabani bir bitkidir.

ilin ¢ok bilinen bir diger yoresel mutfak iiriinii Kadayif Dolmasidir. Erzurum mutfagi-
nin hamur islerine giren kadayif dolmasinin malzemesi evlerde tiretilmemekte, ev diginda
ticari olarak 6zel tiretilen yerlerden temin edilmektedir. Normal tepsi kadayifindan biraz
daha nemli olacak sekilde hazirlanir, i¢ine doviilmiis ceviz ici konularak sarma gibi sari-
lip yumurtaya batirildiktan sonra kizartilarak serbete atilip ikram edilir (Comakli, 2008).
Kadayif dolmasini takiben Demir Tatlis1, Dut ve Pestil Cullamasi1 Kirim baklava, Hasita,
Kaz Lokmasi ve Hurma Tatlis1 gelmektedir. Hamur igleri ise Sini Ketesi, Tatar Boregi,
Erzurum Pastasi, Seker Ketesi ve Hores( Tel Peynir Helvasi)’dir.

3.3. Yoresel El Sanatlar1
3.3.1. Bakircihk

Bakir egyalar gegmisten giiniimiize kadar Erzurum'da ¢ok ¢esitli sekil ve 6zelliklerle
karsimiza ¢ikmaktadir. Erzurum'un sahip oldugu zengin mutfak kiiltiirti 6zellikle mutfak
esyast olarak kullanilan bakir mutfak arag-gereclerinin cesitliliginde 6nemli bir faktor ol-
mustur. Erzurum'da bakir kaplar dovme ve dokiim tekniginde yapilmistir (Kogkld, 2015).
Kazan, Bakrac, Ibrik Giigiim, Debbe, Sini, Tepsi, Legen, Sahan, Lenger, Tas, Sefer Tasi,
Hamam Tasi, Kildan, Tencere, Yamak, Kevgir, Kepge, El Kevgiri, Cezve, Demlik, Stira-
hi, Magrapa, Tulumba, Soba Kazan1 ve Test Erzurum’da tespit edilen en 6nemli ve giinii-
miizde hala bir¢ok ev ve yoresel yemek isletmelerinde kullanilan kaplardir.
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3.3.2. Oltu Tas1

Erzurum yar1 degerli pek cok tas olusumuna sahiptir. Erzurum’da siis tag1 olarak ¢ika-
rilan en 6nemli formasyon bir ¢esit linyit olan Oltu tagidir. Genellikle siis ve taki esyasi
yapiminda kullanilan Oltu tagi, Erzurum bélgesinin en 6nemli dogal potansiyellerinden
birini olusturmaktadir. Oltu tasi disinda Erzurum’da bulunan yart degerli taglar ve ¢ikaril-
diklar1 bolgeler Sekil 1°de verilmistir (Kudaka, 2013).

Siis Tasi Cikarildigi Yer
Kuvars Oltu (Toprakkale)
Kalsedon Oltu (Kirdag)
Senkaya
Oltu (Alabalik, Tagh kdy)
Agat Narman
Senkaya
Oltu Cayi Havzasi
Opal Oltu (islamkotek Mevkii, Sivridere Mevkii)
Senkaya
Lapislazulli Narman
Turkuvaz Kuzey Oltu
Senkaya
Bakir
Parajenezi Oltu (Kirdag)
Malakit
Azurit Oltu (Kirdag, Tunali)
Opsidyen Kuzey Oltu
Oniks Oltu (Ballica mevkii)

Sekil 1. Erzurum ili yar1 degerli taslar1 ve ¢ikarildiklar: bolgeler

Erzurum tag1 veya siyah kehribar olarak da adlandirilan Oltu tasi, genellikle siis ve
taki esyast yapiminda kullanilmaktadir. Oltu il¢esinin gerek iilke ici gerekse de tilke dist
taniiminda 6nemli rol oynayan bu dogal kaynak, ayn1 zamanda bolge halkinin baglica
gecim kaynaklarindan birini olusturur. Kanunlarla degerli tas olarak tescil edilmis bir tas
olup sadece Erzurum’da ¢ikartilan bir tagtir.

3.3.3. Bardiz Kilimi

Giintimtizde Erzurum’da tiretimi devam eden el sanatlarindan birisi de Bardiz Kilimi-
dir. Erzurum’un Senkaya ilcesine bagli Bardiz kdyiinde dokunan kilimler gerek teknik ve
renk yoniinden olsun gerekse desen yontinden olsun kendine has yoresel 6zellikler yansi-
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tir (Dilmag, 2013). Kilimlerde ¢ogunlukla giil motifi, agac dali, ¢cicek, meyve ve hayvan
figlirli olarak aslan ve kaplan figtirleri kullanilmaktadir.

3.4. Erzurum Yoresi Miizikleri

Erzurum ydresi miizigi ¢ok ¢esitli ve zengindir. Tiirk milletinin Anadolu’nun her ko-
sesine yayilmasi agiz, tavir, sive, ritim yapisinda ¢esitlilik goriiliir. Bu bolgede kirik ha-
valar yaygindir (Bayburtlu, 2016).

“Erzurum yoresinde, kiiltiirel etkilesimlerin yogun olarak hissedildigi konu baglik-
larindan biri olan “miizik” alaninda da, bu etkilesim; yorenin sahip oldugu tiirkiilerde
ritmik ve melodik 6zellik olarak kendini gostermistir. Erzurum yoresinde miizik kiiltiirt
kusaktan kusaga aktarilmis ve giintimiize kadar ulagmistir. Bu aktarimda edebiyatimizin
ve kiiltiiriimiizlin yegine temsilcileri “dsiklar” in biiyiik 6lctide etkisi s6z konusudur”
(Terzioglu, 2016).

3.5. Erzurum Yoresi Kiyafetleri

Erzurum Yoresi geleneksel erkek kiyafetinde sapka kanunu ¢ikana kadar basa giyi-
len giysi olarak tizerine sarik sarilan fes kullanilmaktaydi. Giliniimiizde fes ve sarik er-
kek kiyafetinde kullanilmamaktadir. Fakat ilin soguk iklimi nedeniyle tiftik ve ylinden
oriilmis papak, atki ve eldiven kullanimi devam etmektedir. Bedene ise, mintan olarak
adlandirilan bir gomlek, kolsuz cepken seklinde siyah ¢uha kumastan yapilan bir yelek
giyilmektedir. Alt bedene zigva ad1 verilen beli bol lacivert kumastan yapilan torba sek-
linde pileli alt giysisi kullanilir. Z1gva ve yelegin birlestigi bel kismina ise kiyafetin daha
ahenkli goriinmesi i¢in kusak baglanir. Ayaga ise tamamen koyun yiintinden egrilmis bir
ip kullanilarak yapilan dizleme ¢orap kullanilir. Ayrica Tozluk adi verilen Ayak bilegi ile
diz arasina takilan kumagtan yapilmis yandan diigmeli bir giyecekte kullanilirdi. Fakat bu
kiyafetlerin glintimiizde ¢ok fazla kullanilmadig: goriilmektedir. Sadece geleneksel halk
oyunlari sergilenirken bu kiyafetler erkekler kullanilir (Salman, 2010).

Geleneksel kadin giyimi ise kendine 6zgii yoresel 6zellikler tasimaktadir. "Anadolu'nun
bir¢ok yerinde "tepelik" olarak bilenen ve kadinlarin bagima takilan bagliga Erzurum'da
"dinge" denirdi. Entarinin altinda salvar vardi. Kadinlarin ¢oraplar1 nakisl olur, bellerine
kusak baglarlardi. Salvarin pagalari ¢oraplarin i¢ine konulduktan sonra biraz sarkitilir-
di. Elbise yapiminda, "kuntu kumas", "kadife", "gez" adi verilen kumaglar kullanilirdi.
"Ugetek" ve "gadama" denilen bindalli elbiseler en yaygin olanlardi. Dis giysi olarak en
yaygin kullanildig1 goriilen kiyafet ise ehram’dir. Ehram Erzurum kiiltiiriinde genis yer
tutmaktadir. Erzurum’da yash kadinlarin kdyde ise neredeyse biitiin kadinlarin sokak ki-
yafeti olarak bilinmektedir. Genellikle ehramlar 1000 gr biikiilmiis ip kullanilarak yapilir.
Ehramin rengi kullanilan koyunun yiiniine gore degismektedir. Kahverengi, siyah, boz ve
beyaz yaygin olarak kullanilmustir.
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3.6. Erzurum Hakkinda Yazilmis Eserler

ilin kiiltiiriiniin yasatilmasinda ve tanitiminda biiyiik 6neme sahip olan eserler mev-
cuttur. “Erzurum’da Ramazan”, “Erzurum’un Manevi Mimarlar1”, * Bir Sehrin Ruhu”,
“Erzurum Ili Agizlar1”, “Erzurum: Bir Ipekyolu Sehri”, “Erzurumlu Emrah/ Hayat1 ve Si-
irleri” ve “Erzurum’un Kandilleri” isimli yayinlar il lizerine yazilmig eserlerden en 6nde
gelenlerdir.

4. Sonuc ve Degerlendirme

Erzurum, tarihi 6zellikleri bakimindan bircok uygarliga ev sahipligi yapmis ve bu
nedenden dolay: farkl kiiltiirlerden etkilenmistir. Erzurum kiiltiirel zenginligi, yoresel
mutfagi ve dogasiyla zengin bir tiriin ¢esitliligine sahiptir. Bélgede bulunan yoresel tirtin-
lerin hem ticari degerinin artmasi hem bilinirliklerinin artmasi bu kapsamda iiriin ¢esit-
liligini artirmistir.  Biitiin bunlarla beraber gelenek, gorenek ve inanglarla gekillenen el
sanatlarinin kiiltiirel degisimin sonucu olarak giderek yerini yeni bi¢imlere biraktig1 ya da
islev degistirdigi goriilmektedir. Bu siiregte toplum tarafindan ihtiya¢ duyulmayan bazi el
sanatlarinin ise kayboldugu goriilmektedir.

Biitiin bunlar ele alindiginda ilde yoresel tirtinlerinin satildig1 hediyelik esya isletme-
lerinin sayisinin az olmasi, var olan igletmelerde yoresel iiriinlerin bircogunun satilmiyor
olmasi, turistlerin bu isletmelere ulasma konusunda problem yasamasi, kiilttirel varliklar
tanitan magnet, anahtarlik vb. genis bir yelpazesinin olmamasi, Oltu tas1 islemeciliginin
devlet tarafindan az desteklenmesi ve yoresel olan yiyecek-igeceklerin birgok turistik ce-
kim merkezi olan yiyecek-igecek isletmesinin méniisiinde bulunmamasi gibi eksiklikler
mevcuttur.

Yine ilin zengin kiiltiiri ve diinyaca bilinen iriinlerinin varligt ilin gelisimi igin
onemli katkilar sunmaktadir. Mevcut eksikliklere ragmen ilin; ulagim kolayliginin olmasi
(Kara- hava) , sadece yoresel mutfaginin tadilabilecegi isletmelerin sayisinin yeterli ol-
masi, farkli turizm tiirlerine yonelik faaliyetlerin gerceklestirilmesi i¢in uygun imkanlarin
mevcut olmasi ve halkin var olan yoresel tirtinlerine sahip ¢ikmasi turizm odakl geligsme-
sine imkan saglamaktadir.
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