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oz

Demokrasinin yaygin bir yonetim bi¢imi haline gelmesi, siyasal aktorler arasindaki siyasi rekabeti artirmus;
bu durumun bir sonucu olarak da siyasal iletigim olgusu, bir uzmanlik alani olarak ortaya ¢ikmistir. Siyasal
iletisim siirecinde kullanilan yontemler, oldukca cesitlilik gostermektedir. Bu yontemlerden biri,
eglencedir. Siyaset ile eglencenin birlikteligi, esasinda Antik caglara kadar dayanmaktadir. Ge¢gmisten
giliniimiize yoneticiler, ¢esitli eglence torenleri araciligiyla halkin gonliinii hos tutarak, bu yolla iktidarlarimi
saglamlastirma amaci glitmiislerdir.

Siyaset ile eglencenin eski ¢aglara dayanan birlikteligi, giiniimiizde de devam etmektedir. Ancak, bu kez
siyasal liderler, eglencenin bizzat ana aktorii, uygulayicisi konumuna gelmekte; gosteri kiiltiiriiniin bir
pargast olarak karsimiza c¢ikmaktadirlar. Bu caligmada, Oncelikle siyasal iletisim olgusu, medya
demokrasisi, retorik ve ethos kavramlar temelinde irdelenmekte; ardindan eglenceli siyaset ve siyasal
eglence seklinde iki boyutta karsimiza ¢ikan politainment kavrami ve siyasal iletisim siireclerindeki yeri
orneklerle ele alimmaktadir. Son olarak, drnek olay inceleme ydntemi araciliiyla, Turgut Ozal’mn medya
demokrasisi, ethos stratejisi ve politainment kavramlari temelinde agiklanabilecek siyasal iletisim
faaliyetleri, medyadan 6rneklerle ortaya koyulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Politainment, Retorik, Ethos.

POLITAINMENT AS AN ETHOS CREATING TOOL IN POLITICAL
COMMUNICATION: THE SAMPLE OF TURGUT OZAL

ABSTRACT

The fact that democracy has become a prevalent regime has escalated political competition between
political actors; as a result, political communication emerges an area of expertise. Methods that are used in
the process of political communication vary. One of these methods is entertainment. Ties between politics
and entertainment date back to Ancient times. From past to present, executives have aimed to consolidate
their power by pleasing the people through various entertainment ceremonies.

In present, ties between politics and entertainment preserve continuity. But, this time, political leaders have
become the main actors of entertainment and practitioners of entertainment; they have become parts of the
show culture. In this study, the phenomenon of political communication is examined on the basis of the
concepts of media democracy, rhetoric and ethos. Afterwards, the concept of politainment that consist of
two dimension, as entertaining politics and political entertainment, and the place of it in political
communication processes are dealt with. Finally, the political communication activities of Turgut Ozal that
can be explained on the basis of the concepts of media democracy, ethos strategy and politainment are
presented by means of case study method with examples from the media.

Keywords: Political Communication, Politainment, Rhetoric, Ethos.
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GIRIS

Giiniimiizde ¢ogu segmen, siyasal yasama dair haberleri medyadan takip etmekte; bu durum ise “medya
demokrasisi” kavrami ile a¢iklanmaktadir. Medya demokrasisinde siyasal aktorler tarafindan kullanilan
siyasal iletisim arag, yontem ve teknikleri, “medyada goriiniir olma” amacina hizmet edecek sekilde dizayn
edilmektedir. Medyada goriiniir olma noktasinda 6nemli konulardan biri, siyasal aktorlerin ethoslari; yani
kigisel oOzellikleridir. Kisisel ozellikler vasitasi ile, se¢menlerin zihinlerinde siyasal aktdrlerin “nasil
algilanmasi gerektigine” yonelik ¢esitli ipucglar1 sunulmaktadir.

Bu ethos olusturma ¢abalarinda, politainment olgusu, dnemli bir yer tutmaktadir. Politainment, “eglenceli
siyaset” ve “siyasal eglence” bi¢imlerinde ele almabilmektedir. Bunlardan eglenceli siyasette, siyasal
aktorlerin eglence unsurlarii kullanimi esas alinirken; siyasal eglencede ise, siyasal aktorlerin eglence
enstriimanlarina malzeme edilmesi soz konusu olmaktadir. Bu anlayis, ayrica bir Urlin veya hizmetin
pazarlanmasina yonelik siireglerle de benzerlik arz etmektedir. Siyasi partiler, adaylar, liderler, pazarlama
ve reklam alaninin sagladigi art alan ile politainment gibi ¢abalarla bir “konumlandirma™ stratejisi
yuratebilmektedirler. Politainment olgusu, ayrica siyasal iletisim ¢abalarindaki Amerikanvarilesmenin de
bir gdstergesi olarak kabul edilebilmektedir.

Politainmentte siyasal aktorlerin popiiler kiiltiirde kendilerine yer bulmalar1 s6z konusudur. S6zgelimi,
siyasetgilerin eglence ve sohbet programlarina katilmalari; medyada 6zel hayatlar1 ve magazin olaylar ile
giindeme gelmeleri; sarki soylemeleri ya da oyunculuk yapmalart gibi durumlar, politainment ¢abalarina
ornek verilebilmektedir. Tim bu ¢abalar ile, siyasetcilerin tzerindeki negatif algilar elimine edilemeye
calisilmakta; siyasetgilere yonelik bir sempati olusturulmaya calisilmaktadir.

Ote yandan, politainment olgusuna iliskin yaklasimlar, politainmentin, “siyasetin i¢ini bosaltt1g1” savina
dayanan elestirel yaklagim ve politainmentin, eglence yolu ile de olsa “siyasal olaylar1 giindemde tutmasi

nedeniyle demokrasiye katki yaptig1” savina dayanan ana akim yaklagim olarak ikiye ayrilabilmektedir.

Bu calismada, politainment olgusunun siyasal aktorlerin eglence unsurlarini kullanmasi esasma dayanan
“eglenceli siyaset” boyutu, Turgut Ozal 6rneginde incelenmistir.

METODOLOJi

Calismanin amaci, medya demokrasisi, siyasal iletisim ve bir retorik bileseni olarak ethos kavramlarindan
hareketle, Tiirk siyasal hayatinda politainment olgusuna, yani siyaset ve eglence iliskisine yonelik bir
inceleme yapmaktir. Bu anlamda, oncelikle siyasal iletisim, medya demokrasisi, retorik, ethos ve
politainment olgulari ortaya koyulmustur. Daha sonra ise, bu kavramlarin ¢izdigi ¢ergeveden hareketle,
ornek olay incelemesi kapsaminda Turgut Ozal’in siyasal yasamdaki yeri, politainment kavraminin
“eglenceli siyaset” boyutu baglaminda &rneklerle degerlendirilmistir. Bu kapsamda Ozal, 6ncelikle secim
donemlerinde (1983, 1984, 1987 ve 1989 Secimleri) verdigi gazete ilanlari iizerinden incelenmis; daha
sonrasinda ise, se¢cim donemleri diginda kalan faaliyetleri ile ele alinmigtir.

Gurblz ve Sahin (2018: 414-415) érnek olay incelemesini “bir olayin ayrintili ve derinlemesine bir sekilde
incelenmesi” olarak dzetlemekte; bahsedilen “olayin” bir birey, toplum, grup, organizasyon, rol, siire¢ ya
da karar olabilecegini vurgulamaktadirlar. Yine Yildirim ve Simsek (2018: 289) drnek olay incelemesini,
“neden” ve “nasil” sorular1 151¢inda, arastirmacinin kendi kontroll haricinde meydana gelen bir olay1 ya da
olguyu derinlemesine incelemesine olanak tantyan bir arastirma yontemi olarak tanimlamaktadirlar.

Calismada 6rnek olarak Turgut Ozal’in segilmesinin nedeni, Turgut Ozal’in siyasal iletisim tarzinin, basta
ethos stratejisi ve politainment olmak (zere, c¢alismada ele alinan kavramlar ile Ortiistigliniin
diisiiniilmesidir. Nitekim, Ozal’1n, talk-show programlarma katilmasi; sarki séylemesi; giyimi ile medyada
yer bulmasi; kendi televizyon programini yapmasi gibi 6rneklerle, s6z konusu kavramlarin muhtevasini
isabetli bir sekilde yansittig1 degerlendirilmektedir.

Tokgo6z (2010: 201-202), siyasal reklam igeriklerine iliskin yapilan aragtirmalari ikiye ayirmaktadir. Buna
gore, izlenimci ve betimleyici bir yaklasimla reklamin igerigini ¢6zmek ya da reklamin igerigi lizerinde
sistematik bir icerik ¢Oziimlemesi yapmak s6z konusu olmaktadir. Bu c¢alismada yapilacak
degerlendirmelerde, izlenimci ve betimleyici bir yaklasimi esas alan nitel icerik c¢ozumlemesi
kullanilmigtir.
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Tiirkiye’de, bu ¢alismanin yapildigi doneme kadar dogrudan politainment konusu ile ilgili olarak 2004
yilinda yazilmis bir yiiksek lisans; 2014 yilinda yazilmis bir doktora tezi bulunmaktadir. Bu ¢aligmalarin
disinda, Tiirkiye’de dogrudan politainment konusunu irdeleyen akademik ¢alismalar ¢ok sinirli sayidadir.
Uluslararasi literatiirde de politainment olgusu ile ilgili akademik ¢alismalar mevcuttur. Bununla birlikte,
gerek Tiirkce gerekse uluslararasi literatiirde politainmenti medya demokrasisi, retorik, ethos kavramlari
uzerinden ve dogrudan bir siyasi lider orneginde ele alan ¢aligmalara rastlanmamistir. Dolayisiyla, bu
caligma, bu yoniiyle ilgili literatlire katki sunma amaci da tagimaktadir.

MEDYA DEMOKRASISINDE SIYASAL ILETISIM

Medya merkezli demokrasi ya da medya demokrasisi, halkin medyay1 basat bilgi kaynagi olarak kullandig
diisiincesinden hareketle, medyanin, siyasi aktivitenin gergeklestigi ana mecra héline gelmesini ortaya
koyan bir kavramdir (Lilleker, 2006: 110; Meyer, 2014: 18). Siyasal aktorler, gerek se¢im donemlerinde,
gerekse diger zamanlarda kendilerini ifade edebilmek i¢in “medyada goriinlir olmaya” ihtiyag
duymaktadirlar. Bu siire¢, medyanin, siyasal iletisim siire¢lerine yon veren en énemli unsur olarak 6ne
ciktig1 “medyatizasyon” (Lilleker, 2006: 159) kavranu ile de agiklanabilmektedir. Ote yandan, benzer
sekilde Meyer (2014: 19) kitle iletisim araglarmin, halkin egilimlerini ve bilgi ihtiyacin1 diizenleyen; adeta
bir anayasa ya da katalizor gorevi goren unsurlar gibi hareket ettigi bir siire¢ olarak “medyakrasi” kavramini
ortaya koymaktadir. Bu siiregte medyanin agirlikli olarak toplumun ana akim kesiminin siyasal ve kiiltiirel
zevklerini yansittigini; bu nedenle de bu kesimlerin kendilerini onaylanmis ve gii¢li hissettiklerini
vurgulamaktadir.

Siyasal aktorler, gerek geleneksel gerekse sosyal medya mecralarinda gesitli siyasal reklamlar yayinlatarak,
se¢menlerin kararlarini etkilemeye calismaktadirlar. Tiim bu siireclerde adaylar/partiler, medya araciligryla
kendi goriis ve diisiincelerini hedef kitleye aktararak onlar1 ikna etmeye girismektedirler. Bu, kimi zaman
gelecege yonelik vaatler; kimi zaman ge¢cmise yonelik yargilamalar veya simdiye yonelik degerlendirmeler
seklinde tezahiir etmektedir.

Amerikan siyasal yagsaminda, adaylarin se¢im siireclerindeki televizyon tartismalarinin, segmenlerin siyasal
karar verme davranislarina yansidigi bilinmektedir. Fakat, bu tartigmalarda dikkat ¢eken noktalardan biri
ise, adaylarin imajlari, yani ilgili medyada nasil goriindiikleri konusudur. Dolayisiyla, adaylarin, sadece
sunduklar1 argiimanlar degil, imajlar1 da Oonem arz etmekte; hatta kimi zaman imajlar, soziin ve
argiimanlarin niine gecebilmektedir. Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri 1960 Baskanlik Secimlerini
John F. Kennedy’nin kazanmasinda, onun televizyon tartismalarindaki imajimin, rakibi Richard Nixon’in
imajindan daha olumlu bulunmasinin da etkisi oldugu bilinmektedir (Druckman, 2003; Cankaya, 2019: 81-
86).

Tiirkiye’de ise, 1983 Genel Secimleri Oncesinde liderler bir televizyon programinda tartigmislardir
(Cankaya, 2019: 185). Anavatan Partisi Lideri Turgut Ozal, Halk¢1 Parti Lideri Necdet Calp ve Milliyetci
Demokrasi Partisi Lideri Turgut Sunalp, bu programda karsi karsiya gelmislerdir. 1990’11 yillarda da
liderler segimler Oncesi tartisma programlarinda bir araya gelerek kozlarimi paylasmiglardir. 2002 Genel
Secimleri dncesinde Adalet ve Kalkinma Partisi Lideri Recep Tayyip Erdogan ile Cumhuriyet Halk Partisi
Lideri Deniz Baykal, televizyonda tartismislardir. 2019 Yerel Secimleri 6ncesi ise, Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Baskan Adaylar1 Ekrem imamoglu (Cumhuriyet Halk Partisi) ve Binali Yildirnm (Adalet ve
Kalkimma Partisi), bir televizyon programinda kars1 karsiya gelmislerdir. Tiim bu tartigma programlari,
izler kitleye liderler/adaylar hakkinda bir imaj sunmakta; onlarin iradesine yansimaktadir. Ote yandan, bu
programlarin genellikle partiden ziyade lideri/aday1 6n plana ¢ikardigi sdylenebilmektedir. Boylece, tipki
ABD’de oldugu gibi, adaylarn popiilaritesi ve imajlar1 6nem kazanmaktadir.

Ote yandan, medya merkezli demokraside, hangi siyasal aktorlerin medyada daha ¢ok yer buldugu;
hangilerinin geri planda kaldig1 konusu da 6nem arz etmektedir. Medya, izler kitlenin hangi siyasal aktor
ya da aktorler Gzerinde yogunlagsmasi gerektigine yonelik bir ¢erceve sunabilmektedir. Dolayisiyla, siyasal
yasama dair birincil enformasyon kaynagi medya olan bir kitlenin, medyada sunulan verili enformasyondan
su veya bu bi¢imde faydalanacagi degerlendirilmektedir.
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SIYASAL ILETISIMDE BIiR RETORIK IKNA BILESENI OLARAK ETHOS

Siyasal iletisim, siyasal aktorler ve segmenler arasinda gerceklesen iletisim seklinde 6zetlenebilmektedir.
Siyasal aktorler, segmenlerle kurdugu bu iletisim temelinde, onlarda nihai olarak siyasal tutum veya
davranis degisikligi yaratma amac1 giitmektedirler. Bu siirecin kilit noktasini ise, segcmenlere yonelik olarak
uygulanan ikna c¢abalar1 olugturmaktadir. Bu ikna ¢abalarinda ise, retorik 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu
cercevede Aristo, retorigi, “belirli durumlarda elde var olan inandirma yollarin kullanma becerisi” olarak
tanimlamakta ve retorigin, insanlarin kimi zaman kendilerini savunmaya; kimi zaman ise tartismaya ihtiyag
duymalar1 nedeniyle, hayatin her alaninda var oldugunu vurgulamaktadir (Aristoteles, 2016: 33-37). Ayrica
retorik, konugmacinin, iletisim siirecini kendi lehine olacak bigimde sekillendirmesi (Aristotle, 2007: 7);
ya da konusmacinin, sembolleri ve dili kullanarak mesaji kodlamak suretiyle ikna ve davranis degisikligi
yaratmay1 amagladigi bir siireg (Lilleker, 2006: 182) seklinde 6zetlenebilmektedir.

Ote yandan Aristo, ethos, pathos ve logos olmak iizere ii¢ retorik ikna araci ortaya koymaktadir. Ethos,
konusmacinin kendisini ve onun kisisel dzelliklerini agiklarken; pathos, dinleyicilerin duygularini; logos
ise mantig1 esas almaktadir (Cankaya, 2019: 17-18; Pedrini, 2018: 12). Ethos s6z konusu oldugunda
konusmacmin kendisi, kisisel 6zellikleri ve imaji1 ile hedef kitleyi ikna etme cabasi 6n plana ¢ikarken;
logosta mantiksal arglimanlara dayali ikna cabalarma yer verilmektedir. Pathosta ise, hedef kitlenin
duygularin1 harekete gecirerek onlar1 ikna etmek amaglanmaktadir. Bir ikna faaliyetinde, bu stratejilerin
sadece bir tanesi bulunabilecegi gibi; birden fazlasimin ya da hepsinin bir arada bulunabilmesi de
mimkindir. Tim bu ikna araglari, pazarlama ve reklam alanlarinda siklikla kullanilmakta olup; siyasal
iletisim ¢abalar1 da bu anlayistan nasibini almaktadir.

Ethosta kaynagin kendisi, bir ikna araci olmaktadir. Kaynak, kimi zaman sahip oldugu uzmanlik bilgisine;
kimi zaman ise gsohretine dayali olarak, hedef kitle iizerinde etki birakmayr ve onlar1 ikna etmeyi
amaglamaktadir. Cialdini’ye (2019: 29) gore, insanlar kimi zaman, kendisine sunulan argiimanlara
bakmadan, argiimanlar1 sunan kisinin bir uzman olmasi nedeniyle ikna olabilmektedirler. Bu strateji, ¢esitli
iiriin ve hizmet reklamlarinda siklikla kullanilmaktadir; s6z gelimi, dis macunu reklamlarinda bir dis
hekiminin ya da dis hekimi roliine biirlinmiis bir kisinin oynatilmasi, bu stratejiye bir 6rnek teskil
etmektedir. Buna benzer bir bagka strateji ise, konunun uzmani olmasa dahi, kigisel sohretinden
faydalanmak amaciyla reklamlarda kamuya mal olmus iinlii kisileri oynatmaktir. “Star stratejisi” olarak da
adlandirilan bu strateji ile, hedef kitlenin, {iriiniin/hizmetin reklamimi yapan {inli kisi ile kendisini
Ozdeslestirmesi amaclanmaktadir. Bu durumda, ilgili iiriine/hizmete yonelik mantiksal bir vaat
sunulmamakta; sadece {inlii kisi vasitasiyla hedef kitlenin duygulari harekete gecirilmeye calisiimaktadir.
Mesela, sampuan reklamlarinda iinlii futbolcu Cristiano Ronaldo’nun oynatilmasi, bu stratejiye bir ornektir.

Ethos stratejisi, siyasal iletisim alaninda ise, siyasal adaym/liderin kendisinin, kisisel 6zelliklerinin;
ornegin, “karizmasinin”, “giivenilirlik ve diiriistliigiiniin” 6ne ¢ikarilmasi seklinde kullanilmaktadir. Segim
donemlerinde medyada ya da gesitli mecralarda yer alan siyasi parti afiglerinde, 6zellikle ilgili partinin
liderinin yer almasi, siklikla goriilen, siradanlagmis bir uygulamadir. Bu uygulama ile, ilgili lider bir ethos
olarak sunulmaktadir. Yine siyasi partilerin televizyon reklamlarinda, dogrudan partinin liderinin
oynamast, bir lider ethosu yaratma amaci1 tagimaktadir. Bu reklamlar, ilgili liderin izler kitle tarafindan nasil

algilanmasi gerektigine yonelik bir ¢ergeve sunmaktadir.

Tiirk siyasi tarihinde, ¢esitli liderler, kullandiklar1 bir takim kisisel esyalarla ya da davraniglarla adeta
ozdeslesmistir. Ornegin, Biilent Ecevit’in kasketi ve mavi gémlegi; Siileyman Demirel’in fétr sapkasi;
Turgut Ozal’in gozliikleri, kalemi ve ellerini havada birlestirerek halki selamlamasi, bu liderlerin akilda
kalan 6zelliklerindendir. Yine kimi liderlere takilan lakaplar, bu liderlerin siyasal arenada sahip oldugu
kendilerine has 6zellikleri saglamlastirmakta ve akilda kaliciligi artirmaktadir. S6z gelimi, Biilent Ecevit
Karaoglan, Halk¢t Ecevit, Kibris Fatihi; Sileyman Demirel Coban Sull, Baba; Necmettin Erbakan Hoca,
Kibris Fatihi, Mucahit gibi lakaplarla anilmistir. Tiim bu adlandirmalar, halkin géziinde bu liderlerin nasil
konumlandigina yonelik bir fikir vermektedir. Tiim bunlar, zihinlerde yer eden ve adeta bir “marka” yaratan
lider ethoslaridir.
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POLITAINMENT: SiYASET VE EGLENCENIN BiRLIKTELIGi

Politainment kavrami, Andreas Dorner (2001) tarafindan ortaya atilmigtir. Kavram, “politika” (politics) ve
“eglence” (entertainment) kavramlarmin birlesiminden tiiretilmis olup; siyasal yasama dair bilgilerin
eglenceli bir yolla sunumunu ifade etmektedir (Goktas, 2016: 1863). Politainment olgusu, siyasal iletigim
cabalarinda siyasetcilerin eglence materyallerini kullanimi seklinde tezahiir eden “eglenceli siyaset” ve
eglence endiistrisinin siyasal figiirleri malzeme olarak kullanimi seklinde tezahiir eden “siyasal eglence”
olmak tizere, iki bi¢imde ele alinabilmektedir (Algil, 2004: 71-72). Dérner, politainment kavramini ortaya
koyarken hem siyasetin eglenceye; hem de eglencenin siyasete eklemlendigi bir siirecten bahsetmektedir
(Acarli, 2014: 381).

Eglence ile siyaset arasindaki ilisgki, kitle iletisim araglarinin gelisimi ile artarak daha goriiniir hale gelse de
oteden beri bu iki olgunun i¢ i¢e oldugu bilinmektedir. S6z gelimi, tarihsel siiregte kimi sairler, yoneticileri
siirleri vasitasiyla hicvetmislerdir. Yine, kimi Kkarikatiir sanatcilari, liderleri giiliing bir sekilde
yansitmaktadirlar. Siyaset, ayrica tiyatronun da konusu olmakta; siyasal yasama dair ¢esitli elestiriler,
tiyatro gosterileriyle izleyiciye aktarilmaktadir. Ote yandan, televizyonun gelisimi ve yaygimlasmas: ile
birlikte, elestirel giildiirii programlart ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’nin yakin tarihinde, bunun en bilinen
orneklerinden biri, Levent Kirca’nin hazirladigi Olacak O Kadar programidir. Kirca, iilke giindemine dair
elestirilerini, bu program vasitasiyla yansitmstir. Diger taraftan, tarihte yoneticilerin arena doviisleri ya da
miizikli eglenceler gibi ¢esitli merasimler diizenlettikleri bilinse de onlarin bizzat eglencenin ana aktorii
haline gelmesi, asil olarak 20. yiizyilda kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ile olmustur.

Politainment ile birlikte artik siyasetciler, eglence programlari diizenletmenin ya da ¢esitli sanat¢ilarin hiciv
konusu olmanin 6tesine gegmis; bizzat kendileri bir eglence aktorii olmuslardir. Mesela Amerikan siyasal
hayatinda liderler, medyada eglence yasamlari ile sik sik yer bulmaktadir. Bunun en bilinen 6rnegi,
baskanlarin golf oynarken cekilen fotograflarnin yayimlanmasidir. Oyle ki, bu durum adeta bir gelenek
haline gelmistir. Yine, baskanlarin veya baskan adaylarinin, talk-show tarzi eglence programlarina
katilmasi, yaygin bir 6rnektir. Diger taraftan, ABD’de Hollywood’dan siyasete transfer olan liderler de
bulunmaktadir. ABD 40. Baskani Ronald Reagan, eski bir oyuncudur. Aktér Arnold Schwarzenegger ise,
California Valiligi yapmistir. Rusya Ornegine bakildiginda ise, Devlet Bagkan1 Vladimir Putin, av
merakiyla bilinmekte ve avlanma esnasindaki fotograflari, medyada yer bulmaktadir. Tiirkiye’de de Turgut
Ozal, talk-show programina katilmasi ile bilinmektedir. Ozal, sortlu tatil fotograflari ile de giindeme
gelmistir. Ote yandan, Kenan Evren, resim ile ilgiliydi. Biilent Ecevit, ayn1 zamanda sairdi. Devlet Bahgeli
ise klasik otomobil tutkusu ile bilinmektedir. Liderlerin bu tiir kisisel 6zellikleri ile medyada kendilerine
yer bulmalari, politainmente bir 6rnek teskil etmektedir.

Politainment konusunda ortaya ¢ikan 6nemli noktalardan biri ise, siyasette miizik kullanimidir. Tiirkiye
orneginde bakildiginda, 1970’li yillarla birlikte siyasette miizik kullanimi giderek yaygimlagmaya
baslanmustir. Ozellikle de secim miiziklerinde parti liderlerinin/adaylarinin isimlerinin kullanilmasi, ¢ok
yaygin bir durumdur. Kimi zaman da donemin popiiler sarkilari, sdzleri degistirilerek partilere/liderlere
uyarlanmistir. Siileyman Demirel, Biilent Ecevit, Necmettin Erbakan, Alparslan Tiirkes, Turgut Ozal,
Mesut Yilmaz, Tansu Ciller, Deniz Baykal, Devlet Bahgeli, Recep Tayyip Erdogan, Cem Uzan, Kemal
Kiligdaroglu ve Meral Aksener, cesitli miiziklerde adi gecen liderlerden bazilaridir.

Bu liderlerin kendilerinin veya partilerinin konu oldugu bazi miizikler sunlardir:

Siileyman Demirel, Ali Avaz’m Kir Atina Bin Gel Siileyman sarkisma konu olmustur. Oztiirk Serengil ise,
Ziht tirkdstinden esinlenerek Milliyetci Ziihtl adiyla Demirel’in lideri oldugu Adalet Partisi igin bir sarki
yapmustir. Demirel adina Demirel Iktidara Yine Gel adli bir sarki da yapilmistir. Biilent Ecevit icin Gel
Karaoglan ve Ak Guvercin Geliyor sarkilart yapilmigtir. Necmettin Erbakan i¢in O Geliyor sarkisi
yapilmustir. Alparslan Tiirkes i¢in ise Tiirkes Gelecek adli bir sarki yapilmistir. Anavatan Partisi icin, Turgut
Ozal’m Genel Baskan oldugu dénemde Arim, Balim, Petegim sarkisimdan esinlenilmis bir se¢im miizigi
yayinlanmigstir. Mesut Yilmaz’in Genel Baskan oldugu donemde ise Yilmaz ve partisi, Yonca Evcimik’in
Abone adli sarkisindan esinlenilerek ¢ikarilan ANAP [z sarkisina konu olmustur. Yine Mesut Yilmaz
doneminde, Sezen Aksu'nun Hadi Bakalm sarkisindan esinlenilmis bir miizik; Izel’in Hasretim
sarkisindan esinlenilmis bir miizik ve Izel & Ercan’m Haydi Simdi Biitiin Eller Havaya sarkismdan
esinlenilmis Haydi Simdi Biitiin Oylar ANAP’a isimli bir miizik yaymlanmigtir. Tansu Ciller igin
Tiirkiye ’nin Sanst Ciller adli bir sarki yapilmistir. Mustafa Yildizdogan, Milliyetgi Hareket Partisi ve
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Alparslan Tiirkes ile Devlet Bahgeli i¢in sarkilar yapmistir. Cem Uzan igin Hastayiz Sana adli bir sarki
yapilmustir. Kenan Dogulu, Giizeller Icinden adli sarkisini, Liderler I¢inden ad1ile Cumhuriyet Halk Partisi
eski lideri Deniz Baykal’a uyarlamistir. Ugur Isilak, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Recep Tayyip Erdogan
icin sarkilar yapmigtir. Onur Akin ise, Cumhuriyet Halk Partisi ve Kemal Kiligdaroglu i¢in sarkilar
yapmustir. Murat Ide, IYI Parti ve Meral Aksener i¢in Gézleri Yildiz Gibi Kagslari Hilal adli bir sarki
yapmuistir.

Ote yandan, zaman zaman liderler, meydanlarda kendileri de sarkilar sdylemislerdir. 2000 sonras1 doneme
bakildiginda, Recep Tayyip Erdogan’in Beraber Yurldik Biz Bu Yollarda sarkisini birgok mitinginde
sOyledigi bilinmektedir. Bu sarki ile, se¢gmen ve parti/lider arasinda duygusal bir bag kurmak
amaclanmaktadir.

Diger taraftan, Tiirk siyasal hayatinda miizik, belirli bir partinin veya liderin dviilmesinin yani sira, yergi
ve hiciv amagl da kullanilmaktadir. Ornegin, Siileyman Demirel elestirel sarkilara da konu olmustur.
Oztiirk Serengil’in, Unuttun Beni Zalim sarkisindan esinlenerek ¢ikarttigi Unuttun Bizi Stileyman ile; Fikret
Kizilok’un Siileyman Hep Bagbakan adli sarkisi, Silleyman Demirel’i hedef alan elestirel sarkilardan
bazilaridir. Demirel’i konu diger sarkilar ise, Kemal Giiney’in seslendirdigi Halk Ecevit’i Ister (Cekil Artik
Demirel) ve Oztiirk Serengil’in Milliyetgi ZUhtil sarkisma cevap niteligi tastyan Keltos Ziihtii sarkisidir.
Bulent Ecevit ise Bastirma Karaoglan adl sarki ile hicvedilmistir. Ozcan Ertokus, Sag Olasin Erbakan
adli sarkisi ile Necmettin Erbakan’1 hicvetmistir. Ali Avaz, Kizim Seni Kime Vereyim? adli sarkisi ile
Siilleyman Demirel, Erdal indnii, Necmettin Erbakan ve Biilent Ecevit gibi liderleri hicvetmistir.
Cumbhuriyet Halk Partisi ise, Adalet ve Kalkinma Partisi’ni hedef alan Ak Dediler Kara Cikti adl elestirel
sarkiy1 yaymlatmistir. Ote yandan, dogrudan parti veya lider ad1 gegmese de belirli bir partiyi ya da lideri
destekledigi veya yerdigi bilinen ¢ok sayida miizik bulmak miimkiindiir.

Bu orneklerden de anlagilacag: lizere, siyasal partilerin/liderlerin popiiler kiiltiire miizik aracilifiyla
eklemlendigi goriilmektedir. Ovgii amagli se¢im miizikleri, hem lider ethosuna katki yapmakta; hem de
secmenin duygularini harekete gegirmesi nedeniyle pathos stratejisi niteligi tasimaktadir.

Diger taraftan, siyasal iletisimin sosyal medya iizerinden eglenceli bir sekilde yiiriitiilmesi konusunda ise,
Liberal Demokrat Parti (LDP) 6rnegi verilebilir. LDP, sosyal paylasim sitesi Twitter’daki eglenceli
gonderileri ile bilinmektedir. 2018 Genel Secimleri surecinde ise Cumhuriyet Halk Partisi lideri Kemal
Kiligdaroglu, agirlikli olarak geng kitleye hitap eden animasyon igerikli bir reklamda yer almustir.

POLITAINMENT VE TURGUT OZAL
Secimler ve Ozal
1983 Genel Secimleri

1983 Genel Secimleri, bircok ilki beraberinde getirmistir. 12 Eyliil ddneminden sonra, demokrasiye gecis
yolunda yapilan ilk secimler olmasi ve siyasi liderler arasindaki ilk televizyon tartismasmin yapildigi
secimler olmasi bunlardan bazilaridir. Secimlere, 12 Eylill rejimince siyasi faaliyetleri yasaklanan
Slleyman Demirel, Bilent Ecevit, Necmettin Erbakan, Alparslan Tiirkes gibi liderler katilamamus;
dolayisiyla seg¢imler, 12 Eyliil donemi sonrasi kurulan ve “icazetli partiler” olarak gorilen ii¢ parti arasinda
gecmistir. Turgut Ozal’mn liderlik ettigi Anavatan Partisi (ANAP); Necdet Calp’in liderlik ettigi Halkg1
Parti (HP) ve Turgut Sunalp’in liderlik ettigi Milliyet¢ci Demokrasi Partisi (MDP), bu segimlere katilan
partiler olmustur.

Ayrica, siyasi partiler, bu secimlerde belirli bir mecra satin alarak ilan yayimlatma hakki elde etmislerdir.
7 Temmuz 1983°te Resmi Gazete’de yayimlanan Milli Guvenlik Konseyi karari ile, siyasi partilerin gazete
ve dergilerde parali ilan yayimlatmalarina izin verilmistir (Ozkan, 2014: 70; Cankaya, 2019: 180). Segim
siirecinde ANAP, Manajans ile ¢alisirken; MDP, 6nce Cenajans ile caligmaya baslamis; bu ajans ile
yasanan bir dizi anlagmazlik sonucunda Ajans Ada ile yola devam etme karar1 almistir. HP ise, herhangi
bir ajans ile calismamistir. MDP, gazetelerde 12 Eyliil 6ncesine doniilmemesi; devletin bekasi; vatandagin
giivenligi gibi konulari i¢eren (¢ adet ilan yayimlatmigtir. ANAP ise, parti programindan paragraflar igeren
ve ANAP iktidarinda yapilacaklari anlatan yirmi (i¢ adet ilan yaymmlatmistir (Ozkan, 2014: 71-79).
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ANAP ve MDP ilanlarindaki en 6énemli ortak noktalardan birinin, “12 Eyliil 6ncesine doniilmemesi i¢in
kendilerine oy verilmesi gerektigi” mesaji oldugu sdylenebilmektedir. MDP’nin “Diinii Unutma
Tiirkiye 'm. Yarina Giivenle Bak.” baslikli ilan1 ile; ANAP’in “Sokaktan Korkmamak Giizel Sey...” baglikli
ilan1, bu duruma 6rnektir. Bu anlamda, yayimlanan ilanlarda her iki partinin de korku cekiciligi stratejisine
bagvurdugu goriilmektedir. Gegmise duyulan korkular {izerinden bir gelecek anlatisi insa edilmistir.

ANAP, gazetelerde en ¢ok ilan yayimlatan parti konumundadir. Ote yandan, Turgut Ozal’1 ve partisi
ANAP’1 diger liderlerden ve partilerden ayiran en onemli noktalardan bazilari, politainment ve ethos
stratejisi kullanimdir. Bu ilanlarm igerigine bakildiginda, Turgut Ozal, partisinin ilanlarinda kendi
fotografi ve imzasi bulunan tek lider olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yine MDP ilanlarinda Turgut Sunalp’tan
bahsedilmezken ve liderden ziyade parti &ne ¢ikarilirken; ANAP’ta Ozal, partisi ile biitiinlesmis bir lider
olarak on plana ¢ikarilmustir. ilanlarda yer alan “Oyunu Ozal’in Partisine Ver” cimlesi ile bu durum net
olarak goriilebilmektedir. Ozal, “hesap, kitap bilen”, “is bitirici” bir lider olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla
Ozal, fotografi, imzasi, imaji ve kisisel ozellikleriyle tam da ethos stratejisine uygun olarak one

cikarilmaktadir.

e T e s e v ks
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Anavessn Fartisrne vee:

Resim 1. ANAP’in 1983 genel segimleri i¢in yayimlanan bir ilan1
Kaynak: Ozkan (2014: 74)

Ethos stratejisine uygun olarak Ozal’m &n plana ¢ikarilmasinda, politainment olgusundan da yararlanildig1
goriilmektedir. Zira Ozal, adeta bir “star” gibi sunulmaktadir. Yine ilanlarda cesitli yonetsel konulari
olumsuz yonde elestirmek i¢in kullanilan “Mevzuat Hazretleri” gibi esprili yakistirmalar; “Kasikla verip,
kepceyle geri almak” gibi deyimler kullanilmasi, politainment olarak degerlendirilebilmektedir.
Dolayistyla, ilanlarda hem esprili hem de her kesimden vatandasin anlayabilecegi, somut orneklerle
desteklenmis bir dil kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum ise, elitist ve anlasilmasi i¢in belirli bir birikim
gerektiren bir dilin aksine; anlasilir, basit ve popiiler olana yonelis olarak degerlendirilebilmekte;
dolayisiyla bu yonelim de politainment olgusu ile értiismektedir.

Politainment baglaminda bir diger onemli nokta ise, ANAP’in kullandigi se¢im miizigidir. ANAP
tarafindan Arim, Balim, Petegim sarkisi, partiye ve Ozal’a uyarlanmistir. Partiden “Arim, balim, petegim /
Anavatan Cicegim” seklinde bahsedilirken; Ozal’dan ise “Tek iimidim, her seyim / Ozal benim liderim”,
“Vatan her seyimiz / Ozal liderimiz / Bilsek ki 6lecegiz / Yine onu sevecegiz” seklinde bahsedilmektedir.
Bu, Turgut Ozal’m popiiler kiiltiire miizik aracihigiyla eklemlenmesine; dolayisiyla politainment yoluyla
ethos olarak sunulmasina 6nemli bir 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1984 Yerel Segimleri

1984 Yerel Segimlerine, 1983 Genel Segimlerine katilan ANAP, HP ve MDP’nin yam sira, Erdal Indnii
liderligindeki Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP), Yildirim Avei liderligindeki Dogru Yol Partisi (DYP)
ve Ahmet Tekdal liderligindeki Refah Partisi (RP) katilmistir.

ANAP, 1983 Genel Secimlerindeki basaridan sonra, bu se¢imlerde de Manajans ile ¢alismigtir. ANAP
disindaki partiler, profesyonel bir ajanstan hizmet almanustir (Ozkan, 2014: 82). ANAP’1n verdigi gazete
ilanlarina bakildiginda, bu segimlerde de Ozal’mn bazi parti ilanlarinda fotografinin ve imzasinmn bulundugu
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gorilmektedir. Ornegin, “Birleselim... Birlestirelim... Ge¢cmise Degil, Gelecege Bakalim...” baslikli ilanda
Ozal, fotografi ve imzasi ile segmeni ANAP etrafinda birlesmeye ¢agirmakta; 1983 Genel Segimleri ile
birlikte yaratilan “is bitiricilik” ethosu, bu se¢cimlerde de devam ettirilmektedir.
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Resim 2. ANAP’in 1984 yerel segimleri icin yayimlanan bir ilan1
Kaynak: Ozkan (2014: 84)

Diger partilerin ciddi ve vaat agirlikli ilanlarina karsilik ANAP, “Belediye Gemisi Lafla Yiiriimez ” bagligini
tastyan ilanda oldugu gibi, esprili bir dil kullandig1 bazi ilanlarda politainment 6rnegi sergilemekte; yine
tipki 1983 Genel Secimlerinin ilanlarinda oldugu gibi, basit, agik ve anlagilir bir dil ile popiiler olana ve
dolayistyla politainment anlayisi ile ortiigen bir dile bagvurmaktadir.

1987 Genel Secimleri

1987 Genel Segimleri ile 6 Eyliil 1987 tarihli referandum sonrasi siyasi yasaklar1 kaldirilan Siileyman
Demirel, Biilent Ecevit, Necmettin Erbakan ve Alparslan Tiirkes gibi liderler, siyaset sahnesine geri
donmiislerdir. Bu secimlere ANAP; HP ile SODEP’in birlesmesiyle ortaya c¢ikan, Erdal Inonii
liderligindeki Sosyal Demokrat Halkg1 Parti (SHP); Siileyman Demirel liderligindeki DYP; Bulent Ecevit
liderligindeki Demokratik Sol Parti (DSP); Necmettin Erbakan liderligindeki Refah Partisi (RP); Alparslan
Tiirkes liderligindeki Milliyet¢i Calisma Partisi (MCP) ve Aykut Edibali liderligindeki Islahat¢1 Demokrasi
Partisi (IDP) katilmugtir.

1987 Genel Secimlerinde ANAP, Birikim Ajans ile; SHP de Yorum Ajans ile ¢aligmistir. Diger partiler
herhangi bir ajanstan yardim almamislardir. ANAP, SHP ve DYP, gazetelerde parali ilanlar yayimlatmislar;
ANAP ve SHP ayrica TV’de de propaganda yapmislardir. Ayrica, bu se¢imler siyasal iletisim anlaminda
bir sova donismiis; sarkili, tlrkdld, promosyonlu kampanyalarla Amerikanvari bir siyasal iletisim
yaklagimi1 benimsenmistir (Ozkan, 2014: 96). Bu secimlerde ANAP on yedi; SHP on dort; DYP ise dort
adet gazete reklami yayimlatmistir (Tokgdz, 2010: 202).
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CAG ATLAYAN ULKE...
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Resim 3-4. ANAP’in 1987 genel se¢imleri i¢in yayimlanan ilanlar
Kaynak: Ozkan (2014: 94, 99)

1987 Genel Secimlerinin, politainment agisindan 1983 Genel Secimlerine kiyasla daha renkli gegtigi
sdylenebilmektedir. Bu segimlerde gazetelerde Turgut Ozal’in yam sira, DYP lideri Siileyman Demirel ile
SHP lideri Erdal Inénii de kendi fotograflarini ve imzalarii tasiyan ilanlar yaymmlatmislardir. Ancak,
burada Ozal’1 ilanlarda fotograflarin1 yayimlatan diger liderlerden farkli kilan sey, Ozal’in farkh pozlarmnin
da kullanilmasidir. Zira diger liderler ilanlarda agirlikla tek bir kare fotograflarini kullanmiglardir. Buna
karsilik Ozal, birkag ilanda masa basinda elinde kalemiyle verdigi pozu kullanmakla birlikte; “Tiirk Anasi,
Yuvani Anarsiden Koru. Huzurun ve Giivenin Igin Anavatan’t Se¢” baslikli ilanda iki kiiciik kiz cocugunun
arasinda, onlar tarafindan opiildiigii bir pozu kullanmustir. Yine bir baska ilanda, Ozal portesinin altia
farkli kesimlerden calisanlarin fotograflari yerlestirilmistir. Bu anlamda Ozal’mn politainment ve starlasma
temelli ethosu, diger se¢imlere kiyasla artarak siirdiiriilmiistiir.

Bu secimlere ayrica SHP nin “Bes Yil Daha Bir Limon Gibi Sikilmaya Hayw” slogani ile ANAP mm “Cag
Atlayan Tiirkiye” slogant damga vurmustur. SHP, limon metaforu ile ANAP iktidarinda halkin “limon gibi
sikildig1” mesajin1 vermekte; dolayisiyla esprili ve vurucu bir dil kullanarak politainment stratejisinden
yararlandig1 goriilmektedir. Buna mukabil Ozal, kalemli pozlariyla “hesap, kitap bilen”, “is bitirici”
ethosunu pekistirmekte ve starlastirilmaktadir. Bu pozlar, “Cag Atlayan Tiirkiye” slogani ile

tamamlanmakta ve hikayelestirilmektedir.
1989 Yerel Secimleri

Bu se¢imlerde ANAP’n illlistrasyon igerikli dort ilani, politainment agisindan 6n plana ¢ikmaktadir.
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Resim 5. ANAP’in 1989 yerel secimleri igin yayimlanan bir ilan
Kaynak: Ozkan (2014: 124)
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“Farkli Dilden Konusan Bir Belediye Baskan: Ister Miydiniz?” bashkh ilanda, Uzakdogulu bir baskan,
kendi dilinin alfabesi ile yansitilmistir. Burada, belediye bagkanlarinin uyumlu ¢aligabilmeleri i¢in iktidar
partisi ANAP’tan olmalar1 gerektigi mesaji verilmektedir. “Eli Kolu Bagl Bir Belediye Baskan: Ister
Miydiniz? ” baglikli ilanda bir koltuga iple baglanmis bir belediye bagkani temsili ¢izilmistir. Burada da
belediye baskanlarmin “ellerinin kollarinin baglanmamasi” ve merkezi hiik(metten yeterli destegi
gorebilmeleri i¢in, ANAP’tan olmalar1 gerektiginin alt1 ¢izilmektedir. “Makamsiz, Mekdnsiz, Imkansiz ve
Iktidarsiz Bir Belediye Baskam Ister Miydiniz?” baslikli ilanda cantasim kucagina almis, yaninda da
televizyon ve piknik tlpii gibi esyalar bulunan bir belediye bagkan1 temsil edilmistir. Bu ilanda da belediye
baskanlarmin merkezi hiiklmetten parasal yardim alabilmeleri icin ANAP’I1 olmalar1 gerektigi mesaji
verilmektedir. “Para Para Diisiinen Bir Belediye Baskan: Ister Miydiniz?” bashkli ilanda da paray1
diisiinen bir belediye bagkani illiistrasyonu ile yine belediye baskanlarina verilen parasal destegin ANAP
ile artirlldigi; bunun devami igin de yine ANAP’l1 belediye bagkanlarinin is basina gelmeleri gerektigi
mesaj1 verilmektedir.

TUm bu ilanlarda, belediye baskanlarinin ANAP harici bir partiden segilmeleri durumunda
karsilasabilecekleri “zorluklarin”, illiistrasyonlar vasitastyla giiliing bir sekilde yansitilmasi, politainment
ornegi tasimaktadir. Ancak, ilanlarda verilen genel mesaj, negatif bir tondadir. Ozetle, ANAP harici
partilerden segilen belediye bagkanlarinin, merkezi iktidardan destek gorme noktasinda
“zorlanabilecekleri” mesaj1 verilerek bir korku ¢ekiciligi stratejisi izlenmekte; bu durumla karsilagiimamasi
icin segmen, ANAP’a oy vermeye ¢agirilmaktadir.

Secimler Disinda Ozal

Turgut Ozal, se¢im donemleri haricinde de politainmenti siklikla kullanmistir. Ozal’mn se¢im dénemleri
disindaki politainment faaliyetleri, “eglenceli” bir Ozal ethosu yaratma noktasinda en az segim
donemlerindeki kadar dnemli bir yere sahiptir dememiz yanlis olmayacaktir. Hatta se¢im donemleri
haricinde Ozal’m eglenceli ve magazinsel yoniinii daha ¢ok gérebilmek miimkiindiir. Ozal’in se¢im
donemleri disindaki politainment faaliyetlerine iliskin birkag 6rnek verebiliriz:

Icraatin I¢cinden Program

Ozal, 1983 Genel Segimlerindeki zaferini takiben, ANAP iktidarinda “yapilan icraatlar1 halka anlatma”
iddiastyla TRT de Icraatin Iginden adli programi yayinlatmistir. Programda tek basina ve genellikle elinde
bir kalem olan Ozal, “icraatlar1” izler kitleye anlatmaktadir. Bu programin politainment agisindan 6ne ¢ikan
en 6nemli yan1, Ozal’n starlastiriimasidir. Ote yandan, Ozal’in elindeki kalem de “hesap-kitap bilen” bir
lider imaj1 olugturmaya katki saglayarak, bu yonde bir ethos yaratma amaci giitmektedir.

Eglence, Magazin, Muzik

Rustem Batum Show ve Ozal: Ozal, Cumhurbaskanhigi déneminde Ristem Batum Show adli talk-show
programima katilmigtir. Burada gesitli konularda program sunucusu Riistem Batum ile sohbet etmistir.
Programin en carpici ve “eglenceli” kisminin ise, Ali Catalbas adli gencin, elinde bir kalem ile Ozal’in
taklidini yaptig1 kisim oldugu séylenebilir. Yiziinde bir gilimseme ile kendisini taklit eden genci izleyen
Ozal, izleyicilere “eglenceli” ve “miitevazi” bir lider oldugu mesajin1 vermektedir. Program, siyaset ve
eglencenin medya araciligiyla bulugsmasina en belirgin orneklerden biri olarak Tiirk siyasal tarihindeki
yerini almistir.

Ote yandan Ozal, sortlu tatil fotograflari ile medyada sik¢a kendisine yer bulmustur. Oyun konsolu, fotograf
makinesi gibi araglarla ve sortlu hlleriyle fotograflar1 bulunan Ozal, bu yénleriyle bir magazin &znesi
olarak sunulmustur. Tiim bunlar, Ozal “ethosunun” birer pargasi olmustur. Ayrica Ozal, Cumhurbagkanlig1
doneminde esi ile birlikte katildigt MUY AP &diil téreninde sunucu Erol Evgin ve diger sanatgilarla birlikte
Samanyolu sarkisini sdylemistir. Ote yandan, Ozal’in Ibrahim Tathises ile sarki sdyledigi bir fotografi da
bulunmaktadir.

Tamtim Videolar:

Ozal, iktidar1 donemindeki “icraatlar1” halka anlatma iddiasiyla gesitli tanitim videolar1 da ¢ekmistir.
Ornegin, 2000°’li Yillarin Tiirkiye’si bashkl kasette Ozal, cesitli meseleler ile ilgili olarak halka
seslenmistir. Burada en akilda kalan kisimlardan biri ise, Ozal’in esi ile birlikte Fatih Sultan Mehmet
Kopriisii’'nii tamttign kisimdir. Ozal, direksiyon basinda bulundugu araci ile Fatih Sultan Mehmet
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Kopriisii’nden esi Semra Ozal ile birlikte gegmekte, bir yandan da onunla sohbet etmektedir. VVideonun en
“eglenceli” ve akilda kalan kismi ise, Ozal’m esine “Haydi bir kaset koy da soyle bir neselenelim Semra
Hanim” dedigi sahnedir.

Bu tiir tanitim videolarinda politainment agisindan dikkat edilmesi gereken noktanin, Ozal’n bu videolarda
starlastirilmasi; araya gesitli atasdzleri ve deyimleri sikistirarak, “halkin dilinden”, popiiler konusmalar
yapmast vb. oldugu séylenebilir.

SONUC

Politainment olgusuna iligskin olarak, elestirel ve ana akim olmak fiizere iki yaklasim ortaya koymak
mimkindir. Elestirel yaklasimin temel ¢ikis noktasi, politainmentin “siyasetin i¢ini bosalttigi ve siyasal
duyarsizlasmaya neden oldugu” savidir. Ana akim yaklasim ise, politainmentin “siyasal meseleleri
eglenceli ve akilda kalic1 bir sekilde giindemde tuttugu; bu sekilde de demokratik yasama katki yaptigi”
iddiasindadir. Diger taraftan, politainment olgusu, siyasi aktorlerin ¢esitli eglence enstriimanlarina konu
olmasi seklinde tezah(r eden “siyasal eglence” ile; eglence unsurlarinin bizzat siyasal aktorler tarafindan
kullanimi seklinde kargimiza ¢ikan “eglenceli siyaset” seklinde iki boyuta ayrilabilmektedir.

Bu ¢alismada, konunun sinirliligr geregi, politainment olgusuna esas itibariyle siyasal aktorlerin eglence
unsurlarmi kullanmasi seklinde ortaya ¢ikan “eglenceli siyaset” boyutu ile yaklagilmigtir. Calisma
kapsaminda, Turgut Ozal’in siyasal yasaminda katildig1 segimlerde gazete ilanlari {izerinden yiiriittiigii
siyasal iletisim stratejisi ile; bir siyasi lider olarak se¢imler disinda gerceklestirildigi faaliyetler ele
almmugtir.

Incelenen ¢esitli faaliyetlerden ve verilen drneklerden, Turgut Ozal’in, gerek secim donemlerinde, gerekse
secim dis1 donemlerde Amerikan siyasal yasaminda liderler/adaylar tarafindan siklikla yiiriitiilen imaj,
eglence Ve sov temelli bir siyasal iletisim stratejisini benimsedigi anlasiimaktadir. Ozal’m bir lider olarak
partisinden daha 6n plana ¢ikarilmasi da bu durumun bir yansimasidir; Ozal ethosu, partinin ve onun sahip
oldugu ideolojinin éniinde durmaktadir. Bu durumlarin neticesinde, Ozal bir politainment uygulayicisi
olarak gorilebilmektedir.

Ote yandan, bu ¢alismada politainmentin siyasal aktorlerce kullaniminin, bizatihi siyasal olani siyasetten
uzaklastirabilecegi; bir tiir depolitizasyona neden olabilecegi degerlendirilmektedir. Bu sekilde bir
“magazinlesmenin”, siyasetin odagini kaydirabilecegi ve siyasal yasama iliskin gercekler hakkinda dogru
bilgi edinmeyi sinirlandirabilecegi diisiiniilmektedir. Ayrica, siyasal liderlerin kisisel 6zelliklerini 6grenme
noktasinda ise, politainment olgusu araciligi ile yaratilan “ethos” stratejisi, perdeleyici bir unsur
olabilmektedir. Nitekim, ger¢ekte “var olan” ile; “kurgulanan”, “algilanmasi istenen” farkli olabilmektedir.
Dolayisiyla, siyasal iletisim siireclerinde bu tiirden stratejilerin yarattii ve yaratabilecegi sorunlar,

¢oziimlenmesi gereken sorunlar olarak kargimizda durmaktadir.
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