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Ozet: Degisen diinyayla paralel olarak genel olarak degerlerimiz, 6zel
olarak cocuga verdigimiz deger degismektedir. Toplumlar ¢ocuklarin
haklarint korumaya yonelik bir takim tedbitler almaktadir. Bunlardan
en bilineni ise cocuklarin calistirilmasini 6nlemeye yonelik alinan
tedbitlerdir. Buna ragmen cocuk isciliginin 6nlenemedigini ve hatta
yeni tiirlerin ortaya ciktigini gérmekteyiz. Son yillarda giderek artan
oranda cocugun medya sektériinde calistirilmast buna bir Srnektir.
Ancak bu durumun kamunun geneli tarafindan bir sorun olarak
algilantp gocuk isciligi kapsaminda ya da yeni bir ¢ocuk istismart
baglaminda tartisilmadigy da agiktir.

Bu ¢alisma medya sektorinde calistirilan ¢ocuk oyuncular tGzerinedir.
Amact yeni bir sOmird bicimi olarak medyada ¢ocuklarin
calistirllmasini tartismaya acmak ve bu durumun icinde saklt olan
tehlikelere dikkat ¢ekmektir. Yapilan isin biiytk bir bélimiintin ekran
arkasinda kalmasindan ve isin kendine 6zgl niteliginden dolay1 s6z
konusu cocuklatin calistirildiklart fark edilememektedir. Bu ylizden
oyuncu cocuklarin harcadiklart emek, yaptiklart isin niteligi ve hangi
kosullarda calistirildiklart da gbzden kagmis olmaktadir.

Calismada herhangi bir reklam, dizi veya filmde gbrdigimiz bir
cocugun ise baslamasi, sektor icerisinde var olma miicadelesi, stireg
icerisinde yasadiklari ortaya koyulmaktadir. Ayrica galisma sirasinda
neden toplumun genelinin bu durumu sempati ile kargiladigt ve
cocuklarini bu islerde calistiran ailelerin gercekte bunu ne sebeple
vaptiklart da anlasilmaya calisilmaktadir. Bu nedenle cocuklaring
reklam ajanslarina kaydettiren annelerle derinlemesine gorismeler
yapilarak ailelerin bu davranisinin nedenleri ve ajanslarin i¢ isleyisi
anlasilmaya calistlmistir. Ayrica cocuklarin ¢alistirildiklart sekt6rii daha
iyi analiz edebilmek icin eski bir reklam ajanst sahibi ile
gorustlmustiir. Ailelerin yant sira devletin buradaki yaklagimi da
tarismaya acan bir diger konudur. Eger devlet bu c¢ocuklarin
calistirildigint kabul ediyorsa konuyla ilgili yasal dizenlemeler yapip
buna gore ¢alisma kosullarini denetlemekte midir; yoksa devlet de bu
cocuklarin aslinda calistirildiklarint gérmezden mi gelmektedir?
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Sonug olarak bu calismada elde edilen veriler yardimiyla oyuncu
cocuklarin dinyasinin ekranlarda temsil ettikleri cocuklarin dinyalar
kadar tozpembe olmadigt ortaya koyulmus; ayrica bu durumun icinde
yer alan diger pek cok sorun da gbrintr kilinmaya calistimigtir.
Abstract: New Forms of Child Labor: Child Actors

Parallel to the changing world, our values, specifically the values we
attribute to children has been transforming. Societies implement
precautions for protecting the rights of children. The most known of
these measures focuses on the employment of children. Despite the
precautionary practices, child labor cannot be abolished and besides,
its novel forms are emerging. In recent times increasing numbers of
children are being employed in media which is an example to this
case. Nevertheless, it is self-evident that this situation is neither
considered to be a problem nor being discussed as a contemporary
dimension of child labor or child exploitation by the general public.
This study concentrates on the children employed in media. The aim
is to initiate a discussion about the children’s employment in this field
and draw attention to the unobtrusive dangers that this phenomenon
involves. Due to the fact that most of the work done by the children
is carried in the backstage and because of the specificities of the
laboring process, the fact that those children are put to labor remains
unrecognized. Therefore the labor of child actors, the nature of their
work and the conditions under which they are employed is widely
unnoticed.

In this study, how child actors whom we watch in commercials, TV
series or movies enter the business, their struggle to prove themselves
and remain in the business, and their experiences are investigated.
Moreovert, the questions why the general public normalize and show
sympathy to the laboring of children in media and what the
motivations are for the parents who put their children to work in this
sector, are explored. In order to carry out this research agenda, in-
depth interviews were conducted with the mothers who have
registered their children to casting agencies. In this way, the mothers’
motivations and the internal functioning of the agencies are tried to
be grasped. Besides, for achieving a better understanding about the
sector, a former casting agent owner was interviewed. Another aspect
of the children’s employment in the entertainment sector is
concerned with the state’s position. If the state accepts that these
children are being employed, does it implement appropriate legal
regulations and inspect the children’s working conditions or does the
state overlook the laboring children in the entertainment business?

In conclusion, through the data gathered in this reseatch, it is asserted
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that the wortld of child actors are not as rose-colored as the worlds

that they act in and represent on the screen and the many problems

which this phenomenon is entangled with are tried to be brought into

view.

Giris

Ginimizde giderek artan sayida cocugun medya sektoriinde siklikla yer alan
figirler olarak; reklam ve televizyon dizilerinde ya da filmlerde rol aldigiou
gormekteyiz. Her giin reklam ve dizilerde karsimiza ¢tkan cocuklarin yani sira ¢ok
saytda cocuk da benzer dizi ve reklamlarda ya da filmlerde rol almay:
beklemektedir. Ciinkii pek ¢ok aile ¢ocuklarini bebek yaslardan itibaren reklam
ajanslart adi altunda faaliyet gOsteren sirketlere kayit ettirmektedir!. Bu durumda
medya sektdriinde azimsanmayacak oranda ¢ocuk calistirilmakta, yogun bir sekilde
cocuk emeginden yararlanilmaktadir. Ancak bu sektérde cocuklarin calistirilmasina
yonelik olarak toplumun ve devletin bakis acist diger c¢ocuk iscilere bakis
aclarindan olduke¢a farkhdir. Tum diinyada ¢ocuk isciliginin Onlenmesi ile ilgili
olarak bir takim yasal dizenlemeler varken medyada ¢alisan ¢ocuklatla ilgili olarak
herhangi bir diizenlemenin yapilmadigint gérmekteyiz. Benzer sekilde toplumlarin
buylik cogunlugunda ¢ocuklarin calistirilmasina karst sivil bir hassasiyetten sz
edebilecekken, cocuklarin oyuncu olarak caligmast insanlarin geneli tarafindan
elestirilmemekte, Ustelik insanlar bu durumu sempati ile karsilamaktadir. Hatta pek
cok ebeveyn sempati duymanin da Stesine gegerek kendi cocuklarinin bu sektdrde
yer alabilmesi icin Ozel ¢aba serf etmektedir. Cocuklarini medya sektdriinde
calistirmak icin ailelerin yogun bir istek duymast, devletin ve toplumun genelinin bu
cocuklarin aslinda calistigini  gérmezden gelmesi konuyu sosyolojik olarak
tartismaya a¢mak icin yeterli g6ziikmektedir. Bu ¢alismanin amact gehirlerin farkh
mekanlarinda  bazen karsilastigimiz  (mendil satan ¢ocuklar), cogu zaman
gbrmedigimiz (atSlyelerde, sanayide calisan cocuklar) emegini satan diger ¢ocuk
iscilerden ¢ok da farki olmayan bu ¢ocuklari gériiniir kilmayr amaclamaktadir.

Medya Sektoriinde Cocuklarin Tercih Edilme
Nedenleri

Bauman toplumda bireylerin bugiin “tiiketicilik oyunu”na katilma becerileri
dogrultusunda degerlendirildiginden bahsetmektedir. Bu oyuna katilamayanlar
bertaraf edilmesi gereken bir sorun, bir kir olarak eksikli tiiketiciler, toplumun yeni
arithik semasinin yeni kitleridirler (2000). Gorildugth gibi kapitalist bir toplumda

! Degirmencioglu’nun bir reklam ajansindan aldig bilgiye gore sadece s6z konusu ajansa,
kitabin basim tarihi olan 2010 yilina gére son tg yil icinde 23 bin ¢ocugun kayd:
yaptirtlmustir. Bu giin i¢in konugacak olursak bu rakamin ¢ok daha fazla olacagi aciktir.
(2010: 328).
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degerlerimiz ne kadar uUrettigimize gore degil ne kadar tikettigimize gbre
belirlenmektedit. Bu nedenle de her giin biraz daha ¢ok titketebilmemiz icin hemen
her yerden kusatilmis haldeyiz. “Bu yeni dayatmact killtiiriin en belirgin 6zelligi ise,
tiketicileri onlar icin Uretilenleri ihtiyag duymaya ve istemeye zotrlamasidir... Bu
savunmasiz ve caresiz bireylerden olusan yeni tiiketim toplumu, tim mal ve
hizmetleri istiyor ya da istediklerini diistiniiyor seklinde agiklanabilir.” (Icin Akgaly,
2007: 8). Bu nedenle iiretim gibi tiiketimin de denetlendigi giiniimuzde, titketimin
bir secenekler bollugu ve Onceligin de tiiketiciye ait oldugu; bagka bir deyisle
“tiketicinin 6zgurligi” fikri yanhstir. Clnkd nesnelerin yapilis amact onlar elde
bulundurmak ve kullanmak degil, onlari tretmek ve satin almaktir (Boudrillard
1995a: 157-161den aktaran Aydogan, 2007) Bu nedenle tiketim zevk olmaktan
ctkmis 6dev haline getirilmis, 6dev olarak kitlelere benimsetilmistir (Aydogan,
2007: 55). Genel olarak bu dayatmaci titketim kiltiiriinin yetiskinleri hedef aldigim
diisiinsek de aslinda durum giderek degismektedir. Para kazanma yetisinden yoksun
olan ¢ocuklar da arttk iretim ve pazarlama yapan sirketlerin hedef kitlesi haline
gelmis durumdadir. Bakan, cocuklarin driinlerini satin alamayacagini bilen bu
sitketlerin, bunyelerinde barindirdiklart ¢ocuk psikologlarinin  da  yardimiyla
trinlerini ¢ocuklarin ailelerine nasil aldirtabileceklerinin  yollarint  arastirdigt
tizerinde durmaktadir. Bu tiirden arastirmalar ebeveynlerin titketim konusunda dort
tire ayrildigini ve cocuklarin da, iki tiir “Uriin aldirma stratejileri” oldugunu ortaya
koymustur. Bu aragtirmalara gbre ¢ocuklar iki sekilde “dirdir” ederler; birincisi ayak
diremek, yani sizlanmak, ikincisi ise gerekge géstermektir. Cocuklarin “dirdir” etme
sekli ebeveynlerin o triini satin alip almayacagini belirler. Ebeveynler ise tiriin alma
konusunda dort tire ayrlir. Bu dort tir icinde en biyik grup “salt ihtiyag”
ebeveynleri olarak da anilan, zengin ve kalburiistii olmaya meyilli gruptur. Bunlar
cocuklart icin bir Grln alirken iyi bir gerekceye ihtiya¢ duyarlar; dolayistyla da
sizlanmalar karsisinda duyarsiz kalabilitler. Oteki ii¢ ebeveyn tiirii ayak direyerek
yapilan sizlanmaya karst daha duyarlidirlar. Bunlardan en kiigiik olan grup,
“arkadas” ebeveyn grubu, oyuncaklart kendileri icin de alilar. Bunlar daha ziyade
gen¢ ebeveynlerdir. “Ylz veren gruplar” ise cocuklart ile yeterince vakit
geciremedikleri icin sugluluk duyan ebeveynlerdir. Bunlardan bir kismi c¢alisan
anneler, bir diger kismit ise genellikle tek baslarina yagayan anneler ya da “catismali”
ebeveynlerdir. Bu iki gruptakiler ¢ocuklar icin “sa¢ma sapan” seyler almamalari
gerektigini hissederler, ama yine de satin alilar ve ¢ocuklarini hedefleyen reklamlara
karst olduklarini sOylerler, ama ne alacaklarini da reklamlari takip ederek karar
verirler. Bu tespitlere buna baglt olarak pazarlama sirketleri ebeveyn tlrlerine gére
ve c¢ocuklarin Urln aldirma stratejilerini  destekleyecek bicimde reklamlarim
dizenlemektedirler. Satin almlarin %20 ila 40’mun, konulu parklara yapilan
ziyaretlerin doértte birinin cocuklar “dirdir” etmese yapilmamus olacagt yine bu
calismalarla ortaya konmustur (Bakan, 2004: 148-149). Cocuklarin reklamlardan
etkilenerek televizyonda gérdigi reklam Griiniind istemesi oldukea yaygin olan bir
durumdur. “Televizyon izleme stlresini azaltarak cocuklarin reklamlardan
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etkilenmelerinin ve oyuncak isteklerinin ne yonde etkilendigini incelemeye
amagclayan bir calismada Robinson ve ekibi, 8-9 yaslarindaki cocuklardan bir
kismina 6zel bir program diizenleyerek ve ailelerini de programa katarak ¢ocuklarin
televizyon izleme sirelerini azaltmayt ve bdylece reklamlardan daha az
etkilenmelerini saglamayi hedeflemislerdir. Asamali sekilde ve ailelerin kontorl
altinda cocuklarin televizyon izlemelerine kisitlamalar getirerek bunun yerine farkl
ugraslar ile zamanlarini degerlendirmelerini saglayan uygulamalarin ardindan
cocuklarin ailelerinden oyuncak isteklerinde %70 oraninda bir azalma oldugunu
ortaya cikarmislardir” (Robinson ve ark. 2001°den akt. Atay ve Celebi Oncii, 2007: 74).

Gortldugi gibi cocuklarin ebeveynlerinin satin alacaklart seyler tizerindeki
etkisi aztmsanmayacak orandadir. Bu nedenle sadece ¢ocuk triinleri pazarlayan
sirketler degil aynt zamanda yetiskinler icin dretilen Griinlerin pazarlanmasinda da
hedef kitle olarak c¢ocuklar gorilmektedir. Bir Griiniin piyasaya striilmesinden
sonra satisinin yapilabilmesi icin en 6énemli adim onun reklaminin en etkili sekilde
hazirlanmasidir. John Berger kapitalist kiltiirtin Grinii olan reklamlarin ayni
zamanda bu kiltirin varligini saglayan sey oldugu konusunda oldukea iddialidir.
Berger kapitalist killtiiriin en net yansimalarimin vicut buldugu sehirlerde her giin
yuzlerce reklam imgesi gérdigimizden ve bu imgelerden daha sik higbir seyin
karsimiza ¢tkmadigindan bahsetmektedir. Bunun yant sira Berger reklam imgeleri
tarafindan  kusatlmamizin onlarin  varhgma alismamiza neden oldugu igin
tzerimizdeki etkilerini fark edemedigimizi de vurgulamaktadir (2009: 129-130).
Uzerimizdeki etkilerini fark edemememiz zaman zaman reklimin toplumu
dontstirici ve yapilandirict etkisini de gbzden kagirmamiza neden olsa da,
rekldmin kapitalizmin veya tiketim toplumunun temel motoru oldugunu sdyleyen
pek cok calisma da mevcuttur. “Sut JHally gibi elestirel reklam kuramcilart XX. yy.
reklamciliginin propagandanin en giicli ve en siirekli sistemi oldugunu ve bu
sektoriin  birikmis  etkilerinin, diinyaya zarar verecegi konusunda bizleri
uyarmaktadirlar. Jhally’e gére, var olan sistemin ayakta kalmasi ve blylmesi icin
tiiketimin merkezi bir 6nem kazanmasiyla birlikte, cok biyiik miktarda metanin
biriktirilmesi, bunu para bi¢imine doniistirecek esi benzeri gérillmemis bir kurumu
—reklamcilik sanayiini- ortaya citkarmistir. Bu yeni sanayinin islevi, toplumun en
yaratict becerilerini kendinde toplayarak, arzu edilen kiltiirii yaratmak ve kimligi
metalarla birbirine karistrmaktr. Bu sayede tiiketimi en yiiksek noktaya ¢ikarmayi
ama¢ edinen reklam sanayini de igine alan kiltiir sanayi kultir mekanlarimiz
gitttkce daha c¢ok sémiurgelestirmektedir. Kdaltlir sanayi Urlnlerinin  hemen
hepsinde, erkeklerden metalasmis diinyanin emirlerini calisarak yerine getirmeleri,
anneler ve ¢ocuklardan tiketicilik ahlakinin en gézde miusterileri olmalari beklenir.
Kiltiir sanayinin bakis agisindan, cocukluk ve genclik, sanayi tarafindan tretilen
mal ve hizmetlerin tiketiminde bir dénemi icerir.”(JHally, 2002’den aktaran
Aydogan, 2007: 53). Bunun en temel nedenini ¢ocuklarin toplumda biytik bir
cogunluk oldugunun reklamcilar tarafindan fark edilmesine baglayan Kuruoglu ve
Soygiider, bu durumu aynt zamanda ailenin degisen ekonomisine ve cocuga
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bakisindaki degisikliklere baglamaktadirlar. Buna gére; “6zellikle alim glcti ylksek,
belli bir sosyo-ekonomik diizeye kavusmus ailelerde cocuk, aile icinde, dnemli
Olctide sosyo-ckonomik diizeylere bagli olarak artan bir oranda, daha fazla 6nem
tastmaktadir ve daha fazla sz sahibidir. Yapilan bazi arastirmalar gostermistir ki
salt cocuklarin kullandigr triinlerde degil, yetiskinlerin, O6zellikle ailenin ortak
kullandig1 bazi Grtinlerin seciminde bile aile icindeki ¢ocuk-birey etkin olmaktadir.”
(2007: 159)

Uriinlerin pazarlanmasinda cocuklarin giiciiniin kesfedilmesi ise reklamlarda
siklikla cocuklarin kullanilmasina neden olmaktadir. Degirmencioglu bir triinin
genis kitlelere ulastirilmasinda ve pazarlanmasinda kullanilan en gegerli yontemin
trinin tanitimini sevilen, inld kisilerin yapmasi oldugunu séylemektedir. Ancak bu
yontem zaten oldukca pahali bir stire¢ olan reklamin maliyetini daha da
arttirmaktadir. Bu nedenle yine etkili ama daha ucuz bir diger yéntem olarak
reklamlarda ¢ocuklar kullanilir. Ayrica insanlarin ¢ocuklarin seslerini, ylzlerini ve
mimiklerini sirin bulmaya ve onlara daha kolay giivenmeye egilimli olduklarint
belirten Degirmencioglu bu nedenlerle de sirketlerin riinlerini pazarlamak icin
cocuklart kullandiklarina deginmektedir. Béylece sirketler c¢ocuklar araciligiyla
insanlarin duygularina seslenerek, onlarin giivenlerini kazanmaya c¢alismaktadirlar
(2010: 315). Kapferer’a gére Fransa’da yapilan calismalarda gérilmistiir ki aslinda
ebeveynler c¢ocuklarin yetiskinlere yonelik reklamlarda kendilerinin  dikkatini
¢cekmek ve duygularini etkilemek icin kullanildiklarinin farkindadirlar. Calismaya
katilan kadinlar reklamlarda ¢ocuklarin varliginin, eglendirici, duygulandirict bir etki
yaptigini ve icinde c¢ocuk oldugu zaman reklam spotlarinin daha neseli, daha
sevimli, daha duygulu oldugunu dile getirmektedirler. Bu durumu da su sézlerle
agiklamaktadirlar: “Oyuna getirilmek s6z konusu tabi...fakat sevimli bir sekilde.”
Ayrica kendilerine “bir ¢ocuk yiizii veya sesi, reklima yonelik olsa bile sizin igin
bastan ¢ikarict midir?” sorusu yoneltilen anne-babalarin %60’ 1un “evet” yanitint
verdikleri gorilmustir (1991: 91-92). Cocuklarin farkli izleyici kitleleri Gizerinde
yarattiklart etkiler tzerine Kuruoglu ve Soygider ise sunlart soylemektedir:
“Cocuklar, farkls izleyici kitlelerine yonelik olarak da rasyonel ve duygusal harekete
gegirici giicleri yaratmada yararli bir aractir. Ilk olarak masumiyetleri nedeniyle ve
genel olarak da inanilir mesaj kaynaklaridir. Tkinci olarak, kiiltiirel ve sosyal normlar
nedeniyle ¢ocuklarin kullanildigt reklamlarla bir annede korku, anne sevgisi, gurur,
nese ve utang duygulart uyandirmak rasyonel acidan saglik, ev idaresi vs. konularina
iliskin anneye hitap etmek kolaydir.” (2007: 159)

Toplumun farklt yas gruplari tarafindan ilgi ile izlenmelerinin yaninda, cocuk
izleyicilerin de dikkatini ¢ekebilmek icin, ¢ocuk oyuncular her tirden urintn
tanitiminda rol almaya baglamustir. Cocuklari manipiile etmenin yetiskinlerden ¢ok
daha kolay oldugu ve ¢ocuklarin medya maniptlasyonunda kolay hedef olduklar
pazarlama ve reklam sirketlerince bilinen bir gercektir. Bakan, ¢ocuklarin kolay
hedef olmalarinin s6z konusu sirketler icin anlami Uzerinde dururken “sirket
dinyasinda, saldiriya actk olma bir korunma gerekeesi degil, somirilmek icin bir
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davetiye”dir diye vurgulamaktadir (2004:151). “Cocuklara tiketim yoluyla
‘davranigsal bir zgiirlik’ verecegi duygusunu agilarsa, aile diinyasinin degetlerine
ve tanimina mudahale edebilecegini anlayan Modern kiltlr sanayi, bu nedenle,
reklam araciligtyla, mesajlarinin biyiik bir kismint ailelerine gbre daha temiz bir
sayfaya sahip olan cocuklara yoneltmistir. Hatta dogrudan cocuklara yonelik
olmayan reklamlar bile ¢ocuklar adina ve ebeveynlerin tutumlar tzerine yazilmas,
reklamlarda cocuklarin gereksinimlerinin sanayi tarafindan daha iyi anlasildig
belirtilmistir. Bitiin bunlara ek olarak, cocuklarin eskiye gére daha fazla paraya
sahip olmalart ve ailelerinin kararlarini etkileyebilmeleri nedeniyle, giintimtizde ¢ok
daha fazla geng¢ ve kiglk cocuk tiiketim pazarina dahil edilmektedir. Boylelikle,
tiketim pazart hem dolayll hem de dogrudan bir bicimde g¢ocuklara, gelecegin
titketicilerine yonelmigtir” (Ritzer 2000:53’den aktaran Aydogan,2007: 55). Benzer
bir sekilde bircok arastirma tlketiciler arasinda en savunmasiz ve etkilenebilir kesim
olan “cocuklarin fikrini degistirmekte televizyon reklamlarinin etkili oldugunu”
gostermektedir. Tki ay igerisinde “reklami yapilan iiriinler dogrultusunda” yiizlerce
erkek cocugun “oyuncak tercihlerinin” degistigini gésteren calismalar mevcuttur
(Comstok, 1980’den aktaran Rutherfort 2000: 220).

Bu sebeplerden dolayr cocuk oyuncular, tipk: reklamlarda oldugu gibi dizi ve
filmlerde de giderek artan oranda rol almaktadirlar. Buna gbre ¢ocuklar toplumun
geneli tarafindan sevilen ve izlenilen figiirler olarak driinlerin ya da mallarin
pazarlanmasinda ve sunulmasinda, reyting kaygisi olan dizilerde ve filmlerde
sitketlerce siklikla talep edilen oyuncular haline gelmektedirler.

Cocuklarin ise Baglama ve Galisma Kosullari

Medya sektériinde cocuklara olan talep yogunlugunun ¢ocuklarin emegine dayali
yeni bir is alant yarattigi cok aciktir. Ancak bu sektérde yer alabilmek ya da kalici
olabilmek sanildig1 kadar kolay degildir. Siirece daha yakindan bakabilmek icin
reklam ajanslarina ¢ocuklarini kayit ettirmis ve ¢ocuklart farkl reklam ve dizilerde
oynamis kadinlarla gériisilmis; ise baslamalari ve kabul edilmelerinin ardindan
yasadiklart tizerine konusulmustur. Cocuklart reklam, dizi ve sinema filminde rol
almis sekiz kadinla yart yapilandirilmis soru formu kullanilarak derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Yapilan gorismeler Istanbul’un farkli semtlerinde ikamet
eden kadimlarin evlerinde ya da evlerine yakin olan mekanlarda ses kaydi alinarak
gerceklestirilmistir. Daha sonra eldeki bu veriler ¢éztiimlenerek degerlendirilmeye
calistlmis ve bu veriler sayesinde stire¢ hakkinda bilgiler edinilmistir. Gérisiilen
kadinlardan sadece bir tanesi -o da kendi isinde- ¢aligmakta, digerleri ise herhangi
bir iste calismamaktadir. Bu kadinlarin diizenli bir iste ¢alismast zaten mumkin
degildir. Cinkii ¢ocuklarla birlikte ¢ekimlere gidebilmek i¢in bolca zamanlarinin
olmasi gerekmektedir.

Ayrica cocuklarla yapilan bir reklam c¢ekimine katilarak gézlem yapilmus;
cocuklarin anneleri ile cekimler stirerken sohbet edilmistir. Bunun yant sira eski bir
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reklam ajanst sahibiyle de konusularak sektoriin isleyisi hakkinda daha fazla fikir
edinilmistir. S6z konusu gorismelerden hareketle stireci, biraz daha iceriden
bakarak, yani sanki kendi ¢ocugumuzla ilgili bu karari almigiz gibi anlatmak hem
$6z konusu durumu hem de benzer tecriibeleri yasayan onlarca kadin ve ¢cocugun
hikayesini daha yakindan g6érmemizi saglayabilir. Bu nedenle c¢alismanin bu
béliminde medya sektérinde cocuklarin is bulabilmek icin neler yasadigi, yani
aslinda ¢ocuklarin ise alinma/alinmama hikayeleti detaylt bir sekilde anlatilacaktr.

Aileler ¢ocuklarint alip ¢cocuklarinin glizelliginden ve sirinliginden gayet emin
bir sekilde ajanslarin  yolunu tuttugunda ¢ogunlukla siirecin tamamindan
habersizdir. Aslinda ¢ocuklar ve bebeklerin bu sektérde herhangi bir is bulabilmesi
olduk¢a zordur. Fotograflart ¢ekilip ajanslarin kataloglarinda yer alan minikler
reklam veya dizi, hatta filmlerde rol alacaklari giinii beklemeye baglarlar. Aslinda
bekleyenler minikler degil ebeveynlerin kendileridir. Eger “sanslt” bir aile iseler bir
gtin bir ¢ekime cagirilabilirler. Hatta sadece bir glin degil pek cok kere de ¢agirilmis
olabilirler. Ama bu durum c¢ocuklarinin herhangi bir yerde rol alacagi anlamina
gelmez. Uzun bir bekleyisin sonunda genellikle olumsuz durumlarda kendilerine
highir haber iletilmeyen aileler, sonunda gizelliginden ve sirinliginden hicbir
sipheleri olmadigr yavrularinin birileri tarafindan begenilmedigini kabul etmek
zorunda kalirlar. Bu durumda ebeveynlerin ve secilmemis olan ¢ocugun -eger yast
olup biteni anlayabilecek kadar biiyitkse- neler hissedecekleri sorusu ciddi bir
sorudur. Goértldigi gibi hikaye baglamadan bitmesine ragmen pek ¢ok soruna da
neden olmustur. Diger taraftan deneme ¢ekiminde begenilen herhangi bir ¢ocuk
icin ise durum sanildigr kadar sorunsuz degildir. Deneme c¢ekiminde “bagarili”
bulunmus olan bir c¢ocuk ebeveynleri/annesi ile gercek ¢ekimlere ¢agirilir.
Kendilerine ¢ekim yapilacak yerin bilgisi verilen aileler ya ajansin imkanlar ile
oldukega erken bir saatte ¢ekim yerinde olutlar ya da kendi imkanlar ile kendilerine
bildirilen saatte s6z konusu mekana vatirlar. Ancak verilen saatte orada olsalar bile
cekimlerin ne zaman baslayacagi, hangi saatlerde yapilacagl, ne kadar siirecegi,
orada neler yasayacaklari belli degildir. Cekimler bittiginde ailelerin eve dénts saati
de tamamen belirsizdir; gecenin ge¢ bir saatinde oldukea yorgun, ya da kisa ve pek
de yorucu olmayan bir isten iyi bir miktarda para almis olarak dénebilirler. Is
tamamen ailelerin o giin ne kadar sansh olduguna bagldir.

Calisma kapsaminda goriisilen kadinlar, c¢ocuklart begenilen, “sansh
kadinlar”di. Bu nedenle eldeki bu metinde soruna sadece “secilmis” olan ¢ocuklar
perspektifinden bakilmaktadir. Cocuklar ve aileleri icin bu isin genel yapisina
bakacak olursak surekliligi ve belli bir standardi olmayan bir is oldugu
goriilmektedir. Ise baslanmasindan siirdiiriilmesine, ne kadar calisilacagindan
caligma sartlarina, yapilan is karsihginda alinan {cretten sigorta yapilip
yapilmadigina kadar her sey tamamen o giin kiminle calistiginiza baghdir. Film
sektoriinde yer almaya calisan figiliranlar tizerinden degerlendirdigi yazisinda bu
durumu Kiran 80 sonrast emek piyasalarinda gorilen degisikliklere baglamaktadir.
Bu calismasinda Kiran Post-Fordizim ile birlikte 6nem kazanan taseronlasma,
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esnek iretim, formel ve enformel sektOtleri ayiran smurin  siliklesmesi gibi
dontstimlerin  film sektérindeki emek kullanimini da etkiledigine deginmis,
figiranlar ile ¢ocuk oyuncularin c¢alisma kosullart ile benzer Orneklerden
bahsetmistir. Oyunculuk ajanslarinin figiiranlar ile ana yapim sirketleri arasinda
aracilik yapmasi, figliranlarin uzun saatler ve sigortasiz bir sekilde, ilk islerinden
para almadan calistyor olmalar1 gibi benzerlikler oldukca dikkat c¢ekicidir (Kiran,
2010). Hart ve Negti yeni emek bicimlerini Fordizim-Postfordizim terimlerini
kullanarak aciklayanlar oldugundan bahsetmekteditler. Hatta kendileri de bu
durumu su sekilde tanimlamaktadirlar: “Yeni emek iligkileri esnek, clinkl iscilerin
farklt gbrevlere uyum saglamasi gerekli; bareketlz, cinki isciler sik sik is degistirmek
zorunda; givencesiz, ¢unki istikrarli, uzun siireli istihdamu garantileyen sézlesmeler
yok ortada.” (2004: 126). Ancak tim bunlara ek olarak XX. Yiizyilin son on yilinda
emegin; maddi Grdnlerin yaninda bilgi, enformasyon, iletisim, iliskiler veya duygusal
ifade gibi maddi olmayan driinler dreten bir emek haline geldigini
vurgulamaktadirlar. Dolayistyla bu emek tiirii sadece maddi driinler dretmekle
kalmaz ortak iliskiler ve ortak toplumsal bicimler yaratarak tim toplumu kendi
imajina gbre dontstiirmektedir. Sermayenin her zaman toplumsal yasamin
Gretimini, yeniden dretimini ve kontrolini sagladigini séyleyen Hard ve Negri
bugiin sermayenin iretiminin hi¢ olmadigt kadar acik ve dogrudan bir bicimde
toplumsal yasamin Gretimi haline geldigini séylemekteditler (2004: 162). Buradan
hareketle genel olarak medya sektérintin maddi olmayan emek Urettigini,
dolayistyla bu sektérde calisan ¢ocuklarin emeginin de gayri maddi emek
kategorisinde ele alinmasi gerektigini soyleyebiliriz. Lazaratto gayri maddi emegi
1970’lerden sonra ortaya ctkan bir emek tirii olarak tanimlamaktadir. Bu emek tiiril
tretimin fabrikanin digina tasmasi sonucunda sadece nesneler degil hizmet, bilgi ve
iletisim gibi 6lcillemez seyleri treten bir emek bicimidir. Bu tirden bir degisim
toplumsal iliski ve iletisimin kapitalist Gretim siirecinin bir parcast haline gelmesine
neden olmustur (1996’dan aktaran Akalin, 2007: 116). Ozgiin ise gayri maddi
emegin Orglitlenmesinin fabrikanin duvarlar arasinda sikisip kalmamasindan dolay:
hemen fark edilmediginden bahsetmektedri. Bu emek disarida, toplumun geneline
yayilmus bir halde, kiigiik birimlerin cogu zaman 6zel projeler icin bir araya geldigi
durumlarda goriilmektedir. Kentsel gayri maddi emek; tretimin kapitalistin istedigi
anda bagladig1 ve is bittiginde dagddigt bir sisteme ve dolayistyla da keyfilige,
sémtrtye, hareketlilige ve hiyerarsiye dayanmaktadir (2007: 37).

Yukarida stralanmaya caligilan ginimiz kapitalizminin emek piyasasinda
yarattgt degisimler ¢ocuklarin medya sektoriinde ¢alisma kosullarinin niteligini net
bir bicimde ortaya koymaktadir. Tirkiye Sinema Emekgileri Sendikasi Sine-Sen
Orglitlenme uzmant Zafer Ayden, kimi ¢ocuklarin 15-16 saat, uyku saatlerine dikkat
etmeden setlerde bekletildigini sGylemektedir. Ayrica rapor alarak 6grenimlerinden
geri kalan bu c¢ocuklarin herhangi bir sosyal giivencelerinin de bulunmadigini
belirtmektedir (Uriit, 2008). Goriisme yapilan kadinlarin bazilarinin anlattiklart
Ayden’inkilerle benzerlik géstermektedir. Bu kadinlar cocuklarinin reklam cekimleri
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strasinda ¢ok uzun saatler sette kaldigindan ve dolayistyla ¢ocugunun yorulup
yiprandigindan bahsetmektedir. Asagt yukart 15 saat stiren ve karsiliginda 500 lira
alinan ¢ekimden gece saat 1:00’de zor ayrildiklarindan bahseden Betiil Hanim? o
gin yasadiklarim s6yle anlatmaktadir: “Calggma saatleri var, sekiz saatmis galiba. Simdi
big sababh 9:00°da, 10:00°da orada olduk, gece saat 1:00°de zor ciktik cekimden. Belirli bir
Saate kadar . ... da aslinda isine ok sadik davrands orada. Dediler ki siz istiyorsaniz uyutun
ya da herhangi bir sey, daba sonra devam edileceke. Set degisecekti herhalde. Simdi kalktilar orda
yani tekrar bir sey kuruldn. Kaldiildy, absaplar kesildi, bayag bir islen yapildy, cok nzun
stirdii. Sonra birlikte oynadyg diger oyuncunun sahnelerini cefetiler. Ne olabilirdi¢ Bunu iki giine
yayabilirlerdi. Bir giinde dedil de iki giinde cekselerdi eder, ne bu cocuk yorulurdu, ne hevesi
kurilardr. Lk basta cok giizel baslads. Yani aksam saat 8:00% kadar falan ok iyiydi. Sabab
9:00°da gitmisiz oraya, biitiin giin uynmadan. Bagta geliyordu ben hagerim hadi baslayin falan
diyordu, cok giizeldi. Herkes hasta oldn, herkes bayildy, ¢ok sevdiler. Ama gocugun biitiin hevesi
kurilds orada. Gece 1:00°de ya, zor cktk. Aldiklar: ayakkabr ayaklarm: artik acitmaya
baslads, aglyyordu ayaklarm acyor diye. Sonra bir cikarttim ki ayakkabiyr ayagindan, ayakiar:
davul olmugstn artik. Cikarttun aralarda tabi, ama yorgunink tabi. Orda ben dayanamadim,
ben bayidim ki; cocuk nasil dayansin o kadar saat boyunca.” Betil Hanim’in bahsettigi
olay cocugu 4-5 yaslarinda iken gerceklesmis bir olaydir. Daha kiicikken de yine
benzer bir seklide olduk¢a uzun siiren bir ¢ekimde bulunduklarindan bahseden
Betil Hanim, her iki reklim ¢ekiminde de o6nceligin ¢ocuklara taninacagini
sandigini, ama  yetiskin  oyuncularin  cekimlerinin  ¢ocuklardan  6nce
gerceklestirildigini vurgulamaktadir. S6yle ki sabah ¢ekim yerinde olan anne ve
cocugu cekime ancak saat 16:00 civarinda alinmiglardir. O kadar stire boyunca
beklerken yasadiklarindan bahseden Betil Hanim, ¢ocugu o zaman heniiz ¢ok
kiiciik oldugu icin pek anlamadigini, ama kendisinin o stire boyunca ¢ocugunu
oyalamakta zorlandigini  anlatmaktadir. Bunun yani sira  Betil Hanim’in
anlattiklarindan da anlastlacagi tizere, bu ¢ocuklarin yasal olarak bir giinde en fazla
kac saat calistirlabilecekleri hakkinda herhangi bir bilgisi de bulunmamaktadir.
Ogluna sigorta yapilip yapilmadigy, ya da reklam filmi daha sonra tekrar oynatilirsa
telif alip alamayacaklart da kafasinda soru isaretleri yaratmaktadir. Benzer bir
sekilde Ayse Hanim da cocugunun uzun saatler calisu@ bir reklam c¢ekiminde
bulunduklarint s6yle anlatmaktadir: “Big bu giine kadar gittigimiz, hichir cekimde saat
03:30 gibi bir cefime gitmedik. Ama en son gittigimiz; . . . cekiminde bizi saat 03:30°da aldilar,
sababm 03:30 unda gittik, aksammn saat 12:00’siyd; geri dondiik. Yani o saat icinde cocuk
epey bir hirpalanzyor. Aldigs dicret highir sekilde o anda onn telafi etmeyecek. Tabi cocuk orda
oynuyor, gilliiyor, babire onun iistiine yogunlasilyyor, ama orda beklemek bile, o tekrarlar:
yapmak bile bazen cocuk igin sikict olabiliyor. Konsantrasyonunu tekrardan saglayabilmek icin
bir seyler yapilyor, oradakiler veyabut da bizim tarafimizdan.” Uriit, Ekranin Cocuk
Iscileri bashikli yazisinda, “Bez Bebek” dizisinde oynayan Asena Keskinci’nin

2 Gortisme yapilan kadinlarin adlart degistirilmis, ¢ocuklarin adlari ise ... seklinde
belirtilmigtir.
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annesiyle roportaj yapmustir. Bu réportajda Anne Keskinci de, benzer sekilde
cekimlerin ilk giinlerde ¢cok uzun saatler strdigind, gece saat 3:00lere 4:00’lere
kadar devam ettigini anlatmakta, cogunlukla ¢ocuklara degil de en unli kisiye gore
calisma  saatlerinin  dizenlendiginden bahsetmektedir. Anne Keskinci’nin
anlattiklary, bizim g6riisme yapugimiz kadinlarin - anlattiklariyla  benzerlik
gostermektedir: “Cocuk orada bir oyuncu olarak degil de, -6rnegin ben terziyim-
benim elimin altindaki bir makas gibi, iplik gibi kullaniliyor. Halbuki sette ¢ocuklara
ayricalik gosterirseniz daha iyi oynatlar, elli kerede ¢ekecegini bir kerede basarir.
Cocuk belli bir saatten sonra uykusuz kaliyor, ondan sonra dagiliyor. Ciinkii Asena
artik o kadar kopuyor ki baska seylerle ilgileniyor.” (Uriit, 2008:2). Bizim de
katildigimiz  reklim ¢ekiminde yasanianlar Onceki anlatilanlarla  benzerlik
gostermektedir. Cekime gelebilmek icin sabah 6:00-7:00 gibi evlerinden ¢tkan anne
ve cocuklar, aksam saat 6:00°da® hala calismaya devam etmekteydiler. Daha sonra
annelerle yapilan telefon gortismesinde aksam 8:00 gibi islerinin bittigi 6grenildi.
Ancak biz orada iken cekim ekibi tarafindan zaman zaman bize, zaman zaman da
annelere ¢ekimin ¢ok ge¢ saatlerde bitecegi séylendi. Hatta “bu gece sababa kadar
buradayiz” diye kendi aralarinda konustuklari bile oldu. Bunun tzerine annelerden
bir tanesi kendi ajansiu arayip neler oldugunu 6grenmeye calistt. Sonra kadinlar
kendi aralarinda “gece 12:00den sonra burada durmayalum” diye karar aldidar. Goérilen
su oldu ki ajanslar farkl bir bilgi vermis olsa bile isin bitis saati tamamen o ginki
cekim ekibine ve ¢ocuklarin performansina bagldir.

Ancak, yukarida anlatilanlardan farkh olarak Meral Hanim, c¢ocugunun
oynadigt reklam filmlerinin kisa siirdigiinii ve ¢ocugunu yoracak bir nitelikte
olmadigint séylemektedir. Goraldigi gibi isin genel yapist her durumda aynt seyi
s6ylememizi ve konuyla ilgili bir genelleme yapmamizi olanaksiz kilmaktadir. Her
bir kadin ve cocugun yasadigt is tecritbesi baska kadinlar ve ¢ocuklarinin
yasadiklarindan farkliyken, ayni kadin ve ¢ocugunun farkli zamanlarda yasadiklart
da aynt degildir. Mesela bazi reklam ¢ekimleri kisa sitirse ya da ¢ok yorucu olmasa
da tim reklam cekimleri icin bunu séylemenin mumkin olmadigini yukaridaki
anlatilardan gérmekteyiz. Bunun yani sira dizi ve film ¢ekimleri de -duruma gore
degisiklik gosterse de- reklam c¢ekimlerine gére daha zorlayict olmaktadir. Ana
rollerden birinde oynayan bir cocuk icin hazirlanmak, c¢ekimlerinin yapilmast,
sahnelerin tekrarlanmast gibi bir dizi stire¢ onu yormaktadir. Mesela kizi bir filmde
rol alan Zeynep Hanim baska bir sehirde ¢ekimleri gerceklestirilen film setinde
yasadiklarint s6yle anlatmaktadir: “Ydnetmenin itk filmiymis bu. Birag sanatsal yonii agir
olsun istiyormug. Isiktan faydalanmak igin sababa kars: cekimlere bagslyyordn. ....artik sabab
uykusuna hasret kalmist. Aglayarak cikayordu yataktan. Zaten ondan sonra da bir daba bir
yerde oynamafk istemeds.” Cocuk ana rollerden birisinde oynamadigi durumlarda ise
uzun saatler kisacik bir rol icin beklemek zorunda kalabilmektedir. Meral Hanim,
kizinin ana rollerden birinde oynadigt dizi ¢ekimleri sirasinda figiiran olarak sete

3 Biz bu saatte artik yorulmug ve ¢ekim yerini terk etmigtik.
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getirilen ¢ocuklar ve annelerinin durumunu s6yle anlatmaktadir: “Dizi gekimi igin
geliyorlar. Okul sabnesi var. 30 tane ¢ocuk var. O gocuklar servisle geliyor. Mesela bizim
gekiminiz, aksamiizeri 05:00 da olnyor. Onlar sabah 09:00°da geliyor ve aksam 05:00' kadar
bir kere bekliyorlar zaten. Biz aksam 05:00°da geliyorug, hazerlanmasi, cekime baglanmast
aksam 07:00. En az, iig tane gekiliyor okulda. Bunun en erken bitmesi gece 11:00-12:00. 17¢
bunlar bekliyorlar. Ve o anneler de bekletiyorlar onlari. Bu durum annelerin hosuna gidjyor.
Cocngn orda en fagla 5 saniye goziikiiyor. Stralar: dolasirken goriiliiyor. Ama annenin kendisi
de orda. Mesela almaya giderken bir sabne var veya iste okuldan gikis sabnesi var. Yani kendi
goziikecek diye cocngunu orda o kadar saat bekletiyor. Yani inanamazsimiz, orda 30 tane anne
var ya, 30°u da yariszyor ben de ¢tkayim die.” Konusmanin ilerleyen boliimlerinde Meral
Hanim, yukarida bahsi gecen figiiran ¢ocuklarin ekranda bes saniye gozitkebilmek
icin sette butiin giin beklemelerinin karsiligt olarak 25 lira kazandiklarint belirtti. Bu
durum aileletrin ¢ocuklarinin bu kosullara maruz kalmasina izin vermesinin sadece
maddi nedenlerle agiklanamayacagini net bir bigimde ortaya koymaktadir. Ancak
ailelerin bu tirden bir tercihte bulunmasinin altinda yatan nedenler hakkinda hentiz
net bir agiklama yapmak zor olsa da konuyla ilgili olarak Bourdieuw’nun yaklasimi
tzerinden bir tartismaya gidilebilinecegi dustintlmektedir. Bourdieu giniimuzde
televizyonun bir tir “Narsis aynast”, “Narsiscil bir teshir mekani” haline
geldiginden bahsetmektedir. Ona gore gercekten bir seyler séyleyip soylememe
konusunda kaygt tasimaksizin televizyona ¢ikmanin nedeni kendini gostermek,
gbrinmils olmaktir. Bu durumu Berkeley’den yaptigt bir alinti ile sdyle Gzetler:
“Olmak, alglanmis olmaktir.”” (1997:18).

Annelerin bu davranisini sadece para kazanma istegi ile acgiklayamiyor
olmamiz onlarin her durumda cocugunun yaptigt bu isten alacagl parayl
umursamadiklart anlamina gelmemektedir. Ana rollerde oynayan cocuklarin rol
aldiklart firmalara gbre, zaman zaman iyi denecek paralar kazandiklart da ortadadir.
Mesela Meral Hanim 2012 yilinda ¢ocugunun oynadigt bir reklam ¢ekiminden 1250
lira kazandiklarint belirtirken, ev hanimi olan Ayse Hanim, cocugunun iyi bir gelir
elde ettigini bize yonelik olarak “bagen senin bir ayda kazandigndan daba fazla
kazanzyordur” seklinde ifade etmistir. Cocuklara 6denen paralarin  yani  sira
cocuklarin  kayitlh oldugu ajanslar da rol alan c¢ocuklar Uzerinden para
kazanmaktadir. Bir cekim olacagi zaman sehirdeki tim ajanslara haber gitmekte ve
bu ajanslar da kendilerinden istenen 6zelliklere sahip biitiin ¢ocuklarin annelerine
haber gonderip onlart deneme ¢ekimine yonlendirmektedir. Dolayisiyla ajanslar,
aileler ve dretici ya da yapimect sirket arasinda koprii gorevini gdrmektedir.
Kendisine kayith bir ¢ocuk herhangi bir deneme ¢ekiminde bagarili bulunup
secilirse, ajans bu isten komisyon almaktadir. Ancak Meral Hanim’in anlattiklari,
ajanslarin sadece sirketlerden degil ailelerden de para kazandigini gdstermektedir:
“Bu isin bu kadar da oldugunn bilmiyordum. Hani tamam sonugta bir rekiimda oynayacak.
Hani ortame bilmiyorsunuz, ne olacagin: neyle karssilacaginize bilmiyorsunnz. Orda resmini
cekiyorlar ilk basta. Resmini cektirdim. Size bir siivii belge imzalatryorlar. Onu da ber ajans
yapmyor. Dogrular: sonradan dgreniyorsunuz. Bir senelik sizlesme yapyorlar. Bir de distiine
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dicret veriyorsunuz. Bizim oyle oldu. Mesela simdiki duydugum seyler daba da kotii: yani artik
herkes kendine bir pay cikartyor bundan. Simdi ajanslarda soyle bir sey varmags; -bunu yeni
dgrendim, hig duymamigtim, oradaki gelen velilerden grendim-  simdiki ajansiar, silesme
yapuyornz, dedik ya, bu sozlesmeyi su sekilde yapryoriar: anneler il ii¢ tane isten aldigs paray:
ajansa veriyor. E ne oluyor bu sefer ajans onu Rullanarak i ise yolluyor. Dirdiincii iste
aramyor. Siirekli biyle para kazanmaya devam ediyor. Burada ajansin ok _fagla kazganct var.”

Maddi ve Manevi Olarak S6z Konusu isin Bedeli

Gortldigu gibi aileler ¢ocuklarinin medya sektoriinde calistirilmast icin reklam
ajansi adt altinda faaliyet gbsteren sirketlere para 6demeyi bile gbze almaktadir. S6z
konusu ajanslar ise hem ¢ocuklarin emeginden, hem de ailelerin beklentilerinden
para kazanmaya devam etmektedir. Somiiriiye actk ve bir takim giivencelerden
yoksun olarak calistirilan ¢ocuklar begenilme ve segilme kriterlerine gére bu sektdre
girebilmektedir. Pedagog Sevil Gimis, “Bir Sarkisin Sen” adli televizyon
programini bir somiirii olarak degerlendirirken, bizim konumuzla ilgili az sonra
siralayacagimiz benzer meselelere dikkat ¢ekmektedir. Cocuklarin bir yaris icine
sokulmalarinin, onlarin geng insanlar gibi giydirilerek o sekilde davranmalarinin
saglanmasinin, kolay elde edilen géhretin kisa siire sonra sona erdiginde ¢ocugun
yasayacagl sorunlarin ve daha pek ¢ok olumsuzlugun altini ¢izmektedir. Gumds,
butiin bunlarin, ¢ocuklarin psikolojisini bozacagi icin bir tir ¢ocuk istismari
oldugunu vurgulamakta ve bunu s6yle aciklamaktadir: “Bitin bu uygulamalar
cocuklarin psikolojisini olumsuz etkilemektedir. Cocuk istismart ¢ocuklarin sadece
cinsel ve fiziksel istismar edilmesi degil, cocuklarin bir ¢ikar elde etmek icin
kullantlarak ruh saghklarinin bozulmasi ve ithmal edilmesi de bir istismar ¢esididir.”
(2010:2).

Benzer sekilde reklam ve dizi ya da filmlerde rol almak icin st Giste deneme
cekimlerine giden ve herhangi bir yerde rol alamayan, ya da az 6nce yukarida
deginildigi gibi ii¢ isten sonra dordincisiine cagirlmayan c¢ocuklar acisindan
durum gittikge trajik bir hal alabilir. Goriisme yapilan anneler, ¢ocuklarinin
secilmeme durumunda herhangi bir glven bunalimi yasamadiklarini, ciinkd
kendilerinin de bu durumda herhangi bir sikintiya diismediklerini séylediler. Ancak
gbriisme yapilan kadinlardan iki tanesi Gst Gste deneme ¢ekimine gidip de sonunda
secilmediklerinde ¢ocuklarinin  bir sonraki ¢ekime gitmek istemediginden
bahsettiler. Ustelik anneleriyle gériisillen cocuklarin  yaslart g6z Oniinde
bulundurulursa, hentiz bu durumu yorumlayabilecek ya da hissettiklerini dile
getirebilecek yasta degillerdir. Ayrica anneler béyle bir durumda bazt ¢ocuklarin
psikolojilerinin bozulacagini kabul etmekte, ancak kendi cocuklari icin benzer bir
durumun olabilme ihtimali tzerinde ise durmamaktadirlar. Genellikle hemen her
seyl annelerin bu olaya nasil yaklastiklariyla actklayan kadinlar, ¢ocuklarinin streg
icerisinde yasayabilecekleri olumsuz olaylardan da kendi yaklasimlari sayesinde
etkilenmeyeceklerini  séylemekteditler. Bu duruma 6rnek olarak yine Meral
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Hanim’in anlattiklarint gésterebilitiz: “yani diyorum ya biraz fazla bir ego var. Ugiincii
Boliimde ...... ‘nin kapr dnii sabnesi vary. . ..ip atlyor, yaninda da cocuklar var. Simdi ajanstan
gocuklar: digide oynayacaksimiz dive yollamagslar. Simdi bizim tabi ki boyle bir senaryomuz, var.
Senaryo elimizde .. ..ile calisirken kadmlarm gelip bana sordugn bigim niye bir senaryomnz, yok.
Simdi ben onu goriiyorumy senaryoda cocuklar sadece orda ip atlyyorlar. Diyaloglar: yok. Ne
bileyim ... a yaklasmuyorlar bile. Uzak yani cocuklar. O cocuk ne kadar goziikebilir &i. Bunu
agiklamyor ajans. Bu sefer ne oluyor; cocuklar aglamaya bagslyor. Ciinkii cocuklar . ... dan
daha biyiik cocuklar, 8-9 yasinda cocuklar. Ciinkii ip atlamalar: gerekiyor, dolayisiyla bijyiik
gocuklar segiyorlar. O zaman cocuklar aglamaya baglyor. Neden ben bighir sey demiyorum. Ben
sadece ip mi atlayacagim. Hani hem burada anne hatals, hem ajans hatah.”

Bu stire¢ sadece begenilmeyen dolayisiyla da segilmeyen ¢ocuklar icin degil,
secilmis olanlar icin de farkli bir takim sorunlart icinde barindirmaktadir. Rojek
sOhretlerin sik stk kimlik karmasasi yasadiklarindan, hatta filmdeki bir rolii sona
erdiginde Unli bir aktristin gercek benlik duygusunun tamamen silindiginden
bahseder. Oyuncularin 6zel benligi ile topluma sunulan benligi arasinda meydana
gelen bu tirden bir “yardma” (2001: 14), heniz kisiliklerinin olusmadigt bir
zamanda farkhi rollere girmek zorunda kalan ¢ocuklar icin daha da olast
gozitkmektedir. Yetiskin olarak benlikleri olusmus séhretlerin bile hissettikleri
benlik yitimi duygusu ya da kimlik karmagast sorununun cocuk oyuncularin
kendilerine ait bir kimlik olusturmalarini engelleyecegi aciktir. Ustelik zaman zaman
trajik sahnelerde rol almalari, ya da tipki yetiskin bir bireymis gibi davranip
giyinmeleri, hentiz ger¢ekle tam olarak bagini kuramayan minikler icin telafisi
mimkin olmayan sonuglara neden olabilir. Kapferer, cocuklarin oyunculuk
yapmalarinin iki yasindan kiiciik olanlar tizerinde psikolojik bir sakincasi olmadidt
halde, daha biytik yastakilerin, onlardan istenen degisik rollerin etkisi altinda kisilik
kayb1 sorunu ile karsilagabileceklerine dikkat ¢ekmektedir (1991). Gorildigi gibi
cocuklarin birer ¢ocuk oldugu ve ¢ocuklara ait bir dinyada yasamalari gerekliligi
gbzden kactikca c¢ocuklar her gln biraz daha yetiskinler gibi hissetmeye,
davranmaya ve hatta yasamaya yaklasmaktadirlar. Postman, c¢ocuklugun yok
oldugunu ispatlamaya adadig1 kitabinda, 6zellikle televizyonun icadindan sonra
cocuklar ile yetiskinler arasinda bir fark kalmadigindan bahsetmektedir. Yiizyillar
icerisinde cocukluk anlayisinin gelismesini saglayan okullarin icadiyla birlikte
cocukluk ayrt bir kategori olarak kabul edilmistir. Bu slirecten sonra yetiskinlerin
dinyasina ait bilgilerin ¢ocuklardan saklanmasi gerektigine inanidmis, ancak bu
durum televizyonun icadiyla bitlikte imkansiz hale gelmistir. Postman’a gére “19.
Yiizyil Ingiltere’sinde madenlerde calisan kiz cocuklart bile, giinimiiziin ¢ocuklart
kadar yetiskin yasamini tanimiyorlardi.”(1995:125). Buradan hareketle bu durumun
televizyon izleyicisi konumundaki cocuklar kadar ve belki de daha fazla, televizyon
oyuncusu olan ¢ocuklar icin etkili olacagt cok agiktir. Hem rol yapmak sorumlulugu
acisindan, hem de zaman zaman canlandirdiklar yetiskin rolleri 6ziimsemeleri
acisindan, oyuncu ¢ocuklar yetiskinlerin diinyasina daha fazla yaklagmaktadirlar.
Yetiskin rold yapan ¢ocuklara giydirilen kostiimler ve ylzlerine yapilan makyajlar da
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bu miniklerin kendi dogalarindan uzaklagmalarini kolaylastirmaktadir. Postman,
cocuklugun kesfedilmesiyle bitlikte cocuklarin giysilerinin onlara 6zel olarak
tasarlandigindan bahsetmektedir. Glintimtzde ise yetiskinlerle cocuklarin kiyafetleri
arasindaki 6nemli farklar ortadan kalkmis, hatta yetigkinler ile cocuklar davranss, dil,
tutum, arzulart ve fiziksel 6zellikleri acisindan birbirine benzer hale gelmistir. Bu
durumu glntimizde ¢ocuklugun tikenmesinin bir gostergesi olarak kabul eden
Postman’dan hareketle, oyunculuk yapan c¢ocuklarin yetiskinlere daha da ¢ok
benzeme ihtimali oldugunu sOyleyebiliriz. Yine Postman’a dayanarak, oyunculuk
yapan cocuklarin okul zamanlarinda da c¢ekimlere gitmeleri, ilk kesfedildiginde
okula gitmekle tanimlanan cocukluk kategorisinden uzaklagsmalarinin diger bir
gostergesidir. Gortisme yapilan kadinlardan ikisinin ¢ocugu, okul dénemine denk
gelen dizilerde rol almis, cekimlere rapor alarak ya da okul yonetimi ile anlagarak
devam etmislerdir. Kadinlardan bir digeri ise dizide oynayan, ayni zamanda da
liseye devam eden bir gencin okul tarafindan nasil idare edildigini uzun uzun
anlatmustir. Goriildigi gibi bu “inli” ¢ocuklarin okullarina devam etmemeleri, ya
da okuldaki basarisizligt hem kendi aileleri tarafindan, hem de devam ettikleri
egitim kurumlarinca bir sorun olarak algilanmamakta, hatta kendilerine ayricalikli
bir muamele yapilmaktadir. Oglu 6zel bir okula devam eden anneye ¢ekimler okul
zamanina denk gelirse ne yaptiklarint sorudugumuzda bize okul y6netiminin
herhangi bir sorun ¢ikarmadigini hatta bu durumu destekledigini sOylemistir.
Kagirdigr dersler igin de 6zel olarak hocalarin telafi dersi yaptiklarindan
bahsetmistir. Konusmanin ilerleyen dakikalarinda sz konusu okulun ogluna bu
tirden yerlerde rol alarak okulun reklamini yapmasi karsihiginda ¢ok az kisiye
verilen sanat bursunu verdigine deginmistit. Bu nedenle kendisinin oglu icin
roportajlar ayarladigini, ya da oglu dizide ya da filmde oynamasa bile yapimcilardan
rica ederek program ya da dizinin en sonuna okulun logosunu eklettigini
anlatmustir. Sacide Hanim biitiin bir yil boyunca tanidigi yapimei, yonetmen vb. pek
cok insandan oglunun egitimi icin bu iyiligi yapmalart konusunda ricada
bulunmaktadir. Cinkii oglu bir sonraki yil icin burs almaya ancak bu sartlarda hak
kazanmaktadir. Kisacast oglunun séz konusu 6zel okulda egitimine devam etmesi
her yil yenilenen sanat bursunu alabilmesine baglidir. Bu bursu alabilmenin tek yolu
oglunun oyuncu olarak bir yerlerde rol almasidir. Bu durumda oglunun calismast
karsiliginda alacagi parayr ¢ok da fazla 6nemsemedigini; ¢linkii bu sayede okul
parast 6demediklerini ve okul parasi kadar karda olduklarini séylemistir. Genel
olarak boylesi bir is cocuklari egitim stireclerinden uzaklastirtyor gibi gbziikse de bu
ornek icin aynt durum séz konusu degildir. Sacide Hanim her ne kadar oglunun bu
veya benzer islerde ilerlemesini istese de mutlaka okumasindan yana oldugunu
wsrarla vurgulamustir. Esinin tim itirazlarina, kendisinin psikolojisinin bozulmasina
ve hatta zaman zaman agagilanmasina ragmen sz konusu bursu alabilmek icin
gereken seyleri yapamaya devam edecegini de eklemektedir.
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Konuyla ilgili Yasal Diizenlemeler

Ulkemiz, ¢ocuklarin calismasina yonelik diizenlenen uluslararasi sézlesmelerde
taraftir ve bu sézlesmelere uygun olarak cocuklarin calisma yasint ve sartlarin
belirlemek zorundadir. S6z konusu sézlesmelere baktigimizda 6zel olarak reklam
ve televizyonlarda rol alan c¢ocuklarla ilgili herhangi bir dizenlemenin
bulunmadigini gérmekteyiz. Bunun yani sira bu calisma biciminin sézlesmelerin
kimi maddelerini ihlal ettigi de cok actktir. Turkiye’nin de onayladigi Birlesmis
Milletler Cocuk Haklar1 Sézlesmesi’nin 1. maddesi, 18 yasindan kiiciik herkesi
cocuk olarak tanimlamaktadir. Anayasanin 50. maddesine gbre “kimse yasina,
cinsiyetine ve glciine uymayan islerde calistirilamaz. Kiiclikler ve kadinlar ile
bedeni ve ruhi yetersizligi olanlar calisma sartlart bakimindan 6zel olarak
korunutlar.” Dolayistyla 18’in yasin altinda calismak zorunda kalan herkes ¢ocuk
olarak kabul edilir ve bunlarin 6zel olarak korunmalari gerekir. S6z konusu koruma
calisma sartlarinin belirlenmesi ve denetlenmesi ile saglanabilir. Ancak yukarida da
bahsedildigi gibi cocuklarin medya sektoriinde kag yasindan itibaren, ya da giinde
en fazla kac saat calistirdabilecekleri ile ilgili herhangi bir yasal diizenleme
bulunmamaktadir.

Uluslararast Calisma Orgiitii (ILO) ¢ocuk is¢iliginin en aza indirgenmesi ve
kotd kosullarin ortadan kaldirilmasiyla ilgili ¢alismalarda bulunmaktadir. ILO’nun
1973 tarihli 138 no’lu asgari yas sOzlesmesine gore; asgari istthdam yast zorunlu
egitimin bittigi yastan, yani 15 yasindan itibaren baglar. Zararh islerde caligmak icin
ise 18 yas sinir1 getirilmistir. Aynt sézlesmeye gore 15-24 yas grubu geng isci kabul
edilitken, 15 yasin altnda aile bitgesine katkida bulunmak ya da yasamum
kazanmak amactyla calismak zorunda kalan ¢ocuklar “cocuk isci” veya “caligan
cocuk” olarak adlandirmaktadir. Bu durumda medya sektorinde calistirlan
cocuklarin ¢ocuk is¢i oldugu yasal olarak da ortadadir. Ayrica ILO’nun 183 no’lu
s6zlesmesi ¢ocuklarin sinema ve televizyon filmlerinde oyuncu, defilede manken
olarak kullanilmasini, belli sartlar giivence altina alinacak sekilde, her tlkenin kendi
ic yasalarina birakmaktadir. Ayrica Avrupa Bitligi'nin 94/33/EC sayih AB.
Yonergesi'nde taraf olan iilkelerin ¢ocuklarin kiltiirel ve sanatsal faaliyetlerde (eger
onlarin entelektiiel ve kiltiirel gelismelerine katkida bulunacaksa) yer almalarint
kapsam dist birakabilecegini belirtmektedir. Bu tiir islerde ¢ocuklarin calistirimasi
da ancak her bir durum icin yetkili makamdan izin alinarak gerceklestirilmelidir.
Ayni zamanda s6z konusu sézlesmede asgari calisma yast tam zamanlt zorunlu
egitim yasinin veya her haliikarda 15 yasin alunda olmamaldir seklinde agikea
belirtilmistir. TUm uluslararast sézlesmelerde 15 yasin altindaki cocuklar icin
zorunlu ve temel egitimin 6niinde engel olusturabilecek calismalarin engellenmesi
6nemle vurgulanmaktadir. Bu nedenle yukarida bahsi gecen, cocuklarin kiltiirel ve
sanatsal faaliyetlerde yer almalari ancak egitimlerini aksatmayacaklart durumlarda
s6z konusu olabilir. Bu durumda medya sektériinde calisan pek cok ¢ocuk,
okullarindan rapor alarak bu islere devam etmeleri nedeniyle temel egitim
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haklarindan yoksun kalmaktadirlar. Béylece onlart calistiran sirketler hem ILO,
hem de Avrupa Birligi Sézlesmeleri'ne aykirt hareket etmekteditler. Ayrica
entelektiiel ve kilttrel gelismelerine olanak tantyan islerde calistirilabilecekleri
konusundaki esneklik ise bu durum icin gecerli degildir. Cinki boylesi bir isin
cocuklarin entelektiel ve kultiirel gelismelerine katki saglar bir niteligi de
bulunmamaktadir. Hatta boylesi bir isin ¢ocuklart meslek edinmeye hazitlayan
egitici bir islevi de s6z konusu degildir. Clinkl daha 6nce de belirtildigi gibi, cogu
cocuk icin dizenli ve siirekli bir is olmadigl ve hatta bazilarina ii¢ isten sonra bir
daha rol verilmedigi icin oyunculukla ilgili de herhangi bir birikime sahip
olamamaktadirlar. Bunun yaninda formel egitim ve 6gretimin sagladigt bilgileri de
bu is nedeniyle tam olarak 6zimseyememektedirler. Yine benzer bir sekilde 4857
sayilt Is Kanununun 71. maddesine gére 15 yas alti cocuklarin galismast
yasaklanmustir. 14 yasini doldurmus ve ilkégretimi tamamlamis olanlar ise bedensel,
zihinsel, ahlaki gelisimlerine ve okula devam edenlerin de egitimlerine engel
olmayan hafif islerde c¢alistirdabilirler. Cocugun yaptigl is onun okula gitmesine,
mesleki egitimine devam etmesine, onun derslerini dizenli bir sekilde izlemesine
engel olamaz. Okula devam eden ¢ocuklarin egitim dénemindeki ¢alisma saatleri
egitim saatleri disinda en fazla iki saat, haftada on saattir. Reklam ve televizyonlarda
oynayan ¢ocuklarin yukaridaki 6rneklerden hareketle glinde iki saatten ¢ok daha
fazla calistinildiklart ¢ok agiktir. Oysa Avrupa ilkelerinde ve Amerika Birlesik
Devletlerinde ¢ocuk oyuncularla ilgili olarak bu tiirden diizenlemelerin oturmus
oldugu gérilmektedir. Neredeyse tamami ¢ocuk oyunculardan olusan Harry Potter
filminde rol alan ¢ocuklar makyaj ve sag i¢in harcanan siire de dahil olmak tzere
giinde sadece dért saat galismaktadirlar (Uriit, 2008).

Reklam ve televizyonda rol alan cocuklarin uzun saatler calistirilmalari
onlarin egitimlerinin aksamasina neden olmaktadir. Birlesmis Milletler Cocuk
Haklar1 Sézlesmesinde de tUzerinde 6nemle durulan konulardan birisi olan egitimin
vaninda 31. maddede ¢ocugun dinlenme, bos zaman degerlendirme, oynama ve
yasina uygun eglence etkinliklerinde bulunma ve kiltiirel ve sanatsal yasama
serbestce katilma hakkinin taninmasint séyler. Buna gére bu iste calistirilan pek ¢ok
¢ocugun uzun calisma saatleri nedeniyle dinlenmek ya da eglenmek icin bos
zamanlarinin olmadigint gérmekteyiz. Ayrica ayni sézlesmenin 32. maddesine gore
taraf devletler ¢ocugun ekonomik somiiriiye ve her tirlii tehlikeli iste ya da
egitimine zarar verecek ya da sagligi veya bedensel, zihinsel, ruhsal, ahlaksal ya da
toplumsal gelismesi icin zararlt olabilecek nitelikte calistirilmasina karst korunma
hakkini kabul eder. Yine ayni maddede taraf devletlerin Gzellikle su 6nlemleri
almalart belirtilir:

a) ise kabul icin bir ya da birden ¢ok asgari yas sinur tespit edetler,

b) calismanin saat olarak stresi ve kogullarina iliskin uygun diizenlemeleri
yaparlar,

¢) bu maddenin etkili bicimde uygulanmasini saglamak icin ceza veya baska
uygun yaptirimlar 6ngorurler.
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Medya sektoriinde calistirilan cocuklarin ekonomik olarak sémurildiging,
egitimlerinin zarar g6rdiglinl ve ayrica bu iste ¢alismanin kendileri icin zihinsel,
ruhsal, ahlaksal ya da toplumsal olarak zararli oldugunu séyleyebiliriz. Bunun yani
sira konuyla ilgili olarak herhangi bir yasal diizenleme de s6z konusu degildir. Hatta
her calisanin sigortalanmast gerekliligi de gbézden kagmakta ve gerekli denetimler
yapilmamaktadir. Giizel sanatlar konularinda ¢alisanlar icin 6zel bir calisma kanunu
bulunmamaktadir. Eski bir reklim ajansi sahibi ile yapilan goriismeden anlasildig
kadartyla herhangi bir yerde rol alan ¢ocuklar normal sartlarda giinliik olarak
sigortalanmaktadirlar. Ancak bunun da yapilip yapilmadigr net degildir. Bunun yan
sira ajanslarin dizenli bir denetimden ge¢medikleri, ancak herhangi bir sikayet
olursa denetlendikleri de alinan bilgiler arasindadir. Ayrica bizim de katildigimiz
reklam  filmi  cekimleri sirasinda  annelerin  ¢ocuklarinin  sigortalanip
sigortalanmadiklart hakkinda bir bilgiye sahip olmadiklari da gOriilmistiir.
Gorusmeler sirasinda kadinlar haklarint bilmedikleri, cocuklarinin uzun saatler ve
sigortasiz ¢alistirildiklari, yurtdisinda ise bu islerin ¢ok daha kontrolli yapildig: gibi
konularla ilgili uzun uzun konustular. Hatta bir tanesi “aslinda sendikali olmamiz
gerek” dese de cocugu 6zel okula burslu devam eden Sacide Hanim sendika
tarafindan kendilerinin aranmalarina ragmen koktugu icin katlmak istemedigini
belirtti. Goruldugtu gibi medya sektoriinde ¢alisan/calistirilan ¢ocuklar devletin
korumast disinda kalan bir alanda ebeveynlerinin ve sirket dinyasiun kurallarinin
insafina terkedilmislerdir.

Sonug

Medya sektérinde calisan ¢ocuklar disaridan bakildiginda oldukea piriltilt ve
dolayisiyla imrenilesi bir dinyanin herkes icin ulasiabilir oldugunun ispatt
gibidirler. Dolayistyla bu ¢ocuklar toplumun geneline kendi ¢ocuklar igin de bir
umut oldugunu hissettirirler. Bu nedenle bu gocuklarla her karsilagildiginda hemen
tim ilgi ve sevgi onlara yonelir. Aslinda seyredilenler onlar degil, onlardan daha
giizel oldugu dustntlen ¢ocuklarimizin hayalidir. Ve eger o ¢ocuk orada ise bizim
cocugumuzun da orada olmamast i¢in hicbir neden yoktur. Aslinda seyredilen
cocuklar da annelerinin heveslerinin yansimasidir ve annelerinin umutlariyla oralara
gelmislerdir. Bu durumu Zahmacioglu c¢ok glizel bir sekilde 6zetlemektedir:
“Ebeveynler kendi Unli taninir olma arzularini ¢ocuklarinin tizerinden yasama
heveslerine ket vurabilmeliler. Egitime gelinceye kadar bu g¢ocuklarin oyun
oynamaya ve aylaklik etmeye dahi zamanlari olmuyor. Kicik yaslarinda sanayide
calistirilan cocuklar nasil icimizi acittyorsa, televizyonun renkli alli pullu diinyasinda
‘yildiz’cilik oynayan cocuklart distiniirken de biraz ezberimizi bozmamiz gerekir.”
(aktaran Uriit, 2008:2). Goriildigii gibi oyuncu ¢ocuklar icin bu diinya hi¢ de
disaridan saniddigr gibi “alli pullu” bir dinya degildir. Aslinda bu sektdrde
cocuklarin calistirilmast onlarin sémirilmelerini ya da sOmirilme ihtimallerini
dogurmaktadir. Cocuklar belli bir para karsiliginda calistirilmakta, emekleri
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tzerinden aileleri, reklam ajanslari ve triin pazarlayan ya da tanitan sirketler para
kazanmaktadir. Ustelik heniiz kendileri icin herhangi bir karar verebilecek
yeterlilikte bireyler olmadiklart icin, bu iste calistp calismamak hakkinda da séz
sahibi degildirler. Yine ayni sekilde hangi ise gidip hangisine gitmeyeceklerine, ne
kadar para kazanacaklarina ve kazandiklari parayla ne yapacaklarina da ebeveynleri
karar vermektedir. Bunun yani sira ¢ocuklar temelde maruz kaldiklari caligma
kosullar1 nedeniyle somiiriilmektedir. UNICEF ¢ocuk isciliginin belli durumlarda
sémiurlci bir icerik tagtdigint belirtir. Bunlardan medya sektériinde calisan
cocuklarin ¢alisma kosullariyla benzerlik gosteren maddeleri asagidadir:

Cok kiiciik yasta tam giin ¢alisma,

Cok uzun saat calisma,

Asirt fiziksel, toplumsal, psikolojik stres yaratan islerde ¢aligma,

Dustik ve yetersiz islerde calisma,

Astr1 sorumluluk verilen islerde calisma,

Ogrenimi engelleyici islerde calisma.

Tim bu maddelerden de anlasilacagt tizere medyada ¢ocuk emeginin
kullanllma bicimi farkli bir takim sémiirtlere agiktir. S6miriiniin bir diger boyutu
da cocuklarin SGK’ya kayith olarak calistirlmamalarindan kaynaklanmaktadir. Bu
durumda sektériin kazancinin bir kismi kayit dist ekonomiden elde edilmektedir.
Yapilmas: gereken Oncelikle ¢ocuklarin emeginin goérintr hale gelmesi igin
ugrasmaktir. Bunun da en kolay yolu bu tirden bir calisma bi¢imini yasal ve
hukuksal olarak tanimlayarak c¢alisma kosullarina bir takim dizenlemeler
getirmektir.4

4 Konuyla ilgili kapsamli bir 6neri i¢in “Bu Sette Cocuk Var” olusumunun g¢alismalart
incelenebilir.
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