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OZET
[letisim, ulagim ve ekonomi alanindaki hizli deisim, farkli toplumlar ve kiiltiirlerin iiyeleri
arasmndaki temasmn siklasmasini saglamigtir. Insanlar kendi iilkelerinden baska iilkelere,
genellikle ekonomik nedenler veya egitim amaciyla go¢ etmektedirler. Bu hareketlilik ozellikle
on sekizinci yiizyilin sonunda artmigtir. Ayrica AB'nin son yillarda “6grenci degisim
programlart” cercevesinde gerceklestirdigi uygulamalar, iilkeler arasi 6grenci miibadelesine
ciddi bir ivme kazandirmigtir. Aragtirmacilar bu ¢alismada Selguk Universitesi'nde 6§renim
goren uyruklu 6grencilerin kiiltiirlesme tutumlari ile Tiirk Televizyonlarini izleme motivas-
yonlart iligkisini incelemiglerdir. Veriler, amagl 6rneklem yoluyla segilen ve 288 yabanct
ogrenciyi kapsayan alan arastirmasi sonucunda elde edilmigtir. Calismanin sonuglari,
kiiltiirlesme ile Tiirk Televizyonlarini izleme iliskisini kanitlamigtir. Alan arastirmast sonugla-
rina gore, yabanci ogrencilerin Tiirk televizyonlarini izlemelerindeki en onemli neden
kiiltiirlesmedir. Onem sirasmna gore diger motivasyonlar sunlardir: (1. Kiiltiirlesme/Degerlerin
Yasimast), (2) Bos zaman degerlendirme ve kagis, (3) eglence ve rahatlama, (4) bilgi arama ve
rehberlik, (5) sosyal etkilesim. Ayrica ¢aligma biitiinlesme (entegrasyon) tutumu ile
kiiltiirlesme motivasyonu arasindaki iliskiyi de ortaya koymustur.
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ABSTRACT

Rapidly progression area of communication, transportation and economy provides more fre-
quently contact between members of different societies and cultures. People migrate from heri-

tage culture to another society reason for economy and education. These mobilities increased

especially at the end of eighteenth century. Also EU has attached very important student ex-
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change programs. Researchers examined relation between acculturation attitudes and Turkish
Television viewing motives among foreign students who attend Selcuk University in this
study. Data were collected via a survey on a purposive selected sample which contained 288
foreign Selcuk University students. Results of the study demonstrate that relation of accul-
turation and Turkish Television viewing. According to result of field research foreign students
most important Turkish Television viewing motive is acculturation. The other motives are in
order of importance (1. Acculturation/Reflection on Values), (2) spare time and escape, (3)
entertainment and relaxation, (4) information seeking and guidance, (5) social interactivity.
Also study showed that integration attitude is positively related to acculturation and reflection
on values television viewing motive.

KEY WORDS
Foreign students, acculturation, integration, television viewing motives.
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GIRIS

Gegen yiizyiin ortalarindan gilintimiize degin iletisim, ulasim aglar1 ve
araclari, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanda yasanan gelismeler; farkli toplum-
lara mensup insanlarin birbirleriyle kisa ya da siireli cok daha fazla temas kur-
malar1 sonucunu dogurmustur. Gerek egitim gerekse ekonomik kaygilarla artik
¢ok farkli milletlerden insanlar farkl iilkelerde yasamay1 tercih etmektedirler.
Bu durum o6zellikle Amerika gibi yogun go¢ alan {ilkelerin yamn sira Tiirkiye
gibi yabanci uyruklu 6grencilere yonelik programlar uygulayan {ilkelerde son
donemde artis gostermektedir. Avrupa Birligi'nin Erasmus gibi 6grenci ve 6g-
retim eleman: degistirme programlarina verdigi énem, bir anlamda kiiltiirlera-
rasl iletisime verilen énemi de ortaya koymakta ve bu hareketliligi tetiklemek-
tedir. Tlrkiye de bu programlara aktif olarak katilmaktadir.

Bu tiir hareketlilik politikalar1 kiiltiirlesme, adaptasyon, entegrasyon gibi
yeni kavramlar: toplumlarin giindemine sokmustur. Genel olarak yabanci bir
topluma yeni gelen insanlarin uyum saglamalarini igeren bu kavramlar, berabe-
rinde iletisim olgusunu da akillara getirmistir. Kitle iletisim araglar1 ve ulasim
teknolojilerindeki olaganiistii gelismelerin yani sira; 6zellikle son ¢eyrek ytiz-
yildir diinyada yasanan ekonomik, sosyal ve siyasal alandaki gelisim ve degi-
simler, uluslararas: iliskilerin gittikce yogunlasmasina (Selguk, 2005: VII) ve
bunun bir sonucu olarak niifus hareketlerindeki artisa sebebiyet vermistir. Bu-
nunla birlikte hareket halindeki insan toplulugu yeni geldikleri iilkeye uyum
saglama problemi ile karsi karsiya kalmiglardir. Oyle ki; bu insanlar gittikleri
yerlerde sadece kendilerinden farkli goriiniimde, farkli dilde konusan, farkl
inanglara sahip ve farkli yemekler yiyen insanlarla karsilasmakla kalmamakta;
ayni zamanda bu insanlarin davramislarindaki farkliliklary, zamani, mekani na-
sil kullandiklarmni, diinyay: ve yasami nasil algiladiklarimi gézlemek firsatini da
bulmaktadirlar (Kartari, 2006: 10).

Iste kisa ya da uzun siireli go¢ edilen iilkeyi tamima ve uyum saglama siire-
cinde iletisimden etkin bir arag olarak faydalanma diisiincesi; bir anlamda yeni
aragtirmalara ilham kaynagi olmustur. Kiiltiirlesme siirecinde hem bireylerarasi
hem de kitle iletisiminin etkili olacag: diisliniilmekte ve arastirmalara konu
edilmektedir. Onceki caligmalar etnik iletisimin (etnik bireylerarasi iletisimi ve
etnik kitle iletisimi) etnik baglarin siirdiiriilmesine yardimci oldugunu ve kiil-
tiirlesme siirecine zarar verebilecegini belirtirken; ev sahibi iletisimini (ev sahibi
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bireyleraras: iletisimi ve ev sahibi kitle iletisimi), bu siireci hizlandirma egili-
minde oldugunu ortaya koymustur (Melkote & Liu, 2000; Nagata, 1969).

Kiiltiirlesme {izerine yapilan arastirmalar genellikle iki biiyiik alanda top-
lanmaktadir. Birinci aragtirma alani, genel anlamda kiiltiirlesmeyi inceler ve bu
incelemesini tiim go¢men gruplar arasinda gergeklestirir. Baz1 bilim adamlari
ise Ozellikle uluslararas1 6grenciler arasinda gerceklesen kiiltiirlesme iizerine
odaklanurlar. Ornegin, aragtirmacilar uluslararast 6grencilerin uyum giigliikle-
rini incelerken bazilar1 da bu grubun akademik, dilbilimsel ve sosyo-kiiltiirel
sorunlarini tartismislardir. Hala kimi arastirmacilar “kiiltiir soku” ya da koksiiz
gocmenlerin bir tepki olarak ev sahibi iilkeye adapte olma deneyimlerini tar-
tismaktadirlar (Keshishian, 2000: 93; Lee & Tse, 1994; Dato-on, 2000).

Ikinci arastirma alaninda ise, bazi arastirmacilar kitle iletisim araglarinin
kiiltiirlesme {izerindeki etkisini arastirmiglardir. Ornegin Walker (1993: 1) ve
Yang (1988: 22) kitle iletisim araglarimin gé¢menlerin ev sahibi kiiltiire adapte
olmalarmi kolaylastirdigini belirtmislerdir. Yabanci bir iilkeye yeni gelmis olan
kimselerin ¢ogu, adaptasyon siireglerinin ilk dénemlerinde ev sahibi iilke iiye-
leriyle sinirli diizeyde etkilesimde bulunurlar ve bu kimselerle bireylerarasi
iletisime girmeyi genellikle stresli bulurlar. Bu sartlar altinda, kitle iletisim arac-
lar1 ikame bir arag olarak gorevini yerine getirir ve iilkeye yeni gelen insanlarin
kiiltiirel 6grenme, etnik siireklilik, arkadaslik ve eglence gibi cesitli ihtiyaclarmni
kargilama noktasinda baskidan uzak bir ara¢ olarak hizmet eder (Reece &
Palmgreen, 2000: 809). Uluslararas1 6grenciler, dogrudan bireylerarasi iletigim
olanag: bulamadiklarinda medyay1 énemli bir sosyallesme araci olarak gorebi-
lirler (Liu, 1996: 43).

Farkli tilkelerden &grenciler, kiiltiirler arasinda hareket halinde olan bir
grup olarak, son yillarda giderek daha fazla ilgi cekmektedirler. Ulkesi disinda
bir 6grenim kurumuna devam eden bir 6grenci uluslararasi 6grenci olarak ta-
nimlanmaktadir. Bu grupla ilgili ¢calismalarin odak noktalarindan biri 6grenci-
lerin yeni kiiltiirel cevreye uyumlarinin ne diizeyde oldugudur (Dato-on, 2000:
428).

Bu galisma da Selguk Universitesi'nde égrenimlerini siirdiiren yabanci uy-
ruklu 6grencilerin kiiltiirlesme tutumlar ile kiiltiirlesme siireclerinde Tiirk te-
levizyonlarmin etkisini incelemektedir. Calismanin ana sorunsalini “yabanci
uyruklu 6grencilerin kiiltiirlesmelerinde Tiirk televizyonlarinin bir etkisi var
mi1? sorusu olusturmaktadir. Bu kavramsal ¢ercevede Tiirkiye’de yiiriitiilen ilk
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calisma olmas1 ve yabanc uyruklu 6grencilerin Tiirk kiiltiiriine uyumlarina
yonelik ulagsacag1 bulgular, aragtirmanin énemine dair ipuglar1 vermektedir.

1. LITERATUR TARAMASI
1.1. Kiiltiirlesme Kavrami

Kiiltiirlesme kavramu kiiltiirel antropoloji disiplininden psikoloji kaynakl
olarak ortaya ¢ikmustir. Kiiltiirlesme; farkh kiiltiirlere sahip bireylerden olusan
gruplarin, birinci elden baglantiya ge¢meleri sonucunda orijinal kiiltiirlerinin
birinde ya da her ikisinde olusan degisiklikler kapsaminda ortaya ¢ikar. Tanima
gore kiiltiirlesme kiiltiirel degisimden farkl olarak ele alinmaktadir (Redfield et
al., 1936: 149-152). Bu kiiltiirlesme ile ilgili ilk calisma olmamasina ragmen, ant-
ropolojik anlamda ilk kapsaml tanim &zelligini tagimaktadir (Berry, 2008: 330).

Kiiltiirel diizeydeki bu tanumlamada anahtar fikirler sunlardir: Kiiltiirles-
me, kiiltiirel degisimin daha genis kapsamda sadece bir boyutu olarak ele alin-
maktadir ve asimilasyondan ayri tutulmaktadir. Belki de en 6nemlisi, kiiltiir-
lesmenin sadece asimilasyon olmadigia dair (yapilan) belirgin teshistir. Ikinci
onemli 6zellik ise kiiltiirlesmenin ¢ift tarafli olmasidir. Bu 6yle bir siirectir ki
(sadece) baskin olmayan gruplardan daha ¢ok her iki grupta da degisiklikleri
beraberinde getirebilir (Redfield et al., 1936: 149-152; Berry, 2008: 330).

Kiiltiirlesme bazi ana damar arastirmacilarina gore ise, farkl kiiltiirel gele-
neklere sahip toplumlarin devinim halindeki degisiklikler seti bigiminde tanim-
lanmistir (Won, 1977: 13, aktaran, Hwang & He, 1999: 6). Kiiltiirlesme, orijinal
kiiltiirel degerlerdeki degisiklik diizeylerine gore ii¢ temel bigimde ele alinabi-
lir: (1) yerlileri yabancilardan iistiin goren hareket (degisime direng); (2) cift kiil-
tiirliiliik hareketi (kiiltiirel 6gelerin yeni bir cercevede yeniden bir araya geti-
rilmesi); (3) asimilasyon hareketi (degisimin kabulii) (Chang, 1972: 15).

Psikolojik diizeyde ise Graves (1967: 310), psikolojik kiiltiirlesme kavramini
ortaya atmistir ve onu kiiltiirlesme deneyimini grup diizeyinde yasayan kiiltii-
rel grup tiyelerinin bireysel anlamdaki psikolojik degisikliklerin biitiinii olarak
tanumlamugtir. Kiiltiirel diizeyde yukaridakine paralel iki 6zellik fark edilmekte:
Psikolojik kiiltiirlesme, sadece asimilasyon yoniinde ele alinmamakta, ayni za-
manda kars1 reaksiyon olarak da degerlendirilmekte ve her iki gruba ait birey-
lerin davranislarinda degisikliklere neden olabilmektedir.

Melkote ve Liu (2000: 75) ise kiiltiirlesmeyi iki boyutta kavramsallastirmis-
tir: Davranigsal kiiltiirlesme ve deger kiiltiirlesmesi. Davranigsal kiiltiirlesme,
ev sahibi kiiltiirtin dili, adetleri ve yasam tarzin igeren kiiltiiriin daha acik ve
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gozlemlenebilir boyutlarina bireylerin asamali olarak adaptasyonunu icermek-
tedir. Deger boyutu ise daha az belirgindir ve bireyin ev sahibi kiiltiiriin temel
degerlerine asamali uyumunu kapsamaktadir.

Ozgiin bir tanim yapmak gerekirse kiiltiirlesme, yabanci bir iilkede bulu-
nan bir kimsenin i¢inde bulundugu kiiltiirii de degistirecek bicimde kendi kiil-
tiirel tutumlarimi ve davranislarin yeni kiiltiire (istekli olarak) uyumlu hale ge-
tirme stireci olarak tanimlanabilir.

1.2. Kiiltiirlesme Stratejileri

Kiiltiirlesme stratejileri kavrami Berry (1997: 9) tarafindan daha 6nceki kiil-
tiirlesme tutumlar: kavraminin bir uzantis1 olarak ortaya atilmistir. Bu kavram
gruplarin ve bireylerin cesitli kiiltiirlesme arayislarina karsilik gelmektedir. Bu
degisikliklere iliskin bilgi, herkesin baskin grup tarafindan aniden asimile edil-
mesine dair varsayima meydan okuyarak son yillarda biiyiik dl¢iide artig gos-
termistir (Gordon, 1964, aktaran, Berry, 2008: 331). Strateji kavrami, baglantida
olan iki grubun (baskin ya da degil) kiiltiirel diizeyde ne yapmaya calistiklarina
iliskin goriigleri iizerine temellenir. Bireysel diizeyde ise kisiler kendilerinin
kiiltiirel grubuna ve (egitim ya da mesleki ge¢gmislerinin temelinde), aile iginde
de cinsiyet ya da pozisyonlarina gore (anne ya da erkek ¢ocuk gibi) farkli dav-
ranislar gostereceklerdir. Davranissal degisiklikleri ve kiiltiirlesme stresini de
igeren kiiltiirlesme siirecinin daha kisa vadeli sonuglari, insanlar kiiltiirlesmeye
calisirken onlara yardimci olan bir islev olarak degerlendirilmektedir. Hem psi-
kolojik hem de sosyo-kiiltiirel adaptasyonu kapsayan uzun dénem sonuglari ise
grup iyeleri tarafindan olusturulan stratejik hedeflere karsilik gelmektedir
(Berry, 1997: 6).

Dort kiiltiirlesme stratejisi kiiltiirlesen insanlarin karsilasti: iki temel ko-
nudan ortaya ¢ikmistir. Bu konular (meseleler) bir kisinin kendi grubuna ve
diger gruplara kars1 uyum saglama yonelimleri arasindaki fark tizerinde temel-
lenir (Berry, 1997: 9). Bu fark, (1) bir kisinin orijinal kiiltiirii ve kimligini siir-
diirmemesine kars: bunlar siirdiirmeye devam etmeyi yeglemesi ve (2) diger
gruplardan iligkiler aramasi ve daha biiyiik topluluga katilmay1 bu tiir iligkiler-
den kagnmay1 yeglemesi olarak yorumlanmaktadir. Bu iki boyutsal
formiilasyon Sekil 1'de goriilmektedir (Berry, 2008: 331).

Bu iki yaklasim, tek tarafli (pozitif ya da negatif) alternatiflerden daha ¢ok
cift yonde farklilasan tutumsal boyutlara verilmis bir reaksiyon olabilir. Bu yak-
lasimlara dogru olan yonelim birbirleriyle kesisen dort kiiltiirlesme stratejisini
tanimlar. Bu stratejiler, baskin ya da baskin olmayan gruplardan meseleye han-
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gisine gore yaklasildigina bagli olarak farkl sekillerde adlandirilmaktadir. Sekil
1’in sol tarafinda da goriildiigii gibi baskin olmayan gruplar itibariyle bireyler
kiiltiirel kimliklerini siirdiirmek istemediklerinde ve diger kiiltiirlerle giinliik
etkilesim arayisina girdiklerinde Asimilasyon stratejisi tanimlanmis olmaktadir.
Buna karsit olarak bireyler orijinal kiiltiirlerine ait degerlerini muhafaza ettikle-
rinde ve ayni zamanda digerleri ile etkilesime girmekten kag¢indiklari zaman
Ayrisma alternatifi tanimlanmis olmaktadir. Birey, bir yandan orijinal kiiltiirii-
ne ilgiyi siirdiiriirken diger yandan da diger gruplarla giinliik etkilesimini sir-
diirdiigiinde entegrasyon secenegi ortaya ¢ikmaktadir. Es zamanl olarak etno -
kiiltiirel bir grubun bir {iyesi olma arayis1 giinliik etkilesimlerle siirerken; bu
durumda, daha genig bir sosyal agm tamamlayic1 pargas: olmak igin belirli bir
diizeyde Kkiiltiirel biitiinlesme (entegrasyon) ortaya ¢ikmistir. Son olarak, oriji-
nal kiiltiirii stirdtirmek ve (genellikle zorunlu kiiltiirel kaybolma nedenli) diger-
leri ile iliski kurma (genellikle dislanma ya da ayrimcilik nedenli) noktasinda
diisiik bir ilgi gosterilmesi durumunda marjinallesme tanumlanmis olmaktadir
(Berry, 2008: 331).
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Baskin olmayan gruplar ve onlarin {iyelerinin, nasil kiiltiirleseceklerini
se¢me Ozgiirliigiine sahip olmadiklar: ¢ok agiktir. Baskin grup belirli kiiltiirles-
me bicimlerini dayattiginda ya da baskin olmayan grup ve iiyelerinin tercihle-
rini kisitladiklarinda diger kavramlarin kullanimina gerek duyulmaktadir. Bu
durumda baskin toplum, kiiltiirel farkliliga kars1 acik ve kapsayici oldugunda
entegrasyon ancak o zaman baskin olmayan gruplar tarafindan 6zgiir bir bi-
¢imde tercih edilebilir ve basarili bir bicimde takip edilebilir. Boylece, kiiltiirel
olarak farkli yasamlara sahip her gruptan insanlarin haklarinin her iki grup ta-
rafindan kabuliinii iceren, entegrasyonun gerceklesebilmesi icin ortak bir anla-
y1s gerekmektedir. Bu strateji, baskin grubun ¢ogulcu toplumda o anda birlikte
yasayan tiim gruplarin ihtiyaclarim daha iyi kargilayabilmeleri i¢in ulusal ku-
rumlara (egitim, saglk, sendika) adapte olma zorunlulugunu getirirken ayni
zamanda baskin olmayan gruplarin da daha genis toplumun temel degerlerine
adapte olmalarini gerekli kilmaktadir (Vijver & Phalet, 2004: 217; Berry, 2008:
331).

Baslangicta bu temel iki yaklasim baskin olmayan etno-kiiltiirel gruplarin
bakis agisindan yorumlandi. Bununla birlikte orijinal antropolojik tanimlama
net bir bicimde, iligkide bulunan her iki grubun degismesi ve kiiltiirlesmesi
tizerine kurulu oldugu i¢in {i¢lincii bir boyut eklenmistir (Berry, 1974, aktaran,
Berry, 2008: 332): Eklenen bu {igiincii boyut, sekil 1'in sag tarafinda yer almak-
tadir. Asimilasyon baskin grup tarafindan yonlendirildiginde bu “Kaynasma
Potas1” olarak adlandirilmaktadir. Ayrisma baskin grup tarafindan zorlandi-
ginda (dayatildiginda) ise bu da “Toplumsal Ayrim” kavramma déniismekte-
dir. Marjinallesme baskin grup tarafindan dayatildifi zaman ise, “Diglama”
olarak nitelenmektedir. Son olarak tiim cesitli etno-kiiltiirel gruplar: iceren en-
tegrasyon, farkliigin toplumda bir biitiin olarak genis bir bigcimde kabul gor-
mesi durumunda “Cok Kiiltiirliiliik” olarak adlandirilir (Hwang & He, 1999: 9;
Berry, 2008: 332).

1.3. Kiiltiirlesme ve Medya Kullanimi

Gogmenlerin ve etnik gruplarin kiiltiirlesme stiregleri {izerine oldukca genis
bir literatiir bulunmaktadir. Bununla birlikte arastirmalarin ¢ogu, temel olarak
gesitli bireylerarasi iletisim kanallarina ve bu kanallarin kiiltiirlesme siireci iize-
rindeki etkilerine odaklanmaktadir. Sadece siurli sayida ¢alisma ciddi bir bi-
¢imde etnik gruplar arasinda kiiltiirlesme ve medya kullanimin ele almistir
(Hwang & He, 1999: 6).
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1.3.1. Kiiltiirlesme ve Etnik Medya Kullanimi1

Jeffres ve Hur (1980: 11) etnik medyanin; disa kapali ve kendi etnik yerle-
sim bolgelerini yasam tarzlariin merkezine koyan asimile olmamis etnik grup-
lar icin var oldugunu gozlemlemislerdir. Arastirmacilar etnik medya kullaru-
minin etnik kimlik gibi etnisite dl¢iimleri ile pozitif iliskili oldugunu ileri stir-
mislerdir.

Etnik medyanin etnik kimligi gii¢glendirdigi ve bir grubun orijinal kiiltiiri-
nii korudugu goézlenmistir. Yabanci bir {ilkeye yeni gelen pek ¢ok kimse, kiiltii-
rel baglarmi ve etnik kimliklerini siirdiirmek istemektedirler. Iste etnik medya
bu 6zel ihtiyac1 karsilamak igin kullanilmaktadir (Wang, 2006: 33).

Etnik medya etnik kimligi giiclendirip, bir grubun orijinal kiiltiiriinii ko-
rurken, 6te yandan uzun vadede agirlikli etnik medya kullanimi ¢ok kiiltiirlii
adaptasyon igin bir engel teskil edebilir (Viswanath & Arora, 2000: 42; Lee &
Tse, 1994: 61). Im (1998: II), Koreli gégmenlerin Kore medyasina giivenmeleri-
nin ana nedeninin Ingilizce yetersizliginden daha ¢ok, Kore’de ne olup bittigiy-
le ilgili meraklanmalar1 oldugunu belirtmistir. Ayrica arastirma, Koreli gé¢men-
lerin Kore medyasmi kullanimlarinin onlarin kiiltiirlesmelerini yavaslattigim
ortaya koymustur. Jeffres’in (2000: 496) bulgular ise etnik medya kullanimi-
etnik kimligin giiclenmesi iliskisini desteklemektedir.

Bazi arastirmacilar internet ¢aginda etnik medyanin etnik ayrimciligi des-
tekleme anlaminda daha biiyiik bir islevi iistlendigini ileri siirmektedirler
(Melkote & Liu, 2000: 500). Diger yandan arastirma bulgusu, sanal topluluklar-
da ne olup bittigi ile ilgilenen online etnik iletisimin ¢ift yonlii bir etkiye sahip
oldugunu da ortaya koymustur. Etnik iletisim, yeni kiiltiire bir yandan davra-
nigsal adaptasyonu hizlandirirken diger yandan da yeni gelen insanlarin etnik
degerleri ve inanglarini siirdiirmelerine yardimci olmaktadir (Melkote & Liu,
2000; Viswanath & Arora; 2000; Walker, 1999).

Ozet olarak, etnik medyanin ev sahibi kiiltiirii anlama ve dgrenme nokta-
sinda bir islevi yerine getirdigine iliskin karsit goriisler olsa da yaygin kanaat;
bu medya tiiriiniin gé¢menlerin kiiltiirel degerlerini giiclendirmelerine yardim-
a1 olurken, yeni kiiltiire adaptasyon konusunda engelleyici bir etkisi oldugu
yoniindedir.

1.3.2. Kiiltiirlesme Motivasyonu ve Ev Sahibi Medya Kullanimi

Cesitli kullanimlar doyumlar galismalar1 medya kullanim motivasyonlarin
agiklamiglardir. Ornegin Rubin (1985), bilgi, rahatlama, arkadashk, bos zaman
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gecirme, aliskanlik, sosyal etkilesim, eglence, harekete gecirme ve kagis olmak
iizere dokuz televizyon izleme motivasyonunu kapsayan “Televizyon Izleme
Motivasyonlar1 Olgegi’ni gelistirmistir. Diger aragtirmacilar, siddet icerikli te-
levizyon programlarinin (Haridakis & Rubin, 2003), video kaset kaydedicileri-
nin (Levy, 1987) ve uzaktan kumanda kullanimimin (Walker & Bellamy, 1991)
motivasyonlarmi arastirmislardir.

Farkli arastirma sonuglar: degisik kitle iletisim araglarmin kullanim moti-
vasyonlar1 arasinda “bilgi edinme”yi 6nemli bir yere koyarken; yabancilarin
kiiltiirlesme ¢abalari, bu siiregte sz konusu motivasyonu daha da giiclendiri-
yor goriinmektedir (Reece & Palmgreen, 2000: 810). Ev sahibi medya kullanimu,
siklikla kiiltiirlesmeyi destekleyen pozitif bir faktor olarak diisiiniilmektedir
(Lee & Tse, 1994: 61-62). Choi ve Tamborini (1998: 60) algilanan dil becerisi gibi
kiiltiirlesme ile ilgili faktorlerin gesitli medya tercihleri ile pozitif iligkili oldu-
gunu ifade etmislerdir. Buna ek olarak Hwang ve He (1999: 5) 1ngilizce medya
kullanan Cinli gégmenlerin Cince medyay1 kullananlara gore genellikle daha iyi
kiiltiirlestiklerini tespit etmiglerdir.

Reece ve Palmgreen (2000: 817) Amerika’da 6grenim goren 99 Hindistanh
ogrenci tizerinde yaptiklar1 arastirmada katilimcilarin televizyon izleme moti-
vasyonlar1 olarak birinci sirada kiiltiirlesmeyi ikinci sirada ise degerlerin yansi-
tilmas1 motivasyonlarini bulmuslardir. Arastirmacilar ayrica kiiltiirlesme ihti-
yacinin kiiltiirlesme motivasyonuyla giiclii diizeyde iligkili oldugu bulgusuna
da ulagmuislardir.

Gog¢menlerin kiiltiirlesme siirecini etkileyen faktorlerin tespitine yonelik
bazi ¢alismalar, kitle iletisim araclarinin gogmenlerin ev sahibi kiiltiirii anlama-
larinda hayati bir rol oynadigini ortaya koymustur. S6z konusu bulgular, “fark-
I1 kiiltiirlerden insanlarin kitle iletisim araclarini daha ¢ok kullandiklar1 yoniin-
deki egilimin” giiclenmesini saglamistir. Walker (1999: 159), gé¢menler ve geci-
ci olarak ikdmet eden kimselerin Amerikan medyasimi sadece kiiltiirel belirsiz-
ligi ve duygusal endiselerini azaltmak icin degil, aym1 zamanda ev sahibi iilke
ile ilgili bilgilerini arttirmak i¢in de kullanma egiliminde olduklarmna isaret et-
mistir.

1.4. Bireysel Farkliliklar, Kiiltiirlesme ve Medya Kullanimi

Temel kullanimlar doyumlar yaklasimi bireysel farkliliklar: 6n planda tutar
ve bireysel farkliliklarin medya kullanimini ve motivasyonlarim etkiledigini

one stirer. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi iizerine ¢alisan arastirmacilar;
demografik ozelliklerin, yasam pozisyonunun, yasam tarzinin ve psikolojik de-
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giskenlerin medya kullanim motivasyonunu ve genel medya tiiketim modelle-
rini nasil bigimlendirdigini ¢alismalarinda incelemislerdir.

Cesitli arastirmacilara gore kiiltiirlesme siirecindeki anahtar degiskenler
sunlardir: Dil yeterliligi, kiiltiirlesme motivasyonu ve ev sahibi iletisim kanalla-
rma erigim. Buna ek olarak cinsiyet yas, egitim, meslek, gelir ve o iilkede kalma
siiresi gibi degiskenlerin gocmenlerin kiiltiirlesmelerinde énemli etkenler oldu-
gu bulgusuna ulasilmistir (Chang, 1972: 95; Graves, 1967: 312-313; Sunoo et al.,
1980: 332-333).

[letisim icin temel bir arag olarak dil, ¢ok kiiltiirlii adaptasyonda hayati bir
rol oynar. Ingilizceyi okuma ya da anlama becerisi Amerika’da ev sahibi medya
kullanim tercihi ile pozitif iligkilidir (Wang, 2006: 41). Ornegin Im (1998: II) Los
Angeles’ta Koreli gd¢cmenlerin medya kullanumu ile ilgili yaptig1 ¢alismasinda
goemenlerin Ingilizce yeterliligi ile Amerikan medyasmni kullanimlar1 arasinda
pozitif bir iliski bulmustur. Ayrica Browning ve arkadaslar1 (2003: 2) haber
amagcli Amerikan medya kullaniminin hizl bir bigimde Ingilizce 6grenimini de
beraberinde getirdigini tespit etmistir. Gé¢menler Ingilizce yeterliliklerini gelis-
tirdikce Amerikan medyasini kullanmaya baslamaktadirlar.

Cok kiiltiirlii adaptasyon alaninda ¢alisan bilim adamlarinca tizerinde cali-
silan bir diger 6nemli degisken ise ev sahibi iilkede ikamet etme siiresidir. Ge-
nellikle daha uzun ikamet etme siiresi daha yogun ev sahibi medya kullanimi
ve daha diisiik diizeyde etnik medya kullanimu ile iliskilendirilmektedir (Wang,
2006: 43). Yang (1988: V), Cinli 6grencilerin ev sahibi kiiltiire adaptasyonlarinda
en Onemli faktoriin Amerika’da ikamet etme siiresi oldugunu bulmustur. Ame-
rika’da daha uzun siireli kalan kimseler, yeni gelenlere gore ev sahibi medyay1
daha karmasik (¢ok yonlii) kullanmaktadirlar.

Bireylerin adaptasyonlarin etkileyen diger 6nemli bir faktoér de onlarin kiil-
tiirlesmeye iliskin tutumlaridir (Berry, 1997: 12). Berry ve arkadaslarma (1989:
54, aktaran, Wang, 2006: 44) gore kiiltiirlesme tutumlars, kiiltiirel olarak ¢ogulcu
olan toplumlardaki bireylerin, diger bireyler ve gruplarla nasil iliskide bulun-
mak istediklerine dair tutumlaridur.

Berry'nin kiiltiirlesme tutum taslagy, kiiltiirel olarak ¢cogulcu toplumlar olan
Kuzey Amerika, Hawaii ve Avustralya’da azinliklar ve gd¢men gruplar arasin-
da pek ¢ok calismada kullanilmistir (Safdar et al., 2003; Ward & Kennedy, 1993).
Ancak literatiirde kiiltiirlesme tutumlari, medya kullamimi ve ¢ok kiiltiirlii
adaptasyon iliskisi tizerine ¢ok fazla calismaya rastlamak miimkiin goriinme-
mektedir. Moon ve McLeod un (2003, aktaran, Wang, 2006: 46) ¢alismasi az sa-
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yidaki birka¢ ¢alismadan biridir. Arastirmacilar Chicago'nun Kore mahallesin-
deki Koreli go¢menlerin medya kullanim modellerini incelemislerdir. Arastir-
macilar 300 Koreli gd¢men {izerinde arastirma yapmuislar ve onlar1 entegrasyon,
asimilasyon, ayrilik¢1 ve marjinal olmak {izere doért gruba ayirmislardir. Gelis-
tirdikleri hipotezlere gore; entegrasyon grubu hem Amerikan hem de Kore
medyasin yiiksek diizeyde kullanmakta, asimilasyon grubu Amerikan medya-
simn1 Kore medyasindan daha yiiksek diizeyde kullanmakta, ayrilik¢1 grup Kore
medyasimi Amerikan medyasindan daha fazla kullanmakta ve marjinal grup ne
Amerikan medyasini ne de Kore medyasim yiiksek diizeyde kullanmaktadir.
Entegrasyon ve asimilasyon gruplarmin her ikisi ayrilik¢1 ve marjinal gruplarm
her ikisinden daha yiiksek diizeyde Amerikan medyasini kullanmaktadirlar.

Yukaridaki literatiir taramasi 1s181nda, bu ¢alismada asagida siralanan soru-
lara yaritlar aranmaya ¢alisilacaktr:

Arastirma Sorusu 1: Katilimcilarin haftalik Tiirk ve etnik medya kullanim
siklig1 nedir?

Aragtirma Sorusu 2: Katihimcilarmn kiiltiirlesme tutumlari nelerdir?

Aragtirma Sorusu 3: Katiimcilarin Tiirk Televizyonlarmi izleme motivasyon-
lar1 nelerdir?

Aragtirma Sorusu 4: Katihmcilarin Tiirk Televizyonlarmi izleme motivasyon-
lar1 onlarin bireysel farkliliklarina (kiiltiirlesme tutumlari, cinsiyet, Tiirkiye’'de
bulunma siiresi, haftalik TV izleme siklig1) gore bir farklilik gosterir mi?

2. YONTEM
2.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Yabanci uyruklu {iiniversite 6grencileri arasinda kiiltiirlesme egilimleri ve
bu siiregte televizyon izleme motivasyon ve davranislarini belirlemek amaciyla
Selguk Universitesi'nde bir saha arastirmasi gergeklestirilmistir. Bu aragtirma
i¢in Selcuk Universitesi'nin segilmesindeki temel nedenlerden biri, diinyann
farkl kitalarindan ¢ok sayida (1091 kisi) yabanci uyruklu 6grenciyi biinyesinde
barindirmasidir. Orneklem seciminde amacli érneklem esas almmustir. Calis-
manin esas amaci yabanci uyruklu iiniversite 6grencileri arasinda kiiltiirlesme
egilimleri ve bu siiregte televizyon izleme motivasyon ve davranislarini belir-
lemek oldugundan, Tiirkiye vatandag: iiniversite 6grencileri 6rneklem disinda
tutulmustur. Bu noktada insanlara 6ncelikle hangi iilkenin vatandas: oldugu
sorulmus, verilen cevap Tiirkiye disinda bir bagka {ilkeye ait ise, anket uygula-
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masimna devam edilmistir. Arastirmada katilimcilara yiiz yiize anket uygulan-
mis, 6n inceleme sonucunda 288 anket formu analiz i¢in uygun goriilmiistiir.

2.2. Veri Toplama Araclar

Katilimcilarin kiiltiirlesme egilimleri ve bu siiregte televizyon izleme dav-
raniglar1 ve motivasyonlarimi belirlemek amaciyla 4 béliimden olusan anket
formu hazirlanmistir. Bu formun ilk béliimiinde arastirmaya katilanlarin kiil-
tiirlesme tutumlarim belirlemeye ¢alisan, 571i likert tipinde 9 maddelik bir 6lgek
yer almaktadir. S6z konusu 6lgek, Wang (2006: 72)'in Cinli 6grencilerin karsi
kiiltiire adaptasyon siirecinde internet kullanimlar: iizerine yiiriittiigii doktora
tezindeki U Kim’'e (1994) ait dlgegin Tiirkce'ye uyarlanmus seklidir. Bu dlgekte
Kesinlikle Katilmiyorum (1), Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum (4)
ve Kesinlikle Katiliyorum (5) araliklarinda cevaplar alinmistir. Soru formunun
ikinci boliimiinde katiimcilarin haftalik Tiirk Medyas1 ve Etnik Medya kulla-
nim sikliklarmi 6lgmeye yonelik sorular yer almaktadir. Anket formunun tigiin-
cii boliimiinde televizyon izleme motivasyonlarini belirlemeye calisan, kulla-
nimlar ve doyumlar ifadelerinden olusan 5’li likert tipinde (1= Hig¢ katilmiyo-
rum, 5= Tamamen Katiliyorum) 40 maddelik bir 6lgek bulunmaktadir. Olgek,
daha onceki arastirmalarda (Erdogan, 1977; Rubin, 1979; Palmgreen & Rayburn,
1979; Rubin, 1981; Rubin, 1983; Streeter, 1988; Abelman, 1988; Abelman et al.,
1997; Reece & Palmgreen 2000; Kogak, 2001; Wang, 2006) kullanilan televizyon
izleme motivasyonlar: temel alinarak ve yer yer degisiklikler yapilarak uygu-
lamaya hazir hale getirilmistir. Soru kagidinin son boliimii ise, goriisiilen kisile-
rin Tiirkge dil becerilerini ve sosyo-demografik 6zelliklerini ortaya koyacak so-
rulardan meydana gelmektedir.

2.3. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Anketler 15-30 Mayis 2010 tarihleri arasinda Tiirkge ve Ingilizce olmak iize-
re iki farkl dilde uygulanmis (saha aragtirmasina baslamadan 6nce hazirlanan
anket formu 50 yabanci uyruklu iiniversite 6grencisi tizerinde on teste tabi tu-
tulmus, son kontroller yapildiktan sonra da uygulamaya hazir hale getirilmis-
tir) ve tamamlanmuistir. Elde edilen veriler, SPSS 17.0 istatistik programi kullani-
larak elektronik ortamda islenmistir. Verilerin analizinde sirasiyla; ankete kati-
lanlarin demografik 6zellikleriyle televizyon kullanimina iliskin baz1 davranis-
larini ortaya koymak amaciyla frekans dagilimlar gibi betimleyici istatistik tek-
nikleri esas alinmistir. Arastirmaya katilanlarin kiiltiirlesme tutum tiirleri ara-
sindaki farki gormek amaciyla, her bir degisken icin compute edilen ve aritme-
tik ortalamaya dayanan indeks kullanilmigtir. S6z konusu indekste her tutum
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tiirti (bitiinlesme, ayrisma ve asimilasyon) tic madde ile temsil edilmektedir.
Katiimailarin Tiirkiye Medyas: ve Etnik Medya kullanimlarindaki farkliliklar:
ortaya koymak amaciyla Eglegtirilmis Orneklem T-Testinden yararlanilmistir.
Arastirmanin temel amaglarindan olan televizyon izleme motivasyonlarmnin alt
boyutlarinin  belirlenmesinde, kesfedici faktor analizi (Exploratory Factor
Analysis) kullanilmistir. Faktor analizi sonucu elde edilen gruplar degisken ola-
rak kaydedilip, demografik 6zelliklerle olan iligkisi Bagimsiz Orneklem T-testi
(Independent Samples T-Test) ve Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) aracihigryla
test edilmistir. Faktorler aras iligkinin giiciinii ve yoniinii ortaya koymak ama-
ayla da Korelasyon Analizi'ne basvurulmustur.

3. BULGULAR
3.1. Katilimailarin Bazi Ozellikleri

Katilimcilarin demografik ozellikleri, Tiirkce dil becerileri ve televizyon iz-
leme aliskanliklarina iliskin bazi bulgular su sekildedir:

> Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimlari, “yiizde 63.5 erkek, yiizde 36.5
kadin” seklinde bir oran ortaya koymaktadir. S6z konusu oranlar, cinsiyet
bakimindan kargilagtirmanin yapilabilecegi bir diizeydedir.

> Yas dagilimimin betimleyici istatistikleri incelendiginde en diisiik 17, en
yliksek 27 yasinda katiimcilarla goriistildiigii ortaya ¢ikmaktadir. Anket
sorularmi cevaplayanlarin yas ortalamasi 21.34, dagilimin standart sapmasi
ise 2.05 olarak hesaplanmustir.

» Katimalarin yiizde 6.6's1 Mesleki Egitim Fakiiltesi, yiizde 9.7’si IiBF,
ylizde 19.4i Miihendislik-Mimarlik Fakiiltesi, yiizde 2.4t Hukuk
Fakiiltesi, yiizde 8.7’si Edebiyat Fakiiltesi, yiizde 12.5'i Egitim Fakiiltesi,
ylizde 1.4'ii Ziraat Fakiiltesi, yiizde 0.7’si Dis Hekimligi Fakiiltesi, ytizde
0.7’si Saglik Bilimleri MYO, yiizde 8'i Iletisim Fakiiltesi, ylizde 6.3"1i Sosyal
Bilimler MYO, yiizde 0.3'ii Teknik Egitim Fakiiltesi, yiizde 4.5i1 Fen
Fakiiltesi, ylizde 3.1'i Giizel Sanatlar Fakiiltesi, yiizde 7.3' Hahiyat
Fakiiltesi, ylizde 3.5i YADAM, yiizde 2.4’i Veteriner Fakiiltesi ve yiizde
1.7’si Tip Fakiiltesi'nde dgrenimlerine devam ettiklerini ifade etmislerdir.
Iki kisi (ylizde 0.7) ise bu soruyu cevapsiz birakmustir.

» Bagh bulunduklar iilke agisindan katilmcilarm yiizde 7.6's1 Kirgizistan,
yiizde 0.7’si Iran, yiizde 1i Rusya, yiizde 7.3"ii Kazakistan, yiizde 27.4'ii
Azerbaycan, ylizde 11.8’i Tiirkmenistan, yiizde 19.8’i Mogolistan, yiizde
0.7’si Kenya, yiizde 0.3'i Makedonya, yiizde 4.9'u Afganistan, yiizde 1'i
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Bosna-Hersek, yiizde 6.3 Polonya, ytlizde 3.1'i Isveg, ylizde 0.7’si Norveg,
ylizde 0.3li Fransa, ylizde 1.4'i Arnavutluk, yiizde 0.3ti Romanya, yiizde
2.1'i Ozbekistan, ylizde 0.3'ti Misir, yiizde 0.7’si Giircistan, ytlizde 0.3"11 Irak,
ylizde 1'i Ukrayna, ylizde 0.3'ii Endonezya ve yine ytizde 0.3'ti Tacikistan
vatandas1 olduklarini dile getirmislerdir. Arastirmaya katilanlar arasinda
Orta Asya kokenli 6grenciler cogunlugu olusturmaktadar.

» Katimalarin Tiirkiye’de bulunduklar1 siirenin betimleyici istatistikleri
incelendiginde; en diisiik 1, en yiiksek 9 yildir iilkemizde yasayan
katilimcilarla goriistildiigii ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de bulunulan siire
kategorik hale getirildiginde katilimcilarin yiizde 47.6 gibi yariya yakin bir
kismi 1-2 yildir Tiirkiye’de ikamet ettigini ifade ederken; yiizde 39.6's1 3-4
yildir, yiizde 11.171 5-6 yildir ve yiizde 1.7’si 7 yil ve daha uzun bir siiredir
Tiirkiye’de bulundugunu dile getirmektedir.

» Aragtirmaya katilan yabanci uyruklu 6grencilerin ikamet etme sekillerine
bakildiginda, yiizde 0.7’si evde yalmz kaldigini vurgularken; ytizde 61.8'i
evde arkadaglariyla, ylizde 0.3'ii ailesiyle, yiizde 36.8'i yurtta ve yiizde
0.3 Ofel-pansiyonda ikamet ettigini belirtmigtir. Bu sonugclara
bakildiginda, arastirmaya katilanlar arasinda evde arkadaslar ile birlikte
kalanlar ¢ogunlugu olustururken, bunu yurtta barman o6grenciler takip
etmektedir.

> Katilimcilardan 1 ile 5 puan arasinda degisen bir skala (1= Cok zayif, 2=
Zayif, 3= Orta, 4= Iyi ve 5= Cok iyi) iizerinde Tiirkge’ye ne derece hakim
olduklarmi (Tiirkge dil becerilerini) isaretlemeleri istenmistir. Arastirmaya
katilanlarin Tiirkce okuma yeterlilik diizeyinin aritmetik ortalamas1 3.78,
Tiirkge yazma yeterlilik diizeyinin aritmetik ortalamasi 3.65, konusulan
Tiirkge’yi anlama yeterlilik diizeyinin aritmetik ortalamasi 3.91, Tiirkge
konusma yeterlilik diizeyinin aritmetik ortalamas1 3.69 ve genel olarak
Tiirkge’ye giiven diizeyinin aritmetik ortalamas: 3.75’dir. Bu sonuglara
bakilarak aragtirmaya katilan yabanci uyruklu {iniversite 6grencilerinin
konusulan Tiirkce'yi anlamada diger kategorilere gore daha basarih
olduklar: dikkati cekmektedir.

» Televizyon izleme siiresinin betimleyici istatistik sonuglar1 incelendiginde
ise; katiimcilarin en diisiik 30 dakika, en fazla da 600 dakika televizyon
izledigi goriilmektedir. Buna gore televizyon izleme siiresiyle ilgili soruyu
yarnutlayan 286 kisinin ortalama giinliik televizyon izleme siiresi 116
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(yaklagik 2 saat) dakikadir. Giinliik televizyon izleme siiresinin standart
sapmas1 75 dakika olarak bulunmustur.

3.2. Katilimalarin Kiiltiirlesme Tutumlari

Aragtirmaya katilan yabanci uyruklu iiniversite 6grencilerinin kiiltiirlesme
tutumlarini belirmek amaciyla, U. Kim (1984)'in 51i likert tipinde (1= hig
katilmiyorum, 5= tamamen katiliyorum) 9 maddeden olusan Kkiiltiirlesme
tutum skalasi esas alimmustir. Bu skalamin orijinali Berry (1979) tarafindan
gelistirilmis ve ortaya konmustur. Orijinal skalada, Koreli gé¢gmenlerin giinliik
yasamlarindan kiiltiirel geleneklerine kadar pek ¢ok konuyu iceren maddeler
bulunmaktadir. Bu ¢alismada, yabanci uyruklu {iniversite 6grencilerin,
Tiirkiye’de bulunduklar1 siire igerisindeki kiiltiirlesme tutumlarini ortaya
koymak amaciyla 6l¢egin 9 maddeden olusan kisa versiyonu kullanilmaktadir.
S6z konusu skalada {i¢ konunun yogunlukla yer aldig1 dikkat ¢ekmektedir.
Bunlar: kiiltiirel gelenekler, yasam tarz1 ve arkadasglik. Ayrica burada kullanilan
kiiltiirlesme tutum skalasindaki 9 madde, ii¢ tutum bashig1 altinda birbirinden
ayrilmaktadir. Her biri ii¢ madde ile temsil edilen bu tutumlar énem sirasina
gore Biitliinlesme, Ayrisma ve Asimilasyon’dur. Biitiinlesme tutumunun
glivenilirligi icin Cronbach’s a = .700; Ayrisma tutumu icin Cronbach’s o = .696
ve Asimilasyon tutumu igin Cronbach’s a = .575 olarak hesaplanmusgtir.

Tablo 1’de de goriildiigii gibi, Tiirkiye’de egitimlerine devam eden yabanci
uyruklu iiniversite dgrencilerinin kiiltiirlesme tutumlar igerisinde en belirgin
olani (katilim yoniinde egilim gosterdikleri) 4.09 aritmetik ortalama degeri ile
Biitlinlesme’dir. Biitiinlesme tutumu olusturan maddelere bakildiginda;
Tiirkiye’deki yabanci uyruklu o6grencilerin kendi iilkelerinin vatandaglar
kadar, Tiirkiye'deki arkadaglarim1 da degerli gordiikleri; Tiirkiye'de
bulunduklar1 siire igerisinde bir taraftan iilkelerinin yasam tarzlarim
siirdiirmeyi isterlerken; diger taraftan da Tiirkiye kiiltiiriintin farkli yonlerine
katiim yoniinde istekte bulunduklar1 dikkat cekmektedir. Ayrica arastirmaya
katilan yabanci uyruklu tiniversite 6grencileri, kendi kiiltiirel geleneklerini
siirdiiriirken Tiirkiye kiiltiiriine adapte olmaya da sicak bakmaktadirlar.
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Tablo 1. Katidimcilarin Kiiltiirlesme Tutumu Maddelerine Verdikleri Onemin Diizeyi

KULTURLESME TUTUM SKALASI X SD

Biitiinlesme 409 081

1. Tiirklerle arkadagliklarim degerli oldugu kadar kendi iilkemden ar- 414 107
kadasliklarim da degerlidir, her iki milletten de degerli dostlarim var ’ '

2. Tiirkiye’de yasarken, kendi milletimizin yasam tarzini siirdiirebiliriz

ayn1 zamanda, Tiirkiye kiiltiiriiniin farkli yonlerine tam olarak katilim 4.07 1.01
gosterebiliriz

3. Turkiye’deki yabanci uyruklu 6grenciler kendi kiiltiirel geleneklerini

yasamay1 stirdiirmelidirler, ayrica Tiirk geleneklerine de adapte olma- 4.06  0.99

hdirlar
Ayrisma 2.27  0.89

1. Tiirkiye’deki yabanci uyruklu dgrenciler kendi kiiltiirel geleneklerini

yasamay1 siirdiirmelidirler ve Tirk kiltiirel geleneklerine adapte ol- 2.30  1.17
mamalidirlar

2. Turkiye’de yasarken Tiirk yasam tarzindan tamamen uzaklasip, ken-

di milletimizin yasam tarzini stirdiirmeliyiz 225 109

3. Dostlarimin ¢ogu kendi iilkemden insanlardir ¢iinkii onlar eglenceli-
ler ve kendimi onlarin yaninda rahat hissediyorum ancak ayni: duygu- 2.24 118
lar1 Tiirkler igin hissetmiyorum

Asimilasyon 1.99 0.80

1. Tiirkiye’de yasamamiz; geleneksel yasam tarzimizi birakarak, Tiirk

yasam tarzina adapte olup bir Tiirk gibi diisiinmemizi ve davranmami- 242  1.23
z1 gerektirir

2. Dostlarimin ¢ogu Tiirk’tiir ¢iinkii onlar eglenceliler ve kendimi onla-

rin yaninda rahat hissediyorum ancak ayni duygulari kendi iilkem in- 1.90  1.01
sanlar1 icin hissetmiyorum

3. Tiirkiye’deki yabanci uyruklu 6grenciler Tiirk kiiltiirel geleneklerine

adapte olmalidirlar ve kendi kiiltiirel geleneklerini yasamay1 birakma- 1.66  1.03
Iidirlar

Not: N=288

Ote yandan aragtirmaya katilanlarin ayrisma (X = 2.27) ve asimilasyonla
(X = 1.99) ilgili maddelere ¢ok fazla katilma egiliminde olmadiklari ortaya
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cikmaktadir. Oyle ki; “yabanct uyruklu iiniversite 6grencilerinin biitiinlesme
tutumuna verdikleri 6nem artik¢a, ayrisma tutumuna verdikleri 6nem
azalmaktadir” (r=-.439; p< .001).

3.3. Katilimcailarin Tiirk Medyas:1 ve Etnik Medya Kullanimlarindaki
Fakliliklar

Tablo 2ye gore arastirmaya katilan yabanci uyruklu {niversite
ogrencilerinin Tiirkiye’deki kitle iletisim araglar1 icerisinde en gok kullandiklar1
arag internettir. Arastirmaya katilanlarin yiizde 40.6 gibi yariya yakin bir kismi
interneti her giin diizenli kullandigin1 ifade ederken; ytizde 27.1'i haftada 5-6
giin, ylizde 18.4ii haftada 3-4 giin ve yilizde 13.9’u haftada 1-2 giin internete
baglandigim dile getirmektedir. Katiimcilarin Tiirk medyasi igerisinde en ¢ok
kullandiklar1 ikinci ara¢ televizyondur. Yabanci wuyruklu {iniversite
ogrencilerinin yiizde 22.2’si her giin diizenli olarak Tiirk televizyon kanallarimni
seyrettiklerini aciklarken; yiizde 18.4'(i haftada 5-6 giin, yiizde 29.2’si haftada 3-
4 giin ve ytizde 30.2’si haftada 1-2 giin televizyon karsismna ge¢mektedirler.
Gazete okuma agisindan, katiimcilarin haftada 1-2 giin gazete okuma
kategorisinde agirhikli olarak (yiizde 37.8) yer aldiklari dikkati ¢ekmektedir.
Tiirkiye’deki yabanci uyruklu 6grencilerin en az kullandiklar1 Tiirk medyas:
icerisinde radyolar ilk sirada yer almaktadir. Arastirmaya katilanlarin yiizde
40.3"1, Tirkiye’de bulunduklar: siire igerisinde Tiirk radyo kanallarmi hig
dinlemediklerini agiklamiglardir.

Tablo 2. Katilimcilarin Haftalik Tiirk Medyas: ve Etnik Medya Kullanim Sikliklar:

TURK MEDYASI ETNIK MEDYA
[\ < =) [\ <H O
- h 1H - h s
3 5 3 5 3 3 3 S
Eeg £ £ 2¥ Ee £ £ 2¥
2 < 5 S8 &3 038 2 < 3 < 5 < 5 o 3
T Z0 TO TZO TZA E O TCO IO ITA
Televizyon  h 300 202 184 222 233 399 149 122 97
Gazete
170 378 156 111 184 326 323 153 132 66
Rad
adyo 403 323 153 59 63 382 274 194 104 45
Internet

0.0 13.9 184 271 406 69 156 288 264 222
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Etnik medya kullanimina bakildiginda yabanci uyruklu iiniversite 6grenci-
lerinin en ¢ok kullandigin etnik iletisim aracinin baginda yine internet gelmek-
tedir. Aragtirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin 22.2’si her giin diizenli ola-
rak kendi {ilkelerinin internet web sayfalarmi ziyaret ettiklerini aciklarken;
yiizde 26.4'ti haftada 5-6 giin, ytlizde 28.8'i haftada 3-4 giin, yiizde 15.6s1 hafta-
da 1-2 giin internet {izerinden kendi iilkelerinin Web sayfalarinda sorf yaptikla-
rinu dile getirmektedirler. Tiirkiye’de dgrenimlerini siirdiiren yabanci uyruklu
ogrencilerin en ¢ok kullandiklar: etnik medya smnifinda televizyon ikinci sirada
yer almaktadir. Gerek uydu teknolojisi gerekse de internet baglantilari, yabanci
uyruklu tniversite 6grencilerine kendi {ilkelerinin televizyon kanallarmi sey-
retme imkani tanimaktadir. Etnik kullanimi konusunda katilimcilarin en az ter-
cih ettigi iki iletisim aric1 radyo ve gazetelerdir. Universite grencilerinin yiizde
38.2’si Tiirkiye’deyken kendi iilkelerinin radyolarim hi¢ dinlemediklerini be-
lirtmektedirler. Benzer sekilde aragtirmaya katilanlarin yiizde 32.6s1, etnik ga-
zeteleri hi¢c okumadiklarini agiklamaktadirlar (bakiniz Tablo 2).

Yabanci uyruklu iiniversite 6grencilerinin cinsiyetine gore Tiirk medyasi
kullanimu igerisinde anlaml farklilasma radyo dinlemede kendini gostermekte-
dir (t=-2.56; sd.= 286; p< .05). Katilimcilar arasinda kadinlar 2.28 aritmetik orta-
lama degeriyle, erkeklere (X = 1.92) gore daha ¢ok Tiirk radyo kanallarini din-
lemektedirler. Tiirk televizyon kanallarin seyretme, Tiirk gazetelerini okuma
ve Tirkiye’deki internet sitelerini kullanma agisindan ise hem kadmn hem de
erkek katilimcilar birbirlerine yakin oranlara sahiptirler.

Ote yandan aragtirmaya katilanlarin cinsiyeti; etnik televizyon seyretme (t=
2.02; sd.= 286; p< .05), etnik gazete okuma (t= -2.57; sd.= 286; p< .05) ve etnik
internet kullanimi (t= -1.92; sd.= 286; p< .05) agisindan anlaml farklilasmaya
neden olmaktadir. Tablo 3’e bakildiginda, haftalik etnik televizyon seyretme
siklig1 bakimindan erkeklerin, haftalik gazete okuma ve internet kullanma sik-
l1ig1 agisindan da kadinlarin daha yiiksek aritmetik ortalama degerlerine sahip
olduklar1 gbze carpmaktadir.
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Tablo 3. Cinsiyete Gore Haftalik Tiirk Medyast ve Etnik Medya
Kullanimundaki Farklilik

Cinsiyet N X SD t-value p
Televizyon (Tirkiye) oo o0 220 ML 16 s
Televizyon (Etnik) Eﬁi 122 ;gg 1?2 2.02 .044
Gazete (Tiirkiye) I}Zﬁi }gg izgi }:gg 106 288
Gazete (Etnik) pele B 2l I a5 0w
Radyo (Tiirkiye) pele M2 1% 2% om
Radyo (Etnik) Eﬁi 132 5132 1:12 120 228
Internet (Tiirkiye) I}lezlei 122 ggz 1 (1)(1) -0.20 .834
internet (Etnik) I}izlzeli 122 ggé 1 33 -1.92 .050

Not: N= 288

Bir baska noktada katilimcilarin Tiirk medyast ve etnik medya
kullanimlarindaki farkliliklar: tespit etmek amaciyla yapilan eslestirilmis
orneklem t-testi sonuglar1 incelendiginde, katiimcilarin kendi {ilkelerinin
televizyonlarin izlemeye oranla, Tiirk televizyonlarini seyretmede daha yiiksek
ortalamaya sahip olduklar: dikkati cekmektedir (t= 8.00; sd.= 287; p< .001). Oyle
ki; arastirmaya katilan yabanci uyruklu {niversite 6grencilerinin Tiirkiye'de
yayin yapan televizyonlar1 haftalik izleme sikliklar1 arttikga, kendi tilkelerinin
televizyonlarmi izleme sikliklar diismektedir (= -.228; p< .001).
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Tablo 4. Katilimcilarin Haftalik Tiirk Medyas: ve Etnik Medya Kullanimlar:
Arasindaki Farklarin Belirlenmesine Yonelik Eglestirilmis Orneklem t-testi Sonuglar

Tiirk Etnik
t-value p N

Medyas1 Medya
Televizyon 3.32 2.45 8.00 .000 288
Gazete 2.76 2.28 5.64 .000 288
Radyo 2.05 2.15 -1.21 224 288
Internet 3.94 3.41 7.07 .000 288

Not: Katilimcilarin haftalik medya kullanimlarini belirlemek igin 1 (hig
kullanmam) ile 5 (her giin diizenli) puan araliginda isaretleme yapmalarina
yonelik bir cetvel olusturulmustur.

Gazete okuma agisindan Tiirk ve etnik medya kullaniminda da bir farklilik
soz konusudur (t= 5.64; sd.= 287; p< .001). Eslestirilmis Orneklem t testi
sonuglari, yabanci uyruklu iiniversite 6grencilerinin Tiirkiye’de kaldiklar siire
igerisinde Tiirk gazetelerini daha ¢ok okuduklarina isaret etmektedir.

Son olarak internet kullanimina bakildiginda, Tiirk ve etnik medya tercihi
agisindan bir farklilik ortaya ¢ikmaktadir (t= 7.07; sd.= 287; p< .001). Tablo 4
incelendiginde, katilimcilarin Tiirk internet sitelerini, kendi iilkelerinin internet
sitelerine nazaran haftalik daha cok ziyaret etmekte ve kullanmaktadirlar.
Ancak burada Tiirkiye’deki internet sitelerini kullanmak ile etnik internet
kullanum1 arasinda pozitif yonde bir korelasyonun oldugunu da vurgulamak
gerekmektedir. Bir bagka anlatimla yabanci uyruklu o6grencilerin Tiirkiye
kokenli internet sitelerini kullanma sikliklari arttikca, kendi {ilkelerine ait
internet sitelerini kullanma sikliklar1 da artmaktadir (r=.370; p< .001).

3.4. Katilimcilarin Televizyon Izleme Motivasyonlart

Aragtirmaya katilan 6grencilerin Tiirkiye’de kaldiklar: siire igerisinde Tiirk
televizyonlarmi izleme motivasyonlarini tespit etmek amaciyla likert tipinde
hazirlanan 31 maddeye verdikleri yanitlar dogrultusunda faktor analizi
uygulanmig; 6z deger (evigen value) ve yamacg egrisi grafigi (scree plot)
incelemesi sonucunda 5 faktdr grubunun ele alinabilecegi sonucuna
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ulagilmigtir. Olgekte yer alan ifadelerin faktdr yiiklemesi, aritmetik ortalama ve
standart sapma degerleri Tablo 5'de gosterilmektedir.

Tablo 5. Televizyon [zleme Motivasyonlarma Yonelik Faktor Analizi Sonuglart (Principal
Component Analysis, Varimax Rotation, N= 288)

Faktor
TURKIYE'DE Televizyon Seyrediyorum, Ciinkii... X SD Yiik-

lemesi
1. Faktor: Kiiltiirlesme/ Deger Yansimasi
Tiirkiye kiiltiirtinii yakindan tanima firsatini bana sagliyor  3.59 1.08 .749
Kiiltiirel degerlerimin giiclendigini goriiyorum 3.29 1.03 701
Alternatif deger ve kiilttirleri dikkate almami sagliyor 3.18 1.02 .670
Tiirkiye toplumuna uyum saglamama yardimci oluyor 3.31 1.05 670
Tiirkiye kiiltiirii ile ilgili daha ¢ok bilgi edinebiliyorum 3.59 1.09 .664
Tiirkiye’deki insanlarin nasil diisiindiiklerini anlayabili- 345 1.04 653
yorum
Tiirkgemi gelistirmeme yardimci oluyor 3.79 1.04 .617
Diger kiiltiirleri tanimami sagliyor 3.42 1.03 .605

Tiirkiye’deki insanlarin sosyal olarak nasil etkilesimde

bulunduklarin goriiyorum 358 105 286

Kisisel degerlerimin gii¢lendigini goriiyorum 3.06 1.13 592

2. Faktor: Bos Zamanlari D. ve Kagis

Yapacak daha iyi bir seyim olmadiginda televizyon izle-

mek aligkanlik haline geldi 28 125 717

Kendimi daha az yalniz hissetmemi sagliyor 2.74 1.05 .702
Beni sikan insanlardan kurtulmami sagladig igin 2.46 1.10 .628
Canim sikildiginda vakit gegirdigim bir arag 3.45 1.07 .604

Ev, okul, is ve arkadas ¢evremdeki dertlerimi unutturdu-

< 2.64 1.11 .585
guigin

Konusacak birisi olmadiginda bana arkadaslik ediyor 2.99 1.13 .568
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Ginliik hayatin baskisindan beni bir an olsun uzaklastiri-
yor

Yapacak daha iyi bir isim yoksa zamanin ge¢mesine yar-
dimci oluyor

2.98 1.07 .567
3.57 1.00 498

3. Faktor: Eglence ve Rahatlama

Hosca vakit gegirtiyor 3.32 1.05 767
Televizyon izlemek hosuma gidiyor 3.49 0.98 .760
Beni eglendirdigi igin 3.41 1.11 .660
Beni rahatlatiyor 3.03 1.02 .540

4. Faktor: Bilgilenme ve Rehberlik

Bir konuda fikir sahibi olmami sagliyor 3.62 097 741
Onemli konularda kanaat olugturmama yardimci oluyor 3.26 1.01 .658
Dlger insanlarin yasantilarini ve ne soylediklerini merak 326 110 608
ediyorum

Farkl tiir programlar arasindan se¢im yapabiliyorum 3.73 1.00 571
T?plumsal yasamda insanlarin basina neler gelebilecegini 354 0.99 568
Ogreniyorum

Kolayca bilgi elde edebilmek icin 3.62 099 412

5. Faktor: Sosyal Etkilesim

Insanlarla konugsmada bana cesitli alternatifler sagliyor 3.34 1.00 .671
Arkadaslarla bir araya geldigimde yapacak bir seyler sag- 291 111 656
liyor

Cok canli ve renkli 3.14 1.00 .594

Faktor gruplarmin siniflandirilma ve degerlendirilmesinde Varimax rotas-
yonlu tablo dikkate almmustir. Faktor analizine tabii tutulan maddelerin
6zdegeri 1’den daha biiyiik ve minimum yiikleme biiyiikliigii olarak 0.40 kriteri
tercih edilmistir. Faktor analizine tabi tutulan 31 maddenin giivenilirlik oran
(Cronbach’s alpha) .875 olarak bulunmustur. Faktor analizinde Kaiser-Meyer-
Olkin (KMO) 6rnekleme degeri 0.840; Barlett’s testi sonucu 3093.3 degeri ve p<
.0001 diizeyinde gerceklesmistir. Elde edilen sonuglar; bulgularin yiiksek dere-
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cede gerceklestigini ve kabul edilebilir smirlar i¢inde oldugunu ortaya koymak-
tadir. Analiz sonucunda ortaya ¢ikan bes faktor, yabanci uyruklu tiniversite
6grencilerinin televizyon izleme motivasyonlarindaki toplam varyansin yiizde
50.62’sini agiklamaktadir (bakiniz, Tablo 6). Ayrica, bu faktér boyutlar1 degis-
ken olarak kaydedilmis ve gesitli degiskenlerle olan iliskileri de analiz edilmis-

tir.
Tablo 6. Faktir Ozdegerleri, Agiklanan Varyanslar: ve Giivenilirligi
2 Ozdeger Agiklanan Giivenilirlik

FAKTORLER (Eigenvalue) Varyans (%) (o)
Kiiltiirlesme/ Deger

6.65 14.70 .864
Yansimasi
Bos Zamanlar D. ve Kacis 3.41 11.09 796
Eglence ve Rahatlama 2.40 8.82 761
Bilgilenme ve Rehberlik 1.83 8.46 725
Sosyal Etkilesim 1.38 7.52 654
TOPLAM 50.62 .875

KMO Measure of Sampling Adequacy: .840; Barlett’s Test of Sphericity: X2= 3093,39;
465; p=.000

Yabanci uyruklu tiniversite dgrencilerini Tiirkiye’de kaldiklar siire igeri-
sinde Tiirk televizyon kanallarini izlemeye yonelten ilk ve en énemli motivas-
yon kiiltiirlesme ve deger yansimasidir. Bu faktorii olusturan maddelere bakil-
diginda; yabanci uyruklu 6grencilerinin Tiirk kiiltiirtinti tanimak, Tiirkiye top-
lumuna uyum saglamak, Tiirkceyi gelistirmek, kiiltiirel degerlerini giiclendir-
mek, Tiirk insanin nasil diistindiigiinii ve nasil etkilesimde bulundugunu an-
lamak amaciyla televizyon izledikleri ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiirlesme ve deger
yansimasi faktorii tek bagina toplam varyansimn yiizde 14.7’sini aciklamaktadar.
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Faktoriin giivenilirlik (Cronbach’s a = .864) ve dzdegeri (Eigenvalue= 6.65) ol-
dukca tatmin edici diizeydedir.

Kiiltiirlesme/ Deger Yansimas: faktorii ile cinsiyet degiskeni arasindaki
iliskiye bakildiginda, anlamli bir farklilasma dikkat cekmektedir (t= -1.99; sd.=
286; p< .05). Kadin katihmcilar 3.54 aritmetik ortalama degeriyle erkeklere
(3.36) gore kiiltiirlesme ve deger yansimasi amaciyla daha fazla Tiirk televiz-
yonlarini izlemektedirler.

Katilimeilarin haftalik etnik televizyon izleme siklig: ile Kiiltiirlesme/ De-
ger Yansimasi faktorii arasinda ise anlamli farklilasma bulunmaktadir (F= 3.2§;
sd.= 4; p< .05). Betimleyici istatistikler ve ¢oklu karsilastirma tablosu incelendi-
ginde, farklilasmanin haftada 1-2 giin etnik televizyon izleyenlerle ile haftada 5-
6 giin etnik televizyon izleyen insanlar arasinda yasandig: ortaya ¢tkmaktadar.
Buna gore haftada 1-2 giin kendi iilkelerinin televizyonlarini seyreden katilim-
clar (X = 3.57); haftada 5-6 giin etnik televizyon seyreden kisilere (X = 3.11)
nazaran kiiltiirlesme/ deger yansimasi motivasyonu dogrultusunda Tiirk tele-
vizyonlarina daha ¢ok yonelmektedirler. Arastirmaya katilan 6grencilerin haf-
talik Tiirk televizyon kanallarmi izleme sikhig ile Kiiltiirlesme/ Deger Yansi-
masi faktorii arasinda ise anlamli bir iliskiye rastlanmamustir (F= 2.00; sd.= 4;
p> .05).

Arastirmaya katilanlarin Tiirkiye’de bulunduklar siire ile Kiiltiirlesme/
Deger Yansimasi faktorii arasinda da anlamh bir iliskiden s6z etmek miimkiin
degildir (F= 2.05; sd.= 3; p> .05).

Bos zamanlar1 degerlendirme ve kagis olarak adlandirilan ikinci faktor,
aragtirmaya katilanlarin kendilerini daha az yalniz hissetmelerini sagladig: igin,
sikildiklarinda vakit gecirmelerine yardimci oldugundan, konusacak birisi ol-
madiginda iyi bir arkadas olmasindan ve ev, okul, is ve arkadas ¢evresindeki
dertleri unutturdugu icin televizyon seyrettiklerini ortaya koymaktadir. Bos
Zamanlar1 Degerlendirme/ Kagis faktorii tek basina toplam varyansin yiizde
11.9'unu  agiklarken; faktér altinda toplanan maddelerin giivenilirligi
Cronbach’s a = .796 ve 6zdegeri Eigenvalue= 3.41 olarak hesaplanmuistir.

Bos Zamanlar1 Degerlendirme/ Kagis faktorii ile cinsiyet arasindaki iligkiye
goz atildiginda, anlamli bir farklilasmadan bahsedilememektedir (t= 0.37; sd.=
286; p> .05). Bir baska anlatimla Bos Zamanlar1 Degerlendirme/ Kacis faktorii-
ne verdikleri 6nem bakimindan hem kadinlar hem de erkekler birbirlerine ya-
kin aritmetik ortalama degerlerine sahiptirler.
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Katilimcilarin haftalik Tiirk televizyon kanallarimni izleme siklig1 ile Bos Za-
manlar1 Degerlendirme/ Kagis faktorii arasinda ise anlamli farklilasma dikkat
cekmektedir (F= 3.52; sd.= 4; p< .05). Yiizde 5 anlamlilik diizeyinde yapilan
Tukey testi sonuglar1 incelendiginde, farklilasmanin haftada 3-4 giin Tiirk tele-
vizyon kanallarini seyredenlerle, haftada 1-2 giin Tiirk televizyonlarini izleyen
insanlar arasinda yasandig1 anlasilmaktadir. Buna gore haftada 3-4 giin Tiirkiye
televizyonlarini izleyen katilimcilar (X = 3.11); haftada 1-2 giin Tiirk televizyon
kanallarimi seyredenlere (X = 2.77) gére Bog Zamanlar1 Degerlendirme/ Kagis
faktoriine daha ¢ok 6nem atfetmektedirler. Aragtirmaya katilan yabanci uyruk-
lu tniversite 6grencilerin haftalik etnik televizyon izleme siklig1 ile Bos Zaman-
lar1 Degerlendirme/ Kagis faktorii arasinda ise anlaml bir iliski s6z konusu
degildir (F=1.49; sd.= 3; p> .05).

Ote yandan aragtirmaya katilanlarin Tiirkiye’de bulunduklari siire, Bos
Zamanlar1 Degerlendirme/ Kagis faktoriine verdikleri énem bakimindan an-
laml farklilasmaya neden olmaktadir (F= 3.16; sd.= 3; p< .05). Betimleyici ista-
tistikler ve coklu karsilastirma tablosu; 1-2 yildir Tiirkiye’de bulunanlarm (X =
2.67), yaklagik 5-6 yildir Tiirkiye’de ikamet edenlere (X = 3.06) nazaran, Bos
Zamanlar1 Degerlendirme/ Kagis amaciyla daha az Tiirk televizyon kanallarina
yoneldigini ortaya koymaktadir.

Eglence ve Rahatlama olarak adlandirilan tigiincii faktorii tanimlayan
maddeler incelendiginde; yabanci uyruklu 6grencilerin Tiirk televizyonlarini
hosca vakit gecirmek, eglenmek ve rahatlamak igin de kullandiklar: ortaya ¢ik-
maktadir. Eglence ve Rahatlama faktorii 2.40'lik 6zdegeriyle, tek basina toplam
varyansin ylizde 8.82'sini agiklamaktadir. Faktoriin glivenilirligi ise Cronbach’s
a =.761 olarak oOl¢iilmiistiir.

Aragtirmaya katilanlarin cinsiyetine gore Eglence ve rahatlama amach Tiirk
televizyon kanallarini seyretmeleri anlamli farklilik gostermemektedir (t= 0.47;
sd.= 286; p> .05). Diger bir degisle Eglence ve Rahatlama faktoriine verdikleri
onem bakimindan, hem kadinlar hem de erkekler birbirlerine yakin aritmetik
ortalama degerler tasimaktadirlar.

Yine arastirmaya katilanlarin haftalik Tiirk (F= 2.01; sd.= 4; p> .05) ve etnik
televizyon izleme (F= 1.12; sd.= 4; p> .05) sikliklar1 ile Eglence ve Rahatlama
motivasyonu arasinda anlamli bir iliskinin izlerine rastlanmamaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin Tiirkiye’de bulunduklar siire ise, Eglen-
ce/ Rahatlama amach televizyon seyretme bakimindan anlaml bir farklilagsma
kaynagidir (F= 4.31; sd.= 3; p< .01). Yiizde 5 anlamlilik diizeyinde yapilan
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Tukey testi sonuglary; farklilagsmanin 3-4 yildir (X = 3.45) Tiirkiye’de bulunan-
larla, 5-6 yildir (X = 2.91) Tiirkiye’de ikamet edenler arasinda yasandigina isa-
ret etmektedir.

Faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan dérdiincii motivasyon Bilgilenme/
Rehberlik faktoriudiir. Bu faktor; insanlarin bir konuda fikir sahibi olmak,
o6nemli konularda belli kanaatler olusturmak, meraklarimi gidermek, toplumsal
yasamda baglarina neler gelebilecegini 6grenmek ve kolayca bilgi edinebilmek
icin televizyon seyrettiklerini ortaya koymaktadir. Bilgilenme/ Rehberlik fakto-
rii tek basina toplam varyansin yiizde 8.46’smi agiklarken; faktoriin giivenilirlik
(Cronbach’s a = .725) ve 6zdegeri (Eigenvalue= 1.83) tatmin edici diizeydedir.

Bilgilenme/ Rehberlik faktorii ile cinsiyet arasindaki iliski incelendiginde,
anlaml bir farklilasmadan bahsetmek pek miimkiin degildir (t= 0.55; sd.= 286;
p> .05). Bir bagka anlatimla Bilgilenme/ Rehberlik faktorii faktoriine verdikleri
o6nem bakimindan hem kadinlar hem de erkekler birbirlerine yakin aritmetik
ortalama degerlere sahiptirler.

Benzer sekilde katihmcilarin haftalik Tiirk televizyonlarimi seyretme (F=
0.96; sd.= 3; p> .05), haftalik etnik televizyon izleme sikliklar1 (F= 0.17; sd.= 4;
p> .05) ve Tiirkiye’de bulunduklar siire (F= 1.27; sd.= 3; p> .05) ile Bilgilenme/
Rehberlik motivasyonu arasinda da anlaml bir iliskiden bahsetmek miimkiin
degildir.

Besinci ve son sirada ise Sosyal Etkilesim faktorii yer almaktadir. Faktore
atanan maddeler incelendiginde; televizyon seyretmedeki bu motivasyon kay-
nagmin; insanlarla konusacak ortak cesitli alternatifler ve sohbet konular1 bul-
ma ve insanlarin bir araya gelindiginde yapacak bir seyler saglama ihtiyacindan
olustuguna isaret etmektedir. Yiikleme degerleri bakimindan en diisiik .594 ve
en yiiksek .671 oranina sahip ii¢ maddenin olusturdugu Sosyal Etkilesim fakto-
rii, toplam varyansin tek basina ytizde 7.52’sini aciklamaktadir. Faktoriin giive-
nilirlik degeri Cronbach’s a = .654 ve 6zdegeri= 1.38 olarak hesaplanmustir.

Sosyal Etkilesim faktorii ile cinsiyet arasindaki iliskiye goz atildiginda, an-
lamli bir farklilasma ortaya ¢ikmamaktadir (t= -0.17; sd.= 286; p> .05). Bir baska
anlatimla Sosyal Etkilesim faktoriine verdikleri 6nem bakimindan hem kadinlar
(X = 3.14) hem de erkekler (X = 3.12) birbirlerine yakin aritmetik ortalama de-
gerleri tasimaktadirlar.

Katilimcilarin haftalik Tiirk televizyon kanallarini izleme sikligi ile Sosyal
Etkilesim faktorii arasinda ise anlamli bir iligki dikkat cekmektedir (F= 2.80;
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sd.= 3; p< .05). Yiizde 5 anlamlilik diizeyinde yapilan Tukey testi sonuglar: ince-
lendiginde, farklilasmanin her giin diizenli (X = 3.28) Tiirk televizyon kanalla-
rin1 izleyenlerle, haftada 1-2 giin (X = 2.93) izleyen insanlar arasinda yasandig
anlasilmaktadir. Arastirmaya katilan iiniversite &grencilerinin haftalik etnik
televizyon izleme siklig1 ile Sosyal Etkilesim faktorii arasinda ise anlamli bir
iliski s6z konusu degildir (F= 1.06; sd.= 4; p> .05).

Aragtirmaya katilanlarin Tiirkiye’de bulunduklar siireye gore, Sosyal Etki-
lesim amagl televizyon izlemeleri de anlaml bir sekilde farklilasmamaktadir
(F=0.84; sd.= 3; p> .05).

3.5. Katilimcilarin Televizyon Izleme Motivasyonlar ile Kiiltiirlesme Tu-
tumlar1 Arasindaki iliski

Tablo 7’de acikga goriildiigi gibi Kiiltiirlesme/ Deger Yansimas: motivas-
yonu ile asimilasyon ve ayrisma tutumlar: arasinda negatif, Biitiinlesme tutum-
lar1 arasinda ise pozitif yonde zayif anlamli bir iligki dikkat ¢cekmektedir. Buna
gore arastirmaya katilanlarin biitiinlesme yoniindeki tutumlar1 giiclendikge;
Tiirk televizyon kanallarindan Kiiltiirlesme/ Deger yansimas: dogrultusunda
sagladiklar1 doyum da artmaktadir (r= .186, p< .01). Buna kargilik katihmcilarin
Tiirk televizyon kanallarindan Kiiltiirlesme/ Deger Yansimas: yoniinde sagla-
diklar1 doyum arttik¢a; ayrisma (r= -.117, p< .05) ve asimilasyon (r= -.152, p<
.01) yoniindeki tutumlar1 zayiflamaktadir.
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Tablo 7. TV Izleme Motivasyonlar: ve Kiiltiirlesme Tutumlar: Arasimdaki
Korelasyon Analizi Bulgulari (Pearson r)

' () -
a > E £
. ~ Q < v o>
Faktorler ve Tu- E = R~ : = g "
tumlar Arasi Kore- B < I g 5 > %
.. Qe g © c = K = < 3
lasyon Analizi = & & g g & — = g =
5 8 N @ [ — [ 123 =
=7 %% 5z ®=z 3z E £ 2
: < brey =] D A :
25 /¢ s BE& 3 < Z a
Kiiltiirlegme/ 1 2494 178%  430%*  195%  -152%*  _117%  186**
Deger Yan.
Bog Zaman.D.ve g 1 283*  323%  402** 026 040  -125%
Kacis
Eglence ve 178 283 1 2174 449%  116*  -105  -012
Rahatlama
Bilgilenme ve %% bz %% % Ex - * X%
Rebboril 430 323 217 1 274 185 149* 147
Sosyal Etkilesim 195 402%  449%*  274* 1 123* -129* 018
Asimilasyon A52%* 026 -116*  185**  -123* 1 2474 021
Ayrisma A17% 040 <105 -149*  -129%  247% 1 439%+
Biitiinlesme 186**  -125*  -012 147+ 018  -021  -439** 1
Aritmetik 343 296 331 350 313 199 227  4.09
Ortalama
Standart Sapma 071 070 080 065 080 08 089  0.81

Not: **p<.01, *p<.05

Bir baska noktada faktorler arasi iliskinin diizeyini tanimlamak agisindan kore-
lasyon analizi sonuglar incelendiginde; en giiclii iliskinin Eglence/ Rahatlama ile
Sosyal Etkilesim (r= .449, p< .01); kiiltiirlesme/ Deger Yansimas: ile Bilgilenme/
Rehberlik (r= .430, p< .01) faktorleri arasinda oldugu goriilmektedir. Diger bir ifa-
deyle Eglence/ Rahatlama igin televizyona yonelen insanlar, aym zamanda Sosyal
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Etkilesim amaciyla da Tiirk televizyonlarim izlemektedirler. Yine Kiiltiirlesme/ De-
ger Yansmmasi dogrultusunda televizyona yonelen katihmailar, ayn1 zamanda Bilgi
Arama/ Rehberlik icin de Tiirk televizyon kanallarmi seyretmektedirler. Aragtirma-
ya katilan yabanci uyruklu &grencilerin Tiirkiye kiiltiirii/ degerlerini tanima
yoniindeki motivasyonlar: giiclendikge; Tiirk televizyon kanallarindan daha
¢ok bilgi arama arayisina girdikleri, bu aragtirmanin ortaya koydugu en énemli
bulgulardan bir tanesidir.

TARTISMA VE SONUC

Bu arastirma kullanimlar ve doyumlar perspektifinden hareketle Tiirkiye’de egi-
timlerine devam eden yabanci uyruklu {iniversite 6grencilerinin Tiirk televizyonlar-
n1 izleme motivasyonlarin, s6z konusu motivasyonlarla kiiltiirlesme tutumlar ara-
sindaki iliskiyi ortaya koymay1 amaclamistir. Bununla birlikte yabanci uyruklu 6g-
rencilerin haftalik Tiirk ve etnik medya kullanimlarindaki farklihklar da arastirilmis-
tar.

Etnik medya ile kiyaslandiginda arastirmaya katilan tiniversite 6grencileri, Tiir-
kiye’de bulunduklar siire igerisinde Tiirk televizyon kanallarmi daha ¢ok seyretmek-
te; Tiirk gazetelerini daha ¢ok okumakta ve Tiirkiye’deki internet hizmetlerinden
daha ¢ok yararlanmaktadirlar.

Ote yandan arastirmaya katilan yabanci uyruklu iiniversite dgrencilerinin kiil-
tiirlesme tutumlan arasnda biitiinlesme tutumu daha yiiksek aritmetik ortalama
degerine sahiptir. Buna gore Tiirkiye'ye gelen yabanci uyruklu 6grenci grubu bir
taraftan kendi iilkelerin yasam tarzlarim siirdiirmeyi isterken, diger taraftan da
Tiirkiye kiiltiiriiniin farkl1 yonlerine katilim yoniinde istekte bulunmaktadirlar.
Ayrica aragtirmaya katilan yabanci uyruklu {iniversite 6grencileri, kendi kiiltii-
rel geleneklerini siirdiiriirken Tiirkiye kiiltiiriine adapte olmaya da sicak bak-
maktadirlar. Yine katihmalar Tiirkiye’de yagarken Tiirk yasam tarzindan ta-
mamen uzaklasip kendi milletlerinin yasam tarzir siirdiirmeye (ayrisma) ya da
Tiirk yasam tarzina adapte olup, bir Tiirk vatandas: gibi diistinmeye ve dav-
ranmaya (asimilasyon) pek sicak bakmamaktadirlar.

Arastirma sonuglarma gore katilimalarin Tiirk televizyonlarmdan elde ettikleri 5
doyum kategorisi tespit edilmistir. S6z konusu motivasyonlar, arastirmaya katilanla-
rin genel televizyon izleme nedenlerinin yiizde 50.62 gibi yarisindan fazlasin agikla-
maktadir. Faktor analizi sonucunda ortaya ¢tkan en énemli motivasyon Kiiltiirles-
me/ Deger Yansimasi'dir. Tiirkiye'de egitimlerini siirdiiren yabanci 6grenciler igin
Tiirk televizyon kanallari, bulunduklar tilkenin kiiltiiriinii yakindan tarmma, farkh
kiiltiirleri dikkate alma, Tiirkiye toplumuna uyum saglama, Tiirkce'yi gelistirme,
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Tiirkiye’deki insanlarm nasil etkilesimde bulunduklarmi gérme bakimmdan énemli
bir konuma sahiptir. Aynm zamanda yabanci uyruklu iiniversite 6grencileri Tiirk tele-
vizyonlarindan, kendi kisisel degerlerini giiclendirme yoniinde de bir doyum sagla-
maktadirlar.

Arastirmaya katilanlar arasmnda kadinlar, erkek dgrencilere nazaran Tiirk tele-
vizyonlarindan kiiltiirlesme/ deger yansimasi yoniinde daha ¢ok doyum elde etmek-
tedirler. Yine katiimcilarm Tiirkiye’de bulunduklar siire icerisinde kendi iilkelerinin
televizyonlarm (etnik medya) haftahk izleme sikliklar1 azaldikca, Tiirk televizyon
kanallarindan kiiltiirlesme/ deger yansimasi yonelimli doyum saglama istekleri arti
gostermektedir.

Bir bagka noktada Tiirkiye’deki yabanci uyruklu iiniversite 6grencileri igin Tiirk
televizyon kanallari, bos zamanlar1 degerlendirme ve sosyal kagis mekanizmast ola-
rak algilanmakta ve izlenmektedir. Oyle ki ailelerinden ve sevdiklerinden binlerce
kilometre uzakta Tiirkiye’'de egitimlerini siirdiiren bu dgrenci grubu icin Tiirk tele-
vizyonlar1 can stkintisii gidermede, ev, okul ve arkadas cevresindeki dertleri unut-
turmada, konusacak birisi olmadiginda arkadaslik etmede ve giinliik hayatin yorucu
ve baskic1 temposundan bir an olsun uzaklasmalarini saglamada onlara cesitli alter-
natifler sunmaktadir. Ayrica, Tiirk televizyonlar: arastirmaya katilanlar icin eglence
ve rahatlama arac1 olmanin yaninda, bilgilenme ve sosyal etkilesim ihtiyacimu karsi-
lamak i¢in de seyredilen bir ara¢ olma 6zelligini korumaktadur.

Haftalik Tiirk medyasi kullamim siklig1 agisindan yabanci uyruklu iiniversite 6g-
rencilerinin en gok kullandi$ kitle iletisim araci internettir. Ikinci sirada ise televizyon
gelmektedir. Radyo ise, arastirmaya katilanlarmn en az kullandig: Tiirk medyasi ola-
rak 6n plana gikmaktadir. Oyle ki katilimcilarin yarisina yakini bu araci hig kullan-
madigim ifade etmislerdir. Bu bulgular gencler arasinda genel anlamda kile iletisim
araglarmin kullanim sikligy ile Srtiismektedir. Internetin ve televizyonun bu noktada
ilk siralarda yer almasi aslinda sasirtic1 degildir.

Yabanci uyruklu tiniversite 6grencilerinin Tiirk medyasin etnik medyaya
gore daha siklikla takip etmeleri ve biitiinlesme (entegrasyon) tutumuna ¢ok
daha fazla 6nem vermeleri; hem bu iki kavramin (ev sahibi medya kullanimi ve
biitiinlesme tutumu) kendi igerisindeki tutarligimi hem de kuramsal tutarlilig
ortaya koymaktadir. Soyle ki ev sahibi medya kullanimi-kiiltiirlesme iligkisi ve
medyanin sosyallestirme islevi ortaya konan bu sonuglarla kuramsal olarak tam
bir ortiisme gostermektedir. Agirlikli olarak biitiinlesme tutumuna sahip olan
bu 6rneklem grubunun Tiirk medyasin ¢ok daha sik kullanmasi oldukca ma-
nidar bir o kadar da kendi igerisinde tutarhidir. Bu sonugclar, yabanci uyruklu
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ogrencilerin Tiirk televizyonlarimi birinci nedeni olarak kiiltiirlesme ihtiyaci
yoniinde izlediklerini ortaya konmug olmas: daha anlamli hale getirmektedir.
Yine tizerinde durulmas: gereken bir diger nokta da katiimcilarin etnik medya
kullanim sikliklari ile kiiltiirlesme amaglh Tiirk televizyonlarin izleme davranisi
arasindaki negatif iliskidir. Bu sonug da ev sahibi medya kullanimi-kiiltiirlesme
iligkisinin bir anlamda tersten onaylanmasi olarak okunabilir. S6z konusu iligki
de yine kuramsal 6nermelerle ortiismektedir. Literatiirdeki konuyla ilgili hakim
kanaat (etnik medya kullanimi-gégmenlerin etnik kimliklerini siirdiirme ve
gliclendirme istegi) bir anlamda tersinden de olsa onaylanmistir. En azindan ev
sahibi kiiltiirti tanima amacl olarak etnik medyanin kullanildigina iligkin sinirli
sayidaki goriis bu sonugla reddedilmis olmaktadir.

Ev sahibi medya kullanumy, biitiinlesme tutumu ve kiiltiirlesme motivasyo-
nu kuramsal olarak belirtilen dogrusal iligskinin uygulama sonucundaki anlaml
resmini bize sunmaktadir. Sonuglar medyanin yabancilar icin kiiltiirlesme, sos-
yallesme ve bilgi edinme araci olarak kullanilmasini iceren kuramsal 6nermenin
bu ¢alisma igin dogrulandigini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak bu aragtirma iilkemizde yabanci uyruklu iiniversite 6grencileri-
nin Tiirk televizyon izleme motivasyonlarini, s6z konusu motivasyonlarla kiiltiirles-
me tutumlar arasindaki iliskiyi tespit etmeye yonelik ilk girisimlerden birini olus-
turmaktadir. Siiphesiz bu konuda tilkenin farkli bolgelerinde yasayan gé¢men-
leri hedef alacak daha genis capli ¢alismalara ihtiya¢ bulunmaktadir. Boylelikle
iilkemizin farkli bolgelerinde yasayan farkli milletlere ait insanlarin Tiirk tele-
vizyonlarini izleme aligkanliklar: ve motivasyonlarindaki farkliliklar daha iyi
ortaya konabilecek ve karsilastirmalar yapilabilecektir. Gelecekteki ¢alismalar
kiiltiirlesme siirecinde yabanci uyruklu insanlarin televizyon izleme aligkanlik-
lar1 ve motivasyonlari ile sinirli kalmayip, diger kitle iletisim araclarmin kulla-
nim ve doyumlarini da aragtirmalidir. ©
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