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Bu ¢alismanin temel amaci ihracatgr firmalarin Covid-19 salgini sonrasi dig pazar
stratejilerinde etkili olabilecek faktorleri belirlemektir. Bu amag¢ dogrultusunda ii¢
asamali bir analiz yapilmistir. Analizin birinci asamasinda Akdeniz fhracatg1 Birlikleri’ne
baglt sekiz birlige tiye firmalarin genel ihracat performanslarinin degerlendirilmesi i¢in
tirlin gruplar1 bazinda tiriin/iilke yogunluklart 2009-2020 dénemine ait 71 iiriin grubu igin
hesaplanmugtir. Analizin ikinci asamasinda, {irtin gruplart bazinda ihracati etkileyen
faktorler oldugu literatiirde genel kabul goren degiskenler ile (ihracat yapilan iilkenin
milli geliri, Tiirkiye’nin milli geliri, reel doviz kuru ve lilkeler arasi uzaklik) panel
ekonometrik analiz yapilmistir. Analizin Giglincii asamasinda, birinci ve ikinci asamada
elde edilen sonuglar géz oniinde bulundurularak politika &nerilerinde bulunulmustur.
Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde 15 iiriin grubunda iilke cesitlendirmesinin azaldig:
gdzlemlenirken 56 {iriin grubunda iilke gesitlendirmesinin artt1g1 tespit edilmistir. Ulke
¢esitlendirmesinin arttig1 iriin gruplarinda literatiirde genel kabul géren degiskenlerin
anlamli etkisinin, ililke g¢esitlendirmesinin az oldugu {iriin gruplarina gére daha fazla
oldugu tespit edilmistir.
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The main purpose of this study is to determine the factors that can be effective in the
foreign market strategies of exporting firms after the Covid-19 pandemic. For this
purpose, a three-stage analysis was conducted. In the first stage of the analysis, in order
to evaluate the overall export performance of the eight union member companies
affiliated to the Mediterranean Exporters' Association, product/country intensities on the
basis of product groups were calculated for 71 product groups for the period 2009-2020.
In the second stage of the analysis, panel econometric analysis was conducted with the
variables (national income of export partner country, national income of Turkey, real
exchange rate and distance between countries) generally accepted in the literature as the
factors affecting exports on the basis of product groups. In the third stage of the analysis,
policy recommendations were made considering the results obtained in the first and
second stages. When the results of the analysis were evaluated, it was determined that
country diversification decreased in 15 product groups, while country diversification
increased in 56 product groups. It was determined that the significant effect of the
variables generally accepted in the literature in product groups with increased country
diversification is greater than in product groups with less country diversification.
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GIRIS

Siirdiiriilebilir ekonomik biiyiime ve kalkinmada ihracatci firmalar oldukca énemli bir yere sahiptir. Thracatgi
firmalarin ticari faaliyetlerini devam ettirebilmeleri ve biiyiliyebilmeleri i¢in karsilastiklar1 sorunlara akilei
¢oziimler iretmeleri ve gesitli stratejiler gelistirmeleri gerekir. S6z konusu bu akile1 ¢oziimler ve stratejiler
ekonomik kriz ve siyasi istikrasizlik donemlerinde firmalarin ticari faaliyetlerini ve ihracatlarini siirdiirebilmelerini
saglamalidir. 2019 yilinin Aralik ayinda Cin'in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan Covid-19 (Koronaviriis) viriisiiniin
salgina doniismesiyle iilkeler son yillarin en biiylik ekonomik krizi ile kars1 karsiya kalmistir.

Kiiresel ¢apta yasanan Covid-19 salgimi tedarik zincirinin kirilmas: ile kiiresel ticareti tehdit etmistir. Birgok
tilkenin salgin karsisinda gesitli tedbirleri hayata gegirmesi nedeniyle diinya ticaretinde bir gerileme yasanmustir.
Ornegin, ABD’nin 2020 Mart ay1 dis ticareti 2019 Mart aymna gore %6,7 oraninda, Cin'in dis ticareti ise ayni
donemler i¢in %4 oraninda diigmiistiir. Tiirkiye i¢in ise 2020 y1l1 Mart ay1 ihracati gegen yilin ayn1 donemine gore
%17,81 oraninda azalarak 13 milyar 426 milyon dolar olarak gergeklesmistir. Tiirkiye'nin ihracat rakamlarinda
azalma olmasina ragmen 2020 y1l1 Mart ayinda ihracatcilar 205 farkli ihracat pazarina ulagsmay1 basarmistir. Ayrica
2020 yil1 Mart ayinda ABD'ye ihracat bir 6nceki yilin ayn1 ayma gore %11,97, Rusya Federasyonu'na %6,02 ve
Hollanda'ya ise %35,79 oraminda artis kaydetmistir (TUIK, 2020).

2019 yilinda diinya mal ve hizmet ihracati1 24,73 trilyon dolar iken 2020 yilinda 22,36 trilyon dolar seviyesine
gerilemistir (Diinya Bankasi, 2022). Diinya mal ve hizmet ihracatinda yasanan daralmanin temel nedenlerinden
biri Covid-19 salgin1 iken diger nedeni ise ticaret (giimriik tarifesi) savaslaridir. Ulkeler ticaret savaslarinda
sistematik olarak giimriik tarifelerini yiikseltmislerdir. 2020 yilinda yasanilan Covid-19 salgin1 doneminde kiiresel
ticaret savaslarina ara verilmis gibi goriinse de Covid-19 salgini sonrasi donemde dis pazarda rekabetin artacagi,
yiikselen korumacilik dalgasinin devam edecegi ve diinya ticaretini etkileyecegi tahmin edilmektedir (OECD
Raporu, 2020, s. 2). Bu baglamda ihracat¢i1 firmalarin dis pazar stratejilerinin ele alinmasi dnem tagimaktadir.

2022 yili itibari ile Covid-19 salgini kontrol altina alinmis, tilkelerarasi/iilkeigi toplumsal mutabakat yeniden
saglanmis, ekonomik ve siyasi sistemler tekrardan olugturulmustur. Salgin déneminde yeni bir ekonomik diizene
gegilecegi tiim kesimler tarafindan ongoriillmistiir. Bu yeni diizenin; ¢evreye daha duyarli, teknolojinin tim
nimetlerinden yararlanilan, daha bireyselci, ¢alisma hayati acisindan esnek vs. Ozellikleri tagimasi
beklenilmektedir. Yeni ekonomik diizenin 6nciisti olmasi beklenen ve Tiirkiye’nin de en dnemli ticaret partneri
olan Avrupa Birligi (AB) iiye iilkeleri, hem uygulamaya koymay1 planladigi yesil mutabakat ile hem de Covid-19
salgin1 sonrasi hazirliklari ile gelecek planlari yapmaktadir. Ancak, 2022 yilinin Subat ayinda Rusya’nin
Ukrayna’yi igsgal girisimi ile birlikte tiim dikkatler siyasi ve ekonomik olaylara ¢evrilmis, yeni ekonomik diizenin
getirecegi ek maliyetler nedeniyle simdilik rafa kaldirilmis goriinmektedir. Ancak, bu durum Covid-19 salgin1 gibi
tiim diinya tilkelerini etkileyebilecek siyasi ve ekonomik kriz durumunda ihracat¢i firmalarin uygulamasi gereken
bir dig pazar stratejisinin varliginin dnemini ortaya ¢ikarmstir.

Caligsmanin temel arastirma konusu ihracatg¢i firmalarin Covid-19 salgini sonrasi dis pazar stratejilerinde etkili
olan faktorleri belirlemektir. Bu ama¢ dogrultusunda c¢alismanin teorik ¢ercevesi 1ii¢ asamada
degerlendirilmektedir. Birinci asamada Akdeniz Ihracatc1 Birlikleri’ne (AKIB) bagh sekiz birlige iiye firmalarin
genel ihracat performanslari degerlendirilirken firmalarin dig pazarinda iiriin/iilke yogunlasmasi belirlenmistir.
Firmalar iriin/ilke gesitlendirmesi bakimindan ne kadar gelismislerse o kadar iyi performans gdstermektedirler.
Ihracat1 firmalarm iriin/iilke cesitlendirmesi konusu, literatiirde az calisilmis bir alandir. Literatiirde makro
ihracatin ¢esitlendirmesinin tilke ekonomisine etkisi ile ilgili cok sayida ¢alisma ve bilimsel tez olmasina ragmen,
ihracatg1 firmalar diizeyinde iiriinfiilke cesitlendirmesi {izerine olduk¢a simirli sayida calisma vardir. Ikinci
agamada {iriin gruplar1 bazinda ihracati etkileyen faktorler oldugu literatiirde genel kabul goren degiskenler (
ihracat yapilan ilkenin milli geliri, Tirkiye’nin milli geliri, reel doviz kuru ve llkeler arasi uzaklik) analiz
edilmistir. Uciincii asamada ise birinci ve ikinci asamada yapilacak analizler sonucunda firmalara dis pazar
stratejileri igin genel bir yol haritasi belirlenmektedir. Bu c¢aligmada hem iiriin gruplar1 bazinda iiriin/iilke
¢esitlendirmesi incelenirken hem de ihracatg1 firmalarin ihracatimi etkileyen faktorler analiz edilerek sektorel bazda
firmalara politika Onerilerinde bulunulmaktadir. Calisma bu yoniiyle literatiirdeki diger ¢alismalardan
farklilagmaktadir.

Caligma dort boliimden olusmaktadir. Giris kisminda genel bir degerlendirme yapilirken Ikinci kisimda
¢alismanin amacina uygun olarak daha 6nce yapilan ¢alismalar incelenerek literatir taramasina yer verilmistir.
Ugiincii kisimda analizde kullanilan veri seti, model, analiz yontemleri hakkinda detayli bilgi verilmis, yapilan
analiz sonuglar tablolar halinde sunulmus, politika onerilerinde bulunulmustur. Sonug¢ bdliimiinde ise genel bir
degerlendirme yapilmistir.
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LITERATUR TARAMASI

Calismanin amacina uygun olarak literatiir taramasi iki grupta ele alinmistir. Birinci grupta ihracat pazarlama
stratejileri ile ihracat performansinin incelendigi ¢aligmalar yer almaktadir. Bu calismalar Tiirkiye {izerine yapilan
calismalar ve diger iilkeler iizerine yapilan ¢alismalar olarak ayrilmistir. Tkinci gurupta ise Covid-19’un ihracata
etkisi tizerine yapilan ¢aligsmalar yer almaktadir.

Tirkiye tizerine yapilan ihracat pazarlama stratejileri ile ihracat performansi arasindaki iliskinin incelendigi
calismalarda Mutlu ve Nakipoglu (2011), Yiicel ve Kara (2014), ince (2019) ve Yiicel (2019) pazarlama
stratejilerinin ihracat performansi tizerinde etkili oldugu sonucuna ulagsmistir. Cinar ve Kog¢ (2017) stratejik
pazarlama yeteneginin ihracat performansi iizerinde pozitif etkisi oldugunu, Durukan ve Hamgioglu (2015)
pazarlama yetenekleri ve ihracat performansi arasinda ve pazar yonliiliik ile ihracat performansi arasinda pozitif
bir iligki oldugunu tespit etmistir. Saglam ve Pirtini (2019), pazarlama karmas: stratejilerinin ihracat performansi
iizerinde pozitif etkiye sahip oldugu sonucuna ulagsmislardir. Tung ve Yiicel (2020) ise pazarlama kiiltiirii, ihracat
pazarlama stratejileri ve ihracat performansi arasinda pozitif bir iliski gézlemlemistir.

Diger iilkeler iizerine yapilan ihracat pazarlama stratejileri ile ihracat performansi arasindaki iligkiyi inceleyen
caligmalardan Cooper ve Kleinschmidt (1985) Kanada’da ihracat stratejilerinin ihracat satiglari ve ihracat
biiylimesi iizerinde belirgin bir etkiye sahip oldugunu tespit ederken Cavusgil ve Zou (1994) Amerika Birlesik
Devletleri’nde ihracat pazarlama stratejisinin, firmanin ihracat performansinin temel belirleyicisi oldugu sonucuna
ulagmustir. Ancak Leonidou ve ark. (2002) ise Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada’dan elde ettigi veri ile
pazarlama stratejisi degiskenlerinin genel ihracat performansi {izerinde olumlu etkilerinin olmasina ragmen etkinin
her zaman 6nemli olmadig sonucunu vurgulamistir. Lee ve Griffith (2004) Giiney Kore’de ihracat pazarlama
stratejilerinin ihracatg1 firmalarimin performansini olumlu yonde etkiledigini tespit etmistir.

Covid-19 salgininin ihracata etkisi tizerine Tiirkiye i¢in yapilan ¢aligmalardan Ay (2021) Covid-19 salgininin
Tiirkiye’de 2020°nin ilk aylarinda (6zellikle Nisan ve Mayis aylarinda) ihracata yonelik daraltici etkilerinin zirve
yaptigint gozlemlemistir. Adigiizel (2020) Covid-19 salgininin dis talebin diismesi nedeniyle Tiirkiye’nin sadece
dis ticaretini degil ayn1 zamanda cari agik ve diger makroekonomik gostergelerde de olumsuz etkilere yol acacagini
ongormiigtiir. Yildirim (2021), Covid-19 salginimin dis ticaret lizerindeki etkisini AB, ABD, Cin ve Tiirkiye
ozelinde incelemistir. Calismada salgin siireci 3 donemde incelenmistir. Tiirkiye i¢cin 3 donemde de ihracatin
daraldig1, buna karsin ithalatin 2. donemde daraldigi ve 3. donemde ise ithalatta artis yasandigi belirtilmistir.
AB’de ve ABD’de 3 donemde ihracatta ve ithalatta diislis yasandig1 vurgulanmistir. Cin’de ise ihracatta 1. ddnem
haricinde artis yasandigi, ithalatta 3. donemde artig yasandig1 gézlemlenmistir.

Lin ve Zhang (2020) Cin'de salgin sirasinda sifali bitki ihracatinin 6nemli 6lgiide arttigi, bununla birlikte
yenilebilir mantar ve bahgecilik iiriinleri gibi mallarin ihracatinin azaldig1 sonucuna ulagsmiglardir. Cao vd. (2020)
Covid-19 salgimmin Cin’in tarimsal ihracatinin, ¢ogunlukla tedarik zincirinin bozulmasi nedeniyle kisa vadede
olumsuz etkilendigini, uzun vadede ise azalan dis talep ve tarife dist ticaret engellerinin potansiyel olarak
uygulanmasinin ihracat {izerinde daha derin ve kalici olumsuz etkiler yaratacagi sonucuna ulagsmislardir. Asghar
vd. (2020) Pakistan ihracatinda yar1 yariya bir diigiis yasandigini ve en 6nemli diisiigiin tekstil ve petrol sektdriinde
yasandigini belirtmistir. Zainuddin ve ark. (2020) Covid-19’un Malezya i¢in ikili ticareti 11 sektérde onemli
Olciide azalttigini, 7 sektor i¢in ise arttirdigini ifade etmistir.

Hayakawa ve Mukunaki (2020) ihracatg1 iilkelerde emek yogun sektdrlerin Covid-19’un olumsuz etkilerinden
daha fazla zarar gordiigiinii gézlemlemistir; 6zellikle tekstil, ayakkabi ve plastik sektorlerinde olumsuz etkilerinin
bulundugu belirtilmistir. Gruszczynski (2020) Covid-19 salgininin uluslararasi ticaret i¢in kisa vadeli sonuglarinin
ciddi olmasina kargin uzun vadede normal isleyisine donecegini ifade etmistir. Covid-19 salgiminin potansiyel
etkisinin ekonomik kiiresellesme siirecinde yapisal degisikliklere yol acacak sekilde, tahmin edilenden daha derin
olabilecegine vurgu yapilmistir. Covid-19 salgminin uluslararasi ticaret tizerindeki etkisinin salginin uzunluguna
ve siddetine bagli olarak derinlesebilecegi belirtilmistir. Vidya ve Prabheesh (2020) Covid-19 salgini dncesi ve
sonrasinda llkeler arasindaki ticaretin birbirine baghiligmni 6lgmiis ve ticaretin gelecekteki yoniinii tahmin
etmislerdir. Covid-19 salginindan sonra iilkeler arasindaki ticari baglanti ve yogunlukta ciddi bir azalma oldugu
ve Aralik 2020'ye kadar ekonomilerin ¢ogunun ticaretinde ciddi bir diisiis olacagi sonucuna ulagmiglardir.
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ARASTIRMA YONTEMIi

Veri Seti ve Model

Calismada AKIB’e bagli firmalarin iiriin gruplari ihracati, Tiirkiye nin Gayri Safi Yurtigi Hasila (GSYTH)’s1,
ihracat yapilan iilkelerin GSYIH’si, ihracat yapilan iilkelerin Tiirkiye’ye olan uzakliklar1 ve reel doviz kuru
degiskeni kullanilmigtir. S6z konusu panel veriler 2009-2020 dénemine ait yillik serilerdir.

Calismada AKIB’e bagh firmalarin ihracat verileri AKIB veri tabanindan, Tiirkiye’ye ait reel doviz kuru
endeksi TCMB veri tabanindan, iilkelerin GSYIH verileri Diinya Bankasi veri tabanindan, Tiirkiye’nin ihracat
yaptig1 iilkelerin baskentleri arasindaki uzaklik verisine ise “distancefromto.net” adli internet sayfasindan
ulagilmistir. Analizde kullanilan degiskenlerin kisaltmalari, tanimlamalar1 ve temin edildikleri veri kaynaklarina
iligkin bilgilere Tablo 1' de yer verilmistir.

Tablo 1. Degiskenlere Ait Kisa Bilgiler

Degiskenler Degiskenlerin Tanim Kaynak

Expo AKIB’e bagli firmalarin sektorel ihracati AKIB

Gdptr Tiirkiye'nin GSYIH'si Diinya Bankasi

Gdp Tiirkiye’nin dis ticaret yaptig1 iilkenin GSYIH’si Diinya Bankasi
Tiirkiye’nin bagkenti ile dis ticaret yaptig: iilkenin bagskentleri arasindaki Distancefromto.net

Dist uzaklik internet sayfasi

Rdk Reel déviz kuru endeksi TCMB

Sektorel ihracati etkileyen faktorler i¢in temel model “Model 17 seklinde olusturulmustur.

E.xpOit =C+ ﬁlGPle + ﬁzdetrlt + ﬁ3DlStlt + ﬁ4delt + Et (1)

Model (1)’de, Expo;; AKiB’e bagli firmalarin toplam ihracatini, GPD;, ihracat yapilan iilkelerin Gayri Safi
Yurtici Hasilasin1 (GSYIH) , Gdptr;, Tiirkiye’nin GSYIH sini, Dist;, iki iilke arasindaki mesafeyi, Rdk;, reel
ddviz kurunu ifade etmektedir. Analizde incelenen sektdrler GTIP 1n* 2 numaral siniflandirilmasina ait verilerden
olusmaktadir.®

Entropi Yontemi ile Bolgesel Cesitlendirme

Calismanin birinci asamasida AKiB'e baglh firmalarm 2009-2020 dénemi ihracat verileri (iiriin-iilke)
kullanilarak ihracat stratejilerinde {ilke ¢esitlendirmesinin olup olmadigi gbzlemlenmistir. Cinar ve Goksel (2010)
ile Bolat ve Kaplan (2021) caligmalarinda iiriin/iilke c¢esitlenmesini/yogunlagmasini hesaplarken Entropi
Endeksi’nden yararlanmiglardir (Bolat & Kaplan, 2021, s. 279; Cinar & Goksel, 2020, s. 37). Entropi Endeksi
kolay uygulanabilir ve kolay anlasilabilir olmasi, tarihsel gecerliligi, fen bilimlerindeki gelisimi ve uygulanig
seklinin mantig1 nedeniyle diger endekslere gore daha istiindiir (Jacquemin & Berry, 1979, s. 360). Entropi
Endeksi hesaplanmasinda dncelikle Model 2 hesaplanmustir.

Pi=Xi/Y =1 Xi (2)
Model 2’de Xi herhangi bir sektoriin/liriin gurubunun incelenen bir yilda i lilkesine yaptig1 ihracati, Pi ise

sektoriin /iiriin grubunun o yilki toplam ihracati m adet iilkeye yapilmissa sektoriin/iiriin grubunun ihracati i¢inde
i lilkesine gergeklestirilen payim ifade etmektedir.

4 Giimritk Tarife Istatistik Pozisyonu
5 Analizde incelenen iiriin gruplarina ait tanimlamalara Ek 2°de yer verilmistir.
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TE = Zni Piin (2) 3)

Model 3’de TE hesaplanan toplam entropi degeridir. Sektoriin tiim pazarlara yaptigi toplam ihracatinda
tilkelerin paylarinin agirlikli ortalamasini vermektedir. Model 3’de yer alan In dogal logaritmay1 temsil etmektedir.
TE degeri sifira yaklastik¢a cesitlendirme diismekte, sifirdan uzaklastik¢a ¢esitlendirme yiikselmektedir. Tiim
ihracatin tek bir lilkeye yapilmasi gibi bir u¢ durumda TE degeri sifir olmaktadir.

Negatif Binomial Regresyon (NBREG) Yontemi

Caligmanin ikinci asamasida AKIB'e bagl firmalarin 2009-2020 dénemi ihracat verileri kullanilarak regresyon
analizi yapilmistir. Analizde negatif binomial modeli kullanilmistir. Negatif binomial modeli, ¢ogu regresyon
modelinde oldugu gibi, temel bir olasilik dagilim fonksiyonuna dayanmaktadir (Hilbe, 2011, s. 1). Poisson modeli
Poisson olasilik dagilim fonksiyoundan, lojistik regresyon modeli iki terimli olasilik dagilim fonksiyonundan ve
normal dogrusal regresyon modeli (siradan en kiiciik kareler), Gauss veya normal olasilik dagilim fonksiyoundan
tiretilmektedir. Geleneksel negatif binomial regresyon modeli ise bir Poisson-gama karisimi dagilimindan
tiiretilmistir (Cameron & Trivedi, 1986). Negatif binomial regresyon modeli Model 4’te gosterilmektedir.

pi = exp(In(t;) + B1iX1; + B2iXzi e s BriXii (4)

Bagimli degigkenin kesikli deger aldig fakat kategorik olmadigi durumlar s6z konusudur. Bu tiir veriler sayma
verileri olarak ifade edilmektedir (Giineri isci & Durmus, 2020, s. 49). Bagimli degiskenin siirekli deger aldig
durumlarda dogrusal regresyon analizi i¢in En Kiigiikk Kareler tahmincisi kullanilmaktadir. Bagimli degisken
kesikli veri ya da sayma verisi oldugunda dogrusal regresyon modelleri kullanilarak yapilan analizler etkisiz,
tutarsiz ve celiskili sonuglar verecektir (Giineri Is¢i & Durmus, 2020, s. 48). Bu nedenle sayma verileri i¢in farkl
regresyon modelleri gelistirilmistir. Poisson ve negatif binomial regresyon yontemleri gelistirilen regresyon
modellerindendir. Poisson regresyon modeli, veriler esit dagilim gosterdigi zaman kullanilmaktadir (Cameron &
Trivedi, 2013, s. 69-70). Poisson modelindeki agir1 dagilim durumunda negatif binomial regresyon modeli
kullanima uygundur (Hilbe, 2011, s. 1-3). S6z konusu bu 6zellklerinden dolayr ¢alismanin analizinde NBREG
yontemi tercih edilmistir.

ARASTIRMA BULGULARI

Calismanin amacina uygun olarak dncelikle AKiB’e bagh firmalarin sektdrel ihracatinin iilke gesitlendirmesi
Model 2 ve Model 3’ten yararlanilarak hesaplanmistir. TE degerinin yiikselmesi, ilgili {irin grubu ihracatinda iilke
¢esitlendirmesinin arttigi, ¢ok sayida iilkeye ihracat yapildigi anlamina gelmektedir. 2009-2020 dénemine ait 71
irtin grubu i¢in toplam ¢esitlendirme degerlerine Grafik 1° de yer verilmistir. TE hesaplamasinin 6zet sonuglarina
tablo halinde Ek.1’de yer verilmistir.

Grafik 1. 71 Uriin Grubuna Ait Uriin Grubunun Toplam Cesitlendirme Degerleri

SEKTORLER 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Grafik 1’de iirtin gruplar1 renklerine gore ayristirilmistir. Ancak iirtin grubunun sayisinin fazla olmasi
nedeniyle renk gecisleri tam olarak belirgin degildir. Grafigin birinci siitununda {iriin grup numaralari yer alirken
diger siitunlarda sirastyla zamana gore hesaplanan ¢esitlendirme degerleri bulunmaktadir. Grafikte dalgalanan
cizgiler ise birinci stitunda bulunan ilgili iiriin grubu numarasindan baslayarak cesitlendirme degerlerine gore yillar
icinde hareket etmektedir.

Grafikte yer alan degerlerden 2009 yili ile 2020 yili karsilastirildiginda yillar icerisinde entropi degerinin
ortalamasinin yiikseldigi goriillmektedir. Ek 2’ de verilen detayli sonuglara gére de 15 {irlin grubunda iilke
¢esitlendirmesinin azaldigr 56 iriin grubunda iilke cesitlendirmesinin arttigi tespit edilmistir. Yani, 15 iiriin
grubunda {irlin yogunlagmasi yapilirken 56 iiriin grubunda iilke ¢esitlendirilmesi yapilmaktadir. Grafik 2° de
sektorel toplam gesitlendirmenin 2009-2020 yillar1 ortalamasina gére degisimlerine yer verilmistir.

Grafik 2. 71 Uriin Grubunun Cesitlendirme Degerlerinin Ortalamaya Gore Degisimi

Degisim
— Artmakta
Azalmakta

2010 2012 2014 2016 2018 2020
Yillar

Grafik 2’ de kirmizi ve mavi renkte yer alan ¢izgiler sirasiyla azalig ve artis degisimlerini ifade etmetkedir.
Ilgili iiriin grubunun yillar itibari hesaplanan degeri 2009-2020 ortalamasinda diisiik olan iiriin gruplar1 kirmizi,
yiiksek olan iiriin gruplari ile mavi olarak renklendirilmistir. Grafik 2 incelendiginde 2020 yili itibari ile mavi renk
sayisinin hem arttig1 hem de entropi degerlerinin yiikseldigi goriilmektedir.

Ihracat talebini etkileyen faktorlerin arastirldigi ¢aligmalar incelendiginde ihracat yapilan iilkenin milli geliri,
Tirkiye nin milli geliri, reel doviz kuru ve tlkeler arasi uzaklik degiskenlerinin ¢aligmalarda sikga kullanildigi
gozlemlenmistir. Bu nedenle incelenen {iriin gruplarinin ihracatini etkileyen faktdrlerin belirlenmesi amaciyla
yapilan analizlerde soz konusu degiskenlere yer verilmistir. Grafik 3’te iriin gruplar ihracatini etkileyen
faktorlerin analiz sonuglar1 gosterilmistir. Ekonometrik analiz sonuglarinin detaylarina EK.3’te yer verilmistir.

Grafik 3. Uriin Gruplari thracatini Etkileyen Faktérlerin Analiz Sonuglari
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Birinci siitunda, entropi degerlerindeki degisimin 2009-2020 y1l1 karsilastirmasi artig ve azaliglarina gore iki
kategoride yer verilmistir. Birinci siitunda yer alan her bir yatay ¢izgi, sektérleri ifade etmektedir. Ornegin, grafigin
birinci siitununun en alt satirinda yer alan ve sar1 renk ile gosterilen ¢izgi (90 ve iizeri numarali) iiriin grubunun
ihracatini, ihracat yapilan tilkenin milli geliri ve Tiirkiye nin milli geliri degiskenlerinden pozitif yonde, reel doviz
kuru ve iilkeler arasi uzaklik degiskenlerinden negatif yonde etkilemektedir.

Ele alman 71 iiriin grubunun 29’unda ihracat partneri iilkenin GSYIH’sindeki artis ve Tiirkiye’nin
GSYIH’sindeki artis ile reel doviz kurudaki azalis ve iilkeler arasi mesafedeki azaligin ihracati etkilemesi
beklentiler ile uyumludur. Diger iiriin gruplar1 ise anlamlilik ve katsay1 isareti bakimindan farklilik gdstermektedir.

Arastirma Bulgularinin Degerlendirilmesi

Analiz sonuglar1 degerlendirildiginde hububat bakliyat yagli tohumlar ve mamulleri birligine iiye olan
firmalarin ihracatlarinda iilke ¢esitlendirmesinin yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu birlige iiye olan firmalarin
ihracatinda iilkelerin ekonomik gelirleri diger degiskenlere gore goreceli olarak daha fazla etkilidir. [hracat yapilan
ilkelerin gelirlerinde bir azalma meydana geldiginde ihracatlar1 6nemli Olgiide etkileneceginden firmalarin
ekonomik istikrara sahip ¢ok sayida tilkeye ihracat yapmalar1 tavsiye edilmektedir.

Demir ve demir dist metaller birligine iiye olan firmalarin ihracatlarinda iilke ¢esitlendirmesinin yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Bu birlige {iye olan firmalarin ihracatinda iilkelerin ekonomik gelirleri, doviz kurlar1 ve tilkeler
aras1 mesafe Onemli faktorlerdir. Bu nedenle s6z konusu iriinlerin ihracatini yapan firmalarin ihracatta
istikrarsizliklart da ¢ok fazla olabilecektir. S6z konusu istikrarsizliklar firma ihracatlarini 6nemli Slgiide
etkileyeceginden firmalarin dig pazar stratejilerinde AB iiye iilkelere ihracat yapmalari tavsiye edilmektedir.
Ciinkii hem dis gelir olarak hem de mesafe olarak AB iiye iilkelerine ihracat diger iilkelere gére daha avantajlidir.

Hazir giyim ve konfeksiyon birligine iiye olan firmalarin ihracatlarinda iilke gesitlendirmesinin diisiik oldugu
tespit edilmistir. Bu birlige {iye olan firmalarin ihracatinda iilkelerin ekonomik gelirleri ve doviz kurlar1 6nemli
faktorlerdir. S6z konusu durumda iilke gelirlerinden ve doviz kurlarindan 6nemli 6lgiide etkileneceginden
firmalarin dig pazarlarini belirli lilkelere odaklamalari tavsiye edilmektedir.

Kimyevi maddeler ve mamulleri birligine iiye olan firmalarin ihracatlarinda iilke gesitlendirmesinin yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Bu birlige liye olan firmalarin ihracatinda ilkelerin doviz kurlari en 6nemli
faktorlerdendir. Bu nedenle s6z konusu tirlinlerin ihracatini yapan firmalarin déviz kurlarina karsi dikkat etmeleri
gerekmektedir. S6z konusu durumda firmalarin ihracati 6nemli 6lgiide etkileneceginden firmalarin dis pazar
stratejilerinde bir yandan iilke portfoylerini genisletmelerini diger yandan ise doviz kuru oynakliklarmi dikkate
almalar1 tavsiye edilmektedir.

Mobilya, kagit ve orman iiriinleri birligine iiye olan firmalarimn ihracatlarinda iilke ¢esitlendirmesinin yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Bu birlige {iye olan firmalarin ihracatinda tilkelerin ekonomik gelirleri, doviz kurlar1 ve
iilkeler aras1 mesafe 6nemli faktorlerdir. Bu nedenle s6z konusu tiriinlerin ihracatini yapan firmalarin kirilganliklart
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da cok fazla olabilecektir. Demir ve demir digt metaller birliginde oldugu gibi firmalara AB {ilkelerine
odaklanmalar1 tavsiye edilmektedir.

Su iirtinleri ve hayvansal mamuller birligine tiye olan firmalarin ihracatlarinda iilke ¢esitlendirmesinin yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Bu birlige iiye olan firmalarin ihracatinda iilkelerin ekonomik gelirleri, doviz kurlar1 ve
iilkeler aras1 mesafe 6nemli faktorlerdir. Bu nedenle s6z konusu iiriinlerin ihracatini yapan firmalarm kirilganliklar
da cok fazla olabilecektir. Demir ve demir dis1 metaller ile mobilya, kg1t ve orman iirtinleri birligine iiye firmalara
yapilan tavsiyeler su tiriinleri ve hayvansal mamuller birligine iiye firmalar i¢inde gecerlidir.

Tekstil ve hammaddeleri birligine iiye olan firmalarin ihracatlarinda iilke ¢esitlendirmesinin diisiik oldugu
tespit edilmistir. Bu birlige {liye olan firmalarin ihracatinda iilkelerin ekonomik gelirleri ve doviz kurlar1 6nemli
faktorlerdir. S6z konusu firma ihracatlar iilke gelirlerinden ve déviz kurlarindan 6nemli 6lgiide etkileneceginden
firmalarin dis pazarlarinda ekonomik istikrari olan {ilkeler lizerine odaklanmalari tavsiye edilmektedir.

Yas meyve sebze birligine iiye olan firmalar i¢in tilke gesitlendirmesinde yillar icinde kayda deger bir farklilik
bulunmamaktadir. Bu birlige iiye olan firmalarin ihracatinda partner iilkenin geliri, doviz kurlar1 ve iilkeler arasi
mesafe 6nemli faktorlerdir. Bu nedenle s6z konusu iiriinlerin ihracatini yapan firmalarin kirilganliklari da ¢ok fazla
olabilecektir. S6z konusu kirilganliklar firma ihracatlarin1 6nemli dlgiide etkileyeceginden firmalarin dis pazar
stratejisi gelistirmeleri tavsiye edilmektedir.

SONUC

Bu ¢alismada, ihracat¢i firmalarin Covid-19 salgini sonrasi dig pazar stratejilerinde etkili olabilecek faktorleri
belirlemek icin {ic asamali bir analiz yapilmustir. Analizin birinci asamasinda Akdeniz Ihracatc1 Birlikleri’ne
(AKIB) bagl sekiz birlige iiye firmalarin genel ihracat performanslarmin degerlendirilmesi igin dncelikle iiriin
grubu bazinda iiriin/iilke yogunluklar1 2009-2020 dénemine ait 71 iiriin grubu i¢in hesaplanmistir. Bu analizin
hedefi, firmalarin mevcut ihracat stratejilerinde iiriin yogunluklu mu yoksa tilke yogunluklu mu oldugunun
belirlenmesidir. Yapilan analiz sonucunda 15 {iriin grubunda iilke ¢esitlendirmesinin azaldig1 gézlemlenirken, 56
iriin grubunda iilke ¢esitlendirmesinin arttigi tespit edilmistir. Yani 15 {iriin grubunda ihracat yapilan iilke sayisi
azalirken, 56 {irlin grubunda ise ihracat yapilan iilke sayisi1 artig gostermistir. Analizin ikinci agsamasinda, ele alinan
ihracat partneri iilkenin GSY1H’sindeki artisin ihracati pozitif yonde etkilemesi beklenmektedir, 48 iiriin grubunda
ihracat partneri iilkenin GSY1H’sindeki artis ihracat1 pozitif yonde etkilemistir. Tiirkiye’nin GSYIH’sindeki artisin
da ihracat1 pozitif yonde etkilemesi beklenmektedir, 47 iiriin grubunda Tiirkiye nin GSYIH’sindeki artis ihracat:
pozitif yonde etkilemistir. Reel déviz kurundaki artisin ihracati negatif yonde etkilemesi beklenmektedir. 61 iiriin
grubunda reel doviz kurundaki artis ihracat1 negatif yonlii etkilemistir. Ulkeler arasindaki mesafenin artmasinin
ihracat1 negatif yonde etkilemesi beklenmektedir. 59 tiriin grubunda iilkeler arasindaki mesafenin artmasi ihracati
negatif yonde etkilemistir. 71 {iriin grubunun 29’unda ihracat partneri iilkenin GSYTH sindeki artis ve Tiirkiye nin
GSYIH’sindeki artis ile reel doviz kurundaki azalis ve iilkeler arasi mesafedeki azalisin ihracati etkilemesi
beklentiler ile uyumludur. Diger iriin gruplarinda ise anlamlilik ve katsayr isareti bakimindan farklilik
gostermektedir. Analizin ii¢iincii asamasinda ise birinci ve ikinci asamada elde edilen sonuglar dikkate alinarak
firmalara dis pazar stratejileri i¢in politika dnerilerinde bulunulmustur.

Sonug olarak bu ¢aligmanin, kit olan kaynaklarin daha verimli ve etkin bir sekilde kullanilmas1 adina ihracatgt
firmalarin salgin sonrasi olusturacaklar1 dig pazar stratejilerinde etkili olabilecek faktdrleri anlamak adina 6nemli
bir ¢aligma oldugu diigiiniilmektedir. Calismada, firmalarin iiriin/iilke yogunlasmalarinin belirlenmesi ile hangi
tiriin grubunda hangi iilke i¢in bir yogunlagsmanin oldugu dis pazar icin alacaklari stratejik kararlarimi belirlemede
etkili olacaktir. Ayrica, ihracat¢i firmalarin basta Covid-19 salgini sonrasi olmak tizere diger ekonomik ve siyasi
krizlere kars1 da dig pazar stratejileri gelistirmeleri 6nem arz etmektedir. Kisaca ¢aligmada tiriin gruplar1 bazinda
urtn/iilke gesitlendirmesi incelenerek {iriin gruplar1 bazinda ihracati etkileyen faktorler analiz edilmis ve ihracatgi
firmalara s6z konusu analizlerin sonucunda politika Onerilerinde bulunulmustur. Caligmanin bu yoniiyle ilgili
literatiire katki saglamasi beklenmektedir.
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EKLER
Ek.1 TE Degerleri

76

Uriin Gruplarar: 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
2 1,26 134 081 0,78 0,69 06 085 0,64 0,68 0,61 03 0,64
3 1,59 152 173 1,69 175 1,82 15 1,65 171 1,75 1,99 2,08
4 11 123 1,83 0,86 136 1,63 16 1.8 154 1,44 211 246
5 131 0,91 0,89 0,88 0,58 072 116 1,05 0,97 1,33 1,49 151
7 3,08 3,08 318 313 3,07 3,02 3,22 318 324 33 331 336
8 29 2,95 278 2,76 28 2,79 2,82 2,98 2,88 2,97 285 2,69
9 27 2,69 2,9 294 274 254 238 238 2,59 278 2,93 285
10 1,74 2,05 1,68 2,29 236 2,08 1,99 235 234 271 2,29 233
11 236 2,07 213 228 2.26 1,62 1,99 19 2,04 2,19 228 241
12 2,85 2,92 2,78 2,74 3,05 3,002 317 2,76 271 2,95 3,11 312
13 17 1,94 2,05 239 242 2,47 217 2,06 212 225 23 2,19
14 1,63 1,37 1,38 1,54 1,97 1,96 133 161 151 1,86 183 1,86
15 2,19 2,29 195 1,67 1,96 1,04 124 1,19 172 2,49 2,69 286
16 1,48 1,44 1,78 2,09 1,48 1,66 1,07 1,51 1,23 0,96 11 117
17 2,06 22 241 293 2,87 2,86 314 33 35 353 356 363
18 33 352 343 354 344 332 339 315 2,98 311 3,05 3.26
19 381 385 3,89 3,77 3,56 341 342 332 342 351 358 355
20 315 314 3,05 33 322 318 3,19 3,09 312 3,19 317 3,08
21 26 2,77 286 2,79 2,99 3,003 2,97 292 29 2,96 288 3,02
22 2,03 214 216 22 224 236 217 25 2,57 2,66 27 2,86
23 117 0,99 17 1,67 1,28 1,37 121 1,49 13 0,95 11 134
24 0,89 036 118 155 044 0,62 175 1,86 1,65 1,05 122 144
25 27 278 274 261 2,84 2,95 3,02 316 3,12 3,02 2,63 2,98
26 1,19 1,27 144 1,29 124 1,38 1,63 1.6 143 1,38 148 1.46
27 0,63 2,55 2,51 21 232 2,24 2,25 2,45 221 2,47 2,63 2,58
28 2,87 3,04 314 315 311 3.1 3,07 3.16 33 333 3,22 324
29 1,32 1,94 2,14 1,86 1,91 1,82 1,12 1,62 22 24 249 2,79
30 227 1,94 234 245 217 2,61 2,66 257 255 2,63 244 234
31 1,05 1,88 1,43 1,62 1,97 1,34 1,65 1,45 1,75 1,56 1,36 1,76
32 2,61 28 281 3 2,85 29 2,87 294 2,95 2,97 2,79 282
33 233 222 225 244 1,93 252 258 2,61 2,69 238 245 2,39
34 3,05 3 2,98 271 2.29 2,29 248 243 23 2,42 216 2,59
35 264 214 2,02 233 2,39 246 2,64 28 2,92 314 2,83 2,79
38 2,69 1,79 2,68 2,67 213 2,08 2,65 243 25 25 245 2,62
39 358 3,57 354 336 325 322 33 3,29 32 321 3,37 344
40 346 36 354 356 364 3,65 3,68 3,66 3,69 3,69 372 373
42 191 145 2,05 224 225 225 246 216 236 2,89 2,98 2,91
a4 236 2,59 255 261 2,68 2,82 288 2,9 321 32 333 332
48 3,06 288 2,64 2,88 3,03 3,05 3,03 2,62 312 32 321 3.26
49 215 25 26 287 2,68 2,82 2,96 2,86 2,55 3,05 2,99 2,94
52 2.86 3,01 3,14 295 2,88 314 318 32 325 322 33 325
53 23 238 1,87 24 236 24 2,37 223 184 2,06 2,26 184
54 3,03 2,92 278 297 2,96 3,04 2,92 315 321 341 323 2,97
55 3,04 3,06 311 314 313 2,93 3,02 3 3,15 3,32 325 313
56 3,02 2,95 3,08 333 333 3,29 321 327 32 332 3,27 357
57 3,07 328 313 315 3,02 3,09 331 358 3,53 325 325 321
58 2,65 283 2,93 2,87 3,04 3 312 3,07 3,04 313 336 3.29
59 1,35 2,28 2,31 2,52 234 2,66 24 2,27 2,47 2,13 2,39 2,55
60 256 2,67 2,68 223 216 2,03 22 248 253 2,82 2,82 285
61 222 213 1,68 1,88 2,14 243 232 227 2,14 227 2,32 235
62 258 243 21 2,06 2,19 253 2,62 231 1,83 1,24 1,37 214
63 2,91 278 2,66 28 2,86 2,89 2,72 2,78 27 278 2,82 2,91
64 217 1,07 121 1,16 1,85 251 2,82 278 247 1,95 238 2.29
65 048 0,6 084 0,84 0,96 1,54 1,89 164 1,26 1,53 184 192
68 225 251 2,65 2,65 21 2,26 242 2,49 241 2,62 2,57 2,63
69 228 19 1,96 1,65 2,04 1,77 2,19 252 2,81 2,94 318 3
70 25 2,68 2,96 301 2,84 2,96 291 318 333 317 345 331
72 214 28 271 274 2,92 256 2,64 2,82 318 3.26 325 314
73 335 331 346 331 337 352 357 353 3,67 363 3,62 377
74 2,08 2,07 235 237 237 2,17 2,66 252 24 1,98 21 22
76 1,49 2,56 2,64 2,78 2,18 2,47 2,93 2,9 2,7 2,82 274 2,64
82 239 238 2,6 248 275 2,68 273 297 3,01 3,08 2,98 29
83 2,7 2,76 2,45 2,56 272 3,05 2,87 2,88 3,05 314 315 3,29
84 345 354 3,66 3,59 35 381 383 38 3.9 385 3,99 3,95
85 2,91 3,09 313 2,67 2,85 3,02 351 349 388 377 3,62 358
87 284 2,69 276 272 2,68 2,67 264 284 28 3,05 3,02 3.19
% 2,37 2,37 252 257 231 2 2,20 2,88 2,82 28 2,72 2,78
91 1,06 111 1,09 1,56 173 16 154 159 194 1,83 1,63 148
94 3,09 3,09 3,04 2,94 2,97 3,02 2,9 2,93 2,99 314 313 3,09
95 164 1,38 2,02 214 2,09 2,02 23 1,98 2,39 257 2,82 279
% 2,91 27 264 2,73 246 2,67 2,93 2,75 2,67 261 26 257
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Ek 2. NBREG Analiz sonuglari

Uriin Grubu C GDP GDPTR RDK Disr
2 -7,05 -0,02 0,34 0,13 0,01
-17,46 0,16* 0,81*** -0,62** -0,53*
4 -37.34 0,01 1,75* -1,41* -0,3*
5 -3,63 0,10* 0,25 -0,53 -0,21%*
7 0,51 0,03* 0,13 -0,25* -0,18*
8 -1,30 0,04* 0,22* -0,33* -0,22*
9 -13,78 0,02* 0,69* -0,56* -0,12*
10 -14,28 0,07* 0,64%** -0,19 -0,28*
11 3,65 0,01* 0,06 -0,55* -0,13*
12 -8,92 0,03* 0,56** -0,77* -0,23*
13 -37,60 0,01 1,56* -1,1% 0,16%*
14 0,50 0,01 0,02 -0,09 0,19*
15 8,24 0,01%** -0,06 -0,56* -0,24*
16 -1,95 0,02 0,20 -0,50 0,03
17 -14,02 0,04* 0,75* -0,86* -0,21*
18 -5,97 0,00 0,30** 0,14%** -0,09*
19 -6,18 0,009* 0,36* -0,17* -0,09*
20 -1,75 0,05* 0,19 -0,38* -0,12*
21 -10,80 0,01 0,60~ -0,57* -0,12*
22 6,23 0,02* 0,00 -0,66* -0,19*
23 -6,45 0,02 0,66 -1,92* -0,24%*
24 -22,05 -0,01 0,93 -0,21 -0,01
25 -0,63 0,04* 0,15 -0,38* -0,09*
26 -44,35 0,09 1,67** -0,46 0,00
27 -45,64 0,03* 1,99* -1,25%* -0,22*
28 -4,21 0,04* 0,3*** -0,54* -0,07*
29 -9,15 0,07* 0,41 -0,33*** -0,08***
30 -30,64 0,00 1,32* -0,76* -0,03
31 -31,22 0,01 1,52** -1,65* -0,21**
32 -3,64 0,03* 0,23 -0,32* 0,00
33 -13,06 0,01 0,69* -0,81* -0,06
34 -2,80 0,01** 0,29 -0,34* -0,23*
35 1,52 0,00 0,18 -0,59* -0,23*
38 3,81 0,00 0,15 -0,91* -0,25*
39 5,10 0,03* -0,01 -0,32* -0,23*
40 -24,76 0,06* 1,12* -0,75* -0,23*
42 -7,85 0,01 0,57 -1,13* -0,16*
44 -13,78 0,01* 0,80* -0,90* -0,30*
48 -7,29 0,04* 0,54* -0,90* -0,33*
49 -14,30 0,05* 0,66~ -0,41* -0,20*
52 -1,40 0,09* 0,14 -0,30* -0,13*
53 -1,15 0,00 0,11 0,09 -0,06
54 -8,49 0,05* 0,51* -0,61* -0,22*
55 -2,27 0,04* 0,18 -0,22* -0,07*
56 -14,45 0,03* 0,78~ -0,89* -0,22*
57 0,27 0,03* 0,15 -0,42* -0,15*
58 -33,23 0,06* 1,36* -0,36* -0,25*
59 -29,11 0,01 1,22* -0,49** -0,10
60 -14,72 0,05* 0,78* -0,93* -0,21*
61 -10,69 0,04* 0,56* -0,58* -0,14*
62 -9,42 0,06* 0,50* -0,46* -0,20*
63 -1,67 0,04* 0,29** -0,67* -0,28*
64 -34,16 0,01 1,59* -1,38* -0,17*
65 -18,82 0,02 0,88** -0,69* -0,12%**
68 -24,83 0,02* 1,15* -0,84* -0,19*
69 -29,27 0,02* 1,40* -1,27* 0,26*
70 -17.,48 0,03* 0,86* -0,69* -0,23*
72 -4,68 0,02* 0,39** -0,60* -0,20*
73 -4,41 0,03* 0,34* -0,40* -0,20*
74 -6,15 0,01 0.36 -0,27 -0,10**
76 -20,02 0,01* 0,98* -0,74* -0,23*
82 -7.83 0,03* 0,52* -0,80* -0,22*
83 -6,17 0,02* 0,44* -0,60* -0,22*
84 -8,64 0,04* 0,49* -0,47* -0,17*
85 -4,49 0,02* 0,41* -0,68* -0,24*
87 -2,94 0,03* 0,34** -0,61* -0,29%
90 -17.82 0,03* 0,90* -0,99* -0,15*
91 -53,20 0,01 2,23* -1,32* -0,07
o4 -7.54 0,03* 0,51* -0,60* -0,29*
o5 -26,28 0,02* 1,30* -1,41* -0,21*
o6 -21,81 -0,01** 1,03* -0,59* -0,16*

Not: * ** *** girasiyla %1,%5 ve %10 anlamlilik diizeylerini ifade etmektedir.
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Or Gn Gr ubu Tarmm: Degisim GDP [ GDPTR | RDK | pisT
2 Etler Ve Yenilen Sakatat
2 Baliklar, Kabuklu Hayvanlar, Yumusakealar Ve Suda Yasayan

Omurgasiz Hayvanlar

: Kus Ve Kames Hayvanlarinin Yumurtalars; Tabii Bal; Tarifenin
meyen Veya Yer Almayan Yenilebilir Hayvansal Anlamsiz

Menseli Uriinler

s Tarifenin Baska Yerinde Belirtiimeyen Veya Yer Almayan Hayvansall
Menseli Ur

7 Yenilen Sebzeler Ve Bazi Kok Ve Yumrular

o Yenilen Meyveler Ve venilen Sert Kabuklu Meyveler; Turunggillerin Ve
Kavunlarin Ve Karpuzlarin Kabuklar:

° Kahve, Cay, Paraguay Cay: Ve Baharat

10 Hububat

11 Degirmencilik Urinleri; Malt; Nisasta: inilin: Bugday Gluteni

12 ~Yagh Tohum Ve Meyveler; Muhtelif Tane, Tohum Ve Meyveler; Sanayiide
Ve Tipta Kullanilan Bitkiler; Saman Ve Kaba Yem

13 Lak; Sakiz, Regine Ve Diger sel (Gzsu Ve Hilasalar

1a Orilmeye Elver el Maddeler; Tarifenin Baska Ye
Veya Yer Almayan Bitkisel Uriinler

15 Hayvansal Ve Bitkisel Kati Ve Sivi vaglar Ve Bunlarin Parcalanma Urinler
Hazir Yemeklik Kat Yaglar; Hayvansal Ve Bitkisel Mumlar

16 Et, Bahk, Kabuklu Hayvanlar, Yumusakealar Veya Diger
Omurgasizlarinin Mistahzarlar

17 Seker Ve seker Mamulleri

18 Kakao Ve Kakao Mistahzarlar:

19 Hububat, Un, Nisasta Veya Siit Mistahzarlars; Pastacihik Uranleri

20 Sebzeler, Meyveler, Sert Kabuklu Meyveler Ve Bitkilerin Diger
Kisimlarindan Elde Edilen Miistahzarlar

21 Yenilen Cesitli Gida Miistahzarlar:

22 Mesrubat, Alkollii i¢kiler Ve Sirke

23 Gida o Hayvanlar l¢in Hazirlanmis Kaba
Yemler

24 Tatin Ve Tatin Yerine Gegen islenmis Maddeler

25 Tuz; Kikirt; Topraklar Ve Taslar; Algilar, Kiregler Ve Cimento

26 Metal Cevherleri, Curuf Ve Kl

7 Mineral Yakitlar, Mineral Yaglar Ve Bunlarin Damitilmasindan Elde Edilen
Uriinler; Bitiimenli Maddeler; Mineral Mumlar

28 Anorganik Kimyasallar: Kiymetli Metaller

Toprak Metaller: Ve izotoplarinin Orgal

> Srganik Kimyasal Grantor

D Ve K i ;. Tanenler Ve Turevleri;
32 Boyalar, Pigmentler Ve Diger Boyayic: Maddeler; Mistahzar Boyalar Ve
ikler; M: lar; Mii

Ugucu Yaglar Ve Rezinoitler; Parfameri, Kozmetik Veya Tuvalet]

33
Mistahzarlar:
Sabunlar, Yiizey-Aktif Organik Maddeler, Yikama Mistahzarlari, Yaglama
Mistahzarlari, Suni Mumlar, Mistahzar Mumlar, Temizleme Veya Bakim

34 Mistahzarlari, Isik Temini i¢in Kullamlan Her Tarli Mumlar Ve Benzerler Anlamsiz
Model Yapmaya Mahsus Her Tirla Patlar, "Dis¢i Mumlari” Ve Algi Esash
Discilik Mistahzarlar:

as (Albaminoid Maddeler; De gisiklige Ugramis Nisasta Esash Uranler; Tutkallar; P —
Enzimler

38 Muhtelif Kimyasal Uriinler Anlamsiz

39 Plastikler Ve Mamulleri

40 Kauguk ve Mamulleri
Deri Esya; Saraciye Esyas: Ve Eyer Ve Kosum Takimlari; Seyahat Esyast, EI

a2 Cantalar: Ve Benzeri Mahfazalar; Hayvan Bagrsagindan Mamul Esya (ipek|
Bocegi Bagirsag: Harig)

44 Agac Ve Ahsap Esya; Odun Komiirii

a8 Kagit Ve Karton; Kagit Hamurundan, Kagittan Veya Kartondan Esya

40 Basih Kitaplar, . i Ve Baski yiinin Diger
Ve Makina Yazisi Metinler Ve Planlar

52 Pamuk

sa Dokumaya Elverisli Diger Bitkisel Lifler: Kagt ipligi Ve Kagit ip|
Dokunmus Mensucat

4 Sentetik Ve Suni Filamentler, Seritler Ve Benzeri Sentetik Ve Suni Dokumaya
Elverisli Maddeler

55 Sentetik Ve Suni Devamsiz Lifler

s6 Vatka, Kege Ve Dokunmamis Mensucat; Ozel Iplikler; Sicim, Kordon, Ip,
Halat Ve Bunlardan Mamul Esya

57 Hallar Ve Diger D Elverisli Yer K 3

s Gzel Dokunmus Mensucat; Tufte Edilmis Dokumaya Elverisli Mensucat;
Dantela; Duvar Hahlar:; Seritei Ve Kaytanc: Esyast; Islemeler

so Emdirilmis, Sivanmis, Kaplanmis veya Lamine Edilmis Dokumaya Elve
Mensucat; Dokumaya Elverisli Maddelerden Teknik Esya

60 Orme veya Krose Esya

61 Orme veya Krose Giyim Esyas: ve Aksesuar:

62 Orulmemis veya Krose Olmayan Giyim Esyasi ve Aksesuari
Dokumaya Elverisli Maddelerden Diger Hazir Esya; Takimlar; Kullaminis

63 Giyim Esyasi Ve Dokumaya Elver, Maddelerden Kullanilmis Esya:
Pacavralar

64 Ayakkabilar, Getrler, Tozluklar Ve Benzeri Esya; Bunlarin Aksami

65 Bashklar Ve Aksami

68 Tas, Algi, Cimento, Amyant, Mika Veya Benzeri Maddelerden Esya

69 Seramik Mamulleri

70 Cam Ve Cam Esya

72 Demir Ve Celik

73 Demir Veya Celikten Esya

74 Bakir Ve Bakirdan Esya

76 Aliminyum Ve Aliminyumdan Esya

a2 Adi Metallerden Aletler, Bicake: Esyas: Ve Sofra Takimlars; Adi Metallerden
Bunlarin Aksam Ve Parcalar:

83 Adi Metallerden Cesitli Esya

aa Niikleer Reaktsrler, Kazanlar, Makinalar, Mekanik Cihazlar Ve Aletler;
Bunlarin Aksam Ve Parcalar:
Elektrikli Makina Ve Cihazlar Ve Bunlarn Aksam Ve Parcalars; Ses
Kaydetmeye Ve Kaydedilen Sesi Tekrar Vermeye Mahsus Cihazla

85 Televizyon Goranta Ve Seslerinin Kaydedilmesine Ve Kaydedilen Goranti
Ve Sesin Tekrar Verilmesine Mahsus Cihazlar Ve Bunlarin Aksam, Par¢a Ve
Aksesuar:

a7 Motorlu Kara Tasitlari, Traktorler, Bisikletler, Motosikletler Ve Diger Kara
Tasitlari: Bunlarin Aksam, Par¢a Ve Aksesuari
Optik Alet Ve Cihazlar, Fotograf, Sinema, Olgii, Kontrol, Ayar Alet Ve

920 Cihazlari, Tibbi Veya Cerrahi Alet Ve Cihazlar; Bunlarin Aksam, Parga Ve
Aksesuar:

91 Saatler Ve Bunlarin Aksam Ve Pargalar:
Mobilyalar, Tipta Veya Cerrahide Kullamilan Mobilyalar, Yatak Takimlar: Ve

oa Benzeri Doldurulmus Esya: Tarifenin Baska Yerinde Belirtilmeyen Veya Yer
Almayan Aydinlatma azlar: Reklam Lambalari, Isikh Tabelalar, Isikh
isim Plakalari Ve Benzerleri; Prefabrik Yapilar

o5 Oyuncaklar, Oyun Ve Spor Malzemeleri; Bunlarin Aksam, Parca Ve
Aksesuar:

926 Cesitli Mamul Esya
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*Mavi renk artis1, kirmizi renk azalisi, sar1 renk istatistiki olarak anlamsizlig, yesil renk istatistiki olarak anlamlilig1 ifade etmektedir.

Yazar Katki Oram

Uygun yontemin se¢imi, analizlerin yapilmasi ve analiz sonuglarinin yorumlanarak politika onerilerinde
bulunulmasi basta olmak {izere birinci yazarin aragtirmaya katkis1 %50°dir. Arastirmanin diger siiregleri igin iKinci
yazarin katki oran1 %50°dir.
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