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Hizli moda piyasada uygun fiyatlarla tiiketicilerin ihtiyaglaru karsilamada bagarili
olsa da kaynaklarin c¢abuk tiketilmesi ve diisiik degerli olmasi agisindan
elestirilmektedir. Hizli modanin elestirilmesi moda sektoriinde yavas modaya karsi
onemli bir ilginin dogmasina neden olmustur. Yavas modanmin tekstilde
stirdiiriilebilirliligine karst bir egilim olmasi onun popiilerlik kazanmasina neden
olmustur. Bu calismada stirdiiriilebilirlik kavrami analiz edildikten sonra hizli ve
yavas modanin farkliliklar: agiklanmaya ¢alisilacaktir.
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ABSTRACT
Even it has been succeeded in maintaining the necessities of consumer with
affordable prices, fast fashion has been criticized due to the fast consumption and
low quality. These criticisms against fast fashion lead to great attentions towards
slow fashion. Being adaptive into sustainability of textiles makes slow fashion
popular. In this article, the concept of sustainability will be analyzed and then
differentiations of slow and fast fashion will be explained.
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GIRIS

Stirdiirtilebilirlilik hem {iretici hem tiiketici agisindan kaynaklarin etkin
kullanilmasinda olduk¢a 6nemli bir kavramdir. Bu yilizden ekonomik biiyiime
acisindan siirdiiriilebilirlik konusunda 6nemli adimlar atmak, cevreye ve
topluma karsi sorumlulugunun bilincinde olmak, iilkelerin en temel
gorevlerinden biri olmalidir. Tekstil ve moda sektorii iiretim ve tiikketimin en
hizli gelistigi sektorlerden bir tanesidir. Bu ylizden modada yasanan hizl
tiketim ve {liretim silirecinin hizli modanin yaratmis oldugu cevresel ve
ekonomik zararlar iyi analiz edilmelidir. Bu etkilerin azalmasimni saglamaya
katki da bulunan ¢oziimler iiretmek gerekmektedir. Bir baska deyisle moda ve
tekstil firmalar1 sosyal ve gevresel sorumluluklarinin bilincinde olmali ve tiim is
siirecleri ve karar alma mekanizmalarinda siirdiiriilebilirlilik  ilkesini
benimsemelidirler.

Moda sektoriinde bu bilinci yerlestirerek hem satict hem tasarimci hem
tilketici icin yeni is modelleri ve tiiketim kaliplar1 gelistirmek gerekmektedir.
Temel ama¢ iretimde kimyasallarin kullaniminin  azaltilmasi  yerel
malzemelerin tercih edilmesi, sosyal ve g¢evresel sorumluluklarin yiliklenmesi
olmali ve 21. YY hizli iiretim ve tiiketim egilimini frenlemek gerekmektedir.

Bu amacgla bu makalede oOnce siirdiiriilebilirlik ve kalkinma ilkeleri
aciklandiktan sonra hizli modanin ¢evreye olan etkileri incelenecek daha sonra
yavas modanin siirdiiriilebilirlilik ile olan iliskisi ortaya konarak hizli moda ile
karsilastirilmasi yapilacaktir.

1. SURDURULEBILIRLIK VE KALKINMA

Stirdiirtilebilirlik kavramu literatiirde ilk kez 1972 yilinda “Club of Rome”
tarafindan yayimlanan “Biiyiimenin Sinirlar1 2 ” adli raporda kullanilmistir. Bu
raporun sonucu oldukg¢a dramatiktir. Dogal kaynaklarin somiiriilmesi, ¢evrenin
kirlenmesinin devami, gida tiiketimi ve sanayilesmenin bu sekilde devam
etmesi biiyiimenin er ya da ge¢c sonunu getirecektir (Colombo, 2001:7).
Stirdiiriilebilirlilik kavrami daha sonra 1987 yilinda Brudtland Komisyonu
olarak bilinen Cevre ve kalkinma {izerine Diinya Komisyonu tarafindan ele
alimmistir. “Strdiirtilebilir kalkinma, gelecek kusaklarn iiretim kaynaklarini
etkilemeden bugiiniin nesillerinin ihtiyaglarii karsilama Kkabiliyeti olarak
tanmimlanmaktadir. Sirdiiriilebilirliliginin ¢evre, sosyal ve ekonomik olmak
iizere 3 temel ayagi bulunmaktadir. Daha sonraki yillarda kiiresellesen diinyada



146 Ahu Fatma MANGIR

stirdiiriilebilir kalkinma ve siirdiiriilebilir yasam literatiirde baslica tartisilan
konulardan biri olmustur.

1992 yilinda bu kavram Brezilya’da Diinya zirvesinde tiim {ilkeler
tarafindan kabul edilmis ve ilerleyen zamanlarda 21. YY kalkinma ajandasinda
gelistirilmistir.

Siirdiiriilebilir kalkinma birbiriyle entegre 4 temel boyuta sahiptir (Ghazy,
2015:44):

1. Ekonomik kalkinma ve zenginligin dagitiminda adaleti saglamak
2. Sosyal kalkinma ve esitlik beraberlik ve sosyal mobility saglamak,
3. Cevre ve dogal kaynaklarin korunmasi

4. Teknolojik transformasyon (cevre kirliligini azaltacak teknolojik
doniistim)

Stirdiiriilebilir  kalkinma, gelecek nesillerin ihtiyaglarii kargilama
olanaklarim ellerinden almadan; simdiki neslin ihtiyaclarinin karsilanabildigi
gelisme siirecidir (World Commission on Environment and Development, 1987)

Bununla birlikte 2012 yil1 siirdiiriilebilirlik alanindaki gelismeleri makro
ve firma diizeyinde 10 baslik altinda toplayabiliriz (Kara,2013):

1. Karbon Saydamlik Projesi tarafindan yapilan bir arastirmaya gore
diinyanin 6nde gelen firmalarinin {igte birinden fazlasi iklim degisikliginin ticari
faaliyet yapmaktadir. Temiz ekonomi altyapisim1 kurmak i¢in Sudi Arabistan’in
giines enerjisine 109 milyar dolar, yesil enerji endiistrisi i¢in Japonya’nin 628
milyar dolar ve enerji verimliligi ve endiistriyel kirliligi azaltmak i¢in Cin’in
372 milyar dolar yatirim taahhiidiine getirmislerdir.

2. McKinsey ve PwC diinya ekonomisi karbon yogunlugunun 2050
yilina kadar yillik en az yiizde 5 oraninda azaltilmasi gerektigini
hesaplamiglardir.

3. Temiz, diisiik karbon ekonomisi modeli gelistirilmeye baslanmustir.
Almanya tim enerji gereksiniminin yiizde 50’sini giines enerjisinden elde
etmektedir.

4. Yesil tedarik zinciri diinyanin en biiyiik tedarik¢isi Walmart sayesinde
kaginilamaz bir gii¢ olarak ortaya ¢ikmaya baslamistir. Walmart tedarikgileri
artik basart hedef ve degerlendirmelerine siirdiiriilebilirlik hedeflerini de
eklemislerdir.
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5. Son zamanlarda is¢i calisma kosullariin iyilestirilmesi yoniinde
yaklagimlar arttirilmistir.

6.Yasam Dongilisii Degerlendirmesi (LCA) yaklasimi artik firmalar
tarafindan siirdiiriilebilirlik ¢alismalarinda bir ara¢ olarak kullanilmaya
baglanmigtir. Maliyet ve riskler azaltilarak daha verimli tretim siiregleri
saglanmak ve tedarik zincirinde inovasyona gidilmektedir.

7. Unilever, Heineken ve EMC gibi biiylik firmalar sosyal medyay1 da
kullanarak artik slirdiiriilebilir inovasyon fikirlerini tiim diinyayla paylagsmaya
baglamiglardir. Bunun yaninda sosyal medya bir giic olarak firmalar1 ve
markalarint mercek altina almaya bagladi. Nike, Adidas, Puma, H&M, M&S,
C&A, Zara, Mango, Esprit ve Levi’s su ana kadar program altina alinan ve
Tiirkiye’den bir¢ok firmanin da tedarik zincirinde bulunduklar1 markalardir.

8. Dongilisel ekonomi (circular economy) yaklagimlari artik yabanci
degildir. M&S, H&M ve Puma gibi birgok firma artik tiriinlerinin ¢evreye olan
etkilerini azaltarak sifir atiga dogru gitmektedirler.

9. Daha az malzeme ile ayni1 islevi ya da fazlasin1 yapabilmek artik moda
olmustur. Kisitli diinya kaynaklarinin en iyi sekilde kullanimina yonelik gelisen
bu yaklasim inovasyonla pekismektedir.

10. Firmalar atitk miktarini sifirlamak ve atiklar1 degerlendirmek, karbon
yogunlugunu, toksik madde kullanimi ve yoksullugu da sifira indirmeyi yeni
hedef olarak belirlemislerdir

2. MODA VE TEKSTIL SEKTORUNDE
SURDURULEBILIRLILIK

Tekstil ve moda endiistrisi diinyanin en eski ve en biiyiik sektorlerinden
biridir. Glinliimiizde moda endiistrisi ¢evreye en fazla zarar veren sektorlerden
biri olmustur. Tiiketicilerin hizli moda is modeli ile tiretim kaynaklarinin
sinirsiz oldugu varsayimiyla hareket etmeleri bu etkiyi arttirmaktadir. Moda ve
tekstil sanayisi iiretim ve tiiketici kullaniminda 6nemli oranda tekstil atiklar
olusturmaktadir. Moda diinyanin ¢evreye en ¢ok zarar veren ikinci ve su
tiketiminde en biiylik ikinci sanayi koludur. ABD'de 2013 yilinda 15.13
milyon ton kiyafetin sadece 2.3 milyon tonu yeniden kullanima dahil
edilebilmistir (Lawless & Medvedev,2015:42). Ornegin Cin'de toplam tekstil
atik miktar1 26 milyon ton olarak hesaplanmustir. ikinci el yeniden déniisiim
hacmi 60 milyar Yuan olarak hesaplanmistir. Hong Kong ta 2012 yilinda
106.945 bin ton tekstil atig1 toplanmistir. Ingiltere'de tiim tekstilin 1 milyon
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tonu her yil ¢ope gitmektedir (www.ecochicdesignaward.com). Bu yiizden
moda ve tekstil sektoriinde siirdiiriilebilirlilik son zamanlarda gittikce 6nem
kazanmaya baslamistir.

Modada siirdiiriilebilir dizayn sadece ekonomik degil kiiltiirel, sosyal,
etik ve ¢evresel degerlerini de kapsamalidir. Moda sektdriinde siirdiirtilebilirlilik
kavraminin yerlesmesi i¢in modacilarin, imalat¢ilarin, piyasanin ve tiiketicilerin
davraniglarini degistirmesi gerekmektedir. Yesil moda, etik moda, siirdiiriilebilir
moda, ekolojik moda giiniimiizde birbirlerinin yerine kullanilan kavramlardir.

Birlesmis Milletler siirdiiriilebilir modanin ii¢ temel taslagini ortaya
koymustur. Bunlar cevreye zarar vermeyen adil ticaret, organik ve geri
doniisiimlii pamuk kullanilmasi, eko markali ve geri doniisiimlii materyaller
kullanilarak {iriin kullanimlarinin  omriiniin uzatilmasidir (Fletcher, 2008;
Joergens, 2006).

Siirdiiriilebilir moda literatiirii incelendiginde bes standart kriter ortaya
cikmaktadir: Bunlar: modanin yerel standartlarda {iretilmesi, etik olarak
tretilmesi, geri doniisiim materyallerinin kullanilmasi, organik ve dogal
materyaller kullanilmasi ve uzun 6miirli tiretilmesidir (Yip,2010).

Yesil Danisman Kurulu (Green Advisory Board) eko moda icin adil/etik
ticaret, yerel, Ol¢liye gore dikilen kiyafet, organik dogal tekstil ve materyal ve
geri doniisiim ve nostalji ve ikinci el, Vegan ve Vejetaryen Uriinler, yesil
piyasa, sosyal sorumluluk, kaynak verimliligi ve eko sertifikasi kriterlerini
kullanmaktadir(Eco Fashion Week, 2010).

Siirdiiriilebilir modanin avantajlart asagidaki gibi siralanabilinir (Retail
Forum sustainability:2013).

- Cevre ve sosyal performanslarin iyilestirilmesi markanin popiilaritesini
arttiracaktir.

- Sirketlerin sosyal ve cevre projelerine katilmasi tiiketicilerle olan bagin
giiclenmesine neden olacaktir.

- Uretim zincirinde teknolojinin kullanilmasi firmalarin maliyetlerini
azaltacaktir.

- Hali hazirda birgok cevre markasmin olmasi firmalarin cevre
performanslarini arttiracaktir ( AB ekomarkasi, Blue Angel,
Nordic Swan, GOTS).


http://www.ecochicdesignaward.com/
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3. SURDURULEBILIRLIKTE HIZLI MODA’NIN SONU

Hizli moda biitiin diinya endiistrisini hizla ele gecirmis bir is modelidir.
Hizli moda kavrami tasarimdan magazaya iiriinlerin hizl {iretim surecine dayali
ve piyasanin ihtiyaclarina aninda cevap veren bir is modelini ifade etmektedir
(Cachon,2011). Bu kavram 1980 yilinda ABD’de ortaya ¢ikmigtir. Ve 1990°1ar
ile 21. Yy’in basinda tiim diinyaya yayilmistir. Bu tip modeli kullanan
firmalardan bir tanesi Zara olup digerleri Benetton, GAP ve H&M’dir. Bu tip
bir i modeli diisiik fiyatta kisa siirede kitle iiretimi ile ticaret yapma igin
olusturulmustur.

Hizli moda pazarindaki tiiketici kitlesi, bu pazarda siirekli degisimin
olmas1 ve sik sik yeni iiriinlerin bulunmasi durumunda biiylimektedir. Hizli
moda, gercek anlamda moda pazarinin “siipermarket” dilimi olarak kabul
edilmektedir. “Uretilen kiyafetleri akillica ve hizlica nakit paraya cevirmek igin
yarigmak” hizli modanin dogasini ifade etmektedir. Hizli moda tiiketimi i¢inde
iic 6nemli faktor vardir (Atilgan, 2015:22).

e Piyasa zamanlamasi
o Maliyet
e Satm alma dongiisii

Fletcher (1990)’e gore hizli moda firmalarin artan kar talepleri ve moda
evlerinin rekabet pratiklerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir,

Hizl1 moda perakendeciligi geleneksel perakendecilige gore daha hizli ve
belirsiz talepleri karsilama yoniinden daha genis bir piyasaya sahiptir. Ayni
zamanda moda tek kullanimliligi tesvik etmektedir. Bu yiizden hizli moda
tedarik zinciri siirdiiriilebilir bir is modeli degildir. Ornegin polyester ve diger
sentetiklerin  kullanilmas1 ¢evreye Onemli zararlarin olusmasma neden
olmaktadir. Ayni zamanda hizli moda miilkiyet haklari, emek giiciiniin
haklarinin ihlali veya tiiketicilerinin sOmiiriilmesi ¢evreye olan zararlarindan
dolay1 elestirilmektedir.

Hizli moda is akim modeli siirekli ¢esit rotasyonu, sinirli arz, diisiik fiyat,
giicli tedarik zinciri ve kisa siparis zamanlamasi kriterlerine dayanmaktadir
(Margalef, 2009, Byun ve Sternquist, 2011 ve Joy et al., 2012). Hizl ve siirekli
cesit rotasyonu geleneksel moda is modelinden biiyiikk bir sapmay: ifade
etmektedir. Bunun yerine hizli moda haftada bir yeni driinlerin ortaya
konmasina dayanmaktadir. Hizli moda iiretimi {irliniin gegerli Oomiir siiresini
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kisaltmakta ve geleneksel iiretime gore daha fazla gevreye zarar vermektedir.
Hizli modanin ¢evre kaygilari artmaktadir. Her yil hazir giyim endiistrisi 2
milyon ton atik ve 2.1 milyon ton karbon dioksit ve 70 milyon ton su
harcamaktadir.  Bu verilerden hizli modanin hukuki diizenlemeler ve
regiilasyonlarla kontrol altina alinmasini yoniinde sinyaller vermektedir.

H&M, Mango, Zara gibi firmalar iiretimlerinde rakiplerinden daha diisiik
fiyatlarla konumlandirmasina giderek, hizl tiikketime tevsikte bulunmaktadir.

Asin tiiketim hizli modanin en onemli karakterlerinden biridir. Hong
Kong’da her dakikada bir 1400 t sort atilmakta hizli moda sektorii son bes yilda
% 9.7 oraninda biiylimektedir (Wrap Report, 2014).

4. YAVAS MODA

Yavas moda, siirdiiriilebilirlilik kavrami icersinde iiretim kaynaklarimin
ve ¢evrenin hizli moda ile yaratilan etkisinin azaltilmasi adina ortaya ¢ikan bir
yaklagimdir. Anlami; bireysel ve sosyo Kkiiltiirel dengelemeler ve c¢evresel
ihtiyaclar agisindan “siirdiiriilebilir tasarim” kavraminin gelistirilmesiyle

ilgilidir (Alpat, 2012:45).
kullanilmustr.

Bu kavram ilk kez

Fletcher (2007) tarafindan

Liraturde hizli moda ile yavas moda asagidaki gibi karsilastirilabilinir

(Jung ve Jin 2016:4)

Hizhh moda

Yavas moda

Giiglii yonler

*Hizli moda tiiketicilerin moda tercih ve
isteklerine hizli cevap verir

*Yiiksek kalite diisiik fiyat miimkiindiir
*Kliiresel piyasalarda oldukga karlidir

Yavas moda kaynaklarin tiiketimi ve atik
miktarinin azalmasina neden olur.
*Caligsanlarin yasam kalitesi artacaktir
*Uriin kalitesi artar

*Uriin kullanim 6mrii artacaktir.

Zorluklart

*Hizli imalat ¢alisma kosullarinin hige
sayllmasina yol acar
*Moda egiliminin hizh
degismesine neden olur
*Diistik  kalite ve diisik fiyat moda
kirliliginin artmasina neden olur

bir sekilde

Kigiik miktarda disiik hizli firmalarin

olgek ekonomileri stratejilerini
kullanamamalarina neden olur.

Uriinler ~ diger {iriinlere gére daha
pahallidir.

Moda agisindan
Son egilimlere hitap eden moda

Moda bireysel kimlikleri yansitan tekil
stillerdedir

Kar modeli

*Hacim biit¢e modeli

*Hizl1 ve yliksek miktarda ucuz urun
*Tiiketicilerin tek kullanimlik ve ¢ok

*Katma degerli model

* Az miktarda yiiksek iirtinler
*Tiiketicilerin az ama yiiksek kalitede {irin
almasi hedeflenir.
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| iiriin almalari hedeflenir |

Tekstil ve hazir giyimde yavas moda akim hizli moda karsisinda
kullanilan yeni ve dinamik bir kavramdir. Bu yilizden yazarlar ¢evre dostu,
siirdiiriilebilir ve sosyal sorumluluk sahibi moda gibi kavramlari karsilamak i¢in
yavas moda kavramini kullanmaktadirlar. Yavas modanin amaci tekstil ve hazir
giyimi yavaslatmak degil daha siirdiiriilebilir bir iiretim zinciri dizayn plani,
iretim kaynaklarimin etkin kullanimi ve tiiketici egitiminin saglanmasidir
(Clark, 2008 ve Fletcher, 2010). Hizli tiketim glinlimiiz ekonomik iiretim
sirkiilasyonunun vazgecilmez 6gelerinden biri olmustur. Hizli iiretim ve hizli
tiketim kaynaklarin ka¢iilmaz olarak hizli tiiketilmesine ve g¢evre
maliyetlerinin artmasina neden olmustur. Bu ylizden yavas moda giiniimiizde
tiriin kalitesi ve g¢evre ile olan baglantisindan dolay1 devrim niteliginde dnem
tagimaktadir. Yavas moda kavramu ilk defa Fletcher tarafindan iiretim ve siire¢
acisindan ekolojik, stirdiiriilebilir, ve etik moda hareket anlaminda kullanilmistir
(Fletcher, 2007).

Bu hareketin bazi basarilar1 asagidaki gibi siralanabilinir (Cataldi vd.,
2010:8):

- Baz iilkelerde siirdiiriilebilir Moda Merkezleri gibi merkezler agilmig
ve Cevre ile ilgili arastirma ve raporlar hazirlanmaktadir.

- Siirdiiriilebilir modanin gelecegi hakkinda c¢alismak isteyen insan ve
isaleminden kisilerin bir araya geldigi online sebekeler olusturulmustur.

- Yavas moda hakkinda arastirma ve endiistri iiyesi kisiler raporlar ve
kitaplar hazirlamaktadir.

- Moda tasarimecilan etik materyal emek ve cevreye pozitif katkida
bulunacak yaklagimlarda bulunmaktadir.

Hizli moda tiiketim, fiyat rekabeti ve emek sOmiiriisiine dayanmaktadir.
Yavas moda ise kalite ve uzun vadeli diislince sistemine dayanir. Yavas moda
sayesinde iiretim tiiketim ve dizayn hizinda denge saglanarak moda doniigiimii
yavaslatilabilir.

Yavas moda siireci tekstil firmalarina siirdiriilebilir, ¢evre ile barigik ve
etik uygulamalarda bulunmalarina neden olmustur. Béylece iiretim metotlarinin
kaliteyi odakli yapilmasi nitelikli isgiicliniin arttirilmasi ve tiiketicilerin
tercihlerinde daha duyarli olabilmeleri miimkiin olmustur.



152 Ahu Fatma MANGIR

Sekil 1. Yavas moda siireci Modeli (Pookulangara ve Shephard,
2013:202).

Yavas Moda Siireci
Dizayn sirdurilebilirik ekoloji Uriinlerin uzon siirekdligini ve
yesilve etk uygulamalar egitime yaturmm
) L] L]

Kalite Uzmanlik ve Nitelikli
iggiicii

Perakande==> Tiiketici

C

SONUC

21. yy’in en onemli gelisimi ekonomide tiim sektorlerde yasanan hizlh
titketim ve liretim sorunudur. Bu gelisimden etkilenen en 6nemli sektérde moda
ve tekstildir. Moda hizla gelismis ve tercihler gesitlenmistir. Bununla birlikte
iiretimde kullanilan teknolojide {iriiniin tasarimindan baslayarak saticiya oradan
tilketiciye ulasimini hizlandirmistir. Ancak bu hiz arttikca tirlinlin kalitesi
cevreye olan zararlar ve hizli tiiketim artist ger¢eklesmistir. Bu yiizden
stirdiiriilebilirlik kavrami 6nem kazanmis ve hizli moda yerine alternatif olarak
yavas moda hareketi 6nem kazanmaya baslamistir. Yasadigimiz ¢agda tekstil
ve moda sektdrii iiriinlerin birkag¢ hafta i¢inde dizayn edilip firmalarda satildig:
hizl1 bir iiretim aginda ¢caligmaktadir.

Giliniimiiz moda endiistrisi giysilerin bir ka¢ hafta iginde tasarlanip
tiretilip magazalarda satiga sunuldugu kiiresel bir kitle iiretim agina tabidir. Bu
yiizden firmalar yavas moda kullanimini arttirtarak kitlesel iiretim ve hizla
tiketim aglarimi degistirmeli, siirdiiriilebilirlige odakli ve c¢evre dostu iiretim
desteklenmelidir.

Tekstil ve modada siirdiiriilebilir bir egilim ve siirdiiriilebilir bir toplum
icin saglikli bir c¢evrenin vazgecilmez Oneminin ortaya konmasi ve iiretim
tiiketim yapisinin bir an dnce ¢evreye duyarli hale getirilmesi gerekmektedir.
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