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OZET

Fuarlar modern toplum yasamimin kagimlmaz bir parasidirlar.

warlar genel anlamiyla bir bilgi aligveris ortamidirlar. Fuarlar degisik
&altirlerin teknolojik ozelliklerini, sosyo-ekonomik caligmalarini izleme
smkan:  verirler. Serbest rekabetin yaygmlasmasinda ve etkinlik
szanmasinda da onemli rol oynarlar.

SUMMARY

Exhibitions are one of the most important part of the Modern Social
. Exhibitions give chace to exchage knowledge,to follow tecnological

I- FUARCILIGIN GELISIMIi, TANIMI, ONEMI VE FUAR TURLERI

1. FUARCILIGIN GELiSimi
i. Fuarcaihgin Diinyadaki Gelisimi

flk insanlar gerek aveilk gerckse tarms dSmemicrinde belli iglen
ok ve yaptiklan islerden eide emien Srimleri difer imseiara
ax  yagamlanm  sirdiririesd fesmlarm  kendi  gevrelerimin
: erini  kargiladiktan sonrz. Begkalermn  da R ke
arsilayabilecek iiriin ve hizmetler eide emmes ckonomi denilen tophemsal
urumun dogusunu baslatmistir. Insame@le tarihse! gelisim sirec iginde
Srettigi trin ve hizmetleri cevresindeki msesiarm rettizi arin ve hizmetieric
faka ederck yasamini surdirmistir. Zaman icersinde para yasamm igine
zimeye baglamigtir. Insanlar arasindaks Setigm, yaptiklan ticaret sayesinde
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gelismeye baslanugr. Uriin veya hizmetn merede. kim tarafindan, hangi
kalitede ve ne fiyatta uretildigi kurdukian detisim yoluyla 6grenilmeye
baglanmigtir.

Yazmn bulunup ticaretin geligmesnie birlikte urin ve hizmetler
ireticilerin kendileri tarafindan geveese : ava baglanmistir. Bu tamtim
kendi gevrelerine oldugu gibi uzak : 'iﬂhmdaﬁr('m ve hizmetleri
gotiiriip tanitmaya ve satma &

Sanayi devrimiyle B : devreye girmig. Uriiniing
gevresine tanitmaya Galis ) & Isletmelerden soz edilmeye
baglanmigtir. i

1929 Biyik bes ckonomik sisteme duyduBu

gitven duygusuni: ¥ ssmier: fivatlarninda biyiik disusler.
iflaslar ekonomik - etkilemistir'.

Bitan bums amayi devrimiyle birlikte yapiimaya
baglayan kitle &= miern  satisa sunularak, bunlarin
tiketileceginm 4 latlclerin  gercksinimlerine  hitap
ctmeyen @r

< sumemistir.

= @ramlerinin  dretim potansiyellerini
s Bu teknolojik gelismeler elbetteki
gitirel gelismelerini ve yayginlagmalarini

ol
weva hizmetleri titketici kitleye tanitabilmek
erdir. Boylelikle ulusal ve uluslararasi
ve sergi gahismalarina yonelinmistir.
wamtimlarinda fuarlar, ticari ve ckonomik
potansivelini yaratilmasinda ve teknolojik
g sm dorece etken ve yararl bir giig haline
Sda bir medya olarak fuarlar tanitma siireci
Sun olarak tammlanabilir.

-

ghincdcki gabgmalar 1023 yilina kadar

; = pamaviuiarla gerceklesmistir. 1927 yilinda

= sienn kanbi ile Izmirde 9 Eylul sergisi

agimrgty 226 = | yeris kmnslesen yaninda, 9 dlkeden 72 kurulug
1Zmeterme mesr Takop aden willarda da izmir 9 Eylil Sergisi

Tiskiwe we O Dogem Amme [daresi Ens. Yaymlari,
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izmir 9 Eylil Sergisinden sonra fuar ve sergi c;ahsmglanna .dah.a
arhik verilerek calismalar yogunlagtiriimugtir, 1934 yilindan itibaren Izmir
‘wanimin yanisira diger illerde de fuarlar kurulmaya baslanmigtir. Kurulan bu
$uarlarda, ckonomik ve ticari amaglar ile her tirli eglence i¢ ice
susuniilmistir. Thtisasla ilgili islevsel ozellikler dikkate alinmamigtir. Cesitli
Smmalarin  yetkilileri fuarlarin  6nemini kavramaya basladikga, ¢agdas
zarlama ve teknoloji ile adapte olmug bir fuar yapisinin olugmasina

1934 wyilindan sonra gesitli firmalar bakanh@mn denctimiyle
sslararasi diizeydeki fuarlara katilmaya baglamiglardir’ . Cesitli firmalar
1934 vilindan 1963 yilina kadar az bir odenekle az sayida uluslararasi
fuarlara katilmiglardir. Boylece ihracatin gelismesine katkida bulunulmasi
solunda bazi adimlar atilmigtir. 1964 yilindan itibaren, kurulan ve katilinan
fuar sayisinda artig oldugu gorilmistir.

Bugiin fuarcilik uluslararasi bir diizeye ulasmis ve fuar ithalat ve
at iligkilerinde 6nemli bir unsur haline gelmisgtir.

2. BIRKITLE ILETiSiM ARACI OLARAK FUARLAR VE ONEMi

i. Fuarin Tanim

Dinyada ve ilkemizde gelisimi kisaca ozetlenen fuarlar, giinlitk
vasantimiz boyunca her alanda Gnemini hissettirmigtir. Bugiin fuarcilik
- sanatiyla ugragan kiiler ve bu alanda ¢alisma yapanlar tarafindan fuarciligin
sesitli tammlan yapilmistr. Omegin; Sayin Durmaz tarafindan vapilan bir
tamimda fuarlar:

"Ekonomik, sosyal ve politik faaliyetlerin birlestirilip
biitiinlegtirilmesini saglamaya galisan organizasyonlardsr™
Bir bagka gériise gore fuar

"Gerek sanayi Grimlerinin pazarimmas gerckse
tlkelerin  tanitilmasi yoninden bivik Goem  areden
organizasyonlardir"* '

Cumhuriyet Ansiklopedisinde veriien bir baska tanima gore fuar

"Cesitli mallann alwsp ssliéds nceden tespat

edilmig belli bir yer ve zamands pemvodik olarak kurulan
bityiik pazarlardir"® :

Nuri Abag Uluslararas: Fuarlar ve Tirkiye (Askase: DPT Bagbakanhk Placiorm w5icie:
. Yayn ve Temsil Subesi Madirlag, 1985)s. 1613 o o

., Mustafa Durmaz, “Fuar Kavrami ve Onemi™, fomir Tizarer Odas; Dergisi (lzmir. 1585, = 4

Ersin Faralyali, “Fuarlar Oncelikle Tanstim Arsmome [stanbul Someys Odos:
(Istanbul: Eylal, 1985), s . =

Cumhuriyet Ansiklopedisi, Cilt 5, 5. 1455
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Modern toplum yagaminin kaginiimaz bir unsuru olan fuar kavrami
her an degisme ve gelisme igindeki insanin gagdas anlayisla orantili olarak her
gegen giin degismektedir.

Kisaca fuarlar hedeflenen kitleye bir kurulusu, kurulugun uriin ve
hizmetlerini tamitmak, giivenini saglamak amaciyla dizenlenen bir bilgi
aligverig ortamidir.

ii. Fuarlarin Kitle fletisim Araglar icindeki Yeri ve Onemi

Modern toplum hayatmn, organizasyon, koordinasyon Ve icra
anlayigindaki buyiik gelismenin giizel bir {iriiniinii teskil cden fuarlar, her an
degisen ve gelisen insan medeniyeti ile orantili olarak her gegen gin
degismekte ve geligmektedir.

Diinya devletlerinin ticari, ckonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan
birbirlerini iyl tanyip aralarindaki iligkileri ve dayanigmayl en fist seviyede
gerqeklestinneleri agisindan fuarlarin sagladip yararlar ve tasidigs onem inkar
edilemez.

Uretici, birey ya da kurum olsun iriin ve hizmetlerini satmak
sorundadir. Bu nedenle uriin ve hizmetlerini tanitmak, yurtici ve yurtdiginda
Pazar bulmak durumundadirlar. fste burada reklam, halkla iligkiler ve
tanitimin dnemi ortaya ¢ikmaktadr.

Onemli bir arganizasyon olan fuarlan iki bolimde incelemek gerekir.
Buniardans bir yuert ipmie dizsnlenen fuar ve sergiler, digeri ise yurt diginda

—em temEr E _ Yurt iginde diizenlenen fuarlarin
bir kosms verS ssmavemce @sctien arunlerin, halkimiza tamtiimasinda
kql—ld'-d# Canki, milli sanayimizi yakindan tammak,
nevi nerede. bamss smkanaris Gretebildigimizin bir tespitini yapmak oncelikle
sanaiegmemer amSmcan bayik onem tagimaktadir. Uluslararas: fuarlar ise
s agima dber alkcieric dkonomk fliskilere girme olanag1 saglar. Boylece
iﬁ = _ﬂ sk ortasm yaratir. Uluslararast fuarlar, dis ticaret
irsicker=m gehgmesme yem smikaslar yaratir, Urin ve hizmetler igin yeni
pezriorm gelignimes safiamr vabanc titketicilerin iiriin ve hizmetlere
kars sopkiien aslashr aholer kolay seqim imkan elde ederler, ulkeler

. - we poliik dhishalerin gelistirilmesi saglanir.

l‘h_z bremeyecedimiz  fuarlar, cagdag iletisim
m = Bede ktive firma ve firmanin pazarlama
bilesmi konusonds by verme t2nama2 VT mandirmay1 saglamaktadir. Bunu
saplarken de reiiam tamtsm  halkia hiskiler gibi uygulamalardan




Fuarcilik faaliyeti, ilkeye pek ¢ok belirli kathl_ar saglamaktad{r.
isik dlkelerin degisik kiiltiirlerini teknolojik ozelliklerini, sosyo-ekqnomlk
arini  izleme imkani  vermektedir. Ulkeler, diger ilkelerin bu

m  kendi ilkelerine getirerck degisik alanlarda uzmanlagmaya
ektedir.

Ulusal ve uluslararasi fuarlar, veni vapilan hizmetler, teknolojik
gulamalar igin pazara g¢ikis olanaklan saglamaktadir. Fuarlar, fuara
#aulacak ulkelerin 6needen bilinmesi durumunda hedef kitlenin (tuketici veya
a1) ozelliklerinin 6nceden Ogrenilmesine imkan tanir. Bilim ve teknoloji,

: i gelismelerin tanitilmasi ve bu gelismelerden ve yeniliklerden farkl;
sizeydeki toplumlanin yararlanabilmesine olanak saglar. Fuar ortaminda
wasan iletigim, sosyo-killtiirel yakinlagmanin gergeklesmesini saglar. Ulkeler
wlece satis gabalarinin yaninda turizm iliskilerini de gelistirmis olur’.
Fuarlar araciligl ile olusan iletisim ortami daha thmh iligkilerin dogmasin,

A Fuarlar ilke i¢i ve uluslararas dizeyde ekonomik ve teknolojik
2=lisme farkliliklariny, en iyi sekilde ortaya koyan ve tanitan ortamlardir. By

?

“pluma tamtilmasinda, diger bir ifade ile serbest rekabetin yayginlasmasinda

v etkinlk kazanmasinda da gok onemli rol oynamiglardir  ve
‘oynamaktadirlar'”.

3. FUAR TURLERI

Yukanda belirttigimiz nedenlerden dolayr bugiin gesitli amaglara
Bizmet eden fuar tirleri meveuttur Bunlar genel (yatay) fuarlar, ihtisas
{dikey) fuarlari, tiketici fuarlandsr Uluslararas: fuariann getirdi®i sonsuz

K;mm Gengiilgen, “Fuarcilik Semineri Konugmas™ S Ticareti Odas: Dergisi, (. Exing 158 < )
4 : 3

Mustafa Durmaz, “Yasadigimiz Uluslararass lzar e ilerims

ot Moy ve Beklentilerimiz™ fomsir Ticaret Odas;
Adin Talbar, “Trade Shows Need Planni 2 BnoTrade F '

4 Centre UNCTAD, GATT, 1982), s, 621-1;? Gq T S

Halya Elitok, Fuariar ve Cinem (Ankara: IGEME ¥y 1987),s.7.
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Genel (yatay) fuarlar. daydbwﬁ,ﬂs:z titketim maddelerinin,
tamnsalurunlennvesanayl llenmen. Ber tarld drin ve hizmetlerin
sergilendigi genis kapsamh fuarlardsr

Genel fuarlar genelﬁ
gore diizenlenmekte ise de: &
yaratmak agisindan konu ¢

p tamtilmasi ve satist esasina

-ya dlkeve veni imkanlar
. n kampanyalan da

organize edilmekiedir. Om “imlerinin tamtimi yaninda
cesitli pano, afis w  kat ra tlkclerini de
tamtmaktadirlar.

Genel fuarlar J-svebezem grubundan

tilketicilerin ziv: j un ve yeni Griin ve
a zorluk gekilmektedir.
ancak bunun kigik bir
ssidir. Bu nedenle genel
cktedir. Bir hafta ile on giin
#ﬂ behrh saatlerinde sadece

= bir uygulama az da olsa uzman

sureli olarak diizenlenmektedir.
Fas, Ispanya, Suudi Arabistan,
ariar omek verebilinz.
,ymdik fuarlardir. Bu tir fuarlara
: endigi icin riskli fuarlardir.
s tantimin yapmig, Pazar ortaminda
ml yoniinden yararli olmaktadir.
3a bir yer edinilmesi agisindan faydas

‘amzstrmamizin ikinei bélimini olugturan
sl bu fuar tirh yeni bir baghk altinda

- we Tarkiye (Ankara: DPT
D Yavin ve Temsil Subesi

ST L

y ¢ ‘_ ; g Fuarlarin Onemi"
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