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Medya okuryazarhigi, farkli medya tiirlerini tanimlama ve
gonderdikleri mesajlar1 anlama yetenegidir. Cocuklar, ¢ogu
ebeveynin gengligine ait geleneksel medyanin ¢ok dtesinde,
cok cesitli kaynaklardan biiylik miktarda bilgi alirlar. Metin
mesajlari, viral videolar, sosyal medya, video oyunlari,
reklamlar ve daha fazlasi medyanin icerigini olusturan temel
bilesenlerdir. Ancak tiim bu bilesenlerin ortak bir paydasi
bulunmaktadir: Tek bir kisi belirli bir nedenle bu igerigi
olusturdu. Bu kisinin bu icerigi olusturma nedenini anlamak
medya okuryazarliginin temelidir. Dijital ¢ag, herkesin
medya icerigi olusturmasini kolaylastirdi. Bir seyi kimin
olusturdugunu, neden yaptigini ve giivenilir olup olmadigini
her zaman bilemeyiz. Bu, medya okuryazarligini 6grenmeyi
ve Ogretmeyi daha da zor hale getirmektedir. Bununla
birlikte, medya okuryazarligi dijital c¢agda edinilmesi
gereken 6nemli bir beceridir.
Artinllmis gergekligin (AG) egitimde kullanimi énemli bir
arastirma konusudur. AG, gercek zamanl etkilesimi
kolaylastirmak igin sanal nesnelerin gercek ortamlara
eklenmesini saglar. Eyejack isimli artirilmis gergeklik
uygulamas1 Ogrencilerin kendi c¢izimlerini kullanarak AG
deneyimleri olusturmasina olanak tanir.
Bu ¢alismada medyada komik, eglenceli, sasirtict ve dikkat
cekici ama lizerinde oynama yapilip viral olmus sekiz
paylasim belirleyip bu paylasimlarin dogru haber olup
olmadigin1 hedef kitlemize sorduk. Ayni paylasimlarin
uzerinde oynama yapilmamis gercek gorintiilerini
aciklamalar1 ile video haline getirerek ve eyejack
uygulamasin1 kullanarak bu sahte paylasimlarin igerisine
yerlestirdik. Hedef kitlemize yanildiklar1 paylasimlari
sorduk. Arastirmamizin sonunda ayrica hedef kitlemize bu
arastirmadan sonra sosyal medyada Kkarsilastiklar:
paylasimlarin dogrulugunu, kaynagini sorgulayip
sorgulamayacaklarina dair sorular ekledik. Bu ¢alismamizda
ortaokul oOgrencilerinde medya okuryazarligina dair bir
farkindalik olusmus olup katilimer 6grencilerimizde medya
iceriklerine karsi daha elestirel bakis agis1, bilgiyi etkili bir
sekilde bulma, tanimlama, degerlendirme ve kullanma
becerileri {izerinde olumlu yénde bir algi olustugu
saptanmistir.
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ABSTRACT

Media literacy is the ability to identify different types of
media and understand the messages they send. Children
receive a large amount of information from a wide variety of
sources, far beyond the traditional media of most parents’
youth. Text messages, viral videos, social media, video
games, advertisements, and more are key components of
media content. However, all these components have one
common denominator: A single person created this content
for a specific reason. Understanding why this person created
this content is the foundation of media literacy. The digital
age has made it easy for anyone to create media content. We
don't always know who created something, why they did it,
and whether it's reliable. This makes learning and teaching
media literacy even more difficult. However, media literacy
is an important skill to be acquired in the digital age.

The use of augmented reality (AR) in education is an
important research topic. AG enables virtual objects to be
embedded in real environments to facilitate real-time
interaction. The augmented reality application Eyejack
allows students to create AR experiences using their own
drawings.

In this study, we identified eight posts in the media that
were funny, entertaining, surprising and remarkable, but
were manipulated and went viral, and asked our target
audience whether these posts were true news. We turned
the real images of the same shares into videos with their
explanations and placed them in these fake posts by using
the eyejack application. We asked our target audience about
the posts they were wrong about. At the end of our research,
we also added questions to our target audience about
whether they would question the accuracy and source of the
posts they encountered on social media after this research.
In this study, an awareness of media literacy has been
created in secondary school students, and it has been
determined that our participant students have a more
critical perspective towards media content, and a positive
perception on the skills of finding, defining, evaluating and
using information effectively.
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Amag
Medya okuryazarligi ile ilgili alan yaz1 arastirildiginda tek bir tamim kullanmak zor olmaktadir.
Ancak bu var olan tanimlarin eksikliginin oldugu anlamina gelmez. Medya okuryazarliginin
tanimlarinin ¢ogu benzer temalara sahip olsa da (6rnegin, medya egitimi ve miidahale), cesitlilik
¢ok fazladir. Aslinda, yalnizca alandaki uzmanlar tarafindan ¢ok sayida tanimin bildirilmesine
adanmis makaleler yazilmistir (Fedorov, 2003; Potter, 2010).
UNESCO 21.ylizyilda medya egitimini kiiltiirel egitim gelisiminin o6ncelikli alanmi1 olarak
tanimlamaktadir.( Fedorov, Alexander. 2008). Medya egitimi, diinyanin her iilkesindeki her
bireyin kendini ifade etme ve bilgi edinme haklar1 arasinda yer almaktadir.
Bu nedenle, modern diinyada medya egitimi, medya ile etkilesim kiiltliriiniin sekillendirilmesini,
yaraticl, iletisimsel becerilerin gelistirilmesini, elestirel diistinmeyi amaclayan medya materyali
ve yardimi ile kisiligin gelisim siireci olarak tanimlanabilir. Medya metinlerinin analizi ve
degerlendirilmesi, medya teknolojisini kullanarak farkli ifade bicimlerinin 6gretilmesi medya
okuryazarliginin iskeletini olusturur. Yeni ya da eski, egitim temelli ya da girisimsel olarak
tanimlansin, medya okuryazarliginin 6nemli oldugu stiphesizdir. Bu bliyiik 6l¢iide degisen post-
modern medya ortamina katilmak ve iletisim kurmak icin gereken becerileri anlama ve
kullanma yetenegimizin giin gectikce daha 6énemli hale geldigini giiclendiren bir gercektir.
Medya okuryazarligi bu siirecin bir sonucu olarak kisinin televizyon, radyo, video, film, basin ve
internetin sagladig bilgi alaninin olanaklarini aktif olarak kullanmasina yardimci olur (Fedorov,
Alexander, 2008).
Medya okuryazarligl lilkemizde de lzerinde ¢okca durulan ve okul miifredatlarimiza entegre
edilen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal medya kullanimi Diinya genelinde oldugu gibi iilkemizde de giderek yayginlasan bir
aliskanlik haline gelmektedir. We Are Social ve Hootsuite kuruluslarinin Diinya genelinde ve
lilkemizde sosyal medya kullanim oranlarini paylastigi rapor medya okur yazarligin1 ¢ok erken
yaslarda bireylere kazandirilmasi gerektigini gostermektedir. Yayinlanan rapora gore
niifusumuzun %77.7’si (65.8 milyon) internet erisimine sahip, %70.8'i (60 milyon) aktif bir
sekilde sosyal medya kullanmakta. Son bir yilda tlilkemizde sosyal medya kullanmaya baslayan
kisi say1s1 6 milyon artmis.
Diinyamiz son yiiz yildir dijital baglamda hizla gelisiyor ve bu siire¢ kisisel bilgisayarlarin
yayginlasmasiyla daha da hizlanmaktadir. Gliniimiizde okullar artik 6grencileri bulunduklar
¢aga gore degil heniiz var olmayan ama yavas yavas sekillenen gelecek c¢aglara hazirlamak
zorundadir. Artirilmis gergeklik(AG) uygulamalar: bu amaca hizmet eden uygulamalar arasinda
yer almaktadir. AG teknolojisi kullanarak ogrencilerde: 6grenci katilimi ve ilgisi, 6grenme
ortamui, icerigi anlama, isbirligi, hafiza, duyusal gelisim saglanabilmektedir. Eyejack artirilmis
gerceklik uygulamasi ile kullanicilarin gergek diinyaya iliskin algis1 degisebilmektedir. Bu sanal
gerceklik degildir, ¢linkii sanal gerceklik, gercek diinya ortamini dijital bir ortamla degistirmeye
calisir. Teknolojinin ne kadar karmasik olduguna bagh olarak, eyejack artirilmis gerceklik
uygulamasi, gercek diinya Uzerinde gorseller gorintileyebilir, gercekte ortamda mevcut
olmayan yapay sesli geri bildirim saglayabilir.
Sosyal medya kullanimimn biiyiik élgiide arttigi bir déneme sahitlik ediyoruz. Ozellikle ilgi
cekici, komik, bizi eglendiren igerikleri kaynagini ve dogrulugunu kontrol etmeden begeniyor ve
hatta paylasarak bu paylasimlarin popiiler paylasimlar olmasina katkida bulunabiliyoruz. Medya
okuryazarligl, medyanin hizli degisimine uyum saglamak zorunda kalmis ve Z kusagi olarak
adlandirilan dijital yerliler olarak tanimlanan geng¢ kusagin dijital aliskanliklarina gére yeniden
sekillenmeye baslamistir. Bu sekillenme sonucunda sosyal medya platformlarinda medya
iceriklerine elestirel bakan ve medyay1 bilin¢li kullanan bireylerin yetistirilebilmesi 6nem
kazanmis ve medya okuryazarligi bir zorunluluk halini almistir.
Artirllmis gerceklik uygulamalarindan biri olan eyejack adli uygulamamizi1 kullanarak sosyal
medyada popliler paylasim olarak kendine yer bulmus sahte sekiz paylasimin igerisine bu
paylasimlarin {lizerinde herhangi bir oynama yapilmamis gercek hali ilgili paylasimlar
gémiillmistiir. Anket icerisine dnce bu gorsellerin lizerinde oynama yapilmis halleri paylasiimis
ve katilmcilara bu haberlerin dogru olup olmadigl sorulmustur. Ardindan katilimcilara
telefonlarina eyejack uygulamasini indirmeleri istenerek s6z konusu gorselleri bu uygulama ile

2



yeniden goriintiilemeleri istenmistir. Anketin sonunda katilimcilara ka¢ haberde yanildiklar1 ve
bu ¢alismadan sonra sosyal medyada paylasilan haberlerin dogrulugunu ve kaynagini sorgulayip
sorgulamayacaklari sorulmustur. Bu ¢alismada amacimiz katilimcilarda medya okuryazarliginin
onemine yonelik olumlu bir algi ve farkindalik olusturmaktir.

Giris
1.1. 21. Yiizyi1lda Medyanin insanlar i¢cin Anlami ve Onemi
Farkli teorisyenler, medyanin cagdas toplumda her yerde bulundugunu kabul eder.
“Mediatization” ( Krotz, 2008) veya “Mediatic doniis” (Friesen ve Hug, 2009) terimleriyle bilim
adamlari, medya kullaniminin eski nesiller ile simdiki nesil arasindaki gecisini tanimlamaya
calismislardir. Giintimiizde, ¢ocuklarin ve ergenlerin giinliik yasamlar1 medya tarafindan ic ice
gecmis durumdadir. Medya olgusu ortaya ciktigl andan itibaren insanlar ve toplum iizerinde
etkili olmustur. Bu etkinin boyutu medyanin erisilebilirlik dizeyi ile dogru orantili olarak
degismistir. ilk donemlerde sadece yazil olarak gerceklesen medya faaliyetleri ¢cok az Kisi
lizerinde etkili olurken, zamanla gorsel ve isitsel medya yapilarinin olusmasi medyanin etki
alanini genisletmistir. Gliniimiizde medya, sanal ortamda olusturulan sosyal medya yapilarinda
ulasim kolayligy, etkilesim 6zelligi ve sagladig1 kolayliklar sayesinde Kitleler iizerinde etkili olma
becerisi kazanmistir. Sosyal medya yapisi, toplum yapisi lizerinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Bu belirleyici rol bazen bilingsizce olsa da genel olarak medyanin toplum
tizerinde yonlendirici bir etkiye sahip oldugu yadsinamaz bir gergektir.
Medya kullanicilar iletisim kurmak, eglenmek, kendilerini bilgilendirmek vb. icin medya
aracglarin1 kullanmaktadirlar. Medyasiz bir hayat diisliniillemez gibi goriinmektedir. Medya
siradan hayatin icine tamamen ge¢mis durumdadir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin belirledigi
aglar tarafindan yapilanan bir toplumda yasiyoruz. Pedagojik bir bakis acisindan, dezavantajlar
ve avantajlari dikkatlice tartmaliyiz.

1.2. Tiirkiye’de Medya Kullanimi

We Are Social ve Hootsuite ortak ¢alismasi sonucu Dijital 2021 raporunu yayinlandi. Dijital 2021
raporu COVID-19 salginiyla birlikte internet ve sosyal medya platformlarinin kullanim sikliginin
degistigini ortaya koymaktadir. Raporu inceledigimizde temel alinan niifusun yas aralig1 16-64
araliginda olup, 2020 yilinda interneti aktif olarak kullananlarin verilerin analizini icermektedir.
Yayimlanan bu rapora gore sosyal medya, e-ticaret ve video oyunlarinin gectigimiz 12 ayda
insanlarin hayatlarinin daha da 6nemli bir parcasi haline geldigini gormekteyiz. Yayimlanan
raporda dikkat ¢ekici sonuclar su sekilde:

o Tlrkiye’'de internette gecirilen giinltik ortalama siire 7 saat 57 dakika.

e Diinyada en ¢ok iiretilen web sitesi icerigi dilinde Ttrkge 4. sirada.

o Kisisel verilerin kotliye kullanimi konusunda en az endiselenen 7. iilke Tirkiye.
o Tiirkiye’de niifusun %70.8'i sosyal medya kullanicisi.

o Tlirkiye’de sosyal medyada gegirilen giinliik ortalama stire 2 saat 57 dakika.

o Tiirkiye’de internet kullanicilarinin ortalama 9.4 farkli hesabi var.

¢ Sosyal medya kullanicilarinin %54.5’i markalar1 sosyal medyadan arastiriyor.

¢ Sosyal medyayi is icin kullananlarin orani %47.

1.4. Medya Okuryazarhiginin Bireye Kazandirdiklari

Medya okuryazarlhiginin 6grenciler icin faydalari ¢oktur. Her seyden 6nce, medya okuryazarligy,
ogrencilerin kendi medyalarinin sorumlu ireticileri kilmanin yani sira medyanin daha akilh
tiiketicileri olmalarina yardimci olur. Aym1 dogrultuda, medya okuryazarhgl 06gretmek,
ogrencilerde elestirel diisiinmeyi tesvik etmeye yardimci olur. Bu tiir diisiinme, sonunda, yas
aldik¢a bircok alanda onlara yardimci olacak ikinci doga haline gelebilir. Odak noktasi, icerik
bilgisine degil, siire¢ becerilerinin giiclendirilmesine yoneliktir.

Tiirkiye’de Milli Egitim Bakanlhg1 ve RTUK’iin ortak calismasiyla baslatilan medya okuryazarhg
dersinin ¢ocuklarda gelistirmeyi amagladigi nitelikler sunlardir:

1. Medyay1 farkli acilardan okuyarak yasadig1 cevreye duyarly, iilkesinin problemlerini
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bilen, medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegirecek bilince sahip,

2. TV, video, sinema, yazili basin, internet ve benzeri ortamlardaki mesajlar1 ¢éziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi gelismis,

3. Yazil, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acis1 kazanmis,

4. Mesajlarin olusturulmasi silirecinden, analiz edilmesine elestirel diisiinme yetisini

kullanan,

. Bilingli bir medya okuryazari sorumlulugu ile davranan,

Toplumsal yasama yapici katkilarda bulunan,

7. Kamu ve 6zel yayincilik alaninin gelistirilmesi i¢cin ¢aba gosteren, sorumluluk sahibi
bireyler olacaktir (RTUK, 2010).

Z kusag olarak adlandirilan 1997/2012 yillar1 arasinda diinyaya gelmis olan neslin medya
okuryazarligi konusunda egitilmeleri cok biiylik bir gerekliliktir. Z kusagi cesur ve kendine deger
veren bir nesil olarak tanimlanir, birbirlerini ¢ok etkilerler. Sosyal medyadan gelen bu hiper
baglanty, belirli giyim tiirleri, gériintimler ve Z kusaginin ¢ogunlugunun tercih ettigi belirli bir
zevk yaratmaktadir. Z kusag1 geng yaslarina ragmen bagimsizdir ve bir yetiskine veya ebeveyne
danismadan kendi kararlarini vermek ister. Internet iizerinden her tiirlii bilgiye ulasabiliyor ve
aradiklar1 cevaplar olduke¢a kolay bir sekilde bulabiliyorlar. Bu noktada Artirllmis gercgeklik
uygulamalar1 Z kusaginin kendileri icin dogru karar1 vermelerine ve nihayetinde
basvurabilecekleri gilivenilir bir ara¢ haline gelmelerine yardimci olmak igin Kkritik bir rol
oynayabilir.

o v

1.5. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhgi Alaninda Yapilan Calismalar

Medya okuryazarhigi, cesitli bicimlerde mesajlara erisme, bunlari1 analiz etme, degerlendirme ve
iletme yetenegidir. Medya okuryazarligi diinyada son otuz yilda yaygin bir ilgi gérmiistiir. Son
doénemde Tiirkiye'de de RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu) ile MEB (Milli Egitim Bakanhgi)
isbirligi ile medya okuryazarlig1 egitimi konusunda 6nemli ¢alismalar gerceklestirilmistir. 2000
yilindan itibaren RTUK, ¢ocuklar televizyonun yan etkilerinden korumak amaciyla televizyon
programlarina “akilli isaretler” getirmistir. “Medya okuryazarhgi” ana sayfasinda, RTUK Bagkani
ve Egitim Bakani'ndan, bu kurumlarn Tirkiye'de medya okuryazarhiginin gelistirilmesinden
sorumlu kilit aktdrler olarak tanimlayan mesajlar bulunmaktadir. Medya okuryazarlig1 kurslari,
¢ocuklarin medyanin etkilerinden korunmasi icin etkili bir olas1 ¢oziim olarak algilanmaktadir.
Tiirkiye'de medya okuryazarlign alaninda yapilan calismalar incelendiginde 0Ogretmen
adaylarinin, 6gretmenlerin ya da 6grencilerin; medya okuryazarlik diizeylerinin belirlendigi ya
da goriislerinin alindig1 ¢alismalarin ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.

Arastirmalardan bazilarini ise medya okuryazarliginin 6nemi, gereklilii ya da kavramin
program agcisindan incelendigi calismalar olusturmaktadir: Alagozli (2012); “Tirkiye’'de ve
Avrupa Birligi Ulkelerinde Medya Okuryazarhigl” isimli RTUK adina hazirladig1 uzmanlk tezinde,
Avrupa Birligi iilkelerindeki ve Tiirkiye’deki medya okuryazarhiginin gelisimi ve su andaki
durumu incelenmistir. Altun (2010); “Medya Okuryazarliginin Sosyal Bilgiler Programlariyla
lliskilendirilmesi ve Onemi” isimli doktora tezinde; medya okuryazarligi dersinin amacina
ulasabilmesi i¢in dncelikle var olan programlarin tamamiu ile iliskilendirilmesi gerektigi tizerinde
durulmustur.

Ancak Tirkiye’de ortaokul 6grencilerine yonelik yapilan arastirmalar da dahil yapilan
calismalarda artirilmis gerceklik uygulamasi kullanilarak Z kusagi olarak adlandirilan bu geng
bireylerde medya okuryazarligina dair farkindalii artirmaya yonelik herhangi bir ¢alisma
yapilmamistir.

1.6. Artirllmis Gercgeklik Uygulamasi Eyejack uygulamasi ile Medya Okuryazarhgi

EyeJack Creator yazilimini bilgisayarimiza yiikledikten sonra. QR(kod olusturucu) koduyla 6n
izleme ekranina geldiginizde, artirilmis gerceklik calismanizin 6n izlemesini izleyerek ve sorun
yoksa onaylayarak olusturabilirsiniz. Olusturdugunuz artirilmis gerceklik uygulamanizi
bagkalariyla paylasmak i¢cin QR kodunu ve resmi kaydetmeniz gerekmekte. Digerleri, QR
kodunuz, taranacak goriintiiniiz (tetikleyici goriintii) ve Ucretsiz EyeJack uygulamasi oldugu



stirece artirllmis gerceklik calismanizi izleyebilmektedir.

Oncelikle hazirladifimiz  animasyonunuzu tetikleyecek goriintii se¢cmemiz gerekiyor.
Katilmcilarimizin medya okuryazarhigina yonelik farkindalik diizeylerini yilikseltmeyi
amagladigimizdan internette bu yil viral olarak tanimlanmis ancak iizerinde oynama yapilmis
sekiz tane gorsel belirledik. Viral paylasim bir goriintii, video, bilgi par¢asinin bir internet
kullanicisindan digerine hizla ve genis capta dolasmasi anlamina gelmektedir. Bu viral gorselleri
JPG veya PNG olarak eyejack artirilmis gerceklik uygulamasinin ilk katmanina yiikledik. Daha
sonra bu gorsellerin lizerinde oynama yapilmamis gercek hallerini ve oynama yapilma nedenini
iceren viral resimlerin T{lizerinde oynatmak istedigimiz videolar1 ilgili gorsellerin iist
katmanlarina yerlestirdik. Bu sayede katilimci 6grenciler eyejack uygulamasini cep cihazlarina
indirdikten sonra bu viral paylasimlarin arka planinda gercegin anlatildifi videolar:
goriintiileme sansi yakaladilar.

Sanal gerceklik, Ogrencilere baska tirli mimkiin olmayan akilda kalici ve siiriikleyici
deneyimler sunmaktadir. Eyejack gibi erisimin kolay oldugu artirilmis gergeklik uygulamalari
ile yapilmis calismalar her 6grenci tarafindan erisilebilir ve 6gretmenler tarafindan kolayca
izlenebilir. Sanal deneyimler, benzersiz ve giiclii bir sekilde 6grencilerin ilgisini cekme ve onlara
ilham verme giiciine sahiptir. Ayni zamanda artirilmis gergeklik uygulamalar1 68renmeyi daha
ilgi cekici ve eglenceli hale getirir. Bu ¢alismamizda viral paylasimlarin igerisine gomdiigtimiiz
videolar telefonumuza indirdigimiz eyejack uygulamasi ile canlanarak o6grencilerin
gorsellestirme ve konuya tam odaklanma yoluyla daha iyi ve hedeflenen etkiyi olusturmada bize
yardimc1 oldu. Bu ¢alismada amacimiz medyada viral hale gelmis paylasimlarin her zaman
gercek paylasimlar olmadigini katilimcilara agiklamak, bunu agiklarken bu haberlere ait gorsel
temsillerinin aslinda yaniltict temsiller oldugunu vurgulamaktl. Arastirmamiza katilan
ogrencilerin eyejack uygulamasi sayesinde her paylasimin arkasinda gercekte var olan
senaryolarin goriinen senaryolardan farkli senaryolar oldugu gercegini kavramalarini saglamis
olduk.

2. Yontem

Bu amagclar ¢ercevesinde yapilan ¢alismada alan arastirmasi yonetimi uygulanmis, verilerin elde
edilmesinde ise anket teknigi kullanilmistir. Anket formu, medya okuryazarligi {zerine
arastirma yapildiktan sonra olusturulmustur. 45 Kkisilik kontrol grubunda denendikten sonra
gerekli diizeltmeler yapilmis ve anket uygulanmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler
SPSS 16 paket programi kullanilarak bilgisayara aktarilmis, frekans ve ylizde analizleri
yapimistir.

2.1.Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Adana ilinde ortaokula devam eden o6grenciler olusturmaktadir.
Arastirmanin drneklemi ise 2021-2022 egitim 6gretim yili Adana ilinde ortaokula devam eden
seckisiz (rastgele) yontemle belirlenen 215 ogrenciden olusmaktadir. Orneklem dahilinde
arastirmaya katilan 6grencilerin sayilari Tablo 1'de verilmistir.

2.2. Veri Toplama Araclar

Arastirmada veriler, ¢evrimici anket yoluyla toplanmistir. Ankette yer alan 16 soru kapali uclu
sorulardan olusmakta olup arastirmanin amaci ve alanyazin 1s1ginda olusturulmustur. Anketin
ilk 6 sorusu dgrencilerin sosyo-demografik bilgilerini, ikinci kismi internette viral olmus sekiz
gorselin dogru olup olmadigini sordugumuz boéliim ve anketimizin son kismi katilimcilarimizin
telefonlarina eyejack adli artirllmis gerceklik uygulamas:i ytikledikten sonra anketin ikinci
kisminda paylastigimiz gorsellere tekrar bakarak ka¢ haberde yanildiklarini ortaya ¢ikarmaya
yonelik sorulardan olusmaktadir. Ayrica arastirmamizda katilimci 6grencilerimizin medya okur
yazarligina karsi tutumlarinda anlamh bir degisiklik olusup olusmadigin1 saptamaya yonelik
anketimizde 3 soru bulunmaktadir. Ankete katilanlarin daha dogru ve ¢ekinmeden yanit
vermeleri acisindan anket formlarina isimlerini yazmamalar1 6nerilmistir.



2.3. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) programi kullanilmistir.
Arastirmanin alt problemlerinin ¢6ziimlenmesinde frekans (f) ,yltizde (%), Toplamli(birikimli)
ylizde testleri uygulanmistir. SPSS analizinin ardindan veriler Word Excel programi ile
sunulmustur.

3.Calisma is-Zaman Cizelgesi

isin Tanim Aylar

KASIM | ARALIK | OCAK

Literatiir Taramasi

Eyejack uygulamasi kullanilarak artirilmis gerceklik
calismalarinin yapilmasi

Artirnlmis gerceklik calismalarinin da igerisinde
bulundugu anketin 6grencilerle paylasilmasi

Veri Toplanmasi

Analiz Yapilmasi

Calisma Raporu Yazimi

4. Bulgular
4.1 Ankete katilan 6grencilerin sosyo-demografik bilgileri

Tablo 1. Anket Sorularini Yanitlayan Ogrencilerin Cinsiyet Dagilimi

Gegerli Yiizde
Frekans Yiizde Orani Oran Toplamli Yiizde Orani
1 110 51,2 51,2 50,9
2 105 48,8 48,8 48,8
Toplam 215 100,0 100,0 100,0

Ankete katilan 215 6grenciden 110’1 erkek ve 105’i erkeklerden olusmaktadir.

Tablo 2. Ankete Katilan Ogrencilerin Devam Ettikleri Sinif Diizeyleri

Gegerli Ytizde
Frekans Yiizde Orani Oranm Toplamli Yiizde Orani
1 77 35,8 35,8 35,8
2 55 25,6 25,6 25,6
3 54 25,1 251 251
4 29 13,5 13,5 13,5
Toplam 215 100,0 100,0 100,0

Ankete katilan 215 6grencinin %35,8’i 5.sinif, %25,6's1 6.s11f, %25,1’i 7.smif ve %13,5’i 8.s1nif
ogrencilerinden olusmaktadir.




Tablo 3. Ankete Katilan Ogrencilerin Devam Etmekte Olduklart Kurum Tiirti

Toplaml Yiizde
Frekans Yiizde Orani Gecerli Ylizde Orani Orani
1 114 53 53 53
2 31 14,4 14,4 14,4
3 40 18,6 18,6 18,6
4 30 14 14 14
Toplam 212 100,0 100,0 100

Ankete katilan 215 6grencinin %53’li devlet, %31’i 6zel egitim kurumlarina, % 40’1 Bilsem ve
devlet ortaokuluna, %30’u bilsem ve 6zel okula devam etmektedir

Tablo 4. Ankete Katilan Ogrencilerin Anne-baba Birliktelik Durumlari

Gecgerli Yiizde Toplamli
Frekans Yiizde Orani Orani Yiizde Orani
1 156 73,6 73,6 73,6
2 38 17,9 17,9 17,9
3 10 4,7 4,7 4,7
4 8 3,8 3,8 3,8
Toplam 212 100,0 100,0 100,0

Ankete katilan 215 6g8rencinin %73.5’'inin anne ve babasinin birlikte oldugunu %21,4'tintin
anne ve babasinin ayri oldugunu , %3,7’sinin babasinin vefat ettigini ve %1,4’liniin babasinin
vefat ettigini saptadik.

Tablo 5. Ankete Katilan Ogrencilerin Anne ve Babalarinin Egitim Diizeyleri

ANNE
Gegerli Yiizde
Frekans Yiizde Orani Orani Toplamli Yiizde Orani
1 29 13,4 13,4 13,4
2 24 11,1 11,1 11,1
3 8 3,7 3,7 3,7
4 74 34,4 34,4 34,4
5 80 37,2 37,2 37,2
Total 215 100,0 100,0 100,0
BABA
Gegerli Yiizde
Frekans Yiizde Orani Orani Toplamli Yiizde Orani
1 23 10,6 10,6 10,6
2 17 7,9 7,9 7,9
3 73 339 339 33,9
4 93 43,2 43,2 43,2
5 10 4,6 4,6 4,6
Total 215 100,0 100,0 100,0

Ankete katilan 215 6grencinin %13,4’linlin annesinin ilkokul, %11,1’inin annesinin ortaokul,
%37,2’sinin lise, % 34,4’Uniin universite ve %37,2’sinin annesinin yiiksek lisans/doktora
mezunu oldugu gorilmistiir.



Ankete katilan 215 6grencinin %10,6’sinin babasinin ilkokul, %7,9 ‘unun ortaokul, %33,9’unun
lise, %43,2’ sinin liniversite ve %4,6’sinin yiiksek lisans-doktora mezunu oldugu goérilmiistiir.

Tablo 6. Medya Okuryazarhgi Ifadesini Daha Once Duydunuz mu? Sorusuna Ogrencilerin
Verdikleri Cevaplarin Yiizdelik Oranlar

MEDYA OKURYAZARLIGI iFADESINDEN
HABERDAR OLMA ORANI

YUZDELiK DEGERLER

100,00
Yl e |
0,00
= Kiz(%) 29,30 19,53 48,84
= Erkek(%) 14,88 36,28 51,16
= Toplam(%) 44,19 55,81 100,00

Ankete katilan 215 oOgrenciden kiz 6grencilerin “Medya okuryazarhigl ifadesini daha dnce
duydunuz mu?" Sorusuna %29,30’'u evet, %19,53’0i hayir cevabin1 vermistir. Ankete katilan
erkek 6grencilerin “Medya okuryazarligl ifadesini daha 6nce duydunuz mu?" sorusuna %14,88'’i
evet,%36,28’i hayir cevabini vermistir.

Tablo 7. Interneti Hangi Amaglarla Kullaniyorsunuz? Sorusuna Ogrencilerin Verdikleri Cevaplarin
Yiizdelik Oranlari

INTERNET KULLANIM AMAGLARI

Y{iZDELiK DEGERLER

%)
m Erkek(%) 9,30 14,88 26,98 51,16

Ankete katilan 215 6grenciden kiz égrencilerin “Interneti Hangi Amaglarla Kullaniyorsunuz?”
Sorusuna %10,23’l bilgiye erisim, %19,53’ sohbet, % 19,07’si eglence amaciyla kullandiklarini
belirtmislerdir. Ankete katilan erkek égrencilerin “Interneti Hangi Amagclarla Kullaniyorsunuz?”
Sorusuna % 9,30’u bilgiye erisim, %14,88’i sohbet, % 26,98'i eglence amaciyla kullandiklarini
belirtmislerdir.



Tablo 8. internette Giinde Ortalama Kag¢ Saat Zaman Gegiriyorsun? Sorusuna Ogrencilerin
Verdikleri Cevaplarin Yiizdelik Oranlari

INTERNETTE GUNLUK HARCANAN ZAMAN
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0,00

YUZDELiK DEGERLER

1 Saatten 1-3 Saat 4 Saatten Toplam
Aralig Fazla

aZ

Ankete katilan 215 6grenciden kiz 6grencilerin “Internette giinde ortalama kag saat zaman
geciriyorsun?” Sorusuna %13,95’i 1 saatten az, %19,07’si 1-3 saat, % 13,49’u 4 saat, %2,33'li 4
saatten fazla cevabim vermistir. Ankete katilan erkek 6grencilerin “Internette giinde ortalama
kag¢ saat zaman gegiriyorsun?” Sorusuna %6,98’1 1 saatten az ,%22,33'ti 1-3 saat, % 21,401 4
saat ve %0,47’si 4 saatten fazla cevabini vermistir.

Tablo 9. internette 2021 Yilinda En Cok Paylasilan Sekiz Viral Paylasimin Gercek Paylasim Olup
Olmadigina Yénelik Katilmcilarimizin Verdikleri Yanitlarin Yiizdelik Oranlari

KATILIMCILARIN ViRAL PAYLASIMLARIA INANMA ORANLARI

%

4g,395%:70

DiLIM

YUZDELIK

KIZARMIS KAYA USTUNDE HAVADA VENEDIK AY GOKDELENE BISIKLETLIYI DEV ISKELET | YILDIZA VE AYA
PIRING KALE OZCEKIM DONDU CIKTI KOVALAYAN BULUNDU BENZEYEN ADA
PAYLASIMI PAYLASIMI PAYLASIMI PAYLASIMI PAYLASIMI AYI PAYLASIMI PAYLASIMI
PAYLASIMI

Ankete katilan 215 6grencimizin %54,42’si kizarmis pirin¢ paylasimini gercek, %45,58’i sahte,
“kaya iistlinde kale paylasimini” %58,601 gercek, %41,40'1 sahte, “havada 6z ¢ekim” paylasimini
ogrencilerimizin  %49,30'u  gercek, %50,70’i sahte, “Venedik dondu” paylasimini
Ogrencilerimizin %54,88'i gercek, %45,12’si sahte, “ay gokdelene ¢ikt1” paylasimini
ogrencilerimizin % 35,351 gercek, %64,35’i sahte, “bisikletliyi kovalayan ay1” paylasimini
ogrencilerimizin % 76,74'ii gercek, % 23,26’s1 sahte, “dev iskelet” bulundu paylasimini
ogrencilerimizin % 73,95'i gercek, %26,05’i sahte, “yildiza ve aya benzeyen ada” paylasimini
ogrencilerimizin % 60,47’si gercek, %39,53'l sahte oldugunu ifade etmistir.



Tablo 10. Eyejack Uygulamasi Sonrasi Resimleri Tarayip Paylasimlarin Uzerinde Oynanmamis
Halini Gérdiikten Sonra Ka¢ Haberde Yanildiginizi Isaretler misiniz? Sorusuna Ogrencilerin
Verdikleri Cevaplarin Yiizdelik Oranlari
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Ankete katilan 215 6grenciden kiz 6grencilerin “Eyejack uygulamasi sonrasi resimleri tarayip
paylasimlarin lizerinde oynanmamis halini gordiikten sonra ka¢ haberde yanildiginizi isaretler
misiniz? Sorusuna %7,91'i 'u 1-2, % 6,51'i 2-3 %4,19’u 3-4 %8,84"1 4-5, % 9,77’si 5-6, %6,98'i
6-7, % 4,65’1 7-8 paylasimda yanildiklar1 cevabinmi vermistir. Ankete katilan erkek 6grencilerin
%38,84’1i 1-2, % 6,05’i 2-3, % 2,33't 3-4, % 2,33’ 4-5, % 19,531 5-6, % 5,12’si 6-7, %6,98’si 7-8
haberde yanildiklari cevabini vermislerdir.

Tablo 11. Sosyal Medyada Paylasilan Haberlerin Kaynagini ve Dogrulugunu Kontrol Ediyor

musunuz? Sorusuna Ogrencilerin Verdikleri Yanitlarin Yiizdelik Oranlari

KATILIMCILARIN HABERLERIN
DOGRULUGUNU KONTROL ETME ORANI

YUZDELiK DEGERLER

_-—Jd

Bazen

Ankete katilan 215 6grenciden kiz 6grencilerin “Sosyal medyada paylasilan haberlerin kaynagini
ve dogrulugunu kontrol ediyor musunuz?” Sorusuna %7,91'i evet, % 14,42’si hayir, %26,51’i
bazen , cevabimi vermistir. Ankete katilan erkek o6grencilerin %10,23'i evet, %16,74’i
hayir,%24,19'u bazen % 3,30’u yanitini vermigtir.
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Tablo 12. Bu Calismadan Sonra Sosyal Medyada Karsilastiginiz Haberlerin Dogrulugunu Sorgular
misiniz? Sorusuna Ogrencilerin Verdikleri Cevaplarin Yiizdelik Oranlart

EYEJACK CALISMASI SONRASI KATILIMCILARIN
HABERLERIN DOGRULUGUNU KONTROL
ETME ORANI

YUZDELiK DEGERLER

W Erkek(%)
m Toplam(%)

Ankete katilan 215 06grenciden Kkiz 6grencilerin “Bu calismadan sonra sosyal medyada
karsilastiginiz haberlerin dogrulugunu sorgular misiniz?” Sorusuna %42,33’'tii evet , % 0,47’si
hayir, %6,05’i karasizim, cevabini vermistir. Ankete katilan erkek 6grencilerin %34,42’si evet,
%21,40’1 hayir,%15,35’i karasizim yanitini vermistir.

Sonug¢ ve Tartisma

Katilimcr 6grencilerimizin ¢alismamiz 6ncesinde % 55,812inin medya okuryazarligl ifadesini
daha dnce duymadigl, % 44,19’unun ise bu ifadeyi daha 6nce duydugu goriilmiistiir. Bu sonug
dogrultusunda erken yaslarda kazanilmasi geren medya okuryazarliginin hedef kitlemiz olan
Adana’da 6grenim goren 215 ortaokul 6grencisinden sadece 95’i tarafindan bilindigi, 120’si
tarafindan bilinmedigi sonucuna ulasilmistir.

Katilimcilara yonelttigimiz interneti hangi amaglarla kullaniyorsunuz sorusuna égrencilerimizin
%19,53’1 bilgiye erisim, % 34,42’si sohbet, ve %46,05’i eglence amaciyla kullandiklarin ifade
etmislerdir. Bu sonu¢ dogrultusunda katiimci 0Ogrencilerimizin biiylik bir ¢ogunlugunun
interneti eglenmek amaciyla kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir.

Eyejack artirilmis gerceklik uygulamasi ile 2021 yilinda medyada en ¢ok paylasilan 8 haber
paylasiminin aslinda {izerinde oynama yapilmis gorsellerden olustugunu gosteren videolar: s6z
konusu haber gorsellerinin icerisine yerlestirdik. Katilimci 6grencilerimize bu haber
paylasimlarinin gergek ya da sahte olup olmadigini sorduk. Anket sonuglarina baktigimizda
katilimc1 215 6grencimizin %54,42’si “kizarmis piring” paylasimini gergek, %45,58'i sahte, “kaya
tistiinde kale” paylasimimi %58,60’1 gercek, %41,40’1 sahte, “havada 6z ¢ekim” paylasimim
ogrencilerimizin  %49,30'u  gercek, %50,70’i sahte, “Venedik dondu” paylasimini
ogrencilerimizin %54,88'i gercek, %45,12’si sahte, “ay gokdelene ¢ikt1” paylasimini
ogrencilerimizin % 35,351 gercek, %64,35’i sahte, “bisikletliyi kovalayan ay1” paylasimini
ogrencilerimizin % 76,74’ gercek, % 23,26’s1 sahte, “dev iskelet bulundu” paylasimim
ogrencilerimizin % 73,95'i gercek, %26,05’i sahte, “yildiza ve aya benzeyen ada” paylasimini
Ogrencilerimizin % 60,47’si gercek, %39,53’li sahte oldugunu ifade etmistir. Bu sonuglar
dogrultusunda katilimcilarimizin aslinda iki farkl gorselin birlestirilmesiyle insanlarin dikkatini
cekebilmek adina yapilan paylasimlari ¢ok anlamli olmasa da gergekei bulduklari sonucuna
varimistir.

Katilima 6grencilerimizden anketimizin ikinci kisminda artirilmis gerceklik uygulamalarindan
biri olan eyejack uygulamasini telefonlarina indirmeleri ve ardindan ayni haber gorsellerini
eyejack uygulama Kkamerasi ile taramalari istenmistir. Resimleri tararken katilimci
ogrencilerimiz internette viral olarak tanimlanan bu paylasimlarin aslinda lizerinde oynama
yapilmis gorseller oldugunu gosteren videolarn izlediler. Katilmea 6g8rencilerimize bu
uygulamayi kullanarak haberlerin gercek baglamini izlettikten sonra ka¢ haberde yanildiklarini

11



sorduk. Anketimize katilan 215 6grencimizin % 11,63’ 7-8 haber, % 12,09'u 6-7 haber,
9%29,30’u 5-6 haber, %11,16’s1 4-5 haber, %6,51’i 3-4 haber, %12,56’s1 2-3 haber ve % 16,74’
1-2 haberde yanildiklarini ifade etmislerdir. Bu sonuglar dogrultusunda katilimc
ogrencilerimizin %29,30'unun paylasilan sekiz yanlis haberden 5-6 tanesini dogru kabul
ettikleri gorilmiistir.

Katilmc1 6grencilerimize yonelttigimiz “medyada paylasilan haberlerin kaynagini ve
dogrulugunu kontrol ediyor musun?” Sorusuna 6grencilerimizin %18,14’li evet, %31,16’s1 hayir
ve % 50,70’i bazen yanitini vermistir. Bu oranlar dogrultusunda katilimci 68rencilerimizin kiigiik
bir kisminin medyada karsilastigi haberlerin dogrulugunu sorguladig1 sonucuna varilmistir.

Katilmc1  68rencilerin  Eyejack calismasindan sonra medya okuryazarliina karsi
farkindaliklarinda anlamli bir degisiklik olusup olusmadigin1 ortaya ¢ikarmaya yonelik
yonelttigimiz “Bu ¢alismadan sonra medyada karsilastiginiz paylasimlarin dogrulugunu sorgular
misiniz?” sorusuna katihmecilarimizin %76,74’i evet, %1,86’s1 hayir ve % 21,40"1 kararsizim
yanitini vermistir. Bu oranlar dogrultusunda katilimci 6grencilerimizin biiyiik bir kisminda
medya okur yazarhigina karsi farkindalik diizeylerinde anlamh bir degisiklik olustugu
goriilmektedir.

Oneriler

Z kusagl olarak adlandirilan 1997/2012 yillar1 arasinda diinyaya gelmis olan neslin medya
okuryazarlig1 konusunda egitilmeleri ¢ok biiyiik bir gerekliliktir. Bu ¢alismada eyejack artirilmig
gerceklik uygulamasi ile 2021 yilinda en ¢ok paylasilan sahte haberlerin icerisine haberlerin
lizerinde oynama yapilmamis baglamlar1 ve aciklamalar1 video haline getirilerek ilgili haber
gorsellerinin icerisine yerlestirildi. Katilimc1 6grencilerimizin onlara sunulan ile gercekte var
olan paylasimlara dair farkindaliklarinda anlamh bir degisiklik meydana getirmek amacland.
Bizden sonraki calismalarin eyejack disinda farkli uygulamalar ile benzer ¢alismalari daha genis
bir katilimar kitlesiyle yiiriitmeleri daha faydah olacaktir. Bu aragtirmanin érneklemi Adana ili
genelinde egitimine devam eden 215 ortaokul 6grencisinden olusmaktadir. Bizden sonraki
calismalar benzer calismalar elektronik kitap ya da brosiir haline getirerek daha biyiik bir
orneklem grubu ve farkli egitim seviyeleri ile ¢alisabilirler.

Bu calismada 2021 yilinda en ¢ok paylasilan sekiz yalan haber belirlenmis ve katilimcilarla
google dokiimanlar araci yardimiyla paylasilmistir. Gelecek calismalar farkl igerikleri esas
alarak interaktif icerikler tiretebilirler.
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Haberlerin Uzerinde Oynama Yapilmamig Gorselleri
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Ek 3. Kaulma Ogrencilerimizin Eyejack Uygulamasi Kullanarak Haberlerin Uzerinde
Oynanmamis Hallerini Goriintiileme Gorselleri
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EXTENDED SUMMARY
It was seen that 55,812% of our participant students had not heard the expression media
literacy before, and 44.19% had heard this expression before. In line with this result, it was
concluded that media literacy, which should be acquired at an early age, is known by only 95 of
the 215 secondary school students studying in Adana, which is our target audience, and not by
120.
When we asked the participants for what purposes do you use the internet, 19.53% of our
students stated that they use it for access to information, 34.42% for chat, and 46.05% for
entertainment. In line with this result, it was concluded that the majority of our participant
students use the internet for entertainment purposes.
With the Eyejack augmented reality application, we placed the videos that show that the 8 most
shared news posts in the media in 2021 are actually made up of manipulated images within the
said news images. We asked our participating students whether these news posts were real or
fake. When we look at the results of the survey, 54.42% of our 215 participant students said that
"fried rice" is real, 45.58% is fake, 58.60% is real, 41.40% is fake. Self-portrait in the air, 49.30%
of our students are real, 50.70% are fake, “Venice is frozen”, 54.88% of our students are real,
45.12% are fake, the moon is on the skyscraper. 35.35% of our students are real, 64.35% are
fake, "the bear chasing the biker" is shared by 76.74% of our students is real, 23.26% is fake,
"giant skeleton was found" by 73% of our students, 95% of them are real, 26.05% are fake, and
60.47% of our students stated that the "island that looks like a star and moon" is real and
39.53% is fake. In line with these results, it was concluded that our participants found the posts
made to attract people's attention by combining two different images, although not very
meaningful, realistic.
In the second part of our survey, our participant students were asked to download the eyejack
application, which is one of the augmented reality applications, on their phones and then scan
the same news images with the eyejack application camera. While scanning the pictures, our
participant students watched videos that showed that these posts, which are defined as viral on
the internet, are actually images that have been manipulated. We asked our participant students
how many news stories they were wrong after watching the real context of the news using this
application. 11,63% of our 215 students participated in our survey 7-8 news, 12.09% 6-7 news,
29.30% 5-6 news, 11.16% 4-5 news, 6% .51 of them stated that they were wrong about 3-4
news, 12.56% of 2-3 news and 16.74% of them about 1-2 news. In line with these results, it was
seen that 29.30% of our participant students accepted 5-6 of the eight false news shared as true.
"Do you check the source and accuracy of the news shared in the media?" 18.14% of our
students answered yes, 31.16% no and 50.70% sometimes answered the question. In line with
these rates, it was concluded that a small part of our participant students questioned the
accuracy of the news they encountered in the media.

The question “Do you question the accuracy of the posts you encounter in the media after this
study?” in order to reveal whether there was a meaningful change in the awareness of the
participant students towards media literacy after the Eyejack study. To the question, 76.74% of
our participants answered yes, 1.86% no and 21.40% were undecided. In line with these rates, it
is seen that there is a significant change in the awareness levels of the majority of our participant
students towards media literacy.
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