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Bu ¢alismanin amaci kadin gezginlerin Instagram hesaplarinda yaptiklari paylasimlar kapsaminda
deneyimlerinin incelenmesidir. Calisma sonuglari kadin gezgin deneyimlerinin anlasiimasinda yeni
bakis agilari sunmaktadir. Calismanin veri seti, Phantombuster uygulamasi kullanilarak kaydedilen,
11 Agustos 2021 ve 15 Ekim 2021 tarihleri arasinda #gezginkadinlar etiketiyle yapilan toplam 3072
Instagram génderisinden olusmaktadir. Calismada ilk olarak veri seti diizenlemesi yapilmis, ticari
girisim ve isletmelerin reklam veya tanitimlariyla ilgili oldugu belirlenen génderiler veri setinden
ctkarilmistir. [kinci olarak, deneyimin bireysel bir kazanim oldudgu varsayimiyla ¢calismanin kapsami,
“ben” dilinin kullanildigi ifadeler ile sinirlandirilmistir. Béylece 276 farkli hesaptan génderilen toplam
461 gonderi betimsel ve tematik icerik analizine tabi tutulmustur. Analiz sonucunda hakikat deneyimi,
eglence deneyimi, varolus deneyimi ve sosyo-kiiltiirel topluluk deneyimi olmak (izere dért farkl tema
altinda kadin deneyimleri aciklanmistir. Bulgulardan hareketle kadin gezgin deneyimlerine iliskin
teorik ve pratik ¢ikarimlar sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Turist Davranisi, Turist Deneyimi, Kadin Gezgin, Sosyal Medya Analizi, Instagram

A Social Media Study on Women Travelers' Experiences
Abstract

This study aims to examine the experiences of women travelers within the scope of their Instagram
posts. The study results provide new insight into understanding the experiences of women travelers.
The data consists of a total of 3072 Instagram posts shared with the hashtag #gezginkadinlar between
11 August 2021 and 15 October 2021. Firstly, the data set has been arranged, and the posts
determined to be related to the advertisements and promotions of commercial enterprises and
businesses have been removed from the data set. Secondly, assuming that experience is an individual
gain, the scope of the study is limited to expressions in which "I" language is used. A total of 461 posts
from 276 different accounts have been subjected to descriptive and thematic content analysis.
Consequently, women's experiences have been explained under four different themes including
genuine, entertainment experience, state of being, and sociocultural community experience. Based on
the findings, theoretical and practical implications related to the experiences of women travelers are
presented.
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GIRIS
Girisimci, calisan, tiiketici gibi rollerle turizmde var olan kadmlarm son birkag yilda
toplam seyahat hareketliligi icindeki oraninin artmasi 6nemli bir fenomen haline
gelmistir. 2020-2021 yil1 Kadin seyahat istatistiklerine gore sadece kadimnlara yonelik
hizmet veren seyahat isletmelerinin sayis1 %230 artmistir (Condor, 2022). Ayni rapora
gore macera, kiiltiir veya doga gezilerine ¢ikanlarin %75’ini kadinlar olusturmakta,

2022 yilinda kadinlarin seyahat icin 125 milyar dolar harcamasi beklenmekte ve
kadinlarin yalniz seyahat etme isteginin giderek artacagi tahmin edilmektedir.

Alanyazinda turizm ve kadin konusunu inceleyen bir¢ok ¢alisma yapilmistir. Bunlar
arasinda feminist yaklasimin izlendigi elestirel arastirmalarin yani sira (Myers, 2010a;
Brown ve Osman, 2017, Geoghegan, 2020) kadinlarin ¢alisan ya da girisimci gibi
iretici rollerine odaklanan (Fidan & Nam, 2012; Baum, 2013; Yirik & Ilgaz Yildirim,
2014; Kose, 2014; Erkol Bayram, 2018; Ardig Yetis & Caliskan; 2020) ve kadnlari turist
olarak tiiketici rollerine odaklanan (Small 2005; McNamara & Prideaux, 2010; Cesur,
2014; Yang, Khoo-Lattimore & Arcodia, 2015; Brown & Osman, 2017; Aslantiirk &
Unur, 2019 Kervankiran & Ilban, 2019; Osman, Brown & Phung, 2020; Dereli, 2021;
Ozgiirel, 2022) ¢alismalar yer alir. Bu calismada ise kadimlarin gezgin olarak turist
deneyimlerine odaklanilmaktadir.

Turizmde deneyim bir turistin belirli bir destinasyon, aktivite, tatil veya etkinlikler
sonucunda edindigi genel izlenim, anlayis ve anlamdir (Page & Connell, 2009).
Deneyim, sosyal bir olay olan turizmde, akademik tartismalarda en ¢ok yer bulan
konular arasindadir (MacCannell, 1973; Turner & Ash, 1975; Cohen, 1979). Ote yandan
bir turizm {iriinii olarak tasarlanabilen deneyimler, belirli bir bolgeye turist cekmek ya
da yeniden ziyareti saglamak admna isletme ve yonetim calismalarindaki
modellemelerde siklikla bagvurulan bir degiskendir (Oh, Fiore & Jeoung, 2007; Volo,
2009; Kim, Ritchie & McCormick, 2012). Bu baglamda kadin gezginlerin deneyimlerine
iliskin gelistirilecek yeni anlayigslar, turizmde kadmn hareketliliginin anlagilmasin ve
bu hareketliligin gelistirilmesi i¢in gerekli yonetimsel unsurlarin saglanmasini tesvik
edecektir. Alanyazinda kadin gezginlere iliskin artan sayida calisma olmasina ragmen
dogrudan kadin gezginlerin seyahat deneyimlerine odaklanan nispeten siirli sayida
az sayida ¢alisma vardir (Myers, 2010a; Tiitkenmez, 2019; Ay & Ozel, 2019). Kadnlarin
gezgin olarak deneyimlerine odaklanilan bu ¢alismada, kadin gezginlerin bir sosyal
medya platformu olan Instagram hesaplarinda yaptiklar1 paylasimlar kapsaminda
deneyimlerinin incelenmesi amaglanmis ve alanyazindaki ¢alismalardan farkl: olarak
bir sosyal medya arastirmasi gerceklestirilmistir.

Akilli telefonlarin yayginlasmas: ve Web 2.0 teknolojisiyle birlikte sosyal medya
kullanom1 giindelik hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Turistler de
edindikleri deneyimleri sosyal medya hesaplarinda paylasarak cevrimici igerik
olusturma hareketi iginde yerlerini almistir. Bu baglamda seyahat deneyimleri
hakkinda sosyal medyada olusturduklari igerik, turistlerin duygu, inang ve
tercihlerinin bir yansimasi olarak kabul edilmektedir (Buhalis & Foerste, 2015).
Dolayisiyla tiretilen bu igerik, dogrudan turistlerin deneyimi hakkinda miisteri tabanl
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bilgi saglayan 6nemli bir veri kaynagidir (Conti & Lexhagen, 2020). Kullanicilar sosyal
medyada paylasim yaparken hashtag/etiket kullanmaktadir. Etiketler, dijital bir
hikdye anlatma nesnesi olarak, eklendikleri anlamin, uygulamanm ya da islevin
dizini/endeksi olarak ¢alisir (Omena, Rabello & Mintz, 2020). Buna dayanarak etiketler
izinde elde edilecek gonderilerin, turist deneyimlerinin anlagilmasinda onemli bir
kaynak oldugu diistiniilmiis ve ¢alismanin amaci dogrultusunda “#gezginkadinlar”
etiketiyle paylagilan gonderilerin metinsel iceriginin incelenmesi uygun gortilmiistiir.

Calisma sonucunda kadin gezgin deneyimlerinin anlasilmas1 konusunda yeni bakis
acis1 saglanmasi hedeflenmektedir. Ayrica bir sosyal medya arastirmasi olarak
kullanic1 temelli igerikler incelemelerine iliskin yontemsel baglamda alanyazina katk:
sunulacag diistintilmektedir.

Kavramsal Cerceve
Deneyim iizerine

Deneyim, insanin dolaysiz algilar ve etkilerle kazandig1 bilgi, tavir ve becerilerdir
(Rizaoglu, 2003: 169). Turist deneyimi ise evden uzakta bir destinasyonda, turizmle
ilgili faaliyetlere katilim yoluyla turistlerin hissettigi 6znel zihinsel durumdur (Beeho
ve Prentice, 1997). Alanyazinda turist deneyimini agiklamak tizere sosyal bilim
yaklasimi ve yoOnetim/pazarlama yaklasimi olmak iizere iki ana akim oldugu
goriilmektedir (Quan & Wang, 2004). Sosyal bilim yaklasimlariyla ele alindiginda
deneyim; giidiillenmeler, aktiviteler, ilgi alanlari, tutumlar, O6zgiinliik arayisiyla
ilgilidir (MacCannell, 1973; Turner & Ash, 1975; Cohen, 1979; Uriely, 2005). Pazarlama
disiplini kapsaminda ise tiiketici davranigi olarak deneyim; deneyimin kalitesi, insan
etkilesiminin 6nemi, ge¢mis deneyimlerle elde edilen 6n bilgiler ve dis uyaricilarin
rolii gibi konularla ilgilidir (Oh, Fiore & Jeoung, 2007; Volo, 2009; Kim, Ritchie &
McCormick, 2012). Sosyal bilim bakis acisina gore deneyim, agiklanmasi ve
kavramsallastirilmasi gereken sembolik, zihinsel dolayisiyla psikolojik ve sosyolojik
bir meseledir. Pazarlama agisindan deneyim, bunlara ek olarak yonetilmesi gereken
bir unsurdur (Pine & Gilmore, 1998; Volo, 2009; Kim, Ritchie & McCormick, 2012). Bu
nedenle bir destinasyonun ya da turizm igletmesinin ziyaret edilmesi ve tekrar ziyaret
edilmesi igin olumlu deneyimlerin yaratilacagi kosullar1 olusturma arayisi icinde
olunmalidir (Kim, Ritchie & McCormick, 2012). Her iki yaklasim simbiyotik bi¢cimde
turist deneyimlerine iliskin zengin bir alanyazimn sunmustur. Bu baglamda turist
deneyimlerini agiklamak tizere pek ¢ok model gelistirilmis ve ssnanmistir. Bunlardan
one ¢ikan bazi modeller su sekildedir: Akis Kurami (Csikszentmihalyi, 1975), Deneyim
Tercihleri Kurami (Driver & Tocher, 1970), Deneyim Ekonomisi (Pine & Gilmore,
1998), Etkilesimsel Turist Tipolojisi (Cohen, 2004), Dinlence Turist Rolleri (Yiannakis
& Gibson, 1992), Unutulmaz Turizm Deneyimleri (Kim, Ritchie & McCormick, 2012),
Biitiinlesik Turizm Deneyimi (Prentice, Witt & Hamer, 1998). Bunlarin yani sira
alayazinda dikkat ¢eken teorik acgiklamalardan bir digeri Vespestad & Lindberg’in
(2011) doga turizmi deneyimlerini agiklamak tizere gerceklestirdikleri ontolojik
calismadir.
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Vespestad & Lindberg (2011), deneyimi katilimcilar ve gevreleri arasindaki etkilesimin
bir sonucu olarak gelisen zihinsel bir durum seklinde agiklamaktadir. Calismaya gore
deneyimler dort kategoride agiklanabilir. Bunlar, hakikat (the genuine) deneyimi,
eglence (entertainment) deneyimi, varolus (state of being) deneyimi ve sosyo-kiiltiirel
topluluk (socio-cultural) deneyimidir. Hakikat deneyiminde bireylerin giindelik hayat1
disinda ve farklh olarak yenilik ve degisim arayis1 iginde oldugu goriilmektedir. Bu
deneyimde turistler el degmemis ve otantik alanlarda romantiklestirdikleri anlar
yasamaktadir. Burada turistin oldukga idealist oldugu goriilmektedir. Eglence
deneyiminde turistler olgusal ya da biligsel bir siire¢ yasamaktan ziyade eglenecekleri
kaliteli aktiviteler pesindedir. Dolayisiyla eglence deneyiminde turistin aktif olarak
ilgili cevre icinde yer aldig1 ve bir eylem icinde oldugu anlasilmaktadir. Varolus
deneyiminde turistin bir duruma ulasmak tizere gesitli diizeylerde risk almasi ve
becerileri sayesinde bir varolugsal statii kazanmasi s6z konusudur. Meydan okuyucu,
sira disi1 deneyimlerin yani sira zihinsel bir varolusa ulasmak bu kategoride
aciklanabilir. Son olarak sosyo-kiiltiirel topluluk deneyimine bakildiginda turistin sosyal
ve kiiltiirel baglamda bir iligki icinde oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda deneyimler
sosyo-kiiltiirel sembollerin yorumlandigy, kiiltiire duyarli, dinamik ve uyarlanabilir
sunumlar seklinde agiklanabilir.

Bu calismada kadin gezginlerin doga temelli deneyimlerini acgiklamak tizere
Vespestad & Lindberg’in (2011) sundugu teorik gerceveye bagvurulmustur. Turist ve
cevre etkilesimine odaklanan Vespestad & Lindberg (2011) teorik cergeveyi,
deneyimlerin tiiketici/turist tarafindan meydana getirildigi, yorumlandigi ve
diizenlendigi temeli {izerine insa etmistir. Bu baglamda bir turist yorumu olarak
deneyimlerin betimlendigi bu model, ¢alisma i¢in uygun gortilmiistiir. Calismada
kadinlarin deneyimleri onlarin deneyim yorumlari olan instagram gonderileri
tizerinden okunmaktadir.

Kadin Gezginler ve Deneyimleri

Kadmlarin gerek aileleri ile birlikte gerekse bagimsiz olarak seyahate katihim ve
tiiketimleri giderek artmakta ve turizm endiistrisinde kadin turistler biiyiiyen bir
pazar boliimii olarak kabul edilmektedir (Bond, 1997; Pennington-Gray & Kerstetter,
2001; Jordan & Aitchison, 2008). Kadinlarin hem eglence hem de is seyahati
pazarlarinin yaklasik yarismi temsil ettigi dikkate alindiginda (Bond, 1997; Chiang &
Jogaratnam, 2006) turizmde kadin tiiketicilerin ayr1 olarak incelenmesinin 6nemlidir.

Turist olarak kadin tiiketicilerin erkeklerden biyolojik ve duygusal olarak farkli
ozellikler tasidig1r soylenebilir (Altnoz Siirticii & Ak, 2018). Bu farkliliklar tatil
anlayisina da yansimakta arastirmalar, kadin ve erkek algilarinda tatil tercihleri ve
mekan deneyimleri konusunda 6nemli Olciide farklilagtigini gostermektedir (Laing,
1987; Nichols & Snepenger, 1988, McGehee, Loker-Murphy & Uysal, 1996; Cai &
Combrink, 2000; Myers, 2010a; Markuzi, Chin & Razak, 2012; Brown, Coteau &
Lavrushkina, 2020). Ornegin, turizm hatiralarimin kadinlar i¢in erkeklerden daha fazla
psikolojik 6neme sahiptir ve kadinlarin gorece daha fazla hediyelik iirtin satin
almaktadir (Anderson & Littrell, 1995). Kadinlar kiiltiirel deneyimler, aile, akrabalik
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ve prestij faktorleri onemserken, erkeklerin spor ve maceray: onemser (McGehee,
Loker-Murphy & Uysal, 1996). Laing (1987) kadmn turistlerin genellikle kiiltiirel ve
alisveris amagcli geziler ile ekoturlara agirlik verdigini belirtmektedir. Diger taraftan
kadmlar yeni destinasyonlar ararken erkekler daha ongoriilebilir destinasyonlara
yonelmektedir (Gomes & Montenegro, 2016). Brown, Coteau & Lavrushkina (2020)
tatilleri sirasinda yiiriimeyi seven kadin gezginlerin deneyimlerini arastirdiklari
calisma sonucunda, erkek ve kadin turist deneyimleri arasindaki farkhliklar:
vurgulamaktadir.

Tiiketici olarak kadm turist deneyimi ile ilgili karsilagilan zorluklar ve elde edilen
faydalar konusunda c¢ok sayida arastirma bulunmaktadir (Small 2005; Jordan &
Gibson, 2005; Wilson & Harris, 2006; McNamara & Prideaux, 2010; Myers, 2010a;
Amir, Ismail & See, 2015; Gomes & Montenegro. 2016; Brown & Osman, 2017; Yang,
Khoo-Lattimore & Arcodia, 2018; Pereira & Silva, 2018; Aslantiirk & Unur, 2019;
Kervankiran & Ilban, 2019; Breda vd., 2020; Mani & Jose, 2020; Karagoz, Isik, Dogru &
Zhang, 2021). Bu aragtirmalar kadin gezginlerin yasami degistiren bir deneyim ve
kendini giiclendirme ile ilgilendigini, bagimsiz seyahat etme motivasyonlarmin ise;
stres ve depresyonun {iistesinden gelme, kacis, kendini gelistirme/egitim, kendini
gerceklestirme, meydan okuma, Ozgiirliik, yeni insanlarla tanigma, aydinlanma,
macera ya da rutinden bagska bir ifadeyle ev ortamlarinin smirlamalarindan ve
sorumluluklarindan uzaklasma arzusuyla iligkili oldugunu gostermektedir
(Cockburn-Wootten, Friend & McIntosh, 2006; Wilson & Little, 2008; Seow & Brown,
2018; Hamid vd., 2021; Terziyska, 2021).

Kadmlarin seyahat beklentileri {izerine odaklanan Pennington-Gray & Kerstetter
(2001) tniversite mezunu kadinlarla gergeklestirdikleri calismalarinda, turistlerin
seyahat beklentilerinin dinlenme ve rahatlama, aile/sosyal iligkiler ve heyecan arayis1
oldugu sonucuna ulasmislardir. Small (2005), ¢ocuk sahibi olan kadinlarin tatil
deneyimleri tizerine yaptig1 arastirma sonucunda kadinlarin ailevi sorumluluklardan
kagma bagka bir ifadeyle ev ici rollerden, 6zellikle ¢cocuk bakimindan, kurtulma
arzusuyla seyahat ettiklerini belirtmistir. Wilson & Harris’e (2006) gore kadin
turistlerin seyahat motivasyonlar1 6z kimlik arayisi, kendini giiclendirme, 6z giiven ve
bagkalariyla iletisim kurmaktir. Chiang & Jogaratnam (2006) tarafindan yapilan
calisma sonucunda yalniz seyahat eden kadinlarin deneyim, kacis, rahatlama,
sosyallesme ve 0z saygl motivasyonlari ile seyahat ettikleri, yalniz seyahat etmenin en
etkili motive edici faktoriiniin ise macerali bir deneyim oldugu bulgusuna ulasilmistir.
Cheng (2007) Cinli kadin turistler ile yaptig1 arastirmada, bagimsiz seyahat
bi¢imlerinin kadinlara ozgiirliik duygusu saglamanin yani sira destinasyonda
gecirilen stire tizerinde kontrol olanagina sahip olundugu sonucuna ulagmistir.
McNamara & Prideaux (2010) yaptiklar1 ¢alisma sonucunda yalniz seyahat eden
kadinlarin temel motivasyonlarini; yagmur ormanlarmni ziyaret etme, dinlenme ve
rahatlama, arkadas ve aileleri ziyaret seklinde siralamislardir.

Myers (2010b) Yeni Zelanda'da kadin gezginlerin macera turizmi deneyimlerini
inceledigi calisma sonucunda ii¢ temanin ortaya ¢iktigini ve bulgularin, kadinlar i¢in
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macera faaliyetleri sirasinda alman risklerin kisisel miicadele i¢in imkan sagladigini
ve nihai basar1 sayesinde bagarili olma, gurur/onur ve artan kendine giiven duygusu
gelistirdigini belirtmektedir. Misir'daki kadin turistlerin deneyimlerinin nasil
etkilendiginin arastirildigi ¢calismada (Brown & Osman, 2017), kadinlarin kendilerini
korumak igin yerel kadimn davranis normlarina uyma ihtiyac: hissettikleri, erkeklerin
rahatsiz edici ilgisinin ve cinsel tacizin deneyimlerini olumsuz etkiledikleri bulgusuna
ulagilmigtir. Xie (2019), Asyali kadin gezginlerin bagimsiz seyahat deneyimlerini
incelemistir. Arastirmada Asyali kadin blog yazarlarmin ¢evrimigi olarak paylastigi
seyahat motivasyonlari, bireysel seyahatleri sirasindaki kisitlamalar ve zorluklar,
onlar icin tek basina seyahat etmenin 6nemi ve anlamina odaklanmistir. Arastirma
sonucunda yazar, Asyali kadinlarin seyahatini yonlendiren genel faktorlerin, seyahat
tutkusu, ozgiirlik ve yasami degistiren deneyimler olmak {izere tii¢ kategoriye
ayrildigmi belirtmistir. Ayrica arastirmada Asyali kadinlarin erkek ve Batili kadin
turistlere gore gilivenlik riskleri ve sosyo-kiiltiirel kisitlamalarla daha sik karsilastiklar:
bulgusuna yer verilmistir. Portekizli kadmlarin seyahatleri sirasinda kargilastiklar:
zorluklar ve motivasyonlarina odaklanan Breda vd., (2020) ¢alisma sonucunda yalniz
seyahat etme motivasyonlarmin yol arkadasi olmamasi, se¢me 6zgiirliigii, deneyim ve
macera ve ginliik rutinden kagis oldugu bulgusuna ulasmislardir. Baslica gtigliikler
ise yalnizlik, taciz, gece yalniz yiiriime veya soyulma korkusu seklinde tespit
edilmistir.

Terziyska (2021), tek basina seyahat etme kararin etkileyen faktorleri; ozgiirliik ve
bagimsizlik, kendini kesfetme ve gerceklestirme, birlikte seyahat edilecek kimsenin
olmamasy, yeni kiiltiirler kesfetme, insanlardan nefret etme/uzaklasma istegi, yeni
insanlarla tanisma, eglence, huzur ve rahatlama seklinde siralamistir. S6z konusu
calismada yazar “insanlardan nefret etme/uzaklasma” seklinde yeni bir motivasyon
belirlendigine dikkat ¢ekmistir. Hosseini, Macias & Garcia (2022), Irank yalniz kadin
gezginlerin seyahat deneyimlerini incelendikleri ¢alisma sonucunca yalniz seyahat
motivasyonlarmin 6zgiirliik ve esneklik, kendi kendini giiclendirme, bagimsizlik ve
kesif oldugu sonucuna ulasmiglardir.

Son yillarda ulusal alanyazinda da kadin gezginler, 6zellikle yalniz seyahat edenler,
tizerine yapilan ¢alismalarin arttig1 goriilmektedir (Cesur, 2014; Kaba & Emekli, 2018;
Aslantiirk & Unur, 2019; Ay & Ozel, 2019; Pekiner, 2019; Tiikenmez, 2019; Ozgiirel,
2022). Pekiner (2019) yalmiz seyahat eden kadimnlarin deneyim ve motivasyonlarini
inceledigi arastirmada Diyarbakir’a gelen kadin turistlerle goriisme yapmuistir.
Arastirma sonucunda kadimn turistlerin “yeni insanlari tanima”, “Ozgiirlesme” ve
“bireysel seyahatin c¢ekiciligi” motivasyonlar1 ile seyahat ettikleri bulgusuna
ulasilmistir. S6z konusu c¢alismada kadin turistlerin 6zgtivenlerini gelistirme, yeni
yerler gorme, yeni arkadasliklar kurma, yeni yemekler tatma, yeni etkinliklere katilma
gibi bir¢cok olumlu tatil deneyimi yasadiklar belirtilmistir. Diger taraftan yasanan bazi
olumsuz deneyimlere ragmen yalniz seyahat etmenin devam ettirilmesine yonelik
gliclii bir motivasyonun da olduguna isaret edilmistir. Aslantiirk & Unur (2019)
tarafindan gergeklestirilen arastirma sonuglarma gore yalniz seyahat eden kadmlar,
ozglir/bagimsiz olma, kendilerini kesfetme, yenilenme ve yalmiz olma istegi ile
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seyahate baslamaktadirlar. Pekiner’in (2019) ¢alismasinda oldugu gibi bu ¢alismada
da kadin turistler yalniz seyahat etmenin risklerine ragmen seyahat etmeye devam
edeceklerini  belirtmislerdir. Benzer sekilde Tiikenmez (2019) tarafindan
gerceklestirilen bir baska ¢alismada Tiirkiye’de yalniz seyahat eden kadinlar1 en ¢ok
motive eden faktorlerin rutin hayattan uzaklagsma istegi oldugu tespit edilmistir.

Ay & Ozel (2019) Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahat 6ncesi ve sonrast
deneyimlerini  aragtirmiglar, arastirma sonucunda katihmcilarin  seyahat
motivasyonlar1 “motosiklet tutkusu”, “6zgtirliik arayis1” ve “rutinden kagma” olarak
belirlenmistir. Kervankiran & Ilban (2019), Tirkiye’den yurtdisina seyahat eden
kadmlarn seyahat deneyimlerine odaklanilarak, onlarin seyahat motivasyonu,
destinasyon secimi ve seyahate iliskin risk algilar1 degerlendirmislerdir. Calisma
sonucunda kadmlarm en Onemli motivasyon kaynaklarmm; “bakis acilarinda
degisme”, “seyahat konusundaki onyargilar1 kirma”, “yabanci dilini gelistirme”,

“Ozgliven artis1” ve “yeni kiiltiirler ve insanlar tanima” oldugu ortaya ¢ikmistir.
YONTEM

Calismanin amaci dogrultusunda nitel arastirma yontemine dayali kesifsel desenle bir
sosyal medya arastirmasi yturitilmistiir. Sosyal medya arastirmasi, internet
kullanicllarmin aralarinda paylasti§l, metin ve {iiretilen igerigin analizi seklinde
acgiklanan igerik temelli bir arastirma desenidir (Comu & Halaiqa, 2014). Bu desenle
yuriitillen calismada yanit aranan arastirma sorusu #gezginkadinlar etiketiyle
paylasim yapan kadin gezginlerin deneyimlerinin nasil agiklanabilecegidir. Bu
baglamda calismada #gezginkadinlar etiketiyle Instagram sosyal media platformunda
herkese acik paylasilan gonderilerin metinsel igerigi kapsaminda betimsel bir inceleme
yapilmustir.

Calismanin Kapsami

Arastirmada yapilan 6n incelemelerde kadin gezginlerin paylagimlarinda goriilen
etiketler (#kadingezgin, #gezginkadin #kadimnseyyah vb.) degerlendirilmistir. Bunlarin
icinde en sik tekrarlanan etiket olmasi nedeniyle #gezginkadinlar etiketine
basvurulmustur. Calisma Instagram  paylasimlarindaki  metinsel igerigi
kapsamaktadir. Instagram platformunun segilmesinde, bu platformun video ve gorsel
paylasimi agisindan oldukga etkili bir sosyal medya olmasi ve kullanicilar tarafindan
yogun sekilde tercih edilmesi etkili olmustur. Ayrica kadin gezginler tarafindan en
tfazla kullanilan platformlarin basinda Instagram gelmektedir (Skift, 2014). Incelenen
gonderilerin tamami herkese agik gonderilerdir. Sosyal medyada herkese acik
gerceklesen paylasimlar kamusal veriler olarak kabul edilebileceginden bu verilerin
kullanilmasi etik agidan sorun teskil etmemekle birlikte (Binark, 2014) arastirmada
kullanilan verilerin uygunlugu icin gerekli olan etik kurul izin belgesi Sinop
Universitesi Insan Arastirmalar:1 Etik Kurulu 06/07/2022 tarihi ve 2022-94 karar/say1
numarasi ile alinmistur.

178



Dontis Cicek, Kiibra Asan 7(1) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Veri Toplama

Calismanin veri seti, Phantombuster uygulamasi kullanilarak kaydedilen, 11 Agustos
2021 ve 15 Ekim 2021 tarihleri arasinda #gezginkadinlar etiketiyle yapilan toplam 3072
Instagram gonderisinden olusmaktadir. Analizden o©Once amacghh Ornekleme
tekniklerinden olan 06l¢iit 6rnekleme izlenmistir. Buna gore énceden belirlenmis bir
dizi Olglitii karsilayan biitiin durumlar drnekleme dahil edilir (Yildirim & $Simsek,
2016). Calismanin temel amaci kadin gezgin deneyimlerinin agiklanmasi oldugundan
olctitler bu deneyimleri ortaya ¢ikarmay: destekleyecek sekilde belirlenmistir.

[k olarak her bir génderi incelenerek ticari girisim ve igletmelerin reklam ve
tanitimlariyla ilgili oldugu saptanan gonderiler veri setinden ¢ikarilmistir. Bu islem
sonrasinda 2196 adet gonderi ile analize devam edilmistir. Genel bir goriis sunmasi
adina bu gonderilerde #gezginkadinlar etiketiyle birlikte en sik kullanilan etiketler
Tablo 1'de gosterilmektedir.

Ikinci olarak c¢alismada dilbilimsel kelime analizi yaklagimi izlenmistir. Metin
analizlerinde siklikla kullanilan dilbilimsel analiz, iletisim arastirmalarinda belirli dil
sinyallerine odaklanmay1 saglayan faydali bir yontemdir (McEwan, 2016: 1235). Buna
gore kadin deneyimleri incelendiginden, deneyimin bireysel bir kazanim oldugu
varsaymmiyla analizde “birinci tekil sahis” kullanilan ctimlelere odaklanilmis ve

7

calismanin kapsami, “ben” dilinin kullanildig: ifadeler ile simirlandirilmistir.
Cogunlugu destinasyon tanitimina iliskin olan diger bildirimler ¢ikarilmistir. Sonug
itibariyle 276 farkli hesaptan génderilen toplam 461 gonderi betimsel ve tematik igerik

analizine tabi tutulmustur.

Tablo 1. #gezginkadinlar fle Birlikte En Sik Kullanilan Etiketler

Etiket f Etiket f Etiket f

#gezgin 738  #seyahat 258  #gencgezginler 179
#travel 677  #gezelimgorelim 252 #naturephotography 175
#g 543  #gezi 237  #doga 170
#travelphotography 520  #instagood 229  #instatravel 165
#gezilecekyerler 454  #camping 216  #travelling 165
#gezginler 370  #istanbul 213  #gezginstagram 163
#travelgram 330  #kesfet 209  #traveling 163
#travelblogger 323  #objektifimden 203 #tiirkiye 157
#nature 311  #instagram 197  #rize 157
#photooftheday 294  #tatil 194  #traveltheworld 150
#photography 294  #kamp 183  #gezirehberi 150
#turkey 276  #izmir 181  #likedlikes 147
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Veri Analizi

On incelemeler sonrasinda elde edilen génderilerin metinsel igerigi kapsaminda
tematik analiz uygulanmistir. Temalar isimlendirmelerinde tiimdengelim
yaklasimiyla Vespestad & Lindberg’'in (2010) deneyimler {iizerinde hazirladig:
ontolojik ¢alismasi temel alinmistir. Bu temalar altinda Glaser & Straussun (1967)
onerdigi benzerlik ve farklillk teknigine bagsvurularak kodlama yapilmuistir.
Kodlamalarin teyidi igin, arastirma konusuyla ilgili uzman iki arastirmaci
basvurulmus ve kodlamalar teyit ettirilmistir (Lincoln & Guba, 1985). Daha sonra
Miles & Huberman’'in (1994: 64) izinde kodlayicilar arasi goriis birligi sorgulamasi
yapilmistir. Buna gore kodlayicilar arasindaki giivenirlilik degerinin (Gortis birligi/
Gortis birligi + Gortis ayriligr) 0,77 kabul edilebilir diizeyde oldugu goriilmiistiir.

BULGULAR VE TARTISMA

Analiz sonucunda Vespestad & Lindberg’in (2010) 6nerdigi cerceveye gore hakikat
deneyimi (£:259), eglence deneyimi (f:137), varolus deneyimi (f:288) ve sosyo-kiiltiirel
topluluk (£:95) deneyimi olmak iizere dort farkli tema altinda kadmn deneyimleri
aciklanmuistir.

Hakikat Deneyimi

Hakikat deneyimlerinde turistlerin olagan hayatlar1 merkeze alinmig ve olagan
hayatlarmin disinda ya da olagan hayatlarindan farkl: olarak yasadiklar1 durumlara
iliskin paylagimlar otantik ve kagis deneyimleri alt temalar1 altinda kodlamustir. Tk
olarak otantik deneyimlerin bir ifadesi olarak, turistler paylasimlarinda olagan
cevrelerinde olmayan, farkli ve ozgiin bir manzara ya da duygulanim icinde
olduklarmi betimlemektedir. Ornegin;

“Hicg tatil havasinda degildim bu kez, taaa ki bu biiyiileyici manzaray: gorene kadar...
Asik olunast sehirlerde top 3” (369'nolu gonderi)

“Everything has beauty, but not everyone sees it.” (50'nolu gonderi)

“Gokyiizii aslinda sanmildi$1 kadar uzak degildir; ruhunu bir 0zgiir birakabilsen, her yer
senindir. Bugiin de bu manastir bizim oldu siikiir” (112'nolu gonderi)

Kadin gezginlerin 6zgiin deneyimlerine iliskin gonderiler genel olarak incelendiginde
Wang'm (1999) onerdigi varolugsal otantiklikle Ortiistiigi goriiliir. Varolugsal
otantiklige gore, kisinin kendini 6zgiir hissetmesi, eylemlerin i¢inde aktif bir sekilde
var olmasi s6z konusudur. Burada da kadinlar deneyimlerin otantik yanini
vurgularken, sahsen o manzarada bulunmalarmin ayirt ediciligini, cevrenin etkisiyle
yasadiklar1 duygulanim ve etkilenimleri referans vermektedir. Otantik deneyimlerde
dikkat ¢eken bir bagka bulgu olarak deneyimlerin romantiklestirildigi goriilmektedir.
Canniford & Shankar (2013) dogaya iliskin sdylemlerden doganin “yaban, temiz,
dogal, saf, yalitilmis” olarak siklikla romantiklestirildigine dikkat ¢ekmektedir. Bu
yaklagima gore asir1 giizellik soylemiyle doga yiicelestirilmektedir. Bu baglamda
kadin gezginlerin gonderilerinde doganin romantiklestirilmesiyle de siklikla
karsilagilmisgtir. Ornegin;
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“Essiz dogast ve giizelligi ile muhtesem olan bu giizel fotograf icin tesekkiirler”
(199'nolu gonderi)

“Mavi, bir renkten daha fazlasi... Sonu olmayan bir gokyiizii, umut dolu bir deniz”
(23'nolu gonderi)

“Kelebekler yeryiiziine parmak uclartyla basiyorlar. Hi¢ incitmeden” (228 nolu
gonderi)

Ikinci olarak hakikat deneyimi temasi altinda kagis deneyimlerine iliskin bulgular
kaydedilmistir. Alanyazinda kadin gezginlere odaklanan c¢alismalar kacis
deneyiminden siklikla bahsetmislerdir (Chiang & Jogaratnam, 2006; Tiikenmez 2019;
Ay & Ozel 2019; Terziyska, 2021; Nikjoo, Zaman Salehi & Hernandez-Lara, 2022). Bu
calismada da benzer bir sonuca ulasilmigtir. Paylasimlarda kacgis deneyimleri,
kadinlarin olagan gevrelerinde uzaklasmak, rutin yasam dongiisiiniin disina ¢ikmak
anlamlar1 tasimaktadir:

“Insansiz daha huzurlu yasayabilirim gibi geliyor.” (12'nolu génderi)
“Diinyadan uzak, dogaya yakin...” (24'nolu gonderi)

“Boyle nostaljik ortamlar: cok seviyorum. Sanki beni anlatiyorlar ya da benim olmam
gereken zaman diye diisiiniiyorum.” (173'nolu gonderi)

“Hayatim is yoga ev dongiisiinde gecerken karavanla tekrar mi kagsak ki?” (236'nolu
gonderi)

Calismanin dikkat ¢eken bulgusu ise ¢alismalarda ortaya ¢ikan (Small, 2005; Hosseini,
Macias & Garcia, 2022) sonuglarin aksine kadinin toplumsal rollerine iliskin agik bir
kagis ifadesine nadiren rastlandigidir. Ornegin:

“Kadinlarin 0zgiirlesmesine diinyadaki diger her seyden daha cok bisiklet katk:
saglamistir.” (Susan B. Anthony) (33 nolu gonderi)

Eglence Deneyimi

Kadin turistlerin, keyif, mutluluk ve eglenme gibi ciktilar elde ettigi ve aktif oldugu
aktivitelere iliskin gonderiler, eglence deneyimi temas: altinda kodlanmustir.
Kadinlarin kiiltiirel ve dogal alanlar1 ziyaret, kamp, yamag parasiitii, motosiklet turu,
bisiklet turu veya fotografcilik gibi aktivitelerde bulundugu anlasilmaktadir. Bu tema
altinda kodlanan gonderilere sunlar 6rnek verilebilir:

“Ben uuuctttuuuuummmm!!!.. Hayatumin en giizel deneyimlerinden biriydi... Korku,
endise, cosku, heyecan, mutluluk... Daha tarif edemedigim bir siirii his... Hepsi ayr1 ayr
ama bir arada..” (100'nolu gonderi)

“Yasantiniz ne olursa olsun herkesin iginde olan bir kamp sevgisi vardir ya hani,
herkesin isteyip de yapamadig1 cesaret edemedigi bortii bocekten kapali ufacik yerde
kalmaktan korktugu... Heh iste biz oyle bi tip degiliz sizin yerinize de deli gibi kamp
yapariz i¢iniz rahat olsun” (431'nolu gonderi)
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“Golbasin da aksamiistii cok giizel, gol kenar1 kafeleriyle, sahil keyfi yasayabilirsiniz”
(210'nolu gonderi)

Bulgular kadmlarmn keyif, mutluluk, eglence gibi pozitif deneyim c¢iktilar
edinmelerinin yami sira aktif olarak c¢esitli eylemlerde yer aldiklarini ortaya
koymaktadir. Benzer bir sekilde Pekiner (2019) yalniz seyahat eden kadinlar iizerine
yaptig1 arastirmasinda da yeni etkinliklere katilmanin kadmlar i¢in 6nemli bir
motivasyon olduguna dikkat cekmektedir. Dahast Ay & Ozel (2019) motosiklet
etkinlikleri kapsaminda kadin deneyimlerinin sekillendigi gostermektedir. Buna gore
bir etkinlik i¢inde bulunma ve eglence deneyimi kadin gezginler icin onemli bir
deneyimdir.

Varolus Deneyimi

Calismada en yogun kodlama, varolussal deneyimler temasinda yapilmistir. Pek az1
toplumsal kadin rollerine iligskin olan varolussal deneyimlere iliskin bu gonderiler,
meydan okuma, kendini gergeklestirme ve hayati anlamlandirma seklinde
stiflandirilmistir. Ilk olarak kadin gezginlerin, gesitli diizeylerde ve anlamlarda risk
alarak bir meydan okuma siireci yasadiklar1 anlagilmaktadir. Ornegin;

“Korkunun iistiine gidip onunla miicadele etmek cok giizel bir duyguymus. Bunun
iizerine bir de yeni seyler denemek, giizel insanlar tanimak, unutulmaz anilar yaratmak
eklenince, benim icin cok keyifli bir hafta oldu. Iyi ki korkup kagmadim ve icimden
yiikselen ‘ne isim var benim burda’lara kulak asmadim” (360'nolu gonderi)

“Buraya ulagmak icin 11.7 kilometre bir mesafe var bizim yukar: ¢ctkmamiz ve inisimiz
5 saati gecti yollar tasli, bu yiizden cok onemli kayip diisme riski var. Biz kizlarla ok
eglendik cok da giizeldi. O zaman en yesilinden giinaydin diyelim” (255'nolu gonderi)

“Gezmeyi ¢ok seven iki arkadas goriiyorsunuz bu karede-bazen anne, bazen mimar,
bazen eczaci, bazen es, bazen arkadas kimligiyle gezen iki kadin, kosullar ne olursa olsun
gezmeyi seven, an’in tadimi her durumda ¢ikarabilen iki kadin, yeni mekanlar yeni
insanlar, yeni insanlar yeni deneyimler diye diisiinen iki kadin” (15'nolu gonderi)

Seyahatte kadinlarin ¢evresinden (aile, arkadas vb.) uzaklastig1 ve kendisiyle bas basa
kaldig1 dolayisiyla derinlemesine diisiinme firsat1 buldugu igin seyahatin kadinlari
gliclendirdigi bireylerin, hayatin anlamini gozden gecirme ve hayatim1 degistirme
konusunda verimli bir bakis acisi sagladig: belirtilmektedir (Hosseini, Macias &
Garcia, 2022). Alanyazinda da kadin gezginlerin hayatlarmi doniistiirecek deneyimler
arayisinda olduklari, kendilerini gliclendirme ve meydan okuma motivasyonlariyla
seyahate motive olduklar1 kaydedilmistir (Wilson & Harris, 2006; Wilson & Little,
2008; McNamara & Prideaux, 2010; Khan vd., 2017; Seow & Brown, 2018; Aslantiirk &
Unur, 2019). Ornegin Wilson & Harris (2006) kadmn turistlerin meydan okuma ve
bagimsizlik yoluyla kendilerini giiglii hissettiklerini ifade etmektedir. Ayni sekilde
Myers (2010b) kadinlarin yiikseklik korkusu gibi kisisel korkularin {istesinden
gelmenin kadinlar1 giiclendirdigini belirtmektedir. Bu ¢alismada da kadmlarin igsel
yolculuklar1 ve yenilenme deneyimlerine iliskin bulgular, kendini gerceklestirme alt-
temasi altinda kodlanmustir. Bu tema altinda su gibi ifadeler yer almaktadir:
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“Plan ve karardan bir siiredir vazgectim, bu konuda kendimi uyariyor ve uyarlamaya
caba sarf ediyorum.” (196'nolu gonderi)

“Insanlar sizi bircok kaliba sokmaya calisir. Onlar gibi olmanizi herkes icin normal
kavramina itaat etmeniz icin cabalarlar. Onemli olan onca seyin icinde kendiniz
olabilmeyi, kim mne derse desin, nasil tepki wverirse wversin vazgecmemeyi
basarabilmektir.” (358’nolu gonderi)

“Kendimizi gerceklestirmek icin geldik bu hayata. Elbette sahip ¢ikacagiz ruhumuza.”
(444’nolu gonderi)

Son olarak kadinlarin hayata iliskin genel c¢ikarimlar ve anlamlandirmalara dair
paylasimlar yaptig1 goriilmiistiir. Ayni zamanda bu tema altinda siklikla sarki sozleri,
siirler ve kutsal kitaplardan alintilara rastlanmistir. Bir olma hali, bir duygu durumu
ya da distinsel bir c¢ikarima wulasma anlami tasidigindan bu kodlamalar
anlamlandirma deneyimi seklinde kodlanmistir. Bu tema altinda yer alan gonderilere
ornek olarak sunlar gosterilebilir:

“Giines, nerede olursan ol sana ulasmaya ¢alisan kozmik bir eldir!” (258 nolu gonderi)

“Hayat yasayamadigimiz ‘belkiler’ yasadigimiz ‘keskeler’” ve icinde tuttu§umuz

4

‘neyse’lerden ibaret...” (127'nolu gonderi)

“Bugiin yine cok giizelsin hayat, her seye ragmen...Ah benim yasama sevincim...
Nazim Hikmet Ran” (390'nolu gonderi)

Alanyazinin isaret ettigi tlizere meydan okuma ve kendini gerceklestirme
deneyimlerine iliskin bulgular sasirtic1 degilken hayati anlamlandirma alt temasi diger
calismalardan farkli bir bulgudur. Ote yandan bu bulgu, galismamn uygulandig
sosyal medya ortamiyla dogrudan iliskili olabilir. Nitekim sosyal medya ortaminda
bireyler, turist olmanin otesinde bir anlaticidir. Bir cesit hikayelestirme yoluyla
deneyimlerini anlatmalar1 veya bilinen metinleri (sarkj, siir, s6z vb.) referans vermeleri
turistlerin mevcut tanimlanan rollerinden fazlasin iistlendikleri kendilerini anlatici
gibi gordiiklerini isaret etmektedir.

Sosyo-Kiiltiirel Topluluk Deneyimi

Sosyo-kiiltiirel topluluk deneyimi temasi, kadmn gezginlerin deneyimlerinde
vurguladiklar1 sosyal etkilesimler, ortak dil/ anlatim bi¢imi ve kiiltiirel sembollere
iliskin bulgular1 icermektedir. Bu tema altinda su gibi ifadeler kodlanmaistir:

“Ask acistyla kavrulan Dominikli amca doniiyor doniiyor ayni sarkiya giriyor. Ask
Fars¢a ‘aseka’dan gelir, o da sarmagik demektir. Hani sarmagik agact sarar sarar suyunu
emer kurutur ya, o misal, amca aci iginde basa sarwyor siirekli. Amcanin mutlu olmasi
ve benim de nice insanla sohbet edip yoluma devam etmem dilegiyle” (156'nolu
gonderi)

Birazda zamanda geri gidelim... 90larda ¢ocuk olmak yiin kazaklarla dolasmak demek
(449'nolu gonderi)

Belen kahvesi’ne gidilir de ‘ormanc tiirkiisii” séylenmez mi (48'nolu gonderi)
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Erkeklere kiyasla kadmlar, turistik gezilerde kiiltiirel deneyimleri daha c¢ok
onemsemektedir (McGehee, Loker-Murphy & Uysal, 1996). Kadin gezgin
motivasyonlarini inceleyen c¢alismalar da yeni insanlar ve kiiltiirler tanimanin 6nemli
bir motivasyon oldugunu kaydetmistir (Wilson & Little, 2008; Seow & Brown, 2018).
Dahasi Kervankiran & Ilban (2019), Tiirkiye’den yurtdisina seyahat eden kadmlar
kapsaminda gerceklestirdikleri ¢calismalarinda yeni kiiltiirler ve insanlar tanimanin
gezgin kadinlarin seyahat deneyimleri arasinda yer alan 6nemli bir faktor oldugunu
ortaya koymustur. Bu baglamda c¢alismanin bulgular1 alanyazinm1 desteklemektedir.
Bulgulardan hareketle kadin gezginlerin seyahatleri sirasinda sosyo-kiiltiirel bir
iletisim i¢inde bulunmakla kalmayip bu deneyimlerini sosyal medyada paylasirken,
gonderilerde kullandiklar: iletisim bicimiyle de bir topluluk deneyimi igerisinde
olduklar1 sdylenebilir. Ornegin yukaridaki génderilerde yer alan “90’larda cocuk
olmak” ifadesi genis bir anlatinin gostereni/semboliidiir.

SONUC VE ONERILER

Bu calismada, kadin gezginlerin Instagram hesaplarinda “#gezginkadmlar” etiketiyle
yaptiklar1 paylasimlar kapsaminda turistik deneyimleri incelenmistir. Analiz
sonucunda Vespestad & Lindberg’in (2010) 6nerdigi cerceveye gore hakikat deneyimi,
eglence deneyimi, varolus deneyimi ve sosyo-kiiltiirel topluluk deneyimi olmak iizere
dort farkli tema altinda kadin deneyimleri agiklanmistir.

Calismanin sonuglar1 kadin gezgin deneyimlerinin kendi i¢cinde barindirdigi boyutlara
iliskin teorik katkilar sunmaktadir. Arastirma bulgularindan kadin gezginlerin
paylasimlarinda hakikat deneyimlerinin, 6znel ve varolussal otantiklik algilamalariyla
ifade edildigi anlasilmaktadir. Ayrica kadin turistlerin rutin hayat dongiisii ya da
yogun insan iliskilerinden uzaklasmak arzusuyla kagis deneyimlerine yoneldigi
gorilmistiir.  Otantik  deneyimlerde dikkat c¢eken bulgu deneyimlerin
romantiklestirilmesidir. Calismanin dikkat c¢eken bir diger bulgusu ise kadinin
toplumsal rollerine iliskin agik bir kacis ifadesine nadiren rastlandigidir. Dahasi
paylasimlar kadinlarin keyif, mutluluk, eglence gibi pozitif deneyim c¢iktilar
edinmelerinin yani sira aktif olarak cesitli eylemlerde yer aldiklarmmi ortaya
koymaktadir. Bagka bir ifadeyle kadin turistler seyahatlerinde sadece manzaralar:
izleyen, pasif katilimcilar degil aktif etkinlik uygulayicilar1 olarak eglence deneyimleri
yasayabilmektedir. Dahas1 calismada, kadin gezginlerin igsel yolculuklarindan
siklikla bahsettikleri goriilmektedir. En yogun kodlamanin varolussal deneyimler
temasinda oldugu soOylenebilir. Bu baglamda kadin gezginlerin paylasimlarinda,
meydan okuma, kendini gergeklestirme ve hayati anlamlandirma olarak
siniflandirilacak varolussal deneyimlere iliskin bulgular elde edilmistir. Sadece gezi
siras1 degil, gezi sonrasi paylasimlariyla kadin gezginlerin sosyo-kiiltiirel bir topluluk
deneyimi yasadiklari sonucuna varilmaistir.

Calismanin sonuglarindan hareketle bazi pratik ¢ikarimlar sunmak miimkiindiir. Tk
olarak turistik hizmet {ireten isletmelerin yer aldig1 turizm uygulayicilar: i¢in ¢alisma,
kadin turistlerin olusturdugu pazar diliminin énemine dikkat ¢ekmektedir. Dahasi
calisma bu pazarda yer alan kadinlarin deneyim tercihlerine iligkin yeni anlayislar

184



Dontis Cicek, Kiibra Asan 7(1) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

sunmaktadir. Buna gore uygulayicilar uygun deneyim ortamlari sunarak bu pazara
hitap edebilir. Turizm de farkli alanlarinda kadinlara 6zgii yeni tirtin ve hizmetler
tasarlama ¢abasiyla kadin dostu uygulamalarin yapildigy, bu nis pazar1 degerlendiren
ve kadin dostu uygulamalari hayata gegiren isletmelerin sayismnin her gegen giin
arttigl bilinmektedir (Erdogan Morgin, 2022). Bu baglamda manevi yolculuklardan
kisisel gelisime kadar bir¢cok turizm cesidini deneyimlemeye yonelik seyahat
gerceklestiren kadinlarin (Landman, 2022) ihtiyaglar1 goz oniinde bulundurularak
gerek destinasyon gerekse isletme olarak iiriin ve hizmet tasarimimda kadin dostu
uygulamalara yer verebilirler. Kadinlara ayri katlar sunma (Marzuki vd., 2012;
Alaeddinoglu & Ayhan, 2018), geceleri havaalaninda karsilama hizmeti verme ya da
personeli son derece detay odakli olmalar igin egitme (Landman, 2022) giivenlik
konusunda akilli sistemlerden yararlanma (Wang & Wu 2020), kadmnlara yonelik
olumsuz girisimlere yaptirim uygulanmasi, 6zgiir ve daha esit bir platform olusturma
(Amir vd., 2015; Aslantiirk & Unur, 2019) bu konuda verilebilecek orneklerdir. Bu
arastirmanin sonuglar ile ilgili olarak Ornegin duygulanimlarim yogun oldugu
romantik deneyim ortamlar1 egsiz deneyim algisim1 pekistireceginden estetik
deneyimler one cikarilabilir. Estetik deneyimler, turistlerin fiziksel ortamla gticlii bir
iliski kurarak sarmalanmasiyla ortaya c¢ikar. Bu baglamda hizmet sunum alanlar:
kadin gezginlere hitap edecek oOzgiirliikk, giizellik, doga ve sanat gibi temalar
tasarlanabilir. Benzer sekilde hizmet alanlarinda bu gibi temalarla gelistirilecek
duyusal deneyimleri destekleyecek, gosteriler, performanslar sunulabilir.

Son arastirmalara gore, macera ve ekolojik turizm ile wellness, saglik ve vahsi doga
turizmi kadin gezginler icin en cazip aktiviteler olurken (Tension, 2020) yesillik,
kirsallik, macera, serin hava gibi destinasyon ozellikleri seyahat etmek i¢cin motive
edici faktorlerdir (Mani & Jose, 2020). Dolayisiyla kadimnlarin aktif olarak iginde var
olabilecekleri etkinlikler ve hikayelestirme teknikleriyle kadm turistlerin
deneyimlerine anlam yiikleyebilecekleri temali turlar ve aktiviteler gelistirilebilir.
Ikinci olarak turizm ve seyahat alanlarinda politika yapicilar ve uygulayicilar igin
calisma sonuglar1 dikkate deger c¢ikarimlar sunar. Bu baglamda kadinlar
hikayelestirme ve anlamlandirma becerileriyle destinasyonlar ve turistik ¢ekiciliklere
iliskin imaj ve hatta iirtin gelistirmede onemli is ortaklar1 olarak dikkate alinmalidir.
Ornegin, yiiksek takipgi sayilarma sahip kadin gezginlerle influencer pazarlama
calismalarina bagvurulabilir. Kadin dayanisma platformlari ve aktivistler ile ag yapilar
kurulabilir. Brown (2019) belirttigi gibi kadinlar benzersiz kavrayislar1 paylasmakta,
anlatilmamis hikayelerdeki potansiyeli gormekte ve okuyuculariyla daha duygusal
yollarla baglant1 kurabilmektedir. Bu nedenle kadin sesine kulak vermek pazar1 dogru
anlamay1 saglayabilir.

Seyahat ortamlari, kadmin toplumsal hayatta varligin1 ve mobilitesini destekleyen

ortamlardir. Bulgular, baskin olmamakla birlikte seyahatin kadinin toplumsal hayatta

varligina iligkin firsatlar sunduguna igaret etmektedir. Oyleyse seyahat hareketliligi

icinde kadinlar1 desteklemek, stirdiiriilebilir kalkinma hedefleriyle uyumlu, medeni

anlamda gelismis ve saglikli bir toplumsallik diizeyine erismekle yakindan ilgilidir.

Bu baglamda kadinlarin pozitif yasam deneyimleri saglamasi ve bdylece yasam
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memnuniyetlerinin artirilmas: anlammda Onemli destekleyici etkinlikler olarak
kadinlara ya da kadmn konularina yonelik turistik ve kiiltiirel etkinlikler, gezi ve tur
programlarina iligskin tesvikler ve politikalar gelistirilebilir.

Mevcut ¢calisma her arastirmada oldugu gibi gesitli sinirliliklara sahiptir. [lk olarak veri
seti iki aylik bir siireyi kapsamaktadir. Gelecek calismalar metin madenciligi gibi ileri
diizey analiz tekniklerinin destegiyle daha genis zaman dilimlerini ve dolayisiyla daha
genis veri setini kapsayacak sekilde uygulanabilir. Ayrica bu ¢alismada oldugu gibi
kesifsel desenle yapilacak gelecek calismalar sosyal medya verisini gercek diinya
verisiyle destekleyebilir, veri toplamada cesitlendirme tekniklerin izleyebilir. Diger
yandan sanal diinya kendine 6zgii iliski ve iletisim bicimlerine sahiptir. Ornegin
sosyal medyada Byung Chan Hun"un (2015) dile getirdigi gibi olumsuz duygulara hig
yer verilmez ve tamamen olumluluk tizerine bir icerik sunma s6z konudur.
Dolayisiyla ¢alismada pozitif deneyimler bulgusuna ulagilmistir. Gelecek ¢alismalar
hem pozitif hem de negatif deneyimleri konu edinebilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz. Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim
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