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GRAFiK TASARIM BAGLAMINDA KENT KiMLiGiNDE BiLGILENDIRME VE YONLENDiRME
GRAFIKLERININ ONEMI*

THE IMPORTANCE OF INFORMATION AND WAYFINDING GRAPHICS IN URBAN IDENTITY IN
THE CONTEXT OF GRAPHIC DESIGN

Tugba Dilek Kayabas*, Ziilfiikar Sayin***
Oz
Bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin kent kimligindeki yerinin grafik tasarim baglaminda irdelenmesi
amaglanan bu makalede kent, bir nesne olmanin 6tesinde adeta bir 6zne olarak ele alinmaktadir. Tarih
boyunca, bir yandan kiltirlerin olusumuna ve gelisimine taniklik ederken, diger yandan kultlrler
yaratilmasina besiklik eden kentler, kaginilmaz olarak icinde bulunduklari rekabet siireglerinde 6n siralarda

yer alabilmek igin sahip olduklari kilturel degerleri ve bu baglamda gelistirdikleri kimligi yansitma ve
aktarma gereksinimi icinde olurlar.

Kentlerin degerlerini, kimliklerini yansitan temel 6ge ve ortamlardan biri grafik tasarim calismalaridir.
Grafik tasarimin 6nemli disiplinlerinden ve kent kimligini olusturan géstergelerin en 6nemlilerinden biri de
bilgilendirme ve yonlendirme grafikleridir.

Nitel arastirma yontemleriyle gergeklestirilen bu galismada, kentte yasayan veya kente ugrayan insanlarin
her an karsi karsiya oldugu ya da ulasmak istedigi bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin niteligi, nemi
ve gerekliligi Gzerinde durulmakta, sorunlari irdelenmekte ve bu baglamda 6nerilerde bulunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel iletisim, Grafik Tasarim, Kent Kimligi, Bilgilendirme — Yénlendirme Grafikleri.

Abstract

In this article, which aims to examine the importance of information and wayfinding graphics in identity of
city in the context of graphic design, the city is considered as a subject beyond being an object. Throughout
history, cities that witness development of cultures on the one hand and create cultures on the other,
inevitably need to reflect and transfer their cultural values and identity they have developed in order to
be at the forefront of competitive processes they are in.

One of the basic elements and environments that reflect values and identities of cities is graphic design
works. One of the most important disciplines of graphic design and one of the most important indicators
that make up identity of city is information and wayfinding graphics.

In this study, which was carried out with qualitative research methods, quality, importance and necessity
of information and wayfinding graphics that people living in or visiting city are faced or want to reach at
any time are emphasized, their problems are examined and suggestions are made.
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1. Giris

“Cunki kentler bircok seyin bir araya gelmesidir. Anilarin,
arzularin; bir dilin isaretlerinin ve takasin; 6yle ticari anlamda bir
takasin degil; kelime, ani ve arzularin degis tokusudur.”

Italo Calvino

Unlii italyan yazar Italo Calvino’nun “Gériinmez Kentler” (1990) adl kitabinda 6zetledigi
gibi birden fazla 6geyi biinyesinde barindiran, kelimelerin, anilarin ve arzularin dedis tokusuna
taniklik eden kentler; zamanla bu cok bilesenli yapinin ve degis tokusun belki de en biiyik mirasi
olan kdiltiiriin olusumuna, gelisimine ve aktarimina da ev sahipligi yaparak degerini her gecen giin
artirmayi basarmistir ve basarmaya devam etmektedir. Bu siireg ile birlikte 6zellikle kozmopolit
kaltaran/kilturlerin yasam alani olma gorevini Ustlenen kentler, bu baglamda zamanla
Ustlendikleri gorevler sayesinde kendi benliklerine ve kimliklerine kavusma olanagi bulurken ayni
zamanda kazandiklari kimlikler ile de s6z konusu kiltlirlin bir pargasi olmaktan kendilerini
alamamislardir. Birbiriyle etkilesim icerisinde siirlip giden bu karmasik ama bir o kadar da
etkileyici slirecte hem kulturtne/kulturlerine sahip ¢ikan hem de 6znel kimligine kavusan kentler
basariya ulasirken, kendi kiltirinden ve kimliginden uzaklasan kentler ise bu yolculukta erken
pes etmek durumunda kalmaktadirlar. Sehirlerin kendilerine 6zgli Ozelliklerini yansitarak
birbirlerinden farklilasmasini saglayabilecek etkinlik ve tasari (proje) siregleri, basariya ulasma

arzusu icerisinde olan kentleri zorlu bir rekabet ortamina dogru siiriiklemektedir.

Kendilerini -ister istemez- her gecen glin zorlasmakta olan s6z konusu rekabet ortaminda
bulan kentler, hayatta kalma savasimi icerisinde varliklarini siirdirebilmek ve seslerini
duyurabilmek eregiyle cesitli ¢6ziim yollarina basvurmak zorunda kalmaktadir. Basvurulan bu
¢6zUm yollarindan biri -kuskusuz- kentlerde her an karsilasilabilen bilgilendirme ve yonlendirme
grafikleri ve bu baglamda afisler, duyuru panolari (billboardlar), tabelalar vb. ¢esitli grafik tasarim
Uranleridir. Elindeki glcl hedef kitle ve ona yasam ortami saglayan kentler arasindaki bagi
kuvvetlendirmek eregiyle kullanan grafik tasarim, bu baglamda, hem hedef kitlenin kent ile ilgili
karsilastigl soru ve sorunlarini yanitlama gorevini yerine getirebilmekte hem de kentin

gereksindigi nitelikli hayatta kalma c¢abasina gorsel iletisim tasarimi vyoluyla destek
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olabilmektedir. Kentin gereksinim duydugu kiltir aktarimini gergeklestirme ve kimligini
olusturma gabasi s6z konusu oldugunda, bu iki degiskeni tek c¢ati altinda bulusturan ve her biri
icin ayri ¢6ziim yollari sunabilen grafik tasarimin s6z konusu siirecte basrol oynamasi yadsinamaz

bir gercektir.

Kentler, icinde bulunduklari rekabet ortaminda basarili bir sekilde 6ne ¢ikma yolunu
kendi kultiir ve kimliklerini yansitmakta ararken, bu ¢ikis yollarini 6zgiin yaklasimlarla yansitma
yetenegine sahip grafik tasarimcilari, bu baglamda Ustlendikleri misyonlari geregi, kultirel
gostergeleri gorsel iletisim uygulamalariyla aktaran 6zneler olarak, Uzerlerine diiseni en iyi

sekilde yapmaya calismaktadirlar.

Kent yoneticilerinin, kentlerini nitelikli bir gorsel kimlige kavusturma kaygisi ve
anlayisinin yani sira, kentin var olan ya da ulasilmasi hedeflenen degerlerini/degerlilerini
bilgilendirme tasarimi (Goérsel 1) diliyle anlatma ya da destekleme bigemlerinden biri olan ve
ozellikle kimliginin goérsel sunumunu olanakh kilan grafik tasarimin ve bu baglamda kultlr
aktarimcisi, gorsel kimlik tasarimcisi gorevlerini tstlenen grafik tasarimcinin 6nemi, kent kimligi

ve bilgilendirme tasarimi iliskisi izleginde 6ne gikan gostergeler olmaktadir.

Gorsel 1. Mige Hatipoglu tarafindan tasarlanmis, uluslararasi bir degeri; Prof. Dr. Aziz Sancar’i anlatan bir
bilgilendirme grafigi 6rnegi, 2016.

Kent icin bilgilendirme gostergeleri yaratma slirecinde, icinde bulunulan kent kiltirin(n
ve/veya kimliginin arastiriimasi ve gorsellestiriimesinde basvurulan grafik tasarim diizenceleri,
ayni zamanda gergeklestirilen tasarimlarin kent kullanicilari ve hedef kitle ile bulusturulmasi
teknolojileriile ydntemlerinin belirlenmesine etki edecek ylkimliliklere de sahiptir. Bu nedenle

gerek vyararlanilacak grafik ¢oziimleme yaklasimlari gerekse de kullanilacak uygulama
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teknolojileri cokga 6nemli olmaktadir. Kentler, kendi igerisinde karmasik, oldukga biyik ve cok
boyutlu bir dizgesellik ile ve sorunlar yumagini barindirdigindan, grafik tasarimin yalinlik ve
islevsellige yonelik ilkelerinin bilgilendirme tasarimi ¢calismalarinda 6zenle uygulanmasi ayri bir
onem tasimaktadir. Ayrica, soyut nitelikli kiltiir ve kimlik gosterenlerinin somut gostergelerle
aktarimi ile bunu hedef kitleye benimsetme eregi de yiklenildiginde, konunun 6nemi ve
tasarimci yukimluligi daha da artmaktadir. Bu durumda, sorumlu grafik tasarimci, ¢ikmaza
dismemek eregiyle kent ve hedef kitleyi odagina alarak, bir kentte hedef kitle tarafindan ¢okca
gereksinim duyulan kent ve hedef kitle bagini giiclendirerek bu ikili arasinda estetik bir dil
olusmasina katki yapan grafik tasarimin ¢esitli uygulama alanlarina yénelmek durumunda
kalabilmektedir. Buna kosut olarak, kent yoneticilerinin konu ile ilgili duyarlihg! ve kent kimligi
yaratma ya da var olani yikseltme duslincesi ve/veya girisimi, kent kimligini yansitan nitelikli
grafik tasarim vyapitlari ve (Urlnlerinin  olusturulmasina olanak saglayacak ortami

yaratabilmektedir.

Nitelikli bir kent kimligi tasarimini talep edecek kent yoneticilerinin varhgi, bu konuda
kaliteli tasarimlarin gergeklestiriimesi igin olmazsa olmaz bir gerekliliktir. Bu talebi olan
yoneticilerin konu ile ilgili alanda yetkin tasarimcilarla ya da tasarim kuruluslariyla galismasi ise
sorunun ¢o6zimd icin atilacak adimlarin en 6nemlilerindendir. Yani kent kimligini nitelik agisindan
ylkseltecek bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinin gergeklestirilebilmesi icin bu baglamda
iyi isler yapmak isteyen kent yoneticilerine, ilgili yoneticilerin yetkin grafik tasarimcilarla ¢alisma
anlayisina ve s6z konusu alanda niteligi kanitlanmis tasarimcilara gereksinim vardir. Tim bu
slreclerde, ancak, kaliteden 6diin vermeyen yaklasimlarla ortaya c¢ikacak tasarimlarin nitelikli

olmasina olanak taninabilir.

Kent kimligi yaratma ya da var olani gelistirme siireclerinde kent, kentli ve kent
ziyaretgileri arasindaki bildirisimi saglayan (Baskan,1980), insanlari bilgilendirirken yonlendiren
evrensel gosterge dizgelerinden bilgilendirme ve yénlendirme tasarimlarinin vazgecilmez
gerekliligi gindeme gelir. Belirlenen glindem veya tasari ile de, kentin gorsel kimligi ve bu
baglamda bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri ile grafik tasarim sacayagindaki estetik iletisim

uygulamalarinin hayata gecirilmesi 6nem kazanmaktadir.
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Kurumsal kimlik gostergelerinden trafik isaretlerine, duyuru panolarindan (Gorsel 2;
soldaki) tabelalara, afislerden kiosklara (Gorsel 2; sagdaki) kadar her gesit grafik tasarim ortami
ve dgelerinin yaninda -her an karsi karsiya olunan- bilgilendirme ve yénlendirme grafikleri gerek
estetik dlizen yoniinden gerekse de insanlarin dogru ve hizli bilgilenmesi ve yonelmesi agisindan
cokca onemli kent kimligi gostergeleridir. Dolayisiyla bu gostergelerin s6z konusu alanda yetkin

kimseler tarafindan tasarlanmasi ve uygulanmasi oldukca énemlidir.

Gorsel 2. Duyuru panolarina (billboard) dizgesel bir tasarim ve uygulama 6rnegi (solda) ve sayisal kiosk
ornegi (sagda).

Yukarida yapilan aciklamalarda da deginildigi tizere, kent kimligi baglaminda yurt ici ve
yurt disindan gesitli bilgilendirme grafiklerinin ele alindigi bu ¢alismada; konunun énemi ve bu
baglamda calismalar yapmanin gerekliligi -nedenleriyle- ortaya konmakta, sorunlara

deginilmekte ve 6ne ¢ikan sorunlarin ¢6zimd icin onerilerde bulunulmaktadir.
2. Kent Kimligi ve Grafik Tasarim

Kesfedildiginden bugline kadar tarihin hemen hemen her doneminde gesitli gelismelere
konu olmus devimsel bir varliktir kent. Unlii kentbilimci Lewis Mumford, “Kentlerin Kiiltiri” adli
yapitinda; kenti, “Bir toplulugun kiltirinin ve erkinin yogunlastigl yer, zamanin bir Gring,
birikimi” (Mumford’dan akt. Keles, 2014:9-10) olarak tanimlamaktadir. Zamanin birikiminden
aldigi giicle gegmisten gliniimiize kent; birbirinden farkli bir¢ok pargayi, anlamh bir bltin
olusturacak sekilde tek cati altinda toplayan, bu parcalarin ona kattiklari ile oldugu kadar o
parcalari birbirleriyle eslestirenlerin de s6z sahibi oldugu, olduk¢a karmasik, ¢ok bilesenli ve

batinlesik bir yapidir. Sahip oldugu bu cesitlilik, zamanla, her kentin; kendine 6zgl yapisini,
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kisiligini ve karakterini yansitma gereksinimini glindeme getirmistir. Bu durum, kentler igin kimlik
kavrami Gizerine diisiinmeye, konusmaya ortam hazirlamis ve boylece kent kimligi tartismalari da

yazindaki/literaturdeki yerini almistir.

Kent kimligi tanimi ile gesitli kaynaklarda farkh sekillerde karsilasilmaktadir. Bu kavrami
oldukga ayrintili bir sekilde agiklayan tanimlamalardan birinde kent kimliginden su sekilde s6z

edilmektedir:

Kent imajini etkileyen; her kentte farkli 6lgek ve yorumlarla kendine 6zgii nitelikler tasiyan;
fiziksel, kiiltirel, sosyo-ekonomik, tarihsel ve bigcimsel faktorlerle sekillenen; kentliler ve onlarin
yasam bicimlerinin olusturdugu; surekli gelisen ve sirdurilebilir kent kavramini yasatan,
gecmisten gelecege uzanan biyik bir siirecin ortaya cikarttigl anlam yikli buttnlaktar (Col,
1998:14).

Tanimdan da anlasilacagi tGzere kent kimligi, bir kentin ge¢misinden aldigi glici, bu glini
ile harmanlayip gelecege 1sik tutmasini saglayan, tim 6ge ve ozelliklerini izleyicisine sunarak
onlarin zihninde kendi kent imgelerinin olusumuna izin veren ortaklasa/kolektif bir sireci ve

sonucu kapsamaktadir.

Bu anlatimlardan yola ¢ikarak son derece karmasik ve ¢ok yonla bir yapiya sahip olan
kent ile paydaslari arasinda iletisimi kuran, hedef kitlenin beklentilerini karsilayarak yasamlarini
kolaylastiran, bilgilendirme etkinliklerini sekillendiren ve yoneten bir araciya gereksinim
duyulmasi kaginilmaz bir gercektir. Kentlerde gereksinim duyulan bu aracilarin, hedef kitlenin
dikkatini ve ilgisini cekmenin yani sira hedef kitleyi dogru ve yeterli sekilde bilgilendirme ve
yonlendirme gorevini de Ustlendigini vurgulayan Fisenk (2012:12), bunun yaninda cevre ile
baglantisini giclendirmesine yardim eden, glicli ve saglikh gorsel iletisim kurulmasini saglayan

kent kimligini de vurgulamasi gerektigini belirtmektedir.

Uzun soluklu ve karmasik bir slire¢ sonucunda olusan kent kimliginin gorsel olarak izleyici
ile bulusmasini saglayan, hedef kitlenin estetik begenisine katki yapan ve kentin halka agilan ylzi
olma gorevini stlenen Urinlerin tasarlanmasina besiklik eden grafik tasarim ile; tipki kurumsal
markalasma ve kimlik calismalarinda oldugu gibi, gereksinimleri karsilamak ve sorunlara ¢6zim

bulmak eregiyle basvurulan dnemli bir gorsel iletisim sanati olarak karsilasiimaktadir.

Kurumsal markalasma giindeme geldiginde; karsilasilan amblem, logo, simgesel isaretler

vb. gibi grafik dgeler, temsil ettikleri ilgili kurum veya triine kimlik ve kisilik kazandirma gorevini
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Ustlenmektedir (Becer, 1997:194). Bu baglamda markalasma kavrami, kimlik ve marka ruhu
birlesiminin Grin{ olarak sirece katilmaktadir. Bir Grine ya da kuruma atfedilen bu durum,

kentin ve kente ait kimligin yansitilmasi s6z konusu oldugunda kent icin de gecerlidir.

Kurumsal marka anlayisi, geri planinda kurumsal kimlik yapisi ve marka ruhu birlikteliginin
yattigi bir bakistir. Dolayisiyla, kurumsal kimlik yerine kent kimligi kondugunda, kent markasi
icin de geri planda bir kent kimligi yapisi ve marka kent ruhunun birlikteligi s6z konusu
olabilmektedir (Yayinoglu ve Susar, 2008:28).

Durumu kisaca 6zetleyen bu climleden de anlasilacag lizere, grafik tasarim ¢ergevesinde
varlik bulan kurumsal kimlik tasariminin kent kimligi baglaminda yorumlanmasi, bir kentin ve
kimliginin de grafik tasarim sayesinde gorsel olarak ifade edilmesinin yolunu agmaktadir. Yani
“Kent, mesajini bir kitap icinde grafik tasarim ile verir. Kitap kenti anlatir, grafik tasarim kitabi
tasarlar, kitapsa kentin en kiiclik parcasi odayi tasarlar. Grafik tasarim kenti anlatirken bir

taraftan da onun bir pargasini degistirir.” (Benzel’den akt. Mercin, 2013:4).

Kenti anlatma, onu yansitabilme ve degistirebilme gizilgliciine (potansiyeline) sahip olan
grafik tasarim; tarihsel, kiiltirel, cevresel, yapisal, mimari vb. 6ge ve 6zelliklere gére ve de onlarla
birlikte fiziksel goriiniime dayal tanimlanmakta olan kente ve kimligine gorsel bir boyut ve
cesitlilik kazandirabilen gokga dnemli bir gorsel iletisim tasarimi alanidir. Bu sayede kendini ifade
edebilmek adina yeni bir dile kavusan kentler, rakipleri arasindan siyrilip dikkat ¢ekebilme ve

kendi kulvarinda s6z sahibi olabilme firsatini elinde tutabilmektedir.

Kentin gorsel kimligi tasarlanirken, 6zgin niteliklerini gorsel yontemlerle ifade etme
slireclerinde en ayirt edilebilir farkli bicemi yakalamak ¢ok¢a 6nemlidir. Clinkli ancak boylece
gerceklestirilen 6zgiin gorsel kimlik tasarimi sayesinde -diger bir deyisle fiziksel goriinis ve bu
goranusi/varhigr temsil edecek grafik gorsel kimlik sayesinde- digerlerinden ve/veya
rakiplerinden farklilasmak, ayrilmak, tek basina teshis edilebilmek ve yeniden karsilasildiginda

tekrar hatirlanabilmek olasidir (Yayinoglu ve Susar, 2008:30).

Farkli donemlerde sahip oldugu olanaklari grafik tasarim yoluyla etkili bir sekilde
degerlendiren ve tasarlanan gorsel kimlik uygulamalari ile alanda 6zellikli varligini hissettiren,
farkh kent ornekleriyle karsilasmak olasidir. Bu orneklerden bazilari degisim ve gelisim

slreclerinin anlasiimasi ve basarinin kesfedilmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.
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Cesitlilik, yenilikgilik ve yasanabilirlik kavramlarinin hayat buldugu sehir olarak

tanimlanan Melbourne, s6z konusu 6zelliklerini yansitacak, sehirle uyumlu bir marka stratejisi ve

yeni bir kimlik dizgesi yaratma arayisiyla cikilan yolun basariyla sonuglandirildigi glizel

orneklerden birine ev sahipligi yapmistir.

Melbourne, Avustralya’nin Victoria eyaletinin baskenti ve en kalabalik sehridir. Kente ait

¢esitliligin sunulmasina olanak taniyacak bir gosterge olarak tasarlanan logosu; bu sirecte

benimsenen tasarim anlayisi ve secenekli uygulama bicimleri ile gorsel kimlik tasarimi

baglaminda kentin kimligini yansitma niteligi ve grafik tasarimin bu niteligi yansitmadaki roli

izleginde kanit niteligi tasimaktadir (Gorsel 3).
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Gorsel 3. Landor&Fitch Company, Melbourne City Branding, 2009, Melbourne kenti i¢in cokga segenekli olarak

gergeklestirilmis gorsel kimlik tasarimi uygulamalarindan 6rnekler, Only Graphic Design.

Bu calisma ile, kentin kullaniimakta olan gorsel kimliginin (Gorsel 4) yetersiz kalmasi

sonucunda kimliginin pargalara ayrilarak her biri birbirinden bagimsiz birer tasarim halinde

sunulmasi sorunuyla karsi karsiya kalan Melbourne sehri yonetimi; ¢ozimi yeni, esnek ve

bitlnlesik bir gorsel kimlik tasariminda bulmustur.
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Gorsel 4. Landor&Fitch Company, Melbourne City Branding, 2009, Melbourne kentinin eski gorsel kimlik tasarimi ve

alt markalarindan érnekler, Only Graphic Design.

Kentin kaltirin, yaraticithgini, sirdirilebilirligini yansitan, birlesik, esnek ve gelecege

odakli bir tasarim anlayisinin benimsendigi tasarida, temel 6ge olarak kentin bas harfinden

hareketle tasarlanan “M” harfi, hem sonsuz gorsel ifade icin zemin olusturmakta hem de zamanla

blylyen ve gelisen Melbourne’ne bu degisimine ayak uyduracak esnekligi ve dinamikligi

saglayabilecek niteliktedir (Gorsel 5) (http 1).

<
R

CITY OF MELBOURNE

CITY OF MELBOURNE

P9 -DISCOVER (M@ -EXCITENENT

+DISCOVER *EXCITEMENT
NELBOUF TASTE
SUSTAINABLE .
BUILDING

9

Gorsel 5. Landor&Fitch Company, Melbourne City Branding, 2009, Melbourne kentinin yeni gorsel kimligi
baglaminda tasarlanmis uygulamalardan érnekler, Only Graphic Design.
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Kent icin vurgulanmasi gerekenler, kentin kimligi ve grafik tasarim olanaklariyla
birlestirilerek, oldukca etkili ve anlamli bir bitline kavusturulan tasarida; uygulandigi giinden
itibaren kendi kimligini grafik tasarim yoluyla aktarma girisiminde bulunan kent yénetimlerine

onculik edilmistir ve 6ncilik etmeye devam edilmektedir.
3. Grafik Tasarim ve Bilgilendirme / Yonlendirme Grafikleri

Grafik tasarim; hedeflenen insan 6beklerine, toplumlara ulastiriimasi amaglanan iletilerin
gorsel, gorsel-dokunsal, gorsel-isitsel, gérsel-devimsel, gorsel-isitsel-devimsel vb. cesitli gorsel
yonu agir basan yontemlerle aktarilmasi amaciyla grafik tasarimcilar/gorsel iletisim tasarimcilari
tarafindan bigimler, yazilar, gorintiler, renkler, dokular, kurumsal veriler vb. tasarim tgeleri
kullanilarak gergeklestirilen anlam yUkli gorsel iletisim o6gesi ve ortamlarini tasarlama ve

uygulama galismalarini ifade eder (Sayin, 2019:6).

insan yasaminin vazgecilmezleri arasinda adeta sarsilmaz yerini almaya baslamis cep
telefonlarindaki, bilgisayarlardaki o duragan, devimsel, etkilesimli emoji, ikon, piktogram gibi
bilgilendirici ve yonlendirici gostergelerden ekranlardaki arayiiz tasarimlarina; bina adlandirma
ve numaralandirma uygulamalarindan sokak, cadde, durak, magaza, kurum ve kurulus adlarinin
yazil oldugu tabelalara; trafik isaretlerinden arabalarin gostergeler diizenegindeki yakit
miktarini, motorun sicaklik durumunu, gidilecek yere ne zaman varilabilecegini vb. imleyen
gosterenlere; paralardan, ambalajlara; kitaplardan, afislere, duyuru/tanitim panolarina;
logolardan maskotlara, karakter tasarimlarina; canlandirma (animasyon) calismalarindan, video
uygulamalarina; tasit plakalarindan, tabelalardan isaretleme, bilgilendirme ve yodnlendirme
tasarimlarina, kisaca; insani goérsel yoni agirlikhh  gosterenler yoluyla bilgilendirerek,
yonlendirerek etkileyen tim tanitma, bilgilendirme, yonlendirme 6geleri birer grafik tasarim

yapiti ve/veya uUruntdir (Sayin, 2019:7).

Yukarida siralananlar arasindaki bilgilendirme grafikleri; diyagram, prospektis, kullanma
kilavuzlari gibi; nesneler, olaylar, buluslar, olgular vb. hakkinda bilgiler veren tasarimlar olarak
tanimlanabilir. Kentlerdeki sehir haritalari, kiosklar, “su anda buradasiniz” uygulamalari vb.
sikhkla karsilasilan bilgilendirme tasarimlarindan bazilaridir. Trafikte, yollarda, okullarda,

hastanelerde, alisveris merkezlerinde karsilasilan ve sokaklara, caddelere, katlara, tuvaletlere,
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yangin merdivenlerine ok vb. grafik gosterenlerle yonlendiren grafik gostergeler de birer

yonlendirme grafigi Grlni olarak nitelendirilebilir.

Surekli bir baskalasim icinde olan insan, yasanan degisim ve doénislimlere ayak
uydurabilmek eregiyle, dogal olarak icinde bulundugu durumu, cevreyi, ortami tanima ve
anlamlandirma gereksinimi duymaktadir. Her gecen giin artan gorsel yontemlerle tanitma ve
iletme gereksinimlerine yanit bulacak ¢6ziim arayisina giren insanlarin yolu, sorunlari gorsel

iletisim dilleriyle ¢ozlime kavusturan grafik tasarim/grafik tasarimci ile bir sekilde kesismektedir.

Gun gectikce bilgi edinme, bilgilendirme ve beraberinde gelen yoénlendirme
gereksiniminin duyumsanabilir derecede artmasi, s6z konusu gereksinimlere yonelik yanitlar
verebilen alanlarin ve Urinlerin dogmasina diizlem hazirlamistir. Bu da, grafik tasarimin sundugu
olanaklari belirli kahplara sigdirarak daha dizgesel ve diizenli bir baslik altinda toplamanin yolunu
acmistir. “Bilginin, insanlar tarafindan etkin ve verimli bir sekilde kullanimina olanak taniyacak
sekilde hazirlanma sanati ve bilimi” (Horn, 2009:30) olarak da tanimlanan bilgilendirme grafikleri
(Gorsel 1) ile benzer adimlarla onu izleyen yénlendirme grafikleri (Gérsel 10/b), ciktiklari yolda
birbirlerine kilavuzluk ederek ve zaman zaman bitinleserek gelismeye devam etmektedir. Bu
degisim silirecinde, teknolojik gelismeler ve ona kosut olarak gelisen grafik tasarim

uygulamalarinin ¢ok¢a dnemli bir yeri vardir.

Bilgilerin genis kitleler icin daha anlasilir ve etkili hale getirilmesi icin onun dizgeli bir
yaklasimla gorsellestirilerek aktarilmasi cok énemlidir (Uyan Dur, 2018, s. 1). Bilgilendirme ve
yonlendirme uygulamalariyla bilginin yalin, etkili ve verimli bir sekilde diizenlenmesinde ve hedef
kitlenin hareketlerine yon vermede 6nemli rol oynayan grafik tasarim, bu etkinlikleri ortak
paydada bulusturarak onlarin izleyiciye sunulma yolunu sekillendirmektedir. Bu sayede bilginin
yalin ve carpici gérsel sunumuna hayat veren bilgilendirme grafikleri ile insani zaman kaybina
ugramadan hedefine ulastiran yonlendirme grafikleri ve de grafik tasarimin diger uygulamalari

arasindaki bag daha da 6nemli hale gelmektedir.

Surekli bir etkilesim halinde olan grafik tasarim ile bu diizencenin/disiplinin uygulama
alanlarindan biri olan bilgilendirme ve yénlendirme grafikleri; tarih boyunca ikisine de ev sahipligi

yapan kentlerin sahipliginde oldukg¢a uzun ve zorlu slireglerin mimarlari olmustur. Bu zorlu
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slreclerde; birden fazla bilesene ve katmanli yapilara sahip olan bilgilendirme ve yonlendirme
grafikleri, bir o kadar karmasik olan kent ve kimligi ile her ikisi icin de ayri distinilmis ¢6ziim
onerileri sunan grafik tasarim, estetik diinyalar yaratma g¢abasiyla glclerini bulusturarak bugline

kadar gelmistir.
4. Kent Kimligi ve Bilgilendirme / Yénlendirme Grafikleri

Kiresellesmenin yani sira sanayilesme ve teknolojik gelismelerin hizli ilerleyisi, her
alanda oldugu gibi kentleri de cesitli degisim ve donlisim sireglerine suriklemektedir. Bu
slreclerde gog¢ alan, biylyen ve farklilasan kentler ile yeni kent diizenine uyum saglamak
durumunda kalan hedef kitle icin bilgilendirilme ve yonlendirilme ihtiyaci her zamankinden daha

fazla duyumsanmaya baslamistir.

S6z konusu gelismeler, ayni zamanda, ortak sorunlarla karsilasan kentleri, benzer ¢6ziim
yontemlerini kullanmaya y6neltmektedir. Boylece birbirinden farkli 6zellik ve kimliklere sahip
olan kentler giderek birbirlerine benzeme ve/veya aynilasma sorunu ile karsi karsiya
kalabilmektedir. Yasanan benzesme sorunlarini asmak eregiyle gelistirilen ¢6zim yontemleri
kent kimligi ve kent markalasmasi kavramlarini giindeme getirmekte ve bu baglamda yapilan

tasarilarla sonuglanmaktadir.

Gelismelerle birlikte kalabaliklasan ve bu nedenle karmasa yasanan kentlerde, hem
ortaya cikan bilgilendirme ve yonlendirme gereksinimine, hem de kent kimligi gelistirme ve
markalasma gerekliligine ¢o6ziimler arama siireclerinde kaginilmaz olarak grafik tasarim alanina
ve bu baglamda bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarina basvurulmaktadir. Clink{ kentler,
ancak gorsel iletisim tasariminin bu uygulamalariyla algilanabilir 6zglin bir kimlige ve daha

yasanabilir bir ortama donustirilebilmektedir.

Grafik tasarim baglaminda kurumsal kimligin en 6nemli uygulamalarindan biri olan “kent
logolari kentlerin ve kent yonetimlerinin kartvizitleridir, ayni zamanda hedef kitlelerin arzu ettigi
kalite ve glvenirlilik s6zini veren gliven isaretidir” (Duane’den akt. Pilici, 2019:101). Dolayisiyla
kent logolarinin niteligi tim kent grafiklerine de yansiyacagi ya da yansimasi beklendigi icin bu
gostergelerin 6zglnllGgli ve kente 6zglllGgl apayri bir onem tasimaktadir. Bu baglamda, kentlerin

gorsel kimliginin grafik bicemi ancak duyuru panolari, tabelalar ve diger kent grafiklerinin yani
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sira kent igin tasarlanmis bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinde de yansitildiginda gerekli

gorsel bitlnlik, dolayisiyla da nitelikli bir gérsel kimlik saglanabilecegi sdylenebilir.

Bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin kent kimligi ile ayni bicemde tasarlanmasi,
dolayisiyla da ayni dilde konusan buttincil bir bakis agisi ile ele alinmasi sayesinde, hem gorsel
bicem ile anlam karmasasinin ve goérsel kirliligin dniine gegilebilmekte hem hedef kitle ile tasarim
arasindaki estetik iliski gliclenebilmekte hem de tasarimlarin akilda kaliciligi ve taninirhg

artabilmektedir.

Ayrica kent kimliginin bir parcasi olan cevresel imgeler de kent i¢i bilgilendirme ve
yonlendirme etkinliklerinin temsilcilerinden biri olarak stirecte etkin rol oynamaktadir. Bu durum,
Unli sehir planlamacisi, akademisyen ve yazar olan Kevin Lynch tarafindan su sekilde

actklanmaktadir:

Yol bulma siirecinde stratejik baglanti, bireyin sahip oldugu dis fiziksel diinyanin genellestirilmis
zihinsel resmi olan bir gevresel imgedir. Bu goériintli, hem anlik duyumun hem de gegmis
deneyimin hatirasinin Grinddir ve bilgiyi yorumlamak ve eylemi yénlendirmek icin kullanihr
(Lynch, 1960:4).

Bu aciklamadan yola cikildiginda, belirli bir zaman siizgecinden gecerek izleyiciyi etkisi
altina alan cevresel imgelerin, sadece kentin kimligini desteklemekle kalmayip ayni zamanda kent
ici bilgi edinme-yorumlama ve yon bulma {izerinde de etkili birer gosterge olusturdugu
soylenebilir. Bu cerceveden bakildiginda, yapilan tiim agiklamalar; kent kimligi ile bilgilendirme
ve yonlendirme grafikleri arasindaki bagi ve bu ikiliyi ortak paydada bulusturan yonleri kanitlar
niteliktedir. Dolayisiyla, alanda uygulanmis basarili tasarimlari incelemek, konunun daha iyi

anlasilmasina ve 6rneklendirilmesine katki saglayacaktir.

Kentin yeniden olusturulmak ve benimsetilmek istenen kimliginin, tasarimin destegi ile
hedef kitleye ulastirilmasini planlayan oncl tasarilardan biri “Okunakh Londra (Legible
London)”dir. Uluslararasi tasarim sirketi Applied’in kurucusu ve Kreatif Direktéri Tim Fendley
tarafindan hayata gegirilen “Okunakli Londra” tasarisi, kiiresel bir sehirde kapsamli ve basarili bir

yon bulma dizgesinin nasil uygulanabileceginin bir 6rnegini teskil etmektedir (http 2).
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Oldukga karmasik bir sehri basitlestirerek, hedef kitlenin ylrimesini tesvik edecek
sekilde tasarlanmasini temel alan tasari, hedefledigi amaca ulasmasi, alaninda yapilmis ve

yapilmakta olan diger tasarilara 1sik tutmasi bakimdan oldukca énemlidir (Gorsel 6).

€ Avery Row

Lancashire Court

V0%

;MARYLEQQ&E'_ !

0w

Gorsel 6. Applied Information Group, Legible London, 2008, Tasari kapsaminda gergeklestirilen bilgilendirme ve
yonlendirme grafiklerinden 6rnekler, Designwanted.
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Yapilan arastirmalar, gozlemler, gériismeler, sormacalar (anketler) yardimiyla bicimlenen
ve Londra’nin sakinleri, ziyaretgileri, isletmeleri vb. gibi ¢ok cesitli kitlelere hitap eden tasari;
bilgilendirme ve yodnlendirme grafikleri 6gelerinden olan tabelalar, basili ve sayisal (dijital)
haritalar, bir dizi akilli telefon uygulamalari ve butinlesik (entegre) toplu tasima bilgilerini de
iceren genis kapsamh Grin yelpazesiyle yararlanacaklari/kullanicilar karsilamaktadir (Goérsel 6)

(http 3).

Gerek benimsedigi kent kimligini ve tasarim anlayisini sunus sekli, gerek kent kimligi ve
bilgilendirme-yonlendirme grafikleri arasindaki iliskiyi gorsellestirmesi ve o6rneklendirmesi,
gerekse de hedefledigi amaclara ulasmasindaki basarisi ile; Legible London tasarisi, kent
kimliginin bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri yoluyla sunulabileceginin ilging bir kaniti
niteligindedir.

Basta Legible London olmak tizere, WalkNYC, Bristol Legible City, Walk and Cycling, vb.
tasarilar da temsil ettikleri kentin bilgilendirme ve yonlendirme etkinliklerini diizenlemekle
kalmayip ayni zamanda blinyesinde barindirdiklari tasarim 6geleri, ilkeleri ve anlayisi ile kentin

kimligini de destekleyen tasarilar arasinda yerlerini almaktadir.

Evrensel ve net bir gérsel anlatim diline sahip oldugu sdylenebilen WalkNYC tasarisi, yaya
odakh vyaklasimi ile kullanicisina kentin olduk¢a genis cercevesi icerisinde tutarl bilgi
saglayabilmektedir (Kayabas, 2017:200). Tasarinin; yazi karakterinden, renk paletine, piktogram
dizgesinden New York kenti ile bitlinlesmis simge yapilarin kullanimina kadar her bir 6gesinin,
kent ve kimligi ile ilgili bGtln ayrintilarin yansitilmasi Gzerine planlandigl gézlemlenmektedir

(Gorsel 7).

1417



SDU ART-E

Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Arahk22’ Cilt:15 Say1:30
ISSN 1308-2698

Beacon

Locator

Directional

Focus map

Overview map

NeueHelveticaDOT Regular
NeueHelveticaDOT Medium
NeueHelveticaDOT Bold

New York City
Chinatown

Empire State Building
Lower East Side
Times Square

East River

Get outta here!

Gorsel 7. PentaCityGroup, WalkNYC, 2013, Tasari kapsaminda gergeklestirilen bilgilendirme ve yonlendirme
grafiklerinden 6rnekler (Ustte) ve tasari kapsaminda kullanilan yazi karakterlerinden, renk paletinden ve piktogram
dizgesinden 6rnekler (altta), Pentagram.

Bristol kentinin yaya bilgilendirme ve yonlendirme dizgesine odaklanan Legible City

tasarisi ise kentin simgesel yapilari, caddeleri, kentsel kamu alanlari, yaya ve bisiklet yollari, toplu
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tasima dizgeleri gibi bir kentte kentin ve hedef kitlenin gereksinimlerine yanit verebilecek bir

yaklasimla tasarlanmistir (Gorsel 8/a).

Gorsel 8/a. City ID, Bristol Legible City, 2001, Tasari kapsaminda gerceklestirilen bilgilendirme ve yonlendirme
grafiklerinden 6rnekler, Bristol Legible City.

Bristol i¢in tasarlanmis okunakli sehir girisimi, kentin merkezinde yer alan yaya
bilgilendirme ve yoOnlendirme tabelalarina ek olarak, sehrin tarihinde 6nemli olaylarin ve
mekanlarin tanitimini Gstlenen bilgilendirme panolarina da yer vermektedir (Goérsel 8/b). Bu
panolar, kentin kimligini daha da gl¢lendirerek, kent icin 6nemli olan kilit noktalari tarihsel
baglamlari icinde konumlandirmakta, kentin gelisimi hakkinda akilda kalici ve ilging bilgilerle yon

bulmayi desteklemektedir (http 4).

Gorsel 8/b. City ID, Bristol Legible City, 2001, Tasari kapsaminda tarihi olaylarin, mekanlarin tanitiminin yapildigi
bilgilendirme panolarindan 6rnekler, Bristol Legible City.
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Yasanan gelismelere ve kentlerin gereksinimlerine kosut olarak degisen kent kimliklerinin
tasarim yoluyla 6rneklendirildigi bu tasarilarin yani sira kentin var olan kimliginin yeni ve glincel
yaklasimlara goére sekillendirildigi ve bu sekillendirmelere bilgilendirme ve ydnlendirme

grafiklerinin de dahil edildigi tasarilar da s6z konusudur.

Yapilan arastirmalardan gorilmektedir ki, birgok tlkede nitelikli kent kimligi ¢alismalari
olan kent sayisi pek az olsa da; bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri ayrica ve baska
tasarimcilara yaptirildigindan, bu uygulamalarda genellikle kent kimliginin gorsel diliyle uyumlu

bir tasarim anlayisi s6z konusu olamamaktadir.

Bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin de kent kimligi baglaminda tasarlanmasi cokca
onemlidir; ¢ink(O bu tur uygulamalarin artmasi -gorsel bigem agisindan- tim gorsel kimlik
ogeleriyle tutarli olmasi gereken kent kimligi biitlinselligini saglamada 6nemli bir katki saglayici

olabilmektedir.

Konuya yaklasim bicemi ve basarili grafik tasarimlari ile adindan so6z ettiren Helsinki kent
kimligi, eski sehir armasindan aldigi ilhamla tasarlanan yeni, tutarli ve kentin gereksinimine goére

uyarlanabilen yapisiyla (Gorsel 9) bu duruma ornek gosterilebilecek uygulamalardan biridir.

-
\‘t (B8 oi:

Gorsel 9. Werkling Design Studio, Helsinki City Branding, 2017, Helsinki kenti armasi (solda) ve bu armadan hareketle
tasarlanan yeni logosundan bir gériintii (sagda), Helsinki Visual Identity Guidelines.

Kente 6zgli olarak tasarlanan yazi karakteri ve olusturulan renk paleti, kentte hakim olan
Fince ve isvecce dillerine uyarlanabilen cift dilli 6zelligi, gérsel kimlik ile uyumlu bir yaklasimla
tasarlanan piktogram dizgesi, veri gorsellestirmeye olanaklar taniyan grafik tasarim secenekleri
ve “dalga motifleri” olarak nitelendirilen sayfa diizenleme bicemleri ile s6z konusu tasari, dizgeli
grafik 6geleri ile kente ve kimligine hizmet eden nitelikli bir 6rnek olmustur (Goérsel 10/a-10/b-

10/c).
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LHelsingfors

Helsinki
Helsingfors

Coat of

Gorsel 10/a. Werkling Design Studio, Helsinki City Branding, 2017, Kent kimligi baglaminda Helsinki icin tasarlanan
logo uygulamalarindan gortintiler (Ustte) ve Helsinki kentinden esinle olusturulan renk paletinden bir goérinta
(altta), Helsinki Visual Identity Guidelines.
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Gorsel 10/b. Werkling Design Studio, Helsinki City Branding, 2017, Helsinki kent kimligi baglaminda tasarlanmis
isaretleme ve yonlendirme dizgeleri ile uygulamalarindan gériintiler, Helsinki Visual Identity Guidelines.

Tyrsky (Wave)

Virina (Vibration)

Syke (Beat)

:
e M

Perus (Basic) - m

Gorsel 10/c. Werkling Design Studio, Helsinki City Branding, 2017, Helsinki kent kimligi baglaminda dalgalardan
hareketle tasarlanmis gostergeler ve bu izlekte tasarlanmis sayfa drneklerinden gorintiler, Helsinki Visual Identity
Guidelines.
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Genel anlamda kent kimligi, 6zelde ise bilgilendirme ve ydnlendirme grafikleri esas
alinarak, belli bir dil birligi icinde gerceklestirilen bu tasarilar; kentlerin zaman zaman gereksinim

duydugu yeni bir grafik yiiz arayisi baglaminda olumlu 6rneklerden biri olarak degerlendirilebilir.

Aslinda canli birer organizma olarak da irdelenebilecek olan kentlerin, gerek adlari, gerek
gorunusleri, gerek beslenmeleri, gerekse de organlari arasindaki dolasim acisindan cesitli
gereksinimlerinin olabilecegi goz ardi edilmemesi gerekir. Bu nedenle kentlere verilen adlar,
onlari temsil eden logolar, duyuru panolari, kent mobilyalari, tabelalar, bilgilendirme ve
yonlendirme grafikleri ile diger nesne ve gostergelerin kentin dogasiyla ve 6zellikleriyle uyumlu
olmasi ¢okca 6nemlidir. Bu baglamda sorumlu davranmak, kentleri yaratmada onemli roller
Ustlenen insanlarin kaginilamaz goérevleri arasindadir. S6zU edilen izlekte nitelikli bir kent kimligi
tasarimi icin alaninda yetkin insan kaynaklari ile ¢alismak ¢okca 6nemli ve degerlidir. Mutlu
kentin besiklik edecegi insanlarin daha mutlu uyanacagi sabahlar yaratmak aslinda hi¢ de zor
degildir. Yeter ki kentlerin gereksinimlerini iyi okuyan ve bu gereksinimleri giderme konusunda

duyarh, alaninda uzman kimselerden goris alinsin ve de ilgili alanlarin yetkinleriyle calisilsin.
5. Sonug¢

Yapay ve dogal yasamin ¢okca Ogesini binyesinde barindiran; gereksinimlerin,
séylenlerin, séylemlerin, kiiltiirlerin, anilarin ve arzularin aktarilisina, paylasimina, yaratilisina,
cogaltiilmasina, yasatiimasina ve hatta degis tokusuna taniklik eden kentler; zamanla bu ¢ok
bilesenli yapinin belki de en blylik mirasi olan “kultiir”iin olusumuna, gelisimine ve aktarimina
da ev sahipligi yaparken gelisen, degisen ve degistiren -cogunlukla kozmopolit- yerlesim
merkezleri olarak her gecen giin daha ¢ok olay ve olgulara tanik, daha ¢ok arastirmaciya konu

olmaktadir.

Yasayan ve vyasatan gercekleriyle; okunarak, dinlenerek, koklanarak, dokunularak,
Ozellikle de gorilerek yasanan kentlerin de insanlar gibi degerleri, adlari, kimlikleri vardir. Adlari
da ne olduklarina iliskin veriler tasiyan birer gosterge olan kentlerin bir de kurumsal kimlikleri,
grafik yuzleri vardir. Her tir yazisma, tanitma ve bilgilendirme uygulamalarinda kullanilan

logolari; kentlerin en 6nemli kurumsal kimlik gostergelerinin basinda gelse de tabelalari, duyuru
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panolari, trafik isaretleri, bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri gibi gosterenleri de onlarin

niteligi hakkinda cesitli bilgiler tasiyan 6nemli kimlik gostergelerindendir.

Kent kimliginin en dnemli gostergelerinden bazilari olarak karsilasilan afisler, duyuru
panolari, tabelalar, kiosklar ile bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri gibi gésterenlerin niteligi
ve kente 6zglligl ¢ok onemlidir. Clinkii bunlar, gerek bigim gerekse de bicem yodniinden

yansittiklariyla kentlerin estetik aynalaridir.

Kentlerde sunulan hizmetler ve insanlari bu hizmetlerle bulusturma sireclerinde cesitli
yontemlerle bilgilendirme ve yodnlendirme hizmetleri de verilmektedir. Bilgilendirme ve
yonlendirme hizmetleri siireclerinde kullanilan grafik tasarim uygulamalari, siklikla karsilasilan
cokca onemli kent ogelerindendir. Bu izlekte, bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin hem
bicim hem de bicem agisindan kent kimligi baglaminda tasarlanmasi ¢okga 6nemlidir; ¢linkii bu
tlr uygulamalarin artmasi tim goérsel kimlik ogeleriyle tutarli olmasi gereken kent kimligi

batinselligini saglamada 6nemli bir katki saglayici olabilmektedir.

insanlarin sanat ve tasarim algisinin yani sira gereksiz égelerden arinmis yalinlikta
bilgilenmesi, dogru yonlenmesi ve de estetik begenisinin gelisimi bu gdstergelerin niteligiyle
dogrudan ilgili bir sorunsal olarak tartisilagelmektedir. Bu nedenle kentlerde kullanilan
bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin yalin, 6zglin, kent kimligine 6zgl bicem (tarz) ve
bicimlere (form) sahip olmasi 6nemlidir. Bu bicem ve bicimlerin kent kimligi ile ilgili tim grafik
gostergelerde uygulanmasi kurumsallik cercevesinde dil birligini ve butlnselligi saglamak

acisindan ayrica 6nem tasimaktadir.

Grafik tasarim baglaminda yapilan arastirmalarda elde edilen verilerden hareketle, kent
kimligi uygulamalarinin hem diinyada hem de Tiirkiye’de yetersiz ve sorunlu oldugu soylenebilir.
Cunkl 6zgln kent kimligi yaratabilmis kent sayisi yok denecek kadar azdir. Cogu kentte kullanilan
bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri ise kentin kurumsal kimligi ile uyumlu degildir. Yani, tim
grafik 6ge ve uygulamalariyla tutarli bir dil birligi icinde tasarlanmis kent kimligi tasarilari yok
denecek kadar azdir. Kent kimligi tasarimi yaptirmis kentlerin bile dnemli bir kesiminde

bilgilendirme tasarimlari farkli kisilere yaptirilmis siradan ornekler olmaktan Gteye

1424



SDU ART-E

Guizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Aralik22’ Cilt:15 Sayi1:30
ISSN 1308-2698

gidememektedir. Oysa, nitelikli bir kent kimliginin -tim grafik 6geleriyle- belli bir dil birligi icinde

olmasi, dolayisiyla ortak bir biceme ve uyumlu bigimlere sahip olmasi gerekir.

Yapilan literatlir arastirmalari, gozlemler ve oOrnek incelemeleri, kent kimligi ve
bilgilendirme/yonlendirme grafiklerinin grafik tasarim ile olan dogrudan baginin yani sira kent
kimligi ve bilgilendirme-yonlendirme grafiklerinin birbirleri ile olan iliskisine de dikkat

cekmektedir.

Kent kimliginin gorsellestirilmesi ve hedef kitleye sunulmasi siireclerinde sadece logo,
amblem, poster, kurumsal kimlik calismalari, promosyon Uriinler vb. gibi siralanabilecek grafik
ogelerle sinirh kalmayip, bunlarin yani sira, bilgilendirme ve yoénlendirme grafiklerinin de

destegini alan tasarim anlayisinin benimsenmesinin artilari su sekilde siralanabilir:

e Kent kimliginin daha saglam temellere oturtularak izleyiciye sunulmasini saglamak,

e kentin kimliginin izleyici tarafindan taninirligini, kabullenilmesini ve hatirlanmasini
kolaylastirmak,

e kent genelinde uygulanan grafik tasarim driinlerinde bitincil bir bakis agisinin ve
tasarim anlayisinin hakim olmasini saglamak,

e ok sesliligin, anlam karmasasinin ve goriinti kirliliginin 6nline gegmek,

e daha dizgesel ve diizenli bir yapiyi hissettirmek,

e hedef kitlenin gliven algisinin ve estetik begenisinin gelisimine katkida bulunmak.

Ortaya konan gorisler ve yapilan 6rnek incelemeleri géstermektedir ki, bir kent ister var
olan kimligini yenilesin, ister yeni bir kimlikle izleyicisini karsilamak Gzere yola koyulsun, her iki
secenegine de bilgilendirme ve yonlendirme grafiklerinin glicin( dahil ettigi stirece daha uzun

soluklu ve saglam adimlarla yoluna devam edebilecektir.

Kent kimligini nitelik agisindan yiikseltecek bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinin
gerceklestirilebilmesiicin bu alanda iyi isler yapmak isteyen kent yoneticilerine, ilgili yoneticilerin
yetkin grafik tasarimcilarla ¢alisma anlayisina ve s6z konusu alanda niteligi kanitlanmis

tasarimcilara gereksinim vardir.
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Bu gercek 1siginda, bundan sonra gergeklestirilmesi planlanan kent kimligi ve kent igin
bilgilendirme ve yonlendirme grafikleri tasarilarinda taraflar, simdiye kadar ayri ayri
sardiardikleri yolculuklarinda ayni amag ugruna bir araya gelerek giclerini birlestirebilecek ve
onlerine ¢ikan zorluklari birlikte asarak yollarina devam edebileceklerdir. Bu sayede kendini farkl
yonlerden ifade edebilecek anlamli bir dile kavusan kent, her kesimden insana rahatga hitap
edebilecek ve okunmasi zor bir kitap olmaktan ¢ikip her giin ayni heyecanla ele alinan ve

okundukga farkh yonlerinin kesfedildigi bir basucu kitabina dénisebilecektir.
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