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Ozet:

Multidisipliner yapust ile birgok farkli alanin ¢alisma konusu haline gelen medya okuryazarlig1 kavrami 6zellikle son yillarda {izerine
cokga arastirma ve galismanin yapildigi bir alan haline gelmistir. Oyle ki lisansiistii egitim caligmalarinda gerek yiiksek lisans gerekse
doktora agamasinda medya okuryazarligi konusunda yazilan tezlerin hizla artig gdstermesi bu alanin artan 6nemini ve arastirmacilarin
bu alana olan ilgisini ortaya koymaktadir. Son on y1lda medyanin insanlar tizerindeki etkisi de goz oniine alindiginda bu alanda yapilan
caligmalar giincelligini ve 6nemini korumaktadir. Bu amagla ¢alismamizda Tiirkiye’de ‘medya okuryazarligi’ alaninda yapilmis olan
lisansiistii tezler, igerik analizi yéntemi kullanarak incelenecektir. Aragtirma materyali olarak, Yiiksek Ogretim Kurumu’nun tez
merkezinde erisime agik/izinli tezler kullanilacaktir. Arama butonuna ‘medya okuryazarligi’ kavramu yazilarak, tezler arastirma
baglaminda taranacaktir. Aragtirmanin amaci, medya okuryazarligi alaninda yapilan lisansiistii caligmalara dair veriler elde ederek
calismalarin hangi disiplinlerde yogunlastigini, konularmi, yontemlerini ve hangi yoniiyle ele alindigmi ortaya koymaktir. Bu
baglamda medya okuryazarlig1 alanina dair elde edilen verilerin ileriki siiregte yapilan ¢aligmalara katki saglamas: hedeflenmektedir.
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A RESEARCH ON GRADUATE THESIS STUDIES ON MEDIiA LITERACY iN
TURKEY

Abstract:

The concept of media literacy, which has become the subject of study in many different fields with its multidisciplinary structure, has
become a field on which a lot of research and work has been done, especially in recent years. In fact, the rapid increase in the number
of theses written on media literacy in postgraduate studies, both at the master's and doctorate stages, reveals the increasing importance
of this field and the interest of researchers in this field. Considering the influence of the media on people in the last decade, studies in
this field maintain their current and importance. For this purpose, in our study, postgraduate theses in the field of 'media literacy' in
Turkey were examined using content analysis method. As research material, theses that are open to access/permitted in the thesis
center of the Higher Education Institution were used. The concept of 'media literacy' was written on the search button and theses were
scanned in the context of the research. The aim of the research is to obtain data on postgraduate studies in the field of media literacy
and to reveal in which disciplines the studies are concentrated, their subjects, methods and how they are handled. In this context, it is
aimed that the data obtained in the field of media literacy will contribute to the studies in the future.
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1. Giris

fletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelisme ile birlikte artik medya etkili bir iletisim aract olmanin
otesine gegerek toplum igin énemli bir bilgi kaynagi haline gelmistir. Oyle ki gok kisa siirede ¢ok genis
kitlelere ulagsma imkan1 sunan medya sahip oldugu bu giicii itibariyle toplumlari etkilemek, yonlendirmek
ve manipiile etmek amaciyla da kullanilan bir ara¢ konumundadir. Zira giiniimiizde artan teknoloji ve
hayatin her alanini hizla etkisi altina alan dijitallesme birgok koklii degisimi de beraberinde getirmistir.
Ozellikle bilgi edinme konusunda yasanan doniisiim ve degisimle birlikte artik insan ¢ok yogun bir bilgi
bombardimani altinda kalmaktadir. Bu yogun bilgi bombardimani altinda giiniimiizde en 6nemli sorun
bilgiye ulasmaktan 6te dogru bilgiye ulasmak olmustur. Bu agidan medyada sunulan her bilginin kayitsiz
sartsiz dogru oldugunu kabul etmek yerine sorgulayan ve arastiran bir bakis agisinin gelistirilmesi, dogru

bilgi ile yanlig bilgiyi ayirt edebilmek agisindan biiylik 6nem tasimaktadir. Siiphesiz bu noktada bir biling
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olugsmasi ve farkindalik yaratilmasi bakimindan medya okuryazarligi 6nemli bir konu olarak karsimiza

¢ikmaktadir.

1980°1i yillarin sonunda medyada yasanan kiiresellesme ve tekellesmeyle birlikte medyanin olasi olumsuz
etkilerine karst bireylerin korunmasi ve bilinglendirilmesi giindeme gelmis ve bu konuda medya
okuryazarlig1 egitiminin 6nemi tartisilmigtir. Yazili ve gorsel kaynaklarin olusturuldugu mesajlarla dolu bu
yogun bilgi akis1 igerisinde aktif birer birey olmak i¢in yeni iletisim becerilerine gerek duyuldugunun 6nemi

ileri stiriilmiistiir (fnan, 2009: 37).

Bu baglamda 1980°ler ile birlikte medya ve iletisim ¢alismalarinin biinyesinde bir arastirma alani olarak
gelisim gosteren medya okuryazarligi 6zellikle 1990’11 yillarin bagindan itibaren gerek egitim bilimciler
gerekse medya/iletisim egitimcileri tarafindan yogun olarak tartisilan bir konu haline gelmistir. Oyle ki
akademik ve teorik olarak yiiriitiilen bu tartismalarin bir neticesi olarak medya okuryazarliginin pedagojik
teorisi, prensipleri ve uygulama sekilleri bu déonemde ortaya koyulmustur. Medya okuryazarligi ile ilgili
onemli tartisma ve gelismelerin yasandigi bu donem medya okuryazarliginin, ilk ve orta dgretim ile
yiliksekogretim miifredatlarinda ders olarak yer almasinin temellerini atmistir. Nitekim 2007 yilinda Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen ¢aligmalar neticesinde medya
okuryazarligi ilk ve orta dereceli okullarda se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir (Sar1, 2015 34-

35).

Bu agidan medya ve egitim kavramlari ele alindiginda alan yazinda farkli kullanimlar1 bulunmaktadir. Bu
kullanimlardan birkag1 ise ekran egitimi, medya egitimi, medya okuryazarligi, reklam okuryazarligi
kavramlaridir. Ulkeler ve disiplinler arasinda farkli kavramlar yer almakla birlikte bu kavramlarin ortak
anlaminin “medya hakkinda egitim” seklinde oldugu sdylenebilir. Uluslararasi alan yazinda daha ¢ok tercih
edilmesi ve iilkemizde MEB-RTUK isbirligi baglaminda okullara verilen dersin adi1 olarak kullanilmasi

nedeniyle “medya okuryazarlig
2014: 431).

teriminin kullanimi1 daha uygun goriilmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel,

Akademik gevrelerce siklikla ¢caligma alani olarak ele alinan medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan
televizyon, video, sinema, reklamlar, internet gibi farkli bigimlerdeki iletilere erisimi, onlari analiz etme,
yorumlama ve iletme becerisi seklinde ifade edilebilir. (Inceoglu, 2006, 4). Baska bir tanimda ise medya
okuryazarlig1, medyaya maruz kalindiginda medya mesajlarini daha iyi kavrayabilmek iizerine kullanilan
bir perspektiftir (Kutoglu, 2006: 64). Bu tanimlar dikkate alinarak medya okuryazarligi, farkli medya
mecralarindan izleyiciye, okuyucuya, dinleyiciye veya dijital baglamda kullaniciya aktarilan igerigi, oldugu
sekliyle degil yorumlayarak, analiz ederek, kritigini yaparak, icerik baglaminda farkli medya igeriklerine
ulasarak iletileri daha iyi anlamlandirabilme, kendi medya mesajlarini iiretebilme ve iletebilme becerisi

seklinde tanimlanabilir.
Potter (2001; Akt: Ozad, 2006: 57) medya okuryazari olmay1 maddelendirerek sdyle agiklamustir:

e Medyayi akilli ve etkin bir sekilde ele almaktir.
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e Medya endiistrilerinin siyasi durusu, ekonomik temeli ve idari yapisi baglaminda gerekli bilgiyi
edinmektir.
o  Farkli bilgi kaynaklardan edinilen igerigin dogrulugunu yorumlamaktir.
e Toplumun ve bireylerin inang, davranis ve degerlerine etki eden medyanin bu baglamda
bilincinde ve farkinda olmaktir.

e  Demokratik baglamda farkli medya kanallar ile etkili iletisim kurmaktir

Gazete, radyo, televizyon ve sinema ile gelisimini devam ettiren kitle iletisim araclarini degisime zorlayan,
stiregelmis aliskanliklar alt {ist ederek, bilgi ve enformasyon paylasimia akil almaz bir hiz kazandiran
internet ve uzantisi olan sosyal medya ortamlari, medya okuryazarligimin 6nemini bir kez daha fark
edilmesine neden olmustur. Geleneksel medyada igerik iiretimi daha ¢ok bu meslegi icra eden kisilerce
gerceklestirirken internet ve sosyal medya ortamlart ile birlikte birgok birey igerdik iiretebilme ve iiretilen
icerige dahil olma imkani bulmustur. Bu ortamlar pozitif algida insanlara aktif bir iletisim ortami sunarak
etkilesimi ve icerik erisimini daha kolay hale getirmis, insanlarin duygu ve diistincelerini ifade edebilmeleri
icin uygun ortamlar olusturmus, geleneksel medyanin farkli formatlarini bir agda birlestirerek insanlara
kullanim kolayligi saglamigtir. Bu ortamlarin bir¢ok fonksiyonu bulunmakla birlikte internet ve sosyal
medya ortamlarindaki milyonlarca iiretilen igerik igerisinden dogruyu bulmak, yorumlamak ve analiz
etmek giderek daha da gii¢ bir hale gelmektedir. Artarak devam eden bilgi ve belge iiretimi i¢eriklerin
dogrulugunun daha fazla sorgulanir ve siiphe edilir hale gelmesine neden olabilmektedir. Enformasyon
nicel olarak artig gosterirken bilgi kirliliginin yogunlugu i¢inde niteliksel olarak dogru bilgiyi bulmak ya
da giivenirliligini kanitlamak daha gii¢ bir ugras haline gelmistir. Bu agamada bu akil almaz icerek {iretimi
icerinde medya okuryazarligi egitiminin, dogru okumayi gergeklestirebilmek, yorumlamak, analiz
edebilmek, kritigini yapabilmek ve saglikli bir ¢ikarimda bulunmak i¢in bir ¢dziim olarak goriiniirliigii her

gegen giin artarak devam etmektedir.

Bu baglamda medya okuryazarligi alan olarak televizyon, sinema, radyo, miizik, basili medya, internet ve
diger tiim yeni dijital medya ortamlarini i¢ine almaktadir. Medya okuryazarliginin ncelikli hedefi bireyleri,
televizyondaki reklamlar, miiziklerin ctimleleri, gazete yazilari hatta bir tigorte basilan slogana kadar gesitli
sekilde uygulama alani bulan medya mesajlarina karsist farkinda ve bilincinde olmalarini saglamaktir.
Medya okuryazarligi, medyanin algi ve inanislari nasil siizgecten gecirdigini, popiiler kiiltiirii nasil
sekillendirdigini ve kisisel seg¢imleri nasil etkiledigi konularinda farkindalik olusturarak goriilmesine
katkida bulunur. Medya okuryazarlig1 ayrica vatandaslara elestirel diisiinme ve sorun ¢dzme becerisini
kazandirir. Bu kazanimlarin 1s181inda vatandaglarin bilgiyi bilingli titketimine ve iiretmesine imkén tanir.
Biitiin bu islevlerinin neticesinde medya okuryazarlig1 egitimi, ifade 6zgiirligii, bilgi edinme hakki ve

demokrasi baglamlarinda 6nemli bir yaklasim olarak dikkat ¢cekmektedir (Pekman, 2006: 18).

Medya okuryazarligr egitimi, bilginin iiretimi ve dagitimimda merkez konumunda bulunan medya
iceriklerini ve bu igeriklerin toplumsal, siyasi, ekonomik baglamini anlamak ve alt metinlerini desifre
edecek bilinci ve tavri gelistirmek igin segmeli ve tercihe bagl bir egitim olma durumu giin gegtikge zorunlu

bir egitim olma yolunda ilerletmektedir. Iginde yasadigimiz diinyanin ve iilkemiz hakkinda igerik iireten
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bilgi kanallarinin, degisen durum ve kosullarda alabilecegi tavir ve tepkilerinin farkinda olmak, 6ngdriide
bulunmak i¢in medya okuryazarligi bir yasam bi¢imi olarak algilanabilir. Bu baglamda medya
okuryazarlig1 hayatin her evresine niifus eden kapsamli ve bilingli bir bakis agisinin gelistirilmesi igin

gereken temel zihinsel yapilarin olugturularak gelistirilmesinde gerekli bir kaynak olarak islev gérmektedir.

Medya kimin kontroliinde ise o medya halka sunulan igerikler sahibinin sesine gore yanki bulup onun goriis
ve diistincelerini halka sunmaktadir. Yani kitle iletisim araglar1 kimin kontroliindeyse diisiince yonetiminde
onlar kontrol etmektedir. Medya okuryazari olan bir birey tiim bunlarin farkinda olup kendilerine iletilen
igerik ve mesajlari buna gore degerlendirip okumaktadir. Iyi bir medya okuryazar1 olmak sunulan igerikleri
elestirel olarak diigiinmek, medya platformlarint bilingli bir sekilde kullanmak, g¢esitli medya

platformlarinda sunulan iletilerin dogru ve yanliglhigini 6lgebilmektedir (Bilici,2014: 31).

Bu amagcla bilingli bir okuryazar olma konusunda bilyiik 6nem tasiyan medya okuryazarligi farklh
disiplinlerin ilgi odag1 haline gelmistir. Oyle ki medya okuryazarligi kavrami her ne kadar koklii bir
geemise sahip olsa da ozellikle son yillarda bu alanda yapilan c¢alismalarda ciddi bir artis yasandigi
goriilmektedir. Nitekim medya okuryazarligi konusunda farkli disiplinler igerisinde akademik olarak birgok
calisma yiriitiilmektedir. Bu calismada medya okuryazarligi alaninda Tiirkiye’de lisansiistii diizeyde
yazilmis olan tezler ele alinarak yapilmis olan tezlerin hangi alanlarda yazilmis oldugu, hangi konularin ele
alindig1 ve hangi yontemlerin kullanildig: ile ilgili genel bir analiz yapilmasi amaglanmistir. Bu sayede
yapilan ¢aligmalarin yogunlastiklari alan, konular ve yontemler ortaya koyularak medya okuryazarlig: ile
ilgili lisansiistii calismalarin gelisim siireci ortaya koyulmaya ¢alisilacaktir. Bu agidan medya okuryazarlig
konusunda yiiriitiilen lisansiistii aragtirmalar bu konuda yeni arastirmacilar agisindan bir rehber goérevi
gormektedir. Bu amacla lisansiistii diizeyde yapilan caligmalarin analiz edilerek yeni ¢aligmalara yol

gostermesi hedeflenmektedir.
2. ARASTIRMANIN YONTEMI VE AMACI

Bu ¢alismada Tiirkiye’de ‘medya okuryazarligt’ iizerine yapilan lisan {stii tezler, igerik analizi yontemi
kullanarak incelenmistir. Arastirmanin materyali, Yiiksek Ogretim Kurumu’nun tez merkezinde erisime
acik-izinli tezler olusturmaktadir. Arama butonuna ‘medya okuryazarligi, dijital medya okuryazarligi,
sosyal medya okuryazarlig1 ve yeni medya okuryazarligi’ kavramlar: girilerek, 24°# doktora, 74’1 yiiksek

lisans tezi olmak tizere toplamda 98 calismaya ulasilmig ve taranmustir.

Son yillarda medyanin gelisen dogasina yeni iletigsim araglarinin dahil olmasiyla enformasyonun paylasim
ve yayilim biiyiik bir gelisme kaydetmistir. Ozellikle yeni medya ile birlikte hayatin her an1 siireli degisim
halinde olan manipiilasyon (yonlendirme) ve dezenformasyon (¢arpitilmis bilgi) ile dolmus durumdadir.
Boylesi bir ortamda dogru bilgiye ulagsmak eskinin smirli imkanlarina oranla giniimiiziin sinirsiz
imkanlarinda giin gectikce daha karmasik ve daha ulagilmaz hale gelmistir. Belli gii¢ ve ¢ikar odaklarinin
yetkin bir giicii haline gelen iletisim araglarini1 anlamak, agiklamak, yorumlamak, elestirmek ve ¢ikarimda
bulunmak yani medyay1 bilingli okumak i¢inde bulundugumuz diinyay:1 anlamak i¢in zorunlu bir ugras

haline gelmis durumdadir. Boylesi bir gereklilikle medya okuryazarliginin giin gectikge artan 6nemi
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yapilan akademik caligmalarinda 6nemini arttirmaktadir. Bu baglamda c¢aligmada medya okuryazarlig:
alaninda yapilacak caligmalara veri olusturmak ve katki saglamak amaglanmaktadir. Ayrica bu alanda
caligma yapacak olan arastirmacilara bu alanda yapilmis ¢alismalarin kullanimina iliskin veriler sunmak ve

hangi alanlarda ¢alisma yapildigin1 ve yapilabilecegini saptamak amaglanmaktadir.
2.1. icerik Analizi

Toplum bilimlerinde icerik ¢dziimlemesi diger yontemlere gore yeni bir yontemdir. Yeni olmasina ragmen
giderek agirligini koyan bir yontem olarak dikkat ¢ekmekle birlikte yaygin olarak kullanimi énce ABD ve
smirlt sayida Avrupa iilkesidir (Aziz, 2020: 133). Igerik analizi, var olan iletisim boyutlarin1 analiz etmek
ve buradan var olmayan sosyal ger¢egin belirli boyutlarina (kaynak-hedef-ortam) yonelik ¢ikarim yapmak
amaciyla metinlerin igeriklerini analiz eden ve bu siiregte belirli kurallar gergevesinde hareket eden bir
yontemdir (Gokge, 2006: 20). Igerik analizi yazili hale getirilebilen her tiirlii metni analiz etmeye uygun bir
yontemdir (Gokge, 2006: 20). igerik analizi teknikleri bir sdylemi anlamada ve yorumlamada, &znel
etkilerden kurtulmay1 saglamak amaci tasimaktadir. Okuyucunun sezgisine, bilgisine, degerine ve referans
cercevelerine bagli, kolayca ve otomatik yapilmig yorumuna karsi, nesnel okuma ilkeleri ortaya koyar.
Soylemin ilk bakista algilanan igerigi yerine, gizli, iistii ortiilii igerigini ortaya ¢ikarmayi saglamaktadir.
Bireyi goriinmeden etkileyen mesajdaki 6gelerin belirlenmesine yonelik ikinci bir okumadir (Bilgin, 2006:

1)

Igerik analizinin baska bir amaci kamusal alana yénelik iiretilen ve kurgulanan metinleri ¢dziimlemektir.
Ayrica sayica fazla olan metin y1giminda, arastirma sorusu agisindan 6nem arz eden ortak bilgileri tespit

etmek ve degerlendirmektir (Gokge, 2006: 20-21).

Icerik analizinin tarafsizlik, genellik ve sistematiklik olmak iizere ii¢ dnemli yonii bulunmaktadir.
Tarafsizlik, arastirma evresinin her agamasinin belli prosediir ve kuralla gergeklestirmesi anlamini tagirken
genellik, bulgularin teorik ilgi ve baglantinin kurulmasidir. I¢erik analizi icin zorunluluk bilimsel metotlarin
yazili delillere dayanarak gerceklestirmesidir. Giivenirlilik ve gegerlilik kavrami da ayrica 6nemlidir.
Giivenirlilik, ayn1 gézlemci tarafindan farkli zamanda ayn1 kategori ile baglastirilmasi veya olaylarin farkls
gozlemcilerce ayni kategoriye iliskilendirilmesidir. Gegerlilik, sosyal fenomeni dogrulukla tescil eden

yorumlama demektir (Coskun vd. 2015: 325).
2.2. Arastirma Problemini Tammlama
Bu ¢alismanin arastirma sorulari agagida belirlenmistir.

1. Medya okuryazarlig: ile ilgili yapilan yiiksek lisans ve doktora ¢alismalarinin orani ne kadardir?

2. Medya okuryazarlhig ile ilgili hangi anabilim dallarinda daha fazla ¢alisma yapilmigtir?

3. Medya okuryazarligi ile ilgili yapilan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin konularma gére dagilimi
nasildir?

4. Yapilan yiiksek lisans ve doktora ¢aligmalarinda uygulanan aragtirma yontemleri nelerdir ve hangi

yontemler ¢gogunlukla kullanilmistir?
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5. Medya okuryazarlig: ile ilgili yapilan yiiksek lisans ve doktora ¢alismalarinin iiniversitelere gore
dagilimi nasildir?
6. Medya okuryazarligi ile ilgili yapilan yiiksek lisans ve doktora ¢aligmalarinin yillara gére dagilimi

nasildir?
2.3. Arastirma Ornekleminin Belirlenmesi

Orneklem, igerik ¢oziimlemesinde toplum bilimlerindeki diger 6rneklem teknik ve ydntemlerinden farkli
degildir. izlenen yol, gerceklestirilen tiirler igerik ¢oziimlemesinde de kullanilir. Arastirma evrenine tam
olarak girilemedigi durumlarda arastirma evreninden iizerinde ¢alismak {izere bir 6rnek alinacaktir (Aziz,

2020: 128).

Calismamizda medya okuryazarlig1 alaninda yapilan yiiksek lisans ve doktora tezleri drneklem olarak
belirlenmistir. Yeni medya okuryazarhi@ 9 c¢alisma, Dijital medya okuryazarhigi 1, sosyal medya
okuryazarhigi konulu 5 ¢alismada dahil olmak iizere medya okuryazarligi alaninda yazilan toplam 98
lisansiistii tezler icerik coziimlemesi yontemi ile taranarak incelenmistir. Tiirkiye’de Yiiksek Ogretim
Kurumu’nda bulunan 74 yiiksek lisans ve 24 doktora tezi olmak {izere toplamda 98 ¢alisma 2007-2020

yillar1 araliginda incelenmistir. Calismada yontem olarak igerik analizi kullanilmistir.

2.4. Arastirmamn Smrhhig: Arastirma, Yiiksek Ogretim Kurumu’nun ulusal tez merkezinde kayith olan

ve erigime agik/izinli tezler ile sinirlidir.

2.5. Arastirmanin Modeli: Arastirma, nitel bir ¢alisma olmakla beraber dokiiman incelemesi yontemi
kullanarak hazirlanmistir. Caligmada incelemeye alinan tezler, ¢alismanin hedefleri dogrultusunda se¢ilmis
Ulusal tez merkezinde kayitli olan ve erigim izni olan “Medya Okuryazarligi” konusunda yapilmis olan

lisansiistii tezlerdir.
2.6. Arastirma Kategorilerinin Olusturulmasi

Icerik analizinde ilk asama iletisimlerin kodlanmasi sorunu, yani mesaji kategorilere ayirma, belirli
kodlama veya kayit birimlerinin saptanmasidir. Kodlamak mesajin anlami {izerinde bir islem
gerceklestirmektir. Bu biitiinliyle notr olmayan bir islemdir. Mesajin anlamimi bir takim kategorilere
bolerek indirgemek, mesajin tamami ile mesajin indirgenis bi¢imi arasinda en azindan benzerlik oldugu

varsayimindadir (Bilgin, 2006: 12).
3. BULGULAR

Aragtirmadan elde edilen verilere dayanilarak medya okuryazarligi ile ilgili yazilmis olan lisansiistii tezlerin

dagilimlarina ait frekans ve yiizde degerleri Tablo 1’de verilmistir
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Tablo 1: Tez Tiirii

Tez Tiirii Frekans %

Yiiksek Lisans 74 75,5

Doktora 24 24,5
Toplam 98 %100

Medya okuryazarlig1 alaninda yapilan lisansiistii tez calismalari tarandiginda Yiiksek Ogretim Kurulu’na
ait web sitesinde yer alan toplam 98 calismaya ulagilmistir. Bu ¢aligmalardan 74 tanesi yiiksek lisans
teziyken, taranan tezlerin toplamia orani1 %75,5°dir. Calismalardan 24’1 doktora tezi olup, toplama orani
%24,5°dir. Genel tablo ele alindiginda medya okuryazarligi konusunun doktora tezlerinle oranla yiiksek

lisans tezlerinde daha fazla ele alindig1 gostermektedir.

Tablo 2: Ozel ve Devlet Universitelerinin Dagilimi

Ozel-Devlet Frekans %

Devlet 29 80,5

Ozel 7 19,4
Toplam 36 %100

Lisansiistii tezlerin ¢alisildig1 toplam 36 iiniversiteden 29 tanesi devlet {iniversitesi olurken toplama orant
%80,5°dir. Ozel {iniversite ise 7 tane olup oran1 %19,4’diir. Elde edilen verilere gére medya okuryazarlig

alaninda en ¢ok ¢alisma yapan devlet {iniversiteleridir.

Tablo 3. Tezlerde Kullanilan Dil

Yiiksek Lisans Doktora
Dil Frekans % Frekans %
Tiirkce 70 94,6 23 95,9
Ingilizce 4 54 1 41
Toplam 74 %100 24 %100

Tablo 3’te toplam 74 yiiksek lisans tezinden 70 tanesinin dili Tiirk¢e ve oran1 %94,6 olurken, Ingilizce dil
kullanilan yiiksek lisans tez sayis1 ise 4 ve toplama oran1 %5,4’tiir. Toplam 24 doktora tezinden 23 tanesinin

dili Tiirke ve oran1 95,9 olurken, Ingilizce yazilan doktora tez sayisi ise 1 ve oran1 %#4,1’dir.
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Tablo 4: Tezlerin Ait Oldugu Ana Bilim Dallar

Yiiksek Lisans Doktora

Ana Bilim Dah Frekans % Frekans %
Basin ve Yaym 1 1,4 1 4.1
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi 3 4,1 - -
Bilgi ve Belge Yonetimi 1 1,4 - -
Egitim Bilimleri 4 54 4 16,8
Egitim Programlar1 ve Ogretimi 1 1,4 - -
Gazetecilik 12 16,3 3 12,7
Giizel Sanatlar Egitimi 1 1,4 - -
Halkla fliskiler ve Tanitim 3 4,1 2 8,4
ik gretim 13 17,8 2 8,4
Tletisim 1 1,4 1 4,1
Tletisim Tasarimu 1 14 - -
Hetisim Bilimleri 3 4.1 2 8,4
Ingiliz Dili Egitimi 1 1,4 - -
Ingilizce Ogretmenligi 1 1,4 - -
Kamu Yo6netimi 1 14 - -
Medya ve Kiiltiirel Calismalar 1 1,4 - -
Medya ve Iletisim Sistemleri 1 1,4 - -
Okul Oncesi Egitimi - - 1 41
Radyo Televizyon ve Sinema 14 19,0 1 4,1
Sosyal Bilgiler ve Tiirkge Egitimi 1 1,4 1 4,1
Sosyal Bilimler ve Tiirk¢e Egitimi 1 1,4 1 4,1
Sosyal Bilgiler Egitimi - - 1 4,1
Sinema Televizyon 1 1,4 - -
Temel Egitim 1 14 1 41
Tiirk¢e ve Sosyal Bilimler Egitimi 2 2,7 1 41
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Tiirk¢e Egitimi 2 2,7 2 8,4
Yeni Medya 1 1,4 - -
Yeni Medya ve Gazetecilik 1 1,4 - -
Toplam 73! %100,0 24 %100

Tablo 4°de tezlerin hangi anabilim dallarinda oldugu incelenmistir. Radyo Televizyon ve Sinema 14 yiiksek
lisans tezi ve %19,0 orani ile en ¢ok galisma yapan ana bilim dalidir. Bu ana bilim dalin1 13 yiiksek lisans
tezi ve %17,8 orani ile {lkdgretim %16,3 orani ve 12 yiiksek lisans tezi ile Gazetecilik izlemektedir. Egitim
Bilimleri 4 galisma ve %5,4, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi, iletisim Bilimleri, Halkla iligkiler
ve Tanitim anabilim dallar1 3 yiiksek lisans tezi ve %4,1 oranina sahiptir. Tiirkce ve Sosyal Bilimler
Egitimi, Tirk¢e Egitimi ana bilim dallar1 2 ¢alisma ile %2,7 oranindadir. Basin ve Yayn, Bilgi ve Belge
Yoénetimi, Egitim Programlar1 ve Ogretimi, Giizel Sanatlar Egitimi, Iletisim, Iletisim Tasarim, Ingiliz Dili
Egitimi, Ingilizce Ogretmenligi, Kamu Y®netimi, Medya ve Kiiltiirel Calismalar, Medya ve lletisgim
Sistemleri, Sosyal Bilgiler ve Tiirk¢e Egitimi, Sosyal Bilimler ve Tiirk¢e Egitimi, Sinema Televizyon,
Temel Egitim, Yeni Medya, Yeni Medya ve Gazetecilik ana bilim dallarinda %1,4 orani ile 1 caligma
bulunmaktadir. Bir Yiiksek lisans tezinde ana bilim dali belirtilmezken Okul Oncesi Egitimi ve Sosyal

Bilgiler Egitimi ana bilim dallarinda yiiksek lisans ¢alismas1 yapilmamustir.

Doktora tezlerinde Egitim Bilimleri 4 ¢alisma ve %16,8 oran ile en ¢ok ¢alisma yapilan anabilim dahdir.
Gazetecilik 3 galismayla %12,7 orana sahipken Halkla iliskiler ve Tanitim, {lkdgretim, Iletisim bilimleri
ve Tiirkge Egitimi ana bilim dallarinda %8,4 oraniyla 2 calisma bulunmaktadir. Basin ve Yayin, Iletisim,
Okul Oncesi Egitimi, Radyo Televizyon ve Sinema, Sosyal Bilgiler ve Tiirkge Egitimi, Sosyal Bilimler ve
Tiirkge Egitimi, Sosyal Bilgiler Egitimi, Temel Egitim, Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi ana bilim
dallarinda %4,1 orantyla 1 ¢alisma vardir.

Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi, Bilgi ve Belge Yonetimi, Egitim Programlar1 ve Ogretimi,
Giizel Sanatlar Egitimi, letisim Tasarimi, ingiliz Dili Egitimi, ingilizce Ogretmenligi, Kamu Y 6netimi,
Medya ve Kiiltiirel Calismalar, Medya ve Iletisim Sistemleri, Sinema Televizyon, Yeni Medya, Yeni

Medya ve Gazetecilik anabilim dallarinda doktora ¢alismasi bulunmamaktadir.

Tablo 5: Tezlerin Ana Konusu

Yiiksek Lisans Doktora
Ana Konu Frekans % Frekans %
Aile 2 2,7 2 8,4
Medya 3 4,0 1 4,1

*Bir Yiksek Lisans Tezinde Ana Bilim Dali verilmemistir.
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Yeni Medya 7 9,4 1 4,1
Sosyal Medya 5 6,7 - -
Televizyon 2 2,7 - -
Medya Okuryazarlig1 Dersi 13 17,5 1 4,1
Ogrenci 15 20,2 3 12,6
Ogretmen Adayi 5 6,7 4 16,7
Ogretmen 4 5,4 2 8,4
Ogretim Materyali 2 2,7 - i
Egitim 7 9,4 9 41,6
Vatandaslik 1 1,4 - -
Akademisyen 1 1,4 - -
Lisansiistii Ogretim 1 1,4 - -
Toplumsal Cinsiyet 1 1,4 - -
Demokrasi 1 1.4 - -
Sosyal Beceri 1 1,4 - -
Ahlaki Gelisim 1 1,4 - -
Elestirel Diislince 1 1,4 - -
Gorsel Kiiltir 1 1,4 - -
Toplam 74 %100,0 24 %100

Tezlerin ana konusu kategorize edildiginde yiiksek lisans ¢aligmalarinda en fazla islenen konu 15 frekansla
ogrenci, %20,2 oranina sahiptir. Medya okuryazarligi dersi 13 defa %17,50ranina sahipken, yeni medya ve
egitim konular1 7 defa %9,4 oranindadir. Sosyal medya ve dgretmen aday1 5 defa ve %6,7 oranindayken
ogretmen 4, medya 3 defa ve sirastyla %5,4, %4,0 oranindadir. Aile, televizyon ve 6gretim materyali 2 defa
ve %2,7 oranina sahiptir. Vatandaslik, Akademisyen, Lisansiistii Ogretim, Toplumsal Cinsiyet, demokrasi,
Sosyal Beceri, Ahlaki Gelisim, Elestirel Diisiince ve Gorsel Kiiltiir %1,4 oraniyla 1 defa kullanilmistir.
Veriler degerlendirildiginde ¢alismalar ¢ogunlukla Ogrenci, 6gretmen, ogretmen adaylari ve ailelerin
medya okuryazarlifina dair tutumu, algilayisi ve medya okuryazarhiginin kisiler iizerindeki etkisinin

incelenmesine yoneliktir.

Elde edilen veriler dogrulusunda doktora tezlerinde en ¢ok kullanilan ana konu 9defa ve %41,6 oraniyla

egitimdir. Ogretmen aday1 4, 6grenci 3 defa ve sirastyla %16,7, %12,6 oranindadir. Aile ve 6gretmen %8,4
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orantyla 2 defa kullanilirken, medya, yeni medya ve medya okuryazarligi dersi 1 defa %4,1 oranindadir.
Sosyal medya, televizyon, dgretim materyali, Vatandaslhk, Akademisyen, Lisansiistii Ogretim, Toplumsal
Cinsiyet, Demokrasi, Sosyal Beceri, Ahlaki Gelisim, Elestirel Diisiince ve Gorsel Kiiltiir ana konulu

doktora galismasi bulunmamaktadir.

Tablo 6: Tezlerin Yaymlandigi Yil Arahiklar

Yiiksek Lisans Doktora
Yil Arahigi Frekans % Frekans %
2007-2010 12 16,2 3 12,5
2011-2015 27 36,5 9 37,5
2016-2020 35 47,3 12 50,0
Toplam 74 %100 24 %100

Lisansiistii caligmalarin yayinlandigi yillara baktigimizda medya okuryazarlig: ile ilgili ilk ¢aligma 2007
yilinda tamamlanmis olan bir yiiksek lisans tezi olmustur. Calismalarin yil araligina bakildiginda yiiksek
lisansta en gok galisma yapilan y1l Aralig1 35 tez ve %47,3 orantyla 2016-2020 yillaridir. Tkinci sirada 27
calisma ve %36,5 oraniyla 2011-2015 y1l aralifiyken en az ¢alisma yapilan %16,2 orani ve 12 ¢alisma ile
2007-2010 y1l araligidur.

Doktora tezleri incelendiginde ise en fazla galisma yapilan yil aralig1 yiiksek lisans ¢aligmalarinda da
oldugu iizere 12 calisma ve %50,0 orani ile 2016-2020 yil araligidir. Ikinci yil aralig1 ise 9 calisma ve
%37,5 oraniyla 2011-2015 yil araligi olurken en az ¢aligma yil araligi3 ¢alisma ve %12,5 oraniyla 2007-
2010 y1l araligidir.

Tablo 7: Damsman Ogretim Elemam Unvanlar

Yiiksek Lisans Doktora
Yontem Frekans % Frekans %
Profesor 11 14,9 12 50,0
Dogent 24 32,4 9 375
Dr. Ogretim Uyesi 39 52,7 3 12,5
Toplam 74 %100 24 %100

Lisansiistii tez calismalarinin unvanlarinin dagilimi incelendiginde yiiksek lisans tezlerinde Dr. Ogretim

iyesi 39 danisman ve %52,7 oramiyla ilk sirada yer alirken doktora tezlerinde ise gogunlugu 12
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danigmanlik ve %50,0 oran ile profesor bulunmaktadir. Yiiksek lisans tezinde ikinci sirada 25
danigmanlik ve %32,4 oraniyla dogentler yer alirken, doktora ¢alismalarinda da 9 danigmanlhik ve %37,5
oraniyla dogent bulunmaktadir. Doktora da ilk sirada yer alan profesor yiiksek lisans tezinde 11
danismanlik ile son sirada yer alirken yiiksek lisans da ilk sirada yer alan Dr. Ogretim iiyesi ise doktora

da 3 damismanlik ve %12,5 oranryla en diisiik orana sahip unvandir.

Tablo 8: Tezlerde Kullanilan Arastirma Yontemleri

Yiiksek Lisans Doktora
Yontem Frekans % Frekans %
Anket 38 51,3 8 33,3
Miilakat(Goriisme) 9 12,1 5 20,9
Gostergebilim 2 2,8 - -
Icerik Analizi 2 2,8 - -
Literatiir Taramasi 15 20,2 3 12,5
Karma YoOntem 8 10,8 8 33,3
Toplam 74 %100 24 %100

Tezlerde kullanilan arastirma yontemleri kategorize edildiginde yiiksek lisans tezlerinde en ¢ok kullanilan
38 galisma ve %51,3 oranla anket yontemi oldugu goriilmektedir. Literatiir taramasi 15 ¢aligma ve %20,2
orantyla ikinci sirada yer alirken, devaminda 9 ¢alisma ve %12,1 oraniyla goriigme yontemi, 8 ¢alisma ve
%10,8 oraniyla karma yontem bulunmaktadir. Gostergebilim ve Igerik analizi 2 galigma ile %2,8 oranina

sahiptir.

Doktora tezlerinde 8 galisma ile anket ve karma yontem, %33,3 oraniyla en ¢ok kullanilan yontemlerdir. 5
calisma ve %20,9 oraniyla goriisme, 3 ¢alisma ve %12,5 oraniyla en az kullanilan literatiir taramas1 yer

almaktadir. Gostergebilim ve icerik ¢oziimlemesi doktora tezlerinde kullanilmamaistir.

Tablo 9: Tezlerin Yaymlandigi Universiteler

Yiiksek Lisans Doktora
Tezlerin Yaymlandigi Universite Frekans Yiizde Frekans Yiizde
Abant [zzet Baysal Universitesi 2 2,8 1 4,2
Adiyaman Universitesi 1 1,3 - -
Akdeniz Universitesi 1 1,3 1 4.2
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Amasya Universitesi 1 13 - -
Ankara Universitesi 2 2,8 - -
Anadolu Universitesi 3 41 2 8,3
Atatiirk Universitesi 9 12,0 1 4,2
Balikesir Universitesi 1 1,3 - -
Baskent Universitesi 1 1,3 - -
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi 3 41 2 8,3
Dumlupmar Universitesi 1 1,3 2 8,3
Ege Universitesi 3 4,1 - -
Erciyes Universitesi 4 55 2 8,3
Firat Universitesi 2 2,8 - -
Gazi Universitesi 5 6,7 7 29,1
Galatasaray Universitesi 1 1,3 - -
Giresun Universitesi 2 2,8 - -
Hacettepe Universitesi 2 2,8 - -
Istanbul Ticaret Universitesi 1 1,3 - -
Istanbul Universitesi 2 2,8 1 4.2
[stanbul Kiiltiir Universitesi 1 1,3 - -
Kadir Has Universitesi 1 1,3 - -
Kocaeli Universitesi 4 55 - -
Marmara Universitesi 6 8,1 3 12,5
Maltepe Universitesi - - 1 4,2
Mugla Sitk1 Kogman Universitesi 1 1,3 - -
Nigde Universitesi 1 1,3 - -
Orta Dogu Teknik Universitesi - - 1 4,2
Ondokuz Mayis Universitesi 3 41 - -
Pamukkale Universitesi 1 1,3 - -
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Recep Tayyip Erdogan Universitesi 1 13 - -
Selcuk Universitesi 3 41 - -
Siileyman Demirel Universitesi 1 1,3 - -
Uskiidar Universitesi 2 2,8 - -
Yasar Universitesi 1 1,3 - -
Yiiziincii Y1l Universitesi 1 13 - -

Toplam 74 %100 24 %100

Lisan iistii tezlerin {iniversitelere gére dagilimi incelendiginde Atatiirk Universitesi 9 ¢alisma ve %12,0
orani ile medya okuryazarlig1 alaninda en ¢ok yiiksek lisans tez ¢alismasi yapan iiniversitedir. Marmara
Universitesi 6 calisma ve %8,1, Gazi Universitesi 5 calisma ile %6,7 oranindadir. Erciyes ve Kocaeli
Universiteleri 4 ¢alisma ile %35,5, Anadolu, Ege, Canakkale Onsekiz Mart, Selcuk ve Ondokuz Mayis
iiniversiteleri 3 calisma ile %4,1 oranina sahiptir. Abant Izzet Baysal, Ankara, Firat, Giresun, Hacettepe,
Istanbul ve Uskiidar {iniversiteleri 2 ¢aligma bulunurken toplama oranmi %2,8’dir. Adiyaman, Akdeniz,
Amasya, Balikesir, Baskent, Dumlupinar, Galatasaray, Istanbul Ticaret, Istanbul Kiiltiir, Kadir Has, Mugla
Sitki Kogman, Nigde, Pamukkale, Recep Tayyip Erdogan, Siilleyman Demirel, Yasar ve Yiiziincii Yil
iiniversiteleri 1 galisma ile %1,3 oranma sahipken, Maltepe ve Orta Dogu Teknik Universitelerinde ise

yiiksek lisans tez ¢aligmast yapmamugtir.

Medya okuryazarlig1 alaninda en ¢ok doktora tezi yapan iiniversite 7 ¢alismayla Gazi {iniversitesi olurken
toplama oran1 %29,1°dir. Marmara Universitesi 3 calisma ile %12,5 oranindayken Anadolu, Canakkale
Onsekiz Mart, Dumlupmar ve Erciyes Universiteleri 2 ¢aligmayla %8,3 oranimna sahiptir. Abant Izzet
Baysal, Akdeniz, Atatiirk, Istanbul, Maltepe ve Orta Dogu Teknik Universiteleri %4,2 oraniyla 1 ¢alisma
yaparken bu tUniversiteler digindaki iniversiteler de medya okuryazarligi alaninda doktora galismasi

yapilmamistir.
4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Yazili basin ile baslayan bilgi verme anlayisina zamanla radyo ve televizyonunda eklenmesiyle biitiin bu
araglar1 kapsayan medya kavrami kullanilmaya baslanmistir. Gegmisten giliniimiize yasanan gelismelerle
birlikte medya araglarmim toplum hayatina olan etkisi artmistir. Yeni medya araglarinin da internet
araciligiyla toplum hayatina dahil olmasiyla kiiresellesen diinyada medyanin yayilimi ve etkisi akil almaz
boyutlara ulagsmis durumdadir. Gegmiste daha ¢ok tek tarafli iiretilen ve medya kanallar1 araciligiyla
insanlara sunulan enformasyona tepki vermek, geri bildirimde bulunmak ¢ogunlukla miimkiin degildi.
Enformasyonun {iiretimi disiik, yayilimi kisitliyken, giinlimiizde 7/24 ulasilabilir olan enformasyon
coklugu, siirekli iiretim halinde olan bilgi kirintilari, medya ¢alisanlarinin disinda siirekli igerik tireten ve

paylasgan internet kullanicilariyla medyay1 anlamak ve okumak eskiye oranla daha da zorlagmustir.
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Siirekli tiretim ve akig halinde olan bilgi bollugu 6zellikle gelisim ¢aginda olan ¢ocuklarin diinyay: algilayis
bi¢imlerine etki etmektedir. Bir konu ya da olay iizerine paylasilan binlerce enformasyon igerisinden dogru
olan1 bilgiyi anlamak, yorumlamak ve ¢ikarimda bulunmak yetiskinler i¢in bile ¢ozemedigi bir bulmacaya
doniismiis durumdayken, ¢ocuklarin ve genglerin ¢6zmesini beklemek olast degildir. Medya okuryazarligi
medyay1 bilin¢li okuma, anlama ve ¢ikarimda bulunma ve medya igeriklerini bilingli tiiketme anlayisinin
gelismesinde biiyiik bir 6neme sahiptir. Bu baglamda ¢alismamizin amaci medya okuryazarligimin dnemini

de dikkate alarak calisma yapmis ve yapacak olan arastirmacilara kaynak saglamak ve veri sunmaktir.

Tezlerin tiirleri dikkate alindiginda medya okuryazarligi alaninda en ¢ok ¢alismanin 74 tez ile yiiksek lisans
tezlerinde yapildig1 goriilmektedir. Medya okuryazarligi alaninda ¢aligma yapan {iniversite dagiliminda ise
devlet {iniversiteleri 29 tiniversite ile ¢ogunluktadir. Yiiksek lisans tezinde 4, doktorada 1 olmak {izere
Ingilizce yazilan tez sayisinin genele oranla diisiik oldugu gériilmektedir. Toplam 98 {iniversiteden 93’ii

Tiirkge yazilirken sadece 5 tezin Ingilizce yazildigi goriilmektedir.

Lisansiistii caligmalarin ana konular1 6grenci, 6gretmen ve 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligina
dair tutumlarin1 ve medya okuryazarligi dersinin kisiler tizerindeki etkisi, tutum degisikligi, bakis agis1
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Calismalarda en ¢ok kullanilan aragtirma ydntemi ise nicel arastirma yontemi
olan ankettir. Anket yontemi yliksek lisans tezlerinde 38 ¢alismada kullanilirken doktora ¢alismalarinda ise
karma yontem ile birlikte en ¢ok kullanilan yontem olmustur. Bunun yam sira yiiksek lisans tezlerinde
anket yonteminden sonra en fazla kullanilan yéntem 15 ¢alismada kullanilan literatiir taramasi yontemi

olmustur.

Medya okuryazarlig: ile ilgili ¢aligmalarin anabilim dallarina gore dagilimlar: incelendiginde iletigim
temelli anabilim dallar1 olan gazetecilik, halkla iliskiler ve tanitim ile Radyo Televizyon ve Sinema
anabilim dallarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Oyle ki Gazetecilik anabilim dalinda 12, Halkla iligkiler
ve tanitim anabilim dalinda 13 ve Radyo Televizyon ve Sinema anabilim dalinda 14 yiiksek lisans ¢alismasi

yapilmigtir. Doktora ¢alismasinda ise 4 ¢alisma ile egitim bilimlerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Tezlerin y1l dagilimlart incelendiginde lisansiistii ilk ¢alismanin 2007 yilinda yazilan yiiksek lisans tezi ile
bagladig1 goriilmektedir. Yiiksek lisans ve doktora tezlerinde 2007°den bu yana 6nemli bir artis oldugu
gozlenmektedir. Oyle ki 2007-2010 yillarinda 12 tez yazilmisken 2011-2015 yillar1 arasinda bu say127’ye
¢ikmaktadir. 2016-2020 yillari arasinda ise 35 tez yazildigi goriilmektedir. Bu a¢idan 6zellikle son bes yilda

hem doktora hem de yiiksek lisans tezlerinde 6nemli bir artig goriilmektedir.

Lisansiistii tez danismanliklari ele alindiginda 39 danigmanlik ile yiiksek lisans tezlerinde en ¢ok gorev
iistlenen unvan doktor 6gretim iiyesi olurken doktorada ise doktor dgretim {iyesi iinvani 3 danigmanlik ile
en diisiik sirada yer almaktadir. Doktorada 12 danismanlik ile ¢ogunlukta olan profesor, yiiksek lisans

tezinde 11 damismanlik ile en diisiik ortalamaya sahiptir.

Son olarak lisansiistii ¢aligmalarin tiniversitelere gére dagilimini inceledigimizde; medya okuryazarligi ile
ilgili yiiksek lisans tezlerinde en fazla c¢aliymanin 9 tez ile Atatiirk {iniversitesi tarafindan yapildig:

goriilmektedir. Atatiirk Universitesinin hemen ardindan 6 yiiksek lisans tezi ile Marmara iiniversitesi ve 5
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yiiksek lisans tezi ile Gazi liniversitesi gelmektedir. Doktora ¢alismalarinda ise en fazla ¢alisma 7 tez ile

Gazi liniversitesi tarafindan yapilmistir.

Medya okuryazarligr ile ilgili yapilmis olan lisansiisti ¢alismalarin analiz edildigi bu ¢aligma medya
okuryazarlig1 konusunda ¢aligma yapacak olan yeni aragtirmacilara farkli konu, yontem ve bakis agilarinin
geligtirilmesi gayesiyle 1sik tutmayi amaglamaktadir. Bu ¢alisma sonucunda medya okuryazarligi ile ilgili
calismalarin her gecen giin arttif1 ve multidisipliner yapisit nedeniyle sosyal bilimler icerisinde yer alan
bir¢ok bilim dalinin arastirma konusu haline geldigi goriilmektedir. Ancak her ne kadar birgok farkli bilim
dal1 tarafindan arastirma konusu haline gelmis olsa da yapilan ¢alismalarin 6zellikle iletisim temelli bilim
dallarinda yogunlastigi gériilmiistiir. Bu amagla ¢calisma medya okuryazarligi konusunda farkli bilim dallar

tarafindan yapilacak olan yeni aragtirmalar i¢inde yol gésterici olmasi amaglanmigtir.
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