ANASAY 2022, Y1l 6, Say122, 373 - 396

DiJITALLESEN DUNYADA MEDYANIN DONUSUMU:
GELENEKSEL MEDYADAN YENI MEDYAYA GECIS VE
TURKIYE’DE INTERNET HABERCILIGI

TRANSFORMATION OF MEDIA IN DIGITALIZED WORLD:
TRANSITION TO NEW MEDIA FROM TRADITIONAL MEDIA AND
INTERNET JOURNALISM IN TURKEY

DOI: 10.33404/anasay.1185803

Calisma Tiirii: Arastirma Makalesi / Research Article!

Kadir BENDAS*

0z

Giiniimiizde dijitallesmeyle birlikte kitle iletisim araglarinin igleyisinde
meydana gelen degisikliklerin altinda yatan temel neden teknolojideki yeni
gelismeler ve Ozellikle internet kullaniminin tiim diinyada artmasidir. Haberin
okuyucuya veya izleyiciye iletilmesinde ge¢miste internet haberciligi alternatif
bir iletisim arac1 olmaktayken gliniimiizde bu durum degismis ve insanlar artik

haberi ve bilgiyi en hizl1 bir sekilde internet sayesinde elde edebilecek duruma
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gelmigstir. Tiirkiye’de de son yillarda bu alanda kayda deger gelismeler yasan-
mistir. Yapilan bu calismayla iletisim teknolojilerinde meydana gelen geligsme-
lere paralel olarak insanlarin haber izleme aligkanliklariin geleneksel medya-
dan neden yeni medyaya kaymasinin ardindaki gerekceler ve Tiirkiye’de son
yillarda internet haberciligi alanindaki gelismeler irdelenmektedir. Tiirkiye’de
geleneksel medyadan yeni medyaya ge¢is ve internet haberciliginin gelisimi
2000’11 yillarin basindan itibaren hizla artmaya basladigi i¢in 6rneklem olarak
2000 yilindan giinlimiize kadar olan siire¢ betimsel bir yaklasimla degerlendir-
meye alimustir. Yapilan ¢calisma sonucunda internetin ve internet haberciliginin
diinyada ve Tiirkiye’de alternatif bir kaynak olmaktan ¢ikarak asil bilgi kayna-

gina doniistiikleri anlasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel medya, Yeni medya, internet, Haber,

Dijitallesme.
ABSTRACT

Today with the digitalization, chief reasons that lie underneath the chan-
ges of using mass communication tools are the new developments that take
place in technology and especially increased use of internet in the whole world.
While in the past, internet journalism was an alternative communication tool to
send news to the reader and viewer, today this situation has changed and people
can reach the news and access data in the fastest way through internet. In Tur-
key, there have been remarkable developments in this field recently. With this
study, people’s habits of watching news through traditional media to new media
and the developments that have taken place in the field of internet journalism in
Turkey recently in parallel to the developments occur in communication tech-
nologies and the reasons of these are revealed descriptively. As a result of this
study, it is seen that internet journalism has turned into the main source rather

than being an alternative source in Turkey and in the world.
Keywords: Traditional Media, New Media, Internet, News, Digitalization
1. Giris
Tarihsel olarak bakildiginda insanlarin var oldugu ilk andan itibaren ile-
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tisimin de bir zorunluluk olarak var oldugu goriilmektedir. Ik gaglardan itiba-
ren insanlar iletisim kurarak birbirleriyle anlasmis ve ihtiyaclarini bu sekilde
giderebilmistir. Toplumsal bir varlik olan insanoglunun iletisim yoniindeki ilk
adimlar1 kayalara ve magara duvarlaria ¢izdikleri sekillerle baslamistir. Bu
sekilde kendilerinden sonraki nesillere kendi bildiklerini aktarma yoluna git-
mislerdir. Daha sonra yazinin ve kagidin icat edilmesiyle birlikte yazili iletisim
daha da kuvvetlenmis ve bu baglamda insanlarin uzak bolgelerdeki insanlarla
iletisim kurmasi ¢ok daha olanakli hale gelmistir. Fakat iletisim ve haberles-
menin giliciinii artiran asil gelisme matbaanin icat edilmesiyle ortaya ¢ikmustir.
Matbaa Oncesi ticari kaygilar ve savas haberlerine olan ilgi nedeniyle yazil
halde bir yerden baska bir yere gonderilen haber mektuplar1 matbaanin icadiyla
cok daha nitelikli hale gelmeye baslamistir. Matbaanin icadi toplumsal yapilar-
daki degisimlerin yaninda haberlesme adina da bir devrim niteliginde olmustur.
Ornegin McLuhan’a gore (Atay, 2005, s. 20) matbaanin icadiyla sdzlii kiiltiir
yok edilmis, tipografik baski endiistri toplumunun temelini olusturmustur. Kisa-
cast matbaanin icadi toplumun koklerini temelden sarsmis ve ulus devlet gibi
tiniter yapilar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Matbaadan 6nce yazili haber mek-
tuplar1 seklinde baglayan habercilik isi de matbaanin gelisimiyle bugiin bilinen
gazete haline 17. Yiizyilda gelmeye baslamistir. Daha Onceleri sadece savas
ve ticaret haberleri veren mektup tarzi haber kagitlari, daha sonra toplumsal
yapidaki dontigiimlere paralel olarak okuma yazma oraninin artmasi, ticaretin
artmasit ve savas haberlerine duyulan ilgi nedeniyle igeriklerinde yer verdik-
leri haber sayisini artirmis, kagitlarini biiytitmiis ve sayfa sayilarini da artirarak
bugiinkii bilinen haline dogru evrilmistir. Gazeteler bugiin bilinen anlamiyla
giinliik olarak 17. Yiizyilda ortaya ¢ikmis ve 20. Yiizyila kadar bilinen haliyle
devam etmistir. Bugiin de hala ayni1 sekilde basili halde devam etmektedirler.
Fakat basili teknolojinin taht1 20. Yiizyilda farkli bir teknoloji tarafindan sallan-
maya baslamistir. Radyo ve Televizyonun icat edilmesi insanlarin haber takip
aliskanliklarini degistirmis, bu agidan yeni bir sézl1ii kiiltiir donemine girilmistir.
Insanlar okuma zahmetine girmeden haberleri ekranlardan ya da radyolardan
dinler hale gelmistir. Bu a¢idan insanlarin habere ulasma hizlar1 da gazeteye

gore daha kisa hale gelmistir. Ornegin bugiiniin bir olay1 yarin sabah gazetelerde
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¢ikmadan, aksam ana haber biiltenlerinde gdsterildigi icin gazete bu baglamda
giindemin gerisinde kalmistir. Fakat basinin yani sira Televizyon ve Radyo gibi
kitle iletisim araglarinin takip edilme sikligini diisiiren ve yeni bir ¢agin basla-
masina sebep olan teknolojik gelismeler 20. Yiizyilin ikinci yarisinda meydana
gelmeye baslamistir. Bu donemde gelisen teknolojiler dogrultusunda bilgisa-
yarin icat edilmesi ve internetin kiiresel ¢apta herkesi birbirine baglayan bir ag
toplumuna (Castells, 2016, s. 59) yol agmas1 basili materyallerin yerini dijital
materyallerin almasina yol agmistir. Basili liretimin devam etmesinin yaninda
dijital ortamda ¢ok biiylik gelismeler yasanmig, habercilik anlayislari da buna
paralel bir bicimde degismeye baslamistir. Dijitallesme olgusu hayatin her tara-
fin1 sarmaya baslamustir. Ozellikle 21. Yiizyila dogru diinya genelinde haber
anlaminda internet ortaminda yayinlar baglamis, basili yaynlar dijital ortamda
da aktiflesme yolunda 6nemli adimlar atmislardir. Web alanindaki gelismelere
paralel olarak bilgisayar ortamindaki islevsellik de artarak devam etmistir. Web
2.0 ile etkilesimli hale gelen ¢evrimigi iletisim son yillarda dramatik bir sekilde
hiz kazanmig (Aydinlioglu ve Susur, 2021, s. 151) ozellikle s6z konusu ileti-
simin multimedya 6zelligi, her anlamiyla internet haberciligini gelistiren ve
geleneksel kitle iletisim araclar ile arasina fark koyan bir gelisme olmustur.
Bu baglamda Internetin insanlara ulagsma giiciinden ve hizindan faydalanan
medya, internet ortamina girmistir. Bu sayede gazeteler teknolojik gelismeler
sonucunda geleneksel gazete yayimlamanin yani sira okura farkli bir yontem
ile ulagabilme firsatin1 bulmuslardir. Bir kiyaslama yapildiginda internet gaze-
teciliginde es zamanl yayin yapilabildigi, olaylarin gergeklestigi andan itibaren
internet ortamina aktarildig1 goriilmektedir. Internet gazetelerine yorum yazi-
labilmesi onu katilimer ve etkilesimli bir hale getirmektedir. Bazen buradaki
okuyucu yorumlarina bazen de haberin kendisine yorum eklenmekte ve haber
icerigi degerlendirilip elestirilerek yorumlarda konuyla ilgili okurun sorunlari
ortaya ¢ikarilmaktadir. Zaman, mekan, maliyet ve cografi uzakliklar1 ortadan
kaldiran internet gazeteciligi ayn1 zamanda 6zgiir ve demokratik bir ortam da
vaat etmistir. Bu baglamda okuyucular geleneksel medya karsisinda birer alici
konumunda iken internetteki gelismeler neticesinde birer kullaniciya (users)

doniismiislerdir. Ozellikle 2000’lerin basindan itibaren iilkemizde de internet
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gazetelerinin sayis1 hizla artmig, 6zellikle cep telefonu, tablet, diziistl bilgi-
sayarlarin kullaniminin artmasiyla geleneksel medyadan yeni medyaya dogru

hizl1 bir yonelim olmustur.
2. Geleneksel Medya ve Haber

Olaylarin gorsel ve isitsel araglar(televizyon, radyo, dergi, gazete) vasi-
tastyla topluma iletildigi iletisim ortamina geleneksel medya adi verilmekte-
dir. Geleneksel medya araclari; “Gazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar,
bunlarin hepsi de tekil iiriin ya da programlarin kitle halindeki kullanicilara
dagitildigi birden-¢oga (one-to-many) biciminde ¢alisan iletisim ortamlaridr.”
(Cakar, 2007, s. 125). Bu baglamda geleneksel medyada iletiler belirli nokta-
lardan alict konumundaki topluma iletilmektedir. Yukaridaki tanimda oldugu
gibi bu iletisim seklinde bir’den ¢ok’a yani bir noktadan toplumun geneline
yayilan bir enformasyon akist s6z konusu olmaktadir. Ik dénem iletisim calis-
malarina bakildiginda etki ¢alismalarinin ¢ogunda kitle iletisimin kitleleri etki
altina aldig1 ve pasiflestirdigi kanaatlerine varilmistir. Bu kanaatlerin gelistiril-
mesinde her ne kadar donemin toplumsal ve siyasal sartlar1 etkili olmugsa da
geleneksel kitle iletisim araglarinin toplumda kitleleri pasiflestirdigi ve kitlelere
istedigi seyleri yaptirabildigi tezi bu iletisim araglarinin tek yonlii dogasindan
kaynaklanmaktadir.

Geleneksel medya kavrami giiniimiizde ¢ok farkli sekillerde yorumla-
nabilmektedir. Kimi akademisyenlere gore yeni iletisim teknolojilerini ‘yeni
medya’ ismiyle tanimlamak bir hatadir. Ciinkii onlara gore gelecekte yeni icat
edilebilecek teknoloji tiirlerine bu baglamda ne denilecektir. Yeninin de yenisi
denilemeyecegine gore yeni medya tanimi yanls goriilmektedir. Kimileri ise
ge¢miste televizyon ve radyonun icadi sirasinda da yeni teknolojiler igin ‘yeni
medya’ kavraminin kullanildigini ve her yeni gelismede ‘yeni’ kavraminin kul-
lanilmasinin dogru olmadig1 goriisiinii dile getirmektedir. Bu diizlemde gele-
neksel medya ile ilgili olarak bir bagka yorum ise su sekildedir: “Gazete, radyo,
televizyon gibi kitle iletisim araglari; simdilerde geleneksel (traditional), ana-
akim (mainstream) veya eski (old) medya olarak tanimlanmaktadir. Bilgisa-

varlara (bilgi-islem) ve iletisim araglarina (haberlesme-telekomiinikasyon ve
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vaywmcilik) ozgii yapilar yondeserek yeni (new) medyayt ortaya ¢ikarmistir.”
(Torenli, 2005, s. 87 Akt: Nuran, 2015, s. 9). Bu tanimdan da anlasilacag: gibi
belirtilen yorum giiniimiiziin genel kanaatini belirtmektedir ve bu baglamda dili-
mize gelistirilen yeni iletisim teknolojileri yeni medya ad1 altinda yerlesmistir.
Gilintimiizde artik geleneksel medya denildigi zaman akla dogrudan televizyon,
radyo ve gazete gibi yeni teknoloji karsisinda eskimis birer kitle iletisim araci
olarak goriilen araclar gelmektedir. Ya da bir baska ifadeyle yeni medya denil-
digi zaman bilgisayar, telefon, tablet gibi ya da internet temelli uygulamalar ve
araclar gelmektedir. Fakat bunun tam olarak anlasilabilmesi bakimindan litera-
tiirde ana akim medya olarak gecen geleneksel medyanin yeni medya ile etki-
lesimini net olarak ifade edebilmek icin her iki akimin da 6ziiniin, igeriginin ve
yapisinin aktarilmasi gerekmektedir. Bu agidan geleneksel medya olarak ifade
edilen alana (gazete, televizyon, radyo) kisaca deginilmesi ¢aligmanin gidisat
acisindan faydali olacaktir. Bu baglamda geleneksel kitle iletisim araglar1 ve

islevleri sirasiyla kisaca 6zetlenecektir:
Gazete

Italyanca “gazetta” kelimesinden gelen gazetenin yaygin kullanim alani
bulunmaktadir (Biilbiil, 2000, s. 34). Gazetenin her alanda bir¢ok tanimlamasi
olabilmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nda gazete kavrami ekonomi, kiiltiir politika
ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz, her
giin veya belirli zaman araliklariyla ¢ikan yayin olarak tanimlanmistir (TDK,
2022). Ridvan Biilbiil’e (2000, s. 36) gore “Gazete her ¢esit haber ve yazinsal
tiirti, ilan ve reklami topluma ulastiran, genelde giinliik olarak yaywnlanan bir
kitle iletisim aracidir. Boylece gazete halki dogrudan etkilemekte, kamuoyunu
olusturdugu gibi aynmi zamanda yonlendirmektedir.” Baz1 iletisim bilimcilere
gore gazetenin Ozellikle ilk ¢iktig1 donemlerde kamuoyunu etkileme giicli o
kadar yogun olmustur ki bu etkiler neticesinde ulus devlet yapilar1 ortaya ¢ikar-
ken, giiniimiiz modern toplumlarmin temelleri de bu sekilde atilmistir. Ozellikle
Benedict Anderson “Hayali Cemaatler” (2015) adl1 ¢aligmasinda bu konu {ize-
rinde ayrintili bir analiz sunmaktadir. Matbaay1 6n plana ¢ikartan Anderson,

basili yayimlarin etkisiyle toplumsal yapidaki doniigsiimleri dile getirmistir.
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Gazeteler halki dogrudan etkileyerek hem siyasi goriis olarak hem de ige-
rikleriyle toplumun dikkatini ve ilgisini kendilerine dogru ¢ekmeye calismak-
tadir. Yas, cinsiyet ve meslek grubu ayirt etmeksizin bir¢ok gruptan okuyucuya
sahip olan gazetelerin insanlar tarafindan neden okunduguna iliskin ilging sap-

tamalar yapilmistir. Bu saptamalar su sekilde siralanabilir (Biilbiil, 2000, s. 37):

a. Gazeteler okurlarin bir kismi tarafindan kamusal olarak ciddi bir haber

kaynagi seklinde goriilmektedir.
b. Glinliik yasam hakkinda bilgi edinmek.
c. Gazete okuyarak dinlendiklerini diistinmeleri.
d. Toplum nezdinde kiiltiirlii insan imaj1 yaratabilmek.
e. Insanlarla sosyallesebilmek.
f. Sadece okuma istegi

Yukaridaki maddelere bakildiginda giiniimiiz itibariyle yaniltict sonuglara
ulagilabilme ihtimali yiiksek olacaktir. Bunun sebebi ise Biilbiil’iin gazetele-
rin okunmasina iliskin yaptig1 saptamalarin 2000 yilinda yapilmis olmasidir.
Bu tarih Tirkiye’de dijital gazetelerin daha yeni yeni hayat bulmaya basladig:
bir tarihe denk diigmektedir. Bu baglamda bakilacak olursa gliniimiizde basili
gazetelerin okunmaktan ¢ok bir sofra kagidi gibi kullanildig1 da bilinmektedir.

Birgok yerel ve ulusal gazete yoneticisi de bu durumdan yakinmaktadir.

Televizyon ve radyo haberleri karsisinda geleneksel medya araglarindan
olan gazete haber bakimindan daha duragan bir isleyise sahiptir. Gazetede yer
alan haberler giincellenebilirlik bakimindan televizyon ve radyodan daha geri
planda kalmaktadir. Televizyon ve radyo haber iletiminde ¢ok daha hizli olmak-
tadir. Televizyon haberlerinde gorselligin de 6n plana ¢ikartilmasi ve canli
goriintiilerin verilmesi 6nemli bir etki unsuru olmaktadir. Her ne kadar radyo
haberleri hizli haber yapimi olarak ve televizyon haberleri de gorsellik olarak
on planda olsa da bu durum gazete haberciliginin 6nemini azaltacak bir durum
olarak goriilmemektedir. Gazetede yer alan haberlerin entelektiiel bir bakisla

da algilanabiliyor olmasinin yaninda Televizyon ve radyo haberlerine gore
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daha fazla detaya yer verebiliyor olmasi onu diger iletisim araglar1 karsisinda
On plana ¢ikartabilmektedir. Bu agidan bakildiginda gazete haberleri diger kitle
iletisim araglarina gore daha fazla yorum igeriyor denebilir. (Yurdigiil ve Zin-
deren, 2012, s. 84). Aslinda bu goriis giiniimiiziin de gecerli bakis a¢isini yan-
sitmaktadir. Dijitallesen teknolojiyle birlikte basili yayinlarin yok olacagi 6ngo-
rlisiiniin ilk anlardaki telaginin yerini daha bir sakinlige birakmis durumdadir.
Bu sakinlige gazetenin bir yorum ve fikirsel yayin olarak yaymlanmaya devam
edebilecegi fikri neden olmustur. Bu baglamda geleneksel gazeteler internet tek-
nolojisinin hiz1 karsisinda fikir ve yorum yazilariyla kendilerini glivenceye alma

yoluna gitmektedirler.

Gazetelerin yukarida ifade edilenlere ilave olarak farkli iceriklere de sahip
olmas1 okuyucularin dikkatini ¢cekebilmektedirler. “Tiirkiye 'de yayimlanmakta
olan gazetelere bakildiginda, gazetelerin popiiler (kitle) gazeteleri, magazin
gazeteleri, fikir gazeteleri ve ekonomi, spor gibi ézel bir alana yonelik gazete-
ler seklinde cesitlendikleri soylenebilmektedir.” (Akdag, 2009, s. 29). Fakat bu
cesitlilik her ne kadar varsa da gesitliligin olmas1 geleneksel gazetelerden inter-
net gazetelerine okuyucu baglaminda gecisi engelleyememektedir. En azindan

simdiye kadarki yapilan ¢alismalarda gbzlenen sonuglar boyle olmustur.
Televizyon

Matbaanin icadiyla s6zli kiiltiir etkisini giderek kaybetmis, yazili kiiltiir
yolunda 6nemli yollar kat edilmistir. Gegmisin, hafizasiyla iinlii insanlarinin
yerini, zamanin kitaplartyla tinlii insanlar1 almistir. McLuhan’1in deyimiyle tipog-
rafik insan bellegini kaybetmis ve soziin giicii 6nemini yitirmistir (McLuhan,
2014) Fakat bu diisiinceler zamaninin yeni bir teknolojisi olan Televizyonun icat
edilmesine kadar stirmiistiir. Televizyonun icadiyla yazili kiiltiirden tekrar sozli
bir kiiltiire gecis yasanmis ve bu gecis Walter Ong tarafindan ikinci sozlii kiiltiir
cag1 olarak adlandirilmistir (Altay, 2005, s. 55-59). Yeni bir ¢ag agan bir alet
olarak tanimlanan, icat edildigi donemlerde insanlarin anlik olarak farkli cog-
rafi bolgelerdeki olaylari, haberleri, gelismeleri anlik olarak takip edebilecek-
leri, gorebilecekleri, belki de izledikleri seyleri hissedebilecekleri bir araglarla

karsilagmis olmalar1 Televizyonun mucizevi bir arac olarak goriilmesine neden
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olmustur. Bu bakimdan Televizyon ve uydu teknolojilerindeki gelismeler diin-
yanin kiiresel bir kdy olarak goriilmesine sebep olmustur. Bu baglamda giinii-
miize kadar etkili bir ara¢ olarak gelen Televizyon dijitallesen medya igerisinde
de kendisine yer bulabilmeyi basarabilmistir. Fakat eskisinden farkli olarak bu
islevi yerine getirmektedir. Gegmiste yeri sabit bir kutu olan televizyon giinii-
miizde artik mobil telefonlardan, tabletlerden, taginabilir bilgisayarlardan, kisa-
cas1 yeni medya araclarindan takip edilir olmustur. Bu da aslinda yeni medya
karsisinda eski medyanin eriyip bitecegini ya da geleceginin karanlik oldugunu
belirten goriisleri ¢iirliten bir 6rnek olusturmaktadir. Ciinkii dijital medya ile
geleneksel medya bazi durumlarda i¢ ice gegebilmektedir. Buna baska bir 6rnek
olarak 15 Temmuz 2016’da Tiirkiye’de gerceklestirilen darbe girisimi sirasinda
Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in ugaktan canli yayimla ve FaceTime
araciligryla CNNTURK canli yayininda gazeteci Hande Firat’a baglamasini ve
halki sokaga davet etmesini gosteren Nazife Giingor (2016, s. 391) bu baglamda
geleneksel ve yeni medyanin i¢ ice gecisine deginmektedir. Fakat i¢ ice gecisler
her ne kadar geleneksel ve yeni medya arasinda ger¢eklesiyorsa da geciskenligin
tiretici aract yeni medya araci olmaktadir. Bu baglamda yeni medya geleneksel
medya aracini kendi igerisinde barindirmasi bakimindan geleneksel medyaya
kars1 bir iistiinliitk kurmus olmaktadir. Televizyonun isleyis 6zelliklerine kisaca
deginilecek olursa; zaman, cografi sartlar, ekonomik yapilar vb. durumlardan
dolay1 her an her yerde bulunamayabilir. Ornegin bir televizyon kanali farkli bir
tilkede ortaya ¢ikan bir dogal felaketi haber yapabilmek i¢in orada muhabir ve
kameraman bulamayabilir. Fakat toplum olay1 merak ettigi i¢in bilgi alma ihti-
yac1 duyar. Bu baglamda rekabette geri diismek istemeyen televizyon kanallar
bolgedeki temsilcisi bulunan ajanslardan yardim ister. Bu ifade “Ticari medya
anlayisinin ve rekabetin kizigmasi sonucunda ozellikle televizyon kanallar
daha ¢ok izleyiciye ulasmak, daha fazla reyting ve reklam geliri elde edebil-
mek i¢in kiyasiya yariga girdiler.” (Devran, 2011, s. 23 Akt: Beyaz, 2016, s. 40)
yorumuyla da 6zetlenebilir. Televizyon haberlerini izlerken dikkat yogunlugu
az olsa bile televizyon izleyiciyi esir almaktadir (Y1lmaz, 2009, s. 51). Televiz-
yonun geleneksel bir kitle iletisim araci olarak giiniimiizde hala evlerin vazge-

c¢ilmez bir parcast oldugu inkar edilemez bir gerceklik olarak gecerliligini koru-
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maktadir. Yapilan etki aragtirmalarinda hem Tiirkiye’de hem de Tiirkiye disinda
televizyonun orta gelirli aileler arasinda giinliik olarak ortalama 4-6 saat ara-
sinda izlendigi ortaya konmaktadir. Fakat giiniimiiz izleyicisi artik Televizyonu
bile tek bir kutuya bakarak izlememektedir. Artik herkesin elinde bir telefon,
taginabilir bilgisayar veya tablet oldugu i¢in televizyon da ailenin ortak alanda
bulunup izledigi bir ara¢ olmaktan ¢ikmuis, artik herkes elindeki teknolojik alet
vasitastyla bireysel olarak multimedya ortamlarinda TV izler duruma gelmis-
tir. Bu ortamlarda insanlar izledikleri seyler hakkinda yorum yapabilme ve geri
doniis saglayabilme (feedback) olanaklarina sahip olduklar1 icin yeni medya
araclar1 bu baglamda da geleneksel medya araglarina gore daha tercih edilir bir
konuma yiikselmistir.

Radyo

Transistoriin 1947°de icat edilmesi radyo i¢in onemli bir asama olarak
goriilmiistiir. Transistorlin icadiyla radyoda yeni bir asamaya gecilmis ve radyo
kullanimi daha da artmaya baslamistir (Nuran, 2015, s. 11). Teknik olarak rad-
yonun icadi da bu baglamda kitle iletisim araglarinin ilk 6rneklerinden birisi
oldugu i¢in icat edildigi donemde ¢ok biiyiik bir etki olusturmustur.

Radyonun daha ¢ok kullanilmaya baglanmasi ve artik evlere kadar girmesi
aileleri de etkilemeye baslamis ve ev ici etkilesim de artmistir. Aileler radyo
yayinlarini dinlemek igin bir araya gelmeye baslamis ve haberler radyodan din-
lenir olmustur. Teknik olarak radyodaki gelismelerle birlikte programcilik ve
program yapma kavramlar1 da terminolojiye girmistir (Cetin, 2009, s. 1099 Akt:
Beyaz, 2016, s. 40). Fakat radyonun ortaya ¢iktig1 ilk yillarda radyo da diger
kitle iletisim araglarinda oldugu gibi devletlerin elinde propaganda aygiti1 olarak
kullanilmistir. Zaten kitle iletisim araglarinin ¢ogunun ortaya ¢ikis bicimlerine
bakildiginda ya diismana karsi istiinliik kurmak ya da savas zamanlarinda top-
lumlar etki altina alabilmek amaciyla dogan ihtiyaclar sebebiyle icat edilmis
olduklart goriilmektedir. Bu baglamda toplumsal ag¢idan radyonun 6nemi de
biiytiktiir.

Teknik olarak bakildiginda radyo yayinlarinin yapisini elektromanye-
tik dalgalar olusturmakta ve radyo yayinlarinin yapisinda cesitli faktorler s6z

konusu olmaktadir. “Radyolar (radyo alicilary) elektromanyetik goriintiiniin
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belli bir araligini dinlemek tlizere tasarlanir. Radyonun secicilik ve hassaslik
faktorlerine gore kalitesini degerlendirmek miimkiindiir” (Nuran, 2015, s. 11).
Yani radyo bizim goremedigimiz frekans dalgalartyla islevini yerine getir-
mektedir. Geleneksel medya igerisindeki yerine bakildiginda radyo da kendi-
sine artik dijital ortamlarda varligin1 giinden giine artiran bir alan agmis olarak
goriinmektedir. Artik cep telefonlarinda radyo uygulamasi olmayan cihaz yok
gibidir. Bu diizlemde radyo da artik saf geleneksel medya 6zelligini kaybetmek
tizeredir denilebilir. Ciinkil insanlar artik teknoloji magazalarina giderek kendi-
lerine radyo degil bir cep telefonu almaktadir. Radyo istasyonlar1 da bu anlamda

kendilerini yenileyerek dijital platformlara yonelik yayimlar yapmaktadir.
3. Yeni Bir iletisim Araci Olarak internet

Once yazinin icadiyla gelisen basili yaymlar, ardindan kitleleri kendisine
bagimli kilan ve her eve girmeyi basaran Televizyon ve radyo kitle iletisim
alaninda her zaman toplumlara karsi enformasyonu yayan araglar olmuslardir.
Fakat teknolojik gelismelerin hizinin inanilmaz bir sekilde artirdigi yirminci
yiizyilda, 6zellikle de yirminci ylizyilin ikinci yarisinda teknolojik devrimlerin
ortaya ¢ikarttig1 yeni iletisim olanaklar1 geleneksel olarak tabir edilen kitle ile-
tisim araclarina kars1 yeni bir alternatif olusturmustur. Ik dénemlerde alternatif
olarak goriilen yeni teknolojiler daha sonralari ise giinlimiize yaklastikca gele-
neksel medya karsisinda bir tehdit olarak goriilmiistiir. Boyle bir diisiincenin
arkasinda tabi ki ekonomik ve politik gerek¢elerden bagka bir sey yatmamak-
tadir. Geleneksel medyayi kitle iletisimi alaninda ikinci plana atacak gelisme-
lerin baglangic noktasini bilgisayar teknolojisindeki gelismeler ve 6zellikle de
internetin kesfedilmesi olusturmaktadir. Uretilen ilk bilgisayarin tonlarca agir-
likta olmasi, simdilerde iiretilen bilgisayarlarin ise gramlarla dahi ifade edilen
modellerinin iiretiliyor olmasi teknolojinin geldigi noktay1 gérmek agisindan
onem arz etmektedir. Internetin ortaya ¢ikisi ise basl basima farkli bir hikayeyi

igerisinde barindirmaktadir.

Internetin ortaya cikisi Amerikan Federal Hiikiimeti Savunma Bakanli-
g1’nin arastirma ve gelistirme birimi, Savunma ileri Diizey Arastirma Projeleri

Kurumu (DARPA - Defense Advanced Research Project Agency) tarafindan
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yiiriitiilen bir proje sayesinde olmustur. Bu teknolojiyi gelistirmek icin DARPA,
ARPANET (Gelismis Savunma Arastirmalar1 Projeleri Birimi) olarak isimlen-
dirilecek bir proje iizerinde ¢aligmaya baslamistir. Bunun nedeni ise 1960’11
yillarda olabilecek bir niikleer savas sonrasinda geleneksel haberlesme kanal-
larinin kesilmesi durumunda, kesilmeyen bir alternatif iletisim aginin olustu-
rulmaya calisilmasidir. ARPANET biiyiik bilgisayarlar1 birbirine baglamay1 ve
ne olursa olsun bu bagin kopmamasini hedeflemistir. Gegcen zaman igerisinde
ARPANET ¢ok basarili olmustur. ABD’deki tiim tiniversiteler ARPANET e
baglanmislardir (Geray, 2003, s. 21 Akt: Sarpay, 2016, s. 19). Tarihsel olarak
bakildiginda toplumsal yapilari etkileyecek ve sarsacak kadar biiytik etkisi olan
icatlarin neredeyse hepsinin gereksinimler ¢ergevesinde ortaya ¢iktigi goriil-
mektedir. Bu baglamda bilgisayarlar ve internet de bir gereksinim sonucu ortaya
cikmis teknolojik bir gelisme olmustur. Soguk savasin iki kutbundan birisini
olusturan ABD, Sovyetlerin niikleer tehditlerine kars1 olast bir niikleer saldir1
durumunda birimler arasindaki iletisimin devamini saglayabilmek adma kop-
mayacak bir iletisim ag1 ararken interneti kesfetmistir. Ik baslarda savas stra-
tejileri baglaminda kullanilan internet daha sonra ¢ok hizli bir sekilde diinyaya
yayilim gdstererek bugiinkii, Castells’in deyimiyle ag toplumlarini olusturmaya

kadar varacak bir gelisim gostermistir.

Internetin gelisimine kisaca bakilacak olursa TCP/IP (Transmission Cont-
rol Protocol/Internet Protokol) 1980’11 yillarda tiim marka ve modeldeki bilgi-
sayarlarin farkl iletisim sistemlerinde ortak olarak kullanilacak protokol ola-
rak gelistirilmistir. Bunun sonucunda farkli bolgelerden milyonlarca bilgisayar
TCP/IP protokolii araciligiyla iletisim kurabilir hale gelmistir. Bu iletisim ag1
1985°den sonra daha ¢ok akademik tabanli kuruluslarin benimsemesiyle gelis-
mistir. 1992 yilindan sonra ticari kuruluslarin kullanimiyla da biiytime saglamais-
tir. Bunun sonucunda “Internet” ad1 verilen ve milyonlarca bilgisayar1 birbirine
baglayan biiyiik bir ag (Network) yapisi olusmustur (Giligdemir, 2003, s. 372).
Kurulan bu ag ile toplumsal ve sosyal agidan derin degisimler yasanmaya bag-
lanmistir. Internetin getirdigi olanaklar her gegen giin artmaya devam etmistir.

Giliniimiizde artik devletlerin isleyisinden, insanlarin glinliilk yagam pratiklerine
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kadar internetsiz bir hayat neredeyse olanaksiz bir hale gelmistir. Bu durum her
ne kadar gelismis iilkeler ile gelismemis lilkeler arasinda teknolojiye ve bil-
giye ulagim konusunda ugurumlarin olusmasina her gegen giin biraz daha sebep
olsa da internetin sagladig1 olanaklardan faydalanmak her tilkenin ve toplumun

giiniimiizdeki ana hedeflerinden birisi olmustur.

Internet 1990’larin ortalarinda hayatimiza girerek iletisim konusunda yeni
bir ¢ag baslatmistir. Cok kisa bir siire igerisinde etkisini gosteren ve toplumda
yayillmaya baglayan internet, hiz1 sayesinde kiiresel olarak bir iletisim agina
donlismistiir. Ortaya ¢ikan yeni iletisim ortami ¢ok kisa bir siire igerisinde aka-
demik ilgiyi de lizerine ¢ekmistir. Hatir1 sayilir biiyiikliikte diisiinsel bir birikim
Ozellikle internet ve demokrasi iliskisini konu almistir. Bu birikimin diisiincesine
gore internet genis bir bilgi akisi saglayacak, modern toplumdaki aksakliklarin
cogunu giderecektir. Ayrica liberal yaklasima gore internet sayesinde demok-
rasi de giiclenecektir. Fakat bu goriislere elestiriler de gelmektedir. Bu elestiri-
lere gore internet giiniimiizde toplumda sorunlar1 ¢6zmekten daha ¢ok sorunlari
derinlestirmekte ya da yeniden iiretmektedir. Internete toplumun biitiin kesim-
lerinin yeterince erisememesi, altyapisal ve kullaniminda yasanan aksakliklar
sebebiyle ortaya c¢ikan diglayiciliklar ve esitsizlikler bu elestirilerde dogruluk
pay1 oldugunu gostermektedir. (Cevikel, 2004, s. 149). Bu goriisleri savunanlara
gore gegmiste topraklari isgal ederek, degerli madenlere el koyarak yerytiziinde
emperyalist 6zellikler gosteren iilkeler, 6zellikle Ikinci Diinya savasi sonrasinda
teknolojik gelismelerle birlikte artik bu sekilde dagilim gostermeyi birakmus,
teknoloji vasitasiyla kiiltiirel bir emperyalizme girismislerdir. Bugilin diinyanin
cogu lilkesine bilgi akisi batili iilkelerden gitmektedir. Gelisen ve hizini artiran
iletisim teknolojilerine paralel olarak anlik ileti paylasimlari olanakli hale gel-
digi i¢in artik diinyanin her bir kdsesi emperyal giiglerin denetimine agik hale
gelmistir. Oryantalizm gilinlimiizde artik hayatimizin bir gergegi halini almis
durumdadir. Internetin bu duruma katkis1 ¢ok biiyiik olmustur. Iletisime 6zel-
likle hiz konusunda getirmis oldugu yenilik ve sundugu multimedya olanagi
interneti insanlar agisindan vazgecilmez bir araca doniistiiriirken, iktidarlar i¢in

de gozetim ve enformasyon araci olarak kullanilmasina neden olmustur.
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1. Dordiincti gli¢ olarak karsilik bulan medya kavramimin geldigi nokta
sosyal medya olarak literatiire gegmekle birlikte, giindelik hayatimizi ¢epecevre
sarmalayan bir iletisim agini1 olusturmaktadir (Aydinlioglu ve Alici, 2012, s.
348). Ortaya koydugu etkilerle iletisim ve bilisim alaninda insanlik i¢in tarihsel
bir doniisiim yaratma potansiyelini ve doniim noktasini simgeleyen internet, bu
baglamda insanlik tarihinin en teknolojik iiriinlerden bir tanesi olmustur. Inter-
net potansiyel olarak bir doniisiim simgesi olarak goriilmektedir. Buna gerekce
olarak internetin bireyleri, kurumlari, uygarlik kaliplarin1 ve kisacasi insan
yasamini doniistiiriip degistirmesi gosterilmektedir. (Nakilcioglu, 2007, s. 10).
Internetin insanlarin giinliik yasantilarinin her kesitine bu kadar ¢ok niifus etme-
sinin sebebi diger iletisim aracglarina gore igerisinde barindirdig: farkl: 6zellik-
lerdir. Bu 6zellikler kisaca su sekilde siralanabilir (Giingor, 2016, s. 390-394):

a. Multimedya Ozelligi: Internet ortaminda artik goriintii, ses ve yazi bir
arada sunulmaktadir. Diger kitle iletisim araglar1 géz oniine alindiginda bu 6zel-
lik diger kitle iletisim araclarinin hepsinin bir araya getirilmis hali gibi gortil-
mektedir.

b. Dogrudan Geri Doniisiimiin Saglanmasi: Geleneksel kitle iletisim
araclarma bakildiginda iletisimin tek yonlii bir stire¢ olarak gerceklestigi goriil-
mektedir. Izleyici sadece bir alict konumunda bulunmaktadir. internette ise
durum bundan c¢ok daha farklidir. Internet ortaminda kullanici; izledigi, din-
ledigi ya da okudugu bir sey hakkinda o anda goriislerini dile getirme sansina
sahip olmakta ve diger kullanicilar ile anlik olarak iletisim kurabilmektedir.

c. Tiketici Yerine Kullanict: Geleneksel kitle iletisim araglart karsisinda
pasif durumda bulunan ve kendisine sunulan i¢eriklerden baska bir hakka sahip
olamayan tiiketici bireyin yerini, dijital ortamda hem tiiketen hem de tireten bir
insan almistir. Bu baglamda tiiketici birey yerini kullaniciya birakmustir. Insan-
lar artik kendileri de iiretim yaparak enformasyon yayabilmekte, Foucault’un
deyimiyle bu sekilde herkes baskalarina kars1 kendi iktidarin1 kurabilmektedir
(Canpolat, 2005, s. 101-104). Yani bir kisi ayn1 anda hem 6zne hem de nesne
olabilmektedir.

d. Hiz Faktérii: I¢inde bulundugumuz dénem artik hiz ¢ag olarak da
ifade edilmektedir. Bu baglamda enformasyon da hizli bir sekilde akmaktadir.
Artik insanlar arasi iletisimden haberlere kadar bilgiler anlik olarak paylasil-
maktadir. Bugiin sabah yasanmis bir olay gazetede yarin sabah yaymlanirken
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internet sayesinde olayimn oldugu ilk andan itibaren canli yayinla bilgiler top-
luma aktarilabilmektedir.

e. Disiik Maliyet: Giiniimiiz medya sektorii liberal politikalar netice-
sinde 6zellikle 1980’lerden itibaren tekellesmis ve giiniimiizde medya 3-5 hol-
dingin yonetimine kalmistir. Bu baglamda sektore girmek i¢in ¢ok biiyiik ser-
mayeler (basin dis1 sermaye) gerekmektedir. Internette bir gazete yayimlamak
ise son derece diisiik bir maliyet gerektirmektedir. Bir internet sitesi diisiik mali-
yetinden dolay1 glintimiizde artik hobi olarak bile agilabilmektedir.

Kullanici odakli yapisi, kisisellestirilmis zengin medya igerikleri (fotog-
raf, video vb.) iiretme ve paylasma olanaklari, ¢ift yonlii iletisime imkan tani-
masi, zaman ve mekan kisitlhiligi olmaksizin paylasim yapabilme gibi pek ¢ok
0zellik sosyal medyay1 diger bir ifadeyle internet tabanli uygulamalar1 bireyler
icin vazgec¢ilmez kilmaktadir (Aydinlioglu ve Susur, 2021, s. 152). Bu 6zellik-
leri nedeniyle kitle iletisim araglar1 igerisinde internet yeni bir teknoloji olarak
geleneksel medya karsisinda yeni medya araglarini 6ne ¢ikarmaktadir.

4. Calismanin Metodolojisi

Iletisim araglarmin gelisimi ve iletisim olanaklarinin artmasi insanlarimn
birbirleriyle kurduklar1 iletisimin dogrudan etkilenmesine neden olmakta ve
toplumsal yapida bir doniisiime neden olmaktadir. Bu baglamda iletisim tek-
nolojilerindeki gelismelerin yakindan takip edilmesi gerekmektedir. iletisim
teknolojilerinde 6zellikle son 30 yilda yasanan gelismeler ve dijitallesmeyle
birlikte artik insanlarin habere erisim ve haberi tiiketim aligkanliklarinda ¢ok
biiylik degisimler ortaya ¢ikmistir. Yapilan bu ¢alismada Tiirkiye’de son yillarda
geleneksel medyanin gii¢ kaybederken internet olanaklarinin gelismesiyle yeni
medyanin 6n plana ¢ikmasi ve haberlerin artik internet tabanli araglardan takip
edilmesi olgusu incelenmektedir. Calisma, Tiirkiye’yi drneklemine dahil eder-
ken 2000’li yillardan giiniimiize kadar olan zaman dilimi ile sinirlandirilmistr.
Caligma, Tiirkiye 6zelinde internet haberciliginin tarihsel gelisim seyrini betim-
sel bir yaklagim esliginde ele almaktadir. Geleneksel medyadan yeni medyaya
gecis stireci Tiirkiye 6rneklemi iizerinden serimlenmeye c¢alisilmistir. Calisma-
nin Tiirkiye’de geleneksel habercilik anlayisindan internet haberciliine gecis

siirecine 151k tutmasi1 bakimindan literatiire katki sunacag diisiiniilmektedir.
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5. Tiirkiye’de Internet Haberciligi

Internet gazeteciligi, gazeteciligi farkli yontemler kullanarak yapmaya
imkan taniyan ve insanlarin internet vasitasiyla bilgilendirilmesi bigiminde
tanimlanabilir. Baska bir deyisle, “sanal gazete” adi altinda internetin dijital
ortaminda olusturulan gazeteler veya haberler internet gazeteciligi ya da haber-
ciligi olarak adlandirilmaktadir (Yerlikaya, 2004, s. 21 Akt: Korkmaz, 2009, s.
9) Bu baglamda internet haberciligi, basili olmayan ve dijital ortamda, bilgisa-
yar teknolojileriyle iiretilen ve internet araciligiyla tiim diinyaya servis edilen
bilgiler kiimesi seklinde degerlendirilebilir. Internet haberciliginin, ag iizerinden
katilima dayanan bir iletisim siirecini temsil ettigi ve bu sekilde bir¢ok kisiye
ulasarak toplumun daha demokratik, esnek bir yapiya biiriinmesine yardimei
oldugu siklikla ifade edilmektedir. (Torenli, 2005, s.159 Akt: Korkmaz, 2009,
s. 9). Haberlerin online olarak yayimlanmasi, “internet iizerinde, baslangi¢ta
bir editor grubu tarafindan haber, deneme, makale ve incelemelerin disipline
edilerek bir standarda yerlestirildigi, periyodik yayimlar” bigiminde tanimla-
nabilmektedir (Onursoy, 2002, s. 51). Fakat interneti ekonomik ve politik yon-
den geleneksel yayimciliktan iistiin kilan sey maliyetinin daha az olmasi ve ¢ok

daha diisiik sermayeyle bu isin yapilabilecek olmasidir.

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin gelisimine kisaca bakildiginda 1995
yili milat olarak gdsterilmektedir. internet ortamna ilk giren gazeteler 19 Tem-
muz 1995°te Aktiiel dergisi olurken onu 2 Aralik 1995’te Zaman Gazetesi takip
etmistir. Daha sonrasinda internet ortamina giren yayin sayisi giderek artmistir.
Bu durum gazeteyle sinirli kalmamis, dergiler de internet ortamina taginmaya
baslamistir. Ornegin Aktiiel Dergisi ve Leman Dergileri de internet ortamina
gecmislerdir. Gazete ve dergilerin yayinlarini internet ortamina tagimasinin yant
sira sadece sanal ortamda faaliyet gostermeye baslayan gazeteler de olmustur.
Bunun ilk 6rnegi 1996 yilinin Ocak ayinda faaliyetine baslayan Xn (Eksen)
olmustur. 1996 yilindan itibaren Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri basta
olmak iizere birgok gazete sanal ortamda yayimlanmaya baslanmistir. Tiirki-
ye’deki ilk yerel internet gazetesi ise Ozgiir Kocaeli gazetesi olmustur (Bal

ve Bekiroglu, 2006, s. 73). Tiirkiye’de bu baglamda 90’11 yillar internet gaze-
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teciliginin gelisimi agisindan dikkat gekicidir. Ozel yayinciligin basladigi bu
donemde internet teknolojisindeki gelismelerin habercilik alaninda da kullanil-
maya baslandig1 goriilmektedir. Halka elektronik dagitimin olanakli kilinmasi

internet ve kablosuz ag iletisiminin birlesmesiyle olmustur

Internetin kullanimimin toplum genelinde giderek artmasi ve altyapinin
gelismesi internet gazeteciliginin de ¢ok hizli bir sekilde gelismesine neden
olmustur. Internet gazeteciligine ilk yillarinda veri bilgi bankasi arastirmasi,
elektronik veri ve bilgisayar kaynaklik etmistir. Gliniimilizde internet gazete-
ciligi teknik olarak bu 6geleri de kapsamina almakla birlikte ana vurgusu yeni
kabiliyetler kazanma, elektronik uzmanlik gerektiren bir iletisim araci olarak
gazetecilik i¢in yenilikler ve degisimler icin bir platform olmasi ve bir bilgi
denizi olarak kullaniliyor olmasidir. Internet gazeteciligi okuyucu agisindan
geleneksek medyaya gore ¢ok daha biiyiik bir rahatlik saglamaktadir. Okuyucu
istedigi haberin istedigi kisminda saniyeler igerisinde gezinebilme imkanina
sahiptir (Bal ve Bekiroglu, 2006, s. 72—73). Yapilan calismalarda internette yer
alan haberleri okuyan insanlarin ayrintiya fazla girmeden mansetleri ve spot
basliklar1 okudugu, zamanini okumak yerine bu sekilde 6zet bilgilerle harcadigi
tespit edilmistir. Bu da internette yer verilen haberlerin dikkat ¢ekici bagliklarla
ve kisa ciimlelerle verilmesine neden olmustur. Bu baglamda habere tiklanma-
sin1 saglamak i¢in ¢ogu zaman haberlerin yaniltici bagliklar altinda sunuldugu
da goriilmektedir. Bu ise internet haberciligine dair bir etik sorun olarak goriilen

unsurlardan birisidir.

Internetin gazetecilik alaninda ortaya koydugu yeniliklerden bir tanesi de
“son dakika” ya da “flag haber” boliimii olmaktadir. Gazeteye ulasan en son ve
onemli haberler, yeni gelismeler kisa bir siire igerisinde okuyucuya sunulmak-
tadir. Bu baglamda internet haberciliginin habere bir “anindalik” getirdigi ifade
edilebilir. Artik geleneksel medyay1 olusturan televizyon, radyo ve gazetenin
karsisina internet sayesinde bilgileri, olaylari, gelismeleri ve haberleri ¢ok kisa
bir siire igerisinde topluma ulastirma giiciine sahip olan internet gazeteleri ¢ik-
mustir. (Yiizer, 2006, s. 93). Giliniimiizde internet ortaminda yayin yapan haber

kuruluslarinin geleneksel araglara gore fark1 hiz konusunda olmaktadir. Ornegin
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radyo ve televizyonda canli yayma ge¢mek i¢in bile belirli bir zamana ihtiyag
vardir. Ozellikle son dakika haberlerinde bu baglamda gecikmeler yasanabil-
mektedir. Fakat bu durum internet ve yeni medya araglariyla son derece basit
bir hal almistir. Ornegin bir olay aninda internet sayesinde sosyal medya ortam-
larinda cep telefonuyla canli yayin yapilarak olay biitiin diinyaya izletilebilmek-
tedir.

Internet kullanicilarina yonelik olarak Tiirkiye’de yapilan bir calismaya
gore Tiirkiye’de sanal gazetecilik konusunda bilgisi olanlarin orani tiim niifus
icinde %82 olmustur. Gazetelerini internetten okuyanlarin orani ise %60’larin
iizerine ¢ikmustir. Internet haberciligi Tiirkiye’de iki donem olarak ele alinabil-
mektedir. Bunlardan ilki 1995-2000 yillar1 arasini1 kapsayan internetin ortaya
cikis1 ve gelismesi donemidir. Tiirkiye’deki internet haberciliginin ikinci
donemi olarak adlandirilan donem ise internet haberciliginin ger¢ek anlamda
gelistigi donem olmaktadir. Bu donem 2000 y1l1 sonrasin1 kapsamaktadir. Ozel-
likle 2000 y1l1 baglarinda yasanan ekonomik kriz ve medya sektoriinde yasanan
sarsintilar bu sektorii derinden etkileyerek medya calisanlarinin issiz kalmasina
neden olmustur. Bu durum, yalnizca internet iizerinden yayin yapan ve pek ¢ok
icerigi bir arada bulunduran haber sitelerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Bu donemde asil isi habercilik olmayan kisiler bile haber sitesi agmaya baslamis
ve irili ufakli birgok internet haber sitesi gliniin onemli olaylarini en hizli sekilde
verme yarigina girmislerdir (Cakir, 2007, s. 138—139). Bu sekilde bir gelisme-
nin ortaya ¢ikmasinda temel neden ekonomi olmustur. Sermayesi bulunmayan
insanlar i¢in internet bir kagis noktas1 olmus, kendi seslerini duyurabilecekleri

bir mecra olarak internet goriilmiistiir.
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Tablo 1: Tiirkiye’de yillara gore yayimlanan gazete ve dergi sayisi
(TUIK)
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Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) nun yapmis oldugu arastirmaya gore
Tiirkiye’de ¢ikarilan gazete ve dergi sayisinda 2013 yilindan sonra stirekli ola-
rak bir diisiis oldugu goriilmektedir. Ozellikle son yillarda Tiirkiye’de internet
kullaniminin artmasi ve dijitallesmeyle birlikte daha fazla kisinin iletigim arag-
larin1 kullanmaya baslamasiyla asagi dogru egilimin daha da hizli bir sekilde
gerceklestigi gortiilmektedir. Sadece 2021 yilindaki diisiis bir 6nceki yila oranla
%7,2 olarak gerceklesmistir.

Tablo 2: Tiirkiye’de hanelerin internete erigsim orani (TUIK)
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Dijitallesmenin artmasi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerle bir-
likte Tiirkiye’de internet kullanim oran1 son yillarda hizli bir sekilde artmistir.
2000’lerin baslarinda Tiirkiye’de internet kullanan hane halki sayis1 ¢ok azken
2011°de internet erisimine sahip olan hane halki toplam niifusun neredeyse
yarisina yaklagmistir. 2011°den 2021 yilina kadar olan siirecte internet kulla-
nim orani giderek artmig ve 2021 yilinda internet erisimine sahip hane oram
tiim niifus icerisinde %92’lere ulagsmistir. Bu hanelerin %61,9’u sabit genisbant
baglant1 ile (ADSL, kablolu internet, fiber vs.) ile internete erisim saglarken

%88,5°1 mobil genisbant baglant1 ile internete erisim saglamistir (TUIK, 2021).

Tirkiye’de internet haberciligi son yillarda diinyadaki gelismelere paralel
bir sekilde hizli bir bi¢imde gelismistir. Dijitallesmenin artmasi ve internet kul-
lanimiin yayginlagsmasiyla geleneksel gazetecilik ortadan kalkmasa da biiytik
oranda islevini yitirmistir. Bu alanda yapilan calismalarin sonuglarina gore
internet haberciliginin artmasiyla geleneksel gazetelere olan talebin azaldigi ve
bu nedenle de satislarin biiyiik 6lctlide diistiigli, hatta reklam paylarinin cogunun
internet gazetelerine kaydigi ve ilerleyen zamanlarda ¢ok daha fazlasinin inter-
net tarafina kayacagi ortaya konmustur. (Korkmaz, 2007, s. 11). Bu baglamda
geleneksel medya kuruluslar1 son donemlerde hizli bir sekilde internet ortamla-
rinda da gazete ¢ikarmaya baslamislardir. Internetin bu kadar yayilmasiyla top-
lumsal yapilarda degisimler yasanmis ve insanlarin yasantilari bile hizlanmastir.
Artik bazen 2 saat onceki haber bile “bayat haber” olarak nitelenir olmustur.
Bu baglamda internet geleneksel kitle iletisim araclarina goére ¢ok daha hizh
oldugu i¢in ve icerisinde ¢ok fazla 6zellik barindirdigi i¢in haber takip edilirken

tercih edilen bir mecra olmaktadir.
SONUC

Tarihsel olarak bakildiginda insan ve genel olarak da toplum yasamim
etkileyen ve belirleyen ¢ok fazla gelisme oldugu goriilmektedir. ilkel dsnemde
avcilik toplayicilikla hayatini idame ettiren insanoglu tarihsel siire¢ icerisinde
stirekli bir gelisim igerisinde olmus ve yeni bulus ve icatlarla siirekli daha fazla-
sina sahip olma iggiidiisiiyle kendisini gelistirmistir. Insanin dogasinda olan bu

kendini gelistirme i¢giidiisii her yeni bulus ve icatla toplumsal yasamin doniisii-
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miine neden olmus ve iiretim siire¢lerinde yasanan gelismelerle toplumsal yapi-
lar sekillenmistir. Bu baglamda gelisen toplumsal yapilar i¢erisinde en dnemli
buluslardan birisini de kitle iletisim araglari olusturmustur. Oncelikle matbaanin
icadiyla basili iletisim olanaklarmin gelismesi ve gazetelerin ortaya ¢ikmasi,
daha sonrasinda ise radyo ve televizyon gibi tek bir merkezden milyonlarca
kisiyi olusturan kitlelere ulasabilen kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi top-
lumsal yasamda ¢ok nemli gelismelerin yasanmasina neden olmustur. Ozel-
likle 20. Yiizyilin baslarinda kitle iletisim araglarinin tek tarafli enformasyon
yayan bir ara¢ olarak goriilmesi propaganda faaliyetlerinde ¢cok énemli bir yer
edinmelerine neden olmustur. Zamanla olusan teknolojik gelismeler ve ileti-
sim teknolojilerindeki yenilikler bu tek tarafli enformatik akis siirecini de degi-
sime ugratmis ve glinlimiiziin iletisim ortaminda bu tek tarafli iletisim siireci
artik yerini ¢oklu enformasyon agina birakmistir. Gegmisin tek tarafli ve belirli
merkezlerden yayin yapan radyo, televizyon ve gazete gibi araglarin karsisina
internet denen olgu ¢ikmis ve anlik olarak haberlesme ve iletilesme olanagi sag-
lamistir. Bu sebeple giinlimiizde insanlar dogrudan enformasyona maruz kalan
bireyler olmaktan ¢ok birer iireticiye ve enformasyon yayan birer kullaniciya
donligmiistiir. Gegmisin tiiketici olarak goriilen insanmin yerini hem tiiketen

hem de tireten kullanicilar almistir.

Gilintimiizde dijitallesmenin hayatin her alan1 kapsamasi sayesinde artik
gencinden yaslisina herkesin elinde birer cep telefonu, bilgisayar ve tablet
bulunmaktadir. Dijitallesme ve iletisim teknolojilerinin kullannmindaki artis
haber iiretim ve tliketim siireclerinin de yeni bir olusum gecirmesine neden
olmustur. Geleneksel olarak tabir edilen gazete, radyo, televizyon gibi kitle ile-
tisim arac¢larinin karsisina hizi, anindalig1 ve multimedya 6zellikleriyle internet
cikmistir. Internetin ortaya ¢ikmasi ve toplumda internete dayali araglar ara-
sinda ortaya ¢ikan iletisim ag1 haberin artik ¢ok kisa siirelerde hatta saniyeler
icerisinde milyonlara ulastirilabilmesine neden olmus, bu da geleneksel medya-
nin yeni medya seklinde ifade edilen yeni iletisim teknolojileri karsisinda geri-
lerde kalmasina sebep olmustur. Artik insanlar haberleri yeni medya araglariyla

takip etmeye baslamistir.
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Tiirkiye 6zelinde bakildiginda diinyadaki gelismelere paralel olarak diji-
tallesmenin artmasi, teknoloji kullaniminin toplumun geneline yayilmasi ve artik
gencinden yaslisina herkesin birer teknolojik ve internete dayal kitle iletisim
aracina sahip olmasi internet kullaniminin ve buna bagl olarak da internetten
haberleri takip etme oraninin arttig1 goriilmektedir. Pazarin bu sekilde geliserek
artmast internet haberciliginin de artmasina neden olmus ve geleneksel med-
yanin yerini giderek yeni medya teknolojileri almaya baglamistir. Gilinlimiizde
artik geleneksel medyada is bulamayan insanlar ¢ok diisiik biitgelerle internet-
ten yayinlar yapmaya baslamis ve hem kendi mesleklerine bagli kalmak hem
de kendilerine bir gelir saglayabilmeye baslamislardir. Bu dogrultuda ekonomi
politik kaygilar nedeniyle geleneksel medyadan servis edemedikleri haberleri

daha rahat bir sekilde internet ortaminda servis edebilmeye baslamiglardir.
Etik Beyan
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