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Insanlik tarihi boyunca iletisim hep var olmaya devam etmistir fakat giiniimiizde yepyeni bir boyut
kazanmistir. Hizla degisen teknoloji ile toplumun giderek artan istek ve ihtiyaglar1 bazi iletisim araglarinin
gelismesine yol agmistir. Iletisim araglar1 giiniimiizde sosyal medyanin aktif bir sekilde kullanim ve dijital
okuryazarligin ileri boyutta olmasi popiiler sosyal paylasim aglarini olusturmustur. Bireyler gelisen internet ve
sosyal aglar ile yeni iletisim firsatlarin1 kesfederek kullanmaya baslamiglardir. Geleneksel kitle iletisim
araclarindan farkli olarak sosyal medya kullanimi ve dijital okuryazarlik hizli bir sekilde genisleyen etki alanini
olusturmaktadir. Sosyal aglar toplum igerisinde yasayan bireylere diislincelerini ve eserlerini kolaylikla
paylasabilecekleri olanaklar saglamaktadir. Sosyal aglar olarak kullanilan sosyal medya ve dijital okuryazarlik
ortamlari, kullanici tabanli olmasi ile birlikte bireyleri ve kitleleri bir araya getirerek aradaki etkilesimi
arttirmasi yoniinden 6nemli bir agdir. Cesitli kurum ve kuruluslarda sosyal medya kullanimi ile etkilesimi
saglayabilir, mesajlarint da iletebilmektedir. Dijital okuryazarlik ile de ¢esitli kaynaklara daha kolay erigim
saglayabilirler. Her gecen giin sosyal medya iizerinde kullanici sayisinda yasanan artislar sosyal medyanin
hayatimizin bir pargast olmasina neden olmustur. Bu calisma ile, ortaokul 6grencilerinin sosyal medya
kullanimu ve dijital okuryazarliklar: farkli degiskenler agisindan incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet, sosyal medya, dijital okuryazarlik.

EXAMINATION OF SECONDARY STUDENTS' SOCIAL MEDIA USE AND
DIGITAL LITERACY IN TERMS OF DIFFERENT VARIABLES

ABSTRACT

Throughout the history of humanity, communication has always existed, but today it has gained a
whole new dimension. With the rapidly changing technology, the increasing demands and needs of the society
have led to the development of some communication tools. Today, the active use of social media and the
advanced level of digital literacy have created popular social networks. Individuals have started to use the
developing internet and social networks by discovering new communication opportunities. Unlike traditional
mass media, the use of social media and digital literacy constitute a rapidly expanding sphere of influence.
Social networks provide opportunities for individuals living in society to easily share their thoughts and works.
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Social media and digital literacy environments, which are used as social networks, are an important network
in terms of being user-based and increasing the interaction by bringing individuals and masses together. It can
interact with the use of social media in various institutions and organizations, and convey its messages. With
digital literacy, they can have easier access to various resources. The increase in the number of users on social
media every day has caused social media to become a part of our lives. In this study, social media use and
digital literacy of secondary school students were examined in terms of different variables.

Keywords: Internet, social media, digital literacy.

1. GIRIS

1980’11 yillarda 20. yiizyila damgasini vuran en 6nemli olaylardan bir tanesi internetin
bulunarak topluma sunulmasi olmustur. Bilgisayar teknolojisinin bulunmasiyla iletisim uydulari ile
gelisen teknolojinin birlesmesi ile olusan yeni iletisim siireci “Bilgi Cag1” olarak adlandirilmaktadir.
Toplumlan etkileyen internetin her toplum tarafindan kullanimi farklilagmistir. Tiirkiye’de ise,
internet genellikle kisilerarasi bir sohbet ortami olusturabilmek ya da bireylerin birbirlerinin sosyal
medya hesaplarin1 takip etmek olarak kullanilmaktadir. Oysa ki internetin gelismis iilkelerde

yalnizca eglence amach kullanilmadigi daha ¢ok gelisim araci olarak kullamildigi goriilmektedir
(Solmaz vd., 2013).

Giiniimiizde kullanilan sosyal medya, kullanicilara diisiince, ilgi ve bilgi paylagim imkan1
tantyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimigi kullanilan araglar ve web siteleri i¢in ortak kullanilan
bir kavramdir. Sosyal medya, bilginin, farkli bakis acilar1 ve diisiincelerin, kisilerin deneyimlerinin
web siteleri tarafindan paylagimina olanak saglayan ve internet diinyasini hizlica hayatimiza entegre
eden bir uygulama alanidir. Sosyal medya, aslinda isminde medya olmasina ragmen geleneksel
medyadan biraz farkli 6zelliklere sahiptir. En 6nemli farklilik ise, herhangi bir kisinin sosyal
medyanin igerigini yaratabilmesi ya da yorumda bulunabilmesiyle birlikte katki saglayabilmesidir.
Sosyal medya en yiiksek diizeyde paylasimin yapildigi, ¢evrimi¢i medyanin yeni bir tiirii olarak
bireylere firsatlar sundugu en yeni fikirlerden birisidir. Sosyal medya siirekli giincellenebilmesi ve
kolay erisilebilir olmasi nedeniyle en ideal ortam olarak kendini gostermektedir. Oldukca genis bir
arag yelpazesine sahip olan sosyal medya, 6grenme ve 6gretim deneyimlerini de zenginlestirebilmek
amaciyla etkili bir diizeyde kullanilmaktadir (Oztﬁrk ve Talas, 2015; Scott, 2010; Weinberg, 2009;
Sayimer, 2008).

Sosyal medya, kullanicilarina ilgi, diislince ve bilgi paylasim imkani taniyarak karsilikli
etkilesim yaratan ¢evrimigi araglar ve web siteleri adina ortak kullanilan terimdir. Sosyal medya ile
birlikte internet diinyasi hayatimizda yer edinmeye baslayan bir uygulama haline gelmistir. Sosyal
medya kullanim1 geleneksel medya anlayisindan farkli olarak herhangi bir kisinin sosyal medyanin
igerigini olusturabilmesi, yorum yapabilmesi ve katki saglayabilmesi 6n plandadir. Sosyal medya
kullanimlar ile yiiksek diizeyde paylasimlar ger¢eklesmektedir (Solmaz vd., 2013).

Ogrencilerin sosyal medyay: kullanim sekilleri kisiden kisiye ya da yas grubuna gore
degismektedir. Sosyal medyanin en 6nemli dayanak noktasi yapilan paylasimlar ve dgrencilerin
sosyal medyaya katilimlaridir. Sosyal medya kapsaminda ¢esitli uygulamalara iiye olmakla sosyal
medya var olmaktadir fakat katilimcilarin aktif olmalari, paylagimlar yapmalari sosyal medyay1 daha
hareketli hale getirmektedir (Karaday1, 2019). Giinlimiizde en ¢ok kullanilan kavramlardan bir tanesi
de okuryazarliktir. Okuryazarlik, gilindelik yasam igerisinde bireylerin olaylar1 ve olgulan
kavrayabilmesini, degerlendirebilmesini saglayarak yol gosterici niteligindedir. Okuryazarlik,
yalnizca kisa bir zaman dilimi ile sinirlt olmayan hayat boyu devam eden okuma ve yazma eylemini
ifade etmektedir. Okuma eylemini hayat boyu devam ettiren kisiler siirekli olarak kendisini gelistiren
kisilerdir. Okuryazarlik ayn1 zamanda gilincel olan yani yeni olan bilgilerin takip edilmesini
saglamaktadir. Bu okuryazarliklardan bir tanesi de dijital okuryazarliktir. Dijital okuryazarlik, ilk
baslarda dijital bir cihazi veya yazilimi kullanabilme olarak dar bir ¢er¢evede diisiiniilmemelidir.
Dijital okuryazarlik, kullanicilarin dijital ortamda etkin olarak g¢aligsabilmeleri i¢in gerekli olan
biligsel, sosyolojik ve duygusal becerileri icermektedir. Grafik ekranlarindaki verilen yonergeleri
takip etmek, bununla birlikte yeni anlamli materyalleri bu ortamda olusturabilmek, dijital ortamdaki
bilginin kalitesini ve gecerliligini degerlendirebilmek dijital okuryazarlik faaliyetleri kapsamindadir
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(Karabacak ve Sezgin, 2019). Farkli teknolojileri kullanarak giivenli internet kullanimin
arttirabilmek i¢in, elde edilen bilginin dogru ya da yanliglig1 ile ilgili karar verebilmek gibi becerilere
sahip olmak i¢in yapilan calismalarla birlikte, bireylerin karsilagtiklar1 problemleri ¢ozebilme
noktasinda dijital okuryazarlik becerilerinin dnemli oldugu goriilmektedir. Aksi takdirde bilginin ¢ok
hizli bir sekilde yayildigr bugiinlerde, giivenirligi diisiik, dogrulugu ispatlanamayan bireyler ve
toplum acisindan da dogru olmayan yamltict sonuglar dogurabilir. Internet iizerindeki riskin
olugabilmesinde en biiyiikk etken istismar edici, dogru olmayan, yaniltict bilgilerin iiretilmesi ve
paylasilmasindan kaynaklanmaktadir. Tam bu noktada bireylerin dijital okuryazarlik becerilerinin
Onemi ortaya cikmaktadir. Dijital okuryazarlik, dijital vatandashigin en Onemli ayagim
olusturmaktadir. Dijital okuryazarlik, farkli teknolojilerin dogru kullanilabilmesi ile birlikte dogru
bilgiye ulasabilme, iiretebilme ve paylasimda bulunabilme ile birlikte 6grenme-6gretme siireglerinde
teknolojiyi kullanabilme becerisine sahip olmay1 gerektirmektedir (Hamutoglu vd., 2017).

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci ortaokul diizeyindeki 6grencilerin sosyal medya kullanimi ve
dijital okuryazarliklarinin farkli degiskenler acisindan incelenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda
asagidaki sorularin cevaplari aranmisgtir:

1. Ortaokul 6grencilerinin 6grenim gordiikleri okul tiirii ile sosyal medya kullanimi arasinda
anlamli bir fark var midir?

2. Ortaokul 6grencilerin yaglar ile sosyal medya kullanimi arasinda anlamli bir fark var
midir?

3. Ortaokul 6grencilerinin 6grenim gordiikleri okul tiirii ile dijital medya okuryazarligi
arasinda anlamli bir fark var midir?

4. Ortaokul 6grencilerin yaslari ile dijital medya okuryazarligi arasinda anlamli bir fark
var midir?

2. YONTEM

Aragtirma yontemi, arastirmacinin amacina ulasabilmesi i¢in izlenen yol olarak tanimlanmaktadir.
Aragtirma esnasinda yapilan saha arastirmalari, kigilerin bir konu ile ilgili diisiincelerini ve siireci
yonetmede kullanilan yontemlerin yazili ve sozlii olarak sorulan sorular yardimi ile bilgi almay1
amaglar. Bu amag¢ dogrultusunda calismada nicel arastirma yontemi kullanilmigtir. Nicel arastirma
yontemi, olay ve olgular1 objektif bir bakis a¢isiyla, gozlemlenebilir, 6lgiilebilir ve sayisal olarak da
ifade edilebilen bir arastirma ¢esididir (Yildirim & Simsek, 2018). Calismada model olarak da nicel
arastirma yontemlerinden biri olan tarama modeli kullanilmistir.

2.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin  6rneklemini 2020-2021 egitim-6gretim yili Nevsehir ilinde ortaokul diizeyinde
ogrenim goren Ogrenciler olusturmaktadir. Bu 6rneklem grubunda sosyal medya kullanimi 6lgegi
145 o6grenciye, dijital okuryazarlik 6lcegi de 128 dgrenciye uygulanmigtir. Calismaya katilan 72
ogrenci devlet okullarinda, 73 6grencide 6zel okullarda 6grenim gérmektedir.

2.2. Veri Toplama Araci ve Verilerin Analizi

Calismada veri toplama araclar1 olarak Deniz ve Tutkun Unal (2019) tarafindan gelistirilmis olan
sosyal medya kullanimi Slgegi ile Pala ve Bagibiiylik (2020) tarafindan gelistirilmis olan dijital
okuryazarlik 6l¢egi kullanilmustir. Her iki 6lgegin de gegerlilik ve giivenilirligi yapilmistir. Deniz ve
Tutkun Unal (2019) tarafindan gelistirilmis olan sosyal medya kullanim 6lgegi “Bana Hi¢ Uygun
Degil, Bana az Uygun, Bana Orta Seviyede Uygun, Bana Tamamen Uygun” seklinde 5°li likert
seklindedir. Pala ve Basibiiyiik (2020) tarafindan gelistirilmis olan dijital okuryazarlik 61¢egi de “Her
Zaman, Cogu Zaman, Bazen, Nadiren, Hi¢gbir Zaman” geklinde 5°1i likert 6l¢ektir.

Elde edilen veriler, iliskisiz 6rneklemler t-testine gore analiz edilmistir. Veriler bir istatistik programi
yardimiyla analiz edilmistir.
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3. BULGULAR VE YORUMLAR
3.1. Ortaokul Ogrencilerinin Ogrenim Gordiikleri Okul Tiirii ile Sosyal Medya Kullanimi
Arasinda Anlaml Bir Fark Var Midw?

Bu baslik altinda ortaokul 6grencilerinin 6grenim gordiikleri okul tiirii ile sosyal medya kullanimi
arasinda anlamli iligki olup olmadigi lizerinde ¢aligma yapmak amacglanmigtir.

Tablo 1: Sosyal Medya Kullaniminin Okul Tiiriine Gore t-Testi Sonuglari

Okul Tiirti N X sSS Sd t p
Devlet Okulu 72 1,81 ,64
. 143 -7,39 ,000
Ozel Okul 73 2,74 ,85

Tablo 1’de goriildiigii gibi ortaokul 6grencilerinin okul tiirlerine gére sosyal medya kullanimlarina
iliskin t testi sonuglar1 arasinda anlamli bir farklilik vardir [t(143) = -7.39 p<05]. Bu sonuca gore,
devlet okullarinin puanlarinin ortalamasi =1,81 6zel okullarin puanlarinin ortalamas1 = 2,74 olarak
bulunmustur. Bu veriler devlet ve 6zel okullarinda 6grenim goren ortaokul grencilerin sosyal medya
kullaniminda anlamli derecede fark oldugunu gostermektedir. Tablo 1°deki ortalamalara
bakildiginda bu farkliligin 6zel okullar lehine oldugu anlasilmaktadir.

3.2. Ortaokul Ogrencilerinin Yas Gruplari ile Sosyal Medya Kullanimi Anlaml Bir Fark
Var Mudwr?

Yapilan bu arastirmada ortaokul 6grencilerinin yas gruplari ile sosyal medya kullanimi arasindaki
iligki analiz edilmeye calisilmistir.
Tablo 2: Sosyal Medya Kullanimimin Yaglarima Gore t-Testi Sonuglari

Yas N X SS Sd t p
11 Yas 79 2,25 ,83
143 -,416 ,678
12 Yas 66 2,31 ,95

Tablo 2°de goriildiigii gibi ortaokul 6grencilerinin yaglarina gore gore sosyal medya kullanimlarina
iliskin t testi sonuglar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir [t(143) = -.416 p>05]. Bu sonuca
gore, 11 yasindaki dgrencilerin puanlarinin ortalamasi =2,25 12 yasindaki 6grencilerin puanlarinin
ortalamasi = 2,31 olarak bulunmustur. Bu veriler 11 ve 12 yaslarindaki ortaokul 6grencilerin sosyal
medya kullaniminda anlamli derecede fark olmadigini gostermektedir. Ancak genel olarak
ortalamalara bakildiginda 12 yasindaki Ogrencilerin ortalamalariin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.

3.3. Ortaokul Ogrencilerinin Ogrenim Gordiikleri Okul Tiirii ile Dijital Medya
Okuryazarhigi Arasinda Anlaml Bir Fark Var Midir?
Bu calisma ile ortaokul 6grencilerinin 6grenim gordiikleri okul tiirii ile dijital medya okuryazarlig
arasinda anlaml1 bir fark olup olmadigi iizerinde ¢alisma yapilmak amaglanmigtir.
Tablo 3: Dijital Medya Okuryazarliginin Okul Tiriine Gore t-Testi Sonuglart

Okul Tirt —
Devlet Okulu 63 3,42 69 114 5172 000
Ozel Okul 62 3,99 01 ’ |

Tablo 3’te goriildiigii gibi ortaokul 6grencilerinin okul tiirlerine gore dijital medya okuryazarliklarina
iligkin t testi sonuglari arasinda anlamli bir farklilik vardir [t(114) = -5.172 p<05]. Bu sonuca gore,
devlet okullarinin puanlarinin ortalamasi =3,42 6zel okullarin puanlarinin ortalamas1 = 3,99 olarak
bulunmustur. Bu veriler devlet ve 6zel okullarinda 6grenim goren ortaokul 6grencilerin dijital medya
okuryazarliklarinda anlamli derecede fark oldugunu gostermektedir. Tablo 3’teki ortalamalara
bakildiginda bu farkliligin 6zel okullar lehine oldugu anlasilmaktadir.
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3.4.Ortaokul Ogrencilerinin Yas Gruplart ile Dijital Medya Okuryazariigi Arasinda
Anlamlt Bir Fark Var Mudir?

Bu calisma ile ortaokul dgrencilerinin yas gruplart ile dijital medya okuryazarlig1 arasinda anlaml
bir iliskinin olup olmadig1 incelenmistir.

Tablo 4: Dijital Medya Okuryazarliginin Yas Grubuna Gore t-Testi Sonuglari

Yas Grubu o

N X SS sd t p
o 65 3.7 .13 121 619 537
12 Yas 60 3,74 60 ! !

Tablo 4’te goriildiigli gibi ortaokul Ogrencilerinin yaslarina gore goére dijital medya
okuryazarliklarina iligkin t testi sonuglar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir [t(121) =-.619
p>05]. Bu sonuca gore, 11 yasindaki &grencilerin puanlarmin ortalamast =3,67, 12 yasindaki
Ogrencilerin puanlarinin ortalamas1 = 3,74 olarak bulunmustur. Bu veriler 11 ve 12 yaglarindaki
ortaokul ogrencilerin dijital medya okuryazarliklarinda anlamli derecede fark olmadigim
gostermektedir. Ancak genel olarak ortalamalara bakildiginda 12 yasindaki Ogrencilerin
ortalamalarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

4. SONUC VE TARTISMA

Yapilan arastirmada elde edilen bulgularin analizi incelendiginde yas gruplar1 arasinda dijital
medya kullanim1 arasinda anlamli bir iliskinin olmadig1 s6ylenebilir. Dijital okuryazarlik bireyin
sahip oldugu cinsiyet durumundan bagimsiz olarak gelisen biligsel bir siire¢ oldugu goz Oniine
alindiginda cinsiyet durumunun dijital okuryazarlik diizeyinde bir etki meydana getirmedigi ile ilgili
cikarimda bulunulabilir. Bu calismadan elde edilen veriler analiz edildiginde dijital medya
okuryazarligi ile okul tiirli arasinda anlamli bir fark ortaya ¢ikmustir. Dijital okuryazarlik seviyesi
devlet okullarina kiyasla 6zel okullarda daha yiiksek ¢ikmistir. Bu durum 6zel okullarda 6grenim
goren ogrencilerin maddi olanaklar1 ile devlet okullarinda 6grenim goren Ogrencilerin maddi
olanaklar1 arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. Hem 6zel okullardaki maddi olanaklarin gelismis
olmas1 hem de 6zel okul 6grenci profilinin maddi imkanlara sahip olan &grenciler olmasi dijital
okuryazarlik imkanlarini da arttirmigtir.

Goldag ve Kanat (2018) tarafindan yapilan ¢alismada bilgisayara sahip olan 6grencilerin dijital
okuryazarlik diizeylerinin bilgisayara sahip olmayanlardan yiiksek oldugu sonucuna varilmistir.
Clark (2007) tarafindan yapilan galismada da benzer sonuglar ortaya ¢ikmuis, iki ¢alisma arasinda
elde edilen veriler analiz edildiginde paralellik gostermektedir. Benzer sonuglara ulagilmasi 6zel
okullar ile devlet okullar1 arasindaki dijital okuryazarlik diizeyinde anlamli bir fark ortaya
koymustur.

Bu ¢alismada yag gruplar ile sosyal medya kullanimi arasindaki iligski incelendiginde yas gruplar
ile sosyal medya kullanimi arasinda anlamli bir fark goériilmemistir. Yas aragtirmanin biiyiik bir
etkeni olmamustir. Fakat giinlimiizde internetin ortaya c¢ikmasiyla birlikte enformasyon
teknolojilerinde yasanan gelisimler iletisim bi¢imlerinde de degisimlere neden olarak, yiiz yiize
iletisimin yerini teknolojik araclarla yapilan iletisim almaya basladi. Bu iletisimin basinda da sosyal
medya kullanimi popiilerligini arttirmaya baslamistir. Artik cocuklarin kendini ifade etme araci
olarak kullandiklari sosyal medya yas1 kii¢iik yaslara kadar diismektedir.

Yapilan ¢aligmada elde edilen veriler incelendiginde sosyal medya kullanimu ile okul tiirii arasinda
anlamli bir fark ortaya ¢ikmistir. Ozel okullarda 6grencilerin teknolojik cihazlara ulasimlari gerek
okul ortaminin verdigi imkanlar gerekse ailelerin cocuklara sundugu imkanlar dogrultusunda devlet
okullarinda 6grenim goren Ogrencilere gore daha yiiksek oranda sosyal medya kullanimi oldugu
diistintilmektedir.

Konuk ve Giintas (2019) benzer bir ¢alismada teknoloji ¢agi ile beraber degisen kosullarin var
olmaya baslamasi, egitim alaninda da bu kosullara uyum saglanmasi tizerinde durulmustur. Boylece
sosyal medya kullaniminin bir egitim aracina doniismesi, teknolojik gelismelere ayak uydurabilmek
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ile stabil sadece dgretim programlarina dayal 6gretim modellerinin disina ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma

ile benzerlik gosteren yapilan ¢alismada ekonomik imkanlarin gelismis olmasi, gerekli olanaklarin

6zel okullarda saglantyor olmasi sosyal medya kullaniminin okullardaki egitim modeline entegre

olmasini saglamistir.
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