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Son on yilda sosyal medya, kullanim pratikligi, kolay erisim, hizli yayilma ve diisiik maliyeti nedeniyle
haber paylasiminin ve haber elde etmenin giderek en popiler araci haline gelmeye baslamistir. Sosyal
medya ayni1 zamanda yalan haberlerin, yayilmasini kolaylastiran bir mecra konumundadir. Bu kapsaml
bilgi yayilimi, haber ekosisteminin yapisini bozdugu gibi, toplumu da olumsuz etkileyebilmektedir.
Artik insanlar neyin yanlis neyin dogru oldugunu ayirt etmede zorluklar yasayabilmektir. Iste tiniversite
ogrencilerinden secilen 386 kisilik bir drneklem tzerinde yuriitilen bu saha arastirmasinda, sosyal
medya kullanim motivasyonlarinin yalan haber paylasimi iizerindeki etkileri incelenmistir. Arastirma
sonucunda dncelikle katilimcilarin ortalama ii¢ saati sosyal medya karsisinda gecirdikleri; fedakarlik, bilgi
paylasma, bilgi arama, sosyallesme, eglence ve zaman gecirme motivasyonlar: dogrultusunda bu araclara
yoneldikleri belirlenmistir. Bilgi paylasma, bilgi arama ve zaman gecirme motivasyonlari, sosyal medyada
haber paylasimi tizerinde pozitif anlamli etkiye sahip olurken; fedakarlik ve sosyallesme motivasyonunun
yalan haber paylasimini negatif yonde etkiledigi ortaya konulmustur. Beklentilerin aksine, Eglence
motivasyonunun, yalan haber paylasimi tizerinde anlamli bir etkisi tespit edilememistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Motivasyon, Yalan Haber, Etki, Universite Ogrencisi.

Abstract

In the last decade, social media has started to become the most popular means of sharing and obtaining
news due to its practicality, easy access, rapid spread and low cost. Social media is also a medium that
facilitates the spread of fake news. This wide spread of information not only disrupts the structure of the
news ecosystem, but also negatively affects the society. Now people have difficulties in distinguishing
between what is wrong and what is right. In this field study, which was conducted on a sample of 386
university students, the effects of social media usage motivations on fake news sharing were examined. As
a result of the research, first of all, the participants spent three hours a day in front of social media; It was
determined that they turned to these tools in line with their motivations for altruism, sharing information,
seeking information, socialization, pass time, and entertainment. While the motivations of sharing
information, seeking information and pass time have a positive and significant effect on news sharing in
social media; It has been revealed that altruism and socialization motivation negatively affects fake news
sharing. Contrary to expectations, no significant effect of entertainment motivation on fake news sharing
was detected.

Keywords: Social Media, Motivation, Fake News, Influence, University Student.
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Girig

Insanlar haber alma ve iletisim kurma iggiidiisiiyle dogarlar, bu ihtiyaclarim da
giiniimiizde medya aracihigiyla gidermektedirler (Din¢ & Dinger, 2019). Ozellikle sosyal
medya iletisim ve haber alma davranislarimizi etkileyerek, geleneksel iletisim kurma
bicimlerimizi degistirmistir. Bilgi iceriklerinin ¢ok fazla olmas1 kullanicilarin bu bilgileri
diger kullanicilardan alarak ya da kendileri tireterek dolasima girmesini saglamasi yalan
haberin yayilmasinda tetikleyici bir nokta olarak degerlendirilebilir.

Yeni medya teknolojileriyle iletisim alaninda yasanan farkliliklar habercilik alaninda da
kendini gostermistir. Yeni medyanin i¢cinde barindirdig: 6zelliklerle habere ulasmak daha
hizli ve kolay hale gelmistir. Haber tireticileri ve tiiketicileri internet tabanl teknolojiler
sayesinde yer ve zaman kisitlamasi olmaksizin dogrudan enformasyona ulasma imkanini
elde etmislerdir (Kutlu & Dogan, 2020). Bu da yalan haberle ilgili 6nemli noktalardan biri
olarak ifade edilebilir.

Yalan haberlerin daha ¢ok internet tabanli teknolojiler olarak hayatimiza giren yeni
medya platformlarinda tiretildigini soylemek miimkiindiir. Yeni medya arag¢lari arasindan
en fazla yalan haberin iretildigi ve dolasima sokuldugu platform olarak sosyal medya
araclar1 dikkati ¢cekmektedir (Akytliz et al, 2021). Zaten var olan yalan haber yeni
medya ile ¢ok fazla iiretilmekte ve daha fazla kisiye ulasabilmektedir. Yeni medyanin en
onemli parcasi olan sosyal medya kullanicilarina farkli motivasyonlarla kullanim olanagi
vermektedir. En 6nemlisi dogru olmayan igeriklerin yeni medyanin igerisinde dolasarak
yayllmasina neden olmaktadir. Sosyal medyanin ulasilabilir olmasi, haber, bilgi, glindemi
takip etme, sosyallesme, eglenme gibi imkanlar1 da kullanicilar i¢cin saglamasi giiniimiiz
dijital diinyasinin en 6nemli gercegi olarak kendini gostermektedir.

Sosyal medya, yazili, sozlii ve gorsel olarak haber ve bilgi alisverisini ¢ok rahat ve kolay
hale getirmistir. Sosyal medya kullanicilar1 paylasimlar, begeniler veya retweetler yoluyla
fikirlerini gelistirebilir veya haberleri yayabilir; bu nedenle, 6zellikle bagimsiz yazarlardan
gelen haberler olmak ilizere, her zaman kontrol edilemez bir bilgi tliiriine maruz kalirlar
(Apuke & Omar, 2021). Sosyal medya, insanlarin haberleri, kisisel deneyimlerini ve
goruslerini gercek zamanli olarak birbirleriyle paylasmalarina olanak tanidigi igin
Covid-19 pandemi donemi gibi tiim diinyanin etkilendigi kiiresel bir problemde 6nemli
bir rol oynamistir (Thanh et al., 2021). Covid-19 gibi etkisi biiyiik olaylarda, ister ulusal
isterse kiiresel capta olsun siyasi, ekonomik ya da saglikla ilgili olaylarda 6nemli bir etkiye
sahip olmaktadir.

Yasanan kriz donemlerinde yalan haber sosyal medya kanallarinda dezenformasyon
yaratarak ve yayarak popiilaritesini artirmaktadir. Yanlis bilgilendirme, taciz ve nefret
soylemiyle birlestiginde bilgi bozuklugu, neredeyse viriis kadar tehlikeli oldugu diistiniilen
bir bilgi salginini1 ateslemektedir (Dang, 2021). Sosyal medyanin dogasindan gelen
ozelliklerle destekledigi yalan haber diger taraftan kullanicilarin var olan motivasyonlari
ile paylasilmaktadir. Kriz dénemi diye tanimlayabilecegimiz bu dénemlerde ya da normal
zamanlarda eglence, fedakarlik, bilgi arama ya da bilgi paylasma, sosyallesme ve zaman
gecirme amaciyla icerikler kullanicilar tarafindan dolasimda tutulmaktadir.

Bu calismada sosyal medya kullanim motivasyonlarinin yalan haber paylasimi tizerindeki
etkileri arastirillmistir. Uluslararasi literatiirde benzer arastirmalarin oldugu, calismada
universite genclerinin s6z konusu motivasyonlarla yalan haber iretilmesinde daha
cok hangi motivasyonun etkisi bulundugu arastirilmak istenmistir. Cogunlugu dijital
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bir diinyaya dogan, teknolojiyi hayatlarinin her alaninda yogun bir sekilde kullanan
tniversite 6grencilerinden secilen bir 6rneklem tizerinde ytriitiilen bu arastirma; sosyal
medya kullanim motivasyonlarinin sosyal medyada yalan haber paylasimi tizerindeki
etkisini ortaya koymasi ve glincel literatiire katki saglamasi agisindan 6nem tasimaktadir.

Yalan Haber

Yalan haberin giiniimiize 6zgli bir durum olmadigin1 sdylemek miimkiindiir. Ancak
glinlimiizde yalan haberin anlami kullanilan duruma bagh olarak her birey ve topluluk
icin farkli anlam tonlar ile degisiklik gosterebilmektedir (Dang, 2021). iletisim alaninda
degerlendirildiginde yalan kelimesi, dogruyu barindirmayan, aldatict ve manipiile
iceren, hedef kitleye gonderilen ileti olarak degerlendirilmektedir (Uluk, 2018). Haber
olarak bakildiginda yalan haber kasith olarak yazilmis, dogrulanabilir ve okuyuculari
yanlis yonlendirmek amaciyla yazilan haber makaleleri olarak tanimlamaktadir
(Allcott & Gentzkow, 2017).

Yalan haber iliretmek ve yaymak cesitli neden ve motivasyonlara dayanabilmektedir.
Bakildiginda gazetenin ilk donemleri tiraj kaygisi, televizyon igin izlenme, giinlimiiziin
daha merkezinde olan internet temelli platformlarda tiklanma kaygisi ile yalan haber
yayinlanmaktadir. Bu tanimlama medyanin kar odakli ¢alismasiyla dogrudan iliskilidir.
Medyanin siyasetle ve gii¢c odaklariyla ilisiklerinden kaynakli olarak da yalan haberler
yayinlanabilmektedir. Bu noktadan hareketle Allcott ve Gentzkow, okuyucuyu yaniltan ya
da manipiile eden haberlerin iiretiminde, ekonomik ve ideolojik kayg gibi iki 6nemli itici
gliclin oldugunu belirtmistir (Allcott & Gentzkow, 2017). Bu agidan bakildiginda yalan
haberin tliretiminde belirli kisi ve gruplarin fikirlerine daha ¢ok taraftar toplama ve bu
fikirlerin sahiplerini yliceltme ya da tam tersi anlamda bu Kkisi ve gruplarin sayginligini
kaybetmelerine hizmet etme gibi etkiler bulunmaktadir. Ozellikle haberin diger medya
icerikleri arasindaki glicliniin ekonomik ve ideolojik ¢evrelerce de bilinmesi onu ¢ok daha
kullanish kilmaktadir (Onursoy et al.,, 2020). Bu nedenle haber bu ¢alkantili siirecten
cabuk etkilenmekte ve yalan habere daha ¢ok zemin hazirlamaktadir.

Akademik ¢alismalara bakildiginda farkl yalan haber tiirleri oldugu ortaya konulmustur.
Belirli yillar arasinda (2003-2017) “yalan haber” teriminin kullanildig1 akademik
calismalarin incelenmesi sonucunda yalan haberler ile ilgili haber hiciv, haber parodisi,
fabrikasyon, manipiilasyon, reklam ve propaganda seklinde 6 farkli yalan haber tiirii
oldugu ortaya konulmustur (Edson et al., 2018). Bu tiirlerin her birinin olusturulma
amacinin farkli oldugu gorilmektedir. Okuyuculari ve izleyicileri etkilemek, propaganda
yapmak veya giindemi degistirmek gibi kasitlh amaglarla yalan haber tiretildigi gibi, yanls
anlasilma, dikkatsizlik veya amagsiz istemeden de yalan haberler olusturulmaktadir
(Talu, 2000). O nedenle yalan haberi tek bir tanimla birlestirmek dogru olmayacaktir.

C. Wardle, H. Derakshan, ‘Yalan haberler’le ilgili olarak ii¢ kavrami ele almistir. Bunlar;
Dezenformasyon, Mis-enformasyon ve Mal-enformasyon’dur. Ancak bu ili¢ kavram,
biribirinden farkli anlamlar1 ifade eden, yalan haber iceriklerinden olusmaktadir. Bu
noktada bireylerin bu {i¢ yalan haber icerigine karsi ayirt edici olmasi1 6nem tasimaktadir
(Wardle & Derakhshan, 2017).

e Dezenformasyon; bir kisiye, sosyal gruba, kurulusa veya tilkeye zarar vermek icin
kasith olarak olusturulmus yanls bilgilerdir.

e Mis-enformasyon; yanlis olan ancak zarar verme kasti ile olusturulmayan bilgilerdir.
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e Mal-enformasyon, Bir kisiye, kurulusa veya iilkeye zarar vermek icin kullanilan,
gercege dayali bilgilerdir (Wardle & Derakhshan, 2017).

Yalan haberin; 6zellikle 6nemli olaylarin yasandigi kriz dénemlerinde, 6rnegin savas
zamanlari, ekonomik bunalimlar, secim dénemleri, siyasi iktidarsizligin oldugu zaman
dilimi igerisinde halki manipiile etmek amaciyla, kasith olarak iiretildigi sdylenebilir. Bu
donemler yalan haber ve bilgi iiretimini tetikleyici 6zellik gostermektedir. Tiim diinyay1
etkileyen Covid-19’un ortaya ¢cikmasi buna 6rnek olarak verilebilir. Bu dénemle ilgili
yapilan ¢alismalarda sosyal medya platformlarinda yalan haber paylasimlarinin artis
gosterdigi dikkat cekmektedir.

Aslinda yalan haberlerin toplumsal gercekligi carpitmasi ve yogun bir sekilde kullanilmasi,
“post-truth” bir doneme girdigimiz iddiasini giiclendirmektedir. Post-truth hakikatin
degerini yitirdigi bir doneme isaret etmektedir. Post-truth diinyasi, algilarin hakikatten
daha 6nemli oldugu, her tiirlii manipiilasyonun ve sahte icerigin kolaylikla genis kitlelere
yonlendirilebildigi bir donemdir (Yerlikaya & Aslan, 2020).

Yalan haber bu ortami buldugunda daha ¢ok yeni medya araciligiyla iiretilebilmektedir.
Geg¢misten glinlimiize yalan haber igeriklerinin en fazla ¢ogaltildig1 ve dolasima sokuldugu
platformalar sosyal medya araclar1 olarak goriilmektedir (Akytiz et al,, 2021). Haberin
liretimi ve paylasimi agisindan ele alindiginda sosyal medya geleneksel medyadan oldukga
farkli bir haber kaynagi durumundadir (Yasar & Ugurhan, 2021). Sosyal medyanin
dogasindan gelen bu durum, yalan haberin tiretilip yayinlanmasina imkan vermektedir.

Glunimiizde yeni medya, medyadaki dijitallesmeye verilen ad olarak tanimlanmaktadir.
Yeni medyanin en 6nemli 6zelligi kullanicilarinin yer ve zaman fark etmeksizin etkilesim
kurabilmesidir. Bu sayede daha dnce yalnizca haber tiiketicisi olan okurlar yeni medya
araclariyla haber icerigi liretme imkanina sahip olmuslardir (Akyiiz et al., 2021). Cok
eski zamanlardan beri yalan, carpitma, retorik, propaganda, kitle ikna yontemleri hayatin
icerisinde yer alarak insanlar tarafindan kullanilmistir. Glinlimiizde ise bu olgular sosyal
medya aracilifiyla gerceklesmektedir (Onursoy et al.,, 2020). Medyanin yalan haber ve
yanlig bilgi ile iliskilendirilmesinin ve tartisilmasinin temel nedeni olarak bu durum
gosterilmektedir (Akyiiz et al., 2021).

Yalan haberle ilgili 6nemli noktalardan birisi de yalan haberlerin yayilmasina ve
zararh etkilerine ragmen, bu zararli davranisin arkasindaki nedenlerin biiylik 6lciide
bilinmemesidir ve bu nedenlerin arkasinda nelerin oldugunu arastirmak sanildig1 kadar
kolay olmamaktadir (Balakrishnan et al., 2021). S6z konusu nedenlerin ne oldugu tizerine
tahminler yiiriitilmekte ancak somut kanitlar bulmak zor gibi gériinmektedir.

Insanlar sosyal medyay cesitli amag¢ ve motivasyonlarla kullanmaktadir. Eglence, bilgi
arama ve paylasma, rahatlama, bos zamanlar1 degerlendirme, kisisel sunum, etkilesim,
sosyal kacis amach yararlanilan sosyal medya; ayni zamanda kullanicilarinin panik
yaratmak ve provoke etmek maksadiyla da yararlandiklar1 bir mecra haline gelmistir
(Sine Nazli, 2020). Ozellikle ideolojik ve siyasi gruplar yeni medyanin ac¢tig1 bu alandan
ciddi sekilde yararlanmakta, karsit goriis kurulus ve Kkisilerin soylemedigi seyleri
gercekmis gibi yansitarak tirettikleri yalan icerikleri kendi amaclarinda kullanmaktadir.
(Kazaz & Akytiz, 2019). S0z konusu icerikler kamuoyunu bilgi kirliligine iterek gercegin
ontlinde engel olusturmaktadir, cok ciddi sorunlar da dogurabilmektedir.
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Sosyal medya, geleneksel medyanin haber paylasimindan ¢ok uzak bir noktadadir.
Geleneksel medya ile sosyal medya arasinda haber dagitim seklinin farklilasmasinin
yaninda haberlerin okuyucu tarafindan nasil goriinecegine iliskin alisila gelmis 6zellikler
de degistirilmistir. Dolayisiyla habere yeni bir gértiniim kazandirilmistir (Onursoy et al.,
2020). Cunki sosyal medyanin sahip oldugu o6zellikler geleneksel medyadan farkh bir
yapiya sahiptir. Ornegin Facebook gibi sosyal medya platformlari, igerik olarak, ii¢iincii
taraf filtrelemesi, bilgi kontrolii veya editoryal yargi olmaksizin kullanicilar arasinda
aktarilabilir. Hicbir sicili veya itibar1 olmayan bireysel bir kullanici, bazi durumlarda
Fox News, CNN veya New York Times kadar ¢ok okuyucuya ulasabilmektedir. Boylesi
bir ortamda yalan haber sosyal medyanin elverisli ortamindan faydalanarak kendine
gelisecek ve yayilacak bir zemin yaratmistir (Allcott & Gentzkow, 2017).

Yalan haberler konusunda Covid-19 pandemisi doneminde yasananlara vurgu yapmak
amaciyla “bu viriisten daha hizli ve daha kolay yayiliyor” ve “sadece bir salginla miicadele
etmiyoruz” seklinde aciklama yapan Diinya Saghk Orgiitii (WHO) Genel Direktérii Tedros
Adhanom Ghebreyesus>un sozleri, “bilgi salginiyla da miicadele ediyoruz” seklinde
olmustur. Yalan haber konusunun giindeme geldigi 6nemli déonemlerden biri de hala
etkileri devam eden Covid-19 pandemi dénemi olmustur (Ghaznavi et al., 2022).

Sosyal aglarin sahip oldugu etkilesim ve hiz 6zelligi paylasilan bilgilerin dogrulugunun
ya da gergekliginin sorgulanmadan ayni anda birden ¢ok kullaniciya iletilmesi yalan/
sahte haber kavraminin giindeme gelmesine neden olmustur (Sener, 2018). Yogun bilgi
akisinda bireylerin sahip oldugu paylasim motivasyonlar da eklenince yalan haberler
akisi sosyal medyada etkili olmaktadir.

Yalan haberin en biyiik 6zelligi dikkat c¢ekici olmasi ve okuyucu ve izleyicide ilgi
uyandirmasidir (Kiraz, 2020). Bireyler dikkat cekici oldugunu disiindigi bu tur
haberleri, hemen kendi sosyal medya hesaplarindan ya da WhatsApp gibi uygulamalardan
arkadas, akraba, aile gibi kendilerini yakin hissettikleri kisilere gondermektedir. Bu da
yalan haberin dolasimini hizlandirmaktadir.

Gunumizde ozellikle genclerin haber okuma, izleme ve dinleme davranislar1 en ¢ok
internet temelli oldugu bilinmektedir. Ciinkii akilli telefon kullanimindaki pratiklik, her
an her dakika sosyal medyaya ulasimi kolaylastirmis, dolayisiyla sosyal medya tizerinden
yalan haberin dolasiminda bir artis dikkat ¢ekmektedir. Sosyal medyanin kullanicilarina
icerik paylasimi konusunda sagladigi imkanlar da yalan haberin dolagimini desteklemistir.
Paylasilan bilgiler artik gazeteciler veya uzmanlar tarafindan dogrulanmadig (ya da
dogrulanamadi@1) i¢in yalan haberlerin yayilmasi ve iliretilmesi icin de verimli bir ortam
haline gelmistir (Olan et al., 2022).

Sosyal medya, yazilim ve gorsel olarak haberlere ulasmanin kolay ve rahat yolu olarak
gorilmektedir. Bicim ve icerik tiirti olarak veya bireylerden, kuruluslardan ya da
hiikiimetlerden gelip gelmedigine bakilmaksizin, haberlere erismenin en ucuz ve en
hizli yollarindan biri olarak da gériilmektedir (Dang, 2021). O nedenle yalan haberlerin
dolasimi ve yayilimi sosyal medya lzerinden olmaktadir. Bu durum da sosyal medya
kullanicilarinin haberleri, haber sitelerinden takip etmek ve okumak yerine ilgili konu
hakkinda farkli kullanicilarin yaptiklarn paylasimlari ya da atilan tweetleri okuyarak
haber alma ihtiyaglarin gidermeleriyle sonu¢lanmaktadir (Kili¢ & Ispir, 2020).

Sosyal aglarin ortaya c¢ikmasiyla bilginin yayilimi artmis ve bu durum yalan haber
konusuna dikkatleri gekmistir. Bilginin hizla yayilmasi tiretilen iceriklerin sorgulanmadan
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tiiketilmesine neden olmustur. Ayn1 zamanda gergeklikten uzak ve sahte bilgiler iceren
haberlerin daha dikkat ¢ekici olmasi yalan haberin cogalmasini saglamistir (Sener, 2018).
Siuirekli devam eden bilgi akisi icerisinde farkli sosyal medya ortamlarinda bulunan
bireyler icin enformasyon akisini durdurmalk, filtrelemek giic olmaktadir.

Sosyal medya, haber tiiketimi icin bir mekan goérevini listlenmektedir. Bunun yani sira
sosyal medya ayn1 zamanda haberin dagitim seklini de kokten degistirdigi icin aracisiz
ortamda, kullanicilar haber tretimine aktif olarak katilabilmekte ve dolayisiyla haberin
hem {ireticisi hem de tiiketicisi konumunda olmaktadir (Olan et al., 2022).

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar ve Yalan Haber Paylagimi

Sosyal medya kullanimi, her gecen giin daha fazla kullaniciya ulasarak, giinliik
yasamin merkezinde giderek daha fazla yer almaktadir. Oyle ki; sosyal medya araglari,
kullanicilarina sundugu firsatlar sayesinde, insanlarin siirekli bu ortamlara girerek
paylasim, etkilesim ve takiplesme davranisi gerceklestirmelerini saglamaktadir. Boylesi
ortamlar1 kendine ¢eken sosyal medya, bireylere ayni zamanda yazi, fotograf ve video
gibi icerikleri takipgileri ile paylasma olanag1 vermektedir. Bunun yaninda takipcilerine
de bu icerikleri begenme ya da begenmeme, tekrar paylasma ve yorum yapma imkani
tanimaktadir. Boylece bireyler artik internet lizerinden sosyallesmeye baslamis, 6zellikle
geng yetiskinler arasinda yaygin olan bu etkilesim ile sosyallesme 6nemli hale gelmistir
(Kirschner & Karpinski, 2010).

Sosyal medya sahip oldugu o6zellikleri ile kullanicilarina cesitli kullanim imkéanlar
saglarken; kullanicilar, sosyal medyanin sundugu bu imkanlar ve ¢esitli motivasyonlardan
hareketle, igerik paylasiminda bulunarak, yalan haberlerin yayilmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Bilingli ya da diisiinilmeden yapilan paylasimlar yalan haber noktasinda
bireyleri yanlis yonlendirebilmektedir Arastirmacilara gore bireylerin biiyiik bir kismi
sosyal medyay1 etkilesim, eglence, zaman gecirme, bilgi arama ve paylasma, iletisim,
sosyallesme, kendini ifade etme, gozlemleme ve benzeri amaglarla kullanmaktadir
(Ghaznavi et al.,, 2022).

Sosyal medya platformlarinin sunmus oldugu ¢ift yonlii iletisim ve etkilesim imkani, bu
platformlarin cazibesini artirmakta; kullanicilar ¢esitli ama¢ ve motivasyonlarla sosyal
medya platformlarina yonelmektedir. Sosyal medya birer uygulama olarak hayatimizin
icerisinde yer alirken; paylasimlara dair motivasyonlarimiz da igerisinde bulundugumuz
zamana, yogunluga, ruhsal durumumuza ve bununla baglantili olarak icerisinde
yasadigimiz toplumun gelismelerine gore degisiklik gostermektedir. Bu noktadan
hareketle sosyal medyada yalan haber paylasimina yonelik 6 motivasyon kaynagi ele
alinarak ayri ayr1 degerlendirilmektedir. Buna gore bu ¢alismada bireylerin sosyal medya
kullanim motivasyonlar fedakarlik, bilgi paylasma, bilgi arama, sosyallesme, eglence,
zaman gecirme seklinde ele alinarak her bir motivasyon kaynagi kendi igerisinde yalan
haberle iligkilendirilmektedir.

Oncelikle ele alinan fedakarlik motivasyonu temelde herhangi bir karsilik beklemeden
karsi tarafa bir seyler verme/yapma eylemidir. Sahte haber paylasimi baglaminda, 6diil
beklemeden yanlis icerik dagitma eylemi olarak tanimlanabilmekte ve dolayisiyla kisinin
hayirsever bir paylasim disinda baska bir beklenti olmaksizin haber paylasmasi sonucunu
dogurabilmektedir (Balakrishnan et al., 2021a). Apuke ve Omar yaptig1 calismada (2021),
yalan haber paylasimi konusunda en onemli faktoriin fedakarlik oldugu sonucunu
bulmustur. Fedakarlik ile sosyal medya kullanicilar ¢esitli konularda yakin gevresi ya
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da aile tiyelerinden birine bilgi, tavsiye, haber niteliginde herhangi bir video, yaz1 gibi
icerikler gonderme davranis sergilemektedir. Bu davranis sirasinda bilgilerin gercege
uygun olup olmadigina bakilmaksizin ihtiyati tedbirleri de kapsamasi muhtemeldir; yani
amac¢ uyarmak veya tavsiyede bulunmaktir (Apuke & Omar, 2021, Duffy et al.,, 2020).
Ancak bu diisiincelerle yapilan paylasimlar yalan haberin yayilimini desteklemektedir.
Ozellikle pandemi sirasinda yalan haber paylasiminin patlayici derecede biiyiimesi, sosyal
medya araciligiyla yalan haberlerin yayilmasi (Apuke & Omar, 2021a) 6nemli bir durum
olarak gosterilebilir. Bu donemde kisiler Covid-19’dan korunmak amaciyla edindikleri
yalan yanlis bilgileri 6rnegin saf alkol ya da camasir suyu icmenin dogru olduguna dair
bilgileri, fedakarlik motivasyonu ile birbirlerine ulastirarak bu donemde yalan ve yanlis
haberin yayilmasini desteklemislerdir. Adnan, Nawaz ve Khan'in (2022) yapmis olduklar:
arastirmada da yine fedakarlik ve yalan haber paylasimi arasindaki iliskinin pozitif
oldugu bulunmustur. Yine ayn1 sekilde Plume ve Slade de (2018) reklamlarin sosyal
medyada paylasilmasi konusunda yaptiklari calismalarinda eglence, sosyallesme ve bilgi
paylasimi konularinda pozitif bir iliski oldugu sonucunu bulmuslardir.

Glinlimiizde bireyler bilgiye ulasmak icin internet ve onunla baglantili sosyal medya
araglarini kaynak olarak gérmektedirler. Bu platformlara ulasmanin kolay ve zahmetsiz
olmasi, kullanicilar1 her an her dakika bu araglara yonlendirmektedir. Giinliikk rutin
bilgi aramalarinin disinda, acil ve ekstrem durumlarda bireyler yine sosyal medyaya
yonelebilmektedir. Kriz ortamlarindaki aktorlerin yakin tehlikeler hakkinda gerceklere
dayali bilgiler elde etmek i¢in sosyal aglari kullanma egilimleri yapilan ¢alismalarin
bulgulariyla desteklenmektedir (Spiro et al., 2012).

Acil ve ekstrem olaylar insanlarda merak uyandirir. Dogal afetler, bir anda gelisen siyasi
olaylar kisaca bir¢ok insani ilgilendiren ve her an her dakika bilgi almay1 gerektiren
olaylarda sosyal medya insanlarin genelde ilk basvurduklar yerlerdir. Iste bu durumlarda
yalan habere denk gelme olasiligi ¢ok fazladir. insanlar bu gibi durumlarda olay1 ilk
paylasan olmak icin bilginin giivenilir olup olmadigina bakmaksizin, eksik ve yanlis bir
sekilde paylasabildikleri gibi insanlar kasith bir sekilde yaniltmak icin de paylasim
yapabilmektedirler. Thompson vd.nin (2019) yaptig1 calismada bilgi paylasiminin ve
statli arama memnuniyetlerinin haber paylasimi tizerindeki 6nemli etkisi oldugunu ve bu
onemin baglamlar arasinda degistigini desteklemektedir. Bagka bir deyisle, diistik kaliteli
haberleri paylasmak bireyin statiisiine zarar verebilir ve bundan ka¢inmaya calisirlar.
Bununla birlikte, gtivenilirlige daha fazla glivenen ve daha sezgisel se¢cim yaklasimlar
uygulayan bireyler icin bilgi paylasimi memnuniyeti, haber paylasimi tizerinde daha gii¢lii
bir etkiye sahiptir.

Tim bu siireclerde bireylerin sosyal medya kullanmalarindaki motivasyonlarindan biri
olan bilgi arama sirasinda sosyal medya iizerinden yalan haber paylasimi kaginilmazdir.
Bilginin dogrulugunu teyit etmeden yapilan her paylasim yalan haber icin bir potansiyele
sahiptir. Yapilan arastirmalar da ortaya koymustur ki yalan haber paylasimi ile bilgi
arama arasinda olumlu bir iligki vardir. Plume ve Slade’nin (2018) elde ettigi sonucta
da pozitif bir iliski bulunmustur. Zhao ve Rosson’in Twitter 6zelinde yaptiklar1 ancak
diger sosyal medya araglar: icinde gecerli olan sosyal medya kullanim motivasyonlari
ile ilgili calismalarinda yardimlagsma, eglenme ve 6grenme gibi motivasyonlarin yaninda
kisinin meslegi veya diger Kkisisel ¢ikarlari icin faydal bilgiler toplamak maksadiyla da
motivasyon olusturduklari bilinmektedir (Zhao & Rosson, 2009).
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Sosyal medya kullanicilart i¢in sagladig1 bircok durumdan biri de bilgi paylasimidir.
Bireyler kendi trettikleri icerikler ile olusturduklar: bilgileri ya da baska bir yerden
edindikleri bilgileri sosyal medyadan paylasabilmektedir. Bu icerikler her konuda
olabildigi gibi haber konusunda da olabilmektedir. Feroz ve arkadaslarinin (2021)
Covid-19 pandemi donemi ile ilgili topluluk algilarini, tutumlarini ve uygulamalarini
kesfetmek amaciyla yaptiklar ¢calismada katilimcilarin bilgi paylasimlar ile yalan haber
ve yanlis bilgi konusunda pozitif iliski oldugu sonucuna varmislardir. Benzer sekilde C.
Ghaznavi ve arkadaslarinin (2022) yaptiklar1 arastirmada da, bilgi paylasimi ile yalan
haber arasinda pozitif ve anlaml iliski oldugu sonucuna varilmistir. Sosyal medyada bilgi
paylasarak cevreleri hakkindaki bilgilerini gelistirmek ve genisletmek insanlarin temelde
gereksinim duydugu bir ihtiya¢ olarak goriilmektedir (Adnan et al.,, 2022). Bu nedenle
calismalarda genelde sosyal medya motivasyonu ile bilgi paylasimi arasinda anlamh
iliski bulunmustur.

Bireyler sosyal medyayi kiiltiir, sanat, kisisel gelisim, haberler gibi konularda bilgi edinme
yaninda, yakin ¢evre ile iletisim kurma amaciyla da kullanmaktadir (Demirgilines & Avcilar,
2016). Cilinkl ginimiiz modern diinyasinda insanlar (her ne kadar uzmanlar bunun
sakincali taraflar1 oldugunu iddia etseler de) sosyal medyay1 bir taraftan sosyallesmek
icin de kullanmaktadir. Video, bilgi ve haberleri paylastiklari sosyal medyada sosyallesme
imkani taniyan ortamlar yalan haberin yayilmasina da imkan vermektedir. Apuke ve
Omar (2021a), yaptiklar1 ¢alismada sosyallesme, bilgi paylasimi, bilgi arama ve vakit
gecirmenin Nijeryal1 bir érneklemde yalan haberlerin paylasilmasinin ana nedenleri
oldugunu bulmuslardir. Bu sonuca benzer Thanh ve arkadaslarinin (2021) yaptigi
arastirmada sosyallesme faktorlerinin Covid-19 ile ilgili sahte haber paylasimi tizerinde
pozitif anlamli ve 6nemli etkiye sahip bir iliski oldugunu bulmustur.

Eglence terimi, bir izleyiciyi mesgul eden ve eglendiren, ayrica zevk veren herhangi bir
eylemi ifade etmektedir (C. Ghaznavi et al., 2022). Duygusal bosverme, kacis ve kaygidan
kurtulma bigimi olarak belirli aktiviteler olarak degerlendirilen eglence icerikleri farkh
sekilde olabilir. Ornegin teknolojik calismalarda eglence, teknolojilerin sadece eglenmek
veya gerceklerden kacmak icin kullanilmasi anlamina gelir. internet, cep telefonu ve
sosyal medya vb. teknoloji benimseme konusunda yapilan ¢ok sayida ¢alisma, eglencenin
soz konusu teknolojilerin kullanilmasindaki ana giidiilerden biri oldugunu bulmustur
(Balakrishnan et al., 2021; Tandoc et al., 2018; Apuke & Omar, 2021a). Apuke ve Omar
(2021a) yaptiklar1 calismalarda eglence ve yalan haber paylasimi arasindaki iliskinin
pozitif olduguna ulagmislardir. Yine Islam ve arkadaslar1 (2020), Bangladesli geng
yetiskinler arasinda yaptig1 ¢calismada dogrulanmamis bilgilerin yayilmasinda eglence
motivasyonunun etkili oldugu sonucunu elde etmistir. C. Ghaznavi ve arkadaslarinin
(2022) yaptig1 arastirmada yalan haberlerin gerceklesmesinde eglencenin 6nemli bir
rol oynadigin1 bir kez daha gostermis boylece yalan haberlerin takip edilmesi ile onu
yayan insanlar icin eglencenin de ayni oranda artacag: ifade edilmistir. Ancak Thanh
ve arkadaslarinin (2021) c¢alismasinda, eglence faktori ile fedakarlik faktoriiniin
sosyal medyada sahte haber paylasimlarini sosyallesmeye gore daha az etkiledigi
sonucunu bulmustur.

Bilgi edinme, bilgi paylasma, eglence gibi sosyal medya paylasma motivasyonlarindan
biri de bos zaman etkinligi olarak zaman gecirmedir. Insanlar giinliik hayat icerisinden
rutin islerinden siyrilmak amaciyla sosyal medyay1 bos zaman gecirme aktivitesi olarak
kabul etmektedir. C. Ghaznavi ve arkadaslarinin (2022) yaptiklar1 arastirmada, zaman
gecirme ile yalan haber arasinda pozitif anlamh bir iliski bulmuslardir. Yani sosyal
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medyada gecirilen stire arttikca yalan haberin artacagi sonucu ortaya cikmistir. Choi
(2016), sosyallesmenin yani sira, vakit gecirme gibi bos zaman etkinligi olarak sosyal
medya haber paylasma davranisinin en 6nemli yordayicis1 oldugunu ortaya koymustur.
Bakildiginda Covid-19 pandemisinin neden oldugu bu tam karantina sirasinda sosyal
medya kullanicilarinin sosyal medyada zaman gecirme noktasinda daha fazla zamanlari
oldugu dolayisi ile daha fazla yalan haber olusumunu destekledigi yapilan ¢alismalarin
ortak bulgusu olmustur. Ancak diger taraftan Thomson (2019), sosyallesme, eglence ve
bos zamanlar1 degerlendirme gibi motivasyonlarin, sosyal medyada yalan haber paylasim
niyeti tizerinde anlaml bir etkisinin olmadigini tespit etmistir.

Yontem
Aragtirma Modeli

Sosyal medya kullanim motivasyonlar: ile yalan haber paylasimi arasindaki iliskiyi
incelemeye yonelik bu arastirma, iliskisel tarama modeli kimligine sahiptir. Bu model, iki
ya da daha fazla degisken arasindaki iliskiyi esas almakta; degiskenlerin birbiri tizerindeki
etkilerini belirlemeye yonelik olarak kullanilmaktadir (Creswell, 2017). Modelde sosyal
medya kullanim motivasyonlar1 (fedakarlk, bilgi arama, bilgi paylasma, sosyallesme,
eglence ve zaman gecirme) bagimsiz degiskeni; yalan haber paylasimi bagimli degiskeni
olusturmaktadir.

Fedakarhk

Bilgi Paylasma

Bilgi Arama m
Sosyal Medyada
Yalan Haber
Paylasim
[ —
Sosyallesme ! yas

H
Eglence @

Zaman
Gecirme

Sekil 1. Arastirma Modeli

Hipotez 1: Fedakarlik motivasyonunun, yalan haber paylasimi tizerinde pozitif anlamlh
etkisi bulunmaktadir.

Hipotez 2: Bilgi paylasma motivasyonunun, yalan haber paylasimi lzerinde pozitif
anlaml etkisi vardir.

Hipotez 3: Bilgi arama motivasyonunun, yalan haber paylasimi tizerinde pozitif anlamh
etkisi bulunmaktadir.

Hipotez 4: Sosyallesme motivasyonunun, yalan haber paylasimi tizerinde pozitif anlamli
etkisi vardir.
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Hipotez 5: Eglence motivasyonunun, yalan haber paylasimi tizerinde pozitif anlamh etkisi
bulunmaktadir.

Hipotez 6: Zaman gecirme motivasyonunun, yalan haber paylasimi lizerinde pozitif
anlaml etkisi vardir.

Aragtirma Grubu

Bu calismanin evrenini, Konya merkezde, Selcuk, Konya Teknik ve Necmettin Erbakan
Universitelerinde 6grenim goren ogrenciler olusturmaktadir. Universite hayat,
ogrencilerinin yasamlarinda 6nemli bir gecis donemi olarak 6n plana c¢ikmaktadir.
Bu donemde, bulunduklari yas araliginin riskli davranis o6zelliklerini goz ontlinde
bulundurarak, dijital ara¢ kullanim siiresinin ihtiya¢ dis1 artmasindan olumsuz
etkilenebilirler. Yeni sosyal ortamlara adim attiklan ic¢in, insanlarla iletisim kurarken
endiseli hissedebilirler ki; bu durum, diizenli olarak yeni insanlarla tanistiklari bir
Universite ortaminda kolayca tetiklenebilmektedir (Buyukbayraktar, 2020). Z kusagi
icerisinde yer alan Universite gencligi, dijital araclara daha fazla maruz kalan nitfus
olarak da kabul edilmektedir (Pérez-Escoda et al., 2021). Toplumsal etkilesim bicimlerini
yeniden sekillendiren dijital araglar; iliskiler gelistirmek ve sosyal olarak bagh kalmak i¢in
yeni imkanlar sunmaktadir. Ayni zamanda zaman ve mekandan bagimsiz olarak bireyler
arasinda daha karsilikl ve siirekli etkilesimleri kolaylastirmaktadir. Ote yandan, bu tiir
yeni sosyal iletisim yontemleri, sanal topluluklarin geleneksel iletisime kiyasla farkh
bicimlerde faaliyet gosterdigi ve bireyler tarafindan yeni bir dizi etkilesim normunun
varligina da isaret etmektedir (Alutaybi et al., 2020). Sosyal medya platformlari, ayni
zamanda ¢ok daha genis bir etkiyle yalan haberlerin yayilmasimi hizlandirmaktadir.
Glinlimiizde haber tiiketiminin ¢ogu, haberleri almanin, paylasmanin ve arkadaslarla
veya diger okuyucularla tartismanin daha fazla ve rahat oldugu, ¢cevrimici sosyal medyaya
kaymistir. Cevrimici igerik tiretmek daha kolay ve daha hizli oldugundan, ¢evrimici medya
endiistrisine girmenin 6ntindeki engeller azalmaya baslamistir. Bu, geleneksel gazetecilik
standartlarini reddeden ve Uglnci taraf filtreleme ve dogrulama eksikligi olan distik
kaliteli haberlerin yayilmasini kolaylastirmaktadir (Pierri & Ceri, 2019). Bu haliyle yalan
haber, sosyal medyanin 6nemli bir parcasi haline gelmeye baslamis; bilgi giivenilirligi,
kalitesi ve dogrulamasi hakkindaki stipheleri artirmistir (Olan et al.,, 2022).

Orneklem belirlemede Amachi Orneklem Teknigi esas alinmis; bu dogrultuda 430
liniversite 6grencisi ile yiiz yiize gériisme gerceklestirilmistir. On inceleme sonrasinda
386 anketin, analiz i¢in uygun oldugu kararlastirilmistir.

Arastirma sorularina cevap veren universite 6grencilerinin; %52,6’s1 kadinlardan, %
47,4’1 ise erkeklerden olusmaktadir. Yiizdelik dagilimlar, cinsiyet agisindan karsilastirma
yapmaya uygundur.

Yasla ilgili sorunun merkezi egilim istatistigi, 6rneklemdeki kisiler arasinda, en az 18, en
fazla 44 yasindaki Universite 6grencisinden cevap alindigin1 gostermektedir. Arastirma
grubunun ortalama yasi ise 21,34’tlir.

Veri Toplama Araclari

Yalan Haber Paylagsimi Olgegi: Yalan Haber Paylasimi Olcegi, Apuke ve Omar (2021)
tarafindan, yakin tarihli calismalar (Talwar et al., 2019); Chadwick & Vaccari, 2019; Khan
etal, 2019) goz oniinde bulundurularak gelistirilmistir. Bes maddelik 6l¢ek, 5’li Likert 1=
Kesinlikle Katilmiyorum ve 5= Kesinlikle Katiliyorum) seklindedir. Yazarlar, maddelerin
belirsizligini azaltmak i¢in, veri toplamadan o6nce, 30 katilimc ile bir pilot calisma
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gerceklestirmis ve uzman goruslerinden yararlanmislardir. Yazarlar calismalarinda
olcegin giivenilirligini, 82 olarak belirlemislerdir. Olgegin Tiirkce’ye uyarlamasi, gerekli
izinler alindiktan sonra, bu ¢alismanin arastirmacilar1 tarafindan gerceklestirilmistir.
Bu kapsamda dil gecerligi acisindan; alaninda uzman 3 akademisyene, ingilizce ve
Tiirkce uyarlamasini karsilastirmalar: istenmis ve sahada uygulanan 6l¢egin maddeleri
arasindaki Korelasyon Analizi sonuclari, mercek altina alinmistir. Béylelikle, nihai Tiirkce
olcek hazir hale getirilmistir. Olcekten alinacak en diisiik puan 5, en yiiksek puan 25'dir.
Bu arastirmada olcegin giivenilirlik katsayis1 Cronbach’s a=,84 olarak hesaplanmistir.

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlart Olgegi: Olgek Apuke ve Omar (2021a)
tarafindan, literatiirdeki daha 6nceki ¢alismalardan (Lee & Ma, 2012; Plume & Slade,
2018; Thompson et al., 2019; Wasko & Faraj, 2005) yararlanilarak gelistirilmistir. Olgekte
Fedakarlik (5 madde), Bilgi Paylasma (8 madde), Bilgi Arama (3 madde), Sosyallesme
(5 madde), Eglence (4 madde) ve Zaman Gegirme (4 madde) olmak iizere 6 alt boyut
bulunmaktadir. Toplamda 29 ifadeden olusan 6lgek, 5’li Likert (1= Hi¢ Katilmiyorum, 5=
Tamamen Katiliyorum) tipindedir. Olgekte yer alan alti motivasyon ,75 ile ,96 arasinda
degisen giivenilirlik katsayisina sahiptir. Olgegin Tiirkce'ye uyarlamasi, yazarlardan
gerekli izinler alindiktan sonra, bu ¢alismanin arastirmacilar1 tarafindan yapilmistir.
Bu kapsamda dil gecerligi acisindan; alaninda uzman 3 akademisyene, Ingilizce ve
Tiirkce uyarlamasini karsilastirmalar: istenmis ve sahada uygulanan 6l¢egin maddeleri
arasindaki Korelasyon Analizi sonuglari, mercek altina alinmistir. Boylelikle, nihai Tiirkge
0lcek hazir hale getirilmistir. Bu arastirmada 6lgegin tamamu i¢in gilivenilirlik katsayisi
Cronbach’s a=,93 olarak tespit edilmistir.

Kisisel Bilgi Formu: Bu kisim, katilimcilarin sosyo-demografik 6zellikleri (cinsiyet ve
yas) ile sosyal medya kullanim o6rtintiilerini tespit etmeye yonelik olarak, arastirmacilar
tarafindan hazirlanmistir.

Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Arastirma igin veriler; 8-15 Mayis 2022 tarihleri arasinda, orneklemdeki kisilerle
yluz ylze goriisme yontemiyle toplanmis ve istatistik programi yardimiyla bilgisayar
ortaminda analiz edilmistir. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar1 (Skewness: -,319;
Kurtosis: ,244) ve Yalan Haber Paylasimi (Skewness: -,098; Kurtosis: ,088) ol¢ekleri icin
ortaya konan Skewness (Carpiklik) ve Kurtosis (Basiklik) degerleri -1,0 ile +1,0 arasinda
degistiginden; veriler, normal dagilim sergilemektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Cikan
sonuclar dogrultusunda verilerin islenmesinde, parametrik testlerden yararlanilmistir.
Sosyal medya kullanim siiresinin, cinsiyete gore farkliligi Bagimsiz Orneklem T-Testi ile
incelenmistir. Sosyal medya kullanim motivasyonlarin1 belirlemede Aciklayic1 Faktor
Analizi (AFA) ve Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA)'ne basvurulmustur. Sosyal medya
kullanim motivasyonlarinin yalan haber paylasimi tizerindeki etkisini ortaya koymada
Yol Analizi (Yapisal Esitlik Modeli) kullanilmistir.

Etik Kurul izni

Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Bilimsel Etik Degerlendirme Kurulu'nun
05/05/2022 tarihli toplantisinda alinan 9 sayili karar ¢ercevesinde ¢alisma etik agidan
bir sakinca icermemektedir.

Bulgular ve Yorum

Bu bashik altinda oncelikle sosyal medya kullanim oriintiileri ve motivasyonlarini
belirlemeye yonelik arastirma bulgular1 degerlendirilmekte, daha sonra yalan haber
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paylasimina iliskin betimleyici istatistik sonuclar1t ve o6lcegin faktor yapisi ortaya
konulmaktadir. Son kisimda sosyal medya kullanim motivasyonlarinin yalan haber
paylasimi tizerindeki etkisine iliskin yol analizi sonuclari ele alinmaktadir.

Sosyal Medya Kullanim Oriintiileri ve Motivasyonlari

Universite égrencilerinin giinlilk sosyal medyayr kullanma siiresi incelendiginde;
minimum 20, maksimum 860 dakika sosyal medyada zaman gecirdikleri belirlenmistir.
Orneklemdeki kisilerin giinliik sosyal medya kullanim siiresinin ortalamas ise 184,45
dakikadir.

Tablo 1. Sosyal Medya Kullanma Siiresinin Merkezi Egilim Istatistigi
N Min. Max. X SD
Sure 386 20,00 860,00 184,45 139,82

Katilimcilarin cinsiyetine gore giinlik sosyal medya kullanim siiresi anlamli farklilik
gostermektedir (t= -1,99; p<,05). Betimleyici istatistik sonuglari; kadinlarin (X= 197,90)
erkeklere (X= 169,53) nazaran, sosyal medyada giinliik daha fazla zaman gegirdiklerine
dikkat gekmektedir.

Universite 6grencilerinin en sik kullandig1 sosyal medya aract WhatsApp (X= 4,23)'tir
Bunu Instagram (X= 3,83), YouTube (X= 3,54), Twitter (X= 2,78), Facebook (X= 1,72),
LinkedIn (X= 1,61) ve TikTok (X= 1,33) takip etmektedir.

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerini ortaya koymak i¢in 29
maddeden olusan 6lgege AFA yapilmistir. Yapilan analize gore 6l¢egin 6 boyuttan olustugu
tespit edilmistir. Olcek maddeleri iizerinde yapilan analizde en diisiik faktor yiikii ,50
olarak kabul edilmistir.

Tablo 2. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarini Belirlemeye Yonelik Aciklayici Faktor
Analizi (AFA) Sonuglari (Principal Component Analysis, Varimax Rotation, N= 386)

MOTIVASYONLAR YE?('I‘;:e
1. Boyut: Fedakarhk

Digerlerinin sorunlarini gézmelerine yardimci olmak, bana dogru geliyor ,865
Bagkalarina yardim etmeyi seviyorum. ,839
Baskalarini motive etmek ve ilham vermek istedigim icin , 749
Baskalarina bilgi vermek istedigim icin , 721
Baskalarini uyarmak icin ,623
2. Boyut: Sosyallesme

Paylasim sirasinda, diger Uyelerle, zahmetsizce etkilesim kurabildigim igin , 770
Agimdaki diger Uyelerle, verimli bir sekilde goris alisverisinde bulunabildigim igin ,758
Agdaki diger Uyelerle iletisimimi siirdirmeme yardimci oldugu igin ,701
Sorunlar hakkinda baskalariyla 6zgirce konusabildigim icin ,618
Baskalarinin sorunlariyla ilgilendigimi hissettigim icin ,556
3. Boyut: Zaman Gecirme

Ozellikle canim sikildiginda vakit gegirmek icin ,830
Yapacak bagka bir seyim olmadigi igin ,781
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Benim igin bir aliskanlk oldugu icin ,746
Sosyal medyayla ugrasmak hosuma gittigi icin ,684
4. Boyut: Bilgi Paylasma

Olaylarla ilgili bagkalari icin degerli olabilecek icerik paylagiyorum. , 792
Buldugum bilgiler hakkinda geri bildirim almak igin ,671
Sosyal medyadan bilgi saglamak icin ,646
Pratik bilgileri veya becerileri, baskalariyla paylasmak igin ,642
Kendimi daha kolay ifade edebilmek icin ,623
5. Boyut: Eglence

Sosyal medyada giinlik gelismeyle ilgili igerikler, komik oldugu igin ,807
Olaylarla ilgili igerikleri, eglenceli buldugum igin ,795
Eglenceli oldugdu igin ,685
Heyecan verici oldudu icin ,670

6. Boyut: Bilgi Arama

Gerektiginde bilgi almami kolaylastirdigi igin , 726

Guncel haber ve olaylardan haberdar olmak igin , 725

Veri setinin Agiklayic1 Faktor Analizi icin uygunlugu agisindan KMO Measure of Sampling
Adequacy degerinin ,919> ,500 olmasi; 6rneklem biytikliglniin yeterli olduguna
isaret etmektedir. Yine Barlett’s testi degerinin anlamli olmasi (p=,000); verilerin ¢ok
degiskenli normal dagilimdan geldigini ortaya koymaktadir (Cokluk vd., 2012). Analiz
sonucunda 0zdegeri (eigenvalue) 1’den biiyiik 6 motivasyon, toplam varyansin yilizde
71,13’iinii agiklamaktadir. Olgegin giivenilirlik diizeyi (Cronbach’s Alpha= ,93) oldukca
tatmin edicidir (Yildiz & Uzunsakal, 2018).

Tablo 3. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlart Oz Degerleri,
Aciklanan Varyanslari ve Glivenilirlik Katsayilari

MOTIVASYONLAR 0z deger Aciklanan Varyans (%) C;:):::((:g;s
Fedakarlik 9,48 13,55 ,87
Sosyallesme 3,64 13,37 ,85
Zaman Gegirme 1,55 12,98 ,86
Bilgi Paylasma 1,40 12,43 ,84
Eglence 1,34 11,43 ,88
Bilgi Arama 1,01 7,36 ,82
TOPLAM 71,13 ,93
KMO Measure of SamplingAdequacy: ,919; Barlett’s Test of Sphericity: X2= 5991,2; df= 300; p=,000

Faktor Analizi sonucunda ortaya ¢ikan ilk motivasyon Fedakdrliktir. Bu motivasyon
orneklemdeki Kkisilerin; digerlerinin sorunlarini ¢6zmelerine yardimci olmak,
bilgi vermek, motive etmek, uyarmak ve ilham kaynagl olmak icin sosyal medyaya
yoneldiklerine vurgu yapmaktadir. Fedakarlik motivasyonu tek basina toplam varyansin
ylzde 13,55’ini aciklama kapasitesine sahiptir. Bu motivasyonun 6zdegeri 1’den biiyiik ve
glivenilirlik orani (,87) oldukea tatmin edicidir (Yildiz & Uzunsakal, 2018).

Ikinci motivasyon Sosyallesme olarak tanimlanmaktadir. Bu motivasyonu olusturan
maddeler; tiniversite 6grencilerinin; sosyal medya ortaminda diger kisilerle zahmetsizce
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etkilesim kurabilmek, verimli bir sekilde goris alis-verisinde bulunabilmek, sosyal agdaki
kisilerle iletisimi siirdirmek ve sorunlar hakkinda baskalariyla 6zgiirce konusabilmek
icin sosyal medyada doyum arayisi icinde olduklarina vurgu yapmaktadir. Sosyallesme
motivasyonu, toplam varyansin yiizde 13,37’sini aciklayabilmektedir. Boyutun giivenilirlik
katsayisi Cronbach’s Alpha=,85'dir.

Zaman Gegirme, Uglincli bir sosyal medya kullanim motivasyonu olarak 6n plana
cikmaktadir. Motivasyonu olusturan maddeler incelendiginde; katilimcilarin zaman
gecirmek ve bir aliskanliktan dolay1 sosyal medyaya yoneldikleri dikkat cekmektedir.
Zaman Gec¢irme motivasyonunun varyansa katkisi yiizde 12,98’dir. Giivenilirlik katsayisi
(,86) oldukga iyi dlizeydedir.

Sosyal medyaya yonelmek suretiyle doyum elde etmede, dordiincii motivasyon olarak
karsimiza Bilgi Paylasma ¢ikmaktadir. Bu motivasyonu olusturan maddeler; 6rneklemdeki
universite 6grencilerinin, olaylarla ilgili baskalar1 icin degerli olabilecek icerik paylasmak,
elde edilen bilgiler hakkinda geri bildirim almak, daha ¢ok bilgi saglamak, pratik bilgileri
veya becerileri, baskalarina sunmak ve kendini daha kolay ifade edebilmek i¢gin sosyal
medyaya yoneldiklerini ortaya koymaktadir. Ozdegeri 1’den biiyiik olan Bilgi Paylasma
motivasyonunun toplam varyansa katkis1 yiizde 12,43’tiir. Bu motivasyonun giivenirlik
katsayisi; Cronbach’s Alpha=,84 olarak tespit edilmistir.

Eglence, tniversite 6grencilerini sosyal medyaya yonelten, besinci motivasyon olarak
dikkat ¢ekmektedir. Bu motivasyonu olusturan maddeler; katilimcilarin, eglenmek ve
eglenceli iceriklere ulasmak i¢in sosyal medyada bulunduklarina vurgu yapmaktadir.
Eglence motivasyonu tek basina toplam varyansin ytizde 11,43’inii agiklama kapasitesine
sahiptir. Bu motivasyonun 6zdegeri 1’den daha biyitktir ve guvenilirlik orani (,88)
oldukga iyidir.

Aciklayic1 Faktor Analiziyle birlikte ortaya ¢ikan altinci ve son motivasyon ise Bilgi
Arama’dir. Kolay bilgi elde etmek ve gilincel gelismelerden haberdar olmak gibi ifadeler,
soz konusu motivasyon adi altinda bir araya gelmektedir. Bilgi Arama motivasyonu
toplamdaki varyansin % 7,36’sin1 agiklayabilme kapasitesi gostermektedir. Motivasyonun
guvenilirlik katsayis1 Cronbach’s Alpha=,82’dir.
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Sekil 2. Sosyal medya kullanim motivasyonlarina iliskin DFA diyagrami

Tablo 4. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari Olgeginin Birinci Diizey
Dogrulayici Faktor Analizine (DFA) Ait Yapinin Sonuglari

Yapisal Model Kabul Edilebilir Miikemmel
Degerleri Degerler Uyum Degerleri

CMIN/DF(x2/df) 3.219 <5 <3

RMSEA 0.076 <0.08 <0.05

GFl 0.912 >0.80 >0.90

CFlI 0.884 >0.80 >0.90

NFI 0.841 >0.80 >0.90

SRMR 0.081 <0.10 <0.05

Sosyal medya kullanim motivasyonlar1 6lgeginin DFA sonuglarina iliskin uyum iyiligi
sonuclar1 tablo 4’'te gosterilmistir. Olcegi olusturan 29 madde lizerinde DFA yapilmis
ve 29 maddenin 6 boyutlu dlcek yapisiyla iliskili oldugu ortaya konulmustur. Olcegin
“Bilgi Paylasma” boyutunda 6. ve 7. maddeleri; “Zaman Gegirme” boyutunda ise 26.
ve 27. maddeleri arasinda iyilestirmeye gidilmistir.
kabul edilen degerlerin saglandig1 (Dehon, 2005; Hoper vd., 2008; Simon vd., 2010)

tabloda gosterilmistir.
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Sosyal Medyada Yalan Haber Paylagimi

Sosyal Medyada Yalan Haber Paylasimi Olgegini olusturan maddeler icerisinde
katilimcilarin; “Madde 2: Sosyal medyada glinliik gelismelerle ilgili dogru gériinen igerikler
paylastim ve sonradan gercek disi oldugunu égrendim” (X= 1,86) ifadesine nispeten
daha yiiksek katim gosterdikleri dikkat cekmektedir. Olgekteki maddelerin diizeltilmis
madde-toplam korelasyon katsayilari; ,608 ile ,750 arasindadir. Yalan Haber Paylasimi
Olgegindeki maddelerden hangisi disarida birakilirsa birakilsin; geriye kalan maddelerin
givenilirlik katsayis1,790’1n lizerindedir.

Tablo 5. Sosyal Medyada Yalan Haber Paylasimi Olgegine Yénelik Aciklayici Faktor
Analizi (AFA) Sonuglart (Principal Component Analysis, Varimax Rotation, N= 386)

% Faktor
Yiikleme
Sosyal medyada ginlik gelismelerle ilgili, sonradan
° s OO 1,73 ,865
saka oldugunu 6grendigim bilgileri paylagirm
Sosyal medyada giinlik gelismelerle ilgili dogru goriinen igerikler
< e : 1,86 ,839
paylastim ve sonradan gercek digl oldugunu 6grendim
Sosyal medyada, gunlik gelismelerle ilgili abartili olan, ancak paylasim 177 749
aninda, abartili oldugunun farkinda olmadigim icerikler paylastim ’ ’
Guvenilir kaynaklar araciligiyla gercekleri kontrol etmeden, gunlik
. -~ S 1,82 , 721
gelismelerle ilgili, sosyal medyada igerik paylasiyorum
Yazinin tamamini okumadan, sosyal medyada,
L . PR 1,57 ,623
gunlik gelismelerle ilgili icerik paylagirm

Acgiklayic1 Faktor Analizi (AFA) 6lgegin tek boyutlu yapisini ortaya koymaktadir. Eigenvalue
degeri 3,11>1"den biiyiik olan bu tek boyut, toplam varyansin yiizde 62,29’unu agiklama
kapasitesine sahiptir (KMO=,857; X?= 748,38; p=,000).

Sekil 3. Sosyal medyada yalan haber paylasimina iliskin DFA diyagrami

Tablo 6. Yalan Haber Olceginin Birinci Diizey Tek Faktorlii
Dogrulayici Faktér Analizine (DFA) Ait Yapinin Sonuclari

Yapisal Model Kabul Edilebilir Miikemmel
Degerleri Degerler Uyum Degerleri

CMIN/DF(x2/df) 1.011 <5 <3

RMSEA 0.01 < 0.08 <0.05

GFlI 0.99 =0.80 =0.90

CFlI 1.00 >0.80 >0.90

NFI 0.99 >0.80 >0.90

SRMR 0.01 <0.10 <0.05
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Yukaridaki tabloda sunuldugu gibi, 6lcegin yapi gecerliligini saglamak adina Dogrulayici
Faktor Analizi (DFA) uygulanmis ve 6lgeklerin tek faktorli yapisi test edilmistir. Tablo
6’da sunulan uyum indeksleri icin, kabul edilen degerlerin saglandig1 (Dehon et al., 2005;
Hooper et al, 2008; Simon et al., 2010) ve 6lcegin test edilen yapisinin dogrulandigi
dikkat ¢ekmektedir.

Sosyal Medya Kullamim Motivasyonlarimin Yalan Haber Paylasimi Uzerine Etkisi

Bu baslik altinda, sosyal medya kullanim motivasyonlarinin, sosyal medyada yalan
haber paylasimi iizerindeki etkisi mercek altina alinmistir. Alt1 sosyal medya kullanim
motivasyonunun (Fedakarlik, Bilgi Paylasma, Bilgi Arama, Sosyallesme, Eglence ve Zaman
Gecirme) yalan haber paylasimi tizerindeki etkisini test etmek icin de Sekil 3’te sunulan
yapisal model dizayn edilmistir.
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Sekil 4. Sosyal medya kullanim motivasyonlarinin yalan haber
paylasimi tizerindeki etkisine iliskin Yol Analizi diyagrami

Tablo 7. Sosyal medya kullanim motivasyonlarinin yalan haber
paylasimi tizerindeki etkisine iliskin Yol Analizi sonuclari

Etki Tahmin (B) | Standart Hata |t p Sonug
Fedakarlk > Yalan Haber -0.153 0.068 -2.094 0,036" Kabul
Bilgi Paylasma > Yalan Haber 0.935 0.174 5.375 e Kabul
Bilgi Arama > Yalan Haber 0.456 0.086 3.688 e Kabul
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Etki Tahmin (B) | Standart Hata |t p Sonug
Sosyallesme > Yalan Haber -0,279 0.099 2,085 0,037~ Kabul
Eglence > Yalan Haber 0,201 0,071 1,718 0,086 gzgﬁ'
Zaman Gegirme > Yalan Haber 0,358 0,077 2,818 0,005* Kabul
Uyum indeksleri:

x2/df= 2,804; RMSEA= 0,068; GFl= 0,910; CFI= 0,885; SRMR= 0,080

#p< 001; *p<.01; *p<.05

Yukaridaki tabloda yapisal model i¢in yol katsayis1 (f degerleri), t-test degeri, anlamlilik
degerleri ile uyum indisleri sunulmaktadir. Sonuclar, bes yapisal hipotez icin destek ortaya
koymaktadir. Bilgi Paylasma (f3=,935; p<,001), Bilgi Arama (B=,456; p<,001) ve Zaman
Gecirme (B=,358; p<,01) motivasyonlarinin, sosyal medyada haber paylasimi tizerinde
pozitif anlamli etkisi bulunmaktadir. Fedakarhk (= -,153; p< ,05) ve Sosyallesme (B=
,279; p<,05) motivasyonu ise, yalan haber paylasimini negatif yonde anlaml bir bicimde
etkilemektedir. Beklentilerin aksine, Eglence (B=,201; p> ,05) motivasyonunun, yalan
haber paylasimi iizerinde anlamli bir etkisi tespit edilememistir. Bu sonuclarla HZ, H3 ve
H6 dogrulanirken, H1, H4 ve H5 reddedilmistir.

Uyum iyiligi degerlerinin (Ax?/df= 2.804; RMSEA= 0.068, GFI= 0.910, CFI= 0.885, SRMR=
0.080) kabul edilebilir diizeyde oldugu goriilmektedir (Dehon et al., 2005; Hooper et
al., 2008; Simon et al., 2010). Modelde yer alan sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari
Olceginde e11 ve e12 ile e29 ve e30 maddeleri arasinda iyilestirme yapilmistir (bkz. Sekil
4 ve Tablo 7).

Tartisma ve Sonug

Yalan haber, siyasal agidan kutuplasmis bir toplumda gelisme gosteren, sosyal medya
platformlari tarafindan desteklenen ve ekonomik kaygilarla yonlendirilen ciddi bir sosyal
sorun olarak goriilmektedir (Simons & Manoilo, 2021). Yalan haber yayiliminda bir¢ok
faktoriin yaninda, sosyal medya da etkilidir. Bu ¢alismada tiniversite 6grencilerinden
secilen bir grup lizerinde, yalan haber paylasimini 6ngéren sosyal medya motivasyonlari
mercek altina alinmistir. Arastirma sonucunda yalan haber paylasiminin en 6nemli
belirleyicisinin, bilgi paylasimi oldugu sonucuna varilmistir. Burada ortaya ¢ikan sonug
literatlirdeki diger calismalarla (Apuke & Omar, 2021a; Apuke & Omar, 2021b; Chen et
al,, 2015; Feroz et al,, 2021; T. Ghaznavi et al., 2022) benzerlik gostermektedir. Toplumsal
yasamda insanlar, olaylarla ilgili, baskalar1 i¢in gerekli, pratik bilgi ve becerileri
paylasabilmekte, geri bildirim alabilmektedir. Benzer ilgi alanlarina sahip kisileri, bireysel
ve profesyonel iliskilerle birbirine baglayan en 6nemli platform sosyal medyadir (Intravia
et al.,, 2017). Bilindigi gibi sosyal medya, bilgi paylasimi noktasinda kullanicilarina 6nemli
firsatlar sunmaktadir. Sosyal medya paylasimlarinda kisilerin aktif konumda olmasi,
kontrol agisindan yasanan zorluklar, beraberinde yalan ya da yanlis bilgi paylasimini
tetiklemektedir. Bu bizlere sosyal medya kullanim sikligindaki artisin, yalan haber
paylasimini artiracagini diistindiirmektedir (Apuke & Omar, 2021c). Yapilan arastirmalar
sosyal medyada yalan haber paylasiminin eglenceden ¢ok bilgi amaghh sunuldugunu
ortaya koymaktadir (Chen et al., 2015).

Bilgi arama; yalan haber paylasimi ilizerinde etkili bir baska motivasyon olarak, bu
calismada bulgulanmistir Hayatin giinden giine karmasiklasmasi ve siirekli yeni
giindem konularinin ortaya ¢ikmasi, insanlarin bilgiye olan gereksinimlerini daha da
artirmaktadir. Bilgiye anlik ulasma noktasinda da sosyal medya son derece islevsel bir
aractir. Sosyal medya aracilifiyla bilgi ve belgeler, gercek zamanli olarak paylasilmaktadir.
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Bu acidan sosyal medyada aranan bilgiler, genellikle en giincel ve en yeni bilgilerden
ibarettir. Her tiirlii bilginin sosyal medya ortaminda kolayca bulunabilmesi, bu araglari,
ogrenciler icin 6nemli bir bilgi kaynagi haline getirmektedir (Balakrishnan et al., 2016).
Teknolojik gelismeler, insanlara 6nemli imkanlar sunsa da, kolayca erisilebilen bilgiye
giiven konusunda endiseler de onemlidir. Internet tabanh bilgi alisverisi ve iletisimin
artan etkisi ile mevcut teknolojinin artan yetenekleri, kotiiye kullanim i¢in birgok firsat
sunmaktadir. Bilgi glivenilirligi, kolayca paylasildigi, ancak kolayca dogrulanamadigi icin
sturekli bir tartisma konusudur. Bunun nedeni, internetin yalan haberlerin ve yaniltici
bilgilerin yayilmasi ve ¢ogaltilmasi icin etkili bir ara¢ olmasidir (Li et al.,, 2020; Skarpa &
Garoufallou, 2021). Universite 6grencileri arasinda bilgi arama ve farkh bakis acilariyla
bilgiye ulasma istegi, beraberinde yalan haber paylasimini tetiklemektedir. Universite
ogrencileri yasadiklar1 zorluklar1 asmada c¢evrimici bilgi arayisina girebilmekte,
dogrulanmayan bilgilerle hayatlarina yon verebilmektedir. Bu arastirmada ortaya ¢ikan
sonuglar, literatiirdeki diger calismalarla (Apuke & Omar, 2021a; Apuke & Omar, 2021b;
Chen et al., 2015) tutarhdir.

Zaman gecirme de, sosyal medyada haber paylasimini etkileyen bir baska motivasyondur.
Sosyal aglar, kisiler aras1 ve grup iletisimini kolaylastirir ve normal kosullar altinda
asla karsilasmayabilecek iki veya daha fazla kisi arasindaki sohbetleri miimkiin kilar.
Bireylerin yanit verme yetenegi (etkilesim), bos zamanlarda onlar1 baska bir kisinin
deneyimlerine katilan bir izleyici kitlesine dontstiiriir. Sanal sosyal alan, insanlarin
“gercek diinyadan” sosyal baglari slirdiirmelerine ve gelistirmelerine olanak tanir. Ayni
zamanda, tatmin edici sosyal baglar1 olmayan kisilerin, ¢evrim i¢i yeni dostluk baglari
yaratarak, sosyal bir diinya insa etmelerine yardimci olur (Yavich et al., 2019). Zaman
gecirmek icin sosyal medyaya yonelen iiniversite 6grencilerinde yalan haber paylasma
egilimi gorilebilmektedir. Apuke ve Omar (2021a, 2021b) ile Thanh ve arkadaslarinin
(2021) calismasindaki benzer sonuglar dikkat ¢ekicidir.

Ote yandan fedakarlik, sosyal medyada yalan haber paylasimini negatif yonde belirleyen
bir motivasyon olarak, bu arastirmada ortaya ¢ikmaktadir. Toplumsal hayatta karsilik
beklemeden sosyal medyada bilgi paylasim istegi beraberinde yalan haber yayilimi
kolaylastirmaktadir (Apuke & Omar, 2021a; Apuke & Omar, 2021b; Apuke & Omar, 2021c).
Ancak bu c¢alismada fedakarlik yonelimli sosyal medya kullanim istegi arttikca, yalan
haber paylasiminda bir azalma belirlenmistir. Diger bir ifadeyle Universite 6grencileri
arasinda fedakarlik istegi, onlar1 daha sorumlu davranmaya yoneltmekte ve yalan haber
paylasimi noktasinda daha kontrollii hareket etmeye yoneltebilmektedir.

Benzer sekilde sosyallesme motivasyonu ile sosyal medyada yalan paylasimi arasinda
negatif korelasyon s6z konusudur. Katilimcilarin sosyallesme yonelimli sosyal medya
kullanimi1 arttik¢a, yalan haber paylasimi azalma egilimi gostermektedir. Farkl
orneklemler ilizerinde yapilan arastirmalarda ise (Apuke & Omar, 2021a; Apuke &
Omar, 2021b) pozitif etki ortaya ¢ikmistir. Bu arastirmalarda, bireylerin sosyal aglarda
haber paylasimi, arkadaslariyla bir seyler hakkinda konusmaya izin verdigi icin, sosyal
iligkilerini korumanin ve genisletmenin uygun bir yolu olarak goriilmektedir (Apuke
& Omar, 2021c). Bizim arastirmamizda ise, sosyal medyada iliski kurma ve iligkileri
suirdiirme ihtiyaci, yalan haber paylasiminin negatif yonde belirleyicisidir.

Literatiiriin aksine eglence motivasyonu, sosyal medyada yalan haber paylasimini
anlaml bir sekilde etkilememektedir. Diger calismalarda ise sosyal medya ortaminda
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insanlarin, eglenmek, hosca vakit gecirmek ve kendini tanitmak amaciyla yalan haber
paylasabildikleri belirlenmistir (Islam et al., 2020).

Sonuc¢ olarak bu arastirma iiniversite Ogrencileri arasindan secilen bir 6rneklem
lizerinde sosyal medya motivasyonlarinin yalan haber paylasimi iizerindeki etkisi dlgen
Tiirkiye’deki az sayidaki calismalardan birini olusturmaktadir. Gelecekteki arastirmalar,
toplumun farkli kesimleri tzerinde, daha 6zel bir konuda yalan haber paylasimini
etkileyen degiskenleri inceleyebilir. Yine tilkemizde, gelismeleri kagirma korkusu ve can
sikintis1 gibi degiskenlerin, sosyal medyadaki yalan paylasiminda ne tiir etkilere sahip
oldugu, cevap bekleyen sorular arasinda yer almaktadir.

Kaynakca
Adnan, M., Nawaz, M., Mahmood, R., & Khan, M. (2022). Predictors of Fake News Sharing

on Social Media during COVID-19 in South Asia: Evidence from Pakistan. A
Research Journal of South Asian Studies, 36(1), 153-164.

Akyiiz, S. S., Kazaz, M., & Giilnar, B. (2021). iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Sahte/
Yalan Haberlerle Ilgili Goriislerine Yonelik Betimleyici Bir Calisma. Selcuk Iletisim
Dergisi, 14(1), 216-239. https://doi.org/10.18094 /josc.778359

Allcott, H., & Gentzkow, M. (2017). Social Media and Fake News in the 2016 Election.
Journal of Economic Perspectives, 31(2), 211-236. https://doi.org/10.1257/
jep-31.2.211

Alutaybi, A., Al-Thani, D., McAlaney, J., & Ali, R. (2020). Combating fear of missing
out (FoMO) on social media: The fomo-r method. International Journal of
Environmental Research and Public Health, 17(17), 6128. https://doi.org/
10.3390/ijerph17176128.

Apuke, O. D., & Omar, B. (2021a). Fake news and COVID-19: modelling the predictors
of fake news sharing among social media users. Telematics and Informatics, 56,
101475. https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.tele.2020.101475

Apuke, 0. D., & Omar, B. (2021b). Social media affordances and information abundance:
Enabling fake news sharing during the COVID-19 health crisis. Health Informatics
Journal, 27(3), 1-23, https://doi.org/10.1177/14604582211021470

Apuke, O. D., & Omar, B. (2021c). User motivation in fake news sharing during the
COVID-19 pandemic: an application of the uses and gratification theory. Online
Information Review, 45(1), 220-239, https://doi.org/10.1108/0IR-03-2020-0116

Balakrishnan, V, Gan, C. L.]. T,, & Informatics. (2016). Students’ learning styles and
their effects on the use of social media technology for learning. Telematics and
Informatics, 33(3), 808-821, http://dx.doi.org/10.1016/j.tele.2015.12.004

Balakrishnan, V., Ng, K. S., & Rahim, H. A. (2021). To share or not to share - The
underlying motives of sharing fake news amidst the COVID-19 pandemic
in Malaysia. Technology in Society, 66, 101676. https://doi.org/10.1016/j.
techsoc.2021.101676

Biiylikbayraktar, C. G. (2020). Predictive Relationships among Smartphone Addiction,
Fear of Missing out and Interaction Anxiousness. European Journal of Educational
Sciences, 7(2), 1-16, http://dx.doi.org/10.19044 /ejes.v7no2al

768 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 749-775


https://doi.org/10.18094/josc.778359
https://doi.org/10.1257/jep.31.2.211
https://doi.org/10.1257/jep.31.2.211
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.tele.2020.101475
https://doi.org/10.1177/14604582211021470
https://www.sciencedirect.com/journal/telematics-and-informatics
https://www.sciencedirect.com/journal/telematics-and-informatics
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.techsoc.2021.101676
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.techsoc.2021.101676

Stikri Balci, Sinem Yeles Karaman Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Yalan Haber Paylasimi Uzerindeki Etkileri

Chadwick, A., & Vaccari, C. (2019). News sharing on UK social media: Misinformation,
disinformation, and correction. Loughborough University. Report. https://hdl.
handle.net/2134/37720

Chen, X,, Sin, S.-C.]., Theng, Y.-L., & Lee, C. S.]. T.j. 0. a. 1. (2015). Why students
share misinformation on social media: Motivation, gender, and study-level
differences. The Journal of Academic Librarianship, 41(5), 583-592, http://dx.doi.
org/10.1016/j.acalib.2015.07.003

Choi, J. (2016). Why do people use news differently on SNSs? An investigation of the
role of motivations, media repertoires, and technology cluster on citizens’ news-
related activities. Computers in Human Behavior, 54, 249-256. https://doi.org/
https://doi.org/10.1016/j.chb.2015.08.006

Creswell, ]. D. (2017). Mindfulness interventions. Annual Review of Psychology, 68(1),
491-516, https://doi.org/10.1146 /annurev-psych-042716-051139

Dang, H. L. (2021). Social media, fake news, and the COVID-19 pandemic: Sketching the
case of Southeast Asia. Austrian Journal of South-East Asian Studies, 14(1), 37-58,
https://doi.org/10.14764/10.ASEAS-0054

Dehon, C., Weems, C. F, Stickle, T. R., Costa, N. M., & Berman, S. L. (2005). A cross-
sectional evaluation of the factorial invariance of anxiety sensitivity in adolescents
and young adults. Behaviour Research and Therapy, 43(6), 799-810, https://doi.
org/10.1016/j.brat.2004.06.008

Demirgiines, B. K., & Avcilar, M. Y. (2016). Kisilik Ozelliklerinin Sosyal Medya Kullanim
Motivasyonlar1 Uzerindeki Etkilerinin Tespiti. Journal of Management,
Marketing and Logistics, 3(3), 251-271, https://doi.org/10.17261/
Pressacademia.2016321982

Ding, M. A, & Dinger, Z. (2019). Yeni Medyada Temsili Anlamlandirmak. Dérdtincii Kuvvet,
2(1),91-102.

Duffy, A.,, Tandoc, E., Ling, R. (2020). Too good to be true, too good not to share: the social
utility of fake news. Information, Communication & Society, 23(13), 1965-1979,
https://doi.org/10.1080/1369118X.2019.1623904

Edson, T, Lim, Z. W, & Ling, R. (2018). Defining “fake news”. Digital Journalism, 6(2), 137-
153, https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1360143

Feroz, A.S., Alj, N. A, Feroz, R., Akber, N., & Meghani, S. N. ]. B. 0. (2021). Exploring
community perceptions, attitudes and practices regarding the COVID-19
pandemic in Karachi, Pakistan. BMJ Open, 11(8), e048359, https://doi.
org/10.1136/ bmjopen-2020-048359

Ghaznavi, C., Eguchi, A, Tanoue, Y, Yoneoka, D., Kawashima, T., Suzuki, M., ... Nomura, S.
(2022). Pre- and post-COVID-19 all-cause mortality of Japanese citizens versus
foreign residents living in Japan, 2015-2021. SSM - Population Health, 18,101114.
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2022.101114

Ghaznavi, T, Bryk, M. A,, Persaud, S. Y., & Newman, R. C. (2022). Alloying effects in high
temperature molten salt corrosion. Corrosion Science, 197, 110003, https://doi.
org/10.1016/j.corsci.2021.110003

Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 749-775 769


https://www.sciencedirect.com/journal/the-journal-of-academic-librarianship
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.chb.2015.08.006
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.chb.2015.08.006
https://doi.org/10.14764/10.ASEAS-0054
https://www.sciencedirect.com/journal/behaviour-research-and-therapy
https://doi.org/10.1016/j.brat.2004.06.008
https://doi.org/10.1016/j.brat.2004.06.008
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2022.101114
https://www.sciencedirect.com/journal/corrosion-science
https://doi.org/10.1016/j.corsci.2021.110003
https://doi.org/10.1016/j.corsci.2021.110003

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Yalan Haber Paylasimi Uzerindeki Etkileri SUkri Balci, Sinem Yeles Karaman

Hooper, D., Coughlan, ., & Mullen, M. R. (2008). Structural equation modelling:
Guidelines for determining model fit. Electronic Journal on Business Research
Methods, 6(1), 53-60.

Intravia, J., Wolff, K. T., Paez, R., & Gibbs, B. R.]. C.i. H. B. (2017). Investigating the
relationship between social media consumption and fear of crime: A partial
analysis of mostly young adults. Computers in Human Behavior, 77, 158-168,
https://doi.org/10.1016/j.chb.2017.08.047

[slam, A. N., Laato, S., Talukder, S., Sutinen, E. (2020). Misinformation sharing and social
media fatigue during COVID-19: An affordance and cognitive load perspective.
Technological Forecasting and Social Change, 159, 120201, https://doi.
org/10.1016/j.techfore.2020.120201

Kazaz, M., & Akyiiz, S. S. (2019). Sahte haber, Litareturk Yayinevi, Konya.

Khan, M. L,, Idris, I. (2019). Recognise Misinformation And Verify Before Sharing: A
Reasoned Action And Information Literacy Perspective. Behaviour and Information
Technology, 38(1), 1194-1212, https://doi.org/10.1080/0144929X.2019.1578828

Kilig, D., & Ispir, B. (2020). Sosyal Medyada Haber iceriklerine Giiven Ve Kullanici
Motivasyonlar1. e-Kurgu Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
Uluslararast Hakemli Dergisi, 28(1), 269-288.

Kiraz, E. (2020). Sosyal Medyada Sahte Haberin Yayilmasinda Kullanici Faktorii. Inonii
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (INIF E-Dergi), 5(1), 9-24.

Kirschner, P. A, & Karpinski, A. C. (2010). Facebook® and academic performance.
Computers in Human Behavior, 26(6), 1237-1245, https://doi.org/10.1016/j.
chb.2010.03.024

Kutlu, A., & Dogan, E. (2020). Kesin bilgi, yayalim: hakikat sonrasi cagda yalan haberlere
iliskin y kusaginin tutum ve davranislari. Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, 34, 83-101 https://doi.org/10.31123/akil.696515

Lee, C.S., & Ma, L. (2012). News sharing in social media: The effect of gratifications and
prior experience. Computers in Human Behavior, 28(2), 331-339, https://doi.
org/10.1016/j.chb.2011.10.002

Li, H. 0.-Y, Bailey, A., Huynh, D., & Chan, J. (2020). YouTube as a source of information
on COVID-19: a pandemic of misinformation?. BMJ Global Health, 5(5), e002604,
https://doi.org/10.1136/bmjgh-2020-002604

Uluk, M., (2018). Hakikat Sonrasi Cagda Yeni Medya & Yalan Haber, Dorlion Yayinlari,
Ankara.

Olan, F, Jayawickrama, U., Arakpogun, E. O., Suklan, J., & Liu, S. (2022). Fake News On
Social Media: The Impact On Society. Information Systems Frontiers, 1-16, https://
doi.org/10.1007/s10796-022-10242-z

Onursoy, S., Turan, E. A, Yesilyurt, S., & Astam, F. K. (2020). Yalan Habere Karsi Tutum Ve
Davranislar: U¢ Universite Orneginde Durum Arastirmasi. Tiirk Kiitiiphaneciligi,
34(3), 485-508, https://doi.org/10.24146/tk.759014

770 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 749-775


https://www.researchgate.net/journal/Electronic-Journal-on-Business-Research-Methods-1477-7029
https://www.researchgate.net/journal/Electronic-Journal-on-Business-Research-Methods-1477-7029
https://www.sciencedirect.com/journal/computers-in-human-behavior
https://doi.org/10.1016/j.chb.2017.08.047
https://www.sciencedirect.com/journal/technological-forecasting-and-social-change
https://doi.org/10.1016/j.techfore.2020.120201
https://doi.org/10.1016/j.techfore.2020.120201
https://www.researchgate.net/journal/Behaviour-and-Information-Technology-1362-3001
https://www.researchgate.net/journal/Behaviour-and-Information-Technology-1362-3001
http://dx.doi.org/10.1080/0144929X.2019.1578828
https://www.sciencedirect.com/journal/computers-in-human-behavior
https://doi.org/10.1016/j.chb.2010.03.024
https://doi.org/10.1016/j.chb.2010.03.024
https://doi.org/10.31123/akil.696515
https://www.sciencedirect.com/journal/computers-in-human-behavior
https://doi.org/10.1016/j.chb.2011.10.002
https://doi.org/10.1016/j.chb.2011.10.002
https://doi.org/10.24146/tk.759014

Stikri Balci, Sinem Yeles Karaman Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Yalan Haber Paylasimi Uzerindeki Etkileri

Pérez-Escoda, A., Pedrero-Esteban, L. M., Rubio-Romero, |., & Jiménez-Narros, C. J.
P. (2021). Fake News Reaching Young People On Social Networks: Distrust
Challenging Media Literacy. Publications, 9(2), 24, https://doi.org/10.3390/
publications9020024

Pierri, F, & Ceri, S. (2019). False News On Social Media: A Data-Driven Survey. 48(2), 18-
27, https://doi.org/10.1145/3377330.3377334

Plume, C.]., & Slade, E. L. (2018). Sharing of sponsored advertisements on social media:
A uses and gratifications perspective. Information Systems Frontiers, 20(3), 471-
483, https://doi.org/10.1007/s10796-017-9821-8

Sener, N. K. (2018). “Dogruluk Kontrol Merkezi” ve “Yalan Haber” kavramlarina
iliskin iceriklerin medyada yansimasinin arastirilmasi. Akdeniz Universitesi
lletisim Fakiiltesi Dergisi, (29. Ozel Sayis1), 355-373, https://doi.org/10.31123/
akil.454397

Simon, D., Kriston, L., Loh, A,, Spies, C., Scheibler, F, Wills, C., & Harter, M. (2010).
Confirmatory factor analysis and recommendations for improvement of the
autonomy-preference-index (API). Health Expectations, 13(3), 234-243, https://
doi.org/10.1111/j.1369-7625.2009.00584 x

Simons, G., & Manoilo, A. (2021). The what, how and why of fake news: An overview.
World of Media. Journal of Russian Media and Journalism Studies, 2, 35-55, https://
doi.org/10.30547 /worldofmedia.2.2021.2

Sine Nazly, R., Kara, M. (2020). Yeni Medya Gazeteciliginde Yalan Haberle Miicadele: Teyit.
Org Ornegi (S. Tiryaki, Ed.). Literatiirk Yayinlari.

Skarpa, P. E., & Garoufallou, E. (2021). Information Seeking Behavior And COVID-19
Pandemic: A Snapshot Of Young, Middle Aged And Senior Individuals In
Greece. International Journal of Medical Informatics, 150, 104465, https://doi.
org/10.1016/j.ijmedinf.2021.104465

Spiro, E. S, Fitzhugh, S., Sutton, ], Pierski, N., Greczek, M., & Butts, C. T. (2012).
Rumoring During Extreme Events: A Case Study Of Deepwater Horizon 2010.
Proceedings Of The 4th Annual ACM Web Science Conference, https://doi.
org/10.1145/2380718.2380754

Talu, U. (2000). Dipsiz Medya. iletisim Yayinlari, Istanbul.

Talwar, S., Dhir, A., Kaur, P, Zafar, N., Alrasheedy, M. (2019). Why Do People Share Fake
News? Associations Between The Dark Side Of Social Media Use And Fake News
Sharing Behavior. Journal of Retailing and Consumer Services, 51, 72-82, https://
doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.05.026

Tandoc, E. C, Lim, Z. W,, & Ling, R. (2018). Defining “Fake News” A Typology Of Scholarly
Definitions. Digital Journalism, 6(2), 137-153, https://doi.org/10.1080/21670811
.2017.1360143

Thanh, N. N,, Tung, P. H., Thu, N. H,, Kien, P. D., Nguyet, N. A. (2021). Factors Affecting
The Share Of Fake News About Covid-19 Outbreak On Social Networks In
Vietnam. Journal of Liberty and International Affairs, 7(3), 179-195, https://doi.
org/10.47305/JLIA2137179t

Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 749-775 M


https://doi.org/10.1145/3377330.3377334
https://doi.org/10.31123/akil.454397
https://doi.org/10.31123/akil.454397
https://doi.org/10.1111%2Fj.1369-7625.2009.00584.x
https://www.sciencedirect.com/journal/international-journal-of-medical-informatics
https://doi.org/10.1016/j.ijmedinf.2021.104465
https://doi.org/10.1016/j.ijmedinf.2021.104465
http://dx.doi.org/10.1145/2380718.2380754
https://www.sciencedirect.com/journal/journal-of-retailing-and-consumer-services
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.05.026
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.05.026
https://www.researchgate.net/journal/Digital-Journalism-2167-0811
https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1360143
https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1360143
https://www.e-jlia.com/index.php/jlia/issue/view/29

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Yalan Haber Paylasimi Uzerindeki Etkileri SUkri Balci, Sinem Yeles Karaman

Thompson, N., Wang, X., & Daya, P. (2019). Determinants of news sharing behavior on
social media. Journal of Computer Information Systems, 60(6), 593-601, https://
doi.org/10.1080/08874417.2019.1566803

Yildiz, D. & Uzunsakal, E. (2018). Alan Arastirmalarinda Giivenilirlik Testlerinin
Karsilastirilmasi Ve Tarimsal Veriler Uzerine Bir Uygulama. Uygulamal Sosyal
Bilimler Dergisi, 2(1), 14-28.

Wardle, C., & Derakhshan, H. (2017). Information Disorder : Toward An Interdisciplinary
Framework For Research And Policy Making Information Disorder Toward
An Interdisciplinary Framework For Research And Policymaking. https://
rm.coe.int/information-disorder-toward-an-interdisciplinary-framework-for-
researc/168076277c, (Erisim: 10.10.2022)

Wasko, M. M., & Faraj, S. (2005). Why Should I Share? Examining Social Capital And
Knowledge Contribution In Electronic Networks Of Practice. MIS Quarterly, 9(1),
35-57.

Yavich, R., Davidovitch, N., & Frenkel, Z. (2019). Social Media and Loneliness--Forever
Connected?. Higher Education Studies, 9(2), 10-21.

Yasar, I. H., & Ugurhan, Y. Z. C. (2021). Sosyal medyada giiven ve teyit: Sosyal medya
kullanim siklig1 baglaminda bir inceleme. INIF E- Dergi, 6(1), 32-52. https://doi.
org/10.47107 /inifedergi.856506

Yerlikaya, T., & Aslan, S. T. (2020). Social Media and Fake News in the Post-Truth Era: The
Manipulation of Politics in the Election Process. Insight Turkey, 22(2), 177-196,
https://doi.org/10.25253/99.2020222.11

Zhao, D., & Rosson, M. B. (2009). How And Why People Twitter: The Role That Micro-
Blogging Plays In Informal Communication At Work. Proceedings Of The ACM
2009 International Conference On Supporting Group Work, Proceedings of the ACM
2009 international conference on Supporting group work, 243-252, https://doi.
org/10.1145/1531674.1531710

772 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 749-775


https://doi.org/10.1080/08874417.2019.1566803
https://doi.org/10.1080/08874417.2019.1566803
https://dl.acm.org/doi/proceedings/10.1145/1531674
https://dl.acm.org/doi/proceedings/10.1145/1531674
https://doi.org/10.1145/1531674.1531710
https://doi.org/10.1145/1531674.1531710

Stikri Balci, Sinem Yeles Karaman Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarinin Yalan Haber Paylagimi Uzerindeki Etkileri

The Effects of Social Media Usage Motivations on Sharing
Fake News: University Youth Research in Konya

Siikrii BALCI (Prof. Dr)
Sinem YELES KARAMAN (Lect.)

Extended Abstract

Fake news is seen as a serious social problem developing in a politically polarized society,
supported by social media platforms and driven by economic concerns (Simons & Manoilo,
2021). In addition to many factors, social media is also effective in the spread of fake
news. In this study, social media motivations that predict fake news sharing on a selected
group of university students were examined. As a result of the research, it was concluded
that the most important determinant of fake news sharing is information sharing. The
result obtained here is similar to other studies in the literature (Apuke & Omar, 2021a;
Apuke & Omar, 2021b; Chen et al,, 2015; Feroz et al., 2021; C. Ghaznavi, 2022). In social
life, people can share practical knowledge and skills about events, necessary for others,
and receive feedback. Social media is the most important platform that connects people
with similar interests with individual and professional relationships (Intravia et al,,
2017). As it is known, social media offers its users important opportunities at the point
of information sharing. The fact that people are active in social media sharing, difficulties
experienced in terms of control, triggers the sharing of fake or false information. This
suggests that the increase in the frequency of social media use will increase the sharing of
fake news (Apuke & Omar, 2021c). Studies show that sharing fake news on social media is
presented for information rather than entertainment (Chen et al., 2015).

Another motivation effective on fake news sharing was found in this study as information
seeking. The complexity of life day by day and the constant emergence of new agenda
topics increase people’s need for information even more. Social media is an extremely
functional tool at the point of instant access to information. Information and documents
are shared in real time via social media. In this respect, the information sought on social
media is usually the most up-to-date and newest information. The fact that all kinds
of information can be found easily in the social media environment makes these tools
an important source of information for students (Balakrishnan et al., 2016) Although
technological advances offer people important opportunities, concerns about trusting
easily accessible information are also important. The increasing influence of Internet-
based information exchange and communication, as well as the increasing capabilities
of current technology, present many opportunities for abuse. Information reliability is a
constant topic of discussion as it is easily shared but not easily verified. This is because
the internet is an effective tool for the dissemination and reproduction of fake news
and misleading information (Li et al., 2020; Skarpa & Garoufallou, 2021). The desire to
seek information and access information from different perspectives among university
students can trigger fake news sharing. University students can search for information
online in order to overcome the difficulties they experience, and they can direct their
lives with unconfirmed information. The results of this study are consistent with other
studies in the literature (Apuke & Omar, 2021a; Apuke & Omar, 2021b; Chen et al., 2015).

Spending time is another motivation that affects news sharing on social media. Social
networks facilitate interpersonal and group communication and enable conversations
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between two or more people who would never meet under normal circumstances.
Individuals’ ability to respond (interaction) turns them into an audience that participates
in another person’s experiences in their spare time. The virtual social space allows people
to maintain and develop social bonds from the “real world”. It also helps people without
satisfactory social ties to build a social world by creating new friendship ties online
(Yavich et al., 2019). University students who turn to social media to pass the time tend
to share fake news. Similar results are striking in the study of Apuke & Omar (2021a) and
Thanh et al. (2021).

On the other hand, altruism emerges in this research as a motivation that negatively
determines fake news sharing on social media. The desire to share information on social
media without expecting a response in social life facilitates the spread of fake news (Apuke
& Omar, 2021a; Apuke & Omar, 2021c). However, in this study, as the willingness to use
altruistic social media increases, a decrease in fake news sharing has been determined.
In other words, the desire for self-sacrifice among university students leads them to act
more responsibly and to act more controlled at the point of sharing fake news.

Similarly, there is a negative correlation between motivation to socialize and sharing lies
on social media. As the social media use of the participants’ increases, fake news sharing
tends to decrease. Studies on different samples (Apuke & Omar, 2021a; Apuke & Omar,
2021b) revealed a positive effect. In these studies, sharing news on social networks is an
appropriate way to maintain and expand social relationships, as it allows individuals to
talk about something with their friends (Apuke & Omar, 2021c). In our study, the need
to establish and maintain relationships on social media is a negative determinant of fake
news sharing.

Contrary to the literature, entertainment motivation does not significantly affect fake
news sharing on social media. In other studies, it has been determined that people in the
social media environment can share fake news in order to have fun, have a good time and
promote themselves (Islam et al., 2020).

As a result, this research constitutes one of the few studies in Tiirkiye that measures
the effect of social media motivations on fake news sharing on a sample selected from
university students. Future research may examine the variables that affect the sharing
of fake news on a more specific topic in different segments of the society. Again in our
country, the effects of variables such as fear of missing out and boredom on the sharing of
lies on social media are among the questions that await answers.

Keywords: Social Media, Motivation, Fake News, Influence, University Student.
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