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Gilinimiizde oldukca popiiler oldugu gozlenen ve bir¢ok demografik yapidan
bireyin kendisini, yeteneklerini, deneyimlerini sergileyebildigi bir platform olarak
one ¢ikan TikTok, video olusturma ve paylasmaya olanak tanirken, siklikla eglence
temal igerikleri ile tanimlanmaktadir. Ozellikle genglerin yogun kullandig
diistiniilen platform, geng nesle ulasmak adina ¢aba gdsteren ve yeni medya tabanl
teknolojilere uyum saglamaya c¢alisan medya kuruluslar1 ve gazetecilerin de
dikkatini ¢ekmistir. Oyle ki birgok kurulus resmi TikTok hesabi olusturmus ve
platformda varligii ortaya koymustur. Uluslararasi haber kuruluslarinin daha fazla
ilgi gosterdigi TikTok platformunun habercilik potansiyeli Tiirkiye’de ise su an
(Mart 2022 itibariyle) yeni bir yonelim durumundadir. Bu baglamda TRT Haber,
Haber Global, Hiirriyet.com.tr, Haber ATV, Show Ana Haber kuruluslarinin takipgi
sayisi, begeni sayisi ve aktif igerik iiretimi noktasinda oOncii yonelimi dikkat
¢ekmektedir. Bu nedenle bu ¢alismada, basit rastlantisal 6rneklem ile segilen ilgili
ulusal medya kuruluslarinin resmi/onayli TikTok hesaplart igerik analizi
kullanilarak incelenecek, TikTok’un ‘eglence haber’ araci potansiyeli de

tartigilacaktir.
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TIKTOK IN ALTERNATIVE JOURNALISM FRAMEWORK:

POLITAINMENT AND THE POTENTIAL OF TIKTOK AS AN ‘ENTERTAINMENT NEWS’
TOOL

ABSTRACT

TikTok, which is observed to be quite popular today and stands out as a platform where individuals from many
demographics can showcase themselves, their abilities, and experiences, allows creating and sharing videos and is
often defined with entertainment-themed content. The platform, which is thought to be used especially by young
people, has also attracted the attention of media organizations and journalists who strive to reach the younger
generation and try to adapt to new media-based technologies. So much so that many organizations have created
official TikTok accounts and revealed their presence on the platform. The journalism potential of the TikTok
platform, which international news organizations show more interest in, is in a new direction in Turkey at the
moment (as of March 2022). In this context, the pioneering orientation of TRT Haber, Haber Global,
Hirriyet.com.tr, Haber ATV, and Show Ana Haber organizations in terms of the number of followers, number of
likes, and active content production draw attention. Therefore, in this study, official/approved TikTok accounts of
relevant national media organizations selected with a simple random sample will be examined using content

analysis, and TikTok’s ‘entertainment news’ tool potential will be discussed.
Keywords: TikTok, Entertainment, News.
GIRIS

Video olusturmaya, paylasmaya olanak taniyan ve kullanicilarin canli yayin
yapmasini aracilayan bir sosyal medya uygulamasi olan TikTok, yeni nesil bir
platform olarak dikkat ¢ekmekte; 6zellikle eglence nitelikli igerikleri ile giindeme
gelmektedir. Kisa siire icerisinde Kkitlesellik kazandigi gozlenen uygulama bir¢ok
demografiden kullaniciy1r bir araya getirmektedir. TikTok platformunun bu hizh

popiilerligi, oOzellikle gengler tarafindan eglence amacgli kullanimi uygulamanin

habercilik noktasindaki potansiyelini de tartismaya agmustir.

TikTok ve 6zellikleri ile ilgili yapilan bazi aragtirmalar uygulamanin 6zellikle
eglence haberleri icin elverisli bir platform olabilecegini 6ngoriirken, bazi tartigmalar
ise platformun bu konudaki olanagin1 geleneksel habercilik pratikleri ¢ercevesinde
degerlendirmemektedir. Uluslararasi haber kuruluslar1 TikTok platformuna daha
fazla ilgi gosterirken, Tiirkiye’de ise (Mart 2022 itibariyle) ilgili egilim yeni bir
yonelim olarak degerlendirilmektedir. TRT Haber, Haber Global, Hiirriyet.com.tr,
Haber ATV, Show Ana Haber kuruluslar takipgi sayisi, begeni sayisi ve aktif icerik

tiretimi noktasinda dikkat ¢gekmekte ve platformu habercilik baglaminda kullanmay1
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amaglayan haber kuruluslart olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yiizden bu c¢alismada basit
rastlantisal Orneklem ile se¢ilen s6z konusu ulusal medya kuruluslarinin TikTok
hesaplar1 (resmi/onayli) 31 Mart 2022 itibariyle igerik analizi yontemi ile
incelenecek, TikTok platformunun habercilik noktasindaki goriinimii ve eglence
haber araci potansiyelinin sistematik olarak nasil degerlendirildigi ortaya koyulmaya

calisilacaktir.
1. Yeni Medya Gaginda Habercilik Fraksiyonlari

Deuze’un (2003) 6zellik ve olanaklar ile tiim diinyadaki toplumlarinin, bilgi
basta olmak iizere ¢ok sayida diizeyleri i¢in biiyiik bir etki yarattifini sdyledigi
internet, glindelik yasamdan habercilik pratiklerine kadar birgok baglami etkilemis,
yeni nesil habercilik pratiklerini dogurmustur. Birgok alan gibi gazetecilik alaninda
da yeni ¢evrimici meslek ve kiiltiirlerden s6z edilir olmustur. Mobil ve sosyal ag
teknolojilerinin gazetecilige yonelik mevcut ve olasi etkilerine dikkat gekilirken,
internet dolayimli gazetecilige iliskin diizenlemelerin yapilmasinin gerekliligi de
ifade edilmektedir. Bu cercevede gazetecilik meslegine duyulan giivenin de
etkilendigi iddia edilmektedir. Oyle ki ilerleyen yillarda ‘internete yonelik yapilacak
diizenlemelerin, gazetecilige duyulan giliveni tekrar tesis etme ve izleyicilerle daha
yakin bir baglanti kurma girisimleriyle tanimlanacagi’ dngoriilmektedir (Newman,
2020). internet 6zellikle sosyal aglar araciligi ile misenformasyon, dezenformasyon
gibi durumlar goriiniir kilarken, sahte haber (fake news) fenomenini de o6zellikle
Post-Truth tartismalar igerisinde degerlendirmeye olanak tanimaktadir. Sahte haber
karsisinda bir caba olarak nitelenebilecek dogruluk kontrolii! de (fact-checking) bu
noktada onemlidir. Sahte haberlerin ylikselisine iliskin kaygilar kiiresel cercevede
degerlendirilebilirken, hakikati olusturma noktasinda daha etkin koruma sistemlerine
ihtiya¢ duyuldugu disiiniilmektedir (Lazer et al. 2019; Yegen, 2018; Cegen ve
Cegen, 2022).

Geleneksel iletisim siirecine kitlesellik, hiz, etkilesim gibi 6zelikler ile dahil
olan yeni medya bir ortam ve teknolojiler biitlinii olarak her gecen giin hizla giindelik

yasam gibi bircok alana dahiliyetini devam ettirmektedir. Ozellikle ¢agimizda

1 Tirkiye’de dikkat ceken dogrulama organizasyonlarindan Dogruluk Payr da TikTok Uzerinde
onaylanmamis resmi hesaba (dogrulukpayi) sahiptir (Mart 2022 itibariyle).
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adindan sik¢a soz ettiren yapay zeka, biiyiik veri gibi olgular, bir¢ok baglam gibi
gazetecilik noktasinda da dikkat ¢ekici. Bir teknoloji olarak internet, gazetecilige
temel oOzellikler olarak yakinsama, etkilesim, igerigin Ozellestirilmesi ile
hipermetinsellik noktasinda temas etmekte ve “ag gazeteciligi” kavramini goriiniir
kilmaktadir (Newman, 2020; Bardoel ve Deuze, 2001). Broussard ve arkadaslarinin
da (2019) dikkat ¢ektigi gibi, giindelik yasam igerisinde yapay zekanin da birg¢ok rolii
ile karsilasilmakta; yapay zekanin gazetecilie eklemi noktasindaki girisimler,
algoritmik habercilik; iletisim, medya ve bireyler adina olas1 firsat ve zorluklari

giindeme getirmektedir.

Hermida da (2012) 20. yiizyilin basinda vatandaslar, bireyler tarafindan
paylasilan iceriklerin, haber deneyimlerinin medyanin ‘toplanma’, ‘yayilma’ ve
‘tiiketilme’ seklini degistirdigini sdylemektedir. Ona gore, Web 2.0 ile vatandaslarin
olaylarin  “gdzlemlenmesi”, “secilmesi’, “filtrelenmesi”, “dagitilmasi” ve
“yorumlanmas1” siireglerine katilimi kolaylasirken, YouTube, Facebook ve Twitter
gibi birgok platform {izerinde icerik paylasmak, aslinda ‘vatandas gazeteciligi’ni
giiniimiizde olagan hale gelmistir. Sosyal medyanin vatandaslik ve demokrasi

tizerinde 6nemli etkilere neden oldugu bilinmektedir (Casero-Ripollés, 2022).

Pradhan ve Kumari (2018) internet ve mobil uygulamalarin ‘haber
tiiketiminin popiiler ag gegitleri’ olarak bir yiikselise gegtigini ve “gazeteciligi neyin
olusturdugunu” koklii bi¢imde degistirdigini ifade etmektedir. Bloglar, YouTube,
Twitter, Facebook gibi platformlar haberlerin yayilmasinda giderek daha merkezi
hale gelmis, gayri resmi kanallardan gelen yogun bilgi akisi, gazetecileri az zamanda
daha fazla saha c¢alismasi (dogruluk kontroli de dahil) ve arastirmaya

yonlendirmigtir.

Gazeteciligin her zaman teknoloji tarafindan sekillendirilmis oldugunu ifade
eden Pavlik (2000: 229), Julius Caesar’in M.S. 59°da Acta Diurna’y1 siparis
ettiginden bugiine, dnemli olaylara dair bilgi dagitmanin ¢ogu kez olmasa bile
teknolojik ilerlemelerce regiile edildigini vurgulamaktadir. Teknolojik degisimin
gazeteciligl “gazetecilerin iglerini yapma bicimleri”, “haber iceriginin dogas1”,
“haber odas1 ve haber endiistrisinin yapisi ve organizasyonu” ile “haber kuruluslari

ve kitleleri arasindaki iliski” seklinde en az dort bigimde etkiledigi 6ne siiriilmektedir
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(Pavlik, 2000: 229-237). Gazetecilerin alandaki yeniliklere karsi tutumlarini,
egilimlerini, kabul-ret diizeylerini anlamak da 6nemlidir (Reich, 2013: 428). Diaz
Noci (2013: 265) gevrimigi gazeteciligin tarihi ¢ok uzak olmadigina ve gerilimli de
bir siireci niteledigine dikkat ¢ekerken, bilgi ve iletisim teknolojilerinde degisimlerin

kabul ve yorumlanma durumlarimin farklilik gosterdigine de dikkat ¢cekmektedir.
2. TikTok Platformu

COVID-19 Pandemisi toplumlarin, iletisim kurma seklini derinden
degistirdigi ve izolasyon gibi tedbirlerin bireyleri ¢evrimigi tiikketime yonlendirdigi
bilinmektedir. Bireyler gibi markalar da bu siirecte biiyiik topluluklarla iletisim
kurmak igin sosyal medyaya yonelmis, giiniimiiziin dikkat ¢eken sosyal medya
uygulamalarindan olan ve kendine 6zgii 0zgiin, yaratici icerik ile ilham vermek ve
eglendirmek icin tasarlanmis olan TikTok platformu da dikkat ¢ekmistir (Brennan,
2021). Cogunlugu Z kusagindan oldugu sdylenen 1 milyardan fazla aktif aylik
kullanicisiyla en hizli biiyliyen sosyal medya ortami olarak goriillen TikTok
platformunun bu popiilerliginin altinda “tavsiye sisteminin” yattig1 diisiiniilmektedir.
TikTok’un popiilerligi ve yogun kullanimi onu bir¢ok arastirmaya yeni yeni konu
etmeye baglamis, ancak algoritmanin deneysel analizi konulu az sayida calisma
yapildig1 gozlenmistir (Boeker ve Urman, 2022). Bununla birlikte TikTok
kullanicilarinin algoritmanin islevselligi, deneyimler konusunda olumlu-olumsuz

durumlarmin fakinda olup olmadiklar1 da 6nemlidir (Klug vd., 2021: 89).

Arka planda miizik ve dublaj yapma firsati sunan 15 saniyelik kisa
videolardan, 3 dakikalik videolara kadar genis video igerik hazirlama teknigine sahip
olan TikTok, genel olarak eglenceli ve tematik videolarin viral oldugu, tiim diinyada
ozellikle gencler arasinda siklikla kullanilan bir uygulamadir. Platform, insanlarin,
Instagram’in aksine dogal hallerini ¢ektikleri video igerikler iirettigi bir paylasim yeri
olarak diisliniilmektedir. Bu baglamda diger sosyal medya platformlarinda kendi
benliklerini sunamayan bireylerin bu uygulamaya yoneldigi iddia edilmektedir.
Herkesin icerik {iretebilmesi ve hizlica popiiler olmasma olanak saglayan
algoritmasi, farkli kisilerin bu uygulamayr benimsemesinin sebeplerindendir
(Cigeklioglu ve Unal, 2021).
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TikTok’un genglerin yeteneklerini ortaya ¢ikaran bir alan oldugu iddia
edilmektedir. Bu iddiaya gore gengler TikTok platformu araciliiyla yeteneklerini
kesfetmekte, bazi sinirdan bagimsiz olarak onlar1 baskalar ile paylasabilmektedir.
Takipgi ve izleyici bulma noktasinda bir ergonomiye sahip olan platformun
kullanimindaki kolayliktan da bahsedilmektedir. Ayni zamanda cep telefonlari
araciligiyla erisimi miimkiin kilan, herhangi bir entelektiiel diizeyde zorluk ya da
karmasiklik da barindirmadigr gozlenen platform, herkesin kendini ifade
edebilecegi/sergileyebilecegi bir nitelik tasimaktadir (Patel ve Binjola, 2020: 19).
Boeker ve Urman’in (2022) yiiriittiigli ve TikTok’a erismek icin kullanilan “dil ve
konumun etkisini”, “takip etme ve begenme” Ozelligi ile beraber “bir kullanici
izledikge Onerilen icerigin nasil degistiginin” incelendigi bir ¢aligma da tiim bu
faktorlerin TikTok kullanicilarina onerilen icerigi etkiledigine iligkin bulgulara
erigmistir. Bununla birlikte ¢alismada “takip” 6zelliginin en yogun etkiye sahip

oldugu da belirlenmistir.

Kisa video endiistrisinin gelistigi cagimizda, bu yolla TikTok’un tanitima ve
yenilik¢i sosyal aglara oldukca ilgi gosterdigi ve alan gibi kullanici pratiklerine de
farkli bir bakis agis1 getirdigi diistiniilmektedir. TikTok’un One smile’dan daha
yuksek gelirli bir kullaniciya sahip olmasini buna baglayan yaklagimlar, kullanici
tilketim potansiyeli lizerine de egilmektedir (He vd., 2021: 672). Zhu’ya gore
TikTok, ¢esitli paydaslar arasinda ilgi ve anlagsmazliklara yol acan da bir platform.
Oyle ki, Agustos 2020°de donemin ABD Baskani Donald Trump’m iilkede TikTok’u
yasaklamaktan bahsetmesi bir hayli ses getirmis idi. Uluslararast medyanin TikTok
ve algoritmasinin miilkiyetine yaklasiminin farklilik arz ettigini diisiinen yaklasimlar

oldugunu da eklemek gerek (2020: 136).
2.1. TikTok ve Habercilik Potansiyeli

Negreira Rey ve arkadaslarina gore (2022: 153), glinlimiizde haberciler geng
nesle ulagmak ve onlarin sui generis mantigini yakalamak igin yeni medya tabanl
iletisim mecralarin1 yakindan takip etmektedir. Bu mecralardan birisi de TikTok
platformudur ve habercilerin, gen¢ nesle ulagsmak i¢in gazetecilik degerlerini
TikTok’a aktarabileceklerine ve bu platformda ‘influencer’ olabileceklerine

inandiklarindan bahsedilmektedir. Bununla beraber konu ile ilgili bir aragtirma
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yiiriiten Negreira Rey ve arkadaslarina gore, platform gazeteciler tarafindan halen
yogun olarak kullanilmamaktadir. Oyle ki platformu diizenli olarak ‘aktif de
olmayan’ ve ‘yerlesik davramis kaliplar1 tasimayan’ azinlik gazetecilerin
kullanimindan sz edilmektedir (2022: 153).

TikTok farkli arastirmalara konu olacak bir popiilerlige sahiptir. Oyle ki
TikTok platformunu gazetecilik miifredatina entegre ederek yararlar1 ve endiseleri
ortaya koymak adina yapilan ¢alismalar gibi (Henneman, 2020), platformu Instagram
tizerinde de ¢ok tartisilan bir baglam olan “Bedensel Pozitivizm” (Body Positivity)
noktasinda elestiren, ona beden imaj1 tartismalari ¢ergevesinde Oneriler ve uyarilar
sunan ¢aligsmalar da yapilmaktadir. Bu ¢aligmalardan birine gore, sosyal medyanin
poplilerlesmesi gen¢ kadinlar arasindaki mevcut beden imaji memnuniyetsizligini
artirmig, dolayist ile yeme bozukluklar1 gibi olumsuz durumlar ortaya c¢ikmustir.
TikTok uygulamasinin trendler’e yonelik kullanici ilgisi ve bu ilgileri tatmin etmenin
noktasindaki ortak iligkiyi araciladig1 diigiiniilen ForYouPage’in, sosyal aglarda sik
gbzlenir olan beden imaj1 memnuniyetsizligini tesvik ettigi One siiriilmektedir

(Korbani ve LaBrie, 2021: 15).

TikTok’un habercilik baglamindaki potansiyeline odaklanan calismalardan
birinin sonuglari, haber tiiketiminin geleneksel alanlarindan uzaklasarak ve yeni bir
izleyici kitlesine ulasmayr amaglayarak diizenlenmesine isaret etmekte, bilginin
vayilmasina yonelik tamamlayici hedeflerle haber medyasi ve programlarmmin TikTok
mantigina uyarlanmasina atifta bulunmaktadir. Belli bir sekilde, haber kaynaklari
izleyicilerle orijinal igeriginin yenilenmis ve gilincel marka mesaji ve katilimer
eylemlerin aninda eklendigi TikTok {iizerindeki virallestirme ile birlikte olusturma
dinamikleri (ki bunlar: “trend olan hashtag’ler”, “ses etiketleme”, “miicadeleye
katilim-¢cekme”, “dudak senkronizasyonlar1 ve yaymlarindan kullanici tepkileri™)

tizerinden yeni iligkiler kurulmaktadir (Vazquez-Herrero vd., 2020).

Vazquez-Herrero ve arkadaglarina gore (2021) TikTok’un popiilerlesmesi
medyanin geng nesli ciddi diizeyde fark etmesini aracilamis; dans, meydan okumalar
ve eglenceli kisa videolara ev sahipligi yapan TikTok, sosyal aglara iliskin
stratejilerin  yeniden kesfedilmesini giindeme getirmistir. Gengler geleneksel

televizyon tiiketiminden uzaklagmis, televizyon sosyallesmis ve yeni platformlara
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yayilmistir. Dolayistyla bu durum, televizyon ve igeriklerinin sosyal aglar karsisinda

dontisiimiinii de giindeme getirmektedir.
2.2. TikTok ve Siyasal iletisimde Bir Argiiman: ‘Politainment’

TikTok’un siyasal iletisime farkli bir dil, soluk getirdigini One siliren
calismalar da yapilmistir. Ornegin Podemos siyasi partisi drneklemli bir arastirma,
siyasi partilerin ¢agimizda gengleri kullanarak genclerle yeniden baglanti kurmak
icin ¢aba gosterdigi savindan hareketle yola ¢ikmustir. Arastirma ¢ogu Ispanyol siyasi
partisinin bu sosyal aga katildigin1 ve 191.400 takipg¢i ve 3,1 milyon begeni ile
Podemos’un ilgili platformda en ¢ok takip edilen siyasi parti oldugunu belirtmistir.
Arastirmanin sonuglari, ilgili partinin TikTok’un ‘kendine ozgii dili ile teknik
olanaklarina basarili bir sekilde uyum saglarken, platformun ana tiirii olan
eglenceye odaklanmaktan ziyade uygulamay: siyasi faaliyetler icin bir vitrin olarak
kullandigini ve kullanicilarla yenilenen bir iliskiyi desteklemedigini’ gdstermektedir.
Buna karsin, yogun olarak politik icerik sergileyen Podemos’un ilgili igerikleri
‘politainment’? kategorisine girebilmektedir (Cervi vd., 2021). Tiirkiye’de de siyasi
parti ve aktorlerin bazilarinin onaylanmisg, bazilarinin ise onaylanmamis olan TikTok
hesaplar1 mevcuttur ve kullanimlar farklilasmaktadir. Ornegin 28 Mart 2022 tarihi
itibariyle Ahmet Davutoglu’nun onaylanmis resmi TikTok hesabinda 32.7K takipci
sayist ve 131.9K begeni sayis1 gozlenmektedir. Siyasetin renkli isimlerinden olan
Tiirkiye Degisim Partisi (TDP) Genel Baskan1 Mustafa Sarigiil ise TikTok tizerinde
oldukca aktif olarak icerik paylasmakta; 28 Mart 2022 tarihi itibariyle 246.6K takipg¢i
sayis1 ve 2.6M begeni sayisina sahip bulunmaktadir. Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Bagkani Ekrem Imamoglu ise TikTok iizerinde (28 Mart 2022 tarihi itibariyle)
762.9K takip¢iye, 10.4M begeni sayisina sahiptir ve aktif olarak igerik
paylasmaktadir. Ilgili iceriklerin bazilarmin (6rnegin Mustafa Sarigiil’iin ‘giilii
incitme> aciklamali paylasimi, Ekrem Imamoglu’nun ‘Biraz da yeni metro
araglarimizdan bahsedelim” agiklamali paylasimi) ‘politainment’ kategorisine
girebilecegi diisliniilebilir. Paylasimlarda cesitli argiimanlar iizerinden hikayelestirme

ve metaforik anlatim, eglence, yergi, algi olusturma, hatta dijital i¢erik liretimi igin

2 [fade ile kast edilen ‘eglenceli siyaset’ olgusudur. Siyasi aktdr ve partiler pratik ve séylemlerinde
politainment’tan yararlanirken, internet ve sosyal medya platformlar da efektif bir alan olarak
degerlendirilebilmektedir (Gil Ramirez vd., 2019).
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saha calismasi (sokaga, market ¢ikmak vb.) unsurlar1 dikkat ¢ekmektedir. Ornegin
TDP Genel Baskan1 Mustafa Sarigiil’iin paylasimlar1 bu unsurlarin giincel 6rnekleri
olarak goriilebilir ve oOzellikle genclere ulagsma noktasinda efektiftir. Ahmet
Davutoglu’nun paylasimlarinda hikayelestirme, tematik igerikler, duygular1 6n plana
ctkarma ve ¢ocuklar ile genglere yonelme dikkat cekmektedir.> Ekrem
Imamoglu'nun TikTok iizerindeki paylasimlarinda gdze carpan baskin durum
genglere hitaptir. Bu durum, platforma ve demografik yapisina gore igerik iiretme,
hashtag (#) kullaniminda platforma gore farklilasim (TikTok plaformunun yogun
kullanicis1 oldugu gozlenen genglere yonelik kurgulanan hashtag’lerin gézlenmesi
vb.), tematik baskinlik gibi yonelimlere isaret etmektedir. Siyasetin dilinin geng nesle
ve sosyal aglara iliskin kurgulanmak istenmesinin altinda yatan mantik,
politainment’a ydnelmek olabilir. Bununla birlikte bu durum haberin dilinden,
bigiminden, dagitimma kadar bircok baglami etkilemektedir. Ornegin geleneksel
medyadan i¢erik/haber saglama egilimi yavas yavas yerini yeni denemeler de yolu ile
farkli icerik bigim ve dagitim kanallarma birakmaktadir. Oyle ki 2020 yilinda
teknoloji firmas1 Twipe’n, TikTok kullanimi 6zelinde habercilere yonelik rehber
yayimladig1 da goriildii. “En azindan TikTok taki isminizi kapin. Denemeler yapmaya
sonra da bagslayabilirsiniz” seklinde oneride bulunan rehberin® bu ifadesi bircok
medya kurulusu tarafindan bilingli ya da bilingsiz olarak uygulanmis durumda.
Ornegin su an (Mart 2022) Sozcii Gazetesi, Cumhuriyet Gazetesi, Fotomag gibi
gazeteler TikTok iizerinde hic igerik paylasmasalar ya da oldukca az sayida igerik

paylassalar da mevcut bulunmaktalar.

TikTok’un da tipki Instagram gibi iizerinde paylasilan igeriklerin kisa,
eglenceli, modaya uygun, yaratici ve yliksek etkilesimli olmasindan kaynakli olarak
pazarlama alani i¢in popiiler oldugu diisiintilmektedir. Dolayisiyla ¢cagimizda sosyal
aglara yonelik yogun ilginin s6z konusu platformlar1 bir reklam, pazarlama ortami

haline getirdigi tartisilirken, cevrimici tiiketici davraniglarini anlamaya odaklanan

3 Bugiinlerde ana akim medya kurumlari dahil birgok haber kurumu kisa, hizli ve net ciimlelerle bilgi
aktarma yontemi uygulayarak genclere hitap etmektedir. Bu yontemde, kamera karsina gegen geng
sunucular, ellerindeki metin yazili kartlarla, mobil telefonlarda ve TikTok gibi platformlarda viral
olabilecek, platforma 6zel haber sunumu yapmaktadir. Bu yontem 06zel olarak, sosyal medya
uygulamalari igin yeni sayilabilecek bir pratiktir.

4 “TikTok: Haberciler icin bir rehber “, Hale Kaygusuz Akin, 4 Subat 2020, URL:
https://journo.com.tr/tiktok-haber-rehber, Erisim Tarihi: 06.06.2022.
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calismalar da yapilmaktadir (Mou, 2020). Brennan’a gore de (2021), Instagram ve
Facebook gibi sosyal medya platformlari, markalar tarafindan kullanilsa da

pazarlama ve reklam alani i¢in TikTok da bir¢ok avantaja sahiptir.

Buna karsin bir platform olarak TikTok’un reklamecilik ve gazetecilik alam
icin baz1 riskleri barindirdigi da s6ylenmektedir. Cocuklarin dijital reklamciliga karsi
savunmasizligi, uygulamanin igerik diizenlemesi ve sansiirii ile ByteDance
araciligiyla veri toplama gegmisinden kaynakli olarak uygulamadaki reklamlar, etik
noktasinda tartismalidir. Oyle ki TikTok ve ana sirketi ByteDance’1n, sansiir ve veri
toplama skandallarina karistigi ve bunun da Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
hiikiimet yetkililerinin gibi reklamcilar ve gazeteciler arasinda da giivensizligine
neden oldugu 6ne siiriilmiitii. Buna karsin gazeteciler ve Washington Post gibi haber
kuruluslarinin, ‘gelecegi siirekli degisen bir yapida’ oldugu sdylenen uygulamanin

aktif ve popiiler kullanicilar1 olmaya devam ettigi goriilmektedir (Neubaum, 2020).

TikTokun  Ingilizce  telaffuzu  noktasnda  bir medya  olarak
kullanilabilecegini, uygulamanin ¢agimizin egitim-6gretim uygulamalarinda gerek
ogrenciler gerek ise 68retmenlere yardimci olmada etkili bir araci niteleyebilecegini

diisiinen ¢alismalar da vardir (Pratiwi vd., 2021).
3. Bir ‘Eglence Haber* Araci Olarak TikTok?

TikTok platformunun gengler tarafindan hizla benimsenmesi ve
yayginlagmasi haber iireten kisilerin de dikkatini ¢cekmis ve diger platformlar gibi bu
platformda da haber {iretim pratikleri baglamistir. Haber kuruluslarinin, TikTok
uygulamasinin yapisinin geleneksel haber {iiretim anlayisma gore farkliligindan
dolayr bu mecrada haber iretiminde diger platformlara gore seyrek kullanimlari
goriilmiistiir. Sosyal medya haberciliginin 6zii itibariyle haberin her platforma gore
dontistiirilerek sunulmasi baglaminda TikTok tizerinde {iiretilen haberlerin de diger

platformlara gore bir¢ok acidan farklilik gosterdigi gozlemlenmektedir. TikTok

5> Eglence haber ifadesi haber degeri, niteligi tasiyan ve eglence icerikli olgulari barindiran bir kontent
tlrtne atifta bulunmaktadir. Siyasi baglamdan, tnliler diinyasina, giindelik yasam pratiklerine kadar
bircok konuda gozlenmektedir. Bir endistriyi de niteleyen baglam icerisinde icerikler giincel, ayrintili
ve aktorler de cesitlidir (Derthick, 2013). Bireyleri igerigi tiiketmeye yonlendirirken, duygulara
yonelmek ve harekete gecirmeye tesvik amaci da tasimaktadir. Bu baglamda miuzik, ses, goriint,
hikayelestirme, siradisilik vb. unsurlar dikkati ceker.
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tizerinde eglence anlayisinin baskinlig1 gézlendiginde yine eglence temali haberlere
de rastlanilmasi olasidir. Platform {izerinde daha ¢ok hedef kitlesinden dolay1
hikayeci anlatimla eglencenin birbirine harmanlandigi icerikler haber formatinda
tiretilmektedir. Diinyanin 6nde gelen haber kuruluslarindan olan Washington
Post’un, TikTok iizerinde eglence haber konusunda oncii konumda bulundugu
soylenebilir®. Oyle ki, Washington Post, iceriklerini siirekli olarak tematik
hazirlamakta ve bu igeriklerde eglencenin baskin oldugu konular, klasik
habercilikten ¢ok daha farkli bir islupta sunulmaktadir. Klasik haber sunum
mantigimin ¢ok disinda bir yontem uygulayarak, efektler’den, emojiler’den ve bir¢ok
farkli video ¢ekim tekniginden faydalanilmaktadir. ESPN TikTok iizerinde diinya
capinda habercilik yapan bir diger kurulustur.” Yine bu sayfada da igeriklerin eglence
agirlikli haberlerden olustugu goriilmektedir. Daily Mail’de® ise haber sunumlarinda,
bir sunucu sadece viicudu goriinecek sekilde videonun Oniinde yerlestirilmekte ve
sunum yapmaktadir. igerikler genel olarak sikici, politika, siyaset ve toplumun ana
akimda gordiigli haberlerden farkli konulardir. Tiirkiye’de bulunan medya kuruluslar
da yavas yavas bu yontemleri kullanarak TikTok’ta icerik iiretmektedirler.
Cumhuriyet Gazetesi, Show Ana Haber, Haber ATV ve TRT Haber gibi kuruluslarin
TikTok hesaplarinin igeriklerinin de baskin olarak eglence agirlikli ve klasik haber
sunumlarindan farkli olarak sunuldugu goriilmektedir. Haber konularinin ise
agirlikla, eglenceli hayvan videolari, giinliik yasamdan eglenceli anlar ve insana
izleyince mutluluk hissi veren manzara videolarindan olustugu gézlemlenmektedir.
Haberlerde siklikla miiziklerin ~ kullanilmas1  dikkat  ¢ekmektedir  (Bkz.
https://www.tiktok.com/@washingtonpost, https://www.tiktok.com/@espn,
https://www.tiktok.com/@dailymail).

4. Alternatif Habercilik Cergevesinde TikTok: Tiirkiye Ozelinde Bir inceleme

TikTok tizerinde ilk haber iiretiminde Washington Post, The Telegraph, USA
Today, NBC News gibi haber kurumlar1 onciiliik yapmaktadir. Takip¢i sayilari,

begeniler ve igerikleri bakimindan haber firetimi konusundan aktif olan bu

SWashington Post Resmi Tiktok Hesabi, https://www.tiktok.com/@washingtonpost, Erisim Tarihi:
23.08.2022

7 ESPN Resmi Tiktok Hesabi, https://www.tiktok.com/@espn, Erisim Tarihi: 23.08.2022.

8 Daily Mail Resmi Tiktok Hesabi, https://www.tiktok.com/@dailymail, Erisim Tarihi: 23.08.2022.
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mecralarin, ortak ve farklt yonlerini ortaya koyan calismalar bulunmaktadir
(Cigeklioglu ve Unal, 2021). Bu kapsamda Tiirkiye’de TRT Haber, Haber Global,
Hiirriyet.com.tr, Haber ATV, Show Ana Haber kuruluslarinin resmi hesaplarinin
TikTok tizerinden habercilik noktasinda 6ncii oldugu (takipei, begeni ve aktif icerik
tiretimi  yogunlugu noktasinda, goézlemlenmistir. Dolayisiyla ¢alismada, ilgili
kuruluglarin resmi TikTok hesaplar1 arastirmanin analiz kapsamini nitelemis, haber
ajanslarinin resmi TikTok hesaplar1 ve diger medya, haber kuruluglar1 (resmi ya da
onaylanmamis TikTok hesaplar1) bu analiz kapsami disinda tutulmustur. Analiz
cercevesinde, ilgili haber kuruluslarinin hesaplarinda paylastiklar1 igeriklere yonelik
(31 Mart 2022 itibariyle) igerik analizi uygulanmis, ulagilan toplam 1375 igerik
analiz edilmistir. Icerik analizi, verileri sistemli ve tekrar edilebilir sekilde
degerlendirmeyi, analiz etmeyi olanakli kilar. Icerik analizi cesitli medya icerigini,
¢iktisin1 anlama ve analiz etmede sik kullanilmaktadir. Cagimizda internet
teknolojileri dolayimli da olarak ‘igerigin hi¢ bu denli kolay erisilebilir olmadigini’
vurgulayan goriisler oldugunu da belirtmek yerinde olacaktir (Neuendorf, 2017).
Icerik analizi kapsamindaki kategorileri ilgili platformdaki iceriklerin incelenmesi ile

arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. Kategoriler su sekildedir:

e Resmi TikTok Hesabi Bulunan ve Analiz Edilecek Olan Haber
Kuruluslarinin Takipgi, Begeni, Igerik Durumlari ve Takipgi Basina
Begeni®

e Paylasim Tiirleri: i¢erik, Haber, Reklam

e Paylagimlardaki Haberlerin Temalari: Bilim & Teknoloji, Yasam, Din,
Hayvan Haklari & Hayvan Videolari, Iklim-Cevre & Meteoroloji,
Kiiltir-Sanat, Saglik, Magazin, Siyaset, Egitim, Spor, Diger
(Askeri/Ekonomi/Hukuki)

e Igerigi Destekleyen Unsurlar: Efekt, Emoji, Fotograf/Resim, Metin,
Miizik, Isaret Dili

e Haber Degeri (Galtung ve Ruge, 1965: 70-71): Olayin Siire Baglaminda
Uygunlugu,  Olayin  Biiyiikliigii/Dikkat ~ Cekme  Esigi,  Olayin
Ac¢tklhigi/Netligi, Olaymn Anlamlihigi, Olayin Uyumu, Olayin Beklenmedik
Olusu, Olayin Siirekliligi/Devamliligi, Kompozisyon/Yayin Kurulusunun
Politikasina Uygun Haber, Seckin Uluslara Gonderme, Sec¢kin Kisilere
Gonderme, Kisilere Yapilan Gonderme, Olumsuz Olana Yapilan
Gonderme

e Haberin Verilis Bi¢imi (Medya Kurulusu Tarafindan): Yorumlu,
Yorumsuz

931.03.2022 tarihi itibariyle
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e Haberlerdeki  Baskin ~ Yonelim:  Giincel  Haber, Eglenceli
Siyaset/Politainment, Eglence Haber, Siyaset Politika,
Kiiltiir/Sanat/Teknoloji/Spor Igerikli Haber, Reklam Haber

e Haberde One Cikarillan Tepki/ifade: Duygusal, Elestirel, Rasyonel,
Sarkastik Pragmatik, Diger

Tiirkiye’de 31 Mart 2022 itibariyle TikTok iizerinde hesabi bulunan medya
kurulusu ve gazeteci sayisi 45 olarak gozlenmistir. Bu kuruluslardan bazilar1 TRT
Haber, Haber Global, Show Ana Haber, TRT World, Hiirriyet.com.tr, Haber ATV, A
Haber TV, TGRT Haber TV, Shiftdelete.Net, Webtekno, Tv8, NTV, Cumhuriyet
Gazetesi, Sozcli Gazetesi, Fotomag, Ensonhaber.com’dur. Gazeteci olarak igerik
lireten kisiler arasinda ise Fatih Portakal, Ciineyt Ozdemir, Ismail Saymaz ve Rasim

Ozan Kiitahyali gibi isimler vardir.
4.1. Bulgular

Tiirkiye’de resmi TikTok hesab1 bulunan haber kuruluslarinin takipgi, begeni
ve icerik durumlarina bakildiginda (incelenen tarih araligi 6zelinde); en fazla icerigin
Haber Global tarafindan paylasildigi, en fazla begeni alan icerige ise TRT Haber’in
ulastig1 goriilmektedir. Platform iizerinde en fazla takipg¢iye sahip olan kurulus da
TRT Haber’dir. Takip¢i basina begeni ortalamasina bakildiginda, Hiirriyet.com.tr
17,6 oraniyla ilk siradadir (Tablo 1).

Tablo 1. Tiirkiye’de Resmi TikTok Hesabi Bulunan Haber Kuruluglarinin
Takipgi, Begeni ve icerik Durumlan

Haber Takipgi Sayisi | Begeni Sayisi icerik Sayisi Takipgi
Kurulusu Basina
Begeni Sayisi

TRT Haber 64.800 766.800 405 11,8
Haber Global 47.100 399.800 519 8,5
Hurriyet.com.tr 11.800 207.400 130 17,6
Haber ATV 7.179 46.400 279 6,5
Show Ana 43.500 583.400 42 13,4
Haber

Toplam 174.349 2.003.800 1.375 57.8
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Tablo 2. Paylagim Tiirleri

Haber Kurulusu icerik Haber Reklam
TRT Haber 16 389 0
Haber Global 437 74 8
Hurriyet.com.tr 118 12 0
Haber ATV 4 275 0
Show Ana Haber 2 40 0
Toplam 577 790 8

Tablo 2 gergevesinde ulasilan veriler, incelenen paylasimlarin genellikle haber

tiiriinde oldugunu gostermektedir. Haber Global’in paylagimlarindan bir kisminin (8

paylasim) reklam tiiriinde oldugu da gozlenmistir. Haber Global ayrica bir haber

sitesi olmasina ragmen igerik paylasimlarina da agirlik verdigi goriilmektedir.

Tablo 3. Paylasimlardaki Haberlerin Temalari

Tema TRT Haber | Haber | Hlrriyet.com.tr | Haber ATV | Show Ana Haber
Global

Bilim & 23 4 0 23 0

Teknoloji

Yasam 84 111 39 70 37

Din 4 5 0 0 0

Hayvan 112 5 4 30 0

Haklari/

Hayvan

Videolari

iklim-Cevre- 70 5 1 11 0

Meteoroloji

Kultir-Sanat 16 99 45 44 1

Saglhk 34 16 0 66 1

Magazin 0 181 40 0 0

Siyaset 29 39 0 5 0
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Egitim 2 2 0 7 1

Spor 13 44 0 13 0

Diger/Askeri/ 18 8 1 10 2

Hukuk/

Ekonomi

Toplam 405 519 130 279 42

Paylagilan haberlerde One ¢ikan temalar ise hayvan haklari/hayvan videolari,
yasam, iklim-cevre-meteoroloji seklindedir. Bu temalar1 saglik, siyaset ve bilim &

teknoloji takip etmektedir. En az haber paylasilan kategoriler ise sirasiyla din ve

egitimdir (Tablo 3).
Tablo 4. igerigi Destekleyen Unsurlar
Haber Kurulusu Efekt Emoji | Fotograf, | Metin Miizik | isaret
Resim Dili

TRT Haber 35 3 26 381 390 0
Haber Global 473 0 513 421 52 0
Hirriyet.com.tr 8 0 10 18 295 0
Haber ATV 2 0 36 15 76 0
Show Ana 4 1 6 14 7 7
Haber

Toplam 522 4 591 849 820 7

Paylagimlarda icerigi destekleyen unsurlar olarak ise miizik, fotograf, resim
ve metin ile efekt kendisini gostermektedir. En fazla efekt unsurundan yararlanan
kurulus Haber Global iken, en fazla fotograf/resim de yine onun tarafindan
kullanilmistir. En fazla miizik unsurundan yararlanan kurulus ise TRT Haber olarak
gozlenmektedir. Medya kuruluslari arasinda Show Ana Haber’in isaret dili

kullanmas1 da 6nemlidir (Tablo 4).
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Tablo 5. Haber Degerinde En One Gikan Unsur
(Galtung ve Ruge (1965: 70-71) Olgiitlerine Gore)

Haber | Ola | Olayin | Olayi | Ola | Ola | Olayin | Olay | Kompozi | Secki | Segki | Kisil | Olums
Kurul yin Biiyiikl | n yin | yin | Bekle | in syon/ n n ere | uz
usu Sar | aga/ Acikli | Anl | Uyu | nmedi | Siire | Yayin Ulusl | Kisile | Yap | Olana
e Dikkat | gi/ aml | mu | k klilig | Kurulusu | ara re - | 1lan | Yapila
Bag | Cekm Netli | I- Olusu | i- nun Go6nd | Kurul | Gén | n
lami | e Esigi | gi hgi Dev | Politikas | erme | uslar | der- | Génde
nda amli | ina a me rme
Uyg hgi Uygun Gond
unl Haber erme
ugu
TRT 2 27 17 8 7 65 16 90 26 36 78 33
Haber
Haber 1 15 9 27 13 19 15 126 6 200 50 38
Global
Hirriy 6 0 1 1 28 4 4 37 0 24 22 3
et.co
m.tr
Haber | 5 43 29 |29 | 4 22 18 45 9 17 27 31
ATV
Show 0 8 1 1 3 9 0 2 1 0 5 12
Ana
Haber
Topla 14 93 57 66 55 119 53 300 45 277 182 117
m

Haber degeri noktasinda en One ¢ikan unsurun ise kompozisyon-yayin
kurulusunun politikasina uygun haber kategorisinde oldugu goriilmektedir. En az ise
olayin siire baglaminda uygunlugu kategorisi dikkat ¢ekmektedir. Kompozisyon-
yayin kurulusunun politikasina uygun haber kategorisinde en fazla haber paylasan
kurulus Haber Global iken, en az paylasim ise Show Ana Haber’den gelmistir.
Ikincisi sirada en ¢ok paylasim yapilan haber degeri kategorisi ise segkin uluslara

gondermedir (Tablo 5).
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Tablo 6. Haberin Verilis Bigcimi

Haber Kurulusu Yorumlu | Yorumsuz
TRT Haber 31 374
Haber Global 480 39
Hurriyet.com.tr 72 58
Haber ATV 93 186
Show Ana Haber 30 12
Toplam 706 669

Incelenen medya kuruluslarmin haberleri nasil verdigi noktasindaki inceleme
ise haberlerin daha fazla yorumlu olarak verildigini gostermektedir. Ancak yorumsuz
olarak verilen haber de en az onun kadar fazladir. Yapilan inceleme en fazla yorumlu
haberin Haber Global, en az yorumlu haberin ise TRT Haber tarafindan
paylasildigini gostermektedir. En fazla yorumsuz haber paylastigi gozlenen kurulus
TRT Haber olarak tespit edilmistir (Tablo 6). Haber Global magazin igerikli
haberlerde yoruma yer verirken, TRT Haber yorumdan uzaktir. Ancak bazi
haberlerde metin kisminda yorum yapildigi gozlenmistir. Bununla birlikte, Haber
ATV saglik haberleri agirlikli olarak ‘tavsiye/oneri’ seklinde yorumlarda
bulunmustur. Show Ana Haber eglenceli videolar1 yorumlayarak vermekte iken,

Hiurriyet.com.tr ise magazin ve kiiltiir-sanat haberlerinde genel olarak yorum

kullanmaktadir.

Tablo 7. Haberlerdeki Baskin Yonelim
Haber Giincel | Eglenceli Eglen- | Siyaset/ | Kultir/Sanat | Reklam
Kurulusu Haber | Siyaset/ ce Politika | /Teknoloji/ Haber

Politainment | Haber Spor igerik

Haberleri
TRT Haber 210 17 150 17 8 3
Haber 97 4 136 28 243 11
Global
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Hirriyet.c 15 0 35 0 80 0
om.tr
Haber ATV 200 0 50 1 28 0
Show Ana 6 0 35 0 0 1
Haber
Toplam 528 21 406 46 359 15

Incelenen haberlerdeki baskin yonelim olarak da giincel haber, eglence haber ve
kiiltiir/sanat/ teknoloji/spor icerigi haberleri 6ne ¢ikmaktadir. En fazla giincel habere
yer veren kurulus TRT Haber ve Haber ATV iken, en fazla eglence haber ise TRT
Haber ve Haber Global paylagimlarinda gézlenmektedir. Kiiltiir/sanat/ teknoloji/spor
icerigi haberlerinin en fazla 6ne ¢ikt1ig1 kurulus da Haber Global’dir. Ilgili tiir en az

ise TRT Haber’de 6ne ¢ikmistir, Show Ana Haber’de ise hi¢ bulunmamaktadir

(Tablo 7).
Tablo 8. Haberde One Cikarilan Tepki/ifade
Haber Duygusal | Elestirel | Rasyonel | Sarkastik | Pragmatik | Diger
Kurulusu
TRT Haber 278 5 97 19 6
Haber 233 164 62 47 13
Global
Hurriyet.c 110 14 3 3 0
om.tr
Haber 104 21 145 9 0
ATV
Show Ana 26 3 0 12 1
Haber
Toplam 741 207 307 90 20
CILT/VOLUME: 11 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2023
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Incelenen haberlerde 6ne ¢ikan tepkinin ise en fazla duygusal ve rasyonel
baglamda oldugu gozlenmistir. En az ise pragmatik tepki tiiri kendisini
gostermektedir. Paylasimlarda duygusalligin en 6ne ¢iktigi kuruluslar TRT Haber ve
Haber Global’dir. Rasyonellik noktasinda ise Haber ATV dikkat ¢ekmektedir. Haber
Global ise elestirel haber kategorisinde en ¢ok paylagim yapan kurumdur (Tablo 8).

4.2. Yorum

Glinlimiizde anaakim medya kuruluslar1 da dahil olmak iizere, bir¢ok haber
kurulusu TikTok, Facebook ve Instagram gibi platformlarda farkli yontemlerle haber
tiretmektedir. Geleneksel medya ortamlarindan ¢evrimici ortamlara gegisle beraber
haber tiikketim aliskanliklarinda da farklilar gozlenmektedir. Bunun en bariz
gostergelerinden biri ise ana akim haber kuruluslarimin TikTok iizerinde igerik
{iretmeye baslamalaridir. Oyle ki bu ¢alisma kapsaminda elde edilen verilere gore,
orneklem dahilinde incelenen haber kuruluslarinin, haber {iretim ve sunum bi¢imleri
geleneksel yontemlerden farklilik gostermistir. Bireylerin eglence icerikli haber
taleplerine bir yanit olarak, TikTok iizerinde iiretilen haberlerde politika, siyaset,
savas ve ekonomi ile ilgili haberlerin ¢ok azinlikta oldugu tespit edilmistir. Daha ¢gok
eglence icerikli ya da sunus bi¢imi daha eglenceli olan haberlerin yiiksek etkilesim
aldig1 gozlemlenmis; komik, neseli veya sevimli igeriklere agirlik verildigi de

goriilmiistiir.

Tiirkiye’de resmi TikTok hesabi bulunan haber kuruluslar arasinda en fazla
icerigin Haber Global tarafindan paylasildigi gézlenmistir. TRT Haber ise en fazla
begeni alan igerige sahip olmakla birlikte, platform {izerinde en fazla takipgiye sahip
olan kurulustur da. Tiirkiye’de resmi TikTok hesabi bulunan haber kuruluslarinin
TikTok iizerinde genellikle haber tiiriinde igerik paylastiklar1 goriilmekte, paylasilan
haberlerde hayvan haklari/hayvan videolari, yasam, iklim-¢evre-meteoroloji temalari
one ¢ikmaktadir. Bu durum TikTok iizerindeki videolarin epidemisiyle de uyusur
niteliktedir. Paylagimlarda igerigi destekleyen unsurlar olarak ise miizik, fotograf,
resim ve metin ile efektin kullanilmasi ki - Haber Global ve TRT Haber bu
noktalarda 6ne ¢ikmakta — medya kuruluslar tarafindan platformun olanaklarindan
etki ve cekicilik baglaminda efektif sekilde yararlanildigi goriilmektedir. Show Ana

Haber’in isaret dili kullanmas1 da 6nemli bir detaydir. Haber degeri noktasinda en
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one cikan unsur da kompozisyon-yayin kurulusunun politikasina uygun haber
kategorisinde olmustur. Dolayisi ile kuruluslarin yayin politikalarina uygun haber
secimini Onceledikleri sdylenebilir. Bununla birlikte her ne kadar yorumlu durus
niceliksel olarak yorumsuz paylasim yapmadan bir miktar fazla olsa da haberlerin
neredeyse esit diizeyde yorumlu ve yorumsuz olarak verildigi de eklenmelidir. En

fazla yorumsuz haber paylastig1 gozlenen kurulugs TRT Haber ve Haber ATV dir.
SONUC VE DEGERLENDIRME

Son yillarda tiim diinyada artan sosyal medya kullanimi, gazetecilik
pratiginde koklii degisikliklere neden olmustur. 19. yiizyildaki haber sunum bi¢im ve
teknikleri, 20. yiizyilda bilim ve teknolojinin gelismesiyle degismis; 21. yiizyila
gelindiginde ise ¢ok farkli bir noktaya gelmistir. Internet tiim diinyada haber tiiketim
ve lretim yontemlerini degistirmis, farkli tlirde habercilik pratikleri dogmustur.
Sosyal medya haberciligi ise bu yeni yonelimlerden sadece birisidir. Sosyal medya
platformlar1 her gecen giin gazetecilik i¢in kullanilmaya daha elverisli goriilmektedir.
Bunlardan birisi arastirma kapsaminda ele alinan TikTok’tur. TikTok platformunun
diinya capinda bir popiilerlige sahip oldugu kullanici sayilarinin her gegen giin
artmasindan dolay1 ¢ok aciktir, ancak bireylerin platformu kullanim motivasyonlari
detayli bir sosyolojik aragtirma konusudur ve bu yonde de artan bir ilgi de

goriilmektedir.

TikTok iizerinde eglence temali haberlerin bir baska ifadeyle haberlerin
eglence temasinda sunulmasi ise insanlar neden eglence habere yoneliyor? sorusunu
akla getirmektedir. 2022 Dijital Haber Raporu’nun sonuglart bu soruyu yanitlamada
yardimci olabilir 6yle ki Reuters Enstitiisii tarafindan yaymlanan 2022 Dijital Haber
Raporu’na gore, diinya genelinde habere yonelik ilgi azalirken, bireylerin geleneksel
haber konularindan, politika ve siyaset haberlerini gérmekten uzaklastigi ve yeni
medya ortamlarinda yayinlanan haberleri tercih ettigi goriilmektedir. Ayni1 arastirma,
haber kullanim tercihlerinin de geleneksel ortamlardan dijital ortamlara kaydigini

gostermekte, Post-COVID-19 dénemde insanlarin stresten uzak haber tiiketmek i¢in
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daha ¢ok eglence icerikli haberlere yoneldigine dair sonuglar dikkat ¢ekmektedir.'
Dolayisi ile eglence temali igerik ve haberlere yonelik artan bir ilgi oldugu ve bu ilgi
gergevesinde medya tikketim pratikleri gibi medya ¢iktilarinin da doniistigi
sOylenebilir. Bu kapsamda incelenen Orneklemler arasina alinmayan bir¢ok haber
sitesi, gazeteci ve siyaset¢inin de TikTok hesabi bulundugu goriilmiistiir. Bu
hesaplarinda platform kullanicilarinin taleplerine gore geleneksel ¢izgilerinin disina
cikarak, eglenceli sunum ve tekniklerle igerik hazirladig: tespit edilmistir. Ozellikle
diinya capinda yeni bir yonelim olan “politaintment” ydnteminin, Tiirkiye 6zelinde
de bazi siyaset¢iler tarafindan siklikla kullanildigir goriilmiis ve Post-COVID-19
donemde insanlarin stresli ve sikici haberler gormekten kagmasi siyasetgilerin de

farkli yontemler arayisina girmesine neden olmustur.

Bununla birlikte dikkat ¢ekici bir tespit olarak Haber Global’in bir haber
kurulusu olmasina karsin agirlikli olarak, haber yerine igerik paylastigi, TRT
Haber’in de agirlikli olarak haberlerinde miizik kullanimina yer verdigi ve icerik
olarak eglenceli ve duygusal yonlii paylasimlar yaptig1 goriilmiistiir. Bu gozlem,
genel olarak biitlin haber kurumlarinin platform kullanicilarinin taleplerine gore
eglenceli haberleri, sikict ve stresten uzaktan bir sekilde verdigi TikTok
platformunun bir eglence haber araci olarak gelecek donemde ¢ok farkli yontemlerle
Tiirkiye’de de kullanilacagini diisiindiirmektedir. Ayrica ¢aligma kapsaminda analiz
edilen haberlerdeki baskin yonelimin giincel haber, eglence haber ve kiiltiir/sanat/
teknoloji/spor icerigi baglaminda oldugu goriilmiistiir. Bu tespit, yine platformun
genel goriiniim ve algisi ile uyusmaktadir. Incelenen haberlerde éne ¢ikan tepkinin
ise genel olarak duygusal ve rasyonel baglamda oldugunun gbzlenmis olmasi, yeni
medya ortamlarinda da olsa habercilik pratiginin ve haberci 0znesinin tasidigi

toplumsallig1 akla getirmekte ve tartismaya agmaktadir.

10 “Reuters Enstitlisi’niin 2022 Dijital Gazetecilik Raporu’nda neler var?”, Sarphan Uzunoglu, 15

Haziran 2022, https://www.newslabturkey.org/2022/06/15/reuters-enstitusunun-2022-dijital-
gazetecilik-raporunda-neler-var/, Erisim Tarihi: 06.09.2022.
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