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Son yillarda hem ulkemizde hem de diinya genelinde sosyal medya kullanimi artmis
buna paralel olarak giindelik yasam pratikleri de sosyal medya platformlarinda
yasanmaya baslamistir. Kullanicilar bu platformlar sayesinde paylastiklari icerikler ile
daha ¢ok sayida kisi ile etkilesime girme olanagina sahip olmustur. Sosyal medyada
Mislimanlar igin kutsal olarak atfedilen glinlerden olan cuma gilintine dair igerikler de
gorilmektedir. Dolayisiyla Mdislimanlar icin cuma tebriklesmeleri sosyal medya
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paylasimlari ile de gergeklesmektedir. Gergeklestirilen paylagimlarin islam dininin 6zel
gunlerinden olan cumalari hangi iceriklerle temsil ettigi merak konusudur. Bu baglamda
calismada cuma tebriklesmelerini iceren paylasimlarin niceliginin hashtagler ile
belirlenmesi amaglanmaktadir. Instagram paylasimlarindaki hashtagler tizerinden farkh
kullanici profillerine ait 2500 instagram icerigi/génderisi drneklem olarak alinarak igerik
analizi ydntemiyle incelenmistir. icerik kategorileri dinf nitelikli olan/olmayan ayrimi
gozetilerek gruplandiriimigtir. Dini nitelikli olan ve dinf nitelikli olmayan kategoriler
arasindaki genel icerik Gretimindeki paylasimlarin sayisinin birbirine ¢ok yakin oldugu
gorulmistir. Bununla birlikte ayet ve hadisler dikkate alinarak tretilen gonderiler daha
az olmakla birlikte en fazla paylasim yapilan gdnderi kategorisinin dinT nitelik tagimadigi
gorilmektedir. Erkeklerin kadinlardan daha ¢ok cuma tebriklesme paylasimi yaptigi ve
paylasimlar dini nitelik tasimadiginda ise bu paylasimlarin kisisel fotograflar, insan,
hayvan, gida, kiyafet gibi gorselleri igerdigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Cuma tebriklesmesi, Hashtag, Din, Instagram.

HASHTAGS USED FOR FRIDAY GREETINGS ON SOCIAL MEDIA
Abstract

In recent years, the use of social media has increased both in our country and around
the world, and daily life practices have also started to be experienced on social media
platforms. Due to these platforms, users can interact with more people with the
content they share. It is also content about “friday” day, one of the sacred days for
Muslims on social media. Therefore, friday greetings for Muslims are also realized
through social media sharing. It is a matter of curiosity with what content the realized
shares represent fridays, which are one of the special days of the Islamic religion. In
this context, the study aims to determine the quantity of the shares containing friday
greetings through hashtags. 2500 Instagram content/posts belonging to different user
profiles via hashtags in Instagram posts were taken as a sample and examined by
content analysis method. Content categories were grouped into religious and non-
religious categories. It was observed that the number of posts in religious and non-
religious qualifications categories was very close to each other. However, although the
posts produced by taking verses and hadiths into account were fewer, it was seen that
the category of posts that were shared the most was not religious. It was determined
that men share more friday greetings than women. When the users' posts were not
religious, these posts included images such as personal photos, people, animals, food,
and clothes.

Keywords: Social media, Friday greetings, Hashtag, Religion, Instagram.
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Giris

Son yillarda internetin gelismesiyle beraber ortaya ¢ikan donlsim bircok alanda
gorulmektedir. Bu baglamda internet icinde bulundugumuz yuzyildaki basat unsurlardan
biridir (Aslan ve Oner, 2012). Teknolojik cihazlarin ve internetin ilerleyisi 2000’li yillarin
basinda web 2.0’in ortaya ¢ikmasina neden olmus ve ¢ift yonli iletisim olanagi sunan bu
teknoloji ile insanlarin hayatlarina sosyal medya kavrami girmistir. Glinimuzdeki sosyal
medya kavrami bir yandan ¢ok genis bir iletisim agini karsilarken diger yandan da
insanlarin yasam pratiklerine direkt olarak etki eden bir olguyu c¢agristirmaktadir.
Dinyanin hemen her yerinde kitleleri etkisi altina alan sosyal medya neredeyse yediden
yetmise kullanilan bir dijital iletisim organidir. Bireyler sosyal medya araciligi ile bireysel
veya kurumsal profiller olusturabilmekte, birbirinden farkl nitelikte paylasimlar
yapabilmekte, birbirleriyle mesajlasabilmektedir. Glinlimiizde sosyal medya platformlari
sadece iletisim kurmaktan ¢ok glindelik yasam pratiklerinin gergeklestirildigi bir ortam
olarak da kullaniimaktadir. Bu duruma Instagram 6zelinde de sik¢a rastlanmaktadir.
Instagram kullanicilari herhangi bir konu 6zelinde hashtag (#) olusturup bu hashtagleri
kullanarak ilgili konuda benzer paylasimlarda bulunabilmekte ve etkilesime
gecebilmektedir. Bu baglamda ¢ok amach bir uygulama olarak nitelendirilebilecek olan
Instagram, bireylerin glindelik yasam pratiklerinin de bir yansimasi haline gelmistir.
Yemekten egitime, spordan saglhga hemen her alanda gorilen bu yansima dini boyutta da
gerceklesmektedir. Sosyal medya kullanicilari Instagram {izerinde bagli bulunduklari dine
dzgli 6gretileri, ritelleri dahi dolasima sokmaktadirlar. Bu tiir uygulamalar islam dinine
mensup kullanicilar arasinda da géze carpmaktadir. Bu dogrultuda 6zellikle de islam
dinindeki 6nemli giinlerden biri olan cuma giiniinde “Cuma tebriklesmesi” olarak
adlandirilan  davraniglar  dijitallesmeden nasibini almistir.  Kullanicilar ~ “Cuma
tebriklesmesini” dijital ortama tasiyarak ilgili hususta bircok hashtag ve paylasimin
dolasima girmesine neden olmuslardir.

1. Sosyal Medya

Kullanicilara ait igeriklerin internet ortamina eklenerek dolasima girebilmesine olanak
taniyan web 2.0 teknolojisi (Brown, 2009) ile tanistigimiz sosyal medya; Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn, Youtube ve Whatsapp gibi bircok sosyal paylasim agini igerisinde
barindirmaktadir. Sosyal medya, bu ve bunun gibi bircok sosyal paylasim agindan
meydana gelmektedir. Bugiin diinya nlfusunun yarisindan fazlasina tekabil eden 4.62
milyar insan aktif sosyal medya kullanicisidir (Wearesocial, 2022). Giindelik yasam iginde
iletisim teknolojilerindeki yeniliklerden biri olarak karsimiza ¢ikan sosyal paylasim aglari;
bireysel kullanima imkan taniyan, etkilesimli, birer internet hizmetidir (Cemiloglu Altunay,
2010). ilgili 6zellikler geleneksel medyadan bircok agidan farkh olan yeni medyaya
Ozglidlr. Yeni medya ile ortaya ¢ikan sosyal medya platformlari, bugiin hayatimizin her
noktasinda yer almaktadir. Kisilerarasi ve kurumsal iletisimi icinde barindiran bircok edim
sosyal medyada hayata geg¢mektedir (Yegen, 2016). Calismanin butlnlGgla agisindan
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arastirma sahasi olarak secilen sosyal paylasim aglarindan Instagram Uzerine odaklanmak
yararli olacaktir. Mobil iletisim araglari ile kullanilabilen ve glinliik pratiklerin direkt olarak
yansimasl olmasi sebebiyle gerceklestirilen iletisimlerin merkezinde bulunan Instagram
(Gibbs vd., 2015), sosyal paylasim aglari icerisinde en fazla dikkat ¢ekenlerden biridir.
Instagram’da bir yandan fotograf, video, muizik, reklam gibi icerikler olusturulup dolasima
sokulabilirken diger yandan kullanicilar birbirleriyle mesajlasabilmekte ve sesli ya da
goruntili konusma gergeklestirebilmektedir. Instagram, kullanicilarin hashtag semboli
“#” kullanarak hem videolari ve resimleri tanimlayarak altyazi ve bashk etiketi eklemesine
hem de ileti gdndermeden 6nce “@” semboli kullanarak diger kullanicilari etiketlemesine
ve onlardan bahsetmesine olanak tanimaktadir (Hu, Manikonda & Kambhampati, 2014).

Bu calismadaki arastirma sahasina konu olan Instagram platformu gerek (lilkemizde
gerekse dinya Uzerinde buyik bir kitleye hitap etmektedir. Diinyadaki 4.62 milyar sosyal
medya kullanicisindan 1.478 milyari aktif Instagram kullanicisidir (Wearesocial, 2022). Bu
rakam Facebook, Youtube ve Whatsapp’dan sonra Instagram’i diinya lzerinde en ¢ok
kullanicisi olan dérdiincl sosyal paylasim agi yapmaktadir. Ayrica 16-64 yas aras! aktif
sosyal medya kullanicilari, Instagram’it Whatsapp’dan sonraki en favori sosyal paylasim agi
olarak gostermektedirler (Wearesocial, 2022). Bu rakamlar Instagram’in sosyal medyada
ne denli etkin bir platform oldugunu goézler 6niine sermektedir. Tirkiye’de ise toplam
nifusun %61.1'lik bir kismina tekabil eden 52.15 milyon insan aktif Instagram
kullanicisidir. Tirkiye’deki 16-64 yas arasi sosyal medya kullanicilarinin Whatsapp’dan
sonra en ¢ok tercih ettikleri ikinci sosyal medya platformu Instagram’dir (Datareportal,
2022). Bu veriler 1s18inda Tiirkiye’de Instagram platformunun diinya geneline nazaran ¢ok
daha popiiler oldugu gorilmektedir. Buna gore ilgili sayisal veriler, arastirmanin yontemini
gerceklestirmek icin Instagram’in neden segilmis oldugunu bir kez daha gozler 6nline
sermektedir.

2. Sosyal Medyaya Yansiyan Bir Giindelik Yagam Pratigi Olarak Din

Gundelik yasam, bireyin bir glinini nasil gegirdigi, neler yaptigi, ne tir seylerle ugrastigi
Uzerine kurgulanan bir kavramdir (Arklan ve Akdag, 2016). Giindelik yasam kavramiyla
anlatilmak istenen 24 saatlik zaman diliminde bireyin zamanini nasil harcadigi, nelerle
mesgul oldugu, hangi tlr eylemlerde bulundugudur. Kisiden kisiye degiskenlik gosteren
gindelik yasam, ¢alisma, ailevi yani 6zel yasam ve bos vakit olmak (zere lic 6geyi
icerisinde barindirmaktadir (Lefebvre, 2013; aktaran Arklan ve Akdag). Bu kavramin
ozellikle -glinimizde- siradan bir durumu karsiladigini diisinmek ¢ok dogru olmayacaktir.
Gindelik yasam, modern diinyanin bir yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bireyler bu
modern ortamdan ne kadar uzaklasmaya ¢alissalar da yonlendirme ve kontrol, modern
diinyaya ait oldugu icin bunu basaramamaktadirlar (Vanegiem, 2012; aktaran Dagtas &
Yildinm, 2015). Bu baglamda gindelik hayati mercek altina almak 6nemlidir. Clnka
giindelik hayati kavramamizi saglayan her turli c¢aba, toplumsal iliskiler baglaminda
celiskileri, catismalari anlamaya ve bu celiskiler sonucu meydana gelen kolektif anlamlara
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ulasmamizi saglayacaktir (Lefebvre, 1995; aktaran Ozcan, 2017). Bu dogrultuda icinde
bulundugumuz enformasyon c¢aginda gilindelik yasam ile internetin etkilesimi
kaginilmazdir. Glinimiz toplumunda giderek artan sayida internet kullanicisi mevcuttur.
Bu ylizden de yeni medya, glnlik davranis kaliplari ve rutinler 6zelinde daha popiler
olmaya baslamis durumdadir (Sawyer & Guo-Ming Chen, 2012). Gliinimiz dinyasinda
internet; insanlarin is, eglence ve bos vakitleri Gzerinde etkin olarak onlarin giindelik
hayatlari Uzerinde giderek egemen hale gelmektedir (Basaran, 2005). Dijital medya,
kullanimindaki artis nedeniyle glinimizde giinlik hayat ile butlinleserek sosyal hayatin
bir uzantisi olmustur. Cevrimigi ve ¢evrimdisi yasam arasindaki bu bitinlesme ilgili
alanlarin arasindaki ayrimin ortadan kalktigina isaret etmektedir (Arvidsson & Delfanti,
2019). Sosyal medya, igerisinde birgok islevsellik barindirmaktadir. Birey, sosyal medya
sayesinde yogun bir ¢aba sarf etmeden etrafinda olan biten tim gelismelerin farkinda
olabilmekte, giindelik yasamda ihtiyaci olan bilgileri elde edebilmekte, duyurular
yapabilmekte, zaman ve mekandan bagimsiz olarak g¢esitli  faaliyetler
gerceklestirebilmektedir (Arklan ve Akdag, 2016). Sosyal medya platformlar glindelik
yasamin bir yansimasi haline geldiginden otlrl bireylerin bu platformlarda iletisim
kurmasiyla birlikte yiiz yiize iletisim giderek arka planda kalmaktadir (Oze, 2016). Yeni
medyanin sinir tanimazligl bireylerin giindelik yasam pratiklerine de sirayet etmistir.
Sosyal medya, bireyler tarafindan giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline getirilirken
giindelik yasam pratiklerinin de aynasi olmustur. Bununla birlikte sosyal medyadaki yasam
ile glindelik yasam arasinda kayda deger bir etkilesim bulundugunu sdylemek yanls
olmayacaktir (Sabuncuoglu inan¢ & Saatcioglu, 2017). Bu baglamda bireylerin giindelik
yasam pratiklerine dair unsurlar ile sosyal aglardaki eylemleri arasinda bir iligki
bulunmaktadir. Din olgusunun da giindelik yasam igerisinde oldukg¢a 6nemli bir yer tuttugu
bilinmektedir. Sosyal medya glinimizde bireylerin yasam ve eylemleri lzerinde ciddi
degisimlere sebep olmaktadir. Sosyal medyanin bu glicii yasamin her alaninda
goriuldiigliinden din ve sosyal medya iliskili ¢alismalarin yapilmasi son derece énemlidir
(Bodur & Korkmaz, 2017). Dolayisiyla kullanicilarin sosyal medyadaki paylasimlarinda,
edimlerinde dini unsurlara rastlamak kaginilmazdir. Dijitallesme silreci tim kalttrel
alanlarn etkiledigi gibi dinT boyutta da etkisini gostermistir. Din ve medya arasinda
¢oktandir siiregelen tartismalara glinimiizde medya dindarhgi denilen yeni bir dindarlk
bicimi ile dinf tartisma alani da eklenmistir (Akgil, 2017). Din, toplumsal alanda en ¢ok
isleve sahip olan unsurdur. Bundan otlrldir ki din ile sosyal medya toplumu birbiriyle
iliskilidir. Dini hassasiyetlere sahip ve kendini dindar olarak tanimlayan kitlenin, bir
popiler kiltlir araci olan sosyal medyada dini digslincelerine yer vermeleri popiler
dindarlig tetiklemistir. Bu durumda ilgili kitlenin dini algilarinin sosyal medya dilinden
etkilenmesi de kaginilmazdir. Modern hayatin bir tezahiirii olan sosyal medya etkisiyle
degisip donlisen yasamlardan dindarlar ve dini iletisim de etkilenmistir (Oyman, 2016).
Akgll (2017), bu hususa binaen teknolojik ve bilimsel gelismeler dogrultusunda degisen
iletisim araglari ve medya ortamlarinda dolagima giren dint icerik ve bilgilerin din 6zelinde
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nasil bir sekle birinecegi ve insanhgl ne derece etkileyecegi merak konusudur sorusunu
sormaktadir. Camdereli (2014; aktaran Temel, 2019) de medya ve din iliskisini ele alip bu
durumu elestirmistir. Medyanin etkin glicinin dinf ritlelleri de kapsamaya baslamasi
medya ve din iligkisini bulanik bir hale getirmistir. Bu dogrultuda dinin dijitallesmesi, dinin
medyada temsili, medyadaki dinf bilgilerin gegerliligi ve guvenilirligi gibi tartismalar ortaya
¢ikmistir. DinT unsurlarin medyada popller kiltir 6geleriyle harmanlanarak Uretilip
tiketilmesi bash basina bir probleme neden olabilir. Clinkii bu durumun indirgeyici ve
degersizlestirici bir din anlayisina sebep oldugu ortadadir. Oyman (2016) ise bu durumu
kullanicilar agisindan degerlendirerek énemli bir tespitte bulunmustur. Bireyler gergek
hayatta yapmadiklari dinf ritlelleri sosyal medyada yaparak veya yaptiklarini ise sosyal
medya ortaminda devam ettirerek manevi yénden kendilerini bu popiler ortamda rahat
ve huzurlu hissetmektedirler. Bu bilgiler dogrultusunda sosyal medyada dinfagidan énemli
giinlere dair verilere siklikla rastlanabilecegi séylenebilmektedir. Bu durum kullanicilarin
sosyal medya lizerinden yaptiklari “Cuma tebriklesmesi” olarak nitelendirilebilecek cuma
gliniine ait dinf icerikli paylasimlarda da kendini géstermektedir. ilgili kisim ile alakali
arastirmanin yéntem kismina gegmeden Once sosyal medya ve dinf agidan énemli glinler
iliskisini biraz daha irdelemek gerekirken ayni zamanda cuma gliniiniin anlam ve énemini
ayet ve hadisler ile ortaya koymak da ¢alismanin dinf altyapisini temellendirme agisindan
yararh olabilecektir.

2.1. Sosyal Medyada Din ve Dini Giinler

Dijitallesen teknoloji, sosyal medya platformlarinin gesitliligi ve islevselligi gibi hususlarda
yasanan gelismelerle birlikte sosyal medya ve din etkilesimi de gerceklesmistir. Bu da yeni
tanim ve kavramlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ozellikle son yillarda cevrimigi
dini pratigi ifade etmek icin dijital din kavraminin 6ne ¢iktig1 gérilmektedir. Sanal din
olarak da tabir edilebilecek olan kavram dijital medya ve kiltiirQ araciligiyla ortaya gikan
din olgusunu ifade etmektedir. Bu tanim gevrimigi ortamda kendisini bulan bir din
anlayisinin yani sira dijital medya ve platformlarin dinf pratigi hem nasil sekillendirip hem
de onlar tarafindan nasil sekillendirildigine vurgu yapmaktadir (Campbell, 2013; aktaran
Haberli, 2019). Birgok sosyal medya kullanicisinin sosyal medyada dinf iceriklere maruz
kaldigi bilinmektedir. ilgili kullanicilarin dinf bilgi paylasimi, dini pratikleri gerceklestirme,
dini pratiklere katilma, sanal dini cemaatlere Uyelik gibi birgok sanal dini tecribe
deneyimledikleri veya dini tecriibelerini sosyal aglara aktardiklari gézlenmektedir. Bu
dogrultuda sosyal aglar, forumlar, bloglar gibi bircok sosyal medya platformu benzer ve
farkh dinf kesimlerdeki kullanicilarin etkilesim gergeklestirdikleri ayrica din ile ilgili pek ¢ok
icerigin bulundugu bir alan haline gelmistir (Gezginci & Isikli, 2018). Sosyal medyada birgok
konuda oldugu gibi dini konularda da hizli, yogun ve denetimsiz bilgiler mevcuttur. Dint
bilgi ve pratiklere ait her tlrli materyalin kontrolsiiz bir sekilde Uretilip hizla yayildigi ve
tuketildigi bilinmektedir (Haberli, 2015). Bu hususta sosyal medya kullanicilan
arastirmadan, gelisiglizel paylasimlar yaparak anlamlari garpitiimis, eksik veya ilgisiz dinf
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iceriklerin ortaya ¢ikmasina ve yayilmasina sebep olmaktadirlar. Bu durum ayet ve hadis
gibi 6nemli unsurlar 6zelinde de yasanabilmektedir (Haberli, 2018). Dini 6gelerin sosyal
medyada siklikla dolasima girmesi, din ve sosyal medya iliskisine odaklanmayi
gerektirmektedir. Sosyal medyada bir¢ok alanda oldugu gibi dinf boyutta da sik¢a paylasim
yapildigi bilinmektedir. Dinin dnemli bir unsur olmasindan 6turtdir ki gerek toplumsal
hayatta gerekse de sanal ortamdaki etkisi kaginilmazdir. Sosyal medyayi din temelli
kullanan kitleler igin dinf icerikli paylasimlar son derece énemlidir. ilgili dini giinler ve
zamanlarda paylasimda bulunmak birtakim kimselerce dini gereklilik gibi
gorilebilmektedir (Yamag, 2020). Sosyal medyada dinf agidan paylasimlarin yogun olarak
uretilip dolasima girdigi giin ve geceler; islam dinine 6zgii olan cuma giinleri, Ramazan ayi,
kandil geceleri ve dini bayramlardir. Bu durumla ilgili olarak sosyal medya kullanicilari
arasinda en fazla karsilasilan ritiellerden biri de kutlama mesajlaridir. Kullanicilar cuma
gunleri ve kandil geceleri basta olmak lizere 6nemli addedilen giin ve gecelerde birtakim
dint igerikler Ureterek 6rnegin “hayirli cumalar’” minvalinde mesajlar paylasarak bu yolla
begeni almayr amaglamaktadirlar (Geger, 2018). Kutsal giinler ve gecelerde bazi
kullanicilar ibadet yapmak yerine sosyal medyada kutlama ve tebrik gibi dini icerikler
Uretip paylasarak dindar profili ¢cizmeye calismaktadirlar (Haberli, 2018). Ramazan ayi,
bayram ve kandil geceleri gibi dini agidan 6nemli zamanlarda bireyler, sosyal medya
Uzerinden igerik Ureterek etkilesimde bulunmaktadirlar. Sosyal medyanin kullanilirhg
artmadan once ilgili zamanlarda insanlar fiziki olarak bir araya gelerek hem dinf giinleri
kutlarken hem de toplumsallasma slirecine katki yaparlardi. Gliniimiizde bu durum
tamamen ortadan kalkmasa bile yerini yavas yavas dini 6gretilerden uzak yeni bir dinf
imaja birakirken ayni zamanda da toplumsal cergceveden uzak bireysel dindarliga da zemin
hazirlamistir (Oyman, 2016). Bu baglamda sosyal medyada islam dinine 6zgii 6zel giin ve
gecelere ait iceriklere, etkilesimlere ve bunlarin sanal diinyada oldukga fazla bir sekilde
yer aldigina dair gorisler mevcuttur. Bu bilgiler 1siginda bulgular ve degerlendirmelerden
Once arastirmanin odak noktasi olan cuma giintiniin anlam ve 6neminin dini perspektiften
yansimasina yer vermek gerekmektedir.

3. islam Dininde Cuma Giinii

islam dininde Ramazan ve Kurban Bayrami giinleri ile cuma giinleri &nemli vakitler
arasinda yer almaktadir. Hem Kur’an-1 Kerim’de hem de hadislerde yer alan ifadeler, bu
zaman dilimlerinin Mdaslimanlar igin son derece 6nemli oldugunu gozler Oniine
sermektedir.

Kur’an-1 Kerim’de cuma giinlinlin fazileti ile ilgili ylice Allah s6yle buyurmustur: “Ey iman
edenler! Cuma giini namaz igin ¢agri yapildiginda Allah’t anmaya kosun ve aligverisi
birakin. Bilirseniz, bu sizin i¢in ¢ok hayirlidir.”” (el-Cum’a: 11). Kur’an-1 Kerim’deki
surelerden birinin isminin “Cuma’” olmasi ve yine ayni surede cuma namazindan agik¢a
bahsedilmesi bu glinlin anlam ve 6nemini vurgulamaktadir.
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“BulGiga ermis olan herkesin cuma giinii gusletmesi, misvak kullanmasi ve mimkiin
oldugu kadar koku siriinmesi gerekir” (Miislim, Cum’a, 7; aktaran Ozafsar vd., 2020).
Benzer sekilde Peygamberimizin ifadesi ile Gizerine glines dogan en faziletli glin ise, cuma
glinudir (Mislim, Cum’a, 18; aktaran Ozafsar vd., 2020). Hz. Peygamber (s.a.s.) cuma
glind dualarin kabul olunacagi vakti s0yle haber verir: “Onda Oyle bir an vardir ki sayet bir
Misliman namaz kilarken o ana rastlar da Allah’tan bir sey isterse Allah, ona diledigini
mutlaka verir.” (Mislim, Cum’a, 13; aktaran Ozafsar vd., 2020). Bu vakit gizli olmakla
birlikte bir rivayete gore hutbe ile namaz arasindaki zaman dilimidir. Ayet ve hadislerden
de gorildiiglu Gzere Bayram ve cuma glinleri, Mislimanlarin en 6zel gilinlerindendir.
Hazreti Muhammed (s.a.s.) bayram sabahlari namaza katilma konusunda son derece
ozenli davranmis olup Mislimanlarin bu glinlerde bayramlik elbiselerini giymelerini,
giysileri olmayanlarin da bir diger kisiden 6diing almasi gerektigini isaret etmistir (EbQ
David, Salat, 238, 241; aktaran Ozafsar vd., 2020). Ayrica Hz. Peygamber bayram
namazinin kilinacagl ve namaz sonrasi bayram tebriklesmesinin yapilacagi musalla diye
adlandirilan alana gidis donuslerde farkl yollar kullanmistir. Ayni yollari kullanmamasinin
sebebi onun farkli Misliimanlar ile karsilasip onlar ile bayram tebriklesmesi yaptigina
yorulmustur (Buhari, Tdeyn, 24, Tirmizi, Cum’a, 30; Tirmizi, Cum’a, 30; aktaran Ozafsar vd.,
2020). Enes b. Malik cahiliye donemindeki Araplarin sene igerisinde eglence dizenledikleri
iki gin bulunduguna isaret etmektedir. Hz. Peygamber Medine’ye geldiginde ‘“‘Sizin de
egleneceginiz iki glintiniiz oldu. Allah, cahiliyedeki o giinleri sizin i¢in daha hayirli iki glinle
degistirdi. Bunlar Ramazan ve Kurban Bayrami glinleridir’” buyurdu (Eb( Dav(d, Salat, 239;
aktaran Ozafsar vd., 2020). Ozellikle hadislere bakildiginda her haftanin cuma giinii Hz.
Peygamber tarafindan Musliimanlarin bayrami olarak nitelendiriimektedir (Muvatta’,
Taharet, 32; aktaran Ozafsar vd., 2020). Cuma namazinin sonug olarak bir ibadet olmasi
meselenin manevi boyutunu da 6nemli kilmaktadir. Kul ile Allah arasinda bir bag kurularak
samimi bir sekilde yerine getirilen ibadetler, kisinin manevi diinyasinda ruhsal agidan
olumlu etkilere neden olurken hayati anlamlandirma c¢abalarina da pozitif katki
saglamaktadir. Bu baglamda hem ulusal hem de uluslararasi 6lgekte yapilan arastirmalar
bu kaniyi destekler niteliktedir (Kaya & Kiigtk, 2017).

Bu dogrultuda Mislimanlarin cuma glinlerini bir bayram havasinda gegirmeleri gerekliligi
ortadadir. Hz. Peygamber’in uygulamalarindan yola gikildiginda cuma giinleri basta namaz
olmak uzere kilik kiyafete, kisisel temizlige ve tebriklesmeye dnem gosterilmelidir. Hz.
Peygamber tarafindan yapilan ilgili uygulamalar ve 06gitlenen tavsiyeler zamanla
kiltirimiizde ve dinimizde 6nemli bir yer edinmistir. Bu baglamda toplumumuzda
cumanin orfi agidan énemi de mevcuttur. Bu hususta Ozellikle aile buyiklerinin diger
kisilere ornek teskil ettigi gorilmektedir. Aile biyukleri tarafindan kiiciklere Cuma
namazinin éneminin vurgulanmasi, namaza beraberce gidilmesi, bazi zamanlar namaz
¢ikisi cemaate verilen ikramlar ve hediyelikler s6z konusudur. Tim bunlar aile ve toplum
baglarini gliclendirici unsurlardir. Bu ve bunun benzeri uygulamalar yizyillardan beri
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siregelmektedir. Bu amagla bir Mislimanin diger Mislimanlarla cuma ginleri “Cumaniz
mibarek olsun” minvalinde tebriklesmesi gerek dini gerekse orfi agidan 6nemlidir.

4. Arastirma

Bu arastirmada belirlenen amag ve sorular dogrultusunda ilgili literatir ile ilgili bilgilere
yer verilmis ve bulgulara ulasiimak igin yontem olarak da icerik analizi kullaniimigtir.

4.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amacl, sosyal medyada paylasilan islam dinine dair unsurlar iceren cuma
guniinin anlam ve énemi Uzerinde yogunlastig distnilen igerikleri, Instagram 6zelinde
hashtagler yardimiyla tespit edip niteligini ve niceligini saptamaktir. Arastirmanin
disiplinler arasi olmasinin hem iletisim hem de din bilimi alaninda arastirmacilara farkh bir
bakis acisi getirecegi distiniilmektedir.

Arastirma amaci temelinde olusturulan arastirma sorulari asagida verilmektedir:

Arastirma Sorusu 1: Sosyal medya Uzerinden gergeklestirilen cuma tebriklesme
gonderilerinin 6nceden belirlenmis olan ana ve alt hashtag kategorilerine gére her birinin
sayisal dagilimi ve orani nedir?

Aragtirma Sorusu 2: Sosyal medya Uizerinden gergeklestirilen Cuma tebriklesme
paylasimlarinin icerikleri dinf nitelikli midir?

Aragtirma Sorusu 3: Sosyal medya Uzerinden gergeklestirilen cuma tebriklesme
paylasimlari yapan hesap sahiplerinin cinsiyete gére dagilimi nedir?

4.2, Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin yontemi igerik analizi olarak belirlenmistir. “Yazil, gorsel, isitsel her tirlu
kayith metinlere uygulanabilen icerik analizi, genis dlgcekli calismalar icinde, metinlerde
kullanilan kavram ve temalarin diisik maliyetle incelenmesi, materyal saglamadaki
kolayhgi, genis verileri kolay islenebilen sayisal verilere dokebilmesi gibi agilardan oldukga
avantajli bir metottur” (Berger, 1998; aktaran Yildirim, 2015).

Bu dogrultuda arastirmanin yontem kisminda icerik analizi tekniginden yararlanilarak
#thayirhicuma, #hayirlicumalar, #hayirlicumalarolsun, #hayirlicumalarimizolsun  ve
#cumamizmibarekolsun ana hashtag kategorileri ile #hayirlicuma, #hayirlicumalar,
#thayirlicumalarolsun, #hayirlicumalarimizolsun, #cumamizmubarekolsun alt hashtag
kategorileri incelenmistir.

4.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evreni sosyal medya platformu Instagramdir. Arastirmanin drneklemini ise
#hayirlicuma, #hayirlicumalar, #hayirlicumalarolsun, #hayirhicumalarimizolsun ve
#cumamizmibarekolsun ana hashtag kategorileri ile #hayirlicuma, #hayirlicumalar,
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#thayirlicumalarolsun, #hayirlicumalarimizolsun, #cumamizmubarekolsun alt hashtag
kategorileri olugturmaktadir.

Arastirmada olasiliga dayali 6rnekleme tirlerinden olan tabakali 6rneklemeden
yararlaniimistir.

“Tabakali ya da kademeli 6rnekleme teknigi, Uzerinde arastirma yapilan evrendeki
birimler belirli 6zellikler bakimindan homojenlik gostermediginde, yani bu 6zellikler
bakimindan birimlerin evren igindeki dagilimi diizenli olmadiginda tercih edilir. Eger
tanimlanmis bir evrende yer alan birimlerden belirli nitelikler bakimindan alt tabakalar ya
da alt gruplar olusturulabiliyorsa bu teknik oldukga kullanislidir. Bu teknikteki temel
mantik, nifusu homojen alt gruplara ya da tabakalara ayirmak ve bu tabakalarin her
birinden basit rastlantisal teknikle 6rneklem ¢ekmektir.” (Taylan, 2015).

Ana ve alt hashtag kategorilerine bagh olarak tretilmis olan 2.500.000 igerik 27 Mayis
2022 Cuma gilini saat 23.59'da belirlenmistir. Buna gore ilgili evrenden tabakah
ornekleme dogrultusunda birbirinden farkh profillere ait olan 2500 tane igerik segilmistir.
ilgili evren ve 6rneklem sayisinin ana ve alt hashtag kategorilerine gére sayisal dagilim ve
ylzdelik oranlari Tablo 1. ve Tablo 2.’de detayl olarak gorilebilir.

Tablo 1. Ana ve Alt Hashtag Kategorilerine Gére igerik Sayisi ve Yiizdelik Dagilimi

Orneklem Sayi Yiizde
Ana Hashtag Kategorileri

#hayirlicuma 2000 % 0.08
#hayirlicumalar 2.300.000 % 92.0
#hayirlicumalarolsun 24000 % 0.96
#hayirlicumalarimizolsun 5000 % 0.20
#cumamizmuibarekolsun 12000 % 0.48
Alt Hashtag Kategorileri

#thayirlicuma 2000 % 0.08
#hayirlicumalar 92000 % 3.68
#hayirlicumalarolsun 18000 % 0.72
#hayirlicumalarimizolsun 2000 % 0.08
#cumamizmubarekolsun 43000 % 1.72
Toplam 2.500.000 % 100

Tablo 2. Orneklem Biiyiikligiine Gére Hashtag Kategorilerinin Sayisal ve Yiizdelik Dagilimi

Orneklem Sayi Yiizde
Ana Hashtag Kategorileri

#hayirlicuma 2 % 0.08
#hayirlicumalar 2300 % 92.0
#hayirlicumalarolsun 24 % 0.96
#thayirlicumalarimizolsun 5 % 0.20
#cumamizmiibarekolsun 12 % 0.48

Alt Hashtag Kategorileri

222



Bozdemir, Sabuncuoglu inan¢ & Akinci Cétok, Sosyal medyada Cuma tebriklesmeleri amaci ile kullanilan

hashtagler
#hayirlicuma 2 % 0.08
#hayirlicumalar 92 % 3.68
#hayirlicumalarolsun 18 % 0.72
#thayirlicumalarimizolsun 2 % 0.08
#cumamizmubarekolsun 43 % 1.72
Toplam 2500 % 100

4.4. Aragtirmanin Sinirlihiklar

Arastirma 25 Subat 2022 Cuma ginu ile baslayip 27 Mayis 2022 Cuma glinii arasinda
Instagram’da erisime acgik profillere sahip kullanicilar tarafindan alt ve ana hashtag
kategorileri dogrultusunda dretilen paylasimlar ile sinirlandiriimistir. Bu dogrultuda
2.500.000 igerikten olusan evren saptanarak icerisinden tabakali 6rnekleme yontemine
bagl olarak farkli profiller tarafindan olusturulan 2500 paylasim secilmistir. Bu
sinirlandirma yapilirken evrenin blyUkIGgu g6z online alinmistir. Calismada cuma gilinleri
ile ilgili icerikler analiz edileceginden arastirma bir cuma glin baslayip bir cuma giini
sonlandiriimistir. Bu baglamda ¢alismanin en blylk sinirhhgi tim igeriklere ulasilamamis
olunmasidir. Ayrica arastirma sadece Tlrkc¢e hashtagleri icermektedir. Farkli dillerde
gerceklestirilen cuma tebrigi paylasimlarinin galismaya dahil edilmemis olmasi da farkl bir
sinirhilik olusturmaktadir. Ayrica Instagram’da gizli profillerde Uretilen igeriklerin analiz
edilememis olmasi da bir diger sinirlilik olarak séylenebilir.

5. Arastirmanin Bulgular

islam dini 6zelinde cuma giiniiniin anlam ve énemine dair dretilen iceriklerin sosyal
medyadaki yansimasinin Instagram platformu Uzerinde arastirmaylr amaglayan bu
¢alismada igerik kategorileri dint nitelikli olanlar ve olmayanlar seklinde ikiye ayrilmistir.
DinT nitelikli olanlar; Kur’an-1 Kerim ayetleri, Hz. Peygamber’e dayandirilan hadisler, ayet
ve hadisler disinda kalan dua niteligindeki gorseller, camiler gibi islamiyet’e dair dini
mekanlar ve son olarak Allah, Hz. Peygamber’in isimleri ile Kur’an-1 Kerim gorselleri gibi
islam dinine ait unsurlar olmak Uzere kategorilendirilmistir. Dini nitelikli olmayanlar;
paylasimlari yapan kullanicilarin kendilerine ait gorseller, orman ve deniz gibi manzara
gorselleri, yiyecek, icecek ve kiyafet gibi seylere iliskin nesneler, kullanicilarin kendileri
harig diger bireyleri konu alan gorseller ve son olarak hayvanlara dair gorsellerin Uretildigi
hayvan kategorisidir.

Tablo 3. icerik Kategorilerinin Frekans Tablosu

igerik Kategorileri Frekans Yiizde
Dini Nitelikli igerik Kategorileri

Ayet 139 %5,56
Hadis 130 %5,20
Dua 238 %9,52
Dini Mekanlar (Cami vb.) 381 %15,24
Dini Unsurlar (Kur’an vs.) 363 %14,52

Dini Nitelikli Olmayan igerik Kategorileri
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Kullanicilarin Kendisi 270 %10,80
Manzara 115 %4,60
Nesne (Gida, Giyim vs.) 657 %26,28
insan 185 %7,40
Hayvan 22 %0,88
Toplam 2500 %100

Tablo 3’te Instagram kullanicilarinin cuma gliniiniin anlam ve dnemine iliskin Urettikleri
iceriklerde kullandiklari hashtaglerin igerik kategorilerine gére dagilimina yer verilmistir.
Buna gore en ¢ok yiyecek, icecek ve kiyafet gibi dini nitelik barindirmayan “nesne”
kategorisinde igerigin paylasildigi (f: 657, %26,28) gorulmektedir. En az igerigin ise yine
dini 6geler igermeyen hayvan gorsellerinin konu alindigi “hayvan” kategorisinde (f: 22,
%0,88) paylasildigi gérilmektedir. Bunun yani sira igerik kategorilerinin kendi iglerindeki
sayisal dagilima g6z atildiginda; dinf nitelikli icerik kategorileri icerisinde en fazla igerik
paylasiminin (f: 381, %15,24) cami vb. “dini mekanlar” gozetilerek yapildigi, en az icerik
paylagiminin (f: 130, %5,20) ise “hadis” icerik kategorisinde Uretildigi sonucuna
ulagilmaktadir. Dinf nitelik tagimayan icerik kategori grubu igerisinde en fazla igerik Gretimi
ise (f: 657, %26,28) yiyecek, icecek, kiyafet gibi “nesneler” kullanilarak yapilirken en az
icerik Uretimi ise (f: 22, %0,88) hayvan gorselleri kullanilarak “hayvan” grubunda oldugu
gorulmektedir.

Tablo 4. Ana Hashtagler Ozelindeki Paylasimlarin igerik Kategorilerine Gére Dagilimi
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Dini Nitelikli Igerik Kategorileri
Ayet 0 132 1 1 0 134
Hadis 0 118 2 120
Dua 0 205 3 0 0 208
Dini Mekanlar
(Cami vb.) 1 363 0 0 0 364
Dini  Unsurlar 1 327 4 2 1
(Kur’an vs.) 335
Toplam 2 1145 8 3 3 1161
Dini Nitelikli Olmayan igerik Kategorileri
Kendi
Fotograflari 0 261 1 0 0 262
Manzara 0 110 1 1 112
Nesne (Gida, O 607 6 2 6 621
Giyim vs.)
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insan 0 160 8 0 1 169
Hayvan 0 17 0 0 1 18
Toplam 0 1155 16 2 9 1182

Tablo 4’e bakildiginda; ana hashtagler genelinde toplam 2343 igerik paylasildigi sonucuna
varilmaktadir. Buna gore; dinf nitelikli olmayan igerik kategorilerindeki toplam paylasim (f:
1182) dini nitelikli icerik kategorilerinkinden (f: 1161) daha fazladir. Ana hashtagler
genelinde en ok icerik Uretilen (f: 2300) #hayirlicumalar hashtagi icerisinde dint nitelikli
olmayan kategorilere ait igeriklerin (f: 1155) dinf nitelikli olanlara gore (f: 1145) daha fazla
paylasima sahip oldugu gorilmektedir. Ana hashtaglerden #hayirlicuma hashtaginde ise
dint nitelikli olmayan igeriklere (f: 0) rastlanmamaktadir.

Tablo 5. Alt Hashtagler Ozelindeki Paylagimlarin igerik Kategorilerine Gére Dagilimi
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Dini Nitelikli Igerik Kategorileri
Ayet 0 4 0 0 1 5
Hadis 0 7 0 1 2 10
Dua 1 17 3 0 9 30
Dini Yapi 0 10 2 0 5 17
Dini Unsur 0 16 2 0 10 28
Toplam 1 54 7 1 27 90
Dini Nitelikli Olmayan igerik Kategorileri
Kendi
Fotograflari 1 1 1 1 8
Manzara 0 1 1 0 1 3
Nesne 0 19 7 0 10 36
insan 0 12 1 0 3 16
Hayvan 0 2 1 0 1 4
Toplam 1 38 11 1 16 67

Tablo 5’te alt hashtagler igerisinde toplam 157 igerik paylasildigi gorilmektedir. Alt
hashtagler genel toplaminda; dini nitelikli igerik kategorileri (f: 90) dint nitelikli olmayan
icerik kategorilerine gore (f: 67) daha fazla icerige sahiptir. Alt hashtagler genelinde en
fazla paylasima sahip (f: 92) #hayirlicumalar hashtagi 6zelinde dinT nitelikli icerik kategori
grubuna dair paylasimlarin (f: 54) dini nitelik tasimayan igerik kategori grubuna gére daha
fazla oldugu gozlenmektedir.
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Tablo 6. Kullanici Kategorilerinin Frekans Tablosu

Kullanici Kategorileri Frekans Yiizde
Kadin 492 %19,68
Erkek 582 %23,28
Anonim 863 %34,52
Anonim (Dini) 252 %10,08
Instagram Butikleri 309 %12,36
Instagram Butikleri (Dini) 2 %0,08
Toplam 2500 %100

Tablo 6’da cuma gliniiniin dinf 6nemine iliskin hashtagleri kullanan kullanicilara yénelik
olusturulan kategoriler yer almaktadir. Buna goére; belirlenen hashtagler dogrultusunda en
¢ok icerigi dini nitelikli olmayan hesaplara sahip anonim (kim oldugu ve cinsiyeti
bilinmeyen, muglak) Instagram kullanicilarinin = olusturdugu (f: 863, %34,52)
gbzlenmektedir. Bunu sirasiyla erkek Instagram kullanicilarinin Grettikleri (f: 582, %23,28)
icerikler ile kadin Instagram kullanicilari tarafindan olusturulan (f: 492, %19,68) icerikler
izlemektedir. Dinf nitelikli Girlin satigi yapan Instagram butikleri ise en az igerik (f: 2, %0,08)
reten kullanici kategorisidir.

Tablo 7. Ana Hashtagler Ozelindeki Paylagimlarin Kullanici Kategorilerine Gére Dagilimi
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Kadin 0 446 8 3 3 460
Erkek 1 569 2 1 573
Anonim 0 785 12 2 6 805
Anonim (Dini) 1 201 1 0 2 205
Instagram 0 298 1 0 0 299
Butikleri
Instagram 0 1 0 0 0 1
Butikleri (Dini)
Toplam 2 2300 24 5 12 2343

Tablo 7’de ana hashtagler kapsaminda Uretilen igeriklerin kullanici kategorilerine gore
dagilimina bakildiginda; tim kullanici kategorilerinin #hayirlicumalar hashtaginde igerik
Urettigi gozlenirken en fazla igerik Gretiminin #hayirlicumalar hashtagi altinda dinf nitelige
sahip olmayan anonim (belirsiz) instagram kullanicilari tarafindan (f: 785) olusturuldugu
gorulmektedir. Bunun yani sira kullanici kategorilerinin hashtaglere gore lretimine goz
atildiginda; ana hashtaglerin timiinde paylasim yapan bir kullanici kategorisine
rastlanmamistir. Ana hashtagler Ozelinde igerik Ureten kullanici kategorileri ele
alindiginda; en fazla igerik dretiminin dini nitelikli olmayan anonim Instagram
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kullanicilarindan (f: 805) geldigi gbzlenirken en az igerigin dinf nitelikli Instagram butikleri
tarafindan olusturuldugu (f: 1) sonucuna varilmistir.

Tablo 8. Alt Hashtagler Ozelindeki Paylasimlarin Kullanici Kategorilerine Gére Dagilimi
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Kadin 0 19 4 2 7 32
Erkek 0 4 1 0 4 9
Anonim 1 36 8 0 13 58
Anonim (Dini) 0 30 1 0 16 47
Instagram 1 3 3 0 3 10
Butikleri
Instagram 0 0 1 0 0 1
Butikleri (Dini)
Toplam 2 92 18 2 43 157

Tablo 8'de alt hashtagler kapsaminda Uretilen igeriklerin kullanici kategorilerine gore
dagimina bakildiginda; tim kullanici kategorileri tarafindan #hayirlicumalarolsun
hashtaginde paylasim vyapildigi goérilmektedir. Bunun yani sira en fazla igerik
#hayirlicumalar hashtagi 6zelinde dinf nitelige sahip olmayan anonim (belirsiz) Instagram
kullanicilari tarafindan (f: 36) Gretilmistir. Ayrica alt hashtaglerin timinde igerik treten
bir kullanici kategorisine rastlanmamasi dikkat ¢gekmektedir. Alt hashtagler kapsaminda
genel bir sayisal degerlendirmede ise en fazla igerigin dini nitelikli olmayan anonim
Instagram kullanicilari tarafindan Gretildigi (f: 58) gériilmektedir.

Tablo 9. igerik Kategorilerinin Kullanici Kategorilerine Gére Dagilimi

z
=}
= = =
s = g g
- -
£ (=]
¥ £ £ o o £
x £ 3 § 5 g & 3
= - - -
) S = < < £ £ 2
Dini Nitelikli igerik Kategorileri
Ayet 15 30 33 51 10 0 139
Hadis 8 33 48 31 10 0 130
Dua 29 39 100 43 26 1 238
Dini Mekanlar 53 107 167 29 25 0 381

(Cami vb.)
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Dini  Unsurlar 66 60 128 88 20 1 363
(Kur’an vs.)

Toplam 171 269 476 242 91 2 1251
Dini Nitelikli Olmayan igerik Kategorileri

Kendi

Fotograflari 78 184 5 0 3 0 270
Manzara 12 30 66 2 5 0 115
Nesne (Gida, 208 38 210 3 198 0 657
icecek, Giyim

vs.)

insan 19 58 94 4 10 0 185
Hayvan 4 3 12 1 2 0 22
Toplam 321 313 387 10 218 0 1249

Tablo 9 degerlendirildiginde dini nitelikli icerik kategorileri igerisinde en fazla igerik
Uretiminin (f: 476) dini nitelige sahip olmayan anonim (belirsiz) Instagram kullanicilan
tarafindan olusturuldugu sonucuna varilmaktadir. Dini nitelik tasimayan igerik
kategorilerindeki paylasim tretimine bakildiginda ise yine en fazla paylagimin (f: 387) dint
nitelige sahip olmayan anonim Instagram kullanicilari tarafindan yapildigi gérilmektedir.
iki farkli icerik kategorisindeki en az paylasimlar ise (f: 2, f:0) dinf nitelikli Instagram
butikleri tarafindan yapilmaktadir. icerik kategorilerinin birbirleri arasindaki toplam igerik
Uretimine goz gezdirildiginde; dinf nitelikli icerik kategorisi grubunun (f: 1251) dinf nitelik
tagimayan kategori grubuna nazaran (f: 1249) ¢ok az farkla 6nde oldugu goérilmektedir.

Tablo 10. Uretilen Paylagimlarin Niteligine Gére Kullanici Kategorilerine Gére Dagilimi

Kullanici Kategorileri ~ Fotograf Video Salt Yazi Toplam
Kadin 406 36 50 492
Erkek 509 24 49 582
Anonim 672 59 132 863
Anonim (Dini) 132 24 96 252
Instagram Butikleri 263 9 37 309
Instagram  Butikleri 1 0 1 2

(Dini)

Toplam 1983 152 365 2500

Tablo 10’da kullanicilar tarafindan Uretilen paylasimlarin niteliklerinin sayisal olarak
yansimasi gorilmektedir. icerik paylasimlari en fazla fotograf kullanilarak yapilirken ikinci
olarak sadece yazi Uglincii olarak ise video kullanilarak olusturulmustur. Ayrica fotograflar,
videolar ve sadece yazi olarak paylasilan gorsellere dair sayilar dikkate alindiginda; bu (g
ayri alanda da en fazla igerik paylasiminin dini nitelik tasimayan anonim (belirsiz)
Instagram kullanicilari tarafindan yapildigi gérilmektedir. Dini nitelik tastyan Instagram
butikleri; fotograf, video ve sadece yazi kullanilarak olusturulan igerik paylasimlarinin
hepsinde en az paylagim yapan kullanici kategorisidir.

Sonug

iletisimin dijitallesmesiyle birlikte ortaya ¢ikmis olan ve kendine has 6zellikleri bulunan
dijital dil ve davranislar hem kisilerarasi hem de kitlesel iletisimin farklilasmasina neden
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olmaktadir. Bu farklilasmanin en yogun gorildigiu mecralardan biri de giindelik yasam
pratiklerinin yansidigi sosyal medyadir. Dolayisiyla sosyal medyada da islam dinine dair
unsurlar iceren paylasimlarin yer aldigi bilinmektedir. Ancak islam dinine gére kutsal kabul
edilen cuma glinine dair yapilan tebrikler sosyal medya aracihgi ile gergeklestiginde
iceriklerin kutsallik icerip icermedigi ve bunlarin Cuma glintinlin dinf kdkenlerini ne derece
temsil ettigi merak edilmektedir.

Arastirmada hem ana hashtagler hem de alt hashtagler dikkate alinarak dinf nitelikli olan
ve olmayan igerik kategorilerine bakildiginda, bu kategoriler arasindaki icerik Gretiminin
neredeyse yari yariya oldugu goriilmektedir. ilgili bulgu dini ve 6rff acidan bu paylasimlarin
ne derece saglikli oldugu tartismasini da beraberinde getirmektedir. Ayrica bununla
birlikte dinf nitelikli kategoriler icinde ayet ve hadislere dair igeriklerin azligi, durumun
vahametinin daha net gorilmesi agisindan 6nemlidir. Bir diger yandan erkeklerin
kadinlardan daha fazla olarak sosyal medya aracihigi ile cuma tebriklesmesi
gerceklestirdikleri gorlilmektedir. Ayrica hem erkeklerin hem de kadinlarin cuma
tebriklesmelerinde dinf nitelikli olarak igerik paylastiklarinda agirlikh olarak dinf mekan
resimlerini paylastiklari gérilmistir. Bunlara ek olarak erkeklerin sosyal medya araciligi
ile gergeklestirdikleri cuma tebriklesmesi paylasimlari dini nitelikli olmadiginda, agirhkh
olarak hashtagler ile birlikte kendi resimlerini (6z¢ekim vb.) paylastiklari belirlenmistir.
Kadinlarin cuma tebriklesmelerini dint nitelikli olarak gergeklestirmediklerinde ise agirlikh
olarak nesne (gida, giyim vb.) icerikler ile birlikte paylastiklari gérilmektedir. Ayrica ticari
kaygi veya begeni kaygisiyla Uretildigi diisiiniilen yiyecek, icecek ve kiyafet gibi igeriklerin
yer aldigi nesne kategorisinin en fazla paylasim yapilan kategori olmasi, paylasimlarin
¢ogunun dint amacindan sapmis oldugunu gosterebilmektedir. Bununla beraber igerik
Ureten kullanici kategorilerinden anonim (belirsiz) ve Instagram butikleri gibi kullanici
kategorilerinin sayica fazla olusu ile paylasimlarin niteliginin genelinin fotograflardan
olusmasi bu durumu desteklemektedir.

Instagram Ozelinde kullanicilarin  Misliimanlarin  kutsal glni cuma gilinine dair
paylagimlarinin yliksek oranlarda oldugu ve cuma tebriklesmelerinin artik sosyal medya
Uzerinden de gercgeklestigi soylenebilmektedir. Dini nitelikli icerikler ile dini olmayan
nitelikli iceriklerin oraninin neredeyse esit olarak belirlenmis olmasi ¢alismanin énemli
ciktilarindan olagelmektedir. Analiz edilen paylasimlarin yarisinin cuma giiniiniin dnemini
dogru temsil ederken bir diger yarisinin ise kendi fotograflari basta olmak Uzere insan,
hayvan, gida ve kiyafet gibi igerikler paylasarak bu giniin 6nemini farkh sekilde
sembollestirdigi gorilmektedir.

Disiplinler arasi olan bu galismanin hem iletisim hem de din bilimi alaninda arastirmacilara
farkh bir bakis agisi getirecegi ve her iki literatlre de katki saglayacagi 6n gorilmektedir.
Bu ¢alismanin gelecekteki diger calismalara 6rnek olabilecegi dusliniilerek daha farkli
sonuglar elde edebilmek adina diger arastirma yontemleriyle de desteklenmesi gerektigi
distnilmektedir. Arastirmada, Instagram’da gergeklesen belirli tarihlerdeki paylasim ve
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sinirli 6rneklem analiz edildigi icin ileride cok daha genis 6rneklem ve farkli sosyal medya
platformlarindaki cuma tebriklesmesi paylasimlarinin da analiz edilmesi tavsiye
edilmektedir. Ayrica sadece cuma ginleri degil Mislimanlar igin kutsal kabul edilen diger
donem ve gtinlerin de (Ramazan, bayram vb.) paylasimlari analiz edilerek bu glnlerin de
sosyal medya paylasimlari ile ne sekilde temsil edildigi belirlenebilir.
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