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Oz

Literatiirde afis tasarimi sirasinda degerlendirmeye alinan pek ¢ok kriter oldugu gozlemlenmistir, aragtirmada bu kriterlerden
mesaj, mesaj- imge uyumu, szel hiyerarsi ve fark edilirlik ele alinmigtir. Hedef kitleler segilirken kullanilan, yas, cinsiyet ve egitim
durumu gibi farkli demografik 6zelliklerden olusan, 12 farkli 6zellikte grup (N=602) degerlendirmeye alinmustir. 4 farkli hipotez
hazirlanmig ve anket yontemi ile hipotezlerin ispatina ¢aligilmistir. Hipotezler; kadin, erkek, 25 yas ve alti, 26 yas ve iistii, 6n lisansta
okuyan / mezun, lisansta okuyan / mezun, yiiksek lisansta okuyan / mezun kisiler arasinda, afisi degerlendirirken farkli 6zellikleri
onemsedikleri {izerine kurulmustur. Ankete verilen cevaplarin ordinal dlgekte Slgeklendirilmesi ile bu hipotezlerin dogrulanmasi
veya yanliglanmasi saglanmistir. Boylece bu arastirma sonuglarinin, afis tasarimcilarina yardimei olmasi, afig tasarimi sirasinda hedef
kitleye uygun kriterleri degerlendirmeye alarak afisin en verimli sonuglara ulagmasi saglanmak istenmistir.
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THE ANALYSIS OF THE PERCEPTION OF CRITERIAS TAKEN INTO
CONSIDERATION ON POSTER DESIGN

Abstract

During literature review, among many criteria that have been found, only message-image compatibility, verbal hierarchy and
distinguishability were used. For the target population, 12 different groups were formed and considered based on age, sex and
education levels (N=602). 4 different hypothesizes were formed and tried to be proved. The hypothesizes were built on perception of
criteria taken into consideration in poster design by men, women, AA students or graduates, BA students or graduates, master or
doctorate students or graduates. Hypothesizes were proved by overall surveys using ordinal scales. The main aim of the study is to
help poster designers to use the most effective criteria for the target population and create more efficient posters.
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GIRIS

Bu arastirmanin amaci, iletisim ve gorsel iletisim ile ilgili kavramlari, grafik sanatlardan afis ile ilgili
kavramlarla iliskilendirip, 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans egitim diizeylerinde, kadin ve erkeklerin, 25 ve alt1, 26 ve
istli yas gruplarinin, afis tasariminda degerlendirme kriterleri olarak kullanilan, mesaj, mesaj- imge biitiinligii, sozel
hiyerarsi ve fark edilirlikten hangilerini oncelikle algiladiklarimi tespit etmek, bu algilar arasinda farliliklar olup
olmadigini belirlemektir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda, Tirkiye’de konu iizerinde yapilmig herhangi bir
arastirma olmadig1 gozlemlenmistir, dolayisiyla oncelikle literatiire bir katk: saglamak amacinda olan arastirma, ayrica
afis tasarim1 yapan tasarimcilara, afis degerlendirme kriterleri tercihi konusunda fikir vermeyi amaglamaktadir. Sonucta
varilmak istenen nokta, bulunan cevaplarla grafik sanatinda, toplumla kurulmak istenen iletisimin, afis ele alinarak,
belirli kriterler dogrultusunda hangi dnceliklerle gergeklestigini bulmaktir. Boylece yeni tasarimlarda bu dnceliklerin
yol gosterici olmasina katkida bulunmaktir.

! Bu calisma, 2013 yilinda Istanbul Arel Universitesi (Istanbul), Sosyal Bilimler Enstitiisii Grafik Tasarimi Anasanat Dali Programi’na sunulan,
Prof.Dr.Giiler Ertan tarafindan damigmanligi yapilan ve kabul edilen “AFIS TASARIMINDA DIKKATE ALINAN KRITERLERIN
ALGILANMASININ ANALIZI” adl1 yiiksek lisans tezinden derlenmistir.
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1. LITERATUR TARAMASI
1.1. fletisim
1.1.1. iletisimin Tanimi

Iletisim sozciigii Tirk Dil Kurumunun resmi web sitesinde Bilim ve Sanat Terimleri Ana Sozliigiinde
arandiginda;

“l. Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi, bildirigim,
haberlesme, komiinikasyon.

2. tek. Telefon, telgraf, televizyon, radyo vb. araglardan yararlanarak yiiriitiilen bilgi aligverisi, bildirigim,
haberlesme, muhabere, komiinikasyon:

3. Bir bilginin, bir haberin, bir niyetin, bir konugmanin ilkel veya gelismis bir isaret sisteminden yararlanilarak
bir zihinden bagka bir zihne yahut da bir merkezden baska bir merkeze ulastirilmasi” geklinde tanimlarla karsilagilir.
Iletisim sdzciigii Latince “communication” sézciigiiniin Tiirkcedeki karsiligidir.

Iletisimi Berelson ve Steiner sdyle tanimlar: "letisim, bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin ve benzerlerinin
simgeler kullanilarak iletilmesidir" (Aktaran: Mutlu, 1999: 168). Theodorson ise "lletisim esas olarak simgeler
araciligiyla bir kigiden ya da gruptan digerine (veya digerlerine) bilginin, fikirlerin, tutumlarin veya duygularin
iletimidir" (Aktaran: Biilbiil, 2001: 3) seklinde tanimlamistir. Bu tanimlardan da anlasilacag gibi iletisim belirli araglar
kullanarak gerceklestirilen bir eylemdir. Bu araglar dogal olabilecegi gibi (6rnegin: dil, jest, mimik...) insan eliyle
gelistirilen kitle iletisim araglar1 da olabilmektedir (radyo, televizyon, internet, gazete...) Iletisim arastirmalar1 ok
gesitli konular iizerinde durmaktayken, agirlikli olarak etki, iletisim siireci ve iletisim siirecinde kullanilan araglar
tizerinde durmuslardir (Cakir, Topgu, 2005: 71).

Iletisim, fikirleri, bilgileri, inanclar1 ve yaklagimlari bir insandan bir insana transfer etme ve iletme anlamina
gelmektedir (Nacino-Brown ve digerleri, 1982: 14). Yani, iletisim ¢esitli amaglara varmak igin sozciiklerin ve diger
simgelerin kullanilmasidir (Sayers ve digerleri, 1993: 9). iletisim, sadece kisilerarasinda ifade edilen kelimelerden
ibaret degildir. Bunun yaninda tiim davraniglar duygular, jestler, yiiz ifadeleri, mimikler, isaretler ve grafikler mesaj
iletirken kullanilan iletisim arag¢laridir (Eren, 2001: 368).

Iletisimin cesitli sekillerde siniflandirilmakla beraber yaygin olarak dort gruba ayrilabilir. Bunlar; kisi ici iletisim
(intrapersonal), kisilerarasi iletisim (interpersonal), orgiit i¢i iletisim (organizational) ve kitle iletisimidir (mass media)
(Dokmen, 1995: 21).

1.1.2. iletisim Siirecleri

“Bir siire¢ olarak iletisim, bireyin bir bagka bireye yaptig1 herhangi bir etki olmasinin 6tesinde, bir paylagsma
eylemidir. Dolayisiyla iletisim tek yonlii olmayip, iki yonlii bir siiregtir” (Giirgen, 1997: 10). So6zlii ve/veya sozsiiz
olsun “iletisim siireci” bir alic1 ve gondericiyi igermekte, siire¢ ise bes onemli asamadan olusmaktadir (Erkus, Giinld,
2009:8). Bu siiregte gondericinin bir fikri vardir, fikri kodlayarak mesaja doniistiiriir, bir kanal aracilig1 ile mesaj aliciya
tasinir, alict mesaji ¢oziimler ve algilar, aldig1 mesajla ilgili geribildirimi géndericiye gonderir.

Kaynak tarafindan olusturularak, kanal yardimiyla hedef kitleye gonderilen duygu, diisiince, kan1 ya da bilginin
kodlanmis hali olan (Yiiksel, 1989:30) mesaj, iletisimin bir &gesidir. Genel olarak, mesajin hedef kitlenin dikkatini
¢ekici olarak hazirlanmasi, kodlamada alici tarafindan anlagilir simgelerin kullanilmasi, hedef kitlenin arzu, amag,
beklenti ve ihtiyaglarmin dikkate alinmasi mesajin etkinligini artiracak bir yaklagim olacaktir (Isik, 2000: 50).

fletisim siirecinde kaynak tarafindan alictya gonderilmek istenen mesajlar kanal vasitasiyla iletilir. Dil, yiiz ve
beden ifadelerinin yam sira yazili araglar, isitsel araclar, gorsel ve isitsel araglar mesaj iletilmesinde kullanilabilen
araglardir.

Tletisim siirecinde kaynagin gonderdigi mesajin ulastirilmak istendigi eleman ise alicidir. Alict olmadan iletisim
stirecinin tamamlanmasi miimkiin degildir (Simsek ve digerleri, 1998: 83). Alict kendine gelen mesaji anlayis
yetenegine birazda ¢ikarlarina uygun bigimde degerlendirir. Alicinin basari sans1 6nyargilardan uzak, objektif olciilerde
mesaj1 degerlendirmesine baglidir (Sabuncuoglu, 1998: 40).

Geribildirim ise kaynagin gonderdigi mesaja karsilik hedef kitlenin verdigi cevaptir (Ciiceloglu, 1992: 78).
Iletisim siirecinin son asamasidir. Burada dikkat ¢eken en dnemli nokta rollerin degismesidir. Burada artik alic1 verici
durumuna dénerken, kaynakta alici pozisyonuna ge¢mektedir (Sabuncuoglu, 1998: 41).



Iletisim siirecinin son dgesi olan giiriiltii ise kaynak tarafindan génderilen mesajin alic1 tarafindan alinmasini
veya anlasilmasini etkileyen faktorlerdir. Kisileraras: iletisimde giiriiltii, kaynagmn kullandigi sézlii veya sozsiiz
araglardan kaynaklanabilecegi gibi kitle iletisimde kullanilan araglardan da kaynaklanabilir.

Ancak iletisim yukarida agiklandigi gibi basit bir siire¢ gibi goriinse de bireyler ve/veya orgiitler icin daha
karmasgik bir siireci ifade eder (Bittel, 1985, Kogel, 2001, Eren, 2001). Bu siiregte iletisimin birgok engelle karsilagsmasi
s0z konusudur. So6zlii ve/veya sozsiiz tutarsiz mesajlar, etkin olmayan dinleme yetkinligi, kisilik 6zellikleri, algilama
farkliliklari, zaman kisitlari, yas, cinsiyet, irk ve kiiltiirler aras1 farkliliklar, fiziksel kosullar, semantik faktorler bunlar
arasinda en sik rastlanilanlardir (James, Cinelli, 2003: 41).

1.1.4. Gorsel iletisim

Iletisimin insan olmanimn en énemli farklihg oldugu sdylenebilir. Bu sayede aktarim yapabilmekte, bu giine
kadar insanoglu edindigi biitiin bilgileri, deneyimleri, duygu ve diisiinceleri yeni nesillere iletebilmektedir. Uygarligin
gelisimi, bugiin ki bulunulan noktanin varlig: ve gelecekte var olacak olanlar bu sayede gerceklesmektedir. iletisim,
insanin gegmisten bugiine kadarki gelisim siirecinde en 6nemli anahtaridir. Gegmisten bugiine kadar en etkin kullanilan
iletisim sekli ise gorsel iletisim ile gerceklesmektedir. insanoglu ilk ¢aglardan itibaren bir durumu veya bilgiyi aktarma
ihtiyacini, sekiller ve gorsel imgeler araciligi ile yapmaya ¢aligsmistir. Bu sayede ¢ok uzun yillar boyunca ve pek ¢ok
nesle aktarimini kalici bir bicimde gergeklestirmistir. Binlerce yil dnce, hayatta kalmay1 basaran insan tiirli, magara
duvarlarinda giinlimiize ulasan iletisim seriiveni, tarih igerisinde piktogramlar, hiyeroglifler ve sembollerin
olusturulmasiyla devam etmistir.

“Insanin diisiince ve duygularmi yiizey iizerinde ifade etmesinin tarihi de, insanhik tarihi kadar eskidir.
Ispanya’da Altamira Magarasi’nda bulunan kaya resimleri bunun kanitidir. Giiniimiizden on binlerce yil énceki, belki
de tarihin ilk sanat¢ilarinin yiizey ilizerine bir seyi resmetmek i¢in kullandiklari teknikler, ¢izmek, boyamak ve
kazimaktir. Cizmek, boyamak ve kazimak teknikleri giiniimiize kadar ulagsmistir (Kilig, 2009: 3).”

“Gliniimiizden 17 000 yil 6nce ¢izmeyi, sekil ve sembollerle iletisim kurmay1 bilen insanoglu, seslere isaret
vererek olusturdugu ilk alfabeyi kullanmak igin 12 000 y1l beklemistir. Bu siire¢ iginde kavram yazi (ideogram) gibi bir
alfabe olarak adlandiramayacagimiz pek ¢ok ayri yol denemistir. Bugiin dahi davranislarimizda gorsel gegmisimizin
izleri vardir. Elimize aldigimiz bir gazeteye dnce bakariz; hizlica genelini tanimlamaya, biiyiik basliklari tanimlamaya
baslariz. Elimizdeki bir kitabi1 ilk satirindan okumaya baglamak yerine 6n ve arka kapagina bakar, i¢ kapag inceler,
ardindan sayfalar1 hizlica gegerek fikir edinmeye caligiriz. Tiim bunlar gorsel alginin anlama boyutundaki 6énemli yerini
dogrular 6rneklerdir adeta (Ugar, 2004: 21).”

Heniiz daha ortak konugma dilini 6grenmeden, evrensel ortak dil olan goriintiileri anlamlandirma ile hayata
baslayan insan, daha sonra bu goriintiileri dille ifade edebilmeyi 6grenmistir. Once gorsel duyum ve daha sonra
anlamlandirma, algilama atalarimizdan insanogluna kalan degerli bir mirastir.

1.1.4.1. Gorsel Alg1

Algt terimi, dilimizde de, bat1 dillerinde de oldugu gibi almak kdkiinden tiiretilmistir. Bat1 dillerindeki perception
terimi, Hint-Avrupa dil grubunun almak anlamindaki kap kokiinden gelir, Latinceye ayni anlamda capere sozciigiiyle
gecmistir. Algi kavramu iizerine pek ¢ok kaynaktan sayisiz tanim bulmak miimkiindiir. Olduk¢a genis ve karmasik bir
kavramdir.

Insan hayatinin her aninda algi ile anlamlandirma dolayisiyla algilama vardir. “Algilama eylemi, duyu
organlarmni uyaran nesnelerin, niteliklerin veya olaylarin farkinda olunmasidir (Unlii, 2001: 50)”. Algilama eylemi igin
uyaranlar ve uyaranlarin duyu organlar ile duyumsamasi gereklidir. Biitiin duyu organlar1 algilama eylemi igin
kullanilir. Alginin biiyiik boliimiinii gorsel algi olusturur. “Insan algisinin yiizde 80’inin gérsel algiya dayandig
sOylenir. Bu nedenle gozler insan algisinin en 6nemli organidir. Hatta insan viicudunun duyu algilayicilarinin yiizde
70’inin gozdeki retina tabakasinda oldugu o6ne siiriilmektedir (Kilig, 2009: 76)”. Gorsel algt goziin gérme duyumu ile
gerceklesir. Algt ile duyum birbirinden farkli kavramlardir. Duyum; duyu organlar ile uyaranin fiziksel olarak beyinde
islenmesi iken, alg1; “duyumdan daha ileri bir adimdir ve algisal siiregler, duyularimizin bizde olusturdugu yasantilarin
en ufak parcalarini bile anlamli, &rgiitlii bir biitiin halinde yorumlanmasini igerir (Unlii, 2001: 50)”. Gorsel alginin,
gérme duyumunun ardindan, o giine kadar edinilen verilerle, kisiye 6zel olarak anlamlandirilip yorumlanmast oldugu
sOylene bilir. Algida kisisel, bolgesel, kiiltiirel farkliliklar olmasi da bunun sonucudur. Ciinkii her toplumun, hatta her
bireyin yasamindaki deneyimleri, egitimi, kiiltiir 6zellikleri, zeka kapasitesi, istek ve amaglari birbirinden farklidir.
Dolayistyla algilamalari da bir birinden farkli olacaktir.

Algilama siireci oldukca karmasik bir olaydir. Gorsel algi bir uyaranin gérme alanimiza girmesi ile baslar.
Gorme alanina giren uyaran bakislar tarafindan taranarak beyne ulastirilir.



“Bir resme baktigimizda gozlerimiz sabit durmaz. Bir tarama islemi yapar. G6z belirli bir siire hareketsiz kalir.
Sonra baska yere sigrar. Algilama goziin hareket ettigi siirede degil durakladigi donemlerde meydana gelir (Unlii, 2001:
51)”.

“Gorme algilamasi sirasinda, goéz duraklamalarinin kaydi goriilmektedir. Bu duraklamalarin, dikkat g¢ekici
alanlara yoneldigi goriilmektedir. Algilamanin, bu duraklama sirasinda yapilan kayitlarin biitiinii oldugu anlasilmaktadir
(Unli, 2001: 52)”.

1.1.4.2. Gorsel iletisimde Anlamlandirma

Iletisimin dogru saglanabilmesi igin, kaynaktan c¢ikan mesajin alici tarafindan dogru algilanmasi ve kaynak
cikisli anlamlandirabilmesi gerekir. “Ogrenme olayi iginde %83’ii kapsayan gorsel boliimde iletisimin dogru ve yeterli
saglanmadigi durumlarda pek ¢ok kotii sonuglar ortaya ¢ikabilir. Bu gergek karsisinda gorsel iletisim tasarimcilari,
semiyotik uzmanlari, dilbilimciler ve hatta sibernetikgiler, sosyal-psikologlar, egitimciler konunun iizerine yeni bir
bakis agistyla egilme geregi duymuslardir (Ugar, 2004: 61)”.

1.1.5. Grafik Iletisim
1.1.5.1. Grafik fletisim Nedir?

Grafik sozciigii Tirk Dil Kurumunun resmi web sitesinde “Bi¢im, desen veya ¢izgilerle gosterme” seklinde
tanimlanmistir. Grafik sézciigii Yunanca' da yazmak, resim ¢izmek, isaret, desen anlamina gelen "grafikos" ya da
"graphein" sozciigiinden tiiretilmistir. Grafik kelimesi kavrami genel anlami ile tiim sanatsal, teknik ve endiistriyel
resim, yazi ve cizimleri ¢ogaltma tekniklerini, baski i¢in boyama ve c¢izim teknikleriyle yapilan resimleri
kapsayabilmektedir. Bu nedenle grafik sanatlar denince, yazilmis, ¢izilmis, baski amaciyla resmedilmis 6zgiin
resimlerle, bunlarin tiretilmisleri anlagilmaktadir.

“Grafik gorsel olarak algilanan seylerle, yani goriintiilerle ilgili bir kavramdir. iletisim ise her tiirlii bilginin
insanlar arasindaki aligverigidir. Bu durumda grafik iletisim goriintiilerden olusan bilgilerin degis-tokusu olarak
tanimlanabilir (Becer, 2011: 28).”

1.1.5.2. Grafik lletisim Araclar

Iletisim siireci igerisinde kullamilan araclar farklilik gosterebilir. Sozlii iletisimde ses arag¢ olarak kullanilir.
Sadece sesin ifade ettigi anlam degil, sesin tonu, vurgusu, icerikten daha fazla anlam ifade etmektedir. Ayni ciimle ile
ses tonu ve sOyleyis bicimini farklilagtirarak 6vgili ya da alay ifade edilebilir. “Sozlii iletisim sirasinda sik sik yanlis
anlamalar olmakta, diisiinceler kolaylikla unutulabilmektedir. Cilinkii sozlii iletisimde fikir ve diisiince aligverisini
olanakli kilacak herhangi bir kayit s6z konusu degildir. Bir diigiince ya da kavramin kaydedilmesi i¢in bir grafik iletisim
sisteminin kurulmusg olmasi gerekir. Gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda grafik imgeler 6nemli ve siirekli bir
yere sahiptir. Yazilar resimler ve fotograflar baglica grafik iletisim araglaridir” (Becer, 2011: 28).

Grafik iletisim araglar1 kullanilarak ortaya koyulan ve grafik tasarimindan yararlanilarak {iiretilen pek ¢ok reklam
ve iletisim aract ortaya ¢ikmaktadir.

Giintimiizde reklam iletisiminde grafik tasarimin kullanilmadigi reklam araci yok gibidir. Bununla beraber grafik
tasarimin geleneksel olarak agirlikli olarak kullanildigi reklam araglari arasinda “basili reklam araglar1”, afis ve el
ilanlar1 basta gelmektedir. “yayin yapan reklam araglar1” arasinda yer alan TV’de, bir reklam metninin gérsellestirilmesi
asamasinda grafik tasarimdan yararlanilmaktadir. Yakin zamanda grafik tasarim agisindan 6nem kazanan reklam
ortamlari arasinda, “agik hava reklami”, (outdoor) reklamcilik ve teshir malzemelerinin kullanimi, 1gikli ilanlar, durak
ve nakil araglari reklamlari, sayilabilir (Teker, 2009: 121).

1.2. Afis
1.2.1. Afigsin Tanmim

Afis, Tirk Dil Kurumu Sézliigiinde “bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gérebilecegi
yere asilmig, genellikle resimli duvar ilani, as1” seklinde tanimlanmustir.

Afis, toplumun yasadigi, toplandigi caddede, meydan ve sokaklarda duvar ya da ilan panolarina yapistirilan ve
dolayisiyla buradan gegen insanlar tarafindan goriilen ve degisik boyutlarda olan tanitim medyasidir.

Dilimize Fransizca "affiche" sozciigiiniin tiiretilerek girmis olan afis sézciigiiniin Ingilizce karsilig1 ise Ingilizce
kargilig1 "poster" Almanca karsilhig1 ise "plaket" tir (S6zer ve Tanyeli, 1986: 13).



Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin agirlikta oldugu grafik tirtinlerdir. Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco,
Bauhaus, Uluslararast Tipografik Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlarinin ¢agdas afig dilinin gelismesinde biiyiik
etkisi olmustur (Becer, 2011: 201).

Afis, yalin tipografik ve gorsel tasarimi ile reklam mesajin1 hedef kitleye en etkileyici ve hizli bir sekilde ilettigi
en 6nemli reklam araglarindan biridir (Teker, 2009: 139).

Tiim bu tanimlardan yola ¢ikildiginda afis ile ilgili asagidaki ¢cikarimlar yapilabilir;
1- Afis bir kitle iletisim aracidir.

2- Afis bir mesaj icermelidir,

3- Afis bir hedef kitleye yonelik hazirlanmaktadir

1.2.2. Afis Tasariminda Degerlendirme Kriterleri

Afis tasarimi yapilirken, “Afis, yalin tipografik ve gorsel tasarimi ile reklam mesajini hedef kitleye en etkileyici
ve hizli bir sekilde ilettigi en 6nemli reklam araglarindan biridir (Teker, 2009: 139). “ tanimini gergekleyen kabul
gormiis bazi kriterler g6z 6niine alinmaktadir.

“Hedefi, mesaj1 siiratle iletmek olan afigler izlenmek icin degil, aninda fark edilmek icin tasarlanmali ve
degerlendirilmelidir. Afisin ana amact enformasyon vermek yerine, mesaji ¢arpici sekilde iletmek olmalidir. Bu nedenle
diger medya araglarindan farkli tasarim kriterlerini igermektedir (Teker, 2009: 140).

Afig tasarimi yapilirken dikkate alinmasi gereken kriterler, farkli kisiler tarafindan genel olarak benzer sekilde
siralanmaktadir. Ornegin Ulufer Teker afis tasariminda dikkat edilmesi gereken hususlari su sekilde siralamigtir;

“IIk bakista algilanabilir olmali,

Mesaj ¢arpict ve hizli iletilmeli,

Mesaj duygusal ve uyarict olmali,

Sozciikler kisa, ilging ve anlagilir olmali,

Mesaj bilgilendirmekten ziyade eyleme gegirici olmali,

Mesaj iletme gorevi 6zgiin imgeler yiiklenerek, sozciiklerin sayist azaltilmali,
Gorsel diizenlemesi ¢arpici, basit ve yalin olmali,

Ozgiin tasarlanmal1 ve benzer kuruluslarin afislerinden ayirt edilebilmeli,
Tasarim ve tipografi gereksiz detaylardan arimdirilmals,

10. Alisilmisin disinda dikkat ¢ekici tasarim unsurlari igermeli,

11. Goriintii karmasasi yaratacak kadar ¢ok resim ve yaziya yer verilmemeli,

12. Kullanilan imge (goriintii) tek olmali, birden ¢ok imge kullanilmali,

13. Resimde ayrint1 azaltilarak etki arttirtlmali,

14. Kolay algi i¢in imgeler biiyiik kullanilmali,

15. Yaz1 imgenin can sikict sekilde bir tekrar1 olmamali,

16. Tipografi en az on metreden okunacak biiyiikliikkte ve sade olmall,

17. Tipografik diizen tasarimin bir pargasi olarak algilanmali,

18. Renkler, sembolik, kimlikli ve dikkat ¢ekici olmali,

19. Zemin rengi kontrast olmali imgeyi 6ne ¢ikarmali,

20. Etrafindaki afislerden az etkilenecek sekilde tasarlanmali,

21. Birlikte yan yana asildiklarinda olusturacaklari goriintii dikkate alinmali,

22. Gliniin her saatinde ve her mevsim kosulunda (kar, yagmur, sis gibi.) algilanmali,
23. TV ve diger basin ilanlar1 ile birlikte biitiinliik saglanmalidir (Teker, 2009: 141).”

©CoOoNoGA~LNE

Emre Becer ise afis tasariminda dikkat edilmesi gereken kriterleri su sekilde siralamustir;

“l. Mesaj: Tasarimci; afis araciliiyla verecegi mesaj1 acikliga kavusturmali, verilmek istenen bilgiyi miimkiin
oldugunca dolaysiz bir bicimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir.

2. Mesaj-imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu, illiistrasyonla m1, yoksa
salt tipografi ile mi daha etkili bir bigimde vurgulanacag: arastirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin
anlatimi daha da gii¢lendirdigi belirlenmelidir.

3. Sozel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan baglik, alt-baglik, slogan gibi sozel bilgiler arasinda -izleyiciyi
mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir.



4. Fark edilirlik: Bazi afigler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi goriinseler de, etkisiz ve yavan
olabilmektedirler. Boyle bir sonucu engelleyecek tek sey, tasarimecinin hayal giiciidiir. Yaratici diisiince ve bulusun
higbir kurali yoktur. Bulus ve yaraticilik igeren her sey, afis tasarimina da yansitilabilir. Cilinkii bir afis i¢in en 6nemli
kriter; fark edilebilmektir (Becer, 2011: 202).”

Ayrica Emre Becer, afisteki imgelerin diizenlenmesinde yararli olabilecek su dnerilerde bulunmustur;

“l- Afisteki imge sayist {g, iki, hatta miimkiinse bir ile sinirlandirilmalidir. Baslik ya da slogandan olusan
tipografik unsur, fotograf ya da illiistrasyon ve zemin (fon) afis iizerinde ii¢ farkli imge olarak algilanir.

2- Afisteki sozel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmahdir. Ug, dort ya da bes sdzciikten olusan bashk ve
sloganlar mesaji daha ¢abuk iletir. S6zel mesaj on sézciligiin ilizerine ¢iktiginda okuma zorlugu baglar. Amerikan
Reklamcilik Enstitiistine gore; bir dis mekan afisi, ana diigsiince ve mesajini en ¢ok alt1 saniye i¢inde iletebilmelidir.

3- Fotograf ya da illiistrasyon, afis iizerinde miimkiin oldugunca biiyiik bir dlgekte kullanilmalidir. imgeyi
biitiinii ile gostermek her zaman gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici, yorumlayici ya da kontrast olusturan bir iligki
kurulmali, yaz1 ile goriintii birbirine yavan bir bicimde tekrar etmemelidir.

5- Siislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih edilmelidir. Yarim siyah (medium) ve siyah
(bold) yazilar, uzaktan daha rahat algilanirlar.

6- Renkler genis ylizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkli tercih edilmeli, ayrica renkler arasinda
giiclii kontrastlar olusturulmalidir (Becer, 2011: 202).”

2. ARASTIRMA
2.1. Arastirma Kapsam

Aragtirma 2012 yilinda gergeklestirilmistir. Aragtirma kapsammda.,. Istanbul Arel Universitesi biinyesinde egitim
goren ve calisan 602 kisi ile anket yapilmistir. Anketler, Istanbul Arel Universitesi Tepekent ve Sefakoy yerleskeleri
igerisinde 6 aylik bir zaman dilimi igerisinde ger¢eklestirilmistir.

Anketlerin tamamlanmasi sonrasinda, arastirmaya katilan kisilerin dagilimlar1 agagidaki tablolarda 6zetlenmistir;

Tablo 1 - Aragtirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gére Dagilimi

Cinsiyet Frekans %
Bayan 284 47,2
Bay 318 52,8
Toplam 602 100,0
Tablo 2 - Aragtirmaya Katilanlarin Egitim Diizeyine Gore Dagilimi
Egitim Frekans %
On Lisans Ogrencisi veya Mezunu 146 24,3
Lisans Ogrencisi veya Mezunu 370 61,5
Yiiksek Lisans / Doktora Ogrencisi veya Mezunu 86 14,3
Toplam 602 100,0
Tablo 3 - Aragtirmaya Katilanlarin Yaga Gore Dagilimi
Yas Frekans %
25 ve alt1 452 75,1
26 ve ustii 150 249
Toplam 602 100,0

2.2. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin amaci, iletisim ve gorsel iletisim ile ilgili kavramlari, grafik sanatlardan afis ile ilgili
kavramlarla iliskilendirip, 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans egitim diizeylerinde, kadin ve erkeklerin, 25 ve alti, 26 ve
istli yas gruplarinin, afis tasariminda degerlendirme kriterleri olarak kullanilan, mesaj, mesaj- imge biitiinligii, sozel
hiyerarsi ve fark edilirlikten hangilerini oncelikle algiladiklarimi tespit etmek, bu algilar arasinda farliliklar olup
olmadigini belirlemektir.



Bu arastirmada su sorulara cevap aranacaktir:

1. Egitimi farkli olan gruplarin, 6nemsedikleri afis degerlendirme kriterleri farkli midir?
2. Cinsiyeti farkli olan gruplarin, dnemsedikleri afis degerlendirme kriterleri farklt midir?
3. Yaslar1 farkli olan gruplarin, nemsedikleri afis degerlendirme kriterleri farkli midir?

4. Egitim, cinsiyet ve yaslar1 farkli olan gruplarin, dnemsedikleri afis degerlendirme kriteri akilda kalici olmast
muidir?

Aragtirmanin  temel problemi su sekilde ifade edilebilir; “Afis Tasariminda Kullanilan Degerlendirme
Kriterlerinin Tercihi Ile Egitim, Cinsiyet ve Yastan Olusan Farkli Demografik Ozelliklerdeki Gruplar Arasinda Bir
Iliski Var midir?”

Grafik sanatlar1 i¢inde, gorsel iletisim araci olarak etkili bir sekilde kullanilan afigin, tasarimi sirasinda kullanilan
degerlendirme kriterleri ile egitim, cinsiyet ve yastan olusan farkli demografik 6zelliklerdeki gruplar arasinda algi
farkliliklar1 olup olmadigi, bir farklilik s6z konusu ise dncelikli tercihler ile arastirmada kullanilan demografik faktorler
arasinda nasil bir iligki oldugu bu aragtirmaya konu edilmistir.

Temel olarak literatiir taramasi sonucu elde edilen kriterler agagida listelenmistir;

1. Mesaj

2. Mesaj-imge Biitiinliigii

3. Sozel Hiyerarsi

4. Fark edilirlik

Bu kriterlerin hangisinin daha oncelikli algilandigini anlamak {izere hazirlanan ankette katilimcilara asagidaki
kriterlerden hangisini 6nemsedikleri sorulmustur;

K1: Akilda kalic1 olmasi

K2: Renk uyumunun olmast

K3: Iletilmek istenen mesajin kullanilan imge (resim, fotograf, sekil, vs.) ile uyumlu olmasi
K4: Okunakli olmasi

K5: Mesajin agik ve anlasilir olmasi

K6: Mesaj1 ifade eden en dnemli s6ziin biiyiik puntolarla yazilmasi

K7: Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

K1 ve K5 ile mesaj kriterinin, K2 ve K3 ile mesaj-imge biitinliigi kriterinin, K4 ve K6 ile sozel hiyerarsi
kriterinin, K7 ile de fark edilirlik kriterinin 6ncelikligi anlagilmaya ¢aligilmistir.

Bu aragtirma kapsaminda incelenen hipotezler agagida listelenmistir;
HI: Bir afig degerlendirilirken en dncelik verilen kriter afisin akilda kalic1 olmasidir.
H2: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda cinsiyete gore bir fark ortaya cikar.
H3: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim durumuna gore bir fark ortaya gikar.

H4: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir fark ortaya ¢ikar.



Bu aragtirmada, literatiir taramasi sonucu elde edilen kriterler, ankete katilanlarin cevaplari dogrultusunda,

ordinal dlgek olusturacak sekilde, en 6nemliden en dnemsize siralanacaktir. Cevap verenlerin, cinsiyet, egitim ve yas
durumlarina goére siniflandirilacak, siniflanan gruplarin segimleri karsilastirilacaktir.

Sekil 1 - Aragtirmanin Modeli

Bagimh Degisken

Akilda kahici olmas:

Renk uyumunun olmasi

Bagimsiz Defigken iletilmek istenen mesajin
kullanilan imge ile

uyumlu olmasi

Yas
Cins'lvet Okunakh olmasi
u. . Mesajin agik ve anlagilir
Egltlm olmasi

Mesajiifade eden en
Gnemli sdziin biiyik
puntolarla yazilmasi

Fark edilebilir ve dikkat
cekici olmasi

3. BULGULAR
Aragtirmada ortaya koyulan hipotezler su sekilde sonuglanmistir;

Hi: Bir afis degerlendirilirken en 6ncelik verilen kriter afisin akilda kalici olmasidir.

Aragtirmanin ilk hipotezi dogrulanmistir. Asagidaki tabloda da goriildiigii lizere arastirmaya katilan 602 katilimet

i¢in en 6nemli kriter afisin akilda kalic1 olmasidir.

Tablo 4 - Tim Katilimcilara Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

Katsay1
K1 | K2 | K3|K4| K5 | K6 K7 K1 | K2 K3 K4 K5 K6 | K7
S1|176|100| 62 | 74 | 84 | 70 36 1 176 | 100 62 74 84 70 36
S2|138 |52 |72]9 | 92 | 86 166 2 76 | 104 | 144 | 192 | 184 | 172 | 332
S3|98 |98 |94 83|84 | 86 54 3 294 | 294 | 282 | 264 | 252 | 258 | 162
S4140 | 74 | 86 |106| 112 | 110 74 4 160 | 296 | 344 | 424 | 448 | 440 | 296
S5 90 |110(126|100| 78 | 66 32 5 450 | 550 | 630 | 500 | 390 | 330 | 160
S6| 26 | 76 | 60 | 48 | 94 | 124 | 174 6 156 | 456 | 360 | 288 | 564 | 744 |1044
S71134| 92 |102| 90 | 58 | 60 66 7 938 | 644 | 714 | 630 | 406 | 420 | 462
Toplam 2250 | 2444 | 2536 |2372| 2328 | 2434 | 2492
Siralama | V \l Il 1| v Vi




Ayn1 tablo incelendiginde, tiim katilimcilar i¢in kriterlerin 6nem sirasi su sekilde siralanmustr;

En onemli kriter: (K1) Akilda kalic1 olmasi

2.6nemli kriter: (K5) Mesajin agik ve anlagilir olmasi

3.6nemli kriter: (K4) Okunakli olmas1

4.6nemli kriter: (K6) Mesaj1 ifade eden en 6nemli s6ziin biilylik puntolarla yazilmasi

5.6nemli kriter: (K2) Renk uyumunun olmasi

6.6nemli kriter: (K7) Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

En 6nemsiz kriter: (K3) Iletilmek istenen mesajin kullamlan imge (resim, fotograf, sekil vs.) ile uyumlu olmasi.
Tim bu bulgular asagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 5 - Tiim Katilimeilar I¢in Degerlendirme Kriter Siralama Sonuglar

Kriter Siralamasi
Sira 1 Sira 2 Sira 3 Sira 4 Sira 5 Sira 6 Sira 7

Tim Katilimcilar K1 K5 K4 K6 K2 K7 K3

H>: Afig degerlendirme kriterleri siralamasinda cinsiyete gore bir fark ortaya cikar.

Arastirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda da goriildiigii izere bayanlar icin kriter
siralamasiin K1, K4, K5, K6, K3, K2, K7 oldugu goériilmektedir.

Tablo 6 - Bayanlara Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

K1|K2|K3|K4| K5 | K6 | K7 Katsayr KL| K2 | K3 | K& | K5 | K6 | K7
S1|88| 4426|4436 |36 10 1 88 | 44 | 26 | 44 | 36 | 36 | 10
S2| 201836 |50 46 | 40| 73 2 40 | 36 | 72 | 100 | 92 | 80 | 146
S3|42 475240 46 | 34| 22 3 126 | 141 | 156 | 120 | 138 | 102 | 66
Sa| 22324639 48 | 54| 42 4 88 | 128 | 184 | 156 | 192 | 216 | 168
S5|28 | 52|49 |52 40 | 40| 22 5 140 | 260 | 245 | 260 | 200 | 200 | 110
S6| 12|52 24|16 | 43 | 52 | g4 6 72 | 312 | 144 | 96 | 258 | 312 | 504
S7|72(38 |50 42| 24 | 27| 30 7 504 | 266 | 350 | 294 | 168 | 189 | 210
Toplam | 1058 | 1187 | 1177 | 1070 | 1084| 1135 | 1214

Siralama | VI Vv 1 1 v Vil

Ayni sekilde, agagidaki tabloda da goriildiigii iizere baylar igin kriter siralamasinin K1, K5, K2, K7, K8, K4, K3
oldugu goriilmektedir. Tablo 7 - Baylara Gére Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|K6| K7 Kl | K2 K3 K4 K5 K6 K7
S1|88|56(36|30|48 |34 | 26 1 88 | 56 36 30 48 34 26
S2|18 |34 (36|46 |46 | 46| 92 2 36 | 68 72 92 92 92 184




Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4| K5 | K6 K7 K1 | K2 K3 K4 K5 K6 | K7
S3|56 | 50|42 |48 | 38 52 32 3 168 | 150 | 126 | 144 | 114 | 156 | 96
S4|18 | 42 | 40 | 66 | 64 56 32 4 72 | 168 | 160 | 264 | 256 | 224 | 128
S5|62 | 58|76 |48 | 38 26 10 5 310 | 290 | 380 | 240 | 190 | 130 | 50
S6| 14 | 24|36 | 32| 50 72 90 6 84 | 144 | 216 | 192 | 300 | 432 | 540
S7|62 | 54|52 |48 | 34 32 36 7 434 | 378 | 364 | 336 | 238 | 224 | 252
Toplam 1192 | 1254 | 1354 | 1298 | 1238 | 1292|1276
Siralama | Il Vil Vi 1| V v
Tim bu bulgular asagidaki tabloda 6zetlenmistir;
Tablo 8 - Cinsiyete Gore Degerlendirme Kriter Siralama Sonuglari
Cinsiyet Kriter Siralamasi
Sira 1 Sira 2 Sira 3 Sira 4 Sira 5 Sira 6 Sira 7
Bayan K1 K4 K5 K6 K3 K2 K7
Bay K1 K5 K2 K7 K8 K4 K3

Bu durumda H; dogrulanmistir.

Hs: Afig degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim durumuna gore bir fark ortaya ¢ikar.

Arastirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda da goriildiigli iizere on lisans veya
mezunlarina gore kriter siralamasinin K1, K5, K4, K3, K6, K7, K2 oldugu goriilmektedir.

Tablo 9 - On Lisans Ogrencisi veya Mezunlarina Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

K1|K2|K3|K4| K5 K6 K7 Katsay) K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7

S1|{52|22|18|20| 14 | 16 4 1 52 | 22 18 20 14 16 4
S2| 2|6 |16]28| 26 | 24 44 2 4 12 32 56 52 48 | 88
S3|120|34|22|16| 26 | 18 10 3 60 | 102 66 48 78 54 | 30
S4| 8 |14 |24 |26| 28 | 26 20 4 32 | 56 96 104 | 112 | 104 | 80
S5|24 24136 |22| 20 | 14 6 5 120 | 120 | 180 | 110 | 100 70 | 30
S6| 6 |18 |12 | 6 | 18 | 32 54 6 36 | 108 72 36 108 | 192 | 324
S7|134|28|18 (28| 14 | 16 8 7 238 | 196 | 126 | 196 98 112 | 56
Toplam 542 | 616 | 590 | 570 | 562 | 596 | 612

Siralama | VI v 1l ] \Y VI

Ayni sekilde, asagidaki tabloda da goriildiigii iizere lisans dgrencisi ve mezunlarina gore kriter siralamasinin K1,
K5, K3, K6, K7, K2, K4 oldugu goriilmektedir.
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Tablo 10 - Lisans Ogrencisi veya Mezunlarina Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|KG6 | K7 Kl | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 K7
S1/94|62|40|48 (52|42 |32 1 94 | 62 | 40 | 48 | 52 | 42 32
S2|32|36|48|52|54|50 |98 2 64 | 72 | 96 | 104 | 108 | 100 196
Frekanslar Degerler
Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5| K6 K7 K1l | K2 K3 K4 K5 K6 K7
S3|58 |48 |60 |58 |44 | 64 38 3 174 | 144 | 180 174 | 132 | 192 114
S4126 5414416278 70 36 4 104 | 216 | 176 248 | 312 | 280 144
S5/60|60|70|68|52| 40 20 5 300 | 300 | 350 340 | 260 | 200 100
S6(16 |52 443460 | 68 96 6 9 | 312 | 264 204 | 360 | 408 576
S7|84|58|64|48 30| 36 50 7 588 | 406 | 448 336 | 210 | 252 350
Toplam 1420 | 1512 | 1554 | 1454 | 1434 | 1474 | 1512
Siralama | Vi Il Vil 1 v \Y

Yine ayni sekilde, asagidaki tabloda da goriildiigii tizere yiiksek lisans / doktora dgrencisi ve mezunlarina gore
kriter siralamasinin K1, K2, K5, K4, K6, K7, K3 oldugu gériillmektedir.

Tablo 11 - Yiiksek Lisans / Doktora Ogrencisi veya Mezunlarina Gére Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

Katsay1
K1|K2|K3|K4|K5|K6|K7 K1 | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 K7
S1/30(16| 4 | 6 |18|12| O 1 30|16 | 4 6 | 18 | 12 0
S2| 4 |10| 8 |16 (12|12 |24 2 8 [ 20|16 |32 |24 | 24 48
S3{20|116|12 14|14 | 4 | 6 3 60 | 48 | 36 | 42 | 42 | 12 18
S41 6|6 (18|18 | 6 | 14|18 4 24 | 24 | 72 | 72 | 24 | 56 72
S5/ 6 |26/20|10| 6 |12 | 6 5 30 | 130|100| 50 | 30 | 60 30
S6| 4|6 | 4|8 |16|24|24 6 24 | 36 | 24 | 48 | 96 | 144 144
S7|116| 6 {2014 14| 8 | 8 7 112 42 |140| 98 | 98 | 56 56
Toplam | 288|316 |392| 348|332 | 364 368
Siralama | | vy v i v VI

Tiim bu bulgular asagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 12 - Egitim Durumuna Gére Degerlendirme Kriter Siralama Sonuglari

Egitim Durumu Kriter Siralamast
Swral | Swra2 | Swra3 | Sra4 | Swra5 | Swra6 | Swa 7
On Lisans Ogren01s'1 veya Mezunlarina Gore K1 K5 K4 K3 K6 K7 K2
Kriterlerin Siralanmasi
Lisans Ogrencisi veya Mezunlarina Gore K1 K5 K3 K6 K7 K2 K4
Yiiksek Lisans / DoktoraGOéir:encm veya Mezunlarina K1 K2 K5 K4 K6 K7 K3
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Bu durumda Hs dogrulanmistir.
Has: Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir fark ortaya ¢ikar.

Aragtirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda da goriildigi lizere 25 yas ve alt1 yasa
gore kriter siralamasinin K1, K5, K4, K2, K7, K6, K3 oldugu goriillmektedir.

Tablo 13 - 25 Yas ve Alt1 Yasa Gore Kriterlerin Siralanmasi

Frekanslar Degerler

K1 |K2|K3|K4|K5| K6 | K7 | Katsay1 | K1 | K2 | K3 | K4 | K5 | K6 K7
S1]|124|84 |46 |60 |58 | 56 | 24 1 124 | 84 | 46 | 60 | 58 | 56 24
S2| 28 |34|60|70|68| 62 |130 2 56 | 68 | 120 | 140 | 136 | 124 260
S3| 70 |70 | 72|62 |70 | 62 | 46 3 210 | 210 | 216 | 186 | 210 | 186 138
S4| 36 | 56|66 |74(90| 72 | 58 4 144 | 224 | 264 | 296 | 360 | 288 232
S5| 64 | 7892|8256 | 56 | 24 5 320 | 390 | 460 | 410 | 280 | 280 120
S6| 18 | 60 | 46 | 34 | 66 | 102 | 126 6 108 | 360 | 276 | 204 | 396 | 612 756
S7|112(70| 70|70 |44 | 42 | 44 7 784 | 490 | 490 | 490 | 308 | 294 308
Toplam | 1746|1826 | 1872|1786 | 1748 | 1840 1838

Siralama | | vV | VII i ] VI Vv

Arastirma sonuglar1 degerlendirilmeye tutuldugunda asagidaki tabloda da goriildiigii tizere 26 yas ve listii yasa
gore kriter siralamasinin K1, K5, K4, K6, K2, K3, K7 oldugu goriilmektedir.

Tablo 14 - 26 Yas ve Ustii Yasa Gore Kriterlerin Siralanmast

Frekanslar Degerler

K1|K2 |K3 |K4 |K5 |K6 |K7 Katsay1 K1 |K2 |K3 |K4 |K5 |K6 [K7
S1|52 |16 16 14 26 14 12 1 52 16 16 14 26 14 12
S2|10 |18 |12 |26 |24 |24 |36 2 20 |36 |24 |52 |48 |48 |72
S3|28 |28 |22 |26 |14 |24 |8 3 84 |84 |66 |78 |42 |72 |24
S414 |18 |20 |32 |22 |38 |16 4 16 |72 |80 128 |88 |152 |64
S5|26 |32 |34 |18 |22 |10 |8 5 130 |160 |170 |90 |110 |50 |40
S6|8 |16 |14 |14 |28 |22 |48 6 48 |96 |84 |84 |168 |132 |288
S7|22 |22 |32 |20 |14 |18 |22 7 154 |154 |224 140 |98 |126 |154
Toplam 504 |618 |664 |586 |580 |594 |654

Siralama | V VI 11 ] v | VII

Tim bu bulgular asagidaki tabloda 6zetlenmistir;

Tablo 15 - Yasa Gore Degerlendirme Kriter Swralama Sonuglar

Kriter Siralamasi
Yas Sira 1 Sira 2 Sira 3 Sira 4 Sira 5 Sira 6 Sira 7
25 Yas ve Alt1 Yasa Gore K1 K5 K4 K2 K7 K6 K3
26 Yas ve Ustii Yasa Gore K1 K5 K4 K6 K2 K3 K7

Bu durumda H4 dogrulanmigtir.
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4. SONUC VE ONERILER

Afis tasarimi degerlendirme kriterlerinin, farkli yas, egitim ve cinsiyet gruplari tarafindan, 6ncelikli algilanmasi
ile ilgili olarak, arastirmada kullanilan hipotezler ve hipotezlerin sonuglar1 Tablo 16’da 6zetlenmistir. Bu tablodan
anlagildigr iizere, farkli yas gruplarindaki, farkli egitim diizeylerindeki kadin ve erkeklerin afis degerlendirme kriterleri
birbirinden farklidir.

Tablo 16 - Arastirmada Kullanilan Hipotezler ve Sonuglari

H. .

No. Hipotez Sonu¢
Bir afis degerlendirilirken en Oncelik verilen kriter afigin akilda kalici <

H1 Dogrulanmistir
olmasidir.

H, qAﬂf(‘ljrdegerlendlrme kriterleri siralamasinda cinsiyete gore bir fark ortaya Dogrulanmustir

Hs Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda egitim durumuna gore bir fark Dogrulanmistir
ortaya c¢ikar.

Ha | Afis degerlendirme kriterleri siralamasinda yasa gore bir fark ortaya ¢ikar. Dogrulanmisgtir

Tablo 4 incelendiginde, tiim katilimcilar i¢in ortaya ¢ikan kriter dnem sirasi su sekilde olusmustur;
En 6nemli kriter: (K1) Akilda kalici olmasi

2.6nemli kriter: (K5) Mesajin agik ve anlagilir olmasi

3.6nemli kriter: (K4) Okunakli olmas1

4.6nemli kriter: (K6) Mesaj1 ifade eden en 6nemli s6ziin biiyiik puntolarla yazilmasi

5.06nemli kriter: (K2) Renk uyumunun olmasi

6.6nemli kriter: (K7) Fark edilebilir ve dikkat ¢ekici olmasi

En 6nemsiz kriter: (K3) fletilmek istenen mesajin kullamlan imge (resim, fotograf, sekil vs.) ile uyumlu olmast.

K1 ve K5 ile mesaj kriterinin 6nemsenip énemsenmedigini arastirilmistir. K1 ve K5 birbirinden farkli iki ifade
oldugu halde, katilimcilarin 6nem siralamasinda ilk iki sirada yer alarak, tutarli bir sekilde en 6nemsenen Kriterin mesaj
kriteri oldugunu ortaya koymustur. K4 ve K6 ile sozel hiyerarsi kriterinin 6nemsenip 6nemsenmedigini arastirilmistir.
K4 ve K6 ifadeleri yine tutarli bir bicimde 3. ve 4. sirada yer alarak s6zel hiyerarsi kriterinin ikinci sirada énemli kriter
oldugunu ortaya koymustur. K2 ve K3 ile mesaj-imge biitiinliigii kriterinin, K7 ile de fark edilirlik kriterinin 6nemsenip
onemsenmedigini arastirtlmistir. K2 besinci sirada 6nemli, K7 altinci sirada énemli, K3 {in ise siralamada en 6nemsiz
kriter oldugu, dolayisiyla mesaj-imge biitiinliigii kriteri ile fark edilirlik kriterlerinin tigiincii sirada 6nemli kriter oldugu
anlagilmistir.

Bu arastirmanin en 6nemli sonuglarindan birisi K7 fark edilirlik kriterinin tim katilimcilara gore altinci sirada,
tim erkek katilimeilar arasinda dérdiincii sirada, tiim kadmn katilimcilara gére yedinci sirada, 6n lisans 6grencisi veya
mezunlarina gore altinci sirada, lisans 6grencisi veya mezunlarina gore besinci sirada, yiiksek lisans / doktora dgrencisi
veya mezunlarina gore altinci sirada, 25 yas ve alt1 yasa gore besinci sirada, 26 yas ve iistii yasa gore yedinci sirada yer
aliyor olmasidir. Bir afisinin oncelikle fark edilebilir olmasi beklenir. izleyici igin bir afigin diger kriterlerinin ancak
fark edildikten sonra bir anlam ifade etmesi beklenir. izleyicinin fark etmedigi bir afisin mesaji veya sdzel hiyerarsisi ile
ilgilenmesi beklenmez. Bu sonug ayrica arastirilabilecek bir farklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Afisin bir gorsel iletisim araci olarak, iletisimin dogru ve yeterli olmasini, mesajin izleyici tarafindan dogru
algilanmasini ve anlamlandirabilmesini saglayabilmesi gerekir. Kalicilig1 saglayan 6grenme olayinin, en 6nemli pargast
olan gorsel kisimda, iletisimin dogru ve yeterli saglanamadigi1 durumlarda pek ¢ok kotii sonuglar ortaya ¢ikabilmektedir.
Iste bu gibi durumlari ortaya ¢ikmasini en aza indirebilmek icin, bu ve benzer ¢alismalarla ortaya koyulacak verilerin
tasarimcilara, reklamcilara, pazarlamacilara yol gostermesi beklenebilir.
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Afig tasarimi sirasinda tasarimcilar hedef kitlenin yas - kusak, cinsiyet ve egitim gruplarini bilerek yonelimli
tasarimlar yapmaktadirlar. Bu ¢alisma ile hangi demografik 6zelliklere sahip gruplarin hangi kriterleri 6nemsedigi de
ortaya koyulmustur. Afis tasarimi yaparken bu aragtirmanin sonuglarindan faydalanarak, hedef kitle i¢in daha etkili,
daha verimli sonuglar alinabilecek tasarimlar yapmak miimkiin olacaktir.

Afis tasarimcilari, bu arastirmanin sonug¢ boliimiinde bulunan 6zet tablodan yararlanarak, hedef kitlelerine
uygun, degerlendirme kriterlerine uyumlu, dolayisiyla daha verimli tasarimlar yapabilirler. Bu ¢aligma sonucunda
ortaya c¢ikan sonuclar ele alindiginda afis tasarim siireci, asagidaki sekilde de goriildiigii gibi su stirecleri de icermelidir;

o Hedef Kitle Belirlenmesi
o Hedef Kitle Degerlendirme Kriterlerinin Belirlenmesi
o Hedef Kitle Degerlendirme Kriterlerine Uygun Tasarimin Yapilmasi

Hedef Kitle Belirlenmesi

Sekil 2 - Afis Tasarim Siireci
Hedef Kitle Degerlendirme

Kriterlerinin Belirlenmesi
Hedef Kitle Degerlendirme I

Kriterlerine Uygun Tasarimin
Yapilmasi

Bu ¢alismada ortaya ¢ikan sonuglar sadece tasarimcilara yon vermekle kalmayacak, ayrica yontem itibariyle
pazarlama alanlarinda da fayda ortaya koyabilecektir. Benzer ¢aligmalar ambalaj tasarimi, amblem - logo tasarimu, 1s1kl
ilan tasarimi, billboard tasarimi gibi dis mekan reklam araglar1 vb. konularda da gerceklestirilebilir.

Bu arastirmada, sadece yas, cinsiyet ve egitim durumu gdz Oniine alinmis, aragtirmaya konu olan deneklerin
tiimii Istanbul ilinden secilmistir. Daha genis bir kitle belirlenmesi ve farkli illerden de deneklerin arastirmaya
katilmasiyla, afis tasarimcilari igin yol gosterici olabilecek yeni 6nem siralar1 ortaya koyulabilecektir. Gelecekte
yapilacak olan arastirmalarda farkliliklarin hangi faktorlere gore degiskenlik gosterdiginin arastirilmasi literatiirde
6nemli bir boslugun doldurulmasinda faydali olacaktir. Ayrica gelecekte yapilacak arastirmalarda belirlenen
farkliliklarin nitel arastirma yontemleri ile irdelenmesi sebep sonug iliskisini de ortaya koyabilecektir.

Bu arastirma, érneklem evreni olarak sadece Istanbul Arel Universitesi 6grenci ve calisanlarini kapsamaktadir.
Dolayistyla, kisitli bir evreni yansitmaktadir. Bu aragtirmanin farkli yerlerde yapilmasi sonucunda genelleme yapilabilir
sonuglar elde edilebilir.
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