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0z
Bilisim ve teknolojinin ¢cok yogun uygulandigi gliniimiiz diinyasinda, sosyal medya kullanimi her alanda oldugu
gibi egitimin de yadsinmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu kapsamda muhasebe egitiminde de sosyal medyanin

etkilerini gormekteyiz. Bu etki bazen kaynak olarak, bazen paylasimlar olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Sosyal
medyaya erisimdeki egitim niyeti calismanin ele aldig1 temel unsurdur.

Bu calisma Sosyal medyanin 6grenme Uzerindeki etkileri ile birlikte muhasebe dersi alan 6grencilerin egitsel
amach internet kullanim 6z yeterlilik algisini ve sosyal medya kullanimini arastirmak igin tasarlanmistir. Anket
yonteminin tercih edildigi arastirma, Firat Universitesinde muhasebe egitimi alan 6grenciler ile
gerceklestirilmistir. Verilerin analizinde, betimleyici istatistikler, faktor analizi, gtvenilirlik analizi, Bagimsiz
orneklem t-Testi, ANOVA analizi yontemleri kullanilmistir. Calisma sonucunda 6grencilerin sosyal medyayi en ¢ok
eglence amach tercih ettigi gorilmistir. Egitsel internet kullanimi 6z yeterlilik algisinin ise sosyal agi egitim
amach kullanan 6grencilerde, 4.sinif 6grencilerinde ve isletme boélimiinde okuyan 6grencilerde daha fazla oldugu
gorilmustar.
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Abstract

In today's world, where informatics and technology are applied intensively, the use of social media has become
an undeniable part of education, just like in every field. In this context, we see the effects of social media in
accounting education as well. This effect sometimes appears as a source and sometimes as a sharing. The
educational intention in accessing social media is the main element of the study.

This study was designed to investigate the effects of social media on learning, as well as the perception of
educational internet use self-efficacy and social media use of students who take accounting courses. The
research, in which the survey method was preferred, was carried out with accounting students at Firat University.
In the analysis of the data, descriptive statistics, factor analysis, reliability analysis, independent sample t-Test,
and the ANOVA analysis methods were used. As a result of the study, it was seen that students preferred social
media mostly for entertainment purposes. On the other hand, the perception of self-efficacy in educational
internet use has been seen as more common among students who use the social network for educational
purposes, 4th-grade students and business administration students.

Jel Codes: M40, M41, M49
Keywords: Social Media, Accounting Education, Self-Efficacy
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1. Giris

Sosyal medya web siteleri, insanlarin belirli bir konuda birbirleriyle baglanti kurmasina ve
etkilesime girmesine ya da sadece ¢evrimici olarak birlikte paylasim yapmasinaizin veren sanal
topluluklardir (Murray & Waller, 2007: 57). Sosyal medyanin biylimesi ve popdularitesi, yeni
bir is birligi ve iletisim diinyasi yaratmis durumdadir. Giinlimiz toplumunda 6zellikle yogun
sosyal medya kullanicisi olan lniversite 6grencileri arasinda sosyal medya glinliik hayatin
neredeyse vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir. Ginlimuz Gniversitelerinin hem 6grencileri
hem de 6grenme ortami, dnceki 6grenci gruplarina gore ¢ok farkhidir (Martin vd., 2014: 203).
Bugliniin 6grencileri, web tabanli teknolojilerin mevcut oldugu bir dénemde egitilmektedir.
Egitimin her alaninda yararlanilan sosyal medya, muhasebe egitimi icin de 6grencilere bir¢ok
kaynak sunmaktadir. E-kitap, e-sozlik, program vyazilimlari, ders videolari, e-6grenme
portallari s6z konusu teknolojik web tabanla uygulamalarin birkagidir. Egitimin her alaninda
yararlanilan bu uygulamalar muhasebe egitimi alan 6grenciler i¢in de son derece énemlidir.
Ancak bu kaynaklara erisim konusunda 6grencinin sosyal medyadan yararlanma niyeti 6n
plana gikmaktadir. Nitekim muhasebe tek basina 6grenilebilecek bir ders olmamakla birlikte
bu konudaki ¢alismalar 6grencilerin muhasebe egitimine yonelik kavram yanilgilarina sahip
olduklarini, bu kavram yanilgilarinin da muhasebe derslerinin anlasiimasini zorlastirdigina
vurgu yapmaktadir (Ay & Altin, 2019; Ay vd., 2020). Burada énemli olan husus sosyal medyayi
aktif olarak kullanan 6grencilerin sosyal medyadan egitsel amagl yararlanma niyeti ve bu
konudaki yeterliligidir. Ogrencilerin cevrimici sosyal ag sitelerini neden kullandiklarini
anlamak, bu yeni iletisim platformunun 6grencilerin 6grenme motivasyonu, duyussal 6grenme
ve sinif iklimi Gzerinde 6nemli bir etkisinin tespiti akademik topluluk icin cok 6nemlidir (Mazer
vd., 2007: 12).

Bu calismada, sosyal medyanin 6grenme (izerindeki etkileri ile birlikte muhasebe dersi alan
ogrencilerin egitsel amach internet kullanim 6z yeterlilik algisini ve sosyal medya kullanimini
arastirmak amaclanmaktadir. Ozellikle Covid-19 salginindan sonra sosyal aglara olan ilginin
artmasi bu konudaki akademik ¢alismalarin da artmasina neden olmustur. Bu konuda yapilan
calismalardan elde edilen bulgular sonug béliminde ¢alismanin bulgulariyla karsilastirilarak
tartisma seklinde 6zetlenmistir. Calismalarin biliyik cogunlugunun muhasebe egitiminde tek
bir sosyal agin kullanilmasi 6n planda tutularak gerceklestirildigi goriilmustiir. Bu sebeple
konuyu daha genis perspektiften degerlendirmek acisindan ele alinmis ve irdelenmistir. Bu
calismanin tim muhasebe egitimi veren akademisyenlerin ilgisini ¢cekecegi diisinlilmektedir.

2. Literatiir Ozeti

Muhasebe egitiminde sosyal medyanin arastirildigl bu ¢alismada literatiirde farkli bulgulara
rastlanmistir. Karlin (2007) ¢alismasinda, ankete katilan Ogrencilerin neredeyse %60'inin
sosyal medyayi egitim sorunlarini tartismak igin ve %50'sinin belirli okul ¢galismalari hakkinda
konusmak igin sosyal medyayi kullandigini ifade etmistir. Khan vd. (2016) Muhasebe egitimi
alan 6grencilerinin sosyal medyayi akademik amaglarla kullandiklarini tespit etmislerdir.
Sosyal medya araciligiyla yurittikleri ana akademik faaliyetlerin agirlikli olarak Facebook
odakli ders materyalleri, dosyalar, egitim ¢oztimleri, ders kitabi materyalleri seklinde oldugunu
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belirtmislerdir. Demir vd. (2018) calismalarinda, muhasebe ve denetim bolimi 6grencilerinin
sosyal medya hesabi olarak en fazla Instagram’i tercih ettikleri gortlmuistir. Sosyal medyadan
bilgi edinmek maksadiyla yararlandiklari tespit edilmistir. Akin & Onat (2020) Sosyal medyanin
bilgisayarli muhasebe dersine etkisini konu edindikleri calismalarinda, sosyal medyanin
muhasebe egitimi alaninda 6onemli oldugunu ve Ogrencilerin sosyal medyayl daha cok
muhasebe alanindaki yeni gelismelerden haberdar olmak icin tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Yazarlarin blyik ¢ogunlugu sosyal medyanin muhasebe egitiminde bilgi amagl kullanildigini
savunurken diger yazarlar sosyal medyanin eglence amagli kullanildigini savunmustur. Cheung
(2011) tarafindan Facebook kullanicilari Gizerinde yapilan bir arastirma, 6grencilerin Facebook
kullanma niyetlerinin, arkadaslariyla aninda baglanti kurma ve iletisim kurma gibi sebeplerden
kaynaklandigini belirtmislerdir. Glney (2020) g¢alismasinda muhasebe egitiminde sosyal
aglarin kullanilma niyetini arastirmistir. Calisma bulgularina gore, 6grencilerin sosyal aglari
glinde ortalama 3 saat ve eglence amach kullandiklari tespit edilmistir.

Ogretim uyeleri de sosyal medyanin muhasebe egitiminde kullaniimasinin 6grenme tizerinde
daha etkili olacagi gérusiindedir. Revere (2011) muhasebe egitiminde 6gretim lyelerinin video
Ogretimini ¢evrimici 6grenmeyle bditilnlestirdiginde, 6grencilerin derse daha ilgili hale
gelecegini ve dersten daha memnun olmalarinin muhtemel oldugunu belirtmistir. Altunal
(2022) Metaverse dinyasinin egitim modeli olarak kullanimini ve muhasebe egitimine
yansimalarini arastirmistir. Yazar, egitim alaninda metaverse kullaniminin daha ¢ok uygulamali
alanlarda kullanildigini belirtmistir. Muhasebe egitiminin de uygulama kismina metaverse
dahil edildigi takdirde ¢ boyutlu sanal ortam 6grenmesinin etkili olacagini ifade etmektedir.
Paul vd. (2012) calismasinda, sosyal medyada gecirilen saat sayisi ile not ortalamasi arasindaki
iliskinin, akademik performans ile olumsuz bir iliskisi olacagini ifade etmistir. Coetzee
vd. (2018), Giiney Afrika'da bir lisans muhasebe dersinde web konferansina dayal egitimlerin
ogrencilerin akademik performansi tGzerindeki etkisini arastirmistir. Arastirma sonuglari web
konferanslarina dizenli olarak katilan 6grencilerin 6nemli 6lcliide daha iyi sinav notlari
aldiklarini  gostermistir. Yiksel & Olpak (2014) Facebook’'un muhasebe egitiminde
kullanilmasinin 6grenciler tarafindan yararh bulundugunu ve dersi ilgi ¢ekici hale getirdigini
belirtmislerdir.

3. Arastirma

Bu bolim arastirmanin amaci, 6nemi, kisitlari, evreni ve 6rneklemi, veri toplama yontemleri
ve hipotezlerden olusmaktadir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin temel amaci, muhasebe egitimi alan 6grencilerin egitsel amagl sosyal ag
kullanma 6z-yeterlik (EIKO) algi diizeylerinin demografik ézelliklere gére anlamli bir farkhlik
gosterip gostermediginin tespit edilmesidir. Bircok arastirmaci 6grencilerin internette
gecirdikleri zaman ve web tabanli 6grenme tercihlerini ve yiksekégretimde sosyal aglarin
o0grenmedeki yararini tartismistir. Bu ¢alismalarda, 6grenci algilari siklikla belirli sosyal aglarin
degerlendirilmesine odaklanmistir. Ayrica daha oOnce Universitelerin ilgili bélimlerinde
muhasebe egitimi alan Ogrencilerinin sosyal aglari hangi amagla (egitim veya sosyal)

1739



Gul M., Demir O. & Narlikaya Z. (2023). Muhasebe Egitimi Alan Ogrencilerin Egitsel Amach Sosyal Ag
Kullanim Oz-Yeterlik Algilarinin Arastirilmasi. Fiscaoeconomia, 7(2), 1736-1757.
Doi: 10.25295/fsecon.1191047

kullandiklari ve sosyal aglarin O6grenci 6grenme ciktilari ve 6grenci 6grenme deneyimi
Uzerindeki etkisine iliskin bilgi simirhdir. Bu giincel ¢alisma, muhasebe egitimi alan
ogrencilerinin EiKO alg diizeylerini belirlenmesi amaciyla nemlidir.

3.2. Arastirmanin Kisitlari

Calismanin en onemli kisiti olarak verilerin yalnizca en fazla muhasebe egitimi verilen isletme
bolumi ile yerel yonetim, muhasebe/vergi uygulamalari isletme yonetimi programlarinda
egitimini slUrdiren o6grencilerle sinirh tutulmus olmasidir. Bunun yani sira veriler; Ulke
genelinde degil, Elazig Firat Universitesine bagh isletme bélimi ile yerel yénetim,
muhasebe/vergi uygulamalari ve isletme yonetimi programlarinda egitimine devam etmekte
olan 06grencilerden toplanmistir. Bundan dolayr 6rneklemin sinirli olmasi, ¢alismanin
genellenebilirligi agisindan kisitlamaktadir. Bu g¢alismanin sonuglari ise, arastirmanin
uygulandigi dénem olan 30 Mayis 2022- 30 Haziran 2022 tarihleri ile sinirhdir.

3.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin evreni; 2021-2022 egitim ddéneminde Elazig Firat Universitesine bagh isletme
bolumu ile yerel yonetim, muhasebe/vergi uygulamalari isletme yonetimi programlarindan
egitimini sirdlren ve en az bir kez muhasebe dersi alan 6grenciler olarak belirlenmistir. Yuksek
Ogretim Kurumu (YOK) Atlas Uygulamasi verilerine (YOK Atlas, 2022) gére; 2021-2022 6gretim
déneminde Elazig Firat Universitesine bagl isletme bélimi (321) ile yerel ydénetim (150),
muhasebe/vergi uygulamalari (296) ve isletme yonetimi (235) programlarindan toplam 1.002
kayitl 6grenci oldugu teyit edilmistir. Calismada bu evren sayisi dikkate alinmigtir. Calismanin
hacminin tespitinde Cochran Formiliinden faydalaniimistir (Hayran, 2012: 72).

Orneklem Hacmi (Cochran Formiilii)
n=N.(t2.p.q) / (d2.(N-1) + (t2.p.q)

Bu formil uygulandiginda 6rneklem (n) 278 olarak bulunmustur. Calisma ise 279 6grencinin
katihmi ile yapilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirmada, anket yontemi kullanilmistir. Anket iki bélime ayrilmaktadir. Birinci bolimde
katihmcilari tanimaya yonelik 7 demografik soru bulunmaktadir. ikinci bélimde ise, Egitsel
internet Kullanim Oz-yeterligi inanclari Olgegi (EiIKO) bulunmaktadir. Olcege iliskin bilgiler su
sekildedir:

Egitsel internet Kullanim Oz-yeterligi inanglari Olgegdi (EiKO): Arastirmada muhasebe egitimi
alan 6grencilerin egitsel amacli sosyal ag kullanma 6z-yeterlik algilarini 6lgmek lizere Sahin
(2009) tarafindan gelistirilen “Egitsel internet Kullanim Oz-Yeterligi inanclar Olcegi (EiKO)”
kullanilmistir. 5’li Likert seklindeki EIKO 6lcegi tek boyutta yer alan 28 maddeden olusmaktadir.
Olcegin gecerlilik ve giivenirlik analizleri Sahin (2009) tarafindan yapilmis olup Cronbach Alpha
glvenirlik katsayisi 0,96 oldugu belirtilmistir.
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3.5. Verilerin Analizi

Verilerin analizi icin ilk olarak veri setinin normal dagilim varsayimina uygun olup olmadiginin
tespit etmek amaciyla (skewness) ve carpiklik (kurtosis) degerlerine bakilmistir. EIKO élgegine
yonelik skewness ve kurtosis degerleri incelendiginde skewness = 0,67; kurtosis =-0,539 olarak
gerceklesmistir. Bu degerlerin -2 ve +2 araliginda yer almasindan dolayi ¢alisma kapsamindaki
Olgegin basiklik ve carpiklik degerlerinin normal dagilim araliginda oldugu soéylenebilir (George
& Mallery, 2010). Verilerin normal bir dagilim gostermesi sonucunda ¢alismada parametrik
analizler kullaniimistir.

Galismada, verilerin analizi SPSS-22 programiyla yapilmistir. Verilerin analizinde, betimleyici
istatistikler, faktor analizi, glvenilirlik analizi, Bagimsiz 6rneklem t-Testi, ANOVA analizi
yontemleri kullaniimistir.

3.6. Arastirmanin Hipotezleri
Galismanin amaci dogrultusunda olusturulan hipotezler asagida verilmektedir.

Hi: Muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algilari cinsiyete gore istatiksel olarak anlamli bir
farkhlik gosterir.

Ha: Muhasebe egitimi alan dgrencilerin EIKO algilar yasa gore istatiksel olarak anlaml bir
farkhlik gosterir.

Hs: Muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algilari béliime/programa gére istatiksel olarak
anlamli bir farkhlik gésterir.

Ha: Muhasebe egitimi alan égrencilerin EIKO algilari sinifa gore istatiksel olarak anlamli bir
farklihk gosterir.

Hs: Muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algilari sosyal agda gegirilen siireye gore istatiksel
olarak anlamli bir farkhlik gosterir.

He: Muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO algilari en sik kullanilan sosyal ag durumuna gore
istatiksel olarak anlaml bir farklilik gosterir.

H7: Muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO algilari sosyal agi kullanma nedenine gore
istatiksel olarak anlaml bir farklilik gosterir.

3.7. Faktor Analizi

Asagida Tablo 1’de EiKO 6lcegine iliskin aciklayici faktér analizi bulgulari yer almaktadir.
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Tablo 1: Faktor Analizi

Faktor Maddeler Faktor Yiiki Toplam Varyans %
s6 0,819
s4 0,804
s5 0,789
s10 0,787
s9 0,786
s14 0,785
s26 0,736
s13 0,735
s16 0,725
sl 0,712
s28 0,705
. s22 0,690
EIKO <17 0,682 50,024
s15 0,679
s18 0,677
s27 0,670
s21 0,665
s12 0,661
s7 ,0655
s8 0,648
s25 0,639
s3 0,637
si1 0,632
s24 0,591

KMO = 0,891; Df = 276; App. Chi Square = 5597,485; p= 0,000

ilk olarak belirlenen &lgiitlere gére ortak faktér varyanslari incelenerek 40’in altinda yer alan
s2, 519, s20 ve s23 sorulari dlgekten cikarilmistir. Sonrasinda EiKO 6lcegine yapilan faktor
analizi bulgularina gore olgek, orijinal ¢alismada oldugu gibi tek faktérden olusmaktadir.
Olgegin KMO degeri 0,891 olarak gerceklesmistir. Bu veri dlcege faktoér analizi yapabilmek
adina 6rneklem blyikligiunin yeterli sayida oldugunu gostermektedir. Faktor yikleri 0,591
ile 0,819 arasinda degiskenlik gostermektedir. Toplam varyans ise, 50,024 olarak
hesaplanmistir. Sonug olarak EiKO 6lcegine yénelik yapilan faktdr analizi bulgulary, ilgili 6lcegin
faktor yapisini ve gegerliligini desteklemektedir (Buyikoztiirk, 2012: 169).

3.8. Guvenilirlik Analizi

Calismada, o6lcek glvenilirliginin degerlendirmesinde Cronbach’s Alpha Glivenirlik Katsayisi
incelenmistir. EIKO &lcegine iliskin Cronbach’s Alpha Giivenirlik Katsayisi 0,955 olarak
hesaplanmistir. Bu sonug Olgegin yiksek giivenirlikte oldugunu géstermektedir (Kilig, 2016: 48;
Disikcan vd., 2019: 437).
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4. Bulgular
4.1. Demografik Bulgular

Tablo 2’de katilimcilara iliskin demografik bulgular gosterilmektedir.

Tablo 2: Demografik Bulgular

KATILIMCI PROFiLi

Cinsiyet F %
Kadin 165 59,1
Erkek 114 40,9
Yas F %
18-20 87 31,2
21-24 173 62,0
25-28 14 5,0
29 ve Gzeri 5 1,8
Bo6liim/Program F %
Yerel Yonetim 85 30,5
isletme Yonetimi 83 29,7
Muhasebe ve Vergi Uygulamalari 81 29,0
isletme 30 10,8
Sinif F %
1. Sinif 144 51,6
2. Sinif 96 34,4
3. Sinif 12 4,3
4. Sinif 18 6,5
Mezun durumdayim, alttan dersim var 9 3,2
Sosyal Agda Giinliik Gegirilen Siire F %
1 saatten az 15 5,4
1-2 saat 43 15,4
3-4 saat 97 34,8
5-6 saat 59 21,1
6 saat ve Uzeri 65 23,3
En Sik Kullanilan Sosyal Ag F %
Instagram 156 55,9
Twitter 23 8,2
Youtube 17 6,1
Whatsapp 78 28,0
Snapchat 3 1,1
Facebook 2 ,7
Sosyal Agi Kullanma Nedeni F %
Egitim 38 13,6
Eglence 156 55,9
Haber Okuma 8 2,9
iletisim 77 27,6
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Tablo 2’de gorildigi Gizere muhasebe egitimi alan 6grencilerin, %59,1’ini kadinlar, %40,9’unu
ise erkekler olusturmaktadir. Ogrencilerin biiyik bir cogunlugunu 21-24 yas arasi katilimcilarin
olusturdugu goérulmistir. Ogrencilerin %30,5’inin yerel yénetim programinda, %29,7’sinin
isletme yonetimi programinda, %29’unun muhasebe ve vergi uygulamalari programinda ve
%10,8’inin ise isletme bolimiinde egitimine devam etmektedir. Ogrencilerin %51,6’si 1. sinif,
%34,4°0 2. sinif, %4,3’U 3. sinif, %6,5’i 4. sinif ve %3,2’si mezun durumda oldugu gérilmdstar.
Ogrencilerin %34,8'i gibi biyiik bir cogunlugunun 3-4 saat arasinda sosyal medyada zaman
gecirdigi gorilmistir. Ogrencilerin en sik kullanilan sosyal medya ag durumlari incelendiginde,
yaklasik %56 ile Instagram ve ardindan %28,0 ile WhatsApp’in en ¢ok tercih edilen sosyal ag
oldugu gorilmustir. Son olarak 6grencilerin sosyal agl kullanma nedenleri incelendiginde,
blyik bir cogunlugun iletisim ve eglence amaciyla kullandiklariama %13,6 gibi azimsamayacak
diizeyde egitim amagl olarak kullanildigi da gérilmustir.

4.2. Olgek Puanlari

Olcegin ortalama puanlari hesaplanirken aritmetik ortalamalar dikkate alinmistir.
Degerlendirilmede dikkate alinan 6lcit araliklari Tablo 3’te verilmektedir (Tekin, 2017):

Tablo 3: Olgek Puan Araliklan

Puan Araliklan Olgege Gelen Karsilik
1,00 <ort.<1,80 Yetersizim

1,80 <ort.<2,60 Kismen Yeterliyim
2,60 <ort. < 3,40 Yeterliyim

3,40 <ort.<4,20 Oldukga Yeterliyim
4,20<ort. <£5,00 Tamamen Yeterliyim

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin degerlendirmesi ile EIKO 6lcegi puan ortalamalari asagida
Tablo 4’te verilmektedir.
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Tablo 4: Muhasebe Egitimi Alan Ogrencilerim Degerlendirmesi ile EIKO Olgegi Puan

Ortalamalari

Olgek

Maddeler

Ort.

Olgek Genel Toplam

Ort Ss.
Sosyal aglarda, bilgi kaynaklarina erismek igin. 3,49 1,03
Sosyal aglarda, okul proje/ddevleriyle alakal 3,61 1,13
arastirmalar yapmak icin
Sosyal agda, yer alan makale ve yayinlari incelemek 2,92 1,27
icin
Sosyal agda, egitim-6gretim amacli programlari takip 2,96 1,17
etmek icin
Sosyal agda, egitim-6gretim amacli internet sitelerini 3,25 1,19
takip etmek icin
Sosyal agda, ders ile ilgili videolari izlemek ve 3,46 1,17
indirmek igin
Sosyal agda, glincel bilgileri ve yenilikleri takip etmek 3,81 1,04
icin
Sosyal agda, etkilesimli program 6rnekleri aramakicin 3,18 1,20
Sosyal agda, E-6grenme portallari ile ders ve sinav 3,19 1,19
uygulamalarina katilmak igin
Sosyal agda, proje/6dev konulariyla alakali resim 3,57 1,17
indirmek igin
Derslerde anlatilan ve dikkatimi ¢ceken konular 3,63 1,12
. hakkinda sosyal agda detayl arama yapmak igin
EIKO Sosyal agda, E-kitap aramak ve indirmek icin 2,78 1,33 3,25 84
Sosyal agda, egitim amacli forumlardan yararlanmak 3,06 1,24
icin
Sosyal agda, E-sozliikten yararlanmak igin 2,73 1,34
Sosyal agda, yabanci dillerle ilgili kaynaklara erismek 2,92 1,30
icin
Sosyal agda, Web sitelerinden derslerle ilgili 3,41 1,15
notlari/yazilari okumak igin
Sosyal agda, genel kiiltlr konularini 6grenmek igin 3,65 1,00
Sosyal agda, egitsel oyun aramak igin 3,31 1,41
Sosyal ag Uzerinden veri tabani kullanmak igin 3,16 1,20
Sosyal agda resmi sitelerden ilgili kanun ve 3,41 1,31
yonetmelikler hakkinda bilgi edinmek igin
Sosyal agda, egitimsel glincel haber ve olaylari takip 3,62 1,10
etmek icin
Sosyal ada, farkl 6gretim model ve yontemleri 3,30 1,13
hakkinda bilgi edinmek i¢in
Sosyal agda, egitim dergilerini internet izerinden 2,95 1,28
takip etmek icin
Sosyal agda internetten kitliphaneye ulasmak igin 2,74 1,33
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Tablo 4 incelendiginde, muhasebe egitimi alan &grencilerin degerlendirmesi ile EIKO &lcegi

puan ortalamalari yer almaktadir. Olgek genel ortalamasi (X =3,25) olarak gerceklesmistir.
Olcek maddelerinden en yiiksek ortalamaya “internetten, giincel bilgileri ve vyenilikleri

ogrenmek igin” (X = 3,81); ifadesi olurken en diisiik ortalamaya “E-sozliik kullanmak igin”
X = 2,73) ifadesi olmustur.

Bu sonug, muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO algilarinin orta ve yiiksek diizeyde
oldugunu gostermektedir.

4.3. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ile EIKO Olgegine Yonelik Bulgular

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin cinsiyet degiskenine gore EIKO 6lcegi puaninin istatiksel
olarak anlamli bir farkhlik gosterip gdstermedigini tespiti i¢in yapilan Bagimsiz 6rneklem t-Testi
sonuglari tablo 5’te yer almaktadir.

Tablo 5: EiKO Olgegi Puaninin Cinsiyete Gore Dagilimi

Faktor Cinsiyet N Ort. ss. t p
Kadin 165 3,28 ,80
Erkek 114 3,21 ,90

EiKO Olgegi Genel ,661 ,509

p<0,05= Kabul; p>0,05= Red

Tablo 5’te verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algi puani
arasinda cinsiyete gore istatiksel agidan anlamli bir fark gézlemlenmemistir (p>0,05). Bu sonug
dogrultusunda muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO algilarinin cinsiyetleri agisindan
farkhlik gésterdigini belirten Hy hipotezi reddedilmistir.

Tablo 6 incelendiginde yas degiskenine gore EiKO &lcek toplam puanina iliskin varyanslarin
homojen olmadigl (p<0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar arasi varyansin homojen
olmamasindan dolayr Games-Howell analizi yapiimistir.

Tablo 6: Katiimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin Yas Degiskenine Gore Varyans Homojenligi
Analiz Bulgulan

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd P
EiKO 3 275 ,010

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin yas degiskenine gére EIKO dlcegi puaninin istatiksel olarak
anlamli bir farkhhk gosterip gostermedigini tespiti icin yapilan ANOVA testi sonuglari Tablo
7’de yer almaktadir.

Tablo 7: EiKO Olgegi Puaninin Yasa Gére Dagilimi

Faktor Yas N Ort. ss. F P Post
Hoc
18-20 87 3,31 ,74
2124 173 324 ,88 1>4
EIKO Olgegi Genel 5598 14 346 94 2,980 ,032 g:l

29 ve Uzeri 5 2,22 ,02

p<0,05= Kabul; p>0,05= Red
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Tablo 7’de verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan dgrencilerin EiKO algi puani
arasinda yasa gore istatiksel acidan anlamh bir fark gozlemlenmistir (p<0,05). Bu sonug
dogrultusunda muhasebe egitimi alan &grencilerin EIKO algilarinin yaslari agisindan farklilik
gosterdigini belirten H; hipotezi kabul edilmistir.

EiKO 6lcek puanlarinin yas degiskenine gére hangi alt gruplar arasinda farklilastiginin tespiti
icin gerceklestirilen Games-Howell testi sonucunda ise, yas gruplari icerisinde 29 yas ve Uzeri
ogrenciler aleyhine farklilagmanin oldugu gérilmustir. Bu durum 29 yas ve lzeri 6grencilerin
EiKO algi diizeylerinin diger yas gruplarinda yer alan égrencilerinden daha diisiik oldugunu
gostermektedir.

Tablo 8 incelendiginde bdliim/program degiskenine goére EiKO dlgek toplam puanina iliskin
varyanslarin homojen oldugu (p>0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar arasi varyansin
homojen olmasindan dolayi Tukey analizi yapiimistir.

Tablo 8: Katiimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin Boliim/Program Degiskenine Gore Varyans
Homojenligi Analiz Bulgulari

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd P
EiKO 275 3 ,833

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin bsliim/program degiskenine gére EIKO élcegi puaninin
istatiksel olarak anlaml bir farklilk gosterip gostermedigini tespiti icin yapilan ANOVA analiz
sonuglari Tablo 9’da yer almaktadir.

Tablo 9: EiKO Olgegi Puaninin Béliime/Programa Goére Dagilimi

Faktor B6lim/Program N Ort. ss. F P I:::
Yerel Yonetim 85 2,99 ,80
isletme Yonetimi 83 3,46 ,81 51
EIKO Olcgegi Genel Muhasebe ve Vergi 81 321 88 5,970 ,001 42
Uygulamalari
isletme 30 3,55 ,78

p<0,05= Kabul; p>0,05= Red

Tablo 9’da verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algi puani
arasinda boliime/programa gore istatiksel agidan anlaml bir fark gézlemlenmistir (p<0,05). Bu
sonu¢ dogrultusunda muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algilarinin bdliim/program
acisindan farkhlik gésterdigini belirten Hs hipotezi kabul edilmistir.

EiKO olcek puanlarinin bélim/program degiskenine gére hangi alt gruplar arasinda
farklilastiginin tespiti icin gerceklestirilen Tukey testi sonucunda ise, isletme bolimi, isletme
yonetimi ve yerel yonetim programi 6grencileri arasinda isletme bolimi lehine farklilasmanin
oldugu saptanmistir. Bu durum isletme bolimi 6grencilerinin EIKO algi diizeylerinin daha
yiksek oldugunu gostermektedir.

Tablo 10 incelendiginde sinif degiskenine gore EIKO 6lcek toplam puanina iliskin varyanslarin
homojen oldugu (p>0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar arasi varyansin homojen
olmasindan dolayi Tukey analizi yapilmistir.
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Tablo 10: Katilimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin Sinif Degiskenine Gére Varyans Homojenligi
Analiz Bulgulari

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd P
EiKO 274 4 ,253

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin sinif degiskenine gore EIKO 6lcegi puaninin istatiksel
olarak anlaml bir farklilik gdsterip gostermedigini tespiti icin yapilan ANOVA analiz sonuglari
Tablo 11’de yer almaktadir.

Tablo 11: EiKO Olgegi Puaninin Sinifa Gore Dagilimi

Faktor Sinif N Ort. ss. F P Post
Hoc

1. Sinif 144 3,23 ,87
. L. 2. Sinif 96 3,25 ,82 4>1
E'nggzeg' 3. Sinif 12 3,09 ,74 3,186 ,014° 4>2
4. Sinif 18 3,85 ,68 4>5

Mezun durumdayim, alttan dersimvar 9 2,78 ,70
p<0,05= Kabul; p>0,05= Red

Tablo 11’de verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO algi puani
arasinda sinifa gore istatiksel agidan anlamh bir fark gozlemlenmistir (p<0,05). Bu sonug
dogrultusunda muhasebe egitimi alan &grencilerin EiKO algilarinin sinif agisindan farkhlik
gosterdigini belirten Hs hipotezi kabul edilmistir.

EiKO &lcek puanlarinin sinif degiskenine gére hangi alt gruplar arasinda farklilastiginin tespiti
icin gergeklestirilen Tukey testi sonucunda ise, 1. sinif, 2. sinif, 4. sinif ve mezun durumda veya
alttan dersi olan 6grenciler arasinda 4. sinif lehine farklilasmanin oldugu gortlmustiir. Bu sonug
4. sinif dgrencilerinin EIKO algi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu géstermektedir.

Tablo 12 incelendiginde sosyal agda giinliik gegirilen siire degiskenine gére EIKO 6lcek toplam
puanina iliskin varyanslarin homojen olmadigi (p<0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar
arasl varyansin homojen olmamasindan dolayi Games-Howell analizi yapilmistir.

Tablo 12: Katilimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin Sosyal Agda Giinliik Gegirilen Siire
Degiskenine Gore Varyans Homojenligi Analiz Bulgulari

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd p
EIKO 274 4 ,002

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin sosyal agda giinliik gecirilen siire degiskenine gére EIKO
Olgegi puaninin istatiksel olarak anlamli bir farkhilik gosterip géstermedigini tespiti icin yapilan
ANOVA analiz sonuglari Tablo 13’te yer almaktadir.
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Tablo 13: EiKO Olgegi Puaninin Sosyal Agda Giinliik Gegirilen Siireye Dagilimi

Faktor Sosyal A é da G“ﬁnlﬁk N Ort. ss. F p Post
Gegirilen Siire Hoc
1 saatten az 15 2,76 ,36
o 1-2 saat 43 3,16 ,75 351
EIKO Olgegi Genel 3-4 saat 97 3,44 ,79 2,991 ,019° 352
5-6 saat 59 3,26 ,95
6 saat ve Uzeri 65 3,14 ,91

p<0,05= Kabul; p>0,05= Red

Tablo 13’te verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan égrencilerin EiKO algi puani
arasinda sosyal agda gunlik gegirilen siireye gore istatiksel agidan anlamh bir fark
godzlemlenmistir (p<0,05). Bu sonug dogrultusunda muhasebe egitimi alan dgrencilerin EiKO
algilarinin sosyal agda glinliik gegirilen siire agisindan farklilik gésterdigini belirten Hs hipotezi
kabul edilmistir.

EiKO 6lcek puanlarinin sosyal agda giinliik gegirilen siire degiskenine gére hangi alt gruplar
arasinda farkhlastiginin tespiti icin gergeklestirilen Games-Howell testi sonucunda ise, sosyal
agda gunlik 1 saatten az, 1-2 saat ve 3-4 saat arasi zaman gegiren 6grenciler arasinda 3-4 saat
arasi zaman gegiren 6grenciler lehine farklilagsmanin oldugu gorilmistir. Bu sonug sosyal agda
giinliik 3-4 saat arasi zaman geciren 6grencilerin EiKO algi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu
gostermektedir.

Tablo 14 incelendiginde en sik kullanilan sosyal ag degiskenine gére EIKO &lcek toplam puanina
iliskin varyanslarin homojen olmadigi (p<0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar arasi
varyansin homojen olmamasindan dolayi Games-Howell analizi yapilmistir.

Tablo 14: Katilimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin En Sik Kullanilan Sosyal Ag Degiskenine Gére
Varyans Homojenligi Analiz Bulgulari

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd p
EiKO 273 5 ,003

Muhasebe egitimi alan 6grencilerin en sik kullanilan sosyal ag degiskenine gére EIKO 6lcegi
puaninin istatiksel olarak anlamli bir farkhlik gosterip gostermedigini tespiti icin yapilan
ANOVA analiz sonuglari Tablo 15’te yer almaktadir.

Tablo 15: EiKO Olgegi Puaninin En Sik Kullanilan Sosyal Ag Durumuna Goére Dagilimi

Faktor En Fazla Kullanilan Sosyal Ag N Ort. ss. F P Post Hoc
Instagram 156 3,29 ,86
_ ) Twitter 23 3,78 ,55 551
EIKO Olgegi Youtube 17 3,31 ,61 .
Genel Whatsapp 78 300 87 410 005 ;:g
Snapchat 3 3,58 ,00
Facebook 2 3,25 ,00

p<0,05= Kabul; p>0,05= Red
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Tablo 15’te yer alan analiz bulgularina gére muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO dlcegi algi
puani arasinda en fazla kullanilan sosyal aga gore istatiksel acidan anlamh bir fark
gdzlemlenmistir (p<0,05). Bu sonu¢ dogrultusunda muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO
algilarinin en fazla kullanilan sosyal ag acisindan farklilik gosterdigini belirten He hipotezi kabul
edilmistir.

EiKO 6lcek puanlarinin en fazla kullanilan sosyal ag degiskenine gére hangi alt gruplar arasinda
farkhlastiginin tespiti icin gergeklestirilen Games-Howell testi sonucunda ise, Instagram,
Twitter, WhatsApp ve Facebook kullanan 6grenciler arasinda Twitter kullanan 6grenciler
lehine farklilasmanin oldugu gériilmiistiir. Bu sonu¢ Twitter kullanan dgrencilerin EiKO alg
diizeylerinin daha yiksek oldugunu goéstermektedir.

Tablo 16 incelendiginde sosyal agi kullanma nedeni degiskenine gére EIKO dlgek toplam
puanina iliskin varyanslarin homojen oldugu (p>0,05) tespit edilmistir. Bu sebeple, gruplar
arasi varyansin homojen olmasindan dolayi Tukey analizi yapiimistir.

Tablo 16: Katilimcilarin EiKO Algi Diizeylerinin Sosyal Agi Kullanma Nedeni Degiskenine
Gore Varyans Homojenligi Analiz Bulgulari

Degisken Grup igi sd Gruplar Arasi sd p
EiKO 275 3 ,472

Muhasebe egitimi alan dgrencilerin sosyal agi kullanma nedeni degiskenine gére EIKO &lcegi
puaninin istatiksel olarak anlamli bir farklihk gosterip gostermedigini tespiti igin yapilan
ANOVA analiz sonuglari Tablo 17’de yer almaktadir.

Tablo 17: EiKO Olgegi Puaninin Sosyal Agi Kullanma Nedenine Gére Dagilhimi

Faktor Sosyal Agi Kullanma Nedeni N Ort. ss. F P Post Hoc
Egitim 38 3,69 ,73
MEYA Olcegi Eglence 156 3,17 ,85 1>2

Genel Haber Okuma 8 3,20 ,59 4,008,008 1>4

iletisim 77 3,22 ,86
p<0,05= Kabul; p>0,05= Red

Tablo 17’de verilen analiz bulgularina gére, muhasebe egitimi alan 6grencilerin EiKO dlcegi algi
puani arasinda sosyal agl kullanma nedenine goére istatiksel acidan anlamh bir fark
gdzlemlenmistir (p<0,05). Bu sonu¢ dogrultusunda muhasebe egitimi alan 6grencilerin EIKO
algilarinin sosyal agi kullanma nedeni acgisindan farklilik gésterdigini belirten Hy hipotezi kabul
edilmistir.

EiKO 6lcek puanlarinin sosyal agi kullanma nedeni degiskenine gére hangi alt gruplar arasinda
farklilastiginin tespiti icin gerceklestirilen Tukey testi sonucunda ise, 6grencilerin sosyal aglari
egitim, iletisim ve eglence amaciyla kullanma nedenleri arasinda egitim amaciyla kullanma
nedeni lehine farklilasmanin oldugu goriilmustir. Bu sonu¢ sosyal aglari egitim amaciyla
kullanan dgrencilerin EiKO algi diizeylerinin daha yiiksek oldugunu géstermektedir.
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5. Sonug

Bu calisma, sosyal medyanin 6grenme Uzerindeki etkileri ile birlikte muhasebe dersi alan
ogrencilerin egitsel amach internet kullanim 6z yeterlilik algisini ve sosyal medya kullanimini
arastirmak icin tasarlanmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular isiginda su sonuglara
ulasilmaktadir.

Ogrencilerin cevrimici sosyal ag sitelerini neden kullandiklarini anlamak, bu yeni iletisim
platformunun 6grencilerin 6grenme motivasyonu, duyussal 6grenme ve sinif iklimi izerinde
onemli bir etkisinin tespiti akademik topluluk igin ¢ok onemlidir (Mazer vd., 2007: 12).
Muhasebe dersi alan 6grencilerinin sosyal medyayl daha ¢ok eglence amagl tercih ettigi
frekans ortalamasindan (%55,9) anlasiimaktadir. Ellison vd. (2007) benzer sekilde 6grencilerin,
yeni arkadasglar edinmek ve mevcut arkadaslarla etkilesim kurmak igin sosyal medyayi
kullandiklarini ¢alismalarinda ifade etmiglerdir. Cheung vd. (2011) tarafindan Facebook
kullanicilari Gizerinde yapilan bir arastirma, 6grencilerin arkadaslariyla aninda baglanti kurma
ve iletisim kurma sebebiyle sosyal aglari tercih ettigini kanitlamaktadir. Ancak ¢alisma
sonucuna gore egitsel amagl internet kullanimi 6z yeterlilik algisinin sosyal aglari egitim amagli
tercih eden 6grencilerde yapilan analize gore (3,69) daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu
durum egitim amagh sosyal medyayi kullanmayi tercih eden 6grencilerin, egitim amagli
kullanilacak platformlarin farkinda olduklarini géstermektedir. Karlin (2007) gergeklestirdigi
¢alismada Ogrencilerin, sosyal medyayi egitim sorunlarini tartismak igin ve belirli okul
¢alismalari hakkinda konugsmak igin tercih ettigi bulgusuna ulagmistir. Egitsel amaclh internet
kullanimi 6z yeterlilik algisinin sosyal aglardan Twitter’i tercih eden 6grencilerde yapilan
analize gore (3,78) daha fazla oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde Junco vd. (2011),
Twitter'in egitimle ilgili amaclarla kullanilmasinin Gniversite 6grencilerinin derse katilimini ve
notlarini etkileyip etkilemeyecegini belirlemek icin gerceklestirdigi deneysel calismada,
Twitter iletisimlerini kullanan 6grencilerin, kullanmayan 6grencilere gore daha yiiksek bir
dénem not ortalamasinin yani sira derse katiimda 6nemli 6lciide daha fazla artisa sahip
oldugunu gostermistir. Ogrencilerin Twitter’i tercih etmesi yoniinden bagdasan calismamiz,
anketi dolduran 6grencilerin kimlik bilgilerinin gizli tutulmasi sebebiyle, genel not ortalamalari
yoniinden bir degerlendirmeye tabi tutulamamistir. Ogrencilerin sosyal aglarda giinliik olarak
gecirdigi stirenin (%34,8) 3-4 ve (%23,3) 6 saatten fazla oldugu gorilmustir. Egitsel amacli
internet kullanimi 6z yeterlilik algisinin 3-4 saat sosyal agda zaman geciren 6grencilerde (3,44)
daha fazla oldugu goriilmektedir. 6 saat ve Uzeri sosyal agda zaman geciren 6grencilerin ise bu
algilarinin distk oldugu gorulmdistir. Paul vd. (2012) ABD'li isletme lisans 6grencileriyle
yaptigi anket, calismasinda sosyal agda gecirilen zamanin akademik performans Uzerinde
olumsuz bir etkisi oldugunu kanitlamistir. Benzer bir ¢alisma Junco (2012) tarafindan da
gercgeklestirilmis ve ayni sonugla karsilagilmistir. Meslek Yiksek Okulu ve Fakiilte duzeyindeki
okullarda muhasebe egitimi alan 6grenciler agisindan karsilastirildiginda ise egitsel amagli
internet kullanimi 6z yeterlilik algisinin fakiltede isletme bolimiinde okuyan 6grencilerde
(3,55) daha fazla oldugu gorilmektedir. Benzer sekilde sinif diizeyine dair bir degerlendirme
yapildiginda egitsel amagl internet kullanimi 6z vyeterlilik algisinin 4. Sinifta okuyan
ogrencilerde (3,85) daha fazla oldugu gorilmektedir.
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Sosyal medyanin egitim icin 6nemli bir arac¢ oldugu kaginilmaz bir gergektir. Ancak 6grencinin
bu konuda yonlendirilmesi gerekmektedir. Muhasebe egitiminin sadece okulda verilen
bilgilerle sinirli tutulmasi giinimiiz diinyasinda elbette yanlis olacaktir. Gerektiginde egitim
amacll sosyal medya araclariyla dgrenciyle iletisim kurulmalidir. Ogrencilere sosyal aglari
kullanarak 6dev hazirlama, sunum yaptirma, sorgulama ve arastirma yapma gibi faaliyetlere
yoneltilmelidir. Boylece 6grenciye yeni bir 6grenme ortami sunulabilmektedir. Bu 6grenme
ortamina Ogrencinin aktif olarak 6greniminin katilimi saglandigi takdirde, egitsel amagli
internet kullaniminin artacagi distintilmektedir.

Ozellikle Covid-19 salginindan sonra sosyal aglara olan ilginin artmasi bu konudaki akademik
¢alismalarin da artmasina neden olmustur. Galismalarin buylik ¢ogunlugunun muhasebe
egitiminde tek bir sosyal agin kullanilmasi 6n planda tutularak gergeklestirildigi gorilmustar.
Bu sebeple bu konu konuyu daha genis perspektiften degerlendirmek acgisindan ele alinmis ve
irdelenmistir. Bu ¢alismanin tim muhasebe egitimi veren akademisyenlerin ilgisini ¢ekecegi
distnilmektedir.
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The Investigation of Self-Efficacy Perceptions of Students in Accounting Education for
Using Social Networks for Educational Purposes

Meltem Giil, Ozcan Demir, Ziilkiif Narlikaya
Extended Abstract

Social networking websites are virtual communities that allow people to connect and interact
with each other on a particular topic or simply share online (Murray & Waller, 2007: 57). The
growth and popularity of social networks have created a new world of collaboration and
communication. Both the students and the learning environment of today's universities are
very different from previous student groups (Martin et al., 2014: 203). Today's students are
being educated in an era when web-based technologies are available. E-books, e-dictionaries,
program software, course videos, and e-learning portals are some of the technological web-
based applications. These applications, which are used in all areas of education, are also
extremely important for students taking accounting education. Because accounting is not a
course that can be learned on its own, studies on this subject emphasize that students have
misconceptions about accounting education, and these misconceptions make accounting
lessons difficult to understand (Ay & Altin, 2019; Ay et al., 2020). The important point here is
the intention of the students who actively use social media to benefit from it for educational
purposes and their competence in this regard. Understanding why students use online social
networking sites and determining the significant impact of this new communication platform
on students' motivation to learn, affective learning and classroom climate are very important
for the academic community (Mazer et al., 2007:12). Social media has become an almost
indispensable part of daily life, especially among university students who are heavy social
media users in today's society. Social media, which is used in all areas of education, also offers
many resources for accounting education to students. However, in terms of accessing these
resources, the student's intention to benefit from social media comes to the fore.

The summary of the literature on the subject is as follows; Karlin (2007) stated in his study
that almost 60% of the students surveyed use social media to discuss educational problems
and 50% use social media to discuss specific schoolwork. Revere (2011) stated that when
faculty members integrate video teaching with online learning in accounting education,
students will become more engaged and likely to be more satisfied with the course. In a study
conducted by Cheung (2011) on Facebook users, it was stated that students' intention to use
Facebook was due to reasons such as instantly connecting and communicating with their
friends. Paul et al. (2012) stated in their study that the relationship between the number of
hours spent on social media and the grade point average would have a negative relationship
with academic performance. Khan et al. (2016) found that accounting students use social
media for academic purposes. They stated that the main academic activities they carry out
through social media are mainly Facebook-oriented course materials, files, educational
solutions, and textbook materials. Demir et al. (2018), it was seen that the students of the
accounting and auditing department preferred Instagram the most as their social media
account. It has been determined that students use social media to obtain information. Gliney
(2020) investigated the intention to use social networks in accounting education in his study.
According to the findings of the study, it was determined that students use social networks
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for an average of 3 hours a day and for entertainment purposes. On the effect of social media
on computerized accounting course, Akin & Onat (2020) stated that social media is vital in the
field of accounting education and that students prefer social media to be aware of new
developments in the field of accounting.

In this study, besides the effects of social media on learning, it is aimed to investigate the self-
efficacy perception and social media use of students taking accounting courses for educational
purposes. The research, in which the survey method was preferred, was carried out with
students studying accounting at Firat University. The data were analyzed in SPSS 22 program.
In the analysis of the data, descriptive statistics, factor analysis, reliability analysis,
independent sample t-Test, and the ANOVA analysis of variance methods were used.

In light of the findings obtained from the research, the following results are reached: It is
understood from the average frequency (55.9%) that the students who take accounting
courses prefer social media mostly for entertainment purposes. Ellison et al. (2007) similarly
stated in their studies that students use social media to make new friends and interact with
existing friends. Cheung et al. (2011) on Facebook users prove that students prefer social
networks because of instant connection and communication with their friends. However,
according to the results of the study, it is seen that the self-efficacy perception of using the
internet for educational purposes is higher than the analysis made of the students who prefer
social networks for educational purposes (3.69). This situation shows that students who prefer
to use social media for educational purposes are aware of the platforms to be used for
educational purposes. Karlin (2007) found in his study that students prefer social media to
discuss educational problems and certain schoolwork. It is seen that the perception of self-
efficacy in using the internet for educational purposes is higher than the analysis made of
students who prefer Twitter in social networks (3.78). Similarly, Junco et al. (2011) conducted
an experimental study to determine whether the use of Twitter for educational purposes
would affect university students' attendance and grades. The study results showed that
students who used Twitter communications had a higher semester grade point average as well
as a significantly greater increase in class engagement than students who did not. Our study,
which is compatible with the fact that students prefer Twitter, could not be evaluated in terms
of grade point averages due to the confidentiality of the identity information of the students
who filled out the questionnaire. It was observed that the daily time spent by students on
social networks (34.8%) was 3-4 hours and (23.3%) more than 6 hours. It is seen that the self-
efficacy perception of using the internet for educational purposes is higher in students who
spend 3-4 hours on social networks (3.44). It has been observed that these perceptions of
students who spend 6 hours or more on social networks are low. Paul et al. (2012)’s survey of
U.S. undergraduate business students proved in their study that time spent on social
networking has a negative impact on academic performance. A similar study was carried out
by Junco (2012) and the same result was obtained. When it is compared in terms of students
studying accounting at Vocational High Schools and Faculty level schools, it is seen that the
perception of self-efficacy for educational internet use is higher in students studying in the
business department of the faculty (3.55). Similarly, when an evaluation is made about the
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grade level, it is seen that the self-efficacy perception of internet use for educational purposes
is higher in the 4th-grade students (3.85).

Itis an inevitable fact that social media is an essential tool for education. However, the student
needs to be guided in this regard. It would, of course, be wrong in today's world to limit
accounting education only to the information given at school. The students should be
contacted through educational social media tools when necessary. Students should be
directed to activities such as preparing homework, making presentations, questioning and
researching using social networks. Thus, a new learning environment can be presented to the
student. It is thought that the use of the Internet for educational purposes will increase if the
active participation of the student in this learning environment is ensured. The increase in
interest in social networks, especially after the Covid-19 pandemic, has led to an increase in
academic studies on this subject. It has been seen that the majority of the studies are carried
out by keeping the use of a single social network in accounting education. For this reason, it
has been discussed and examined in terms of evaluating the subject from a wider perspective.
It is thought that this study will attract the attention of all accounting education academicians.
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