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Melike Sinem YILMAZ

MEDYA CALISMALARI BAGLAMINDA DONUSEN HIKAYE ANLATICILIGI:
TRANSMEDYA HIiKAYE ANLATISI

0z

Internet ve teknoloji sistemlerinde yasanan gelismeler, markalarin durumunu
ve tiiketicilerin konumunu da degistirmistir. Yasanan bu degismeler “yeni medya’,
“yakinsama kiltar®’, katilimer kiltiir” gibi bir¢ok kavrami da beraberinde
getirmistir. Bu kavramlara bagli olarak hikaye anlatis1 geleneksel hikaye anlati
yapisindan yeni bir anlati formuna déntismiistiir. Bu doéniigiim Henry Jenkins’in
“transmedya hikéye anlatisi” kavramiyla agiklanmaktadir. Bu ¢aligmada, 2017 y1-
linda Netflixde yaymlanan 13 Reasons Why dizisi, transmedya hikéye anlaticilig1
baglaminda ele alinmis ve Henry Jenkins'in belirttigi, transmedya hikéye anlati-
sinda bulunmasi gereken yedi prensibe gére incelenmistir. Hikaye anlaticiiginin
degisiminin beraberinde ortaya ¢ikan transmedya hikaye anlatis1 merkezde olmak
tizere medya galismalarinda doniisen hikéye anlaticihigini tespit etmeye yonelik ya-
pilan bu ¢alismada; ¢agin gereksinimleri ve tiiketicinin ihtiyaglar1 dogrultusunda
dijital hikaye anlatimlarinin tercih edildigi, transmedya hikéye anlatisinin marka/
tiriin ve tiiketici bagini glincel tutmak igin siklikla kullanildig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Transmedya Hikdye Anlatisi, Transmedya, Yakinsama
Kilttiri, Katilimer Kiltiir, Sosyal Medya.

i

STORYTELLING TRANSFORMING IN THE CONTEXT OF MEDIA
STUDIES: TRANSMEDIA STORYTELLING

ABSTRACT

The developments in the Internet and technology systems have also changed
the status of brands and the position of consumers. These changes have brought
about many concepts such as “new media’, “convergence culture’, and “partici-
patory culture”. Depending on these concepts, storytelling has transformed from
traditional storytelling to a new narrative form. This transformation is explained
by Henry Jenkins’ concept of “transmedia storytelling”. In this study, the series 13
Reasons Why, which was broadcast on Netflix in 2017, was considered in the con-
text of transmedia storytelling and examined according to the seven principles that
Jenkins described in the transmedia narrative. This study, which aims to deter-
mine the transforming storytelling in media studies, puts transmedia storytelling
emerging with the change of storytelling in the center. According to the results of
the study, digital storytelling is preferred in line with the needs of the era and the
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needs of the consumer, and transmedia storytelling is often used to keep the brand/
product, and consumer bond up to date has been detected.

Keywords: Transmedia Storytelling, Transmedia, Convergence Culture, Parti-
cipant Culture, Social Media.

o o 2
GIRIS

Bugiin hayatimizin merkezine konumlanan internet ve mobil bilisim teknolo-
jileri, 1970’]i yillardan bu yana hizla gelismis ve glinimiiz modern insaninin ha-
yatini, yagama geklini, aligkanliklarini dogrudan etkilemistir. Giiniimiizde bilgiye
ulasmanin en hizli yollarindan biri olan internet, teknoloji devriminden bu yana
stirekli doniigim ve gelisim gostererek bugtin en etkili iletisim araci halini almistir.
Kullanicinin pasif olarak yer aldigi web 1.0 teknolojisinden, kullanici etkilesiminin
maksimum diizeyde oldugu hatta yapay zeka, artirilmig gerceklik gibi kavramlar-
dan bahsedilen web 4.0 teknolojisine gelinmistir. Teknoloji ve internet sistemle-
rinde yasanan gelismeler ve web 2.0 teknolojisiyle birlikte etkilesim kavraminin
on plana ¢ikmasiyla medya kavramina “yeni” sozciigli eklenmis ve yeni medya
caligmalar1 baglatilmigtir. Yeni medya kavrami, geleneksel medya ortamlarindan
farkli olarak kullaniciy: aktif bir sekilde siirece dahil etmektedir. Yeni medyanin
en 6nemli 6zelliklerinden birisi olan etkilesim boyutu sayesinde kullanicilar artik
mevcut icerikleri diizenleyebilir, kendi igeriklerini tiretebilir ve olusturduklar: ice-
rikleri genis kitlelere yayabilir duruma gelmistir. Yeni medya ortamlarinda yasa-
nan bu degisimler katilimcr kiiltiire sahip sanal cemaatlerin olugsmasini saglamistir.
Katilimei kiiltiir ile beraber medya ortamlarinda da degisimler yasanmig ve medya
araglari i¢ ice ge¢cmeye baslamustir.

Tiirkgeye “yakinsama” olarak gegen “convergence” kavramui ile agiklanan bu du-
rum kisa bir agiklamayla, farkli medya araglarinin bir arada kullanilmas: ve bu sii-
regte tiiketicilerin aktif katiliminin saglanmasini ifade etmektedir (Jenkins, 2006,
ss. 1-4). Jenkins (2006, s. 331)e gore katilimci kiiltiir “Hayranlarin ya da diger tii-
keticilerin etken bir sekilde yeni icerikler yaratma ve yaymaya katilmak i¢in davet
edildigi kiltiirdtir” Jenkins bu ifadesi ile kullanicinin hikayeye aktif olarak katil-
masini vurgulamaktadir. Kullanicinin mevcut konumunun déniismesi ve medya
araglarinda yaganan yakinsama, hikaye anlatiminda da degisimleri zorunlu hale
getirmistir. Ilgi ve beklentisi degisen hedef kitlenin isteklerini kargilamak ve onlara
dogrudan ulagabilmek adina hikéye anlatisindan yararlanan markalar, transmedya
hikéye anlatisini tercih etmeye baslamistir. Bir hikéyenin farkli medya kanallar:
tizerinden aktarilmas1 ve hikayenin aktarilan medya organlar1 araciligryla genis-
letilmesini saglayan bu anlat1 bi¢imi, dijitallesmenin de artmasiyla markalar adina
bir tercihten ziyade zorunluluk haline gelmistir.
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Bugalismada, glinimiiz medya ¢alismalariigerisinde doniisen hikaye anlaticilig
kavrami transmedya hikaye anlatis1 baghig: altinda degerlendirilmektedir. Calis-
mada, hikaye anlaticiliginin form degistirmesi siirecinde ortaya ¢ikan transmedya
hiké4ye anlatis1 kavramui ele alinirken; 6rnek olay incelemesi {izerinden konunun
somutlastirilmasi hedeflenmektedir. Bu baglamda konu, Netflix’in 2017 yilinda Jay
Asher’in 13 Reasons Why adli romanindan uyarlayarak olusturdugu 13 Reasons
Why/Olmek Igin On Ug Sebep isimli dizi tizerinden Henry Jenkins'in (2010) Trans-
medya Hikayeciligini olugturan temel ilkeler olarak siraladig: yedi prensip 6zelin-
de incelenmektedir. Calismada 6rnek olay olarak secilen 13 Reasons Why adli ki-
tabin diziye uyarlanmasi, ardindan gesitli platformlarda etkin olmasi sebebiyle bu
yapimin analiz edilmesi tercih edilmistir. Bu ¢ercevede, 13 Reasons Why kitabz, dizi
uyarlamasi ve bu yapima yonelik olusturulmus cesitli sosyal medya platformlarin-
da hazirlanan/yapilan igerikler incelenmis ve bunlar arastirmanin amacina uygun
bir gekilde yorumlanmuigtir.

1. DONUSEN HiKAYE ANLATICILIGI

Hikaye anlaticiligi magara duvarlarina ¢izilen resimlerin kesfinden gliniimiize
kadar, insanlik tarihi boyunca bilginin ve kiiltiirel degerlerin aktarim araci olarak
hep kullanilmigtir. Hikéye anlatimi, insanlarin deneyimlerini, bilgi birikimlerini
derleyerek olusturdugu ve bunun aktarimini herhangi bir yolla sagladig: bir cesit
iletisim araci olarak tanimlanabilir. Magaralara ¢izilen resimlerden, sozlii anlati-
lara; s6zlii anlatilardan, yazili anlatimlara siirekli ¢cagin gerekliliklerine gore sekil-
lenen hikaye anlatimi, giintimiizde de geleneksel kitle iletisim araglarinin degis-
mesiyle bugiinkii halini almis ve dijital hikaye anlatilarina déniismiistiir. Thtiyag
ve imkanlara gore zaman igerisinde degisen hikaye anlaticilig1, fotografin icadiyla
birlikte geleneksel hikéaye anlaticiliginin yapisini da oldukga degistirmistir. Fotog-
rafin ve sinema, televizyon gibi gériintiilii teknolojilerin gelisimi de mevcut hikaye
anlaticilig1 formunu degistirmistir. Glintimiizde, ¢agin gereksinimlerinin degisme-
si ve hikaye anlatiminin bir zorunluluk haline gelmesi ise geleneksel hikéye anlati-
cilig1 formunun degisimini zorunlu kilarak dijital hikaye anlaticiligina evrilmistir.

Bilgisayar sistemlerinin ge¢misten bugiine gelisimi, beraberinde getirdigi diji-
tallesme ile glinlimiiz insaninin tiim hayatini sekillendirmektedir. Stirekli gelisme
icerisinde olan dijital diinya, insani ve giinlitk yasam aligkanliklarini degistirmek-
tedir. Teknoloji ve internet hizmetlerinin siire¢ icerisinde yasamis oldugu gelisim
sayesinde bugiin erisebildigimiz interaktif iletisim aglar1 insan hayatinin merke-
zine konumlanmis durumdadir. Teknoloji devriminin somut olarak gorildigi
1970’li ve 1980’li yillardan bu yana hizla gelisme gosteren bilgi ve iletisim teknolo-
jilerinin bu denli degisim ve dontisiimii glinimiiz modern diinyasinda “bilgi ¢ag1”
ve “bilisim devrimi” olarak adlandirilmistir (Atasoy, 2007, s. 166)
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Giiniimiizde bilgiye ulagmanin en hizli yollarindan birisi olan internet, tekno-
loji devriminden bugiine gegirmis oldugu tiim donistimlerle zaman igerisinde en
etkili iletisim araci olarak kullanilmaya baglanmigtir.

Bilgi ¢ag1 olarak isimlendirilen giiniimiiz modern diinyasinda siklikla kulla-
nilan internet teknolojisi, web 1.0 dan baglayarak web 2.0, web 3.0, web 4.0 gibi
doénemlere ayrilmaktadir. Bu donemler, internet hizmetinin sahip oldugu ve kulla-
nicilara sundugu ozelliklere gore ayrilmaktadir. Geliskene gore web 1.0da yalnizca
statik siteler vardi, bu sitelerde sadece igerikler sunuluyordu. Yani insanlar sadece
dinleyen ve izleyen konumda yer almaktaydi. Web 2.0da igerikler sunulabilir, y6-
netilebilir ve hatta ziyaretgilerden de igerik alinabilir duruma gelmistir. Yani bu
donemde insanlar bir yandan dinleyip izlerken, bir yandan da konusmaya basla-
mustir. Web 3.0da ise igeriklerin anlam kazanmas: ve birbiri ile etkilesim kurmasi
hedeflenmis ve bunun sonucunda insanlarla birlikte web sayfalar1 da birbirleri ile
konusup, birbirlerini izler duruma gelmistir (Gelisken, 2017, s. 147). Web 4.0 ise
kapsaml ve kisisellestirilmis bir kullanict modeli sunmaktadir; bu modelde kul-
lanic1 etkilesimi ile veriler depolanarak kullanicilarin ihtiya¢ duyduklar: seylere
somut ¢6ztim o6nerileri sunulur (Nath ve Iswary, 2015). Sonug olarak internet tek-
nolojileri temelde iki ana bilesene dayanmaktadir. Bunlardan ilki bilgisayarlar ara-
sindaki ag ikincisi ise iceriklerin dijitallestirilmesidir (Kogut, 2003, s. 1).

Etkilesimin minimum seviyede oldugu web 1.0dan giiniimiizde neredeyse ta-
mamen sanal bir diinya tizerine kurulu olan, etkilesimin maksimum seviyede ol-
dugu hatta yapay zek4, artirilmis gerceklik gibi kavramlarin da eklendigi bir web
teknolojisine gelinmistir. Teknoloji ve internet sistemlerinde yasanan bu degisim-
ler sayesinde kitle iletisim araglarinda da yenilikler yaganmistir. Oyle ki literatiirde
“yeni medya” kavrami kullanilmaya baglanmus ve ilgili alanda bir¢ok ¢alisma yapil-
mustir. Geleneksel medyadan farkli olarak “etkilesim” kavraminin 6n plana ¢iktig
yeni medya ortamlarinda sadece dinleyebilen, izleyebilen ya da okuyabilen izleyici
artik igerikle etkilesim saglayabilen hatta igerik tiretebilen bir role sahip olmustur.
Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden birisi olan etkilesim kavramu ile kullani-
cilar artik kendi igeriklerini @iretebilir, mevcut icerikleri diizenleyebilir ve iletilerini
genis kitlelere yayabilir konuma gelmislerdir.

MEDTA | DURLM | KATIIM MEDTA | DURUM KATILIM, MEDTA  DURLM KATILIM MEDYA DURUM KATILM MEDTA| DURUM KATILM
o e e (s B e s S s a0 I comees e | S0% | sscous
] ]
5 =T
\ LA Sy
LAY EI
1
\ '.'/ |
- _ —_— -
WEB IGERIGINE WEB YAPISINDA ILETi§iMI | WEB YAPISINDA IGERIGINE  WEB YAPISINA NESMELERLE  WEB YAPISINA NOROLOJK
DIKKAT ETME GUGLENDIRME DALMA BAGLAMMAK UZAMTIYLA BAGLANMAK
[WEB OF CONTENT ATTENTION) e o [WEB OF CONTEXT IMMERSION) (WES OF THINGS COMNECTITY) [WEB OF THOUIGHTS EXTENSION)

Gorsel 1. Miiller'in Yeni Medya, Teknoloji ve insan Iligkisi Tablosu.
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Miiller’in (2010) yukarida verilen tablosunda yeni medya ortamlarinin sadece
gelisim stireci ve bu siiregteki teknolojinin durumu degil, yeni medya ortamlarinin
insanlar tizerindeki etkileri de gosterilmektedir. Miiller’in tablosuna gore,

...yeni medya-insan biitiinlesmesiyle gercek olan her seyin sa-
nal temsilinin yaratilmasi ve sanal ortama transferi, transformasyon
momenti ad1 verilen bir denge icinde sadece nesneleri degil duygu-
lari, degerleri ve algilar1 da doniisiime ugratmaktadir. Bunu yaratan
temel gii¢, yakinsamayla baslayan dontisimle birlikte her yeni med-
yanin yaygin bilisim (pervasive computing) nesnesi haline gelmesi-
dir. Yaygin bilisim nesnesi olma durumu yeni medyalar: klasik med-
yalardan ayiran en 6nemli erdemlerden biridir (Yanik, 2016, s. 899).

Medya ortamlarinda yasanan bu degisimleri Amerikan iletisim bilimci Henry
Jenkins “yakinsama/yakinlagma” kavrami tizerinden agiklamaktadir. Jenkinse gore
yakinlagma, bireysel tiiketicilerin zihinlerinde ve onlarin diger bireylerle sosyal
etkilesimi sonucunda meydana gelen yeni bilgiler arama siireci ile beraber daginik
medya icerikleri arasinda baglantilar kurmaya tesvik eden bir degisimi temsil
etmektedir. (Jenkins, 2016, s. 20) Medya 6zelinde ele aldig1 yakinlagma kavramini
en genis anlamiyla, ¢esitli medya sistemlerinin bir arada bulundugu ve tretilen
igeriklerin bu sistemler icerisinde akic1 bir sekilde dolastig1 bir durum olarak ta-
nimlamaktadir (Jenkins, 2016, s. 436).

Yakinsama kavrami yalnizca arag ve igerikle ilgili olmayip hedef kitleyi de igi-
ne alan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yakinsama kiiltiirti kapsaminda
titketicinin mevcut konumu degismis artik tireten kullanici durumuna gelmis-
tir. Jenkins (2016, s. 201), medya yakinsamasinin katilimci bir halk kiltiiriini de
beraberinde getirdigini ileri siirmektedir. Tek yonlii bilgi akiginin hakim oldugu
geleneksel medya ortamlarinda pasif izleyici konumunda olan izleyicilerin, yakin-
lagma kiiltiiriinde rolleri ve etkileri birbirlerinden ne denli farkl: olursa olsun her-
kesin aktif birer katilimc1 konumunda oldugunu belirtmektedir.

2. TRANSMEDYA HiKAYE ANLATISI

Medya ortamlarinda yasanan yakinsama ve hayranlarin siirece aktif birer ka-
tilimei olarak dahil olmasi yeni anlat1 formlarini da zorunlu kilmistir. Bu noktada
¢oklu medya platformlarinin birlikte kullaniminin 6n planda oldugu anlat: formu-
na sahip olan Transmedya Hikéye Anlatis1 kavrami 6nem kazanmustir. Bu kavram
literatiire iletisim kuramcist Henry Jenkins tarafindan kazandirilmistir. Trans-
medya Hikayeciligi, izleyiciye gesitli interaktif imkanlar sunan bir anlat1 sistemi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Transmedya kavramini hikayelestirme ile birlikte
ele alip formiile eden Jenkinse gore transmedya hikaye anlatisi; her bir medya or-
taminin bireylerin diinyay1 anlayislarina farkl katkilar sagladigi, muhtelif medya
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ortamlarinda ¢oziilen hikéayeler bitiintidir (Jenkins, 2016, s. 435). Transmedya
hikéye anlatisi, bir hikdyenin birden fazla medya platformu aracilifiyla aktarilmasi
stirecinde, hikayenin kullanilan her bir medya platformunun kendi yapisina ve
icerigine uygun olarak dontstiirtiliip anlatilmasina dayanmaktadir. Transmedya
anlatilarinda her bir mecra tek basina anlamli olmasina ragmen tiretilmis olan di-
ger tirtinlerin de algilanmasina destek olmaktadir. Bu yoniiyle medya tiiketiminde
baskin olan klasik bakis agis1, transmedya anlatisi ile form degistirmektedir (Bolat,
2019, s. 521). Bu anlat1 sisteminde mevcut hikaye birden fazla 6yki olarak farkl
medya ortamlarinda sunulmaktadir. Sunulan hikéye evreninde izleyici, katilimeci
role sahiptir. Henry Jenkins, transmedyayi su sekilde aciklamaktadir:

Bir transmedya hikéyesi, her biri biitiine farkli ve degerli bir kat-
kida bulunan yeni metinlerle ¢esitli medya platformlarinda ortaya
¢ikar. Transmedya anlaticiliginin ideal biciminde, her bir yayn aract
en iyi yaptig1 seyi yapar; boylece bir hikaye bir filmde tanitilir, tele-
vizyon, roman ve ¢izgi romanlarla genisletilir; diinyas: oyun oyna-
yarak kesfedilebilir veya eglence parki cazibesi olarak deneyimlene-
bilir (Jenkins, 2016, s. 144-145).

Bu anlayzs tinlii iletisim kuramcis1 Marshall McLuhan’in 1994 yilinda “Medyay:
Anlamak (Understanding Media)” adli kitabinda vermis oldugu “ara¢ mesajdir”
koyutu ile de értiismektedir. McLuhan'n koyutunda da belirttigi gibi, hikéyenin
aktarilmasinda (mesajin iletilmesinde) kullanilan her bir aracin kendi basina ta-
s1dig1 anlam biiyiik 6nem arz etmektedir. Marshall McLuhan “arag mesajdir” ko-
yutunu iletisim teknolojilerinin sadece bir arag olarak kullaniminin 6tesinde yeni
teknolojilerin etkilerini de kastetmektedir (Euchner, 2016, s. 9). Bu koyut medya
ortamlarinin, kanal olarak beraberinde getirdikleri anlamlarinin yaninda kendi-
lerinin de iletisim siirecinde bir anlam drettigini vurgular. McLuhan’a gore arag
mesajdir ¢linkii igerik, ara¢ olmadan tek bagina var olamamaktadir (Strate, 2008,
s. 131). Kitle iletisim siireci igerisinde mesajin aktarilmasi i¢in segilen arag sade-
ce mesajl iletmeye yarayan bir ara¢ olarak degil mesaja katki saglayan ve mesajin
icerigini de yonlendiren bir yapida karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayistyla transmedya
hikaye anlaticiliginin da temelinde yer alan medyalar arasi1 gegis durumu da, tiim
iletisim araglarini medya olarak tanimlayan McLuhanin bu koyutu baglaminda
birbirini destekledigi goriilmektedir. Transmedya hikaye anlatiminda her 6ykiiniin
anlatiminda degisen ara¢ ayni zamanda Oykilyii bir noktada yonlendirmekte ve
anlamina da katki sunmaktadir.

Henry Jenkins 2010 yilinda blogunda yaymlamis oldugu “Transmedia Educa-
tion: the 7 Principles Revisited” adli makalesinde Transmedya Hikayeciligini olus-
turan temel ilkelerden bahsetmektedir. Bu ilkeler; yayilabilirlik-derinlesebilirlik, de-
vamhlik-gesitlilik, kusatilmishk-gikartilabilirlik, diinya olusturma, dizisellik, oznellik
ve performans olmak lizere yedi temel baghik altinda toplanmaktadir (Jenkins, 2010).
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Yayilabilirlik/Delinebilirlik: Yayilabilirlik igerigin hedef kitle tarafindan aktif bir
sekilde dolasima girmesi siirecini; delinebilirlik ise ilgilenen kisinin anlatiy1 derin-
lemesine arastirmast siirecini ifade eder.

Devamlilik/Cesitlilik: Devamlilik mevcut hikdye diinyasinin siirdiiriilebilirli-
ginin saglanmasini amaglar; gesitlilik ise hayran kitlenin, sa¢ilmig durumda olan
hikéyenin parcalarini bularak anlaml bir biitiin haline getirmesine aracilik eder.

Kugsatilmishik/Cikarilabilirlik: Kusatilmiglik, izleyicinin kurgusal hikéyenin i¢i-
ne girmesini, hikéye tarafindan kusatilmasini; ¢ikarilabilirlik ise izleyicinin hika-
yenin derinliklerinden bir parcay1 ¢ikararak giinlitk hayatinin bir parcas: haline
getirebilmesini ifade eder.

Diinya Olusturma: Bu ilkeye gore hedef kitlenin hikayeyi anlamlandirma siire-
cine bir katki saglayici olarak goriilen ve onlara zengin bir diinya olusturma imkéani
tanryan kurgusal diinyalar insa edilir.

Dizisellik: Bir hikayenin ¢esitli boliimlerinin, birbirinden farkl: araglarla ve bir-
birinden farkli platformlarda yayilmasini ifade eder.

Oznellik: Merkezde yer alan hikayenin izleyiciye farkli bakis agilariyla sunul-
masidir. Bir olaya birden fazla bakis agis1 sunarak merkezi anlatinin kesfedilmesini
saglar.

Performans: Tiiketicilerin mevcut hikaye diinyasina saglayabilecegi katki ve
tretimleri ifade eder.

Jenkins’in ilgili makalesinde belirtmis oldugu bu ilkeler bir transmedya anla-
tisinin olusturulmas: ve degerlendirilmesi stirecinde énemli bir rol oynamaktadir.

3. PARGALARDAN HiKAYEYE TRANSMEDYA ORNEGI:
13 REASONS WHY (OLMEK iCiN ON UC SEBEP)

13 Reasons Why (Olmek Icin On Ug Sebep) isimli dizi Amerikali yazar Jay As-
her’in ayni isimli romanindan Netflix i¢in yeniden yorumlanan genglik dizisidir.
2017 yilinda yayinlanmaya baslayan dizi bugiin 4 sezon 49 boliimden olusmaktadir.

Dizi, lise 6grencisi olan Hannah Baker'n 6liimiiniin ardindan arkadaslarina
biraktig kasetleri konu almaktadir. Baker'n sinif arkadagi olan Clay Jensen, bir
glin okuldan eve donerken kapisinin 6niinde bir kutu bulur. Kutuda iki hafta 6nce
intihar eden arkadag1 ve sevdigi kisi olan Hannah Baker’in kaydetmis oldugu yedi
adet kasetle karsilagir. Kasetlerin her bir yiiziinde Baker hayatina son vermesinin
gerekgelerini ve sorumlularini anlatmaktadir. Yedi kasetin her yiizeyinde bir kisi/
olayin anlatildig1 kasetlerde Hannah Baker’in hayatina son vermesinin on ti¢ ne-
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deni anlatilmaktadir. Kutu sirasiyla kasette yer alan herkese gonderilmektedir ve
kutunun agiklamalar: su sekildedir: Kutuyu alan herkes Hannah Baker’in 6limii-
nin nedenlerinden birisidir, kasetleri dinleyen kisi kendinden sonra gelen kisiye
kutuyu vermek zorundadir aksi takdirde tiim kasetler polislere teslim edilecektir.

Thanet ve zorbaliga maruz kalan ve bu sebeplerle yagamina son veren geng lise
6grencisinin hikayesini anlatan geng yetiskin romanindan yorumlanan bu dizi
karakter isimleri kisilikleri gibi birka¢ noktada kitaptan farklilik géstermektedir.

13 Reasons Why isimli dizi bir kitaptan uyarlama olarak web televizyon diinya-
sina giris yapmus bir igeriktir. Uyarlama, transmedyadan farkl: gelisen bir siiregtir.
Millere gore uyarlama birka¢ medya kanali araciligiyla ayn1 anda gerceklestirilen
bir hikdye anlatimi degildir. Bunun yerine ayn1 hikayenin farkli bir kanal yoluyla
yeniden anlatilmasidir. Uyarlamada igerigi anlatacak daha iyi bir malzemenin
kullanimi s6z konusudur. (Miller, 2004, s. 46) Bu noktada kitabin ¢ikiginda stir-
diirtilen kampanyanin tam anlamiyla bir transmedya ¢alismasi oldugunu soyle-
mek pek miimkiin degildir. Ancak kitabin yayimlanmasinin ardindan 2008 yilinda
agilan “Hannahsfriend13” isimli YouTube kanalina séz konusu kasetlerin yiiklen-
mesiyle hikéyenin farkli bir diinyaya taginmasi transmedya ¢aligmas: girisimleri
gibi yorumlanabilir. Igerigin 2017 yilinda Brian Yorkey tarafindan Netflix icin
uyarlanmast, kitap adina bir web sayfasinin agilmasi ve beraberinde yiiriitmiis ol-
duklari interaktif caligmalar bu igerigin bir transmedya ¢alismasi oldugunu kanit-
lar niteliktedir.

3.1. Web Sayfalari

Filmin diziye uyarlandig1 yil ayni isimli bir web sayfasi acilmistir. Bu web say-
fasinda “Thirteen Reasons Why” diinyasina dair birgok enformasyon ve detay yer
almaktadir. Oncelikli olarak kitabin tanitiminin ve satiginin yapildigi bu sayfada
yayinlanan bir Tartisma Kilavuzu” vasitasiyla okuyucuya kitapta yer alan hikaye ile
ilgili cesitli sorular sorulmaktadir ve boylece okuyucu ile etkilesimi aktif tutmak
istenmektedir.
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Gorsel 2. Thirteen Reasons Why isimli web sitesinden bir goriintii.

Web sayfasinda ayrilan bir diger sekmede Hannah Baker’a ait olan ses kayitlar1
yer almaktadir. Bu boliimde “Hannahsfriend13” ismiyle Youtube’a yiiklenmis olan
13 ses kayd1 yer almaktadir. Ayn1 zamanda okuyuculardan gelen tepkileri yayinla-
diklar1 bir sekme ile okuyucularin birbirleri arasinda iletisim halinde olmalar1 sag-
lanmaktadir. Web sayfasina yerlestirilen bir buton ile ziyaretci kitabin resmi Face-
book profiline yonlendirilmektedir. Bu profilde kitaba ve diziye ait gesitli icerikler
bulunmaktadir. Bu profilde hikaye ve kitap hakkinda yapilmis quizlere, haberlere,
fotograflara ve detaylara yer verilmistir.

Olusturulan bu web sitesi ile Jenkins'in (2010) siralamis oldugu yedi prensip-
lerden yayilabilirlik, delinebilirlik kusatilmighik, diinya olusturma ve dizisellik ilke-
lerinin uygulandigini séylemek miimkiindiir.

Zorbalik, cinsel saldir;, madde bagimlilig: ve intihar gibi konular1 gosteren bu
yapimda bir icerik uyarisi bulunmaktadir.

“Bu dizi; cinsel saldiri, madde bagimlilig1 ve intihar tasvirleri dahil olmak iizere
izleyicilerin rahatsiz edici bulabilecegi sahneler icermektedir. Sizin ya da tanidigi-
niz birinin destek almak ya da bu gibi durumlarda bagvurulabilecek kurumlar: bul-
mak i¢in yardima ihtiyaci varsa daha fazla bilgi almak icin liitfen 13ReasonsWhy.
info adresini ziyaret edin”"!

Yapimin introsunda ve agiklamasinda bulunan bu yonlendirme ile benzer ko-
nularda yardima ihtiyaci olan izleyicileri etkilesime davet ederek bir baska evrene

I https:/www.netflix.com/tr/title/80117470
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gecis yapmaktadir. Diinyanin her yerinde bu konularda problem yasayan genglere
destek vermek ve psikolojik tavsiyelerde bulunmak igin bir web sitesi gelistirilmis-
tir. Site igerigi ii¢ ana bolimden olusmaktadir: Birinci kisim bulundugunuz ilke-
de konu ile ilgili bagvurabileceginiz destek hatlari, kurum ve kuruluglar hakkinda
bilgilerin yer aldig1 kisim; ikinci kisim ilgili konularda dizi karakterlerinin kisa
anlatimlarimin gerceklestirildigi video serisi ve diziye ait tartigma kilavuzunun yer
aldig1 kisim; son boliim ise dizi hakkinda bilgilendirmelerin, sezon bilgilerinin ve
fragmanlarinin yer aldig bolimdiir.

3.2. Sosyal Medya Ortamlari

Giiniimiizde her alanda oldugu gibi transmedya anlatilarinda da biiyiik 6neme
sahip olan sosyal medya platformlar: da markalarinin hikéayelerini iletmesinde bii-
yiik rol oynamaktadir. Her gegen giin medya ortamlarinin gelismesi ve dijitalles-
mesi ile platformlarin gitgide birbirine yaklastig1 gézlemlenmektedir. Hikéaye diin-
yalarimin gosteri merkezleri haline gelen sosyal medya platformlar: transmedya
hikéye anlatisini giiglendirmekte ve etki alani sayesinde anlatinin genislemesine,
yayilmasina katkida bulunmaktadir. Buna bagl olarak markalarin sosyal medya
kullanimlarini da bu yonde degistirdikleri ve hikayelerini hedef kitlelerine bu ka-
nallar yoluyla, birinci agizdan iletmeye ¢alistiklar: goriilmektedir. Sosyal medya
platformlarinda hikéye anlaticiliginin markalar i¢in 6nciil duruma geldigi goriil-
mektedir. Clinkii sosyal medya platformlari isletmelere, ¢ok sayida izleyici ile kisa
stirede ve dogrudan etkilesim saglayabilme, izleyicinin ilgi ve istegini yakindan
takip edebilme, marka bilinirligini ve marka sadakatinin devamliliginin saglana-
bilmesi gibi bir¢ok imkén sunmaktadir. Markalarin, (muhtemel) hedef kitlesinin
¢evrimigi oldugu bir platformda varligini siirdiirmesi geleneksel reklam kanalla-
riyla ulasamayacaklar1 kadar genis topluluklara kendilerini duyurabilme imkéani
vermektedir.

13 Reasons Why isimli bu yapimin da izler kitlesiyle iletisiminin siirekliligini
sagladig bir diger transmedya igerigi ise sosyal medya platformlaridir. Bu dogrul-
tuda yapiminda dizinin yaymlandig tarihlerde sosyal medya platformlarini aktif
olarak kullandig1 gortilmektedir.
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Gorsel 4. Thirteen Reasons Why isimli yapima ait Facebook hesab1 goriintiisii.
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13 Reazons Why &

Gorsel 5. Thirteen Reasons Why isimli yapima ait Twitter hesab1 goriintiisii.

Bu platformlarda 13 Reasons Why ismiyle yer aldiklar: profillerde dizideki ka-
raktere ait fotograflar, dizi hakkinda olugturulan cesitli igerikler (anket, haber, blog
yazilar1 vs.), diziden alinan karelerle olusturulmus internet memeleri, capsler yer
almaktadir. Sosyal medya ortamlarinda mizah iirlinii olarak ortaya ¢ikan internet
memeleri bilingli olarak {iretilen ve kiiltiirel bir atarim saglayan fotograf, video,
gif gibi gesitli formlar ve ona eslik eden metinler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu 6gelerin kullanimi diziye ait sahnelerin, esprilerin siirekli kullanici tarafinda
dolasimda tutulmasini saglamaktadir.

Yapim, farkli ve etkili bir sosyal medya stratejisi izlemektedir. Dizide yer alan
karakterlere ait resmi profiller acarak bunlari olduk¢a gercekei ve samimi bir se-
kilde yonetmektedir. A¢ilan bu profillerde kisinin dizideki karakterine 6zgii pay-
lagimlar yapilmakta, story ozelligi kullanilmaktadir. Karakterler bu platformlarda
dizideki arkadaglariyla birbirlerini takip etmektedirler. Bu strateji ile izleyiciye an-
latiyr daha da genisletecek yeni icerikler sunulmakta, akilda kalicilik saglanmakta
ve duygusal bag olusturulmaktadir.
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Clay Jensen's Playlist

Gorsel 7. Dizide yer alan bir karaktere ait olusturulmus Spotify ¢alma listesinden

bir goriinti.

Miizik ve ses hikdye anlatiminda anlatinin genisletilmesinde biiyiik rol iistlen-
mektedir. Bu dogrultuda ilgili yapim da karakterlere ait profillerde Spotify ¢alma
listeleri paylasmaktadir. Dizide canlandirilan karaktere uygun olarak her bir ka-
rakter i¢in hazirlanmis ¢alma listeleri bulunmaktadir. Bu listelerin izleyiciler ara-
sinda siirekli dolasimda olmasi da etkilesimi, inandiricilig1 ve duygusal bag olduk-

¢a arttirmaktadir.
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3.3. Kullanici Katiiml Ortamlar (Fan Cluplar, Wikiler, Bloglar)

Tim bu transmedyal anlat: stratejilerinden farkli bir siire¢ isleyen diger bir
basamak ise kullanici katilimidir. Bu agama bir transmedya anlatis1 igin olduk-
¢a onemlidir. Jenkins'in belirttigi transmedyanin yedi prensibinin sonuncusu
olan performans ilkesine karsilik gelen bu asamada katilimcinin aktif rolii dik-
kat ¢ekmektedir. Bu asamada tiiketicilerin katkida bulunabilecegi transmedya
igerikleri s6z konusudur. Bu agama ¢ogunlukla yapimcilarin kontrolii disinda
gerceklesmektedir. Hayran kitlenin kendi olusturdugu transmedyal iceriklerdir.
Bunlar fan cluplar, wikiler, bloglar vb. olabilmektedir. S6z konusu yapimda kulla-
nict tirevli transmedyal igerikleri bulunmaktadir. Hayran kurgular: (Fanfiction)™,
hikaye ile ilgili hayranlar tarafindan olugturulup YouTubeda yayinladiklar: tanitim
videolari, yine hayranlarin iiretmis olduklar: illiistrasyonlar, fotokolajlar, internet

memeleri, capsler...

Kullanicinin aktif oldugu bir diger platform ise kitabin ve dizinin bilgilerinin
derlendigi resmi Wiki sitesidir. Bu sitede diziye ait sezon bilgilerine yer verilmekte,
dizideki tiim detaylar (olaylar, mekanlar, gruplar vb.) fotograflariyla birlikte anla-
tilmakta, karakterler detayl1 olarak gruplandirilarak tanitilmakta, kitaba dair an-
latimlar yapilmakta ve dizi/kitap hakkinda olusturulan kullanici merkezli bloglar,
topluluklar, tartismalar yer almaktadir.

Bu baglamda 13 Reasons Why isimli dizinin ¢esitli kanallar araciligiyla hedef
kitlesine ulastig1 ve iletisimini siirekli olarak aktif tuttugu soylenebilir. Kitap olarak
bagslayan hikéye evreninin bilgisayar ekranlarinda, sosyal medya platformlarinda
ve kullanic tiirevli platformlarda devam ettirilerek transmedya anlatisina cesitli

kanallarla katki saglanmustir.

4.13 REASONS WHY iSiMLIi YAPIMIN JENKINS’IN iLKELERI
DOGRULTUSUNDA DEGERLENDIRMESI

13 Reasons Why isimli yapim, Jenkins’in (2010) yayinladig1 Transmedya Hika-
yeciligini olusturan temel ilkeler tizerinden analiz edildiginde elde edilen bulgular
su sekildedir:

Yayilabilirlik-Delinebilirlik: 13 Reasons Why isimli yapimda hedef kitle sosyal
medya platformlar1 ve web aglar: ile aktif katilima tesvik edilmektedir. Dizinin
sosyal medya hesaplar1 (Facebook, Instagram, Twitter) yayilabilirlik i¢in dikkat
¢eken araglardandir. Dizinin yayinlandig1 donemlerde bu platformlarda yapilan
paylagimlar kullanici etkilesimini siirekli aktif tutmaktadir. Ayni zamanda deline-

[2]  “Fanfic de denilen, baslangicta kitlesel medya iceriginden alinan dykuleri ve karakterleri yeni bastan anla-
tan yazilara tekabUl eden bir tabirdir (Jenkins, 2019, 5.426)."
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bilirlik ilkesinin de yapima ait olan wikilerde gozlemlenmesi miimkiindiir. A¢ilan
bu sitede yer alan detaylar (mekénlara, karakterlere, topluluklara ait bilgi ve gorsel-
ler) hikéye diinyasinin derinlemesine kesfedilmesini saglamaktadir.

Devamlilik-Cesitlilik: Hikéaye anlatisina 2007 yilinda kitap olarak baslayan icerik
2017 yilina gelindiginde dizi olarak devam etmis ve sezonlar halinde yayinlanarak
devamlilik pekistirilmektedir. Hikayeye ait anlat1 pargalarinin, izler kitle tarafin-
dan gesitli kanallar tizerinden bulunarak birlestirilmesi ve anlamli hale getirilmesi
slireci ise yapimda gesitlilik ilkesinin varligini dogrular niteliktedir.

Kugsatilmislhik-Cikarilabilirlik: Hikayenin merkezine konumlanan ses kayitlar:
anlatinin kanit1 niteligindedir. Bu ses kayitlarinin bizzat Hannah Baker’in sesinden
erisilebilir olmas1 kusatilmiglik ilkesini karsilamaktadir.

Diinya Olusturma: Hikayenin hedef kitle tarafindan anlamlandirilmas: sii-
recinde biiyiik 6nem tagtyan bu ilkenin, yapim icin gelistirilen siteler, wikiler ve
bloglar tarafindan karsilandig: diisiiniilmektedir. Birden fazla kanal araciligiyla ak-
tarilan bu hikdyede katmanlar halinde bir evren sunulmaktadir.

Dizisellik: Dizide yer alan hikaye parcalarinin birbiriyle baglantili ve sirali bir
anlatima sahip olmasy; farkli kanallarda ayrilmig hikaye parcalarinin bulunmamasi
sebebiyle dizinin bu ilkeyi karsilamadig diistintilmektedir.

Oznellik: Dizi agirhkli olarak Hannah Baker’in bakis agisiyla anlatilmaktadir
fakat Baker'in anlatimu ile birlikte s6z konusu adi kasette gegen karakterin goziin-
den de olaylar anlatilmaktadir. Bu noktada dizide karsilagtirmali bir anlatim oldu-
gu soylenebilir. Dizide birden fazla bakis acisiyla sunulan igerik, hikayeye farkl bir
boyut kazandirmaktadir.

Performans: Yapimda hedef kitlenin hikéaye diinyasina aktif bir sekilde katildi-
g1, olusturulan siteler, bloglar, wikiler, hayran kurgular tizerinden gériilmektedir.
Ayni zamanda olusturulan sosyal medya hesaplarinda yer alan internet memeleri,
capsler ve Spotify ¢alma listeleri ile kullanicilar arasi etkilesim saglanarak tiiketici-
ler yapimlarda aktif rol almaktadirlar.

Yukarida ozellikleri aktarilan 13 Reasons Why isimli yapim, sosyal medya or-
tamlarinda ve kullanici katilimli ortamlarda varolusu ile izleyiciyi hikayeye da-
hil edip sadece izleyen olmaktan ¢ikarip katilimcr kullanici konumuna getirmesi
bakimindan transmedya hikaye anlatimi ve yakinsama kiiltiirii agisindan onemli
ipuglarina sahiptir. Bu baglamda 13 Reasons Why isimli yapim, bir dizi ya da bir
kitap olmakla sinirli kalmayip, sosyal medya platformlar: tizerinden hedef kitlesine
ulagmay1 basarmasi ve hedef kitleyi hik4yeye dahil etmesiyle transmedyal hikaye
anlatimi agisindan 6rnek teskil etmektedir.
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SONUC

Tarih boyunca var olan ve gelisen hikaye anlaticilig1 giiniimiizde yasanan ileti-
sim ve bilisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte farkli bir boyuta taginmistur.
Yakinsama kiiltiirii ile beraberinde gelisen yeni hikaye anlat1 bigimleri markalar
i¢in biiylik 6nem tasimaktadir. Hikaye anlatisinin markalar agisindan 6neminin
anlasilmasi ve teknolojinin gelismesiyle titketicinin degisen beklentileri, markalari
transmedya hikaye anlatisina yonlendirmistir.

Yasanan tiim biligsel ve teknolojik gelismelere bagli olarak herhangi bir birey
giin icerisinde sayisiz sozel, gorsel veya isitsel gonderiye maruz kalmaktadir. Inter-
net kullanimimin maksimum diizeye ulastig1 giiniimiizde, diinyadaki anlik internet
kullanimin: 6lgimleyen www.internetlivestats.com sitesine gore bu arastirmanin
yapildig1 dakika itibari ile 5,438,678,473 internet kullanicisi bulunmaktadir ve
bu rakam her saniye artmaktadir. Internet kullaniminin bu denli arttig1 ve yogun
mesaj girdisinin yasandig1 bu diinyada hedef kitlesine ulagmak isteyen markalar
transmedya hikaye anlatisindan siklikla yararlanmak durumunda kalmaktadir.
Transmedya bir anlatiya ait parcalarin farkli medya organlar: araciligiyla tiiketil-
mesini saglamaktadir. Birden fazla medya ortaminin kullanildig: bu anlati bigimin-
de en 6nemli unsur tiiketici katilimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bilgi akisinin tek
yonlii oldugu iletisim ortamlarindan ¢ift yonlii bilgi akisinin saglandigi mecralarda
titketici hikaye anlatisini bircok kanal tizerinden deneyimleyebilir hale gelmistir.
Ayni zamanda transmedyal anlatilarda, tiiketici hikayeye katki yapabilir, yeni or-
tamlar agabilir ve deneyimleyebilir konumdadir. Tiiketiciyi siirece d4hil eden, tii-
keticinin markanin hikéye diinyasinin bir par¢asina doniisebildigi ve tiiketicinin
markayla etkilesimini devamli hale getirmeyi temel alan transmedya uygulama-
lary; kitle sadakatini olusturmak ve bunun devamliligini saglanmak, marka ile bag
kurarak markanin hatirlanmasina yardimci olmak gibi bir¢ok agidan markalar ta-
rafindan 6nemli hale gelmistir.

Giiniimiizde markalar yeni medya araglariyla hikéye anlaticisi roliinii etkin bir
sekilde kullanmaktadirlar. Bu markalardan transmedya anlat1 bigimini kullanan ve
hiké4ye anlatimini basarili bir sekilde kurgulayan 6rnek marka olarak Netflix verile-
bilir. Bu ¢alismada Netflix®e ait bir yapim olan 13 Reasons Why isimli dizi serisinin
transmedya hikéye anlatimi baglaminda Henry Jenkins’in belirttigi yedi temel ilke
cercevesinde incelendiginde; ¢aligmanin bulgular kisminda detayli olarak anla-
tildig1 tizere transmedyal anlati yapisinin yedi temel 6zelligin altisini da tasidigt
goriilmektedir. Bu bulgular 1s1ginda ilgili yapimin transmedya hikaye anlatimi-
na uygun olabilecek unsurlar tasidig: tespit edilmistir. Bu baglamda 13 Reasons
Why isimli yapim ve bu yapimin ¢aligma kapsaminda ele alinan diger unsurlarinin
transmedya hikaye anlatis1 kavramini somutlastirir nitelikte bir 6rnek oldugunun
soylenmesi miimkiindiir.
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