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Sosyal medyanin hizi, ulasilabilirligi ve etkilesime izin vermesi onu propaganda igin bir fenomen haline getirmistir.
Gunumuzde sosyal medya, kisilerarasinda iletisimi ve etkilesimi saglamanin yani sira savaslarda taraflar icin bir silah islevi
gormektedir. Savasin taraflar islerine yarayacak haberleri, fotograflari ve videolari sosyal medya hesaplarindan
paylasarak kamuoyunu yonlendirmeye ve maniplile etmeye calismaktadirlar. Savas siirecinde propaganda malzemesi
olarak en fazla kadinlar ve cocuklar kullanilmaktadir. Taraflar onlarin magduriyetleri tzerinden kendi hakliliklarini
gdstermeye calismaktadir. Bu calismada Suriye ic Savasi ve Ukrayna-Rusya arasinda yasanan savas siirecinde Suriyeli ve
Ukraynali kadinlarin, Twitter paylasimlarinda nasil temsil edildigi/sunuldugu ortaya konulmaya calisilmistir. Amach
orneklem yontemiile Suriyeli ve Ukraynali kadinlarin yer aldigi toplam on iki Twitter paylagimi incelenmistir. Bu paylagimlar
hem yayinlanan fotograflar hem de tweetlerin icerigi baglaminda gostergebilim yontemiyle ¢dziimlenmistir. Yasanan
savaslarda Suriyeli ve Ukraynali kadinlarin yasadiklari sikintilarin paylasimlara yansidigi gorilmustir. Calisma sonucunda

Ukraynali kadinlarin, Suriyeli kadinlardan farkl olarak erkeklerle beraber (lkesi icin savasan birer kahraman gibi
gosterildikleri buna karsin Suriyeli kadinlarin daha ¢ok savas magduru ve muhtag kisiler olarak sunulduklari bulgulanmistir.
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ABSTRACT

The speed, accessibility and interaction of social media have made it a propaganda phenomenon. Today, social media
functions as a weapon for the parties in wars, as well as providing communication and interaction between people. The
parties of the war are trying to direct and manipulate the public by sharing news, photos and videos that will be useful to
them on their social media accounts. During the war, mostly women and children are used as propaganda material. The
parties try to show their justification with their complaints. In this study, it was tried to reveal how Syrian and Ukrainian
women were represented/presented on Twitter during the Syrian civil war and the Ukraine-Russia war. With the
purposeful sampling method, a total of twelve Twitter posts involving Syrian and Ukrainian women were determined.
These shares have been analyzed with the semiotics method both on the published photos and in the context of the
content of the tweets. It was seen that the problems experienced by both Syrian and Ukrainian women during the wars
were reflected in the posts. As aresult of the study, it has been determined that Ukrainian women are presented as heroes
who fight for their country with men, unlike Syrian women, and Syrian women are presented as war victims and people
in need.
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GIRIS
Medya gecmiste oldugu gibi glinimizde de savas zamanlarinda savasan taraflar icin en etkili
silahlardan biridir. Savasan taraflar bir yandan kendi kamuoylarini etkilemek ve onlarin destegini

kazanmak diger taraftan karsi tarafi psikolojik olarak yipratmak icin medyayi bir propaganda araci olarak

kullanmaktadirlar.

Medya savas donemlerinde cepheden gelen haberlerin kamuoyu ile paylasiimasi noktasinda ok
onemli bir gorevi yerine getirmektedir. Medya organlar savas alanlarindan fotograf ve gorintd
yayinlayarak kamuoyunu haberdar etmekte ve bu sayede kamu glindemini belirlemektedir (Pazarbasi &
Turanli, 2018, s. 90). Ayni zamanda yayinlanan bu fotograf ve videolar kamuoyunun savasa bakisina ve
savasan devletler ile ilgili algisina etki etmektedir. Medyanin kamuoyunun algilan tzerindeki bu etkisi
onun savas zamanlarinda kullaniimasinin en 6nemli sebebidir. Glnlimizde medyanin savas
zamanlarindaki etkisi giderek artmaktadir. Bu artisin temel nedeni son ylzyilda iletisim teknolojilerinde
meydana gelen gelismelerdir. Ginimuz iletisim teknolojileri icerisinde en fazla dikkat ceken ve kullanima
sahip olan sosyal medya, savas zamanlarinda ve Arap Bahari gibi ic ayaklanmalarda siviller ve gazeteciler

tarafindan canli haber yapma araci (Westlund, 2013, s. 18) olarak kullanilmistir.

Geleneksel medya tarafindan iletilen mesgjlar; izleyicilere, diger karar vericilere savas ve
catismalar hakkinda bilgi verirken ayni zamanda medyanin olaylan veris sekli izleyicinin tarafini
belirlemesinde yonlendirici olmaktadir. Bu durum medyanin magdur gosterdigi tarafin "6teki” dismana
yonelik eylemlerini mesrulastirmaktadir. Bu magduriyeti olusturmada medyada en cok kullanilan
figlirlerin basinda kadinlarin ve ¢ocuklarin (Altheid & Grimes, 2011, s. 60) oldugu tespit edilmistir. Genel
olarak medyada kadin zayif, duygusal, glizel olmasi gereken, cocuk bakan, evde oturan, sosyal ve

ekonomik yasama katkisi sinirli olan ve korunmasi gereken bir figtir olarak sunulmaktadir.

Ozellikle savas dénemlerinde kadinlarin, medya organinin ideolojisine ve savasan taraflara bakis
agisina gore medyadaki temsilleri farklilik gostermektedir. Savas tim insanlar icin maddi ve manevi
acidan yikima sebep olan bir kriz durumudur. Ancak fiziki ve toplumsal algi nedeniyle kirilgan bir yapida
olan kadinlar icin savaslar daha yikici olmaktadir. Bu noktada savas magduru kadinlarin medyada nasil
temsil edildikleri diger toplumlarin bu kadinlara bakisini sekillendirmektedir (Ozdemir, 2015, s. 55).

Ozellikle giiniimiizde herkesin icerik iireticisi olmasina izin veren sosyal medyanin cok yaygin bir
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kullanima sahip olmasi ve paylasilan igerigin ulastig kitlenin blyukligl distndldiginde kamuoyu
uzerindeki etkisi yadsinamaz bir gercektir. Savaslar ve diger toplumsal olaylarda sosyal medya
paylasimlari glindemin belirlenmesinde ve toplumun algisinin sekillenmesinde ¢ok etkili bir arag haline

gelmistir.

Bu calismada, Suriye ic Savasi ve Ukrayna-Rusya Savas'inda magdur olan kadinlarin Twitter
kullanicilarinin paylagimlarinda nasil temsil edildigi karsilastirmali olarak ortaya konulmaya caligiimistir.
Literatirde “medyada kadin temsili” ile ilgili bircok arastirma yer alirken, "savag esnasinda sosyal
medyada kadin temsili” noktasinda karsilastirmali bir analizin bulunmamasi calismanin literatir
acisindan 6nemini arttirmaktadir. Ayrica calisma Suriye ic Savasi ve Ukrayna-Rusya Savas! esnasinda
sosyal medyada kadin algisini karsilagtirmali irdeleyerek, Twitter kullanicilarinin farkli toplumsal gruplara
yaklasimini incelemektedir. Calismada oncelikle savas propagandasi, savas propagandasi ve sosyal
medya, savas-sosyal medya ve kadin temsili konulari ele alinmistir. Analiz kisminda bu iki farkli savas
esnasinda Suriyeli ve Ukraynali kadinlarin medyada nasil temsil edildigi Twitter'da yayinlanan fotograflar

ve tweetlerin icerigi baglaminda gostergebilim yontemiyle incelenmistir.
SAVAS PROPAGANDASI

Sozlikte propaganda, “bir 0greti, dislince veya inanci baskalarina tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amaciyla s6z, yazi vb. yollarla gerceklestirilen calismalar” (TDK, 2022) olarak tanimlanmaktadir.
En basit haliile propaganda, belli fikirleri yaymak ve desteklemektir. Latincede ise propaganda "lretmek”
veya “yaymak” anlamlarina gelmektedir (Jowett & O'Donnell, 2017, s. 24). Domenach (2003, s. 17)
propaganday!, toplumun goriis ve davranisini degistirmek icin belirli bir goriisi veya belirli bir davranisi
benimsemelerini saglayacak bicimde etkileme girisimi olarak tanimlamaktadir. Baska bir tanimlamada
Bektas (1996, s. 36) propagandayi yari gercek ya da gercek olmayan haberleri, bilgileri cesitli simgeler
vasitasiyla toplumda yayarak onlarda tutum ve inang degisikligi meydana getirmek icin yiritilen tim
cabalar olarak agiklamaktadir. Hedefinde toplumlar ve askerler olan propagandanin etki alani oldukca
genistir. Bu sebeple insanlik tarihi boyunca bitiin siyasal otoriteler propagandayi insanlari etkilemede ve
manipile etmede bir arac olarak (Walker & Mitchell, 1996, s. 101) kullanmislardir. Dolayisiyla

propagandanin tarihinin insanlik tarihi kadar eski oldugu soylenebilir.
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Ancak tim yapilan maniptlasyon faaliyetlerinin propaganda adini almasi 1622 yilinda Vatikan'in
Roma Katolik Kilisesi'nin kendi dini inancini diinyaya yaymak ve Protestanliga karsi koymak amaciyla
"Sacra Congregatio de Propaganda Fide" teskilatini kurmasi ile gerceklesmistir. Teskilatin amaci kendi
inancini yayip Protestanlik inancini zayiflatmak oldugundan yapilan eylemler propaganda sozcigline
olumsuz ve asagilayici bir anlam yuklemistir. Propaganda sozclginin es anlamlhlari; yalan, hile,

manipllasyon, algl yonetimi, carpitma ve psikolojik savastir (Jowett & O'Donnell, 2017, s. 24).

Farkl kisiler tarafindan cesitli sekillerde tanimlanmasina ragmen propagandanin en énemli ve
herkesce kabul edilen amaci, kisilerin dlistincelerini ve tutumlarini her tirlt yola basvurarak etki altina
almak ve onlari istenilen sekilde yonlendirmektir. Jacques'e (1965, s. 2) gore propaganda siyasetcilerin
oy almak, terdrist gruplarin taraftar toplamak, savas sirasinda rakip devletlerin kamuoyunun destegini
almak, pazarlama ajanslarinin Urettikleri triin ve hizmetleri satmak icin kullandiklari bir ikna aracdir.
Hashemi ve Hall (2019, s. 95) ise propagandayi belirli hedef kitlelerin duygularini, tutumlarini, fikirlerini,
eylemlerini, politik veya ticari amaclarla, tek tarafl mesajlarin kontrollt iletimi yoluyla etkilemeye calisan,
sistematik bir ikna bicimi olarak tanimlamaktadir. Siyasi gruplar ve rakip devletler tarafindan

kullanildigindan propaganda daha cok orgtitlt ikna olarak tanimlanir.

Sunulan propaganda tanimlarina bakildiginda hepsinde propagandanin amacinin kamuoyunun
sempatisini kazanmak ve kisilerin tutumlarini yonlendirmek seklinde oldugu gortltr. Propagandanin bu
anlamda kullanimi yaygindir. Ancak savas donemlerinde bu baglamda kullanimi 6zel bir inceleme
gerektirmektedir. Tim demokratik devletler, catismaya girmek icin halkin nizasini almak isterler, bunun
icin de propaganda faaliyetlerine yonelirler. Clinkd propaganda savas sirasinda temel bir amaca hizmet
eder; savasa girmek icin destek toplamak ve hali hazirda devam eden bir savasa destegi stirdirmek
(Hiebert, 2003, s. 244). Bu kapsamda Lasswell (1927, s. 185) |. Diinya Savas'inda yapilan propaganda
faaliyetlerinin amaclarini dért madde de toplamistir. Buna gore I. Diinya Savas'inda yapilan propaganda

faaliyetleri:

= Disman kuvvetlerini psikolojik olarak ¢cokertme,
= Savasa katilmayan Ulkeleri kendi tarafina ¢cekme,
= Askerde zafer kazanma arzusu uyandirma

= Digman ulkelerin canavarlastiriimasi amacini gitmektedir.

123
[{g‘] SELCUK ILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 119-147



FATMA AKAR; ZEYNEP EKMEKCI

Birinci Dinya Savas'inda silahlarin sesine, savasan devletler arasindaki soz savasi eslik etmistir.
Savas gibi zorlu zamanlarda kelimeler, halki glicli harekete geciriciler olarak gorilmektedir. Savag
donemlerinde kelimeler halki cesur, fedakar, dayanikli olmaya motive etmektedir (Goldfarb Marquis,
1978, s. 467). Devletler savasa girerken ya da girdikten sonra savasi mesru hale getirmek icin
yuruttikleri propaganda faaliyetlerinde gesitli metaforlar kullanirlar. Bunun en iyi ornekleri Irak Korfez
Savasi'nda gorllmustiir. Bu savasta ilk metafor olarak Saddam Huiseyin kullaniimistir. Saddam Hiseyin
seytanlastinlarak tim duinya icin bir tehdit olarak lanse edilmis ve bu tehdidi durdurmanin tek yolunun
ona savas agmak oldugu algisi olusturulmaya calisiimis, bunda da basarili olunmustur (Hiebert, 2003, s.

245).

Savas sirasinda propagandanin insanlar tzerindeki glicii goz ardi edilemeyecek bir gercektir.
Fransiz ihtilali'nden sonra daha yogun ve etkili kullaniimaya baslanan propagandanin en giiclii oldugu
donem Birinci Diinya Savasi olmustur. Bu dénemde ingiltere, ABD ve Rusya propagandayi en iyi sekilde
kullanan Glkeler olmuslardir. Propaganda faaliyetlerinin I. Diinya Savasi'nda ne kadar etkili oldugunu
anlamak icin ingiltere Basbakani Lloyd George'un savas bittikten sonra sarf ettigi “Savasi kagit

mermilerle kazandik.” cimlesi yeterli olacaktir (Yilmaz & Kahraman, 2018, s. 95-96).

Birinci ve ikinci Diinya Savasi'nda askeri basari kadar énemli olan bir diger unsur, planli ve diizenli
bir sekilde gerceklestirilen propaganda faaliyetleri olmustur. Diisman devletler tarafindan Birinci ve ikinci
Dlnya Savasi sirasinda cephede ve cephe gerisinde yogun bir propaganda faaliyeti yiritdlmustdr.
Devletler propaganda faaliyetleri gerceklestirmek icin &zel teskilatlar kurmuslardir. Ornegin ikinci Diinya
Savasi'nda Amerika Birlesik Devletleri “War Information Office”i, Nazi Almanya'si ise “Ministry of
Propaganda and Public Enlightenment” propaganda faaliyetlerini daha sistematik ve planh
gerceklestirmek icin kurmuslardir (Dereli, 2018, s. 198). ikinci Diinya Savasi'nda propaganda faaliyetleri,
savasa katilan ulkeler icin savasin hedefine ulagabilmesinde en etkili arag olarak gortlmekteydi. Bu
ylzden o donemde propaganda faaliyetleri bilimden, sanattan ve teknolojik gelismelerden faydalanilarak
daha da etkin hale getirildi (Avsar, 2003, s. 67). ikinci Diinya Savasi'ndan sonra propaganda teknikleri,
aracglari gesitlenmis ve soguk savag donemi olarak adlandirilan bu dénemde propagandanin 6nemi daha
da artmistir. Bu donemden sonra propaganda yalnizca savas sirasinda degil, baris donemlerinde de

durmaksizin devam eden bir eyleme donismdstir (Merget, 1972, s. 38).
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Sun Tzu'va (1996, s. 7-9) gore en iyi galibiyet savasmadan kazanilan galibiyettir. Yani diisman
kuvvetlerini savagmadan yenmek bir ustaliktir. Savasa etki eden tim dinamiklerin kontroliini elinde
bulunduran devlet savasa girmeden kazanmis, bunlari kontrol edemeyen devlet ise ¢coktan kaybetmis
demektir. Galip bir devlet dnce psikolojik olarak dismanini ¢okertir sonra savasir, maglup devletler ise

once savasir sonra kazanmak icin ugrasir.
SAVAS PROPAGANDASI VE SOSYAL MEDYA

Propaganda; savasta ya da baris ortaminda insanlarin dikkatini istenilen tarafa cevirmek, kendini
ve yandaslarini glicll, dismanini ise glicsiiz gostererek, disman olarak gordigi tlkenin insanlarini ve
ordusunu psikolojik yenilgiye ugratmak icin bilingli bir sekilde gerceklestirilen faaliyetlerdir (Tarhan, 2015,
s. 36). Savas propagandasinin en insanlik disi vahsi islevi, bir ulusun biitiin ahlaki ve vicdani
sorumluluklardan uzaklasmis bir sekilde baska bir ulusu 6ldirmesini kolaylastirmasidir (Pratkanis &
Aronson, 2008, s. 53). Birinci Diinya Savasi'ndan Soguk Savas'a kadar olan donem, devletin kitle
kamuoyunu harekete gecirmeye hazir hale getirmek icin kullandig propagandanin en onemli ¢ag
olmustur Jackall, (1995)'den aktaran (Walker & Mitchell, 1996, s. 101). Propaganda ikinci Diinya Savas
oncesinde “Sinir Savasi”ni, savastan sonra ise “Soguk Savas”i desteklemistir (Domenach, 2003, s. 27).
Ancak |. Dinya Savas! propaganda faaliyetlerinin yogun bir sekilde kullanildig bir donem olmustur.
Savasan devletler birbirlerine karsi psikolojik tstiinlik saglamak, kendi kamuoylarini savasa ikna etmek

ve tarafsiz ulkeleri kendi yanlarina cekmek icin propagandadan yararlanmislardir.

Medya ve propaganda arasindaki iligki ele alindiginda medyanin savas donemlerinde ya hedef
(medyaya karsi savas) ya da yardimci (medya sayesinde zafer) olarak yer aldig gorilmektedir. Bu ayrimin
temelinde, ginimtizde savas! bir medya gosterisi haline getiren nedenler yer almaktadir. Bu nedenlerin
neler olduguna bakildiginda; manipilasyonun onini agan fotografin giicl, haberin paylasiimasini
kolaylastiran yeni teknolajilerin ortaya ¢ikmasi, siyasi ve askeri yetkililerin propaganda yapma bigimini
degistiren medya kiiresellesmesi ve medya sansduriiniin itibarsizlagsmasi karsimiza ¢ikmaktadir (Mercier,

2005, s. 649).

Birinci Dinya Savasli doneminde propaganda faaliyetlerinde mesajlarin hedef kitlelere
ulagmasinda basin yayin organlarindan gazeteler cokca kullanilmistir. Savasan devletler savas alaninda

basar saglamak, siviller arasinda morali yiiksek tutmak icin gazetecilere radikal sansur uygulamislardir.
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Dolayisiyla bu donemde siyasi otoriteler bagimsiz gazeteciligi desteklememislerdir (Mercier, 2005, s.
650). |. Dinya Savasi'nda propaganda araci olarak daha etkili oldugu dustndlen, dagitiminin kolay ve
kaybolma ihtimali diistik olan afislerden ve posterlerden daha fazla yararlaniimistir (Yilmaz & Kahraman,
2018, s. 96). Ozellikle I. Diinya Savasi'ndan sonra kitle iletisim araclarinda meydana gelen ilerlemeler

medyanin savas donemlerinde propaganda amacl kullanimini arttirmistir.

Ornegin, Vietnam Savas! ilk televizyon savasi olarak adlandinimaktadir. ikinci Diinya Savasi
temelde bir radyo savasidir. 1991'de vuku bulan I. Korfez Savasi, CNN'ni diinyaya tanitan “Kablolu TV
Savas!” olarak tamimlanmaktadir. Yine 19. yizyilin sonlarinda gerceklesen Kinm Savasi, bagimsiz
gazetecilerin tarafindan savas meydaninda ele alinan ilk savastir. 2003 Irak Savasi ise tarihteki ilk
internet savasi olarak gorllmektedir. Savastan hemen 6nce Mart ayinda CNN savasla ilgili haberleri
vermek icin internette ilk haber akisi radyo istasyonunu baslatmistir. Ayni sekilde CBS ve MSNBC
cevrimici video kapsamini arttirmig, ABC savas! ele almak icin internetin ilk canh video haber kanalini
yaratmistir (Hiebert, 2003, s. 248). Sosyal medyanin ortaya cikmasi ile dijital propaganda faaliyetlerinde
artis olmustur. Ornegin, Arap Bahar! ilk sosyal medya savasidir. Bu savasta hem siviller hem de devlet
organlan sosyal medyayl kendi propagandalarini yapmak icin kullanmiglardir. Dijital propaganda,
kamuoyunu harekete gecirmek ve ikna etmek icin bilgisayar algoritmalarinin kullanilmasidir (Chaudhari

& Pawar, 2020, s. 58).

Propaganda amacli mesajlarin iletiimesinde kullanilan araclarin dijitallesmesiyle propaganda
faaliyetleri dijital ortamlarda da vyiritilmeye baslamistir (Karakus, 2021, s. 468). Kitle iletisim
araglarindaki ilerlemeler propaganda faaliyetlerini cesitlendirirken ayni zamanda bir sanata
doniistiirmiistiir. Onceleri etkilesimin neredeyse olmadig, bilgiye ulasimin kisith ve tek tarafli oldugu
gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglan propaganda faaliyetlerinde
kullanilmaktaydi. Ginimizde ise bu araglarin yerini kontrolinin mimkin olmadigl ancak etkilesime izin

veren, bilgiye ulagmanin kolay ve hizli oldugu yeni iletisim araclar almistir (Karakus, 2021, s. 464).

Goruldugu Gzere iletisim aracglarindaki gelismelere paralel olarak medya organlan savaslarin
duyurulmasinda, savasta meydana gelen gelismeler hakkinda halkin bilgilendiriimesinde, algi
olusturulmasinda dnemli araclar olmuslardir. Medya araclannin gelismesi ile cephede olup bitenler

hakkinda insanlar daha hizli, givenilir haberler alabilmislerdir. Ancak 20. yizyilda internetin gelismesi
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yeni medya dedigimiz sosyal medyayi ortaya ¢ikarmistir. Sosyal medya insanlara hizli bir sekilde gtincel
bilgileri paylagma imkani vermektedir. Glinlimuzde sosyal medya devlet organlariyla siyasiler tarafindan
halkla iletisim kurmada kullanilan en 6nemli arag haline gelmistir. Ayni zamanda ok bk bir kitleye
hitap etmesi, maliyetinin diisiik olmasi, zaman mekan kisitinin olmamasi sosyal medyay tim kisiler ve

gruplar icin uygun bir propaganda araci durumuna getirmistir.

Dogasi itibariyle sosyal medyanin maliyeti ylksek bir arag olmamasi ve kullanabilmek igin dzel
bir egitim gerektirmemesi onu herkes icin ulasilabilir klmaktadir. Toplumsal siniflarin neredeyse tamami
tarafindan kullanilabiliyor olmasi sosyal medyayi halk hareketlerinin baslatiimasinda etkin duruma
getirmektedir. Clnku siradan vatandaslar sosyal medya Uzerinden paylastiklar mesajlarla kitleleri
harekete gecirebilmektedirler (Késeoglu & Al, 2013, s. 117). Toplumsal ve siyasal olaylarda sosyal
medyanin kullanimina en iyi érneklerden birisi “Arap Bahar” olarak adlandirilan Tunus, Misir, Bahreyn,
Cezavir, Suriye, Urdiin, Yemen, Libya gibi (ilkelerde en sert sekilde vuku bulan siyasal, silahli bir halk
ayaklanmasi olan harekettir (Kirik, 2012, s. 90). 2011 yilinin ilk ceyreginde Ortadogu ve Kuzey Afrika'da
ortaya ¢ikan Arap Bahari'nin bolgesel bir harekete evrilmesinde sosyal medyanin etkisi goz ardi edilemez.
Arap Bahari'nda propaganda faaliyeti icerisinde olan kisi ve gruplar sosyal medya araciigyla kitlelere
empoze etmek istedikleri diistince ve ideolajilerini sosyal medyanin sundugu fotograf, video, kisa mesaj,
e-posta gibi vyollarla ileterek ayaklanmanin kitlesel bir harekete donismesini saglamislardir

(wwweicigleri.gov.tr).

Sosyal medyanin propaganda araci olarak kullanilmasinin en onemli avantajlarindan birisi de
siyasi otoriteler tarafindan kontroliinin neredeyse mimkiin olmamasidir. Diger geleneksel kitle iletisim
araglar siyasi otoriteler tarafindan kontrol edilebildiginden, maniptilasyon ve dezenformasyona acik
oldugundan muhalif seslere izin verilmiyordu. Sosyal medya bu durumu ortadan kaldirmis, en marjinal
gruplarin bile dustncelerini rahatca paylagabildigi ve kamuoyu olusturabildigi bir ortam yaratmistir

(Koseoglu & Al, 2013, s. 118).

Arap Bahan sirecinde savasin taraflar icinde bulunulan savas durumunda destek toplamak,
faaliyetlerinin mesruiyetini onaylatmak, rakiplerine karsi psikolojik savasi kazanmak icin sosyal medyayi
propaganda araci olarak yogun bir sekilde kullanmislardir. Siyasi yonetime karsi ayaklanan gruplar

ulkelerinde olup bitenleri sosyal medya ortamlarinda tim dinya ile paylasarak davalarina destek

127
[{g‘] SELCUK ILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 119-147



FATMA AKAR; ZEYNEP EKMEKCI

bulmaya calismiglardir. Ayni sekilde 2022 vili Subat ayinda baslayan Ukrayna- Rusya Savasi'nda
meydana gelen gelismeler videolarla, fotograflarla hem siyasiler hem de siviller tarafindan sosyal medya
aracihgyla dinya kamuoyuna sunulmaktadir. Bu savasta devlet organlari tarafindan yapilan paylasimlar
savas ile ilgili gelismeleri haber vermek gibi goriilse de bu paylagimlarin ¢ogu propaganda amagh

yapilmaktadir.
SAVAS, SOSYAL MEDYA VE KADIN TEMSILI

Savas insanlik tarihi ile baglayan Ulkeler arasindaki rekabet, maddi ve manevi kazang elde etme
arzusunun ortaya cikardigi bir olgudur. Ataerkil yapinin baslattigl savasta en ¢ok yarayi alan kadinlar ve
cocuklardir (Taner & Gokalp, 2019, s. 13). Kadinlar savasta cephe gerisinde siddetten uzak gibi dursalar
da aslinda kendi sorumluluklarina cepheye giden erkegin sorumluluklarnini da yiklenerek, ailenin
korunmasi gibi cok onemli bir misyonu verine getirmeye calisirlar (www.equaleverywhere.org/). Ancak
kadinlar bu gorevi yerine getirirken kadin olduklari icin disman kuvvetleri ve medya tarafindan fazlaca
istismar edilmektedirler. Medyanin savas bolgesindeki kadinlari temsil sekli diger insanlarin onlarla ilgili

algisinda belirleyici olmaktadir.

Sosyal medya; kullanicilarin  birbirleri ile bilgilerini, fikirlerini, distncelerini, duygularini
paylastiklari yani kullanicilar arasinda etkilesime izin veren online araglar ve web ortamidir. Sosyal medya
ortamlarina bloglar, mikro-bloglar, sohbet siteleri, forumlar, sosyal aglar, podcastler 6rnek olarak
verilebilir. Sosyal medya, bireylerin yasadiklari toplum icerisinde varliklarini herhangi bir sansir ve
kisitlama olmadan ortaya koyabildikleri, kendi kisiliklerini yansitabildikleri, distincelerini paylasabildikleri,
sosyallesebildikleri ortamlardir. Sosyal medya, bireyler icin eglence ve sosyallesme ortami saglayan bir

arac olmasinin yani sira benlik ve kimlik tiretiminde de énemli bir aractir (Isik & Kaptangil, 2018, s. 698).

Kitle iletisim araclarn bireyin sosyallesmesinde aile, okul, ig, arkadas cevresi kadar etkilidir.
Sosyallesme bireyin cinsiyet, yas, egitim ve ekonomik sartlara baglh olarak bulundugu statiiye ait
toplumca kabul edilmis rolleri 6grenmesi ayni zamanda benimsemesidir. Bireyler aile de oldugu kadar
medya vasitasiyla da toplumsal kurallar, degerleri 6grenerek diger bireylerle ilgili tutum ve dislnce
gelistirmektedirler (Giindiiz, 2019, s. 505). Atton (2001) medyanin ozellikle toplum icindeki bazi gruplarin
ekonomik ve sosyal sartlara bagh olarak tanimlanmasinda, temsil edilmesinde cok etkili oldugunu

soylemektedir (Karabacak & Sezgin, 2016, s. 309).
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Geleneksel medya 0Ozellikle kadinin temsili konusunda gecmiste oldugu gibi bugtin de bircok
elestiriye maruz kalmaktadir. Bu elestirilerin cogu kadinin medya araglan vasitasiyla otekilestirildigi ve
belli bir kaliba sokulmak istendigi yontindedir. Medyanin sundugu kadin portresinin toplumda kadina
bakisi yonlendirdigi ve cogunlukla medyada cizilen portrenin kadinlar icin olumsuz bir imaj olusturdugu

medyavya yapilan elestiriler arasindadir.

Medyada kadinin genel olarak nasil temsil edildigine bakildiginda eg, anne, siddet magduru, fiziki
ve ruhi olarak zayif, cinsel obje ya da korunmaya muhtag bir karakter cizildigi gortilmektedir. Kadinin
medyada bu sekilde temsil edilmesi toplumdaki cinsiyet ayrimciligini iyice kdriiklemektedir (Mora, 2005,
s.2). 1970'lerin sonlarina kadar kadinlar kirilgan, duygusal, gergin ve glivensizlik gibi sifatlar ile medyada
sunulmustur. 1980'lerde kadinlara medyada yiklenen sifatlar biraz degismistir. 70'lerdeki sifatlarin
yanina emin, cagdas, rasyonel, 6zglr, glicll sifatlari eklenmistir. 90'll yillarda ise medyada kadin; aktif, ev
ve is hayatini birlikte slrdrebilen, giizel, saglikh sifatlari ile temsil edilmistir (Dursun, 2013, s. 191).
Aslinda medyada yer alan bu temsilin kaynagi olarak iki faktorden bahsedilebilir; bunlardan biri medya
calisanlarinin ve patronlarinin cogunlugunun erkek olmasi, bir digeri ise ataerkil toplum yapisinin kadina

bakisidir.

internet teknolojisinde meydana gelen gelisimin bir sonucu olarak ortaya cikan sosyal medya
toplumda her alani etkiledigi gibi kadinin medyada temsilini de etkilemistir. Sosyal medyanin icerik
uretebilme ozelligi kadinlara kendi Grettikleri medya icerikleri ile seslerini duyurabilme imkani ile
kendilerini tanitma firsati vermistir. Kendi iceriklerini treten kadinlar geleneksel medyanin sundugu
alisilmis kadin tasvirinin aksine kendi diistincelerini, tercihlerini, fikirlerini, hayata bakislarini istedikleri
gibi paylagsmakta vani kendi portrelerini 6zglirce yansitabilmektedirler (Karabacak & Sezgin, 2016, s.
309). internet ve 6zelde de sosyal medya kadinlarin ataerkil toplumda var olma miicadelelerine destek
vermektedir. Ozellikle bazi dezavantajli durumdaki kadinlar sosyal medya ile iiretime, siyasete, hayata
daha fazla katilmaya baslamislardir. Kadinlar Greterek ve (rettiklerini satarak (ilke ekonomisine katki

sunduklarindan toplumdaki olumsuz algiyi degistirmeye baslamislardir.

Ancak savas donemlerinde savasin karanlk yuziinin en fazla etkiledigi kadinlar geleneksel
medya araglarinda oldugu gibi sosyal medyada da cinsiyet, irk ve ideoloji temelinde bir ayrnima maruz

kalmaktadirlar. Geleneksel kitle iletisim araclarinda kitle iletisim aracinin genel yayin politikasi haberi
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kurgulama seklinde etkili olurken, sosyal medyada ise hesap sahibinin ideolgjisi, milliyeti ve savasta
hangi tarafta oldugu paylasim yaptigl icerigin belirlenmesinde etkili olmaktadir. Savag durumunda
savasin her iki tarafinda da kadinlar ayni magduriyeti yasarken, sosyal medya paylasiminda hesap sahibi
kendine yakin olan tarafin magduriyetini gosterirken diger tarafin yasadigi magduriyeti goz ardi

edebilmektedir.

AMAC

Teknolojik geligmelerin en dnemli Grint olan sosyal medya, iletisimin seklini ve etkisini temelden
degistirmistir. Her alanda oldugu gibi toplumsal olaylarda ve savas gibi tlkeler arasi krizlerde etkili bir
propaganda araci olarak kullaniimaktadir. Sosyal medyanin gtinimuzde yaygin kullamimi, hizi, insanlar
lizerindeki giicii onu etkili bir propaganda araci haline getirmistir. Bu calismada Suriye i¢ Savasi'nda ve
Ukrayna-Rusya Savasi'nda kadinlarin sosyal medyada vyapilan paylasimlar baglaminda nasil temsil
edildiginin belirlenmesi amaclanmistir. Literatir incelendiginde geleneksel ve sosyal medyada kadin
sunumu ile ilgili bircok calismanin yapildigl ancak savas donemlerinde sosyal medyada kadin sunumuile
ilgili calismanin olmadig tespit edilmistir. Bu nedenle ¢alismanin literatiire dnemli katki saglayacag

dustntlmektedir.

Calisma kapsaminda anahtar kelimeler (Woman in Syria War- Woman in Ukraine War)
kullanilarak Suriye i¢ Savasi ve Ukrayna-Rusya Savasi'nda kadinlarin Twitter kullanicilari tarafindan nasil

sunuldugu arastirlirken asagida yer alan sorulara cevap aranmistir:

=  Sosyal medyada Surive i Savasi ile ilgili paylagimlarda Suriyeli kadinlar nasil sunulmaktadir?

= Sosyal medyada Ukrayna-Rusya Savasi ile ilgili paylagimlarda Ukraynali kadinlar nasil
sunulmaktadir?

= Suriye i¢ Savasi ve Ukrayna-Rusya Savasi ile ilgili sosyal medya paylasimlari arasinda Suriyeli ve

Ukraynali kadinlarin sunumu arasinda farklliklar var midir?
YONTEM

insanlarin yasantisini somut olarak degistiren internet ve buna paralel olarak gelisen cevrimici
aglarda olma durumu, hiper- metinsellik gibi olgular 20. yizyilin sonunda ortaya ¢ikmistir. Bu yeni ayni

zamanda sayisal olan ortam, ortaya cikardigl bazi potansiyel degisiklikler nedeniyle arastirmacilarin

130
[{g‘] SELCUK ILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 119-147



FATMA AKAR; ZEYNEP EKMEKCI

ilgisini cekmistir. Bu baglamda internet, insanlara ag tzerindeki kamusal alana ulasarak her bir
kullanicinin kendi varligini ortaya koydugu bir ortam sunarken ayni zamanda ¢esitli bilgilere, gorsellere,
coklu medya ortamina ulasma olanag da (Castells, 2016, s. 29) saglamaktadir. Cesitli alanlari, boyutlari
olan toplumsal paylagim aglarinda arastirmacinin ilgisini ceken konularin basinda kendini sunma ve
kimlik temsil etme pratikleri gelmektedir. Bu baglamda sosyal aglar bircok agidan glinlik yasami taklit

etmektedir (Papacharissi, 2009, s. 209-211).

Sosyal aglarda yapilan arastirmalarda sayet arastirma sorusu 6zel bir konu hakkinda ise metin
¢ozdmlemesi o konuyla ilgili icerikleri kapsamalidir. Bu sebeple aragtirmaci incelemeye basladig sayfada
sunulan baglantilan takip ederek bu baglantilarin kullaniciyr gotlrdigi icerikleri siniflandirarak benzer
icerik ve baglantilar belirlemelidir. Arastirmaci internette arastirma yaparken ayni konuyla ilgili ve ayni
tirden cok sayida metinle karsilasabilir. Bu durumda arastirmacinin arastirdigi konuyla ilgili olarak bazi
metinleri se¢mesi ve arastirmasini bu metinler Gzerinden kurgulayarak, toplayacagr metinlerle ilgili
varsayimda bulunabilecegi verilere ulagmasi gerekmektedir. Bu sulrecte onemli olan toplanacak
metinlerin sayisindan ziyade ilgili metinlerin konuyu tanimlayabilmesidir (Mitra & Cohen, 1999, s. 185) .
Calismada Suriye ve Ukrayna- Rusya Savaslarn esnasinda Suriyeli ve Ukraynali kadinlarin sosyal medya
platformu olan Twitter'da gorseller ve soylemler lzerinden nasil temsil edildigi ortaya cikariimak
istendiginden amach orneklem kullanilmistir. Amach orneklem calismayr yiriten arastirmacinin
yorumlama yetenegine, kendi yargilarina ve var olan kayitlara gore arastirmaya uygun olmasina karar
verdigi verileri sectigi ornekleme yontemidir (Kurtulus, 2010, s. 64). Calismada Suriye ve Ukrayna-Rusya
Savaslari'nda kadinin nasil temsil edildigi hem Twitter'da yayinlanan fotograflar tzerinden hem de
tweetlerin icerigi baglaminda gostergebilim yontemiyle ¢coziimlenmistir. Gostergeler gortinenin 6tesinde
birtakim derin anlamlar icermektedir. Bu baglamda Twitter'da ‘Woman in Syria War' ve ‘Woman in
Ukraine War," ciimleleri ile arama yapilmistir. Arama sonucu Suriyeli ve Ukraynali kadinlarin yer aldig
paylasimlardan calismanin amacini en iyi sekilde yansitacagl disinilen 12 gorsel, arastirmanin
orneklemi olarak secilmistir. Amacli 6rneklem kullanilarak secilen gorseller gostergebilim baglaminda

incelenmistir. Ayrica gorsellerle birlikte atilan tweetler de ¢aligmada degerlendirilmistir.

Bilincinin acik oldugu zamanda ve mekanda bir anlam ve sembol diinyasiyla karsi karsiya olan

insan, kendine ordigu anlam ag) icerisinde araliksiz durum tanimlamasi yapmakta olup kendisinin ve
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baskalarinin eylemlerini yorumlayarak anlamlandirmaktadir. Olusan bu anlamlar temelinde eylemler

gerceklestirmektedir (Cebi, 2008, s. 219).

Keller (2013, s. 419) gdrsel medya iceriginin analizi icin elestirel bir bakis agisinin gelistirilmesini
onermektedir. Gorsel kultlr igin elestirel bir bakig agisinin gelistirilmesi, giniimiz kilttrinde gorsel
imajin dneminin kavranmasina dayanmaktadir. Gorsel imajlar yoluyla kurdugumuz interaktif iletisim ve

buna dair yorumlarimiz insan hayatinin temel bilesenleri arasinda yer almaktadir.

Gosterge, kendisinden baska bir seye gonderme yapan, duyularimizla kavrayabilecegimiz fiziksel
bir seydir ve varligr kullanicilarin onu bir gosterge olarak kabul etmelerine baglidir. Gostergebilim alaninda
calisan Peirce’ e gore gorlntlsel gosterge; nesnesiyle benzerlik tasiyan bir gosterge bicimidir. Bu
benzeme hali gorsel gostergelerde daha net bir bicimde gordlebilir. Bir fotograf bir tabela bir harita bu
baglamda goriintlsel gostergedir. Goriintdlerin yansira gostergeler sdzsel de olabilir (Fiske, 2003, s. 64-

65). Calisma gorilintiisel gosterge baglaminda incelenmistir.
SINIRLILIKLAR

Arastirma sosyal medya platformu olan Twitter'da Suriye ic Savasi ve Ukrayna-Rusya Savasi'nda
magdur olan ve hayatta kalma muicadelesi veren kadinlarla ilgili yapilan paylagimlarla sinirli tutulmustur.
Arastirmanin bir diger sinirlihg sadece belirlenen anahtar kelimelerle arastirma yapilmasi neticesinde
ulasilan paylagimlardaki gorselleri analiz etmesidir. Ayrica arastirmanin baska bir sinirliligr ise konuyla
ilgili bircok gorsel olmasina ragmen c¢aligmanin sinirlarinin belirlenmesi ve calismanin belirli bir sayfa

sayisi ile sinirl kalmasi icin arama sonucu ortaya ¢ikan ilk 12 gorselin segilmis olmasidir.
EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin evrenini sosyal medya platformu olan Twitter'da Suriye ic Savasi, Ukrayna-Rusya
Savasi ile ilgili gorseller ile bu savaslarin magdur ettigi kadinlarin yer aldigi gorselleri iceren tim
paylasimlar olusturmaktadir. Evrenin tamaminin incelenmesinin giicligi nedeniyle anahtar kelimeler
kullanilarak ornekleme yoluna gidilmis ve amacl drnekleme yontemi kullanilarak ¢aligmada analiz edilen
paylasimlar arastirmanin orneklemi olarak belirlenmistir. Bu baglamda “Woman in Syria War” ve
“Woman in Ukraine War" cumleleri ile Twitter'da arama yapilmistir. Arama sonucu ulasilan

paylasimlardan caligmanin amacini en iyi sekilde temsil edecegi dislnilen 12 gorsel arastirmanin
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orneklemi olarak secilmistir. S6z konusu paylagimlarda yer alan gorseller gostergebilim analizine tabi

tutulmustur.

BULGULAR

Surive i¢ Savasi’nda Kadin ile ilgili Twitter'da Yapilan Paylagimlarin

Gostergebilimsel Analizi

€% . Miicahit Salih DURAN ¥ @mucahitduran - 5 Eki 2021
3 15 YYE$ Being a woman is difficult under any circumstance. Motherhood
s of this woman continiues, even in a war environment.

Palestine is not a sk
The agony of the war

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3
Gorsel 1 (https://twitter.com/Stefaniafodd/status/674007221685108736)
Gorsel 2 (https://twitter.com/mucahitduran/status/1445255084330389509)
Gorsel 3 (https://twitter.com/Metanat8/status/983659582282 17446L4)

Yukaridaki gorsellerden gorsel 1'de orta yasl, basortiili Suriyeli bir kadinin savas sebebiyle
yasamis oldugu istirap yansitiimaktadir. incelenen gérselde temel anlam baglaminda kadinin mutsuz
oldugu ve caresizligini gokyuziine bakip gozyas dokerek Allah'a ulastirmak istedigi gortilmektedir. Ayrica
gorselde yikintilann gosterilmesi caresizligi desteklemektedir. S6z konusu gorsel tweetle beraber
degerlendirildiginde Suriyeli kadinin savasta yasamis oldugu istirabi gozyaslariyla ifade etmeye calistig
soylenebilir. Yan anlam olarak ilgili gorsel ve tweette savasin 6zelde bu Suriyeli kadin ve yasantisi

tzerinde genelde ise tim Suriyeli kadinlar Gzerinde yarattig yikima atifta bulunulmaktadir.

Tablo 1 Gorsel 1'e lliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Fotograf Orta yasli, basortild, aglayan Suriveli  Caresizlik
kadin Umutsuzluk
Yikik binalar Savasin verdigi tahribat
Kalabalik Kalabalik icinde yalnizlik
Erkek cocuklar
Erkekler

TWEET  Suriyeli kadinlarin gézyaslar

133
[§:| SELCUK ILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 119-147



FATMA AKAR; ZEYNEP EKMEKCI

Gorsel 2 Suriyeli bir kadinin savas nedeniyle evinden uzakta cadirlarda cocuklariyla birlikte
yasadigl giicliikleri ifade etmektedir. ilgili gérselde geleneksel kiyafetiyle bir anne ve yiizleri kirli, saclari
taranmamis iki kiz cocugu annelerinin yapmakta oldugu yemegi beklemektedir. Kadin ve cocuklar
fotografin merkezinde bulunmaktadir. Fotografin arka fonunda ise derme ¢atma bir cadir goriinmektedir.
Temel anlam baglaminda yemek yapan bir kadin ve iki kiz gocugu gorilmektedir. Yan anlam baglaminda
gorsel, savasin magdur ettigi bir kadin ve cocuklarinin yasam miicadelesini gostermektedir. Savas buitiin

insanlik icin gayri insani sartlar ortaya koymaktadir. Ancak savasta en cok da kadin ve cocuklar magdur

olmaktadr.
Tablo 2 Gorsel 2'e iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Fotograf Geng kadin Agir yasam Kosullari
ki kiz cocugu Ailesinin temel
Cadir ihtiyaclarini karsilamaya
Camur cahsan Suriyeli kadin.
Taslar Annelerinin hazirladig
Ocak yemegi bekleyen
Tencere cocuklar.
Patates Yoksulluk

TWEET Zor sartlar altinda kadin olmak. Savasa ragmen annelik devam ediyor.

Gorsel 3'te ise Suriyeli bir kadinin ¢opten yiyecek topladig gorilmektedir. Gorsel, bir insanin en
temel ihtiyacl ve hakki olan temiz yiyecege ulasamadig, insanlik digi bir goriintliye sebep olan savasin
nasil bir drama yol actigini gozler oniine sermektedir. Temel anlam baglaminda gorselde yerde oturur
vaziyette siyahlar giyinmis bir kadin ve annesinin omzunda uyuyakalmis bir kiiclik cocuk ¢op kutusu
kenarinda gortilmektedir. Yan anlam baglaminda ise savasin ortaya ¢ikardigi yoksullugun sonucu olarak
hayatta kalabilmek icin yiyecek arayan Suriyeli bir kadin gortilmektedir. Fotograf yoldan gecen bir aracin
camindan cekilmistir. Kadinin yizd gorinmemektedir. Gorselde savasin yol actigl insan onuruna

yakismayacak bir goriinti mevcuttur.
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Tablo 3 Gorsel 3'e iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Fotograf Kadin Yoksulluk
Cocuk Agir yagam kosullari
Cop kutusu Yoksulluk
Cop viginlari Caresizlik
Araba aynasi insanlik dist halde olmak
TWEET Genc kadin ¢oplerin arasindan cocuklari icin ekmek ariyor. Insanlik savas icin Suriye‘de insanlara
karsi para harciyor.

@ Anadoluimages © @anadoluimages - 2 Sub 2020

4% Awoman searches her belongings at a debris of damaged bullding after
Russian war planes carried out #airstrikes over city center of al-Bab district
in #Syria #AA

&ll: Mustafa Bathis

Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6
Gorsel 4 (https://twitter.com/anadoluimages/status/1224023580456910848)
Gorsel 5 (https://twitter.com/nfcinereporter/status/1177552683684810757)
Gorsel 6 (https://twitter.com/GunillavonHall/status/841961131128311808)

Yukaridaki gorsellerden gorsel 4'te Suriyeli bir kadin savasta bombalanmig evinin enkaz icinde
gosterilmektedir. Geng kadin basi 6nde yikintilarinin arasinda uzglin bir bicimde yirtimektedir. Temel
anlam baglaminda enkaz igerisinde yere bakarak yirtiyen bir kadin gorilmektedir. Yan anlam baglaminda

tzgun bir kadinin enkaz icerisindeki ¢aresizligi ve umutsuzlugu gortlmektedir.

Tablo &4 Gorsel 4'e iligkin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Fotograf Geng kadin Yalnizlik
Bina enkazi Caresizlik
Kapi Hdziin
insaat demirleri Uziintii
TWEET Geng¢ kadin sahip oldugu binada korku icerisinde. Rus savas planlayicilari sehir merkezini

bombalarla vurdu.

Gorsel 5'te savastan hayatta kalmak icin kagan ailelerin agaclar altina kurdugu derme catma

cadirlar ve cadirlanin etrafindaki cocuklar gorilmektedir. Gorselde genc bir kadin besikteki bebekle
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ilgilenirken diger cocuklar onun etrafinda oynamaktadir. Temel anlam baglaminda ¢adirlarin 6niinde mavi
bir besik icerisindeki bebekle ilgilenen genc bir kadin ve etrafinda oynayan bes gcocuk gorulmektedir. Yan
anlam baglaminda zorlu yasam kosullarinda micadele eden geng bir kadin ve kiguk cocuklarin hayata
tutunma c¢abasi gortlmektedir. Bu gorselde de savasin en cok kadin ve cocuklari magdur ettigi

gortlmektedir.

Tablo 5 Gorsel 5'e iligkin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Fotograf Geng kadin Agir yagam kosullari
Mavi besik Cocuklanylailgilenen
Hali genc bir kadin.
Kiz ve erkek ¢ocuklar Yasam miicadelesi veren
Yigin halinde egyalar kadin ve cocuklar
Cadir
Kirmizi

TWEET Binlerce Suriyeli bombalamalardan hayatta kalabilmek icin evlerini terk ediyor. Din savas Ulkesi

Suriye'de 1 i kadin 5 kisi hayatini kaybetti.

Yukaridaki gorsellerden gorsel 6'da Suriyeli bir kadinin savas sebebiyle yasamis oldugu caresizlik
yansitilimaktadir. incelenen gérselde, temel anlam baglaminda dar bir sokakta yikilmis evlerin molozlari
arasinda kucagindaki bebegi siki siki tutan kara carsafl bir kadin yer almaktadir. Yan anlam baglaminda
gorsel degerlendirildiginde ise dar bir sokakta kucagindaki bebekle ne yapacagini bilmeyen kimsesiz ve
caresiz bir kadin gorilmektedir. Savas insanlarin evlerini, arabalarini, sevdiklerini en cok da umutlarini,
yasama sevinclerini ellerinden almaktadir. Gorsel 6, savasin bu karanlik ve insanlk disi yizini en iyi

yansitan gorsellerden biridir denebilir.

Tablo 6 Gorsel 6'va iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Fotograf Geng kadin Caresizlik
Bebek Kimsesizlik
Dar sokaklar Hayatta kalmaya calisan
Yikintilar bir kadin
Anne sefkati
TWEET Sam’in arka sokaklarinda Suriyeli kadinla rastlama. Cektigim fotograf yilin en trajik gériintisdi.
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Ukrayna - Rusya Savasi’'nda Kadin ile llgili Twitter'da Yapilan Paylasimlarin

Gostergebilimsel Analizi

BB Now York Tines Workl ©
Women naw Docime & 00 Torce 0 Ukralen s waw, 84 1

Do@ENews

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3
Gorsel 1 (https://twitter.com/nytimes/status/1563623659046334464)
Gorsel 2 (https://twitter.com/Milan8662/status/1529029063259656195)
Gorsel 3 (https://twitter.com/Frolov_Eugene/status/1503326959593574403)

Gorsel 1 New York Times'in resmi Twitter hesabinin paylastigl gorseldir. Gorselde temel anlam
baglaminda bir ¢cocuk, ona sarilan bir kadin, onlarin etrafinda yer alan kadin ve erkekler gosterilmektedir.
Yan anlam baglaminda gorsel incelendiginde ise fotografin merkezindeki cocuk ve etrafindaki herkes
dustinceli bir yuz ifadesine sahip gortlmektedir. Gorsel savasin ortaya ¢ikardigr belirsizligi, korkuyu,
endiseyi insanlarin ylz ifadesinde sunmaktadir. Ayrica fotografta dikkat ¢eken bir diger unsurda en 6nde
fotografin merkezinde duran ¢ocugun Tirkiye Milli Futbol Takimi'nin formasini giymesidir. Cocugun

giydigi bu forma Ukrayna ile Turkiye'nin iyi anlagan iki komsu tlke oldugunu yansitmaktadir.

Tablo 1 Gorsel 1'e ilig.kin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Genc ve yash kadinlar Endise
FOTOGRAF Cocuk Sevgi
Erkek Dayanisma
Turk Bayragi Ayakta dik durma

Turkiye'nin destegi
Kadinlar, (lkenin Sovyet sonrasi toplumundaki rolleri hakkinda uzun siiredir devam
TWEET eden kliselerle yiizlestikce, Ukrayna savasinda her yerde hazir bulunan bir gii¢ haline
geldi. Ancak harekete gectiklerinde bile, giderek artan bir sekilde catismanin en
kotiistine katlaniyoriar.

Gorsel 2 bircok hesap tarafindan paylasilan ikonik bir fotograftir. Ukrayna-Rusya Savasi'nin
sembol gorsellerinden biridir. Ayrica ilgili gorsel Times dergisinde kapak resmi olarak kullanilmistir.Temel

anlam baglaminda gorsel, savastan zarar gormuis magdur, yarali bir kadini anlatmaktadir. Fotograf,

137
[§:| SELCUK ILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 119-147



FATMA AKAR; ZEYNEP EKMEKC]

kafasi beyaz sargi beziyle sanlmis, ylziinde, kiyafetlerinde kan olan bir kadinla birlikte onun arkasinda
flue goriinen yikik binalardan olusmaktadir.Tweetle birlikte degerlendirildiginde ilgili gérsel yan anlam
baglaminda, savas sirasinda kadinlarin ugradig magduriyeti gozler oniine sermektedir. Bu gozler oniine
serme islemi o kadar belirgindir ki fotograftaki kisinin Elena Kurilo adinda Ukraynali bir 6gretmen oldugu
belirgin bicimde ifade edilmektedir. Savasin en trajik fotograflarindan olan gorsel, bombardiman
esnasinda vyaralanan bir kadin 6gretmeni merkezine almistir. Yakin planda yapilmis olan ¢ekimde

Ukraynali kadinin yiizine odaklaniimistir.

Tablo 2 Gorsel 2'ye iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Kadin Savasg magduru yarali bir kadin
FOTOGRAF Sargi bezi Aci

Pembe atki Uziintii

Yikik binalar Yalnizlik

Soguk Yikik bir yer

Siyah mont Soguk kis

Agaclar Sefalet
TWEET Fotografi diinyaya yayilan Chuguev'den yaral kadinin kaderi belli oldu.

Elena Kurilo, Savasin yiizii. Fotografi diinya medyasinin én sayfalarinda yer aldl.
Silahli saldinda bir kadin yaraland..

Ukrayna- Rusya Savasi'yla ilgili Gglinct gorselde hamile bir kadinin yardim ekipleri tarafindan
tasindigr bir gorintd yer almaktadir. Ukraynall kadin hastanenin bombalanmasi sonrasinda yaral bir
bicimde bes kisiden olusan saglik ekibi tarafindan sedyede taginmaktadir. Sedyenin tzerinde ise kirmizi
bir battaniye bulunmaktadir. Fotografin 6znesi hamile ve yarali Ukraynal kadindir. Gorselin arka fonunda

ise bombardiman sonrasi yikilmis binalar ve agaclar gorilmektedir.

Temel anlam baglaminda fotograf yarali ayni zamanda hamile bir kadini anlatmaktadir. Yan
anlam baglaminda ise Rusya'nin savas esnasinda etik davranmadigi hamile bir kadini 6ldiirmeye calistig
anlatiimaktadir. Savasin kadinlari ve sivilleri magdur etme derecesini en carpic bicimde anlatan

fotograflardan birisidir.

Tablo 3 Gorsel 3'e iliskin Gosteren, Gosterge ve Gdsterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Hamile Kadin Savas magduru yarali hamile bir kadin
FOTOGRAF Erkekler Aci
Yikik binalar Keder
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Duman Uziinti
Yikilmis agaglar Dayanisma
Kirmizi battaniye Zulim goren masum bir kadin
ilk yardim ekipleri Yikik bir yerlesim yeri
Soguk kis
Sefalet
Magduriyet
TWEET Ukrayna savasi: hamile kadin ve bebek hastane bombardimanindan sonra é1dui.

Neden diger lilkeler devreye girmiyor. Bu savas artik durmali

a Olga Klymenko 5012
u

Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6
Gorsel &4 (https://twitter.com/kiraincongress/status/1535487866620477441)
Gorsel 5 (https://twitter.com/hrw/status/1498648922163720197)

Gorsel 6 (https://twitter.com/0lgaK2013/status/1558528777507979264)

Gorsel 4'te Ukrayna-Rusya Savasi'nda ordu mensubu kadinlarin gorintistine yer verilmistir.
Gorselin merkezinde Ukrayna ordusundaki kadinlar bulunmaktadir. Fotografin en 6niinde ve merkezinde
duran oldukga bakimli glizel kadin askerin yiziindeki ifade gayet sert, ciddi ve 6zgutivenlidir. Temel anlam
baglaminda ¢ Ukraynal kadin asker gorselin merkezindedir. Yan anlam baglaminda gorsel Ukraynali
kadinlarin cesaretini ve Ukraynali erkeklerle birlikte tlkelerinin bagimsizligi icin verdikleri micadeleyi
imgelemektedir. Tarihte bircok savasta kadinlar bazen cephede carpisarak bazen de cephe gerisinde
destek vererek Ulkelerinin bagimsizhigr icin miicadele etmiglerdir. Ukrayna Savasi'nda da kadinlarin bir

kismi cocuklariyla birlikte glivenli tlkelere go¢ ederken bir kismi da cephede tilkeleri icin micadele etmeyi

secmislerdir.
Tablo & Gorsel 4'e iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Ukrayna ordusu Cesaret
FOTOGRAF 3 Ukraynali kadin asker  irade

Askeri kamuflaj Glg
kiyafetler Vatanseverlik
Ukrayna ordusunun Birlik beraberlik

amblemi bere
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Ukrayna ordusunda 37.000 kadin asker bulunmaktadir. Savasin basladigi giinden

itibaren 1000'den fazla kadin komutan gérev aldl. Erkeklerimizin yaninda savasma

ayricaligina sahibiz ve bugin ézgirliigiimiz icin savasan her erkek ve kadinin

onlinde egiliyoruz.

Gorsel 5'te savas yuzinden evlerini terk etmek zorunda kalmis kadin ve cocuklar

gosterilmektedir. Gorselde soguk havaya ragmen kararmak lizere olan bir havada yollara disms sivil

insanlar gorulmektedir.Temel anlam baglaminda yollarda arabalar, yol kenarinda bekleyen sivil insanlar,

kadinlar ve cocuklar, kararan hava yiziinden farlari yanan araglar gorilmektedir. Yan anlam baglaminda

savas yuzunden evlerini terk etmek zorunda birakilmig kadinlar ve gocuklarin verdigi yagam mucadelesi

gosterilmektedir.

Tablo 5 Gorsel 5'e iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN

Ukraynal kadin Savas magduru kadin ve gocuklar

FOTOGRAF Kiiciik bebek Aci
Kiz ve erkek cocuk Keder
Arabalar Soguk kig
Aksam karanhg; Sefalet
Soguk hava Magduriyet
Yol kenarinda bekleyen Yollara dismus insanlar
insanlar ve cocuklar Evlerinden uzaklasmak zorunda kalmis kadin ve
Araba isiklar cocuklar

TWEET Ukrayna Savasi: hamile kadin ve bebek hastane bombardimanindan sonra 6ldui.

Neden diger lilkeler devreye girmiyor. Bu savas artik durmali

Ukrayna Savagsi ile ilgili incelenen 6. gorselde Ukrayna ordusunda savasan ve agir makineli tifek

kullanan bir kadin askerin fotograflarina yer verilmistir. Paylasimda Ksenia adindaki kadin askerin

cesaretini, gozu karalgini ve yeteneklerini anlatan bir gorsel kullaniimistir. Temel anlam baglaminda

askeri kamuflaj giymis Ukraynali kadin askerler ve Ukrayna ordusunda kullanilan agir silahlar

gosterilmektedir. Yan anlam baglaminda tlkesinin bagimsizhigr icin Ukraynali erkek askerlerle birlikte

savasan kararli, cesur kadin askerler imgelenmektedir.

Tablo 6 Gorsel 6'va iliskin Gosteren, Gosterge ve Gosterilen Tablosu

GOSTEREN GOSTERGE GOSTERILEN
Ukrayna ordusunda Cesaret
FOTOGRAF kadin askerler irade
Agir silahlar Glg
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Kamuflaj askeri Birlik beraberlik
kiyafetler
Maskulen oturan,
bakimli ve glizel
Ukraynali kadin asker
TWEET Ksenia Verkhovyana'dan bir Hutsul kizi. Meshur ‘Hutsulka Ksenla’ tango kahramani.
72. Motorlu tugayda makineli tiifek kullanan Ksenia’nin karsisina ¢ctkmaya kimse
cesaret edemez.

SONUC

Sosyal medyanin yogun bir bicimde kullanildigi giinimuzde her zamankinden ¢ok daha fazla
gorsel 0geyle karsi karsiya kalinmaktadir. Bu baglamda siyasal davranistan satin alma davranisina kadar
gunlik hayatin pek cok yoniu gorsel ogelerin olusturdugu anlam dinyasi icinde imgelenmektedir.
Dolayisiyla ilk olarak gorsel igerigin irkcilik, cinsiyetcilik, homofobi gibi farkli egilimler ya da
demokratiklesme, bireysel haklar, ozglrlikler ve sosyal adalet gibi olumlu degerler lizerine olup

olmadiginin tespit edilmesi dnemli bir unsur haline gelmektedir.

Gorsel icerigin genel hatlariyla niteliginin belirlenmesi analizin ilk basamagini olusturmaktadir.
Gorsel imajlarla ilgili olan ikinci degerlendirme basamaginda genel icerigin iletisim yoniiniin belirlenmesi
bulunmaktadir. Buna gore gorsel icerigin alt gruplar tizerinde yukarida bahsedilen cinsiyet, irk ve diger
kriterler dogrultusundaki baskyi ilerletip ilerletmedigine bakilmalidir. Eger bdyle bir bulgu yoksa gorsel
icerigin soz konusu kriterleri sarsarak alt gruplan destekleyip desteklemedigine odaklanmak
gerekmektedir. Bu ayrimin dlciimlenmesi gorsel icerigin dretimi ve dolasimi ile kaynak ve kanallari
hakkinda da bilgi verecektir. Uciincii olarak gérsel imajlar, coklu degerler, anlamlar ya da mesajlarla yiiklii
olarak sifrelenmis olabilir. Dolayisiyla gorsel imajlarin tekli yorumlara indirgenmesi yanlis bir yontem
olacaktir. Gorsellerin yorumlanirken sosyal ve politik baglam icerisine oturtulmasi gerekmektedir (Keller,
2013, s. 219) . Bu baglamda calismada savasin siviller tizerinde ozellikle kadinlar Gzerinde biraktig
etkinin izleri Twitter paylagimlan Gzerinden aranmistir. Amagh orneklemle anahtar kelimeler aratilarak
elde edilen fotograf gorselleri ve tweet sdylemleri Uzerinden savasla karsi karsiya kalan farkl
cografyalardaki kadinlarin draminin yansitilma bigimi irdelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda
Twitter'da cesitli hesaplarin yapmis oldugu paylasimlarda su sonuglara varilmistir. Suriye Savasi 2011
yill Mart ayinda baslamis ve cephede devam etmese de etkileri hala devam eden bir strectir. Cesitli

anonim hesaplarda Suriyeli kadinlarla ilgili yapilan paylasimlarda savasin Suriyeli kadinlar nasil etkiledigi
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anlatiimaya calisiimistir. Bu gorsellerde savastan en fazla etkilenen gruplar olan kadinlarin caresizligi,
hayatta kalma miicadeleleri vurgulanmaya calisiimistir.  Ozellikle yoksulluk ve caresizlik {izerine
kurgulanmig paylagimlar goze carpmaktir. Yine bircok haber ve paylagimda savag nedeniyle gog etmek
zorunda kalan kadin ve cocuklann tehlike altinda olduklan vurgulanmistir. Ancak bu paylasimlarda
savastan etkilenen hicbir Suriyeli kadinin meslegi ve adiyla ilgili herhangi bir bilgiye ulasilamamistir.
Suriyeli kadinin Glkesinde kalmak ve Glkesini korumakla ilgili herhangi bir kahramanlik hikayesinin izine

de rastlanmamaktadir.

24 Subat 2022 tarihinde baslayan ve hali hazirda hala devam eden Ukrayna- Rusya Savasi ile
ilgili paylasilan gorsellerde de Ukraynali kadinlarin savasta vyasadiklan magduriyetler, yasam
mucadeleleri anlatilmaya calsiimistir. Ukraynali kadinlarin  hamilelik esnasinda bile acimasizca
bombardimana maruz kaldiklar, Ukraynali ogretmen Elena Kurilo'nun The Times gazetesinin ilk
sayfasinda ‘Avrupa icin karanlik gin' mansetiyle verdigi fotograf bircok tweette cesitli kinama
cumleleriyle kendine yer bulmustur. Ayni zamanda bircok Twitter hesabinda Ukraynali kadin ve
cocuklarin sug orgutlerinin, pedofilinin, seks ticaretinin kurbani oldugu ya da olmasi ihtimaline karsi
glivenli bolgelerin olusturulmasi cagrisi yapiimistir. Ancak Ukrayna Savast ile ilgili bazi paylagimlarda yer
alan Ukraynali kadinlarin isimlerine ve mesleklerine vurgu vapilmistir. Yine paylasimlarda Ukraynali

savasan kadinlarin yer aldig gorsellere de cokca yer verilmistir.

Bu baglamda vapilan karsilastirmada Twitter'da Suriye i¢ Savasi ve Ukrayna- Rusya Savasi'nda
kadinlarin yasamig olduklar zorluklar, yasam miicadelesi ve magduriyetleri gosterilmeye cahsilmistir.
Ancak Ukraynal kadinlar ile ilgili yapilan paylasimlarda kadinlarin caresizliginin gosterilmesinin yani sira
bu kisilerle ilgili erkeklerin yaninda Ulkelerinin bagimsizligi icin savasan kahraman kadinlar vurgusu da
dikkat cekmektedir. Uniformali, riitbeli, agir silah kullanabilen Ukraynali kadinlarin kahramanliklarini

anlatan tweetlerin paylasilmis olmasi bu noktaya isaret etmektedir.

Gorseller Suriyeli kadinlar tasvir ederken sadece magduriyet, aclik, sefalet ve ailesinin yasama
tutunmasini saglayan figlrler olarak gostermektedir. Bu durumun aksine Ukraynall kadinlar bazi
fotograflarda savas ortamina gore cok daha bakimli ve glizel kadinlar olarak sunulmaktadir. Kurgulanan

glizel kadin gorseli Gzerinden Ukraynali kadinlar icin olumlu bir imaj ve algl olusturulmaya calisildig
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soylenebilir. Ancak Suriyeli kadinlarla ilgili gorseller boyle bir imaj ve algi olusturma kaygisi

tasimamaktadir.

Twitter paylagimlarinda Suriyeli kadinlarin muhtag, Ukraynal kadinlarin ise kahraman olarak
sunulmasinin altinda yatan bircok sebep vardir. Bu sebepler arasinda medya organlarinda yer alan
haberlerle ilgili olusturulan iceriklerin farkli olmasi, Suriyelilerin savas nedeniyle yasadiklarn magduriyet
sonucunda llkemiz basta olmak tizere birgok Avrupa ulkesine gog etmis olmalarinin verdigi rahatsizlik,
Ukraynali kadinlarin Avrupali, Suriyeli kadinlarin ise Orta Dogu'da yer alan bir Glkenin vatandaslari
olmalari ve Twitter kullanicilaninin Avrupa'ya ve Orta Dogu'ya bakis acilarinin farkli olmasi sayilabilir (isci

& Uludag, 2019).

EXTEND ABSTRACT

Visual communication is @ method that has been used since ancient times as much as human
history. The visual communication that started with cave paintings is an important tool in today's media.
The media uses visual texts as well as written texts to spread news and create perception. In this context,
photographs become an important medium. Roland Bartles created a method of analyzing visual texts
in the field of communication. In this context, any visual text consists of sign, signifier and signified. Any
visual text also has a basic meaning and a connotation. Visual communication becomes a part of this
imagery process, since the process of making sense of the human mind begins through imagery (Fiske,
2003, s. 65). Human, who is confronted with a world of meaning and symbol at every time and place at
the conscious level, defines the situation incessantly within the web of meaning she/he has woven for
herself/himself, and interprets his/her own and other people’s actions and interprets them. S/he also

performs actions on the basis of these meanings (Cebi, 2008, s. 196).

Keller (2013, s. 238) proposes the development of a critical perspective for the analysis of visual
media content. Developing a critical perspective for visual culture is primarily based on an understanding
of the importance of visual image in today's culture. Interactive communication and interpretations that
we establish through visual images are among the basic components of human life. A sign is a physical
thing that we can grasp with our senses, which refers to something other than itself, and its existence
depends on the users' acceptance of it as a sign. According to Peirce, who works in the field of semiotics,

it is a form of sign that is similar to the pictorial sign object. This similarity can be seen more clearly by
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visual signs. A photograph, a signboard, a map is a visual sign in this context. Besides the images, the
signs can be verbal (Fiske, 2003, s. 71). The study has been examined the Twitter posts in the context of

the visual sign.

Purposive sampling method was chosen in the research and six signs were selected for each
topic. In research on social networks, if the research question is about a specific topic, the text analysis
should cover the content related to that topic. For this reason, the researcher should identify similar
content and links by following the links presented on the examined page, classifying the content that
these links take the user to. While researching on the internet, the researcher may encounter many texts
related to the same topic and of the same type. In this case, the researcher should select some texts
related to the subject and construct the research on these texts and reach the data in order to make
assumptions about the collected texts. The important thing in this process is that the relevant texts could
define the subject rather than the number of texts to be collected (Mitra & Cohen, 1999, s. 185). In this
context, purposeful sampling was used in the study. Purposeful sampling is the sampling method in
which the researcher conducting the study by selected data that he or she decides to be suitable for the
research according to his/her own judgments and the existing records (Kurtulus, 2010, s. 64). In the
study, how women were represented in the wars in Syria and Ukraine was analyzed both through the
photographs published on Twitter and in the context of the content of the tweets, using the semiotic
method. Signs may contain some deep meanings beyond the visible. In this context, the keywords 'Syria,
War, Woman' and 'Ukraine, War, Woman' were searched on Twitter. The images obtained were

examined in the context of semiotics.

In the context of agenda setting, the media also makes certain issues more visible by keeping
them on the agenda of the reader/viewer/follower. By ignoring some issues, it prevents them from being
at the agenda of the society. From this point of view, as a result of the findings obtained in this study,
which analyzes how any woman who has been victim of war is interpreted and brought to the agenda in
Twitter posts, it has been determined that Twitter user shared and made visible the pain of both
Ukrainian women and Syrian women, as it should be. However, in the shared images, it is striking that,
unlike the Syrian women, the Ukrainian women are fighting for their country together with the Ukrainian

men and they are heroes.
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