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Tik Odakli Habercilik Cercevesinde Ekonomi Haberlerinin
Incelenmesi

Examination of Economic News in the Framework of Clickbait Journalism

Mert KUCUKVARDAR"

Oz

Gazeteciler haberlerini ilgi ¢ekici kilmak ve genis bir takipgi kitlesine ulagsmak igin farkli iletisim
yontemlerine bagvurmaktadir. Bunlardan biri olan tik odakli habercilik, okuyucularin ilgisini gekmek
amagl olarak gesitli tiklama tuzaklarinin kullanildig1 ve buna ana akim medyanin déhil oldugu bir ¢evrim
i¢i habercilik yontemidir. Bu aragtirmada ekonomi haberleri nitel igerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Aragtirmaya konu olan internet sayfalar1 Similarwebe gore Tiirkiyede en ¢ok ziyaret edilen 100 internet
sayfasi arasinda yer almaktadir. Inceleme siiresi sonunda toplam 485 ekonomi haberi tik tuzag: kategorileri
gercevesinde ele alinmistir. Calismaya goére yayinlanan her ii¢ haberden birinin tik odakli habercilik
anlayistyla hazirlandig1 goralmistiir. Tik odaklr olan haber igeriklerine yapilan kullanici yorumlar: da tik
odaklr habercilik 6zelligi tasimayan igeriklere yapilan yorumlara gore oldukga yiiksektir. Haber sitelerinde
en ¢ok tercih edilen tiklama tuzag: ise “muglak birakma” olarak goriilmiistiir. Sonug olarak her tig sitede
tiklama tuzakli habercilik tekniklerinin uygulandigi géze ¢arpmaktadir. Bu durum haber sitelerinin daha
fazla ziyaretci kazanmak ve haberlere yapilan etkilesimleri artirmak gibi isteklerinden kaynaklanmaktadur.
Anahtar Kelimeler: Dijital Heti§im, Dijital Habercilik, Interaktif Habercilik, Tik Tuzagi, Tik Odakli Haber

Abstract

Journalists employ various methods of communication to make their news captivating and draw in a large
audience. An online journalism method, clickbait journalism, uses various click traps to draw the attention
of readers, even from the mainstream media. In this study, qualitative content analysis was employed to
analyze economic news on the websites which are among the 100 most visited websites in Turkey. As a
result, a total of 485 economic news stories were evaluated within the framework of clickbait categories.
When examining the overall state of news websites, it was found that 32.5 percent of them are clickbait
and 67.4 percent are not. To be more specific, it appears that one in every three stories is done using
clickbait journalism. The user comments on clickbait news content are much higher than those on news
stories without clickbait. In all three news sites, the most preferred type of click-focused reporting was
“ambiguous”. Consequently, clickbait journalism is present on all three sites, as these sites strive to get more
visitors and interactions with their news stories.
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Giris

Dijital iletisim teknolojilerinde goriilen gelismelerle birlikte medya ve gazetecilik ¢aligmalar:
ciddi bir degisim gostermektedir. Geriye donip bakildiginda geleneksel medyada kagida basilan
gazetelerin yerini alan ¢evrim ici gazeteler ve dijital alana yonelis ilk asamada direngle kargilagsa da
bugiin itibariyle geleneksel medyanin yerini ele alan bir konuma yiikselmistir. Geleneksel medyadaki
editoryal siireclerin de dijital alanda kismen ortadan kalkmasiyla birlikte sosyal medya ile biitiinlesen
habercilik alani degisim gostermistir. Dijital gazetecilik, etki alanini1 Facebook, Twitter, Telegram,
Instagram vd. sosyal aglar tizerinden genisletmektedir. Haber siteleri cep telefonlar: gibi her an
bildirimlerin iletilebildigi, teknolojik araglarla haber iletim anlayiginin saniyeler icerisinde ve bilgi
akisinin devasa boyutta aktig1 ortamlar tizerinden etki kurmay1 amaglamaktadir.

Dijital diinyada herkesin ¢esitli mecralarda icerik tretebildigi, bilgiyi dolasima sokabildigi bir
anlayisicerisinde geleneksel medyanin 6niine set geken engeller yikilmistir. Ancak engellerin yikilmas:
beraberinde kaynagin dogrulanmasi, hesap verilebilirlik gibi gazetecilik ilkelerinin sarsilmasi ve
gercegin kurguya doniisiimii gibi bazi olumsuzluklar: beraberinde getirmistir. Dijital diinyada kisi
ya da kuruluglar tarafindan yayilan igeriklerin farkli bicimleri bulunmaktadir. Cogu zaman degisik
sekillerde okuyucularin karsisina ¢ikan haberler cesitliligin artmasiyla birlikte trol igerikler, tik odakl
haberler, sahte haberler, pos-truth medya gibi basliklar altinda degerlendirilmektedir. Cesitlilik
boylesi iceriklere ilgiyi de beraberinde getirmektedir. Haber sitelerine olan ilginin saglanmasi ilgili
siteye olan giinliik ziyaret ve haberlere yapilan tiklanma sayisindan gegmektedir. Ttk odakli habercilik
anlayist da bu noktada devreye girmektedir.

Tik odakli habercilik, geleneksel medyanin dijital ortama olan adaptasyon siirecinin en hizli
sekilde saglanmasi noktasinda haber igeriklerinin, basliklarin, ¢esitli tik tuzaklariyla verildigi,
haber kalitesine etki eden bir stratejiyi ifade etmektedir. Ancak sadece geleneksel medyada degil
ayni zamanda sosyal medyada yer alan uygulamalarin ve ilgili sitelerin de bu siirece katildig:
yapilan alan arastirmalarinda ortaya konulmaktadir. Okuyucular: tiklamaya tesvik eden tik odakli
habercilik anlayis1 akilda kalic1 bagliklarla yazilmaktadir. Haber siteleri ve sosyal medya araglarinin
hipermetinsel 6zelligi de bu basliklarin daha ¢ekici kilinmasima yardimcr olmaktadir. Tik odakl
habercilik tizerine yapilan ¢aligmalar ile gazetecilik dilinin analiz edilmesi, haber oykiilerinin nasil
olusturuldugu, hangi argiimanlarin ortaya konuldugu, okuyucular tarafindan nasil anlasildig, hangi
dil yapisinin kullanildig: gibi bazi1 géstergelerden ¢ikarimlar yapilabilir.

Bu baglamda makalenin odak noktas: ekonomi haberlerinin gazetecilik standartlar: igerisinde
nasil ele alindigy, haber sitelerinin tiklama veya reklam talepleri ugruna belirli standartlar: terk edip
etmediklerine yonelik girisimlerin tespitidir. Arastirmada tik odakli habercilik alanina ait literatiire
katkida bulunulmasi amaciyla ¢alisma “clickbait” olgusu tizerinden ele alinmistir. Bunlara ek olarak
haber sitelerindeki ekonomi haberleri belirli tik tuzag: kategorileri tizerinden nitel igerik analiziyle
degerlendirilmis ve onceki alan ¢alismalariyla kargilagtirilmigtir. Caligmanin bir bagka amacit da
hizla bityiiyen dijital gazetecilik alanina yonelik yapilan arastirmalara tik odakli habercilik konsepti
baglaminda referans olmaktir.
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Tik Tuzaginin Kavramsallastirilmasi

Tik odaklr habercilik kavrami ¢oziimlenmeden 6nce tik tuzag (clickbait) kavraminin ele alinmasi
konunun daha iyi anlagilmasi agisindan 6nemlidir. Tik tuzag: bir sayfanin trafigini artirmaya caligan
icerikler ile 6zdeslestirilmektedir. Oxford Reference tarafindan hazirlanan Sosyal Medya Sozliigiine
gore, tik tuzagr kavrami; sosyal medyada dikkat ¢eken baghklar: ifade etmektedir (Oxford, 2022).
Bagka bir ifadeyle ilgili icerige tiklamalar1 artirmak ve bunlarin paylagilmasini ¢ogaltmak amaciyla
tasarlanmis bir pazarlama tekniginin ifadesidir. Her ne kadar birgok farkli tanim yapilsa da nihai
amag icerige dikkatleri yoneltmek, okuyucular: baglantilara tiklamaya yonlendirmektir.

En temel diizeyde tik tuzagy, trafik olusturmalk, site ziyaretcilerini artirmak ve daha fazla reklam
gekmek i¢in vardir (Cable & Mottershead, 2018, s. 1). Tik tuzagi kavrami okuyucunun “merak
boslugunu” hedefleyen haberin icerigi veya mangetine de gonderme yapmaktadir. Okuyucuya yeterli
ayrint1 verilmeden, merak duygusunun 6n planda tutuldugu bigimiyle okuyucu hedef baglantiya
tiklamaya yonlendirilir. Bu yonlendirme ¢ok cesitli olmakla birlikte ¢ogunlukla videolar, resim
galerileri, basit listeler gibi gesitli bicimleri icermektedir. I¢erik, gazeteciligin kurallar1 agisindan zayif
olsa da ilgi ¢ekici olmasindan dolay1 sosyal medyada hizla yayilabilmektedir (Thomas, 2017, s. 1).

Tik tuzag kavrami tizerine odaklanan aragtirmacilar, tik tuzaginin ortaya ¢ikisi ve okuyucu algist
arasindaki etkinin incelenmesi sonucu dért tanimin yapilabilecegini 6ne stirmektedir:

1. Ortaya ¢ikma (emergence): Tik tuzagl, internet sayfasina olan erigimi artirmak amaciyla
bilgi mesajlarini tasarimlamanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

2. Niyet (intention): Tik tuzagi, haber icerigine bircok kisiyi cekmek amaciyla hedef kitlenin
ikinci plana atildig: kisa (teaser) mesajlaridir.

3. Etki (effect): Tik tuza8i, okuyucularini bir baglantiya tiklamaya ydnlendiren teaser
mesajlaridir ve bu okuyucu iizerinde bir etki olusturmaktadir.

4. Algi (perception): Tiklama tuzagi, haber okurlarini internet sayfasina gekmek amaciyla yem
olarak kullanilan teaser mesajlaridir (Potthast vd., 2018, s. 1501).

Bazi arastirmacilara gore tik tuzagi, insanlari ¢ok daha fazlasini gormek amaciyla tesvik eden
ancak bunu yaparken ne gorecekleri hususunda fazlaca bilgi vermeyen ve gesitli bagliklar1 igeren
baglantilarin yaymlanmasidir (El-Arini & Tang, 2014). Tik tuzag1 ¢ogunlukla sansasyonel basliklar:
iceren mangetlerle baglantilidir. Okuyucular baglantiya gitmeden 6nce mansetlere dikkat ederler
¢iinkli mangetler gogunlukla duygulara ve merak anlayisina hitap edecek sekilde dizayn edilmektedir.
Bu da okuyucunun ona kars: direng gostermesini zorlastirir. Sonug olarak bir haber metnine, bir
resme veya videoya tiklamak okuyucu agisindan kaginilmazdir.

Palau-Sampio (2016, s. 68), tik tuzagini “bilgilendirici bagliklarin aksine, mizah, duygu veya
cinsellik gibi klasik yemler araciligiyla merak duygusuna hitap eden” bir baslik tiiriiyle iliskilendirir.
Ancak ona gore bu fenomen ayni zamanda bilgi-eglence ve icerigi 6nemsizlestirme ile de yakindan
iligkilidir. Tik tuzagina elestiri getiren bazi alan aragtirmacilar: kavramin s1g, yaniltici ve her yerde
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hazir bulunan iceriklere benzedigini ifade etmektedir. Ayrica bazilarina gore tik tuzagi, ¢evrim ici
gazetecilikle esanlamli hale gelen yeni bir kavrami ifade etmektedir (Frampton, 2015).

Golman ve Loewenstein (2017) gibi aragtirmacilar dijital pazarlamadan yola ¢ikarak bilgi
boslugu teorisinin tik tuzag ile birlikte merak bosluguna déntistiigiinii ifade etmektedir. Bu teori,
merak duygusunu insan davranisinin 6nemli bir itici giicli olarak kabul eder. Boyle bir merak
boslugu, haberin baghgindaki ayrintilarin ¢ikarilmasi ya da abartili, sansasyonel basliklarin
atilmasiyla olugturulabilir. Sanders (2017) ise merak duygusundaki belirsizligi agikliga kavusturur ve
tik tuzaginin “stratejik olarak bilgi saklayarak tiiketimi cezbetmek icin tasarlanmig bir baslik tarz1”
oldugunu ifade etmektedir.

Tik tuzagmna yonelik literatiir tanimlarina bakildiginda @i¢ temel yéne vurgu yapildigi
goriilmektedir: Bunlardan ilki bilgilerin kasitli olarak ¢ikarilmasidir (okuyucuyu haberin ne hakkinda
oldugunu anlamak igin bagliga tiklamaya zorlanmaktadir). Ikincisi tiklama ve sayfa goriintiileme
elde etmeye yonelik abartidir (yiiksek beklentiler yaratmak). Ve sonuncusu merak bosluklariyla agik
dongiiler yaratmak i¢in tasarlanmis tekniklerin, tekrar eden ve kaliplasmus ifadelerin kullanilmasidir
(Alves, Antunes, Agrici, & Sousa, 2016, s. 203). Bazaco, Garcia ve Garcia (2019) ise tik tuzag: terimini
“viral gazeteciligin bir stratejisi” olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda bundan sonraki baglkta tik
tuzaginin habercilikle olan baglantilarina yonelik literatiir igerikler ele alinmstir.

Tik Odakli Habercilik Anlayis1

Dijital iletisim siiregleriyle birlikte iletisim tabanli teknolojik araglar1 etkili kullanan bireyler
haberci rolii tistlenmektedir. Iletisim teknolojilerindeki hizli gelisim, bilginin yayilma hizi, sosyal
medya uygulamalariyla birlikte haber yazim ve paylasim siiregleri degisiklige ugramistir. Degisiklikler
cesitli yenilik ve riskleri beraberinde getirmistir. Bunlardan biri olan tik odakli habercilik kavrami,
internet ortaminda haberin tiiketilmesi ihtiyacinin hizlica karsilanmasina yonelik bir fenomen
olarak ortaya cikmistir. Literatiire bakildiginda tik odakli habercilik kavramina yonelik farkli
tanimlamalarin oldugu goériilmektedir. Bu gercevede gerek tanimlamalar gerekse kavrama yonelik
bakislarin yansitildigi caligmalarin incelenmesi konunun daha iyi anlagilmasina yardimei olacaktir.

Oncelikle alan aragtirmacilarindan bazilar1 tik odakli habercilik kavraminin evrensel ve {izerinde
uzlasilmis nihai bir tanimimin olmadigini, bu nedenle bu kavramin “kapan manset”, “¢c6p haber”,
“tuzak baghk’, “tik odakli haber sunumu” gibi farkli sekillerde isimlendirildigini vurgulamaktadir.
Dolasiyla konunun ele alinan ¢aligmalarda degisik kavramlarla ifade edildigi gortilmektedir (Istk &

Koz, 2014, ss. 26-27; Cavus & Ede, 2021, s. 29).

Ozyal (2016) kavrami “tik odakli habercilik” olarak ele almistir. Anderson’a (2011, s. 555) gore
ise tik odakli habercilik “tiklama kiiltiirii” tarafindan bilgilendirilen stratejik haber politikalarinin
bir tirinidir. Kavramin kokenine inen aragtirmacilar ise kavramin on yil énce ABDde yapilan bir
etnografik ¢calismada ortaya ¢iktigini 6ne siirmektedir. Kavramin ¢ikisindan birkag yil sonra ise haber
kuruluslarinin kimligine bakilmaksizin ayni kiiltiirtin etkileri gortilmeye baslanmistir (Heikkild &
Viliverronen, 2019, s. 62). Kuiken, Schuth, Spitters ve Marx (2017, s. 4) ise tik odakli haberciligi

148



Tik Odakli Habercilik Cercevesinde Ekonomi Haberlerinin incelenmesi

“merak uyandiran ve daha sonra okuyucular1 bashiga tiklamaya tesvik etmek i¢in kullanilan belirsiz
bir baglik tiirii” olarak tanimlamaktadir.

Tik odaklr habercilikte 6zellikle bagliklar 6n plana ¢ikmaktadir. Haber basliklar: genellikle haberi
ozetlemek, okuyucunun ilgisini ¢ekmek i¢in tasarlanmaktadir. Dijital gazetecilik bicimleri yayginlik
kazandik¢a bir¢ok haber kurulusu ilgi ¢ekici basliklar atma yarisi icerisine girmistir. Bu nedenle
haber bagliklarinin islevi yeniden 6nem kazanmistir. Sinirsiz bilgi bombardimani igerisinde rekabete
giren haber siteleri tik odakl: habercilik bagliklariyla mansetleri siislemekte ve okuyucular: haberin
icerisine dahil etmek, haber sitesine ise tik kazandirmak ve nihai olarak da daha fazla reklam geliri
elde etmek gibi amaglarin pesinde kosmaktadir. Geleneksel gazetecilikte haberin yap taglarindan biri
olan mangetlerin tik odakli habercilik acisindan son donemde abartili sekilde kullanimu ise kaliteli
habercilik ilkelerinin sarsilmasina ve okuyucularin ekonomik bir getiri nesnesi olarak goriilmesine
katk: saglamugtir.

Tik odakli habercilik ¢ogunluklu tartismali veyahut sansasyonel haber bagliklariyla
iliskilendirilir ancak burada énemli olan diger bir nokta ise haber igeriginin genellikle baslikla ilgili
bile olmamasidir veya basligin biitlinlinii temsil etmemesidir. Dolayisiyla etik agidan okuyucu tuzaga
diismektedir (Lestari, 2019, s. 147). Geleneksel haberciligin gitgide ¢evrim i¢i ortama kaymasiyla
birlikte gazetelerin geliri 6nemli 6l¢iide azalmaya baglamustir. Ozellikle ¢evrim ici haber diinyasinda
rekabet artik¢a pastadan pay almaya ¢alisan haber siteleri ise okuyucularin dikkatini ¢ekmek icin
gesitli girisimlerde bulunmaktadir. Tik odakli habercilik tiklamaya tegvik etmeyi amaglayan tik
odakl1 habercilik stratejilerinin uygulanmasiyla 6zdeslesmektedir. Bu baglamda geleneksel medyada
gelirlerini kaybeden haber kuruluslarinin tik odakli habercilige dayali ¢evrim i¢i reklam gelirlerine
goz dikmeleri sagirtict degildir.

Baziagilardan tik odakli habercilik gecen bir buguk yil boyunca gazetecilik tiretimini sekillendiren
ekonomik baskilarin en son somutlagmis halidir. Tiklama pesinde kosma ve bununla birlikte gelen
haber sitesinin trafik gelirleri takintisi, zaten ticari olarak yonlendirilmis gazetecilik alanlarinin
piyasa giiglerine ve kurumsal mantiklara teslim olma egilimiyle sonu¢lanmistir (Christin, 2020, s.
21). Tik odakli habercilikte sosyal medya araglar: siklikla kullanilmaktadir. Hatta onlar1 daha etkili
kullanabilmek i¢in bazi teknikler bile gelistirilmistir. Bu baglamda sosyal medyada kullanicilarini
tiklamaya ‘zorlamak’ isteyen aldatici baslhiklar 6n plana ¢tkmaktadir. Ornegin, Twitterda tik odakl
haberciligin etkisini artirmak i¢in haberler kullaniliyorken, Facebook’ta igeriklerin yayilmasi igin
ozel olarak diizenlenmis videolar tercih edilmektedir. Kisacas1 amag, bir viriis kolayligiyla yayilan bir
gazetecilik tiirii olusturmaktir (Salaverria, 2015, s. 19).

Tik odakli habercilikte fotograflardan basliklara hatta yazim bi¢cimine kadar birgok farkls
unsur tercih edilmektedir (Begtas & Kirik, 2019, s. 119). Tik odakli habercilik tiklanabilir teaser’lar:
diizenlemenin bir yolunu temsil etmektedir. Tik odakli habercilik mansetleri dedikodu, sansasyonel
veya kigkirtic1 yonleri vurgulamaktadir boylelikle ileriye doniik soru temelli bagliklar1 iceren ve gesitli
bilgileri saklayan merak bosluklar1 olusmaktadir (Scacco & Muddiman, 2020). Haber kuruluslari site
trafigini artirmak i¢in tik odakli habercilik bagliklar: kullanabilir. Ancak bir haber kurulusu zaman
icinde ¢ok fazla tik odakli habercilik bagligini tercih ederse kullanicilarin o haber sitesine olan
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giiveni ve kurulugun itibari tehlikeye girebilir (Molyneux & Coddington, 2020). Tik odakli habercilik
tarafindan yonlendirilen yanlis haberlerin yayilmasi da bash bagina ayr1 bir problemdir. Ciinkii hem
dogrulanmamis soylentilerin yayilmas: hem de gerceklerin manipiilasyonu gazetecilik biitiinligi
kavramina zarar vermektedir (Chen, Conroy, & Rubin, 2015). Ozetle tik odakli habercilik ¢evrim
i¢i haber yayincilar1 arasinda popiiler hale gelmektedir ve bu da dijital haber ekosistemi {izerinde
olumsuz bir etki yaratmaktadir (Rony, Hassan, & Yousuf, 2017a). Bu nedenle bundan sonraki
boliimde tik odakli habercilige yonelik yapilan alan arastirmalari ele alinmaktadir.

Tik Odakli Habercilige Yonelik Alan Arastirmalari

Bilisim teknolojileri gazetecilik kavramini ve dinamiklerini kokiinden degistirecek yenilikleri
icerisinde barindirmaktadir. Internet aglariyla birlikte gazetecilik kavrami, haberlerin sunumu,
aktarilmasi ve gazetecilerin haberleri ele alis davraniglar: degisiklige ugramustir. Veri akiginin siirekli
ve hiz kaybetmeden aktarildig1 yeni medya platformlar: da bu degisikliklere ciddi katk: saglamistir.
Degisiklikleri derinden etkileyen temel 6ge haberin iceriginde yer almasi beklenen ve okuyucuya
aktarilmak istenen nihai bilginin internetin sundugu olanaklarla zenginlestirilip siislenmesidir
ancak ¢ogu zaman haber siteleri haberin yayimlanmasi siirecinde tik odakli habercilik yontemlerine
bagvurarak gazetecilik anlayigini etkilemektedir.

Haberin sicag1 sicagina verilme istedigine yonelik rekabet ortaminda son dakika habercilikle
tik odakli habercilik anlayisi birbirine karigmigtir. Bu durum tik odakli habercilige odaklanan
haber sitelerinin kontrol dis1, gercegi yansitmayan haberleri son dakika olarak vermesiyle bir giiven
bunaliminin ortaya cikigina sebep olmusgtur (Sine & Sar1, 2018, s. 372). Bu bunalim ¢ergevesinde tik
odakli habercilik kavramina ait alan arastirmalar1 gitgide arastirmacilarin ilgisini ¢eken bir konu
haline gelmistir.

Alan aragtirmacilarindan Yasin Sogiit ve Alpaslan Ongel (2022a, s. 213) yeni medya ve tik
odaklilik {izerine yaptiklar1 arastirmalarinda Hiirriyet ve Habertiirk kuruluslarinin sahip oldugu
Twitter hesaplarinda tik odakli habercilik tekniklerine basvurdugunu tespit etmistir. Y. S6giit ve
A. Ongel (2022b, s. 671) bir baska calismalarinda ise 21. yiizyilda geleneksel medyanin teknolojik
doniisiimiiniin bir sonucu olarak ve yeni medya yapilanmasinda kullanim kolayligini esas alan bir
yaklagimla 6n plana ¢iktigini, ozellikle siradan insanlarin sosyal medya sayesinde ¢ok kisa siirede
taninma ve goriiniir olma imkanina sahip olmasi sonucunda bu alanin medya kuruluslar1 agisindan

da izlenmeye deger oldugunu ifade etmislerdir.

El Pais ve El Mundo gazetelerine ait Facebook ve Twitter hesaplarindan yapilan haberlerin
incelendigi bir ¢alismada 2 bin 666 haber ele alinmistir. Tik odakli habercilik kullanip
kullanilmadigina yonelik nitel icerik analizine bagvurulan ¢aliymadaki sonuglar bazi gostergeleri
icerisinde barindirmaktadir. Ornegin, her iki gazetede de tiklama tuzag: iceriginin yiiksek oranda
bulundugunu (ortalama yiizde 41,6) ve ayrica eksik bilgi, alakasiz baglik, abartiya bagvurma gibi
tekniklerin yayginligini tespit edilmistir (Bazaco, Garcia, & Garcia, 2019, s.94).2010dan 2017’ye kadar
futbolla ilgili 15 medya kurulusunun Twitter {izerinden yaptig1 haber paylasimlarinin incelendigi bir
baska ¢aliymada ise igerigin giderek homojenlestigi ve arama motoru optimizasyonunun tik odakls,
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ilgi cekici basliklara daha agirlik verdigi, tik odakli iceriklerin geleneksel gazetecilik iceriklerine gore
daha baskin ¢iktig1, tek yonlii bir yayin ortaminin oldugu tespit edilmistir (Cable & Mottershead,
2018, s. 1).

Tik odakl1 habercilige yonelik yiiriitillen bir ¢alismada nitel igerik analiziyle 9 bin 525 tweet
haberi analiz edilmistir. Bunlardan 3 bin 386 tweet haberinin tik odakli habercilikle uyustugu tespit
edilmistir. Bir bagka ifadeyle aragtirmaya gore inceleme siireci boyunca yayinlanan her {i¢ haberden
biri, tik odaklr habercilik ¢ercevesinde ele alinmistir. Merak uyandirici bagliklar ilk sirada gelirken
bunu belirsiz birakma durumu, abartma durumu, tahrik etme durumu, yaziyr bigimlendirme
durumu, canlandirma durumu, sag gosterip sol vurma durumu ve yanlis bilgi vermek gibi kategoriler
izlemistir (Cavus & Ede, 2021, s. 23). Tik odakli habercilik agisindan 53 Stanford tniversitesi
ogrencisiyle yapilan bir ankette, 6grencilerin ytlizde 96,2’sinin giinde en az bir kez internette tiklama
tuzag1 haberleriyle karsilastig1 ifade edilmistir (Hu, 2017).

Yapilan bir bagka ¢aligmada tiklama tuzag1 mangsetlerinin Zambiya ve Tanzanyadaki gazetecilik
guvenilirligi algilari tizerinde olumsuz etkiler yarattigina dair bazi bulgular ortaya konulmustur
(Wanda, Chipanjilo, Gondwe, & Kerunga, 2021). Tiirkiyede haber siteleri tizerine ytriitillen bir
calismada ise tik odakli haberlerin ¢ogunlukla geleneksel medyaya ait olan haber siteleri aracigryla
olusturuldugu tespit edilmistir (Kalender, 2019, s. 17).

28 Avrupa Birligi iiyesi tilkenin gazetelerinde yer alan haber basliklarinin incelendigi bir
caliymada ise tik odakli habercilik baglig1 kullaniminin ana nedeninin okuyucuyu sayfada miimkiin
oldugunca uzun siire kalmaya ikna etmek oldugu bunun da habercileri 6ncelikli olarak bilgi saglama
gorevinden saptirdigr vurgulanmigtir. Analiz edilen gazetelerin ¢ogundan elde edilen sonuglara
bakildiginda, mangetlerin yaziminda ve diizenlenmesinde geleneksel gazetecilik degerlerine zarar
verecek sekilde tiklama tuzaginin varligi goriilmektedir. Sonuglara gore, 28 AB iiye iilkesinde yer
alan haber sitelerinin yarisinda, tiklamalari kaliteli icerik yoluyla degil, kullanicilardaki meraktan
yararlanmay1 amaglayan bir sekilde akilda kalici, kigkirtici ve sansasyonel on sayfa mansetleri
araciligiyla trettigi ortaya konulmustur (Garcia, Santorun, & Garcia, 2017). Endonezyada ¢evrim
i¢ci medyaya yonelik yapilan bir aragtirmada ise sosyal medya platformlarmin tik odakli habercilik
acisindan sikea tercih edildigi bunlara ek olarak en ¢ok goriintiilenen haberlerin neredeyse yarisinin
tik odakli habercilik baslik teknigini kullandig: tespit edilmistir. Bu durum okuyucularin heniiz haber
icerigini okumadan merak duygusuna yenilmesine yonelik bir girisim olarak degerlendirilmektedir
(Kertanegara, 2018).

Sosyal medya araglari tik odakli habercilik agisindan oldukga elverislidir. Facebook tarafindan
yapilan bir aragtirmaya gore, kullanicilarin yiizde 80’1 bir habere tiklamadan 6nce haberin tamamini
okumak isteyip istemediklerine karar vermede yardimci olan basliklar: tercih etmistir (Somaiya,
2014).

Beleslin, Njegovan ve Vukadinovic (2017) tarafindan yapilan tik odakl1 habercilik konusundaki
bir ¢alismada, haber tiiketicileri olan okurlarin akilda kalici mangetlere karsi olumsuz bir tutum
sergiledigi ifade edilmistir. Caligma Sirbistan’in en ¢ok okunan giinliik gazetelerinin incelenmesinden
olugsmustur. Bin 619 haberin incelenmesi siirecinden olusan ¢alismada haber sitelerinin en ¢ok
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ziyaret edilen béliimlerinde yayinlanan haberlerin tgte ikisinin tiklama tuzagi mangetlerinden
olustugu tespit edilmistir. Yapilan bir baska calismada ise tik odakli haberciligin okuyucunun
merakini artirma amaci tasidig bu nedenle abartili ya da ger¢ek olmayan bagliklarin tercih edildigi
gozlemlenmistir. Caligmaya gore bunun temel nedeni; haber sitelerinin gelirlerinin siteyi ziyaret
edenlerin ve tiklamalarin sayisiyla baglantili olmasidir. Bu nedenle haber siteleri daha ¢ok gelir
elde edebilmek adina okurun cazibesini ¢ekecek bagliklar ya da igerikler tercih etmektedir (Gegkil,
Miingen, Giindogan, & Kaya, 2018, s. 932).

Milliyet, Hiirriyet ve Ensonhaber haber sitelerinin incelendigi bir baska ¢alismada ise
okuyucularin ilgisini ¢ekmek ve habere tik kazandirmak amaciyla olusturulan igeriklerde gorsellerin
6n plana ¢ikarildigs, baglikla dogrudan baglantisi olmayan bazi metinlerin yer aldig1 ve okuyucunun
basliktan dogrudan c¢ikarim yapamayacag: sekliyle tasarlanan ciimlelerin oldugu gézlemlenmistir
(Cakir & Temir, 2021, s. 1). TRT Haber ve Milliyet haber sitelerinin incelendigi bir baska ¢alisma ise
2018-2021 yillarinda yer alan ana sayfa haberler tizerinden yiiriitiilmistiir. Ortaya konulan bulgulara
gore her iki haber sitesinin tik odakli haberciligi yogun sekilde tercih ettigi ancak TRT Haber
sitesinin daha 6n planda oldugu ifade edilmistir (Bing6l & Yanik, 2021, s. 18). 10 giin siireyle haber
sitelerinde tik odakli habercilige basvurulup bagvurulmadiginin incelendigi bir baska ¢alismada ise
haber sitelerinde yer alan her iki haberden birisinin tik odakl habercilik agisindan ele alinabilecegi
gdzlemlenmistir (Ozyal, 2016, s. 294). Sabah ve Haber7 haber sitelerinin 14 giin boyunca incelendigi
bir bagka ¢aligmada ise manset olarak sunulan haberlerin en az iki tanesinin tik odakli habercilik
olarak degerlendirilebilecegi bunlar arasinda da ¢ogunlukla ekonomi konularini iceren haberlerde
tik odakli habercilige bagvuruldugu tespit edilmistir (Ince, 2018, s. 311). Hiirriyet ve Milliyet haber
sitelerinin incelendigi bir ¢alismada ise tik odakli habercilik 6rneklerine rastlanmistir. Hiirriyetde
yer alan 2 bin 155 haberden 996’sinda tik odakl1 habercilik 6rneklerine rastlanirken, Milliyetde yer
alan bin 508 haberin, bin 221'inde tik odakl: habercilik goriilmiistiir (Coban, 2019, ss. 47-48).

Mubhabirlerin, haber sitesine ilgi cekmek amaciyla tik odakl: habercilik bagliklarini kullanmasimin
onemli bir sebebi bulunmaktadir. Clinkii bazi muhabirler okuyucularin dikkatini ¢ekmek icin
editorlerden veya medya sahiplerinden ticari taleplerde bulunmaktadir. Columbia Journalism
Reviewda ele alinan bir raporda, ¢evrim i¢i Slant dergisinin yazarlara ayda 100 dolar ve hikayelerine

yapilan her 500 tiklama i¢in 5 dolar 6dedigi vurgulanmistir (Frampton, 2015).

Ana akim ve giivenilmez medya olarak degerlendirilen haber saglayicilar1 arasinda yapilan tik
odaklr habercilik ¢aliymasinda giivenilmez medya olarak degerlendirilen haber saglayicilarinin ana
akim medyaya oranla daha fazla tiklama tuzagina basvurdugu gozlemlenmistir. Giivenilir olmayan
medya tarafindan gonderilen 784 bin 665 gonderiden 308 bin 95’inde (ylizde 39.26) tiklama tuzag:
mangetleri tespit edilmistir. Basili medyada bu oran yiizde 24,12 diizeyindedir (Rony, Hassan, &
Yousuf, 2017b, s. 3). Bu tiklama tuzag1 davraniglarinin ¢evrim i¢i medyada farkli anlama geldigini

gostermektedir.
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Yontem

Ele alinan haber sitelerinde yer alan ekonomi haberleri nitel igerik analizi yontemiyle
degerlendirilmistir. Weber (1990, s. 117)e gore, ¢ikarimlarin ortaya koyulmas igin belirli teknikleri
kullanan igerik analizi temelinde bir arastirma teknigidir. Rosengren (1981, s. 11)e gore ise igerik
analizi bir dizi farkli analitik yaklagimlar1 icerisinde barindirmaktadir. Bu yaklagimlar sistematik,
sezgi diizeyinde ya da yorumlayici olabilecegi gibi metinsel analizlere kadar uzanan bir yelpazeyi
olusturmaktadir. Tiim bunlara ek olarak Krippendorff (2004) ise icerik analizi kavramina aragtirma
teknigi cercevesinde bakmaktadir. Bu baglamda bu teknik verileri baz alan, tekrar edilebilen ve
gecerli ¢ikarimlarin ortaya konuldugu bir bicimiyle tanimlanmaktadir.

Ug haber sayfasinda bulunan ekonomi haberlerinden hareketle tik odakli habercilik durumunun
belirlenmesi, buna yonelik degerlendirilmeler yapilmasinin hedeflendigi ¢aligmada ek olarak su
suallere cevaplar aranmaktadir:

1. Yiiksek ziyaret¢i oranina sahip haber sitelerinde yer alan ekonomi haberlerinde tik odakli
habercilik tercih edilmekte midir?

2. Incelenen siire zarfinda ekonomi haberlerinde tik odakli habercilige ne derecede yer
verilmektedir?

3. Ekonomi haberlerindeki tik odakli habercilik anlayisi hangi tik tuzag tiplerinden
olugmaktadir?

4. Tik odakli habercilikte gorsel bagliklar tercih edilmekte midir?

5. Tik odakli haberciligin tercih edildigi haberlerde yorum sayisinda bir artis s6z konusu

mudur?

Orneklem olarak segilen haber sitelerinden biri olan Sézcii internet sitesinde yer alan haberlere
yorum yapilamamaktadir bu durum arastirmanin sinirhiliklarindan birini  olusturmaktadar.
Aragtirmada internet haber sitelerinde yer alan ekonomi haber igeriklerine yonelik paylasimlar,
haber igeriklerine yapilan yorumlar, tik odakli habercilik igerikleri, tik odakli habercilik sekillerine
gore dagilimlar niceliksel olarak degerlendirilmistir ve bu veriler sayisal olarak gosterilmistir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Caligmada 25 May1s - 3 Haziran 2022 zaman araliginda Haber7, Ensonhaber ve Sézctide yer
alan ekonomi haberleri “tik odakli habercilik” cergevesinde degerlendirilmistir. internet sayfalarinin
ziyaretlerini 6l¢limleyen Alexanin faaliyetini 1 Mayis itibariyle sonlandirmasi nedeniyle alternatif
olarak Similarweb? secilmistir. Burada yer alan verilere gére 25 Mayis 2022 tarihiyle itibariyle
Tiirkiye listesi genel kategorisinde bulunan ve en ¢ok ziyaret alan ilk 100 sayfa incelendiginde haber
sayfalar1 olarak Haber7'nin 25., Ensonhaber’in 39., S6zciniin ise 58. sirada yer aldig1 goriilmistir.
Dolayisiyla, 6rneklem olarak fazlaca ziyaretci aldig1 diistiniilen bu haber siteleri temel alinarak ¢aligma

2 Bkz: www.similarweb.com/tr/top-websites/turkey/ (Erisim tarihi: 24.05.2022)
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stirdirtilmistir. Sayfa tiklanma oranlarinin 6rneklem alinmasinin sebebi tik odakli habercilige hangi
oranda bagvuruldugunun ortaya konulmasidir. Aragtirmanin sinirliliklart zaman araliginin kisa
olmasi ve Sozcii internet sitesindeki haberlerin yorum 6zelliginin olmamasi ve konu basliklarinin
sadece ekonomi alanindan secilmesi gibi durumlar érnek gosterilebilir. Inceleme siiresi boyunca
aragtirmanin sinirhliklarindan birini olusturan ve sadece ekonomi haberlerinin incelenmesinin
nedeni, bu haberlerde tik odakli habercilige daha fazla bagvuruldugunun distniilmesidir nitekim
Ince (2018, s. 311)’nin ¢aligmasi ekonomi konularini igeren haberlerde daha ¢ok tik odakli habercilik

anlayisinin goriildigini ifade etmektedir.

Veri Toplama Teknikleri

Calismada P. Biyani, K. Tsioutsiouliklis ve J. Blackmer (2016, ss. 95-96) isimli arastirmacilarin
“Daha Fazla Tiklama Almak igin 8 Inanilmaz Sir” ismiyle ele aldig1 calismada ortaya koydugu 8
farkli tiklama tuzag tiiriinden yararlanilmistir. Inceleme siiresi boyunca ilgili sitelerde yayinlanan
ekonomi haberleri Abarti, Alay, Kiskirtma, Bigimlendirme, Imgeleme, Sag gosterip sol vurma,

Muglak birakma, Hatali icerik verme gibi kategoriler ¢ercevesinden ele alinmistir.

Tablo 1. Tiklama Tuzag: Tiirleri

Tiir Tanim

Abart1 (Exaggeration) Icerigin abartildig1 baglik kullanimi.

Alay (Teasing) Gerilim olugturmak i¢in bagliktan ayrintilarin ¢ikarilmasi ve alay ifadelerinin
kullanimu.

Kigkirtma (Inflammatory) Uygunsuz/kaba kelimelerin ifade edilmesi veya igerikte kullanilmast.

Bicimlendirme (Formatting) Bityiik harf/noktalama isaretlerinin agirt kullanimy, 6zellikle TUMU BUYUK

HAREF veya tinlem isaretleri.

Imgeleme (Graphic) Igerigin sok edici veya rahatsiz edici olarak ele alinmast. (Gérsel de olabilir).

Sag gosterip sol vurmak (Bait and switch) Baghktan vaat edilen/ima edilen seyin igerik sayfasinda yer almadigi ek
tiklamalar gerektirdigi durumlar.

Muglak birakma (Ambiguous) Bashgin belirsiz oldugu veya merak uyandirmak i¢in kafa karistiricr sekilde
verildigi durumlar.

Hatali icerik verme (Wrong) Gergekle alakasi olmayan iceriklerin ya da bagliklarin kullanildig1 durum.

Inceleme siiresi boyunca haber sitelerinde yer alan ekonomi haberlerinde yer alan yorumlar ile
tik odakli gazetecilik arasinda bir iliski olup olmadigina yonelik degerlendirmelerin yapilabilmesi

amaciyla yorum sayilar1 da ayrica tablo ve grafiklerde ele alinmistir.

Tik Odakli Habercilik Kategorilerine Yonelik Sunum Ornekleri

Calismada kullanilan tik odakli habercilik kategorilerine ait sunum 6rneklerinin bu bélimde
belirtilmesinin ¢alismay: daha anlasilir kilacag: diistiniilmektedir. Ele alinan tik odakl: habercilik
orneklerinin hangi kategoriye girdigine yonelik degerlendirmeler yapilirken ilgili haberin birden

fazla kategoriye ait olabilecegi durumlarda en baskin olan kategoriler tercih edilmistir.
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Abart1

Tiirkiye bunu konusuyor! iste
'Hollanda Modeli'nin detaylar....

Konut kira bedellerinin belirlenmesi lig bakanlik birlikte galigsmalara
basladi. En cok konusulan modellerin baginda ise Hollanda modeli
geliyor. Peki Hollanda modeli kira nedir? iste detaylar...

Gorsel 1. Tik Odakli Habercilik “Abart1”

Tik odakli habercilikte en ¢ok kullanilan tiklama yontemlerinden biri olan Abarti tiiriinde
yaymlayan haber bagliklar1 ¢ogunlukla flag (son dakika vb.) ve abartili ifadeler ile verilmektedir.
Ornegin, Haber7.comda 1 Haziran 2022 tarihinde yayinlanan “Tiirkiye bunu konusuyor! Iste
'Hollanda Modelinin detaylar1..” baglikli haber yazisinda ilgi ¢ekmek amagl olarak Tiirkiye bunu
konusuyor ifadeleri kullanilmistir. Bu tarz ifade ve gondermeler habere olan tiklanmay: artirma
amagli olarak yapilmaktadir.

Alay

Gorsel 2. Tik Odakli Habercilik “Alay”

Tik odaklr habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontemi ise “Alay”. Yayinlanan haber basliklar1
olayin mizahi sekilde ele alindig1 bigimiyle verilmektedir. Ornegin, Ensonhaber.comda 27 Mayis
2022 tarihinde yayimlanan benzin ve motorine yapilan fiyat artiglarina yonelik haber gorselinde
“Dolar diiserken bu kadar hizli indirim yapmiyordunuz” ifadesiyle yapilan zamlara yonelik alayci/
igneleyici bir gondermede bulunulmustur. Bu tarz alay iceren ifade ve gondermeler habere olan ilgi
ve yorumlamalari artirici niteliktedir.
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Kiskirtma

i karamaz .
d‘T\i/JggIYe?g ggr%la ngosterir

Gorsel 3. Tik Odakli Habercilik “Kiskirtma”

Tik odakli habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontemi ise “Kigkirtma”. Yayinlanan haber
basliklar1 olayin uygunsuz, kaba veya dogrudan kiskartici sekilde ele alindig1 bi¢imiyle verilmektedir.
Ornegin, Ensonhaber.comda 27 Mayis 2022 tarihinde yayinlanan Enerji ve Tabii Kaynaklar
Bakanrnin agiklamalarina yonelik haberin gorsel baglig: “Tiirkiye gazi ¢ikaramaz diyenlere borular:
gosterin” seklinde kigkirtici/uygunsuz olarak verilmistir. Bu tarz kiskirtici ifadeler habere olan ilgiyi

artirmanin bir yolu olarak tercih edilmektedir.

Bi¢imlendirme

Vatandas fiyatlara isyan etti! 10 kilo karpuz
150 lira

Hayat pahaliliginin en derinden hissedildigi alanlarin basinda gida fiyatlar; en net
gorildigu yerlerin basinda da pazarlar geliyor. Vatandas, geride biraktigimiz 5 ayda
meyve-sebze alisverisini kilodan grama, hatta taneye diistirmiistli. Yaz meyvelerinin
tezgahlara gelmesiyle birlikte, vatandas simdi de dilimle karpuz almaya basladi.
Ciinki karpuzun kilosu ortalama 15 lira... Yani 10 kilo karpuz almak isteyen bir kisinin
oddemesi gereken tutar 150 lira... Eskiden biitiin olarak aldiklarini ancak bu sene

dilimle almak zorunda kaldiklarini sdyleyen yurttaslar da fiyatlara isyan etti.
Yayinlanma: 17:04 - 27 Mayis 2022 | Glncellenme: 17:47 - 27 Mayis 2022
Gorsel 4. Tik Odakli Habercilik “Bigimlendirme”

Tik odakli habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontemi ise “Bigimlendirme”. Yayinlanan
haber bagliklar1 biiytik harf/noktalama isaretlerinin asir1 kullanimi veyahut 6zellikle tiimii biytik
harf veya iinlem isaretleri ile dolu olacak sekilde verilmektedir. Ornegin, Sézciide 27 Mayis 2022
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tarihinde yayinlanan “Vatandas fiyatlara isyan etti!” baglikli haber bi¢imlendirmenin tipik bir
ornegidir. Kullanilan {inlem isaretleriyle habere yonelik olarak ilgi artirilmaya ¢aligilmistir.

imgeleme

_ Tarihbellioldu &
Tim diinya nefesini tutup
karari bekleyecek...

|1

GIDA K E KARSI
EN ONEMLi ROL
TURKIYE’DE!

Gorsel 5. Tik Odakli Habercilik “Imgeleme”

Tik odakli habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontemi ise “Imgeleme” Kimi zaman
yayinlanan haber basliklar: sok edici, endise iceren veya rahatsiz edici olarak ele alinmaktadir. Bu,
haberin iceriginde yer alan gorselle bile saglanabilir. Ornegin, Haber7'de 31 Mayis 2022 tarihinde
“Gida Krizine Karst En Onemli Rol Tiirkiyede!” gorsel baghigi ve “Ukrayna ve Rusyadan gelecek
tahil triinleriyle ilgili son dakika agiklamasi..” alt bashig1 ile verilen haber imgelemenin tipik bir
ornegidir. Kullanilan haber gorselinde tahil irlintintin izerinde yer alan kuru kafa sembolleri ierige
olan merak: artirmasinin yaninda okuyucu endiseye sevk edebilecek nitelik tasimaktadur.

Sag gosterip sol vurmak

3600ek
gOstergede
kafanizdaoki

fumsoru

isareflerine
cevap

Gaorsel 6. Tik Odakli Habercilik “Sag Gosterip Sol Vurmak”
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Tik odakli habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontemi ise “Sag gosterip sol vurmak” baglikta
vaat edilen/ima edilen seyin icerik sayfasinda yer almadigi, bunun i¢in sayfada ek tiklamalar gereken
durumlar: ifade etmektedir. Ornegin, Ensonhaber.comda 31 Mayis 2022 tarihinde “Memurlar
toplanin 3600 ek gostergede kafanizdaki tiim soru isaretlerine cevap” gorsel basligiyla yayinlanan
haberin icerigine bakildiginda metin igerisinde ek tiklamalar gerektigi, icerikle ilgili haber sitesinin
YouTube kanalina yonlendirmeler yapildig1 gortilmektedir. Bu durum haber icerikleri ve haber
sitelerinin farkli mecralarda yer alan hesaplarina etkilesim kazandirma yontemlerinden birini
olusturmaktadir.

Muglak Birakma
TUIK te istifa depremi: Enflasyon
aciklanmadan ayriimis

Gorsel 7. Tik Odakli Habercilik “Muglak Birakma”

Tik odakli habercilikte kullanilan bir diger tiklama yontem olan “Muglak birakma” ise basligin
belirsiz oldugu veya merak uyandirmak i¢in kafa karistirici sekilde verildigi durumlar: ifade
etmektedir. Ornegin, Sozcii.comda 3 Haziran 2022 tarihinde “TUIK'te istifa depremi: Enflasyon
aciklanmadan ayrilmis” haber bagligiyla yayinlanan habere bakildiginda baglikta belirsizlik 6n plana
¢ikartilarak habere olan merak artirilmaya ¢alisilmistir. Bu nedenle bashigin kafa karistiric: olarak
ele alindig1 goriilmektedir. Bu, gazetecilikte tiklama tuzag: olarak kullanilan en yaygin yontemlerden
birini olusturmaktadir.

Bulgular

Belirlenen zaman araliginda (25 Mayis — 3 Haziran 2022), Ensonhaber, Haber7 ve Sozcti haber
sitelerinde yer alan ekonomi haberleri incelenmistir. Bu haberler veri toplama teknikleri bashiginda

belirtilen tiklama tuzag tiirleri ¢ercevesinde ele alinmustir. Paylasilan ekonomi haberlerinin varsa
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gorsel baslig, haber basligi, yorum sayisy, hangi tiir tik odakli habercilik olduguna yonelik veriler de
degerlendirmeye almmustir.

Tablo 2. Haberlere Yonelik Toplam Dagilim

Haberler Frekans Yiizde %
Tik odakl: haber 158 32,5
Tik odakli olmayan haber 327 67,4
Toplam 485 100

Ensonhaber, Haber7 ve Sozcii haber sitelerinde belirlenen zaman araliginda yayinlanan
toplam haber sayis1 485tir. Ele aliman haberlerin tik odakli habercilik olarak degerlendirilip
degerlendirilemeyecegine bakildiginda 158 haberin tik odakli haber 6zelligi tasidigi, 327 haberin ise
tik odakli haber 6zelligi tasimadig1 gozlemlenmistir. Yiizdesel olarak degerlendirildiginde tik odakl
haberlerin ytizde 32,51 olusturdugu, tik odakli olmayan haberlerin ise yiizde 67,4t olusturdugu
goriilmektedir. Bir bagka ifadeyle yayinlanan her ti¢ haberden birinin tik odakli habercilik olduguna
yonelik ¢ikarim yapilabilir. Tik odakli haberciligin haber kalitesini ve igerigin etkisini diisiirdiigii
diisiiniildiigiinde her ii¢ haberden birinin tik odakli olmasi dikkat ¢ekici ve izlenmesi gereken bir
durumdur. Bu duruma sik¢a basvurulmas: belirli bir siire sonra ilgili haber sitesine olan giiveni
azaltacaktir.

Haber Dagilim
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Grafik 1. Haberlerin Sitelere Gore Dagilim1

Grafik 1’e bakildiginda Ensonhaberde yayinlanan toplam ekonomi haberinin 145 oldugu ilgili
tik odakli habercilik kategorileriyle iliskilendirilen haberlerin ise 36 oldugu gortlmektedir. Bir
bagka ifadeyle belirlenen zaman araliginda Ensonhaber sitesinde yayinlanan ekonomi haberlerinin
yiizde 24,81 tik odakli haber 6zelligi tasiyan haberlerden olusmustur. Haber7'de yayinlanan toplam
ekonomi haberinin 178 oldugu, ilgili tik odakli habercilik kategorileriyle iliskilendirilen haberlerin
ise 68 oldugu gorilmektedir. Bir baska ifadeyle belirlenen zaman araliginda Haber7 sitesinde
yaymlanan ekonomi haberlerinin yilizde 38,2si tik odakli haber ozelligi tagtyan haberlerden
olusmustur. Sézciide yaymlanan toplam ekonomi haberinin 162 oldugu, ilgili tik odakli habercilik
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kategorileriyle iliskilendirilen haberlerin ise 54 oldugu goriilmektedir. Verilere gore, Sozcii sitesinde
yayinlanan ekonomi haberlerinin yiizde 33,3’i tik odakli haber 6zelligi tasimaktadir. Her ti¢ haber
sitesinde yer alan toplam haberin toplam tik odakli haber ile karsilastirilmasina bakildiginda tik
odakli haberlerin yiizde 32.5 oraninda bir yer tuttugu goriilmektedir. Ekonomi haberlerinin diger
haber kategorilerine gére daha ciddi bir sekilde ele alinmasi gerekliligi ve istatistiksel bilgilerin
dogru aktarilmas: noktasindaki 6nem distiniildigiinde tik odakli habercilik anlayisinin ekonomi
kategorisinde bile yliksek diizeyde olmas: haberlerin icerigine yonelik giiven agisindan ciddi soru

isaretleri olusturmaktadur.

Habere Yapilan Yorumlarin Dagilim
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Grafik 2. Haber iceriklerine Yapilan Yorumlarin Dagilimi

Ensonhaber, Haber7 haber sitelerinde belirlenen zaman araliginda yaymlanan ekonomi
haberlerine yapilan yorum sayist 12 bin 393’tiir. Ensonhaberde inceleme siiresi sonunda 9 bin 358
yorum yapilmustir. Tik odakli habercilik olarak degerlendirilen haberlere yapilan toplam yorum sayzsi
ise 8 bin 402dir. Bir baska ifadeyle tik odakli haber 6zelligi tastyan haberlere yapilan yorumlarin
orani toplam haberlerin ytizde 88,7’sine karsilik gelmektedir. Haber7de inceleme siiresi sonunda 3
bin 35 yorum yapilmustir. Tik odakl: haber 6zelligi tasiyan haberlere yapilan toplam yorum sayisi
ise 2 bin 1574dir. Bir bagka ifadeyle tik odakli habercilik olarak degerlendirilen haberlere yapilan
yorumlarin orani toplam haberlerin yiizde 71’ine karsilik gelmektedir. Sozcii haber sitesi, haberlere
yorum yapma Ozelligini barindirmamas: nedeniyle degerlendirme dis1 birakilmistir. Tik odakl
habercilik 6zelliklerini barindiran igeriklerin daha ilgi ¢ekici olmasi, tartismay: alevlendirmesi,
tiklanmaya tesvik etmesi gibi geldiriciler distiniildiigiinde bu tarz haberlere yapilan yorumlarin
oldukea fazla olmasi stirpriz degildir. Haber siteleri de bu geldiricilerden yararlanip site trafigini

artirma pesindedir.
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Tik odakli haberlerin kategorilere gore dagilimi
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Grafik 3. Ensonhaber.comda Yer Alan Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gére Dagilinu

Grafik 3’te inceleme siiresi sonunda Ensonhaberde yer alan tik odakli haber 6zelligi tasidig1
tespit edilen iceriklerin kategorilere gore dagilimlar: gosterilmistir. Ensonhaberde toplam 36 tik
odakli haber tespit edilmistir. Grafige gore, muglak birakma 24 haber (ytizde 67), bicimlendirme 5
haber (yiizde 14), abart: 3 haber (yiizde 8), sag gosterip sol vurmak 2 haber (ytizde 5), alay 1 haber
(yiizde 3), kigkirtma 1 haber (yiizde 3) igerigi olarak tespit edilmistir. Inceleme siiresi boyunca
imgeleme ve hatali igerik verme kategorilerine yonelik ierik tespit edilmemistir. Tik odakli habercilik
yontemlerinden biri olan muglak birakmanin daha sik tercih edilmesi habere olan gizemin ve de
bununla baglantili olarak tiklanma sayisinin arttirilmasindan kaynaklanmaktadir. Yine bu noktada
siteye daha fazla trafik cekmek, daha fazla reklam geliri elde etmek ve arama motorlarinda 6n plana
¢ikmak gibi kaygilarin 6n plana ¢iktig1 gortilmektedir.

Tik odaklh haberlerin kategorilere gore dagilimi
(Haber?7)
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Grafik 4. Haber7.comda Yer Alan Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gére Dagilimi
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Grafik 4’te inceleme stiresi sonunda Haber7de yer alan tik odakli haber ozelligi tagidig: tespit
edilen igeriklerin kategorilere gére dagilimlar1 gosterilmistir. Haber7de toplam 68 tik odakli haber
tespit edilmistir. Grafige gore, muglak birakma 35 haber (ylizde 51), bicimlendirme 17 haber (ylizde
25), abart: 9 haber (ytizde 13), sag gosterip sol vurmak 3 haber (ylizde 4), imgeleme 2 haber (ytizde
3), alay 1 haber (yiizde 2), kiskirtma 1 haber (yiizde 2) igerigi olarak tespit edilmistir. Inceleme
stiresi hatali igerik verme kategorilerine yonelik icerik tespit edilmemistir. Tik odakli habercilik
yontemlerinden biri olan muglak birakmanin bir énceki haber sitesinde oldugu gibi yine en fazla
oradan goriilmesi sagirtict degildir. Haber sitelerinin igeriklere olan tiklanma / trafik sayilarini

artirma yoluna gitmesiyle birlikte ilgi ¢ekici bagliklarin kullanilmas: elzem hale gelmistir.

Tik odaklh haberlerin kategorilere gore dagihim (So6zcii)
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Grafik 5. Sozcu.com.trde Yer Alan Tik Odakli Haberlerin Kategorilere Gére Dagilimi

Grafik 5’te inceleme siiresi sonunda Sozciide yer alan tik odakli haber ozelligi tasidig: tespit
edilen igeriklerin kategorilere gore dagilimlar1 gosterilmistir. S6zctide toplam 54 tik odakli haber
tespit edilmistir. Grafige gore, muglak birakma 39 haber (ylizde 71), alay 5 haber (ylizde 9),
bicimlendirme 4 haber (ylizde 9), abarti 4 haber (ytizde 9), imgeleme 1 haber (ytizde 2), kigkirtma 1
haber (yiizde 2) igerigi olarak tespit edilmistir. Inceleme siiresi hatal: igerik verme ve sag gdsterip sol
vurmak kategorilerine yonelik icerik tespit edilmemigtir. S6zcii haber sitesinde de diger iki haber
sitesinde oldugu gibi en fazla bagvurulan tik odakli habercilik tiiri muglak birakma olmustur.
Haber sitelerinin arama motorlarinda daha fazla 6n plana ¢ikmak ve anahtar sozciiklere olan ilgileri
artirmak icin iceriklerin bagliklarinda gizem dolu ifadeler kullanmas: ve sosyal medya aglarinin
olusturdugu kullanic trafiginin tik odakli habercilik sayesinde haber sitelerine ¢ekilmesi girisimi,

popiiler bir internet gazeteciligi kurali haline gelmistir.
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Tartisma ve Sonug

fletisim teknolojileri ve internetle birlikte son on yilda yasanan gelismeler diinyanin dért bir
yanindakihaber endiistrilerinietkilemistir. Kiiresel caplibir rekabet ortamiigerisinde haber kuruluslar:
ve gazeteciler farkls hikayeler olugturabilmek ve iceriklerine daha fazla okuyucu ¢ekebilmek i¢in tik
odakl1 haberciligi tercih etmektedir. Tik odakl1 habercilik medya ve haber giivenilirligini sarsmasina
ragmen halkin okuma zevklerini cezbeden ve dikkat ¢ekici 6zellikler tasimasi nedeniyle habercilerin
sik¢a bagvurdugu bir yontem haline gelmistir. Genellikle haberin baslig1 okuyucunun habere olan
ilgisini etkileme agisindan kilit bir rol iistlenmektedir. Okuyucunun merak duygusunu uyandirmak
i¢in belirsiz bagliklara, abartili ifadelere, gorsellere yer verilmektedir. Geleneksel medyada gelirlerinin
belirli boliimiint kaybeden haber kuruluslar: ise tik odakli habercilik sayesinde kazandiklar: sayfa
tiklanmalarindan gelen reklam gelirleri nedeniyle bazi zamanlar haberlerin giivenirliginden 6diin
verseler bile bu duruma sicak bakmaktadirlar.

Bu calisma da bir nevi tik odakli habercilikte kullanilan tiklama tuzaklarinin agiklanmasi ve

onceki ¢alismalarda ortaya konulan ¢ikarimlarin dogrulanmasini icermektedir. Arastirma sorularina
bakildiginda;

Yiiksek ziyaretci oranina sahip haber sitelerinde yer alan ekonomi haberlerinde tik odakls habercilik
tercih edilmekte midir? ve Incelenen siire zarfinda ekonomi haberlerinde tik odakli habercilige ne
derecede yer verilmektedir?

Ekonomi haberlerinde tik odakli haberciligin sik¢a tercih edildigi goriilmiigtir. Ug haber
sitesindeki toplam haberin toplam tik odakli haber ile karsilastirilmasina bakildiginda tik odakl
haberlerin yiizde 32.5 diizeyinde oldugu gériilmiistiir. Bu galismanin geneline bakildiginda yayinlanan
her ii¢ haberden birinin tik odakli habercilik tekniklerini igerisinde barindirdigi goriilmektedir.
Ozellikle tik odakli habercilik tekniklerinin gitgide popiiler olmasi, haber sitelerine daha fazla
ziyaretci cekmek isteyen haber kuruluslarinin sosyal medya araglarini da arkasina almasiyla beraber
hiz kazanmustir. Ekonomi haberlerinin diger kategorilere gére (6rnegin, magazin) daha ciddi bir
bicimde hazirlanmasi, dogru bilginin abartisiz, net, eksiksiz olarak verilmesi olduk¢a onemlidir.
Ancak tik odakl habercilik teknikleri habere olan ilginin abartilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Bu da
ekonomi haberlerinin kalite diizeyini etkilemektedir.

Literatiire bakildiginda haber sitelerinde yayinlanan igeriklerde tik odakli habercilige sik¢a
bagvuruldugu (Ozyal, 2016, s. 294; Beleslin, Njegovan, & Vukadinovi¢, 2017; Rony, Hassan, & Yousuf,
2017a; Ince, 2018, s. 311; Coban, 2019, ss. 47-48; Cavus & Ede, 2021, s. 29; Bingél & Yanik, 2021, s.
18) esitli caligmalarda goriilmiigtiir. Ozellikle tik odakli habercilik igeriklerinin geleneksel medyaya
gore daha ilgi ¢ekici oldugu da soylenebilir. Nitekim bu da literatiirdeki bazi (Somaiya, 2014; Cable
& Mottershead, 2018, s. 1) caligmalarda ortaya konulmustur. Bu ¢alisma da bahsi gegen ¢alismalarla
benzer sonuglara ulasmistir ancak ekonomi haberleri acisindan daha yitksek diizeyde tik odakli
habercilige basvuruldugu gozlemlenmistir. Bir diger arastirma sorusu ise konunun agiklanmasi
noktasinda 6nemlidir:

Tik odakli haberciligin tercih edildigi haberlerde yorum sayisinda bir artis soz konusu mudur?
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Ensonhaberde tik odakli haber ozelligi tasiyan haberlere yapilan yorumlarin orani toplam
haberlerin ytizde 88,7’sine karsilik gelirken bu oran Haber7de yiizde 71 diizeyindedir. S6zcii haber
sitesi yorum oOzelligine izin vermediginden dolay1 degerlendirme dis1 birakilmigtir. Oranlardan
goruldigi tizere tik odakli habercilik 6zelligi tasiyan haberler daha ilgi ¢ekici olmas, tartismali veya
abartili bagliklar1 icermesinden dolay1 okuyucular1 kendine ¢ekmektedir. Ozellikle haber siteleri,
okuyucular: haber igeriklerine ¢ekebilmek, internet sitelerinin tiklanma oranlar1 ve ziyaret trafigini
artirmak gibi amaglarla tik odakli habercilik tekniklerine bagvurmaktadirlar. Merak diizeyinin
yiikseltildigi haber bagliklarini iceren haberler sosyal medya araclar: tizerinden paylagilmaktadr.
Sosyal medya araglarinin milyonlarca kullaniciya ¢ok hizli, kolay bir sekilde ulagmas: nedeniyle
merak uyandiran igeriklere yonelik tiklanmalarin tercih edilmesi kaginilmazdir. Genellikle magazin
haberleri veya sansasyonel iceriklerde tercih edilen bu teknigin tiim haber kategorilerine yayildig:
gozlemlenmistir. Ekonomi gibi ¢ok ciddi sekilde ele alinmasi gereken ve insanlarin gecimini
ilgilendiren haberlerin tik odakli habercilik tizerinden verilmeye baslanmasi internet haberciligine
olan giiveni olumsuz yonde etkilemektedir.

Benzer sekilde literatiirde tik odakli haberlerin ilgi ¢ekici, haber sayfasina daha ¢ok okuyucu
¢ekme niteligi olan, tartigmaya yol acabilecek diizeyde ve merak bosluklar: olusturduguna yonelik
(Russell & George, 2017; Thomas, 2017, s. 1; Potthast vd., 2018, s. 1501; Scacco & Muddiman, 2020)
¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢alismada da benzer sonuglara ulagilmistir. Bahsi gegen ¢aligmalar tiim
haber kategorileri tizerinden 6rneklemler icerirken bu ¢aliyma sadece ekonomi bagliklar1 tizerine
yogunlasmis ve ekonomi haberlerinde de tik odakli habercilik tekniklerinin sikg¢a tercih edildigini
ortaya koymustur.

Ekonomi haberlerindeki tik odakl: habercilik anlayisi hangi tik tuzagi tiplerinden olusmaktadir?

Inceleme siiresi sonunda her ii¢ haber sitesinde (Ensonhaber yiizde 67, Haber7 yiizde 51,
Sozcti yluzde 71) bashgm belirsiz oldugu veya merak uyandirmak i¢in kafa karistiricr sekilde
verildigi durumlar1 ifade eden muglak birakma tik tuzagma bagvuruldugu gozlemlenmistir. Tik
odakli habercilik anlayisinin en bariz 6rnegi merak duygusunu hedef almasidir. Haber okuyuculari
“perdenin arkasinda ne olup bittigini” merak etmektedir. Ornegin, bir sosyal medya kullanicisi olarak
paylastigimiz bir fotografin kim tarafindan goértntiilendigi ya da begenildigine yonelik bir merak
duygumuz olusmaktadir. Tik odakli habercilik tercih eden internet siteleri de bu duyguyu hedef
almaktadir. Haber bagliklarinin karmasgik, kafa karistirici gekilde verilmesi yine merak duygusunun
hedef alinmasindan kaynaklanmaktadur.

Bu ¢alisma da literatiirde yer alan bazi ¢aligmalarda (Alves, Antunes, Agrici, & Sousa, 2016, s.
203; Sanders, 2017; Garcia, Santorun, & Garcia, 2017; Kuiken, Schuth, Spitters, & Marx, 2017; Gegkil,
Miingen, Giindogan, & Kaya, 2018, s. 932; Kertanegara, 2018; Bazaco, Garcia, & Garcia, 2019, s. 94;
Cakir & Temir, 2021, s. 1) ortaya konulan tik odakli habercilikte kasitli olarak bilginin saklandig,
habere tiklanmanin bagliklar aracigiyla tesvik edildigi, abartiya bagvuruldugu bilgilerini dogrular
niteliktedir. Tik odakli haberciligin bahsi gecen teknikleri kullanmasi sasirtici degildir ancak burada
alt1 ¢izilmesi gereken ana husus bunun ekonomi gibi ciddi bir konu baslig1 izerinden yapilmasidir.
Insanlarin gegimlerini ilgilendirecek konularda tik odakli habercilik tekniklerine bagvurulmasi ve
insanlarin duygularinin hedef alinmasi haberciligin olagan akisina ve etik durumlara aykiridir.
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Bu baglamda sunulan 6neriler su sekildedir:

1. Konunun bitiinciil sekilde anlasilabilmesi i¢in daha fazla alan ¢alismalarina ihtiyag
bulunmaktadir. Ozellikle tik odakli haberciligin okuyucular iizerindeki etkilerinin de ele
alindig1 analizlere duyulan ihtiya¢ goze carpmaktadir.

2. Yeni teknolojik ara¢ ve uygulamalar ortaya ¢iktikca daha fazla tik odakl: iceriklere maruz
kalmnmas1 olasilig1 giiglenmektedir. Okuyucunun tik odakli habercilige bagvurulan
haberleri ayirt edebilmesi veyahut tiklama tuzaklarindan kaginabilmesinin de medya
okuryazarligindan gectiginin altini ¢izmek gereklidir.

3. Gelecek arastirmalarda tik odakl1 haberciligin kullanici etkilesimini ne yonde etkiledigi ve
haber i¢eriklerini nasil doniistiirdigii incelenmelidir.

4. Ayrica tik odakli habercilik ve etik degerlerin detaylica ele alindig1 ¢alismalara ihtiyag
oldugu gozlemlenmistir.

5. Tik odakli igeriklerin okuyucular: daha objektif olmak yerine duygusalliga ittigine yonelik
psikolojik varsayimlarin 1s18inda bu alanda yapilacak calismalara da ihtiya¢ oldugu
gozlemlenmistir.

6. Sosyal medya araglar1 tik odakli habercilik iceren igeriklere yonelik etkili yapay zeka
algoritmalar1 gelistirebilir ve kullanicilarin bu konuda bilgilendirilmesine katk: sunabilir.
Bilimsel aragtirmalarda bu konunun alt1 ¢izilmelidir.

7. Haber siteleri, haberciligin etik degerlerini goz 6niinde bulundurmali ve ekonomik
kazan¢ saglama ugruna bu degerlerden uzaklasmamalidir. Bunu medya iizerine ¢alisan
aragtirmacilarin siklikla dile getirmesi gereklidir.

8. Gazetecilik ve yeni medya boliimlerinde metriklerin degerlendirilmesi ve saf bilginin elde
edilmesine yonelik teknikler 6gretilmelidir.

Sonug olarak bu ¢alisma aslinda teknolojinin gazeteciligi daha mi iyi noktaya tasidig1 ya da daha
mu kotiilestirdigine dair sorunsalin ¢oéztimlenmesi noktasinda bir bakig sunmaktadir. Tik odakl
haberecilik, yenilik¢i tuzaklar: barindiran ve hizla genisleyen bir alan olarak okuyucularin karsisina
¢tkmaktadir. Tik odakli habercilik tercih eden haber siteleri kisa vadede okuyucular: iceriklerine
¢ekse de uzun vadede bunun okuyucularin giivenini zedelemesi, etik degerleri ikinci plana itmesi
agisindan problemlerle karsilagacaktir. Cilinkil tikladiklar1 haberlerde diizenli sekilde yaniltici
iceriklerle karsilasan kullanicilar bir siire sonra hayal kirikligi yasayacak ve bu durum gitgide
haber sitesine olan ziyaretlerin kaginilmaz olarak sona ermesiyle sonuglanacaktir. internet haber
kuruluslar1 ekonomik kaygilarini bir kenara birakarak tik odakl: yayincilikla ilgili yapilan bilimsel
aragtirmalarin bulgu ve sonuglarini dikkatle incelemeli ve uzun vadede karsilasabilecekleri sorunlar:
art1 ve eksileriyle degerlendirmelidir. Cogu bilginin sosyal medya ara¢larindan gectigi bir ortamda da
gergek bilginin ayirt edilmesi icin daha etkili ve ¢esitli yapay zeké araglarinin gelistirilmesi gereklidir.
Tiim bunlara ek olarak ekonomi haberlerine de bilim ve saglik haberlerinde oldugu gibi daha hassas
bir sekilde yaklagilmali yanilticiliktan uzak durulmalidir.
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