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Abstract

It is becoming more difficult for societies to protect and sustain intangible cultural
heritage elements containing the unique characteristics of the local culture of the
societies, the intangible cultural heritage elements that reflect the traces they have
carried from the past to the present with globalization. Considering that the global
culture penetrates the local culture in the globalizing world, it is possible for the local
cultural elements to protect themselves with social awareness. In this context, studies
for the protection of cultural heritage and locality gain importance. In this study, it is
aimed to determine how the traditional knowledge in the production of Bozkir tahini,
which is one of the traditional foods of Konya and received geographical indication
certificate in 2021 and evaluated under the title of knowledge and applications of
intangible cultural heritage (SOKUM) about nature and the universe,. It is also aimed
to determine how it is transferred from generation to generation and the geographical
indication perceptions of its producers. In this context, one of the qualitative research
methods, semi-structured interview was applied. The whole population was tried to
be reached by using a complete count method and 8 participants were interviewed.
The obtained results were analyzed by descriptive analysis method. As a result of the
study, it has been concluded that tahini producers need 'guidance and support' in
order to improve their current situation. It has also been concluded that it would be
beneficial to provide more comprehensive information on geographical indication,
and the contribution of this product, which is important for the local culture of the
district, to the district limited tourism facilities.
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YORESEL YiYECEKLERIN SOMUT OLMAYAN KULTUREL MiRAS VE COGRAFi
ISARETLEME ACISINDAN INCELENMESI: BOZKIR TAHINI

Ozet

Toplumlarin yerel kiiltiiriiniin kendine has 6zelliklerini barindiran, onlarin gegmisten
giiniimiize tasidiklar1 izleri yansitan listeunsurlarim1 korumalar1 ve siirdiiriilebilir
kilmalar1 kiiresellesme ile beraber daha zor hale gelmektedir. Kiiresellesen diinyada
kiiresel kiiltiir yerel kiiltiire niifuz ettigi diistiniildiigiinde, yerel kiiltiir unsurlarinin
kendiliklerini korumalar1 toplumsal biling ile miimkiin olabilir. Bu baglamda kiiltiirel
mirasin, yerelligin korunmasina yonelik c¢alismalar 6nem kazanmaktadir. Bu
calismada somut olmayan kiiltiirel mirasn (SOKUM) doga ve evrenle ilgili bilgi ve
uygulamalar1  bashgr altinda degerlendirilen ve Konya’nin geleneksel
yiyeceklerinden biri olan, 2021 yilinda cografi isaret belgesi alan Bozkir tahininin
iretimindeki geleneksel bilginin nesilden nesile nasil aktarildigini ve ireticilerinin
cografi isaret algilarim1 belirlemek hedeflenmistir. Bu kapsamda calismada nitel
arastirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme uygulanmistir. Tam sayim
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yoluna gidilerek evrenin tamamina ulasilmaya g¢alisilmis ve 8 katilimer ile goriisme
gerceklestirilmistir.  Elde edilen sonuglar betimsel analiz yontemiyle analiz Makale
edilmistir. Calisma sonucunda tahin iireticilerinin mevcut durumlarinin geligebilmesi  Ge¢misi:
icin ‘yonlendirilmeye ve desteklenmeye’ ihtiyaglar1 oldugu, cografi isaret konusunda  Alinan tarih:
daha kapsamli bilgilendirme yapilmasimin faydali olacagi, ilgenin yerel kiiltiirii igin 04 Kasim 2022
Snemli olan bu iriiniin ilgenin kisith turizm faaliyetlerine katkisin olacagi Kabul tarihi:
sonucuna ulasiimistir. 31 Aralik 2022

1. Giris

Ogiitiilmiis susamin koyu s1v1 hali olarak tanimlanan tahin Tiirkce’ye, Arapcadaki ‘6giitmek, un
haline getirmek’ anlamindaki ‘tahn’ kelimesinden girmistir. Tahin, susamin kabuklarindan
ayrildiktan sonra kavrularak degirmende ogiitiilmesiyle iiretilmektedir. Basta pekmez olmak
iizere seker ve bal gibi iiriinlerle karistirilarak tiiketilmesinin yani sira farkli yoresel kullanimlart
da mevcut olan tahinin Konya’nin Bozkir il¢esi agisindan biiyiik 6nemi bulunmaktadir.

Mayis 2021 tarihinde Bozkir Belediyesi’nin bagvurusu ile cografi isaret belgesi alan Bozkir
tahini, Ozellikle tiretim yontemi ile diger tahinlerden farklilagmaktadir. Geleneksel tas
degirmenlerde, odun atesinde kavrularak ogiitiilen Bozkir tahini, hem kiiltiirel hem de turistik
acidan Onem tagimaktadir. Bozkir kiiltliriinliin dnemli bir parcasi haline gelen tahini iiretim
yerinden almak i¢in ilgeyi ziyaret eden insanlarin sayisi ise azimsanmayacak derecede artmistir.
Bozkir, susam tariminin olmamasina ragmen tahin iiretiminin merkezi haline gelmistir. flgede 8
tahin iiretim isletmesi bulunmaktadir. Yurtici ve yurtdisina iiriin génderen bu igletmeler, Bozkir
agisindan 6nemli bir gelir ve istihdam kaynagi olusturmaktadir.

Geleneksel yiyeceklerin yoreye 6zgii ¢esitlerinin degerlendirilmesi Tiirk mutfaginin ¢esitliligine
dikkat ¢ekecektir. Bu baglamda bu calismada, Bozkir Tahini somut olmayan kiiltiirel mirasin
doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalari baglaminda ele alinan geleneksel yiyeceklerden biri
olarak degerlendirilmistir. Ayn1 zamanda cografi isaret tescili almis olmas1 yoreye has {iriin olan
Bozkir tahininin iiretimi esnasindaki bilginin kaybolmamasi, 6zgiin iiriin iireten yerel {ireticinin
emeklerinin korunmasi ve kiiltlirel mirasa katki sunmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Uriiniin iireticileri basta olmak iizere kisilerin cografi isaret tescili algilarinmn iiriine bakis agisim
degistirecegi diisliniilmektedir. Bu kapsamda c¢alismada yoredeki tahin iireten isletmelerin
cografi tescil algilar1 incelenmistir. Arastirmada kavramsal c¢er¢eve cizildikten sonra,
arastirmanin yontemi acgiklanmis ve arastirmanin bulgularina yer verilmistir. Sonraki boliimde
sonug ve Onerilere yer verilmistir.

2. Kavramsal Cerceve

2.1. Somut Olmayan Kiiltiirel Miras

Etimolojik agidan kiiltiir kelimesi, Latincede tarim anlamina gelen “cultura” kelimesinden
gelmektedir. Bat1 dillerine ise “culture” olarak kullanilan bu kelimenin yerine Osmanli
toplumunda “hars” kelimesi kullanilmistir (Kocadas, 2005:2). Kavramsal olarak kiiltiir;
aletlerden tiiketilen mallara, anayasa ve belgelerden insana 6zgii olan diisiince, beceri, inang ve
torelere kadar insana ait olan seylerden olusan biitiinsel bir toplam olarak tanimlanabilir
(Malinowski, 1990: 39). Kisaca sdylemek gerekirse kiiltiir; yasanmig ve yasanandir (Alemdar ve
Erdogan, 1994: 167-169).

Insanlarin yasadiklar1 alanlarda olusturduklari, gelistirerek gogalttig1 ve siirdiirebilirligi saglayan
bir unsur olarak kiiltiirel miras, gegmisten bugiine ve gelecek nesillere aktarilan bilgi, inang,
davranis kapilari ve nesneler olarak tanimlanabilir (Gimiiscii, 2018: 108). Kiiltiirel miras;

210



Journal of Applied Tourism Research (JAToR)

yasanilan yerin ayricaliklarini, farkliliklarini ve kendine has yonlerini, toplumsal yasam seklini,
yasam sartlarini, topluma ve cografyaya ait diger dzellikleri yansitan bir ifade aracidir (Unsal ve
Pulhan, 2012: 34). Kiiltlirel miras kavram ile kiiltiiriin gelecek nesillere aktarilabilir olmasi
yoniine vurgu yapilmaktadir.

Kiiltiirel miras, her ne kadar temsil ettigi toplum ac¢isindan ulusal bir deger tasisa da
kiiresellesme karsisinda diinya kiiltlir hazinesinin korunmasi adina uluslararasi anlam ve dneme
de sahiptir. Bu sebeple ulusal diizeyde yiiriitiilen ¢aligmalarin yani sira uluslararas: diizeyde de
SOKUM unsurlarini koruma ve yasatmaya dayali ¢alismalar yapilmakta ve ortak ¢dziimler
aranmaktadir (Pelit ve Tirkoglu, 2019: 104; Tiirkoglu, Sandik¢1 ve Sarag, 2021: 494). Kiiltiirel
miras kavramina yonelik farkindaligin ve koruma bilincinin artmasi adina Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO) tarafindan ¢esitli calismalar gerceklestirilmistir.
UNESCO’nun 1972 yilinda imzalanan ve Tiirkiye’ nin de taraf oldugu “Diinya Kiiltiir ve Dogal
Mirasin Korunmasina Dair Sozlesmesi’nde kiiltiirel miras; anitlar, yapi topluluklari, sitler;
dogal miras olarak fiziksel veya biyolojik dogal anitlar, jeolojik ve fizyolojik olusumlar, nesli
tikenme tehdidi altinda olan hayvan veya bitkiler, dogal sitler (UNESCO, 1972: 2-3) olarak
tanimlanmistir. Ancak bu sozlesmede kiiltiirel miras kavrami igerisinde degerlendirilen ve
koruma altia alinan unsurlarin sadece fiziki unsurlar olmasi taraf iilkeler tarafindan elestirilmis
ve Kkiiltiirin daha genis bir ifade oldugu, bir toplumun geleneklerinin, el sanatlarinin,
deyislerinin ve benzeri unsurlarimin da kiiltiirel miras degeri tasidigi diislincesi ortaya
konulmustur. Bu dogrultuda 2003 yilinda imzalanan ve Tiirkiye’nin de taraf oldugu Somut
Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi S6zlesmesi, 1972 S6zlesmesinde kiiltiirel miras kavrami
ierisinde yer almayan unsurlari kapsayan ve SOKUM unsurlarmin korunmasina yonelik gesitli
maddeleri olan bir sdzlesmedir. SOKUM kavramu ilgili sézlesmenin 2. Maddesinde; “Somut
olmayan kiiltiirel miras, kiiltlirel mirasin bir pargasi olarak tanimlanan faaliyetler, anlatimlar,
bilgi ve beceriler, temsiller ve bunlara iligkin arag-gere¢ ile kiiltiirel alanlar” olarak
tammlanmaktadir (UNESCO, 2003). SOKUM sozlesmesi kapsaminda degerlendirilen ve
koruma altina alinan kiiltiirel miras unsurlar1 ise sdzlesmenin 2. Maddesinde su sekilde
belirlenmistir:

e Somut olmayan kiiltiirel] mirasin aktarilmasinda tasiyict gorevi istlenen dil, sozlii
gelenek ve anlatimlar (Efsaneler, masallar, hikayeler, destanlar, atasozleri, fikralar vb.)

e (Gosteri sanatlar1 (Hacivat-Karagoz, kukla gosterisi, Meddahlik, halk oyunlar1 ve
gosteriler)

o Topluma ait ¢aligmalar, faaliyet, ritiieller ve senlikler (Diiglin, dogum, siinnet, nisan,
diigiin, nevruz kutlamalar1 vb.)

e Doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar (Geleneksel yemekler, halk hekimligi, halk
bilgeligi, geleneksel takvim vb.

e Geleneksel el sanatlar1 (telkari, bakircilik, ¢dmlekgilik, hali dokumaciligr vb.)

Doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar basligi altinda yer alan ydresel yiyecekler bir
bolgenin ve toplumun yemek kiiltiiriini tanitmada, yapimi esnasinda kullanilan malzemeler,
yontemler ve yiiriitilen toplumsal iligkiler sayesinde yerel kiiltiiriin hayat bulmasinda 6nem
tasimaktadir (Tirkoglu, Sandik¢1 ve Sarag, 2021: 495). Konya’nin Bozkir il¢esinde iiretilen
Bozkir tahini de gerek tliretim teknigi gerekse tadi ve aromasi ile kiiltiirel bir deger tasimaktadir.
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Onemli bir kiiltiirel ve ekonomik deger haline gelen Bozkir tahininin korunmasi adina cografi
isaret belgesi ile tescil edilmistir.

Doga ve evrenle ilgili bilgi ve uygulamalar bagligi altinda yer alan yoresel yiyecekler, bir
bolgenin yemek kiiltliriinii tanitmada, yapimi esnasindaki sosyo-kiiltiirel hareketlilik sayesinde
toplumsal iligkileri yagsatmada, kiiltlirel aktarimin saglanmasinda énemli bir yer tutmaktadir.

2.2. Cografi Isaret Kavram ve Tiirkiye’de Cografi Isaretleme

Cografi isaret; herhangi bir yore, alan, bolge ya da iilke ile 6zdeslesmis iiriinii tanimlayan bir
isarettir. Mahreg isareti ya da mense adi olmak {izere iki kategoride tescil edilebilen cografi
isarete gida, tarim, maden, el sanatlari, sanayi iirlinleri konu olabilmektedir. Bu baglamda
degerlendirildiginde mense adi ile mahreg isaretini birbirinden ayirt eden temel nokta, cografi
isarete konu olan {iriiniin yore ile baglantisinin niteligidir. S6z konusu {iriiniin iiretimi, islenmesi
ve diger iglemlerin tiimii belirlenen cografi alanla sinirli ise mense adi; sinirh degilse mahreg
isareti kullanilmaktadir. Bozkir Tahini 6rneginde oldugu gibi, iirliniin hammaddesi Bozkir
yoresinde yetismedigi i¢in mahreg isareti alinmigtir. Herhangi bir lirtiniin hammaddesi, {iretim,
isleme asamalarindan bir tanesinin yorede gergeklesmesi mahreg isareti alinmasi igin yeterli
olmaktadir. Mense adi alabilmek i¢in ise iiretim asamalari ve hammaddenin tamaminin
belirlenen ydreden karsilanmasi gerekmektedir. Cografi isaret bir anlamda {iriiniin kalite
isaretidir. Tiiketiciler agisindan iriiniin kaynagini, 6zelliklerini ve cografi alan ile baglantisim
garanti eden cografi isaret tescili; gelenekselligin korunmasim saglamaktadir (TURKPATENT,
2022).

Modern anlamda cografi isaret kavramimi 1883’te imzalanan Smai Miilkiyet Haklarinin
Korunmasma [liskin Paris Sozlesmesi’ne dayandirmak miimkiindiir (Kosker, 2022: 24). 1891
yilinda imzalanan Esyalar Uzerindeki Sahte/Aldatict Mahreg Isaretlerinin Engellenmesi
Hakkindaki Madrid Anlagmasi, sonrasinda 1958’te yiiriirliige giren Mense Adlarinin Korunmast
ve Uluslararasi Tescili igin Lizbon Anlasmasi ve 1994 yilinda diizenlenen Ticretle ilgili Fikri
Miilkiyet Haklar1 anlagmas1 cografi isaret kavramina yonelik atilan 6nemli adimlardir (Jaelani,
Handayani ve Karjoko, 2020; Kosker, 2022: 24).

Tiirkiye’de cografi isaretleme 1995 yilinda ¢ikarilan Cografi Isaretlerin Korunmasi: Hakkindaki
Kanun Hiikmiinde Kararname’ye dayanmaktadir. Bu kararname ile cografi isaretler Tiirk Patent
Enstitlisiiniin Markalar Dairesi nezdinde korunma altina alinmaya baslamistir (Ilicali, 2019;
Aktaran Kart vd., 2022: 384). 2016 yilinda ise Sinai Miilkiyet Kanunu ¢ikarilmis ve bu kanun
ile birlikte 2018 yili itibariyle tescilli cografi isaretler igin amblem kullanma zorunlulugu
baslamigtir. Suluk (2018), amblemi kullanmanin amacinin tiiketiciyi bilgilendirmeye yonelik
oldugunu vurgulamakta, ayrica sdz konusu amblemin kalite glivencesi anlamina geldigini ve
denetleme faaliyetlerini kolaylastirdigini1 savunmustur (Aktaran Kart vd., 2022: 384).

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TURKPATENT) tarafindan 1996 yilindan itibaren cografi
isaretleme baslatilmistir. TURKPATENT verileri incelendiginde 1996-2021 tarihi araliginda bin
853 riiniin tescili i¢in bagvuru yapilmis ve bu bagvurulardan bin 123’{inlin tescili
gergeklestirilmistir. 1996 yilinda 25 basvuru yapilmig ve bu basvurulardan 24’1 tescillenmistir.
2006 yilinda ise 40 tescil bagvurusu yapilmis ve bagvurularin 4’ tescil edilmistir. 2016’da 103
basvuru ve 13 {irlin tescili gergeklestirilmistir. 2017 yilindan 2021 yilina kadar hem basvuru
sayist hem de tescil sayist olduk¢a artmustir. 2017°de 242 bagvurudan 111°1 tescillenmis, 2021
yilinda ise 577 bagvurudan 352 iiriiniin tescil islemi gergeklesmistir. Tescili yapilan bin 123
iiriiniin yilizde 70.5’1 mahreg isareti, yiizde 29’u mense ad1 ve yiizde 0,4’ii de geleneksel iiriin ad1
almistir. En ¢ok cografi isaret tescili yaptiran kurumlarin ilk {i¢ sirasinda belediyeler,
ticaret/sanayi odalar ve ticaret borsalar1 bulunmaktadir.
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Tescili yapilan {iriin gruplarina bakildiginda ise ‘yemekler ve ¢orbalar’ ilk sirada yer almaktadir.
Tiirk Patent ve Marka Kurumuna tescili yapilan 291 yemek ve ¢orba bulunmaktadir. ikinci
sirada islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar yer almaktadir. Bu kategoride
237 iiriin bulunmaktadir. Ugiincii sirada firincilik ve pasta mamulleri ile hamur isleri ve tatlilar
bulunmaktadir. Halilar, kilimler ve dokumalar disinda kalan el sanatlar iiriinlerine ait 62 tescil
islemi gergeklestirilmistir. Diger iirlinler kategorisi igerisinde ise tiitiin, bal, alkollii icecekler,
siit Uriinleri, cesniler-soslar-tuzlar, et iriinleri, alkolsiiz icecekler, dondurmalar ve benzeri
yenilebilir buzlar gibi ¢ok sayida {iriin bulunmaktadir.

2.3. Bozkir Tahininin Ayirt Edici Ozellikleri

Bozkir Belediyesi tarafindan 23.07.2019 tarihinde yapilan bagvuru sonucu Bozkir Tahini
11.05.2021 tarihinde C2019/092 dosya numarasi ile tescillenmistir. Bozkir Tahininin mahreg
isareti almasini saglayan onemli 6zellikleri bulunmaktadir. Kepekli ve kepeksiz olmak tizere
cogunlukla iki cesit seklinde tiiketicilere sunulan Bozkir Tahininin en 6nemli ayrit edici 6zelligi,
ardic odunu atesinde kavrularak tas degirmenlerde o&giitiilmesidir. Ilgili dosyada, ardic
odununun {iriine katkisi su ifadelerle vurgulanmaktadir: A¢ik-koyu kehribar renginde ve ardig¢
odunu atesinde kavrulmasi nedeniyle tiitsii aromalidir.

Cografi isaret bagvuru dosyasinda Bozkir Tahininin tretim metodu ile ilgili su bilgilere yer
verilmektedir (TURKPATENT, 2022):

“Bozkir Tahininin tiretiminde kullanilan ve tahinin hammaddesi olan susamlar,
oda sicakhgindaki depolardan ¢ikartilarak 1slatma havuzlarina aktarilir. Susamin
su alma egilimine bagh olarak 24-36 saat boyunca su dolu havuzlarda bekletilir.
Susamlar en az 2 saatte 1 kez karistirilir. Islatma havuzlarindan c¢ikarilan
susamlar, kabuk ayirma makinesine alimir ve santrifiij yontemiyle, kepegi
uzaklagtinilir. Kepeksiz tahin igin susamin kepegi (kabugu) %100 ayristirilir,
kepekli tahin icin de en az %50 kepek uzaklastirilir. Susamlar daha sonra, firtnin
bir goziinde ardi¢ odunu atesi ile yanan iki gozlii firnmin diger géziinde koyulur ve
200-250 °C’de 2,5-3,5 saat boyunca, dakikada 10 devir yapan kol yardimiyla
karistirllarak kavrulur.

Kavrulan susamlar firindan ¢ikarilip bir tekne icerisine konularak 10-15 dakika
boyunca karistirilarak havalandwilir. Daha sonra susamlar elege alimarak gida
icerisinde istenmeyen unsurlardan temizlenir. Ogiitiilmeye hazir hale gelmis
susamlar, degirmen taslarinda ogiitiiliir. Taslarin arasinda ezilen susamlarin asiri
hizdan yanmamast icin dakikada en fazla 50-60 devir hizinda ¢alistiriimast
gerekir.”

Konya’nin Bozkir ilgesinde geleneksel usulde tahin iiretimi gerceklestiren 8 adet isletme
bulunmaktadir. Ilcede faaliyet gosteren 8 tahin isletmesinden Cavusoglu Tahin, Giileroglu
Tahin ve Kalaycioglu Tahin Bozkir’in Dere mahallesinde; Karabacaklar Tahin, Degirmencioglu
Tahin, Goktepe Tahin, Mehmet Cavus Tahin ve Sultan Pinari Tahin ise Sorkun mahallesinde
iretim gerceklestirmektedir.
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3. Arastirma Yontemi

3.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Konya ili Bozkir ilgesinde yer alan tahin {iretici firmalar olusturmaktadir.
Belirlenmis olan evrene ulagma konusunda herhangi bir sorun yasanmayacagi ve evrenin sinirli,
kapsam acisindan da dar olacagi diisiiniildiigii i¢in 6rneklem alma yolu tercih edilmeyerek
evrenin tamamina ulagmak hedeflenmis ve tam sayim yontemi uygulanmistir (Ural ve Kilig,
2005). Tam sayimin uygulanabilmesi i¢in, ulasilmak istenen evren biiyiikliik, belirlenen mali
durum ve zaman gibi faktdrler acisindan elverigli olmalidir (Balce ve Demir, 2007:17). Bu
calismada ilgcede yer alan 8 tahin iretici isletmenin tamamina ulasilmasi zaman, maddi durum
gibi acilardan problem olusturmayacagindan Orneklem almak yerine tamsayim yontemine
gidilmistir.

Caligmada nitel aragtirma yonteminden yararlanilmigtir. Nitel arastirma, insan ve grup
davraniglarindaki neden ve nasili derinlemesine anlamaya yonelik olan arastirmalardir (Glirbiiz
& Sahin, 2018). Arastirmada veri toplama araci olarak nitel arastirmalarda siklikla bagvurulan
goriismeden faydalanilmistir. Nitel arastirmalarda kullanilan goriisme yontemi goriisme yapilan
kisilere kendilerini ilk elden anlatma imkani sunarken, arastirmaciya goriisme yaptiklari
kigilerin arastirmaya konu olan durumlar hakkinda duygu, diisiince ve deneyimlerini yine
onlarin ifadeleri ile derinlemesine anlama imkani1 sunmaktadir (McCracken, 1988: 9). Goriisme
cesitlerinden yar1 yapilandirilmig goriisme tercih edilmistir. Yari-yapilandirilmis goriigmede
sorular Onceden belirlenir ve hazirlanan sorularla veriler toplanir (Karasar, 1999). Yari
yapilandirilmis goriismeler yazma ve doldurmaya dayali anketlere kiyasla belli oranda esneklige
sahip olmalari, konu hakkinda derinlemesine bilgi edinmeye elverisli (Yildirnrm ve Simsek,
2003) olmalar1 nedeniyle arastirmacilarca tercih edilmektedir. Caligmada yari yapilandiriimig
goriisme i¢in 14 maddeden olusan gdriisme sorular1 olusturulmus ve goriisme esnasinda 4 adet
daha eklenmistir. Arastirmanin giivenirligini artirmak igin goriisme formlar1 uzman goriisiine
sunulmustur. Hazirlanan sorular turizm alaninda gorev yapan 2 akademisyen ve 2 cografi isaret
tescili i¢in bagvuru yapmis kamu yararma calisan kooperatif c¢alisganinin uzman goriisii
almmustir. Boylece sorular tekrar gozden gegirilerek yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile
Mart-Nisan 2022 tarih araliginda veriler toplanmstir.

3.2. Veri Toplama Siireci

Yar1 yapilandirilmig goriisme igin hazirlanan sorular, tahin {ireticilerine birebir goriisme
esnasinda yoneltilmis olup her goriisme esnasinda notlar alinmistir. Yapilan gériismelerin her
biri 15-20 dakika stirmiistir.

3.3. Verilerin Analizi

Aragtirmada tahin {ireticilerinin cografi isaret tescili almig bu {riin iizerine kendi Gzgiin
ifadelerine dayali olarak elde edilen veriler kategorilestirilerek icerik analizi yoluyla
degerlendirilmistir. Igerik analizinde temel amag, toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara
ve iligkilere ulagmaktir. Bu sebeple toplanan verilerin ilk 6nce kavramsallastirilmasi, daha sonra
da ortaya ¢ikan kavramlar 1s18inda diizenlenmesi ve buna goére veriyi agiklayan temalarin
saptanmas1 gerekmektedir (Yildirnm ve Simgek, 2004). Bu dogrultuda bu c¢aligmada toplanan
veriler 4 kategoride analiz edilmistir. Bu kategorilerden ilki Tahin Uretimi Yapan Isletme
Profilleridir. Bu kategoride kurulus yeri, kurulus yili (yil), ¢alisan sayisi, yillik {iretim miktari
(ton), ihracat durumu, hammadde se¢imi, liretimde mevsimsellik, isletmeyi yoneten kusak, tahin
sektoriiniin en onemli sorunu gibi basliklar ele alinmustir. ikinci kategori olarak Tahin
Ureticilerinin Cografi Isaret Algis1 olarak belirlenmistir. Bu kategoride cografi isaretin sektore
katkisi, cografi isarete yonelik beklenti, cografi isaretin kullanimi ve {irlinlerde mahreg isareti
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kullanma durumu gibi maddeler yer almaktadir. Ugiincii kategori Tahinin Bozkir Kiiltiir ve
Turizmine Katkist olarak belirlenmis ve bu kategoride tahinin bozkir kiiltiiriine ve turizmine
katkisi, tahinin kiiltiirel bir 6ge olarak kullanim alanlart turizme katkisinin artirilmasi icin
yapilmasi gerekenler maddeleri incelenmistir. Dordiincii kategori olarak Tanitim ve Pazarlama
Yontemlerinde Farklilagsma belirlenmis ve bu kategoride iiriin i¢in yapilan tanitim ¢alismalari,
pazarlamaya yonelik farklilagsma ve internet sitesi/ e-satis maddelerine yer verilmistir.

4. Bulgular

Calisma kapsaminda 8 tahin iireticisi ile goriisme gerceklestirilmistir. Katilimcilarla
yapilan gorliigmelerde katilimcilara K1, K2, K3....., K8 seklinde kodlar verilmis ve
alintilar bu kodlara gore verilmistir. Tablo 1’de tahin iiretimi gergeklestiren katilimcilara
ait demografik 6zellikler yer almaktadir. Bozkir il¢esinde tahin tiretimi gerceklestiren 8
isletme bulunmaktadir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimlar

Demografik Ozellikler n %
Cinsiyet Kadin 0 0
Erkek 8 100
Yas 25-35 1 125
36-46 4 50
47-57 2 25
58 ve iistii 1 12.5
Mesleki Deneyim 11-15 1 125
16-20 2 25
21 ve {istii 5 62.5
Isletmedeki Gorevi Isletme Sahibi 8 100

Tabloya gore katilimcilarin tamami erkeklerden olusmaktadir. Yas dagilimina bakildiginda
katilimeilarin yarisinin 36-46 yas grubunda yer aldigi goriilmektedir. Katilimcilardan biri 25-35,
2’si 47-57 ve 1’1 de 58 yas ve iistii grupta yer almaktadir. Katilimcilarin tamaminin 10 yildan
fazla mesleki deneyimi bulunmaktadir. Aile mesleklerini devam ettirmeleri nedeniyle
cocukluklarindan itibaren tahin iiretiminin i¢inde yer alan katilimeilarin 5’1 21 yil ve iistii bu isi
yapmaktadir. Yapilan miilakatlarda 8 isletme yoneticisinden 7’sinin baba/dede meslegini
stirdiirdigii, 1’isinin ise sektérde uzun yillar ‘gcalisan’ olarak yer aldigini, son 1 yildir ise tahin
iiretimine basladig1 belirlenmistir. Miilakat yapilan katilimcilarin tamami isletme sahiplerinden
secilmistir.
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Tablo 2: Tahin Uretimi Yapan Isletme Profilleri

n %
isletmenin Kurulus Yeri Sorkun 5 62.5
Derekoy 3 37.5
isletmenin Kurulus Y1l (Y1l) 1-5 1 125
50-100 3 375
101-150 3 375
150-200 1 12.5
Isletmedeki Calisan Sayisi 1-2 1 12.5
3-5 4 50
6-10 1 12.5
15 ve tistii 2 25
Yillik Uretim Miktar1 (Ton) 50-100 2 25
101-150 2 25
151-200 2 25
201-250 1 12.5
300-350 1 12.5
Ihracat Durumu Var 3 375
Yok 5 62.5
Hammadde Secimi Yerli 5 62.5
Yerli+ithal 3 37.5
Uretimde Mevsimsellik *Kis Aylarinda Artar, 5 62.5
Yaz Aylarinda Azalir
*4 Mevsim Uretim
Yogundur 2 25
*Yaz Aylarinda Uretim
Durur 1 12.5
Isletmeyi Kacinel Kusak Yonetiyor? 1.Kusak 1 12.5
2.Kusak 2 25
3.Kusak 3 375
4. Kusak 1 125
6.Kusak 1 12.5
Tahin Sektoriiniin Birliktelik Yok 4 22.2
En Onemli Sorunu Gizli Rekabet 3 16.6
Deneyimli Personel 3 16.6
Hirs 1 55
Hammadde Fiyati 1 55
Desteksizlik 2 11.1
Pazarlama Sorunlari 1 5.56
Uretim Sorunlari 2 11.1
Mekan Sorunu 1 5.5

Tablo 2’de tahin tiretimi gerceklestiren 8 isletmenin profili yer almaktadir. Konya’nin Bozkir
flgesi’nde bulunan 8 adet tahin isletmesi Sorkun ve Derekdy (Dere) mahallelerinde faaliyet
gostermektedir. Bozkir ilge merkezine; Derekdy mahallesi 8 kilometre, Sorkun mahallesi ise 14
kilometre uzakliktadir. Uretimin bu iki mahallede yogunlasmasi, bulunduklar1 cografi sartlarla
dogrudan ilintilidir. Her iki mahallede Carsamba Cay:1 iizerinde kuruludur. 16. yiizyildan
giiniimiize Carsamba Cay1’nin ilerledigi giizergah un degirmenleri ile bilinmektedir®.

Isletmelerin kurulus yillarina bakildiginda ise resmi kurulus yili ile faaliyete baglanan yil ayrimi
dikkat ¢ekmektedir. Resmi kurulus yillarina bakildiginda en eski isletmenin 1930 yilinda, en
yeni isletmenin ise 2020 yilinda kuruldugu miilakat sonug¢larindan ortaya ¢ikmustir. Miilakat
gergeklestirilen 7 isletme yoneticisi de kurulus hikayelerinde benzer ifadeler kullanmistir. Bu

* Bozkir su degirmenleri ile ilgili detayh bilgiye bu ¢alismadan ulasilabilir: Yériik, D., & Kabak, O. (2016). XVI.
Yiizyildan Giiniimiize Bozkir Su Degirmenleri ve Degirmen Isletmeciligi. Uluslararast Sempozyum: Gegmisten
Gilintimiize Bozkir, 06-08.
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isletme yoneticileri Bozkir’da tahinciligin dedeleri tarafindan baslatildigini séylemislerdir.
‘Dedelerinin Antalya ve ilgelerinden susam getirerek, Bozkwr 'daki su degirmenlerinde ogiittiigii’
ifadesi igletmelerin kurulus hikayesindeki ortak noktay1 olusturmaktadir.

K 1: Dedelerimiz tarafindan bu is baslatilyyor. Antalya ve ilcelerinden susam temin
edilerek, Dere’ye getiriliyor. Burada degirmenlerde ogiitiilerek tahin halini aliyor.
Biz 100 yildir aymi yontemi kullantyoruz.

K 2: Bozkar’da tahin i¢in ilk degirmeni kullanan Syppinlt Dayr namiyla bilinen bir
biiyiigiimiiz ve Karabacaklar Tahinlerinin babalaridir. Gegmisi yaklasik 120 yildir.

K 5: 150-200 yil énce aile biiyiiklerim tarafindan Bozkir’da tahincilik baglatiliyor.
Akdeniz taraflarindan getirilen susam buradaki degirmenlerde ogiitiiliip tahin
haline getiriliyor... O tarihlerde bu bélgede 36 degirmen oldugu soyleniyor.

Isletmelerdeki calisan sayilari dikkate alindiginda, tahin iireticilerinin neredeyse tamaminin
kiigiik atolyeler seklinde orgiitlendigi goriilmektedir’. 8 isletmeden 5’inde aile iiyelerinin
cogunlukla calistigi, 2 isletmenin ise ¢alisan sayisi agisindan farklilik gosterdigi belirlenmistir.
Mevsimsel sartlara bagli olarak bu iki firmada 20 civarinda kisinin c¢alistigi katilimeilar
tarafindan aktarilmigtir.

Tabloya gore; Bozkir’da 8 isgletme yillik toplam 803-1050 ton arasinda {iretim
gergeklestirmektedir. 2 firmanin iiretim miktarlari ile diger firmalardan ayristigi goriillmektedir.
Zincir marketler i¢in de iiretim gergeklestiren 2 firmanin neredeyse toplam iiretimin yarist tek
baslarina gergeklestirdigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Yapilan miilakatlarda firmalarin
kapasitelerinin tamamini ise kullanmadig1 ortaya ¢ikmistir. Kapasite kullanim oranini artirmak
i¢in igletmelerden bazilarinin yeni Pazar arayisinda oldugu gézlemlenmistir.

Isletmelerden 3’ii tahin ihracati gerceklestirmektedir. Almanya, Hollanda, Fransa, Belgika,
Azerbaycan en fazla ihracat yapilan iilkeler arasinda yer almaktadir. Thracat yapmayan
firmalarin bilgi ve ydntem konusundaki eksiklikler nedeniyle bu yola bagvurmadigini
goriilmiigtiir.

K 5: Iran ve Irak’tan da zaman zaman is baglantilar: icin gelenler oluyor, ancak
para ve ticret tahsilati konusunda anlasamiyoruz.

K 8: Ihracatimiz heniiz yok. Ihracatct belgesi almak ve tahsilat konularinda bilgi
eksikliklerimiz var.

K 4: Almanya, Hollanda, Norveg, Belgika, Azerbaycan ve Kanada’ya ihracatimiz
var.

Hammadde (susam) se¢iminde firmalar arasindaki yerli-ithal ¢ekismesi miilakatlarda dikkat
¢ekmigtir. Bu konuda hem firmalar arasinda hem de Sorkun-Dere mahalleleri arasinda ¢ekisme
oldugu gozlemlenmigtir. Yerli susam kullanmak isletmeler agisindan bir prestij meselesi haline
geldigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Isletmelerden 5°i sadece yerli susam kullandigini, 3’ii
ise hem yerli hem de ithal susam kullandigini agiklamistir.

K 1: Hem ithal hem de yerli hammadde kullaniyoruz. Hammadde alirken dikkat
ettigimiz temel nokta, temiz olmasi, icinde ¢akil ve benzeri yabanci maddelerin
olmamasu.

% Isletme yapilariyla ilgili ayrintili bilgiye ‘Ak¢aézoglu, E., ve Aliagaoglu, A. (2019). Bozkir (Konya) ilgesinde Tahin
Uretimi: Ozellikler Ve Sorunlar. Eastern Geographical Review, 24(1).” Makalesinden ulagilabilir.

217



Journal of Applied Tourism Research (JAToR)

K 2: Hammadde yani susam secerken yag oramwmin yiiksek olmasina dikkat
ediyoruz. Bu nedenle Manavgat susamini kullaniyoruz.

K 4: Manavgat ve Serik’ten yerli, Giiney Afrika’dan ithal susam getiriyoruz.
Onemli olan susamdaki yag oranidir.

K 6: Biz Manavgat susami kullanwriz. Diinyanin en iyi susami bu bélgede yetigir.

Tahin tiretiminde mevsimselligin 6nemli bir etken oldugu dikkat ¢cekmistir. Cogunlukla soguk
donemlerde tahin {iretiminin ve tiiketiminin artt1g1, sicak havalarda ise azaldig1 ifade edilmistir.
5 isletme sonbahar-kis aylarinda tiretimlerinin arttigini yaz aylarinda azaldigimi kaydetmistir. 1
isletme ise yaz aylarinda iiretime ara verdigini agiklamistir. Buna karsilik 2 firma dért mevsim
aynt seviyede Uretim gergeklestirdigini belirtmistir. S0z konusu iki firmanin iiretim
yogunlugunun mevsimsellikten etkilenmemesinin altindaki temel neden ise zincir marketlerde
iiriinlerinin satiliyor olmasina baglamak yanlis olmayacaktir:

K 4. Eskiden yaz aylarinda iiretimimiz azalir veya sona ererdi. Ancak tiretim ve
dagitim agimiz genisledigi icin dort mevsim yaklastk ayni oranda iiretim
gerceklestirmekteyiz.

K 5: Yaz aylarinda iiretimi eskiden azaltiyorduk. Ancak BIM, Migros, A101 gibi
zincir marketlerle yaptigimiz anlasmalar nedeniyle her mevsim artik iiretim yogun
bir seviyededir.

Tahin {ireticilerinin neredeyse tamami geleneksel iiretim yontemini, Onceki kusak aile
bireylerinden 6grendigi belirlenmistir. isletmelerden 5’ini 2. veya 3. Kusak ydnetmektedir.
Isletmelerden 3’{i meslegi yeni kusaklara aktarmada sorun yasadiklarini, 5’i ise iiretim
yontemlerini yeni kusaklara da 6grettiklerini ve tahin iiretimini yeni kusaklarin siirdiirecegini
ifade etmistir.

K 2: Ben 3.kugsagim. Benden sonra bu isi aktaracagim kimse yok. Bir siire daha
tiretim yapip tiretime ara vermeyi ya da isletmeyi devretmeyi diigiiniiyorum.

K 5: Bizden sonra 3. Kusagimiz olacak. Baba meslegini ogluma ve torunlarimiza
giivenerek devredecegiz.

K 6: Su anda 6. Kusak olarak isimizin basindayiz. Bizden sonraki nesillere de bu
isi aktarmaya ¢alistyoruz.

K 7: Tahin iiretmek bizim aile gelenegimiz. Biz 4. kusagiz. Ancak genglerimizin ¢ok
fazla ilgisi yok.

Isletme profilleri temas1 altinda katilimeilara ‘sektdriin en dnemli sorunu’ acik uglu soru teknigi
ile sorulmustur. Katilimcilar en fazla sektorde ‘Birliktelik’ olmamasini, ‘Gizli Rekabet’ ve
‘Deneyimli Personel” eksikligini vurgulamustir.

K 2. Gizli rekabet nedeniyle diisiik kazang orami, firmalar arast birliktelik
olmamast.

K 4: Birlik beraberlik olmamasi, rekabet ve hirs. Firmalarin bir araya gelerek
kooperatiflesmesi gerekmektedir.

K 6: Personel yok, iiretim, pazarlama dagim sorunlari, desteksizlik, hammadde
fiyatlart bizim igin en énemli sorunlar.
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Tablo 3: Katilimcilarin Cografi Isaret Algist

n %
Cografi isaretin Var 2 25
sektore katkisi Yok 6 75
Cografi isarete Olumlu 6 75
yonelik beklenti Olumsuz 1 12.5
Fikrim Yok 1 125
Cografi isaret Biliyorum 5 62.5
ne ise yarar? Bilmiyorum 3 375
Uriinlerinizde mahrec Hayir 6 75
isareti kullaniyor musunuz? Evet 2 25

Tablo 3’te katilimcilarin cografi isarete yonelik algilar1 ortaya konulmaya calisilmistir. Yapilan
miilakatlarda, katilimcilarin tamaminin cografi isareti ve Bozkir Tahinin tescillenmesini olumlu
karsiladigi, ancak bilgi eksikliginin oldugu gézlemlenmistir. Katilimeilarin yiizde 75’1 (6’s1)
cografi isaretin heniiz sektore katkisinin olmadig goriisiinde. Katilimeilardan 1°1 cografi isaret
alindiktan sonra sektdre yiiksek diizeyde katkisinin oldugunu, bir diger katilimer ise kismi
diizeyde de olsa tescilin sektore simdiden katki sagladigini bildirmistir. Katilimcilarin cografi
isarete yonelik beklentileri ise yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir. Tamitim ¢aligmalarinin
yapilmasi ile birlikte cografi isaretin Bozkir Tahinine olumlu katkisi olacagini sdyleyen 6
katilimeiya karsilik, 1 katilimer tescilin etkisiz oldugu goriisiinii paylasmistir. 1 katilimer da
cografi isarete yonelik beklentisini ‘fikrim yok’ diye aciklamigtir.

K 1. Cografi isaretin herhangi bir faydasi oldugunu veya olacagin
diistiinmiiyorum.

K 2: Ufak tefek de olsa cografi isaretin tahine ve sektore bir katkist olmustur
herhalde.

K 3: Tescil alinmast hem Bozkir’a hem de Bozkir tahinine katkisi olmustur. Bundan
sonraki yillarda daha da fazla olmasini bekliyoruz.

K 6: Cografi isaret alinmasimin katkis1 heniiz olmadi. Degisen bir sey yok, aymi
kaldi. Bu konuda kurumlarla birlikte daha fazla reklam, tamitim c¢alismast
yapilmasi gerekmektedir.

K 8: Tescil alinmasindan sonra, islerde yiizde 10’°luk bir artis oldugunu tespit
ettim. Pandemi donemi olmasina ragmen, katkist oldu. Asil katkinin bundan sonra
artacagint bekliyorum.

Yapilan miilakatlarda katilimcilarin cografi isaretle ilgili kismi de olsa bilgi sahibi oldugu
gozlemlenmistir. Katilimcilarin cografi isaret ne ise yarayacak sorusuna ‘biiyiik firmalar artik
Bozkir Tahini adiyla piyasaya iiriin sunamayacak’ cevabi verdigi goriilmiistiir. Son olarak
firmalarin 6nemli bir kisminin cografi isaret tescili alinmasinin iizerinden 1 yila yakin siire
ge¢mesine ragmen, iriin ambalajlarinda mahre¢ isareti kullanmadigini belirtmistir. ‘Neden
mahreg isareti kullanmiyorsunuz?’ sorusuna ise ¢ogunlukla ‘stokta basilan ambalajlarimiz var,
onlar tiikenince yeni ambalajlarda kullanacagiz’ cevab verilmistir.

K 7. Eskiden isteyen herkes Bozkir Tahini adila satis yapabiliyordu. Tescil
aldiktan sonra her oniine gelen Bozkir Tahini iiretemeyecek. Bu a¢idan katkilar
olacaktir.

K 4: Cografi isaretin alinmast ‘Bozkir Tahini’ adimin bilinirliligini artirdi. Zincir
marketlerin ilgisi artti. Biiyiik markalardan tahin almak yerine Bozkir Tahini
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tireten igletmelerden tahin alintyor. Katkisini ilerleyen zamanlarda daha fazla
gorecegiz.

K 5: Cografi isaret yoresel iiriinler i¢cin ¢ok fazla énem tasimaktadir. Bozkirin
taminmasina mutlaka etkisi olacaktir. Cografi isaret Bozkir Tahini adiyla
tirinlerimizin markalasmasina yarayacak.

Tablo 4: Tahinin Bozkir Kiiltiir ve Turizmine Katkisi

n %
Tahinin Bozkir Kiiltiiriine Katkis1 Var 8 100
Yok 0 0
Tahinin Kiiltiirel Bir Oge Olarak Kullanim Alanlari Kahvaltilik 8 42.1
Borek/Kurabiye/Pide 6 315
Tatlilar 3 15.7
Cesitli Uriinlerle
Karistirarak 2 10.5
Tahinin Bozkir Turizmine Katkis1 Var 3 37.5
Yok 5 62.5
Turizme Katkisinin Artirilmasi Igin Yapilmasi Tanitim Yapilmali 3 27.2
Gerekenler Destek Olmali 2 18.1
Birliktelik Artmali 4 36.3
Kooperatiflesme 1 9
Uriin Gelistirme 1 9

Tablo 4’te tahinin Bozkir Kiiltiir ve Turizmine Katkisi’na yer verilmistir. Katilimcilarin tamami
tahinin Bozkir’in kiiltiiriiniin bir pargast haline geldigini vurgulamigtir. A¢ik uglu bir soru olan
‘tahinin kiiltiirel bir 6ge olarak kullanim alanlar1’ sorusunda her katilimcidan birden ¢ok cevap
almmustir. Buna gore katilimcilarin tamami tahinin ilgede kahvaltilik olarak kullanildigini
soylemistir. Borek-Kurabiye-Pide benzeri tirlinlerde tahinin siklikla kullanildigi vurgulanmustir.
Bunun yani sira tathilarin i¢inde veya iistiine dokiilerek tahin tiiketiminin s6z konusu oldugu
aciklanmistir. Son olarak tahinin meyve veya yogurt gibi iiriinlerle karistirilip yenilebilecegi
bazi katilimeilar tarafindan dile getirilmistir.

Tahinin Bozkir turizmine katkisti konusunda ise katilimcilar arasinda goriis farkliliklar
bulunmaktadir. Katilimeilardan 3’1 tahinin Bozkir turizmine katkisi oldugunu soylerken, 5°i
turizme katkist olmadigint kaydetmistir. Tahinin Bozkir turizmine katkisinin artirilmasi igin
yapilmast gerekenler konusunda her katilimcidan birden fazla cevap alinmistir. Buna gore
katilimcilar, bu soruya en fazla ‘Birlik olunmalr’, ‘Tamitim yapilmali’ ve ‘Destek olunmalr’
cevaplarini vermiglerdir.

K 2: Tahinin turizme pek katkisinin oldugunu diisiinmiiyorum. Bozkir tahini artik
Bozkr kiiltiiriiniin bir parcasi. Hangi eve gitseniz, tahin vardur.

K 5: Turizme katkisi vardir. Gurbet¢iler, tahin i¢in ilcemize gelmektedir. Adana,
Mersin, Kayseri, Konya-Eregli gibi yerlere giden gurbetciler, mutlaka Bozkir’a
ugrayip tahin almaktadr.

K 7: Sirf tahin icin ilcemize gelenler var. Hem kiiltiirel olarak hem de turizm
agisindan degeri yliksek.
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Tablo 5: Tanitim ve Pazarlama Y 6ntemlerinde Farklilagsma

n %
Tamtim Calismalar1 Var Mi? Var 3 375
Yok 5 62.5
Yapilan Tanitim Calismalari Sosyal Medya 3 42.5
Bilgilendirici Video 2 28.5
Gazete Reklami 1 142
TV Programi 1 14.2
Pazarlamaya Yonelik Farklilagsma Fiyatlandirma 5 41.6
Uriinde Farklilasma 3 25
Ambalaj/Paketleme 2 16.6

Dagitim Ag1 1 8.3

Satis Yontemi 1 8.3
Internet Sitesi/ E-Satis Var 7 87.5
Yok 1 12.5

Tablo 5°te Bozkir’da tahin iiretimi gerceklestiren isletmelerin tanitim ve pazarlama yontemleri
konusundaki farklilagmasina yer verilmistir. Tabloya gore isletmelerin ylizde 62.5’i tanitim-
reklam c¢aligmasi yapmazken, yiizde 37.5°1 ¢esitli tanitim yoOntemlerine bagvurmaktadir.
Tanitimda en fazla bagvurulan arag ise sosyal medya oldugu belirlenmistir. Sosyal medya
iizerinden yapilan arastirmada, 8 isletmenin de tanitim amacl sayfa actig1 goriilmiistiir. En fazla
kullanilan mecra ise Facebook ve sonrasinda Instagram olarak belirlenmistir. Tanitim ¢alismasi
yaptigini agiklayan 3 firmanin sosyal medya sayfalarinin giincel oldugu tespit edilmistir. Sosyal
medyanin yani1 sira 2 isletme tahin yapimina iligkin hazirladiklar1 tanitict videolart cesitli
mecralarda yayimladiklarim ifade etmislerdir. 1 firma ise hem yerel gazetelere hem de TV
programlarina reklam verdigini agiklamustir.

Pazarlamaya yonelik en biiylik farklilasmanin fiyatlandirmada/iicretlendirmede oldugu
isletmelerce dile getirilmistir. 3 katilimer {iriinde farklilasmay1 da pazarlamanin bir 6gesi olarak
nitelemislerdir. Uriinde farklilasma ile anlatilmak istenenin ise yerli hammadde se¢imi oldugu
gozlemlenmistir. Son olarak 7 isletmenin internet sitesinin ve ¢esitli e-ticaret siteleri {izerinden
e-satis yaptigr ifade edilmistir. Katilimcilar pazarlama ve tamitim ile ilgili olarak su
diisiincelerini paylagmislardir:

K 2: Imkant olan pazarlamada farkhiliga gidiyor. Reklam ve tamitim yapanlar var.
Bizim pazarlamada uyguladigimiz bir sey yok. Pazarlamada en onemli fark,
ticretlendirmede ortaya ¢ikiyor.

K 5: Cogunlukla sosyal medya iizerinden tamitim ¢alismalart yapiyoruz. Zaman
zaman gazete ve televizyonlarla da ¢alisiyoruz. Firmalar fiyatta ve paketlemede
farklilasmaya gitmeye baslyor. Klasik plastik kutularin yani sira cam sigeler de
devreye girmeye bagladi.

K 6: Pazarlamada isletmeler fiyat konusunda farklilasiyor. Tanitim konusunda da
farklilagsma var. Reklam-tanitim ve markalasma biraz maddi giicle ilgili. Bu giicii
olan farklilasmaya gidebiliyor.

K 8: Pazarlama ve tanitim konusunda firmalar arasinda ¢ok fazla fark yok. Birkag
firma ithal susam kullaniyor. Bu iiretimde farklilasmay getiriyor. Pazarlamada
farklilasma dagitim agi ve satiy yonteminde ortaya ¢ikiyor. Bazi firmalarin ise
Antalya ve Konya’da satis yeri var.
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5. Sonu¢ Ve Oneriler

Cografi isaret alan {iirlinler yorelerin kiiltiiriine, ekonomisine ve turizmine 6nemli katkilar
sunmaktadir. Bu baglamda susam {iretiminin olmadigi bir bolge olan Konya’nin Bozkir
ilcesinde geleneksel yontemlerle {iretilen tahin, ydrenin ekonomisine Onemli katkilar
sunmaktadir. Geleneksel iiretim yontemi, ardi¢ atesinde kavrulmasi ve hala su degirmenlerinde
hammaddenin ogiitiilmesi gibi ayirt edici 6zelliklere sahip olan Bozkir Tahini, énemli bir
potansiyele sahiptir. Bu potansiyelin harekete ge¢irilmesine katki sunmak amaciyla hazirlanan
makalede, tahin iiretimi gergeklestiren isletmelerin mevcut durumlari anlasilmaya calisilmistir.

Bu noktalardan hareketle kiiciik isletmelerde az kisi calistirarak iiretim gergeklestiren tahin
iireticilerinin  gelisebilmesi igin ‘yoOnlendirilmeye ve desteklenmeye’ ihtiyaclar1 oldugu
goriilmiistiir. Tirkiye'nin 81 iline e-ticaret ile tahin gonderen isletmelerin desteklenmesi ve
yonlendirilmesi halinde énemli ihracat potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir. Isletmelerin
kooperatiflesmesi-derneklesmesi veya birliktelik saglayacak bir yontemle bir araya gelebilmesi
bu potansiyelin harekete gecirilmesine katki sunacaktir.

Aragtirmada tahin ireticilerinin cografi isarete yonelik algisina da yer verilmistir. Cografi
isaretin gelecekte sektore onemli katkilar sunmasini bekleyen iireticilerin, tiriin ambalajlarinda
heniliz mahre¢ isareti kullanmamasi ise dikkat ¢ekmektedir. Bu konuda bilgi eksikliginin
giderilmesi gerekmektedir. Ozellikle arastirma siiresi boyunca yapilan gdzlemlerde
ambalajlama/paketleme konusunda iireticilerin neredeyse tamaminin birbirine benzedigi
belirlenmistir. Onceki kusaklardan dgrendiklerini siirdiiren tahin isletmeleri; iiriin gelistirme,
yan irlinler sunma, paketlemede farklilagma, pazarlamada yenilik yapma konusunda
desteklenmesi gerekmektedir.

Bozkir kiiltiiriinliin 6nemli bir pargasi olan tahinin, il¢e turizmine katkilar1 yetersiz kalmaktadir.
Smirli sayidaki ziyaretg¢inin tahin almak amaciyla geldigi ilgede, gastronomi turizminin
gelistirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda gastronomi turizmi ile doga turizmini birlestirecek
calismalarin yoreye dnemli katkilar sunacagi beklenmektedir. Biitiin bunlar dikkate alindiginda
Bozkir Tahinin tanitilmasinin 6nem arz ettigi goriilmektedir. Tahin ireticilerinin tanitim-reklam
konusunda biitgelerinin yetersiz olmasi, bu alanda eksikligin olugmasina neden olmaktadir.
Konya kent merkezinin yani sira Istanbul, Ankara ve Izmir gibi biiyiiksehirlerden baslayarak,
‘Asirlik Lezzet: Bozkir Tahini, Bozkir Tanitim Giinleri, Bozkir Tahin Festivali’ gibi adlarla
etkinlikler diizenlenmesinin faydalar1 olacaktir.
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