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Bu makalede kiiresellesmenin olumsuz sonuglarina kars1 yavas yemek akimiyla baslayan
yavaglama trendinin gazetecilik alanindaki izdiistimii olan yavas gazetecilik, Bourdieu
sosyolojisinden 6diing alinan alan, sermaye ve doxa kavramlariyla kurulan kuramsal
gergeveden irdelenmektedir. Bu amagla Italya’da baslayan yavas yemek hareketinden
yavas gazetecilige uzanan siireg tarihsel akis i¢inde ele alinmaktadur. flgili alanyazinda
dikkat ¢eken eserlere dayanarak yavas gazeteciligi diger gazetecilik tiirlerinden
farklilagtiran ozellikleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Yavas gazetecilik enformasyonun
yavas ve zaman sinirt olmadan tilketimine doniik mecralarda gelisim gostermektedir.
Dogasi geregi, ayrintili ve derinlemesine enformasyon tiretimi i¢in ihtiya¢ duyulan genis
zamani ayirabilmektedir. O nedenle kaliteli bir sekilde islenen haberleri okumak isteyen
okuyucu kitlesinin dikkatini ¢ekme potansiyeline sahiptir. Bu ¢ercevede yavas
gazeteciligin gazetecilik alani i¢inde bir alt alan olarak tasavvur edilebilecegi ileri
siiriilmektedir. Calismanin 6zglinligii ve ©6nemi de buradan kaynaklanmaktadir.
Giinlimiizde biiyiik sermayenin kontoliindeki medya sistemi igindeki genel isleyisin
tersine, yavas gazetecilik kendine 6zgii finansman modeliyle editoryal bagimsizligi
garantileme ve halkin haber alma hakkini saglikli bicimde kullanmasina hizmet etme
imkénma sahiptir. Gazetecilik alaninda yeni sayilabilecek bu oyuncunun, yerini
saglamlagtirmasi ve yayginlagmasi halinde, alanin timiinde geleneksel gazetecilik
degerlerinin ihya edilmesi ya da en azindan daha da fazla agmmasini frenleme potansiyeli
86z konusudur.
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This article examines slow journalism, which is the projection on the journalistic field of
the “slowdown” trend that originated from the slow food movement in response to the
negative consequences of globalization. It draws upon concepts such as field, capital, and
doxa from Bourdieu’s sociology to establish the theoretical framework. The article
explores the process from the slow food movement started in Italy to slow journalism in
the historical flow. Drawing on notable works in the relevant literature, it gives special
attention to the features differentiating slow journalism from other journalism types. Slow
journalism develops in media outlets prioritizing slow and unhurried information
consumption. This kind of journalism, by its nature, allows the ample time needed for
producing detailed and in-depth information. For this reason, it can potentially captivate
the readership who seek high-quality news. In this context, the article suggests that slow
journalism can be considered a sub-field within the broader journalism field, and this
unique approach contributes to its originality and importance. Contrary to the dominant
practice in today’s media system controlled by powerful corporates, slow journalism,
thanks to its specific finance model, offers the opportunity to ensure editorial
independence and uphold the people’s right to know. Moreover, as a new player, slow
journalism can revive traditional values or impede their further erosion in the whole field,
provided it solidifies its position and gains wider acceptance.
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GIRIS

Glinliimiiz toplumunda ister 6zel ister kamusal alanda olsun karar alma siire¢lerinin kisalmasi ve bu kararlarin
dijital teknolojinin imkéanlariyla giderek genisleyen bir uzamda derhal ve hizla yayilmasi anlaminda yaganan ve
son yillarda iyice yogunlagan zaman-mekén sikismasi, ekonomik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel boyutlarda
kafalarda soru isaretleri yaratirken, yikici sonuglari da beraberinde getirmektedir (Harvey, 1992). Enformasyon
bollugu icinde dogru enformasyona ulagsmanin zorlagmasi bunlarin arasindadir. Eskisine gore daha fazla
enformasyona daha kolay erisim s6z konusu oldugu hélde, gergekler hakkinda ihtiya¢ duyulan dogru ve giivenilir
enformasyonda paradoksal bigimde kitlik yaganmaktadir. Bu durum adeta gériinmeyen bir sansiire doniismiistiir
(Serrano, 2012). Gazeteciligin en 6nemli gorevinin halkin gergekleri bilme hakkini kullanmasina hizmet etmek
oldugu gbz oOniine alindiginda, son yillarda pratik uygulamalariyla dikkat ¢eken ve kuramsal planda da bir
alanyazinin olugmasina yol acan “yavas gazetecilik”, yogunlasan zaman-mekan sikigmasina rasyonel bir tepki
olarak degerlendirilebilir. Ciinkii dijital teknolojideki gelismelerin medya ekosisteminde yarattig: altiist olus,
giinimiizde gazetecilik triinlerinin tiiketildigi mekani giderek artan bigimde mobil hale getirmektedir.
Enformasyon c¢agmin hizina ayak uydurmaya zorlanan gazetecilik, riinlerini tilketen okur-izler Kitlesiyle
etkilesime girmekte ve ona multimedya mantiginda 6zetlenen ¢oklu mecralardan hitap etmektedir (Peters, 2012).
Hemen ve her yerden, iistelik de herkesten 6nce haber verme baskisi, ¢apraz kontrolleri yapilmisg, ayrintili,
derinlikli ve arkaplan bilgi i¢eren tiirde haberlerin {iretim imkanini ortadan kaldirmaktadir. Eskiden oldugu gibi
giiniimiizde de hizla ve aninda verilen habere, diger bir ifadeyle “hizl1 gazetecilik”e olan ihtiya¢ devam etmektedir.
Bununla birlikte kiiresel ekonomideki belirsizlikler, neoliberal diisiincenin doga ve toplum iizerindeki yikici
sonuglari, iklim degisikligi, diizensiz gog, kimlik ve yasam tarzina miidahaleler gibi 6ne ¢ikan sorunlari ayrintili
sekilde haberlestirebilme potansiyeline haiz gazetecilik tiiriine ihtiyag oldugu da diistiniilmektedir (Craig, 2016).
Bu calismada yavas gazeteciligin Bourdieu sosyolojisi ¢ercevesinde gazetecilik alaninin bir alt alani olarak
tasavvur edilebilecegi ileri siiriilmektedir. Bu amagla Italya’da “yavas” hareketinin ortaya ¢ikisiyla birlikte hizla
yayilan “yavaglama” kiiltiirii ve giinliik yasamin degisik alanlarindaki yansimalarindan s6z edildikten sonra yavas
gazetecilik cesitli boyutlariyla ele alinacaktir. Ardindan Bourdieu sosyolojisinden diing alinan alan, sermaye ve
doxa kavramlarina dayanarak yavas gazeteciligin gazetecilik alanimin bir alt alani1 olarak kurulabilme imkani
irdelenecektir. Yavas gazetecilige iliskin bugiine kadar kuramsal ve amprik ¢alismalar yapilmis olmakla birlikte
burada Boudieu sosyoloji ¢ergevesinde bir yaklasimin uygulanmasi makalenin énem ve 6zgiinliigiiniin temelini
olusturmaktadir.

ALANYAZIN

Yavas yemek hareketiyle basglayan yavaslama trendinin gazetecilik alanindaki izdiisimii olarak
nitelendirilebilen yavas gazetecilikle ilgili alanyazinin sinirli oldugu goézlemlenmektedir. Kavramin ilk ortaya
atilisindan giinlimiize gegen 15 yilda uluslararast planda alana yapilan 6nemli sayilabilecek katkilar belirli
yazarlardan gelmistir (Craig, 2016; Dowling, 2016 ; Greenberg, 2007, 2012; Masurier, 2015, 2016; Neveu, 2016;
Pedriza, 2017 ; Rauch, 2011). Tiirkiye’de ise yavas gazetecilikle ilgili az sayida ¢alisma g6ze ¢arpmaktadir (Apak,
2021; Ata, 2019; Bilecen & Bayraktutan, 2018; Birsen ve digerleri, 2018; Duman, 2020; Karaman, 2022).

Journalism Practice dergisinde 23 Mayis 2022 tarihinde yayimlanan bir alanyazin tarama calismasi, yavas
gazetecilik ve onun genel olarak gazetecilik alaninda isgal ettigi yerin diger gazetecilik bigimleriyle baglantilt
sekilde anlasilmasi agisindan ¢ok dnemli bir katki sunmaktadir. Alanyazin bilangosu niteligi tagiyan bu ¢aligmada,
uluslararasi planda 31 Ocak 2022 tarihine kadar yayinlanan arastirmalar Sistematik Alanyazin Taramasi yontemi
ile analiz edilmistir. Web of Science Core Collection, Scopus, B-ON ve Communication Abstracts iizerinde yapilan
taramada 562 metin bulunmus, bunlarin iginde erisilebilen 433 c¢alismaya arastirma protokolu uygulanarak
cogunlukla nitel karakterli 37 metinden olusan 6rneklem elde edilmistir. Orneklemi olusturan calismalarin 35’
makale, ikisi kitaptir. Yaymlar agirlikli olarak 2016 yilinda yapilmistir. Konuya yaklasim agisindan besinin dzci,
10’unun 6zcli olmayan, geri kalan ¢ogunlugun ise tarafsiz perspektiften kaleme alindigi goriilmiistiir. Yapilan
analiz, yavas gazeteciligin gazetecilik faaliyetinin ylriitiilmesinde gegerli bir alternatif olarak kendini kabul
ettirdigine isaret etmektedir. Buna gore, yavas gazetecilik kavrami yeni olmakla birlikte aslinda gazetecilik
alaninda derin koklere sahiptir ve gelenek ile yenilik arasinda bir konuma yerlesiktir. “Hizli gazetecilik”in yam
sira ad1 ne olursa olsun (6rnegin sorusturmaci gazetecilik) yavag gazetecilige yer acan ya da agabilecek olan
geleneksel gazetecilik, yavas gazetecilikle bir arada yliriiyebilir. Ciinkii yavas gazetecilik, gazeteciligin bugilinkii
krizine ¢0ziim bulma g¢ercevesinde tartisilan is modeli, kalite ya da seffaflik gibi konularin da i¢inde oldugu bir
dizi meselede degisik ve ilgi ¢ekici yaklasimlar sunmaktadir. Calismaya gore, yavas gazeteciligin hem kuram hem
de gazetecilik pratigine olan en biiyiik katkisi, olaylari, gazetelerin yazi iglerini, gazetecilik rutinlerini ve hatta
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okuyucularin zamana dair anlayislarin1 diizenleyen bir yaklagimi temel almasindan kaynaklanmaktadir (Mendes
& Marinho, 2022). Bu makalede ise yavas gazetecilik, Bourdieu sosyolojisi ¢er¢evesinde gazetecilik alaninin bir
alt alani olarak ele alinarak alanyazinda gézlemlenen boslugun kapatilmasi amaglanmaktadir.

YONTEM VE KAVRAMSAL ARACLAR

Bu calisma yavas gazetecilige Bourdieu sosyolojisinden 6diing alinan alan, sermaye ve doxa kavramlariyla
kurulan kuramsal c¢ergeveden yaklagmaktadir. Bourdieu sosyolojisi, Anglo-Amerikan medya arastirmalarinda
siklikla kullanilan ekonomi-politik, kiiltiirel, hegemonya ve teknolojik yaklasimlardaki oncelik/belirleyicilik
arayiglarindan uzak durmakta, hem eyleyicileri hem de yapilar1 diyalektik bir iligki i¢inde ele almaktadir.
Bourdieu’niin kavramsal araglarimin ortak 6zelliginin onlarin anlami sabitlemeleri degil, arastirma nesnesinin
ozelligine gore yeniden sekillenmeleri oldugunu belirtmek yerinde olacaktir. Bourdieu, sosyal bilimlerde yaygin
bir aligkanlik olan kavramlarin baslangicta keskin tanimlarimin verilmesi yerine, kagit iistiinde kuramsal
kapatmalardan sakinarak, onlart ampirik kullanimlari iginde igerik kazanmalarini saglayacak sekilde “agik”
birakmaktadir (Goker, 2016, s. 278). O nedenle alan, sermaye, doxa ve diger kavramlara Bourdieu metinlerinde
farkli bicimlerde rastlanmaktadir. Bu durum, onun kavramsal araglarinin belli bir kuramsal tutumu, sosyolojik
egilimi ve hayata bakisi aktarmak istemesinden kaynaklanmaktadir (Brubaker, 1993, s. 217).

Temel islevi toplumsal nesnelerin bilimsel ingasina imkan veren bir aragtirma araci olan alan, eyleyicilerin ve
kurumlarimn bir araya geldigi bir mikro kozmos olarak diistiniilebilir. Alan, gii¢ iligkilerinin insa ettigi goriinmez
yapilardir. Eyleyiciler bu alan iginde isgal ettikleri konumlarda birbirleriyle miicadele i¢inde hareket etmektedirler.
Bu miicadeleler, alan1 kuran gii¢ iliskilerinin korunmasi ya da doniistiiriilmesine doniiktiir (Bourdieu, 2010, s. 30).
Baska bir ifadeyle, eyleyiciler digerleriyle rekabet i¢inde bu alan i¢inde tuttuklart konumun kendilerine sagladigi
glicii devreye sokmaktadirlar (Bourdieu, 1997, s. 47).

Alan kavramini Bourdieu’niin pratik kuraminin kilidi olarak niteleyen ve onun meta-teorilerle hesaplagmast
olarak okunmasini éneren Kaya (2016), alanin biiyiik 6l¢iide igsel mekanizmasi tarafindan belirlendigini ve belli
Olciide dis diinyadan bagimsiz oldugunu sdylemektedir. Bu bagimsizlik gorelidir; alanin tiirii ile konjonktiire
baglidir. Ornegin ekonomik alan modern donemde hizla 6zerklik kazannmustir. iktidar alani ise temel alandir,
iktidar sekilleri ve farkli sermaye tiirleri arasinda var olan gii¢ dengesinin yapisidir. Farkli alanlar iktidar alaninda
sermaye bigimlerinin nesnel hiyerarsisine gore dagilmustir (s. 404, 416). Calhoun’a gore sozii edilen dzerklik, bir
alanin “kendine 6zel bir oyun alani i¢inde yer alabilmesi, kendine ozel bir sermaye yaratabilmesi ve bir baska
alana dogrudan bagimliliga indirgenememesi anlamina” gelmektedir (2016, s. 108).

Wacquant (2016) alanin ii¢ 6zelliginden s6z etmektedir. Bir alan dncelikle yapilagmis bir konumlar uzayidir
ve kendini disartya dayatan bir gii¢ alanidir. Tkinci olarak aktdrler ve kurumlarin meveut sermaye dagilimlarim
korumaya veya degistirmeye ¢alistiklar1 bir miicadele arenasi, kimlik ve hiyerarsinin temellerinin siirekli tartisma
konusu oldugu bir savas alanidir. Ozerklik derecesi, yani alanin kendini dis etkilerden yalitma ve diger alanlara
kendi kriterlerini dayatma kapasitesi, alanin ti¢lincii kritik 6zelligini teskil etmektedir. Bu ¢ergcevede alan, eylem
ve yapiyl digardan yapilandiran, yani eyleyiciye potansiyel kazanglar ve o6deyecegi bedeller arasinda se¢im
yapmasina imkan veren bir ¢esitlilik sunmaktadir (s. 63-64).

Her alanda eyleyicilerin hem miicadele silah1 hem de ugruna miicadele ettikleri bir sermaye tiirii gegerlidir. Bu
sermaye, sahibine iktidar giicii vermekte ve alanda var olma imkani saglamaktadir (Bourdieu & Wacquant, 2016,
s. 82). Bourdieu, her biri kendi alt tiirlerine ayrilan {i¢ sermaye tiiriinden s6z etmektedir: ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal sermaye. Bu tiirlerden herhangi birinin algi kategorileriyle kavrandigi bi¢imini de simgesel sermaye olarak
tarif etmektedir (2016, s. 108).

Ekonomik sermayeyi dolaysiz bigimde paraya doniisebilen ve miilkiyet haklar1 bigiminde kurumsallasabilen
sermaye bi¢imi olarak kabul eden Bourdieu, kiiltiirel sermayenin insan zihninde ve bedeninde uzun siireli egilimler
biciminde bedenlesmis, kiiltiirel mallar olarak nesnelesmis ve egitimle kazanilan Ozellikler bigiminde
kurumsallagmig hal olmak {izere ii¢ bicimde kendini gdsterebilecegini sOylemektedir. Sosyal sermaye ise
yiikiimliikler ve baglantilardan olusan sermaye tiiriidiir (1986, s. 43). Baska bir ifadeyle birey ya da gruplarin kalici
bir iligkiler agina sahip olmalariin sonucunda kullanabilecekleri gergek ya da potansiyel kaynaklar toplamidir
(Bourdieu & Wacquant, 2016, s. 108). Modern toplumun ¢aligma diinyasinda gelir kaynaklarina erigim, egitim
bicimindeki kiiltlirel sermayeye ve iligki aglar1 bi¢imindeki sosyal sermayeye baglidir (Swartz, 2018, s. 109).
Toplumsal gruplar tarafindan biriktirilen sermayenin farkli bigimler altinda var olabilen bir tiir toplumsal fizik
enerjisine benzeten Bourdieu, bu sermaye bigimlerinin kat1 esdegerlik kurallarina tabi oldugundan ve bu ylizden
de birbirlerine doniisebildiginden s6z etmektedir (1990, s. 122). Sermaye bi¢imleri arasindaki doniisiimiin biitiin
yonlerde esit derecede olanakli olmadigina dikkat ¢eken Swartz, sosyal ve kiiltiirel sermayenin ekonomik
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sermayeye kiyasla birbirleriyle daha yakin iligki i¢inde oldugunun, ekonomik sermayenin genel olarak kiiltiirel ve
sosyal sermayeye cevrilmesinin, tersinin ger¢eklesmesinden daha kolay oldugunun altini1 ¢izmektedir (2018, s.
118).

Bourdieu’ye (1986) gore ekonomik sermaye diger tiim sermaye bigimlerinin temelinde yatmaktadir, diger bir
ifadeyle diger sermaye tiirleri ekonomik sermayenin doniismiis ve gizlenmis bigimleridir. Bununla birlikte diger
sermaye tiirleri, kokenlerinde ekonomik sermaye var diye hicbir sekilde o kavrama indirgenemezler. Ciinkii onlar
bu durumu gizledikleri Olgiide en Ozgiil etkilerini yaratabilmektedirler. Ekonomik sermayenin toplumsal
sermayeye donilismesi 6zgiil bir emegi gerektirmektedir. Zamanin comert¢e harcanmasi, ilgi, alaka ve dikkat
gosterilmesi, 6zel durumlara uygun hediyelerin verilmesi gibi jestler sayesinde toplumsal iliskilerin kurulmasi ve
korunmasi miimkiin olmaktadir. ilk bakista ekonomik agidan bosa sarf edilmis gibi gériinen bu gabalar, toplumsal
iligkiler mantig1 icinde saglam bir yatirimdir ve uzun vadede maddi ya da manevi fayda olarak geri donmektedir.
Benzer sekilde ekonomik sermayenin kiiltiirel sermayeye doniisiimii, ekonomik sermaye sahibi olunmasinin
imkanli kildig1 bir zaman tahsisiyle ger¢eklesmektedir. Ornegin aile icinde kiiltiirel sermayenin cocuklara aktarinmi
sadece o sermayenin birikimi i¢in harcanan zamanla degil, ayn1 zamanda ebeveynlerden birinin 6zellikle de
annenin ¢ocuklarin yetistirilmesi goriintiisii altinda kiiltiirel sermayeyi onlara aktarmak i¢in ¢alisma hayatindan
¢ekilmesini de temsil etmektedir. Aile i¢inde aktarilanin yani sira uzun okul doneminde edinilen kiiltiirel sermaye
ancak uzun vadede, ¢aligma hayatina atilmanin kapisini agan mesleki beceriler bigiminde gizlenmis olan ekonomik
sermayeye doniisebilmektedir. Sermayenin ve toplumsal uzamda isgal edilen konumun yeniden iretimini
garantilemek amaciyla gelistirilen stratejilerin temelinde farkli sermaye tiirlerinin birbirine en az maliyetle
doniigiimil ilkesi yatmaktadir. Ancak ekonomik yoniin gizlenmesine yardimeci olan her sey ayn1 zamanda maliyeti
artirma egilimi gostermektedir (s. 252-254). O halde iktisat bilimi agisindan sdylemek gerekirse sermaye
bicimlerinin birbirine doniisme maliyeti, ¢esitli goriiniimlerin arkasinda gizlenmis ekonomik sermayenin alternatif

maliyetine de isaret etmektedir.

Bourdieu’ye gore alan, sosyal bilimin ger¢ek nesnesidir; bir arastirma, merkezine alan1 almak zorundadir.
Bilim bireyi biyolojik birey, aktér ya da 6zne olarak degil, eyleyici olarak kurmaktadir. Bu eyleyici alanda
toplumsal olarak etkin ve hareketli olarak kurulmaktadir, ¢linkii o, alanda etki yaratmak igin gerekli dzelliklere
sahiptir. Sahip oldugu sermayenin miktar ve yapisina uygun olarak alanda bir konum iggal etmekte ve ya alandaki
sermaye dagilimmin korunmasima ya da bunun degistirilmesine yonelme egilimi sergilemektedir (Bourdieu &
Wacquant, 2016, s. 93-94). Alanda sermaye dagiliminin korunmasindan yana olanlar baskin gruplardir ve onlar
alanda gecerli olan ve dogrulugu tartisilmaksizin kabul edilmis ilkelerin yani doxa’nin sessiz savunuculari
durumundadirlar. Alana yeni girenler ise yerlesik ilkelere karsi ¢ikarak yani doxa’nin sessizligini bozarak
kendilerine yer agmak isteyenlerdir (Bourdieu, 1993, s. 83). Doxa, Bourdiue’niin eserlerinde tartigmasiz kabul
edilen inanglar setine génderme yapmaktadir. Onun sayesinde i¢inde yasadigimiz toplum, kurumlar ve pratikler
bize “dogal” gériinmektedir. Fenomenolojinin toplumsal diinyanin oldugu gibi, asikar ve karsi ¢ikilmaksizin kabul
edilmesi olarak tarif ettigi dogal tutumu hatirlatmaktadir. Aligkanliklara, giindelik yasam pratiklerine iliskin
“normallik” algis1 buradan kaynaklanmaktadir (Vakalapoulos, 2022). Uzerinde ortaklasilan kurallar seti olarak
doxa, sermaye tiirlerinin alandaki kullanilis bi¢imlerini de anlamli kilmaktadir.

Bourdieu, alan kavraminin anlagilmasini kolaylastirmak i¢in “oyun” imgesine bagvurmaktadir. Oyun ve alan
arasinda benzerlik kurarken, alanin oyundan farkli olarak bilingli bir yaratimin iiriinii olmadigini vurgulamakta ve
orada acikca ifade edilmeyen kurallarin ya da diizenliliklerin gegerli oldugundan sz etmektedir. Oyunda (alanda)
oyuncular (eyleyiciler) arasinda rekabetin iriinii olan kazanilacaklar ve kaybedilecekler, yani bir tiir bahisler
vardir. Oyuna/alana yatirim yani oyunculari/eyleyicileri bu oyuna/alana girmeye ikna eden ¢ikar mekanizmasi
illusio ve oyuna/alana ve bahislere ortak inan¢ doxa s6z konusudur. Her oyuncu/eyleyici, oyuna/alana girerek
doxa’y1 yani oyuna/alana 6zgii kurallar1 pesin olarak kabul etmis oldugu var sayilir. Ellerindeki kartlara gore
cikarlarii korumak, kozlarin artirmak i¢in miicadele ederler. Alanin yapisini belirleyen sey, oyuncular arasindaki
gli¢ iliskilerinin her andaki durumudur. Bu iligki, sahip olduklar1 farkli sermaye tiirlerinin sonucudur.
Oyuncu/eyleyici sahip oldugu sermaye tiiriine gére oyunda/alanda bir yer tutmakta, az ya da ¢ok risk alan, cesur
ya da temkinli bir strateji izlemektedir. Bu strateji zaman i¢inde sermayesinin miktari ve bilesimindeki degisiklige
gore degismektedir. Eyleyicilerin/oyuncularin stratejileri yani ¢ikara dayanan eylemleri, alandaki/oyundaki, yani
alana/oyuna 6zgii sermayenin dagilimindaki konumlarina ve alani/oyunu algilayislarina, diger bir ifadeyle alanin
icinde durduklar1 noktadan alana bakig agilarina baglidir (Bourdieu & Wacquant, 2016, s. 82-84, 87). Bu ¢aligmada
yavas gazetecilik kurumlari, gazetecilik alanina yeni giren oyuncular olarak goz oniine alinacaktur.
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Yavas Yemekten Yavas Gazetecilige

Cevreden kiiltiire hayatin her alaninda kiiresellesmeye bir baskaldir1 olarak nitelendirilen yavas hareketinin
(Ozmen ve digerleri, 2016) ¢ikis noktasi olarak Italya’da ulusal lezzetlerin korunmasini dnemseyen sol goriislii
aktivistler tarafindan 1986 yilinda kurulan Arcigola grubu gosterilebilir (Parkers & Craig, 2006, s. ix-x, 19). Ug
yil zarfinda iiye say1s1 500°den 11 bine ¢ikartan Arcigola, italya digindan katilimlarla uluslararast bir birlik haline
geldi ve ismini Arcigola Slow Food olarak degistirdi. Slow food (yavas yemek) adimin benimsenmesinde fast food
zinciri McDonald’s’1in 1989°da Roma’da Piazza di Spagna’da restoran agmasina tepki olarak gelisen makarna
yeme protestolari rol oynadi. Bununla birlikte McDonald’s’a gosterilen tepki aslinda fast food zincirinin temsil
ettigi ve o siralarda riigeym halinde olan kiiresellesmeye karsi alinan bir tavir olarak kabul edildi. Slow Food
organizasyonu ayni yilin Kasim ayimda Paris’teki Opéra Comique’de diinyanin dort bir yanindan gelen heyetlerin
Slow Food Manifestosu’nu imzalamasiyla uluslararasi bir harekete doniistii (Petrini, 2001, s. 8). Arjantin,
Avusturya, Brezilya, Fransa, Almanya, Hollanda, Macaristan, italya, Japonya, isvec, Ispanya, isvicre, ABD ve
Veneziiella’dan gelen delegelerin altina imza attig1 manifestoda, yerel yemeklerin tat ve lezzetlerinin yeniden
kesfedilmesinin fast food’a verilecek ilerici bir yanit oldugu ilan edildi (2001, s. xxiii—xxiv).

[letisim ve ulasim teknolojilerinde yasanan gelismelerin toplumsal hayatin akisim1 hizlandirmasi sonucunda
insanlarin hayattan zevk alinacak unsurlar1 gdzden kagirdigini savunan yavas hareketi (Ozmen ve digerleri, 2016,
s. 40), 6ziinde hiz1 verimlilik ve profesyonellikle 6zdeslestiren hakim degerler setine karst hayatin her alaninda
yavas yasamaya yapilan bir ¢agri olarak goriilebilir. Yavas yasam, mevcut zamansal diizenin insanlarin giinliik
yasamlarina daha fazla zaman ayirabilmesine imkan verecek sekilde degistirilmesine doniik bilingli bir girisim
olarak tarif edilmektedir. Buradan yavas yasamin mevcut yasam tarzinin agir ¢ekim bir versiyonu oldugu sonucu
da ¢ikarilmamalidir. Bireylerin toplumdan izole yasamalarina izin veren paralel bir zaman diizeni degil, daha
ziyade bilingli bir sekilde yiiriitiilen eszamanli olmayan pratikler s6z konusudur. Yavas yasam, zamani daha
farkinda bir sekilde kullanma noktasindan hareket eder ve farkli zamansal diizenlerin miizakeresini igerir.
Herhangi bir seye zaman ayrilmasi, zamani diigiinceli ve dikkatli bir sekilde kullanarak ona 6nem kazandirmaktir.
Bu anlamda yavas yasamak demek insanlarin keyif almasini ya da en azindan zaman ayirilan her isin amacini goz
oniinde tutmasini saglayan, bilingli ve dikkatli bir sekilde yiiriitiilen faaliyetlerle ugrasmak demektir (Parkers &
Craig, 2006, s. 3). Yavas yasam felsefesi “denge” sozciigl ile 6zetlenebilir. Yavag yasam, hizli olmak anlamli
oldugunda hizlanmak, yavaglik gerektiginde yavaslamak, yani miizisyenlerin tempo giusto dedigi dogru hizda
yasamaktir (Honoré, 2004, s. 15). Modern yagama alternatif bir yanit olarak gelisen yavas yagsamin daha yavas
zamansal diizen, yerellik, toplumsallik ve ekolojik olmak iizere dort temel ilkesinden s6z edilmektedir. Yani yavas
yasam; giinliik faaliyetlerde yavaslama, dogru yerde dogru hizda hareket ederek yasamdaki zamansal diizenin
dengelenmesi, toplumsal kimligin siirdiiriilebilirligi amaciyla yerel potansiyellerin agiga ¢ikarilmasi, toplumsal
yasamin kalitesinin ve toplumsal mutlulugun artirilmasi ile ¢evresel bozulmanin dénlenmesi ve ¢evre kalitesinin
yiikseltilmesidir (Sari & Lukito, 2017).

Yavas Gazetecilik

Yavag yemek akiminin uluslararasi héle gelmesiyle gelisen yavas yasam konsepti, yavas (sakin) sehir, yavas
seyahat- turizm ve yavas moda gibi ¢esitlenmeleri beraberinde getirmistir. Yavas yasamin gazetecilik alanindaki
izdiistimii ise yavas gazetecilik olmustur. Yavas gazetecilik kavrami ilk kez Susan Greenberg tarafindan, “ortanin
sonu” diye adlandirilan bir pazarlama yaklagimindan hareketle ortaya atilmistir. Buna gore tiiketiciler mal ve
hizmetleri satin alirken en ucuz fiyat ile makul kaliteyi temsil eden tiriinlere yonelmekte, gerg¢ekten liiks ya da 6zel
bir iiriin almak isteyenler seve seve daha fazla 6deme yapmakta, bu arada iki ug arasinda kalan mal ve hizmet
iiretimi ise ortadan kalkmaktadir. Bu konsepti enformasyon alanina uygulayan Greenberg, ucuz ve makul kaliteyi
temsil eden uca az bir bedel karsilig1 televizyon ya da internet tizerinden ulagilan haberleri, ortaya hizla okuyucu
kaybeden ve tirajlar1 diigen geleneksel yazili basini ve likks uca da aragtirmak i¢in zaman harcanan, uzun yazilar,
ayrintili haberler ve diger mecralarin gérmedigi ama Snemli olan konularla ilgilenen ve biitiin bunlar yiiksek
standartlarda okuyuculara aktaran yavas gazeteciligi yerlestirmistir. “Hizli” haber kiiltiiriiniin hakimiyetine son
verme kararliliginin gosterilmesi, ddiillendirmeler ve finansal desteklerin saglanmasi halinde ve ancak o zaman
gercek bir “yavas gazetecilik” hareketi ortaya ¢ikacaktir (Greenberg, 2007). Bdyle bir gazeteciligin temeli, iginde
yasadigimiz enformasyon ortaminda baska sekilde haberdar olamayacagimiz, gzden kagiracagimiz gerceklerden
haberdar olmanin yolu, yavas gazeteciligin arastirmaya uzun zaman ayiran, enformasyonun nereden ve nasil elde
edildigini gosteren yiiksek standartli habercilik tarzinda yatmaktadir (Greenberg, 2012).

Jennifer Rauch, 2009 yilinda kendisinin disinda yavas yemek hareketinden etkilenen birkag kisinin daha bir alt
kiiltiir olarak yavag medyadan sdz etmeye basladigini fark etmistir. Yavas medya hem bir felsefe hem de bir pratik
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olarak anlasilabilir. Bir felsefedir, ¢linkii yazili ya da analog “baba yadigr1” medya bi¢imlerine hak ettikleri
degerin verilmesini temsil eden yavas medya, insanlarin siirekli artan enformasyona ve siirekli hizlanan iletisime
olan arzusunu sorgular. Bir pratiktir, ¢iink{i medya iirtinlerinin liretim ve tiiketiminde yavaslama pratigini benimser
ve uygular. Boylelikle ekseriyetle kisinin dijital aglarda ve cihazlarda harcadigi zamani gegici ya da kalici bigimde
diislirerek medya kullaniminda daha yavas dolayiml: (hatta dolayimsiz) faaliyetlere yonelimi tesvik eder. Yavas
medya akiminin 6nciillerine gére, medyanin daha dikkatli ve segici bir sekilde kullanilmasi, nicelikten ¢ok niteligin
one cikarilmasi, yerel topluluklarin giiclendirilmesi, zanaat {iriinlerinin tesvik edilmesi, dijital bildirimler igin
harcanan zamanin azaltilmasi ve kitap, kartpostal ve film gibi ata yadigar medya bigimlerinin kiymetinin bilinmesi
rehber ilkelerdir (2011, s. 1-2, 5). Bir yil sonra Almanya’da yayinlanan Yavas Medya Manifestosu’nda ise dikkatli
bir sekilde secgilen igerik unsurlarinin iizerinde yogunlasan haber hazirlama tarzina g¢agri yapilmaktadir.
Manifestoda yavas medyanin 14 6zelligi siralanmaktadir. Buna gore yavag medya:

o Siirdirtlebilirlige bir katkidur,
Tek ise odaklanmay1 tegvik eder,
Miikemmelligi hedefler,
Kaliteyi somut bir sekilde gozle goriiniir kilar,
Ureten-tiiketicilerin (prosumer) gelisimine hizmet eder,
Irdeleyici ve diyaloga aciktir,
Toplumsal medyadir,
Okur-izler kitlesine saygilidir,
Uriinleri reklamla degil, tavsiye yoluyla yayilr,
Kalitesini zamanla kaybetmez,
e Kendine has bir aurasi vardir,
e Gerici degil ilericidir,
e Hem igerik tiretiminde hem de tiikketiminde kalite odaklidir,
e Kendisine giivenilmesini ister ve giivenilir olmaya ¢alisir (Kohler ve digerleri, 2010).

Giliniimiiz diinyasinda dijital teknolojinin gazeteciligi hizlanmaya zorlamasina karsin gazeteciligin yavaslamasi
yoniindeki sdyleme ve bu alandaki kuramsal gelismeye en onemli katkinin Megan Le Masurier’den geldigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Ona gore yavas gazetecilik haber kalitesinin diistiigii, gazetecilik etiginin ikinci
plana itildigi ve okuyucularin habere verdigi dikkatin azaldig1 yiliksek hizda ve asir1 6lgiide yapilan gazetecilik
iiretimi baglaminda etik bir gazetecilik tiiriidiir. Hiz ve haber atlatma rekabetine dayanan geleneksel gazeteciligin
yol agtig1 sozii edilen sorunlara bilingli bir etik pratikle ¢oziim getirme iddiasinda olan yavas gazetecilik,
faaliyetlerinin finansmani igin yeni is modelleri de denemektedir (2016, s. 439). Geleneksel gazeteciligin haberi
hizla hazirlama ve hi¢ vakit kaybetmeden neredeyse aninda servis etme anlayisindan kopmak, diger bir ifadeyle
gazeteciligi ve haberi hizdan ve anilikten ayristirmak gerekmektedir. Cilinkii 6zellikle sosyal medyanin baskisi
altinda teknolojinin izin verdigi 6l¢iide hizli haber verilmesinin temel kaygi haline geldigi medya ekolojisinde ilk
kez 1945 yilinda ortaya atilan “kamunun bilme hakki”nin yerini adeta “kamunun her seyi bilme hakki” almistir.
Bunun sonucunda haber mecralarindan ¢ok farkli yerlerden gelen haberler ekseriyetle kaotik ve keyfi bigimde
akmakta, baglam ve anlatidan soyutlanmis olaylarin temsiline doniismektedir (Masurier, 2015, s. 140).
Greenberg’in yavag gazetecilikle ilgili fikirlerini irdeleyen Masurier, ayrintili, derinlemesine ve zaman harcayarak
yapilan haberciligin bir yenilik olmadigini, dergi yayinciliginin aslinda bu tiir haberlere dayandigina dikkat
¢ekmekte, bununla birlikte yavas gazeteciligi dergi yaymciligindan ayirt eden 6zelliginin okuyucuya haberi kuran
bilgilerin kaynagi ve onlarin elde edilme bi¢imini agik¢a gdostermesi olduguna dikkat ¢cekmektedir. Bu 6zelligin
seffaflik olarak tanimlanabilecegini diisiinen Masurier, yavas gazeteciligin, olan biteni nasil haberlestirdigini
aciklikla gostermesi gerektiginin altini ¢izmektedir. Bunu tiim kaynaklar belirterek, neyin gergek gazetecilik,
neyin halkla iligkiler sirketlerinin basin biiltenlerinin aktarilmasi oldugunda ve enformasyonun nasil elde
edileceginde net bir tutum sergileyerek, dijital gazetecilik s6z konusu ise okuyucularin habere kaynak teskil eden
belgelere, arkaplan arastirmasina ve ilgili diger haberlere ulasabilmesi i¢in link vererek yapmalidir. Yavas
gazetecilik birlikte ayn1 masada yemek yeme ahldkiyla, yani daha ortaklasmaci ve rekabet¢i olmayan bir
yaklagimla yapilmalidir. O nedenle bu tiirden gazetecilik boylesi degerlerin hayata gegirilebilecegi muhtemelen
kiiclik 6l¢ekli bagimsiz ya da alternatif uzamlarda yapilabilir. Yavas gazeteciligin kimi uygulamalari islerligi olan
ortak tliretim firsatlar1 sunmakta, yaymn periyodunun genis tutulmasi da haberlerin hem iiretiminden hem de
tilketiminden alinan keyfi artirmaktadir (2015, s. 142, 143).

516



Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 32, Say1 2, 2023, Sayfa 511-523

Modernitenin farkli zamansalliklarla karakterize olduguna isaret eden Craig, zaman yonetimiyle hiz ve
yavasligin farkli 6lgiilerde giindelik yasam pratiklerine dagiliminin yapilmasinin miimkiin oldugunu diisiinmekte,
buradan farkli zamansalliklara karsilik gelen gazetecilik gesitlerine ihtiya¢ oldugunu ileri stirmektedir. Modern
yagsamin hiziyla eszamanli hizli gazeteciligin yan sira olaylara daha genis ve elestirel agidan bakabilmeye imkéan
veren yavag gazetecilik, ihmal edilen gazetecilik degerlerinin yeniden 6ne ¢ikmasinmi saglama kapasitesindedir.
Giinliik yasamin ve gazetecilik faaliyetinin artan hizi gazetecilerin meslegin 6ziinii olusturan elestirel habercilik
yapmalarint giderek daha ¢ok zorlastirmaktadir. Ciinkii bu tiirde bir habercilik daha fazla zaman ayrilmasini ve
dolayisiyla yavaslamayi gerektirmektedir. Yavaslama gazetecilerin modern yagamin karmagikligina gerektigi gibi
yanit vermelerine destek olur. Hatta veri gazeteciliginde oldugu gibi yeni ¢evrimigi kaynaklardan yararlanilan
durumlarda bile haberciligi kolaylastirir. Yavaslik gazetecilerin yazdiklar1 haberde yer verdikleri kendi
varsayimlari iizerinde durup diisiinmelerine imkan verir. Ayrica alternatif savlar1 ve deger sistemlerini anlamalari
icin gerekli zamani saglar. Boylelikle kiiltiirel farkliliklarin sonuglariyla ugrasilarinda onlara destek olur (2016).

Yavag gazeteciligin, genel gazetecilik degerlerine, geleneksel haber iiretim ve tiiketim bigimlerine bir geri
doniis oldugu ileri siiriilmektedir (Birsen ve digerleri, 2018). Degerler seti ¢ergevesinden bakildiginda yavas
gazetecilik 60’11 yillarin titiz ve dikkatli gazeteciliginin tarihsel bir evrimi olarak diisiiniilse bile aslinda onun
Otesine gecen bir tiirii temsil etmektedir. Ciinkii o, fikir gazeteciliginin, okuyucuya en yiiksek kalite standartlarini
garantilemek i¢in gerekli zamani harcayan farkli tiir ve teknolojik formatlarda yeni bir uygulamasidir. Yavas
gazetecilik, internetin haber igeriginin hizla degistirilmesi gereken mecralarindan ziyade enformasyonun yavas ve
zaman sinirt olmadan tiikketimine doniik mecralarda gelisim géstermektedir. Google algoritmasinin geregi olarak
siber uzamda en uzun siire kalan veriler kisa haberler degil, uzun metinler olmaktadir. Buna karsilik ayrintili ve
derinlemesine enformasyon iiretimi i¢in uzun zamana ihtiya¢ vardir. Yavag gazetecilik dogasi geregi buna
uygundur. O nedenle kaliteli bir sekilde islenen en son haberleri okumak isteyen genel okuyucu kitlesinin dikkatini
¢ekme potansiyeline sahip olan yavag gazetecilik, esas olarak derinlemesine enformasyon saglayan uzmanlik
yayinlari etrafinda toplanan kesimler i¢in cazibe merkezi olmaktadir. Bu yonilyle de giinlimiizde internette sosyal
aglar tizerinden kontrolsiiz sekilde yayilan yanlis ve giivenilir olmayan bilgilere kars1 bir miicadele hatt1 kurmakta
oldugu sdylenebilir (Pedriza, 2017 ).

Yavas gazetecilige gazetecilikteki degisimleri sorgulayan Weberyan bir ideal tip olarak da yaklagilmakta,
bdylece tutarlt ve net olan yeni pratikler saptama iddiasindan uzak durulmaktadir. Bu durum en azindan ikili bir
avantaj saglamaktadir: Ozciiliige diisiilmenin 6nii kesilirken, kavram olusturan unsurlarm listesinde tek tek
kontrollerinin yapilmas: meselesi de gereksiz héle gelmektedir. Gergekligi betimleme ya da 6zetleme yerine onu
sorgulama iglevini 6ne ¢ikaran Weberyan ideal tip yaklasimi, arastirmacilari yavas gazetecilikler pratigindeki
farkliliklara ve alt kategorilere odaklanmaya davet etmektedir. Boylelikle, yavas gazetecilik kavrami, ¢ok yararl
diistinsel bir ara¢ haline gelebilir. Yani yavag gazeteciligi kapali bir tanim i¢ine siki sikiya hapsetmek yerine ona
gazetecilik pratiginin sorgulanmasini amaglayan bir ideal tip olarak yaklasmak c¢ok verimli sonuglar iiretebilir.
Yavag gazetecilik ¢ok farkli parametreleri bir araya getiren bir kavram oldugundan bu yaklasim gazetecilikteki
giincel degisikliklerin tiim boyutlartyla dikkate alinmasina imkan vermekte ve arastirmacilar gazeteciligi, sadece
gazete, dergi ve internet sitelerinde yiiriitiilen bir faaliyet olarak kabul eden rutin bakis agisinin digina ¢ikmaya
davet etmektedir. Pratikte yavas gazeteciligin ¢oklu bigimlerinin kullanilmasi, haberciligin ¢ok ¢esitli yeni
bi¢imlerinin arastirilmasinin ve gazetecilik alaninin haritasinin yeniden ¢ikarilmasinin anahtarini da sunmaktadir
(Neveu, 2016).

Yavas Gazetecilik Is Modeli

Yavas gazetecilikte uzmanlagsmis haber kuruluslarinin benimsedigi is modeli, biiyliik medya sirketlerinin
disinda faaliyet gosteren medya kuruluslarminkinden farkli degildir. Isbirlikleri, sponsorluklar ve abonelikler
temel gelir kaynaklaridir. Bu sekilde biiyiikk medya yapilanmasina ve kaynaklarina sahip olmamakla birlikte,
ayakta kalabilmekte, makul karlar elde edebilmekte ve okuyucularmin ilgisini canli tutabilmektedir (Pedriza,
2017). Diger bir ifadeyle yavag gazetecilik kuruluslar1 esas gelir kaynag: olarak geleneksel reklamciliga dayanan
ana akim medyaya alternatif olan i3 modellerini denemektedir. Bu gergevede basili ve dijital yavas gazetecilik
kuruluslarinin ¢ogu okuyucunun dikkatini dagitan goriintiilii, manset iistiine kusak ve agilan pencere bi¢ciminde
reklamlari ya tamamen kaldirdi ya da biiyiik 6l¢iide kisitladi. Bunun yerine bir dizi farkli gelir paketleri devreye
sokuldu. Ornegin Ispanyol yavas gazetecilik dergisi Jot Down abonelerine génderdigi kagit baski dergilerin sayfa
sayisinin onda birini sponsorlarin reklamlarina ayirarak karini artirmaktadir. ABD’de yayinlanan Narratively
icerik iretimi ihtiyaci olan sirketlere, kendisine katki yapan sirketleri yonlendirmelerinin karsiliginda komisyon
alan bir ajans gibi islev gorerek gelir elde etmektedir. Delayed Gratification, De Correspodent ve The Big
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Roundtable gibi yavas gazetecilik kuruluglari ¢esitli abonelik bigimleri, dijital iiriin bag1 kiigiik 6demeler, bagis,
sosyal yardim ve kitle fonlamasi ile gelir elde etmektedir. Editoryal misyonlarina sadik kalmak i¢in bu sekilde
yaratict ve yenilik¢i finansman modellerini gelistiren yavas gazetecilik kuruluslari, gazeteciligin ve medyanin
ticarilesmesinin yol agt1ig1 olumsuzluklardan uzak durabilmektedirler (Dowling, 2016). italya’da yavas gazetecilik
ornegi olarak ti¢ ayda bir ¢ikan L'Ora del Pellic dergisi de okur destegine dayanarak faaliyetini siirdiirmektedir.
Boélgesel bir yayin orgami olan L'Ora del Pellic’in finansman modeli, okurlarimin dergiyi satin almasina
dayanmaktadir. Geleneksel reklam bigimlerinin yer almadig: dergide bdlgedeki sirket ve isletmelerin hikéyelerine
Carosello (atlikarinca) adli bir boliimde yer verilmektedir (Duman, 2020).

fletisime ekonomi-politik agidan yaklasildiginda medyanin miilkiyet yapistnin medya metinlerine
yansimasinin izleri siiriilebilmektedir. Giiniimiizde medya kuruluglarinin bir yandan sahiplerine kar saglarken,
diger yandan da halkin gercekleri bilme hakkina hizmet ettigi kabul edilmektedir. Ticari ama¢ ve kamusal
sorumluluk arasindaki ¢atisma halinin yarattig1 gerilim gazetecileri etik agidan zorlamaktadir (Gilingér, 2013, s.
137). O nedenle yavas gazeteciligin gazetecilik alaninda kalict olabilmesi, editoryal bagimsizlig1 garantileyen,
yani gazetecilerin mesleklerini hi¢bir baskiya maruz kalmadan icra edebilmesini saglayan finansman modellerine
baglidir.

Yavas Gazetecilik Okuru

Okuyucu agisindan yavas gazeteciligin ne anlam ifade ettigi de 6nemlidir. Bu konu, yavas gazetecilik
calismalarinin zayif yonlerinden biri olarak goériinmektedir. Bununla birlikte bir fikir vermesi agisindan iki
calismadan s6z edilebilir. Yavas gazetecilige okur ilgisini yakin zamanda Meksika, Kolombiya ve Arjantin’de bes
vaka incelemesi lizerinden arastiran bir ¢aligma, 18-65 yas araligindaki katilimcilarin yiizde 75’inin haberleri her
tiirlii dijital mecradan aldiklarina, bunlarin i¢inde yiizde 84’liik kitlenin bu amagla sosyal medyaya bagvurduguna,
yiizde 17’lik bir kesimin ise yavag gazetecilikten heniiz haberdar olmadigina isaret etmektedir. Bununla birlikte
1500 katilimciyla yapilan anket calismasina gore, yavas gazetecilikle ilgili bir tarif yapilmasi ve 6rneklendirilmesi
halinde yiizde 40’lik bir kesim yavas basindan bir kez haber okudugunu hatirlamaktadir. Yavas gazetecilik
iiriinlerinin 6zellikle gencler tarafindan okunma nedenleri i¢inde ilk sirada kalite (yiizde 62), ikinci sirada belli bir
konunun aragtirilmasi (ylizde 46) yer almaktadir (Pefiafiel-Saiz ve digerleri, 2022). Hollanda’da gelecek kusaklarin
yavas gazetecilige ne kadar ilgi gosterecegini anlamak amaciyla 15-39 yas araliginda 2642 katilimciyla yapilan
bir arastirma ise biiylik ¢ogunlukla her an, her yerde ve bedava habere ulasiimasinin istendigini géstermektedir.
Bununla birlikte genglerin 6nemli bir boliimi de gazeteciligin daha arastirmaci, kapsayici, isbirlik¢i ve yapict
olmasini istemektedir. Dolayisiyla bu kosullar1 karsilamasi hélinde gencler arasinda yavas gazeteciligin ilgi
gérmesinin zeminin oldugu sonucuna varilmaktadir (Drok & Hermans, 2016).

Tirkiye’de yavas gazetecilige okur ilgisinin ¢evre ve iklim degisikli baglaminda olustugu sdylenebilir. Bu
alanda yavas gazetecilik 6rnegi olarak /k/im Gazetesi goze carpmaktadir. 1 Mart 2021 tarihinde Merve Kara Kaska
tarafindan kurulan gazete, iklim krizi ve siirdiiriilebilirlik eksenindeki yayin ¢izgisini www.iklimgazetesi.com sitesi
iizerinden stirdiirmektedir.

Gazetecilik Alam1 Ve Yavas Gazetecilik

Antik Yunan’dan beri demokrasi tartismalari esas itibariyla karar alma siiregleriyle ilgilidir. Yurttaslarin dogru
kararlar verebilmesi ancak dogru ve saglikli enformasyona erisimle miimkiindiir. O nedenle gazeteciler,
demokratik bir toplum s6z konusu oldugunda, halkin gergekleri bilme hakkini kullanmasina hizmet eden toplumsal
aktorlerdir. Diger bir ifadeyle, basin, kamusal sdylem araciligiyla vatandaslarin anayasal olarak korunan haklarini
kullanabilmelerinin zeminini hazirlamakta ve bdylelikle onlarin bilgi sahibi olarak kisisel ve siyasal kararlar
almalarma hizmet etmektedir (Mutlu, 2016, s. 251). Evrensel olarak profesyonel gazetecilik faaliyeti, objektiflik,
tarafsizlik, dogruluk, etik ilkelere uygun davranma ve kamu yararina hizmet kavramlariyla temsil edilmektedir.
Gazete ve gazeteciler, bu en temel kodlara uygun mesleki faaliyet yiiriittiikleri 6l¢iide toplumda sayginlik ve
mesruluk kazanmaktadirlar (Cangéz, 2016. s. 18). Bununla birlikte gazetecilerin de belli bir konuya iligkin
kendilerine 6zgii fikirleri, duygular1 ve tutumlart vardir. Gazetecilik rutininin getirdigi zaman baskisi, gazete
sahibinin ¢ikarlar1 ve enformasyona erisim kanallarinin smirli olmasi gibi nedenlerden dolay1 gazeteciler her
zaman meslegin temel kodlarina gore habercilik yapamazlar (Almagor, 2001, s. 71). Bu anlamda yavag gazetecilik,
gazetecilerin mesleki anlamda kendilerini iyi hissedebilecegi bir alan agmaktadir.

Gazeteciler ve gazetecilik alan1 toplumsal diinya i¢inde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bourdieu, alanin
(gazetecilik) ve eyleyicilerin (gazeteciler) bu durumu “enformasyonun biiyiik dlcekli iiretim ve yayilumini saglayan
aygitlar iizerindeki olgusal bir tekeli ellerinde bulundurmakta olmalarina ve bu araglar eliyle, siradan yurttaslara,
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ama aym zamanda da kiiltiiriin 6teki iireticilerine, bilim adamlarina, sanat¢ilara, yazarlara, kimi zaman ‘kamu
alant’ diye adlandwrilan seye, kolayca ulasabilmelerine” borglu olduklarint sdylemektedir. Sahip olunan bu giig,
ozellikle ekonomik alanin baskis1 altinda olmasina ragmen gazetecilik alanina kiiltiirel iiretim alaninda az rastlanan
bir egemenlik bahsetmektedir (1997, s. 52). Toplumsal uzam iginde gazeteciliginin iktidar alanina ve kiiltiirel alana
gore konumu, toplam sermaye ve sermaye orani1 goz 6niinde tutularak su sekilde gosterilebilir:

Sermaye
miktar:
Sermaye ES - ES + KS + ES +
tiirii oram KS + KS -
Kiiltiirel iiretim alam iktidar
alam
Biiyiik
olgekli
Kiigiik
olgekli
Gazetecilik
Toplumsal uzam
ES: Ekonomik sermaye ES-KS -
KS: Kiiltiirel sermaye

Sekil 1. Gazeteciligin Yapisal Yeri (Kaynak: Benson, 1999, s. 466)

Sekilde soldan saga gidildik¢e ekonomik sermayenin (ES), kiiltiirel sermayeye (KS) orani artarken asagidan
yukart dogru ¢ikildik¢a ekonomik ve kiiltiirel sermayenin toplam miktar1 artmaktadir. Gazetecilik alani, tim
toplumsal siniflar1 kapsayan alanin (toplumsal uzam) hakim kutbunu olusturan iktidar alaninin bir pargasini
olusturan kiiltiirel iiretim alaninin pargasidir. Gazetecilik alan1 ayn1 zamanda biiyiik 6l¢ekli iiretim alani i¢inde yer
almakta ve ekonomik ve siyasi iktidara bagimli olan kutba daha yakin durmaktadir. Gazetecilik alani diger alanlara
girip aragtirma ve bulduklarini kamusal planda paylagsma yetkisine mesru olarak sahip oldugundan giiniimiiz
toplumlarinda iktidar iligkilerini aktif bigcimde etkileyebilmektedir. Bu etkileme giicii ayn1 zamanda onun
ekonomik ve siyasal iktidar alanlarmin giiglii bicimde hakimiyeti altinda olmasini da beraberinde getirmektedir.
Iktidar alan1 icinde diger alanlarin yerini kavramak icin Sekil 1’in iic boyutlu bicimde tahayyiil edilmesi
gerekmektedir. Biirokrasi, siyaset, ekonomi ve meslek alanlari kiiltiirel {iretim alaninin {izerinde, ancak ekonomik
sermayenin kiiltiirel sermayeye orani arttigi Olciide iktidar alanin sag tarafina dogru giderek daha ¢ok
yaklagmaktadir. Buradan 6rnegin biirokrasi ya da tiniversite iginde tiirdes (homolog) bir pozisyonun ayni sermaye
oranina ve sermaye miktaria sahip oldugu sonucu ¢ikmaktadir. O nedenle alan yaklasimi, bir gazetenin bir
okuyucusunun akademi, biirokrasi, siyaset ve ekonomi alanlarinda tiirdes konumlar isgal etme egiliminde
olduguna isaret etmektedir. Herhangi bir alanda belirli bir konumu isgal eden bir eyleyicinin yetenekleri, kapasitesi
ve niteligi onun alanin etkilerinden bagimsiz olmasindan ya da o etkilere boyun etmesinden dolay1 degil, daha
ziyade bir dizi alan i¢ginden gegen yasam egrisinin 6zelliginden dolayidir (Benson, 1999, s. 466-467).

Yukarida anlatilanlara dayanarak, yavas gazetecilik kuruluslarinin, gazetecilik alanmma yeni giren
oyuncular/eyleyiciler olarak alanda kendilerine yer agtiklar1 ve hdkim doxa’ya bir meydan okumayi temsil ettikleri,
bunun sonucu olarak da yavas gazeteciligin gazetecilik alani i¢inde bir alt alan olarak kuruldugu ileri siiriilebilir.
Ciinkii yavas gazetecilik; geleneksel gazeteciligin glinlimiizde biiriindiigli bigim olan hizli gazeteciligin
beraberinde getirdigi yilizeysel, derinlikli olmayan, diisiik kaliteli, toplumsal agidan kritik 6nem tasiyan sorunlari
haberlestirmeye ne niyeti ne de zamani olan, rakiplerine haber atlatma telasi i¢inde elestirel durusu yitirmis tarzinin
karsisina, haberciligi aceleye getirmeyen, derinlikli, kapsamli, yiiksek kaliteli, elestirel, seffaf ve hesap vermeye
hazir bir tarz1 yerlestirmeye ¢alismaktadir. Bu tutum ise 6ziinde doxa’y1 kismen de olsa degistirme girisimine isaret
etmektir.
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Gazetecilik alaninin toplumsal uzam icindeki yerinin grafik gosterimini iceren Sekil-1’de soldan saga
gidildikce ekonomik sermayenin, kiiltiirel sermayeye oraninin ve asagidan yukar1 dogru ¢ikildik¢a da ekonomik
ve kiiltlirel sermayenin toplam miktarmin arttig1 goéz oniine alindiginda; yavag gazeteciligin, gazetecilik alani
icinde hem toplam sermaye hem de ekonomik sermayenin kiiltiirel sermayeye orani agisindan asagida ve solda bir
konum iggal ettigi sdylenebilir. Ciinkii yavag gazetecilik kuruluslarinin finansman modellerinin geregi olarak
ekonomik sermayeleri kisitlidir. Buna karsilik bu tiir bir gazetecilik konusunda uzmanlagmis gazetecilere ihtiyag
duyar, diger bir ifadeyle hizl1 gazetecilige gore daha fazla kiiltiirel sermayeye sahip olmay1 gerektirir. Dolayisiyla
yavas gazetecilik alt alan1 toplam sermaye agisindan asagiya, sermaye orani agisindan ise sola kaymis olarak
tasavvur edilebilir. Buna bagli olarak da ekonomik ve siyasal iktidardan bagimsizlik derecesi yiiksektir. Bu
yoniiyle halkin gergekleri bilme hakkini kullanmasinda biiyiik sermayenin kontroliindeki yayin kuruluslarina gore
cok daha biiyiik rol oynayabilir. Sekil-1’deki grafik gésterimde sermaye orani ve toplam sermaye miktari agisindan
gazetecilik alani i¢inde sol ve asagida konumlanan yavas gazetecilik alt alanina, toplumsal uzamda tiirdes bir
okuyucu kitlesi tekabiil edecektir. Diger bir ifadeyle yavas gazetecilik, kiiltiirel sermayesi yiiksek, buna karsilik
ekonomik sermayesi miitevazi diizeyde olan toplum kesimlerinin ilgisini cekme potansiyeline sahiptir.

Yavas gazetecilik, kimi yonleriyle dergi gazeteciligine benzemektedir. Ozellikle kapak konusunu bir dosya
bi¢iminde igerideki sayfalarda genis ve ayrintili bir sekilde isleyen, en az haftalik periyotlarda yaymnlanan dergiler,
haberin islenis bigim ve uzunlugu ile yavas gazetecilikle benzerlik arz etmektedir. Ayrica okuyucusundan hizli
gazetecilik {irlinlerine ayirdigindan daha fazla zaman talep etmesiyle de benzerdir. Bununla birlikte haberin
kaynaklarinda seffaflik ve hesap verilebilirlik agisindan ondan ayrilmaktadir. Aslinda haber kaynaklari konusunda
seffaflik, gazetecilik alanindaki hakim doxa’ya bir karsi ¢ikisi temsil etmektedir. Geleneksel gazetecilikte haber
kaynaklarmin gizliligi titizlikle uygulanmasi gereken kurallar arasindadir. Kamu yarari olmadigi siirece gazeteciler
haber kaynaklarini agiklamaya zorlanamaz.

Yavag gazetecilik, uzun bi¢im, anlati ve roportaj gazeteciligi ile yine haber konusunun islenisi agisindan
benzerlik gosterse de yukarida ifade edilen seffaflik ve hesap verilebilirlik agisindan farklilasmaktadir. S6z konusu
bicimler, ge¢cmisten beri geleneksel gazetecilikle biitiinlesmis sekilde icra olunmalariyla da yavas gazetecilikten
ayrismaktadirlar.

O hélde yavas gazetecilik hem kendine yukarida isaret edildigi gibi kimi 6zellikleri agisindan yakinsiyan hem
de geleneksel giinliik gazeteler gibi ondan iraksayan gazetecilik tarzlari arasinda bir alt alan agmaktadir. Her alan
gibi gazetecilik alani da aktorler ve kurumlarin mevcut sermaye dagilimlarini korumaya veya degistirmeye
caligtiklar1 bir miicadele sahasidir. Dolayisiyla gazetecilik alanindaki bu yeni oyuncunun alandaki hakim
pratiklerden farkli olan kendine 6zgii tarziyla kimligini korumasi ve kendini alana dayatmasi siireci izlenmeye
degerdir. Gazeteciligin kamusal ¢ikar1 6ne ¢ikaran bir meslek olmasi gerektigi hatirlandiginda yavas gazetecilik
alt alaninin giiglenip istikrar kazanmasinin alanin genelinde olumlu sonuglar iiretecegini ileri siirmek yanlig
olmayacaktir.

SONUC

Bu ¢alismada yavas yemek akimiyla baslayan ve kiiresellesmenin olumsuz etkilerine kars1 koyma bigimi olarak
gelisen yavas yasam hareketinin gazetecilik alanina izdiisiimii olan yavas gazetecilik, Bourdieu sosyolojisinden
odiing alinan alan, sermaye ve doxa kavramlari gergevesinde incelendi. Bu amagla yavas gazetecilikle ilgili
alanyazina goz atildiktan sonra kavramsal araglar setiyle ilgili kuramsal temel verildi. Ardindan yavas yemek
hareketinden yavas yasama, oradan da yavas gazetecilige tarihsel seyir serimlendi. Yavas gazeteciligin gesitli
boyutlariyla irdelenmesinin 1s18inda gazetecilik alaninda bir alt alan olarak tasavvur edilebilmesinin imkanli olup
olmadig irdelendi. Buradan yavas gazeteciligin, ekonomik ve kiiltiirel sermaye bilesenleri agisindan, gazetecilik
alani i¢inde iktidardan bagimsizlik derecesi yiiksek bir konuma karsilik geldigi degerlendirildi. Yavas gazeteciligin
derinlikli, kapsamly, yiiksek kaliteli, elestirel, seffaf ve hesap vermeye agik tarziyla gazetecilik alanindaki doxa’nin
istikrarl1 halini bozdugu ve kendi kurallarinin gegerli oldugu bir alt alan olarak diisiiniilmesinin miimkiin oldugu
sonucuna varildi. Bu sonug, c¢alismay1 yavas gazetecilikle ilgili yapilan diger caligmalardan farklilagtiran
Ozgiinliigiine isaret etmektedir.

Medya ekosistemine ekonomi-politik yaklagim ¢ergevesinden bakildiginda yavas gazeteciligin ¢ok 6nemli bir
farklilig1 dikkat ¢ekmektedir. Biiyiik sermayenin kontrolii disinda kalan finansman modeli, yavas gazeteciligin
kamunun gergekleri bilme hakkini kullanmasina olan kritik 6nemdeki katkisinin temelini teskil etmektedir.
fletisim ve medya galigmalarmin gdzde sorunsalmi teskil eden sermaye-yaymn cizgisi iliskisi baglaminda
bakildiginda, yavas gazeteciligin, yayin ¢izgisinin bagimsizlik sigortasina sahip oldugu sdylenebilir. Ustelik farkli
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finansman modelleri sayesinde yavas gazetecilik, gelencksel medya mecralarinin ilan ve reklam gelirlerine olan
bagimliliginin habercilik lizerindeki bogucu baskisindan da uzak durabilmektedir.

Yavas gazetecilik, diger taraftan, sosyal medyada baglamindan kopuk, arkaplandan yoksun enformasyon
bollugunun bir tiir “sansiir’e doniistiigli giiniimiizde, gilivenilir, ayrintili ve karar alma siiregleri i¢in aydinlatict
nitelikteki haberlere erisim imkanini yurttaglara saglamaktadir. Bu 6zellik onu kagmilmaz olarak demokrasi ile
iligkilendirmektedir. Antik Yunan’dan beri demokrasinin hangi bigim altinda olursa olsun esas itibariyla karar
alma siiregleriyle ilgili oldugu g6z oniine alindiginda yavas gazeteciligin demokratik toplum ideali i¢in tagidig
deger belirgenlesmektedir. Bu ¢ercevede kiiltiirel sermayesi yiiksek, ekonomik sermayesi miitevazi diizeyde olan
toplum kesimlerinden okurlarinin olmasi sasirtict olmayacaktir.

Biitiin bunlar 1s18inda gazetecilik alaninda yeni sayilabilecek bu oyuncunun, yerini saglamlastirmast ve
yayginlagmasi halinde, alanin timiinde geleneksel gazetecilik degerlerini ihya etme ya da en azindan onlarin daha
da fazla asinmasini frenleme potansiyeli tagidig ileri siiriilebilir. Bu nedenle yavag gazetecilik tarzini benimseyen
basin organlarinin isleyislerine agiklik getirecek sekilde 6zellikle nitel tiirde arastirmalarin yapilmasi 6nem arz
etmektedir. Yukarida da isaret edildigi gibi yurtdisinda bu tiir ¢alismalar goze garpmaktadir. Tiirkiye’de ise
ozellikle cevre ve iklim degisikligi konularina odaklanan dijital mecralarin bu tarz haberciligi ne dl¢lide hayata
gecirdikleri, finasman modelleri ve okur kitleleri arastirmaya deger goriinmektedir.
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