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OZET

Bu aragtirmanin amac, ikinci el giysi pazarlanini incelemek ve Tiirkiye'deki durumunu ortaya koymaktir. Tiirkiye'deki ikinci el giysi pazarlarinin durumu konulu bu
calismada tarama-degerlendirme yontemi kullanilmistir. ikinci el giysi pazarlan konusundaki calismalar incelenmistir. istanbul ve Konyadaki ikinci el magazalarin-
da, bitpazarlarinda, hayir derneklerinde yapilan gdzlemler ve goriismeler, internet sitelerinde yapilan incelemeler yoluyla elde edilen veriler degerlendirilmistir.
Bircok kisinin ikinci el giysilere karsi gosterdikleri olumsuz n yarginin aksine kullanilmis giysi magazalari ge¢mis donemlere ait ilgi cekici parcalarin yani sira bircok
moda stilini de tasimaktadir. Insanlar ikinci el magazalarina yapistinilan lekenin dtesini gérdiikleri zaman, hem cevreye hem de ekonomiye katkisi agisindan 6nem-
lerinin farkina varacaklardir. ikinci el giysi kullanmak tekstil israfini azaltmanin Gnemli bir yolu olabilir. Ikinci el giysi ticareti, temizleme, onarim, yeniden tasanim ve
ambalajlama gibi alanlarda da yeni bir istihdam sahasi olusturmaktadir. Gegmiste gercekten kullanilmig egyalarin el degistirdigi bitpazarlaninda artik kiiresellesme,
hizli-ucuz iiretim nedeniyle kalitesiz mallarin ticareti yapiimaktadr. Gelir diizeyi diisiik insanlar ikinci el kaliteli giysiler yerine kalitesiz moda olan yeni giysileri tercih
etmektedir. Popiiler olan ikinci el magazalan ise diinyaca iinlii giysi ve aksesuar markalarinin pahali satildigi liiks semtlerde bulunan yerlerdir. Son zamanlarda
Tiirkiye'de gercek ikinci el alim-satimi alicinin ve saticainin birbirini gérmedigi internet iizerinden yapiimaktadr.
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SECOND-HAND CLOTHES MARKETS AND THEIR SITUATION IN TURKEY

ABSTRACT

The goal of this research is to examine second-hand clothes markets and present their situation in Turkey. In this study on the situation of second-hand clothes
markets in Turkey, surveying-evaluation method has been used. Studies on second-hand clothes markets have been observed. The information gained via examina-
tions carried out at web sites, interviews and observations, carried out at second-hand clothes shopping centers, junk markets, charities in Istanbul and Konya, have
been evaluated. Unlike the negative prejudice many people show for second-hand clothes, hand-me-down shopping centers include many fashion styles as well as
attractive pieces of recent session. When people see the beyond of defaming second-hand clothes shopping centers, they will notice their importance for their con-
tribution to both environment and economy. Donating clothes to these shopping centers might be a significant way of reducing textile waste. Second-hand clothes
trade constitutes also a new employment area such as cleaning, patching, redesign and packaging. Unqualified goods trading has been making due to globalization
and fast-cheap production at junk markets where used things in the past was replaced with each other. Low-income people prefer unqualified new fashion clothes
instead of second-hand qualified clothes. Popular second-hand clothes shopping centers are located in luxuries cities where world-famous clothes and accessories
brands are sold high. Recently, real second-hand buying-selling in Turkey is made via Internet without buyers and sellers seeing each other.

Keywords: Second-hand Clothes, Vintage, Flea Market, Slow Fashion, Consumption Culture.

Giris: Fiyatlar siirekli artarken bile insanlar aligveris merkezlerini doldurup tagirmakta ve cogunlukla ihtiya¢ dis1 giysiler satin
almaya devam etmektedir. Cok az insan, hem toplumumuzda hem de diinyamizda bir farklilik yaratabilecek olan ikinci el giy-
si magazalarindan aligveris yapmakta ve giysi bagisinda bulunmaktadir. Giysiler ister yeni ister kullanilmis olsun bir kisinin
0z saygist onun dig gorliniimii {izerine kurulmustur. Bu yiizden bir¢ok insan her yil giysi aligsverisine 6nemli miktarda para
harcamaktadir (Halling, 2010: 9). Béylesi ¢ilgin bir tiiketim kiiltiirii ekonomik faktoriin yani sira dogal kaynaklari yavas yavas
yok olmakta olan diinyamizda tekstil israfini da beraberinde getirmekte ve dogal hayati olumsuz etkilemektedir. Glintimiizde
¢ok kullanilan ¢evreye duyarl ve organik iiriin sdylemlerine ek olarak ikinci el giysi satin alma ve giysi bagis1 yapma, dogal
kaynaklar1 korumak ve israfi azaltmak i¢in 6nemlidir. Caliyma konusu, dogal kaynaklarin nispeten sinirli oldugu diinyada
bitmek tiikenmek bilmeyen giyim esyasi tiretimine ve tiiketimine bir alternatif (yavas moda) olabilecegi diisiincesiyle aragtir-
maya deger goriillmiistiir.

insan i¢in Giyimin Onemi: Giiniimiiz toplumlarinda giyim, kim oldugunu anlatmaya ve gevresindeki 6teki insanlarin kim
oldugunu anlamaya fazla vakti olmayan bireylerin soziin 6tesinde yeni bir dile ihtiyag duyduklar: yerde gostergebilim konu-
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su olarak karsgimiza ¢ikmaktadir. Giyim, tiiketimin en goriiniir bigimlerinden biri olarak, kimligin kurulmasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir (Crane, 2003: 13). Sanayi Devrimine ve hazir giysilerin ortaya ¢ikisina kadar, giysiler genellikle kigi-
nin en degerli mallarindan sayilmaktaydi. Fakirler yeni giysilere ulasamamakta; genellikle onlara gelene kadar birgok defa el
degistiren giysileri kullanmaktaydilar. Iyi bir gardiroba sahip olacak kadar zengin olanlar, gardiroplarini hak eden akrabalara
ve hizmetgilere miras birakabilecekleri degerli mallardan saymaktaydi. Giysi, ¢ok pahali ve degerli oldugu i¢in bir 6deme
bi¢imi olarak sik sik altinin yerine kullanilmaktaydi. Dara disildugiinde, miicevherler ve diger ziynet esyalariyla birlikte
giysiler de rehin verilmekteydi (Crane, 2003: 14). 20. ylizyilin sonlarina dogru giysiler giderek ucuzlamistir. Genis kitlelere
ulagan ilk titketim mali olarak giysiler, hem zenginler hem de fakirler i¢in zaman zaman bagimlilik nesnesi olmustur. Orta ve
tist siniftan kadinlar, aile gelirlerinin bityiik boliimiinii giyime ayirmaktaydi. Bu yiizyilda her biitgeye uygun hazir giyimin yay-
ginlagmasiyla, giysiler ekonomik degerlerini yavas yavas yitirmis, ancak sembolik degerlerini korumustur (Crane, 2003: 17).

Ikinci El Giysi Pazarlart: Bitpazar1 kavramy, biitiin diinyada oldugu gibi Tiirkiyede de kokleri gok eskilere dayanan, kul-
lanilmig her gesit egyanin satildig1 ekonomik bir olgudur. Bitpazar: kelimesinin kokeni tam olarak bilinmemektedir. 1998de
Albert La Farge ° Bltpazarl nedir?” isimli makalesinde, bitpazar1 kelimesinin ilk olarak bitpazari anlamina gelen 1860’larda

“marche aux puces” olarak bilinen Paris’te bir agik hava ¢arsis1 hakkindaki hikayede gectigini belirtmistir(www.hollisflea.
com). Istanbulda kékleri en eskilere dayanan bitpazari, Tarihi Topkapi Surlari arasinda 2009 yilina kadar pazar giinleri kuru-
lan Topkap: Bitpazarrdir. Bitpazarinda igneden iplige kadar her seyin eskisi bulunmaktaydi ve esyalarin alicis1 da saticisi da
Istanbul’'un en yoksul insanlariydi. Genelde ¢éplerden toplanan eskilerin satildig pazarda nadiren ilging esyalar bulunmakta
ve gok ucuza satilmaktaydi. 2009 yilinda Topkapi gevre diizenlemesi nedeniyle yeni yer gosterilmeden kaldirilmasi bu tarihi
pazarin béliiniip Istanbul'un farkl bolgelerinde kurulmasina neden olmustur (www.fatihhaber.com). Vintage kavramu ise,
belirli bir donemde {iiretilen, orijinal, sanatsal niteliklere sahip, ender bulunan giysileri ifade etmektedir ve genellikle pahali
uranlerdir (Weber, 2008: 100). Ayrica vintage giysiler ait oldugu donemin modasini simgelemektedirler (Ambrose and Harris,
2007: 263). Uluslararas: ikinci el giysi ticareti uzun bir tarihe sahiptir. Ancak, son zamanlarda degisen kiiltiirel ve ekonomik
baglar maddi isin odag1 olmustur. Ikinci el giysi kiiresel bir ticaret ve tiiketim pazar1 olusturmaktadir. Batida hem i¢ hem de
dis pazarda ikinci el giysi ticareti, kar amaci giitmeyen kuruluslar ve tekstil atik degerlendirme sirketlerinin hdkimiyeti altinda
bulunmaktadir. Hayir kuruluslari, uluslararasi ikinci el giysi ticaretini artiran giyim esyalarinin en biiyiik kaynagidir. Bitytiyen
ikinci el giysi ithalati, yerel giysi tiretimine tehdit olusturdugu gerekgesiyle bir¢ok tilkedeki tekstil ve giyim egyast treticileri
tarafindan ithalatin yasaklanmasi istenmistir (Hansen,1999:348). Savag sonrast doneme ait genglik alt kiiltiirleri kendilerine
stil saglayacak hammaddeleri bulabilmek i¢in eskici pazarlarina ve kermes satiglarinda bulunan giysilere dadanmuglardur.
Kendilerine ilham verebilecek gibi gériinen tavirla tarihin altini iistiine getirecek zengin Ingilizlerin gardiroplarini yenilemek
icin modasi ge¢mis eski elbiselerinin satildig1 bitpazarlar1 gegmise yonelik modalarin ilk ilham kaynagi olmustur. ikinci el mo-
das1 olarak da ele alinan eskici pazarlarinda ordunun ihtiya¢ fazlasi mallarinin satildig, askeri tiniformalar, 6nliikler, biyiik
paltolar arasinda metal gerceveli gdzliikler, belli bir sekilde ucuz ve stilsiz olana ilgi gdstermeyi 6neren karg: kiiltir istegine bir
ileri 6ge olarak eklenmistir. Hippi alt kiiltiirii evriminin ilk devrelerinde, maddi zenginligi lanetlemekte ve daha yiiksek bir
gercekligi aramaktaydi. Bu se¢cimini de gesitli eski ve ikinci el giysiler araciligiyla ifade etmekteydi. Bu giysiler ayirici stil olarak
secilip giyilmekteydi (McRobbie, 1994: 201). Ikinci el stil, varligini, ¢agdas toplumun niteliklerini belirleyen tiiketicilik dzel-
liklerine borgludur. Tkinci el stil, ilk sahipleri biktiginda kullanim degerleri son bulmayan metalardan art1 deger yaratilmasina
dayanmaktadir. Bu diriinler eskimis olsalar bile tekrar diriltilmekte ve yeni bir tiikketim ¢emberine sokulmaktadir. Zevk ve
secicilik tarzi, tipki ana akim modasini ya da moda gésterilerini tercih edenlerde oldugu gibi ikinci el alicilarinin se¢imlerini
belirlemektedir (McRobbie, 1994: 204). 20. yiizyilda 6nemli kentlerin ¢ogunda ikinci el giyim magazalari olsa da, nispeten
kiigiik caph bir ekonomik faaliyet olmustur. Biiytik miktarlarda eski giysi diizenli olarak gemi yoluyla Ugiincii Diinya iilkele-
rine nakledilmistir. Bu tilkelerde giysiler hala kittir ve takas edilmektedir (Crane, 2003: 17).

Yontem: Konu ile ilgili caligmalar, Istanbul ve Konya sinirlari icindeki ikinci el magazalarindan, bitpazarlarindan ve hayir
derneklerinden gozlemler-goriigmeler yoluyla ulasilan ve Tiirk¢e internet sitelerinin incelenmesi ile elde edilen veriler
aragtirmanin materyalini olusturmaktadir. Arastirmada Tiirkiyedeki ikinci el giysi pazarlarinin durumunu ortaya koymak
amagclandigindan tarama-degerlendirme metodu uygulanmustir. Arastirma icin gerekli verileri toplamak amaciyla, Tiirki-
yedeki ikinci el giysi pazarlarinin durumunu belirlemeye y6nelik on sorudan olusan gériigme formu kullanilmigtir. Aragtir-
ma kapsaminda 17 adet ikinci el giysi magazasi, dort bitpazari ve bir¢ok dernek ve vakif ile goriisilmiigtiir. 20.06.2012 ile
10.07.2012 tarihleri arasinda on dort adet ikinci el giysi satilan Tiirkce internet sitesi incelenmistir. Daha 6nceki yillarda
bitpazarlari {izerine yapilmis olan arastirmalardan da yararlanilmgtir.

Bulgular ve Yorumlar (Bitpazarlar1): Konya Merkezde iki bitpazari vardir. Birincisi tarihi bir degere sahip olan Kap: Cami
civar1 Yilanli Medrese icinde bulunmaktadir. Toplam dokuz kiigiik ditkkin vardir ve pazarin tarihi ¢ok eskilere dayanmak-
tadir. Uriinler gecimlerini bu isten saglayan Yenimahalle Romen kadinlarindan tedarik edilmektedir. Kadinlar evleri kap: kap1
dolasip plastik esya ile takas ederek temin ettikleri giyim esyalarini bitpazar: esnafina satmaktadir. Esnaf gelen esyalarin iyi
durumda olanlarini satin alip, tasnif etmekte, temizleme, tamirat, iitii gibi islemlerden gecirerek satiga sunmaktadir. Uriinler
arasinda genellikle erkek giysileri ve ayakkabilar1 bulunmakta, satilmadig1 gerekgesiyle kadin giyimi olarak ¢ok az sayida
ayakkabi ve yeni iiretim ti¢ etek entari bulunmaktadir. Pazarda en ¢ok bulunan iiriin erkek kot pantolonudur. Bunun yani sira
erkek gomlekleri, yelekler, ceketler, kumas pantolonlar, takim elbiseler, paltolar, esofmanlar, montlar, is onliikleri ve deri ceket
bulunmaktadir. Nadiren kaliteli iiriinlerin geldigi esnaf tarafindan ifade edilmistir. Uriin fiyatlar1 olduk¢a diisiiktiir.
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Fot. 1-2: Bitpazarindan gériiniim ve bir diikkan (Konya). Fot.:3 Eskici arsisi (Istanbul). Fot. 4-5 : Ikinci el gelinlik, ayakkab1 ve aksesuarlar.

Konyadaki ikinci bitpazari ise eski garaj civarinda pazar gunlerl belirli bir alanda kurulan agik hava pazarldlr Pazarda ikinci el
kiyafetlerin yanisira diisiik kalitede, ucuz, ithal yeni hazir giyim @iriinlerinin ticareti yapilmaktadur. Istanbuldaki bitpazarlarin-
dan birisi pazar giinii Uzun ¢ars1 boyunca tiim sokaklara kurulmaktadir. Bu pazarin 25-30 sene 6ncesine kadar halka agik ol-
madig, giintimiizde ise bu konuda biraz daha serbestlik oldugu belirtilmistir. Uzun ¢ars1 esnafinin ifade ettigine gore buradaki
tiriinler ¢oplerden toplanmaktadir. Uriinlerin miigterileri yine saticilarin tanidiklaridir. Uzun Carsi i¢inde esnafin “eskiciler”
olarak adlandirdig: kiigiik bir ¢ars: bulunmaktadir. 1940’lardan beri var oldugu ifade edilen ¢arsida yedi diikkan vardir ve
her tiirli erkek kiyafetleri bulunmaktadir. Buradaki iiriinler tanidiklardan toplanmaktadir. Uriinlerin miisterileri diikkan sa-
hiplerinin tanidiklari, akrabalar1 ve isgilerdir. Bu garst da ¢ok emniyetli bir yer degildir (Fotograf 3). 2009 yilinda yapilan
bir aragtirmaya gore; Istanbuldaki bitpazarlarindan bir digeri de Dolapderede pazar giinleri sokak aralarina kurulmaktadir.
Pazarda ¢opten toplanmis ya da ¢alinmis igneden iplige her tiirlii esya satilmaktadir. Buradaki iiriinler agir1 derecede ucuzdur.
Alicist da saticist da yoksul insanlardir (www.radikal.com.tr).

Ikinci El Giysi Magazalar:: Arastirmada Konyada ikinci el giysi magazasi olmadig1 tespit edilmistir. Istanbuldaki ikinci el/
vintage magazalarinin ¢ogunlugu Beyoglu, Eminénii, Kadikoy, Suadiye gibi semtlerde de mevcuttur. Genellikle magaza sa-
hipleri eskiye olan tutkular1 ve donem giysilerine olan meraklar: yiiziinden boyle bir magaza actiklarini séylemektedir. Tama-
men marka {iriin satan magazalarin yani sira marka satmayan magazalar da bulunmaktadir. Yurtdisindan gelen driinler,
“flea market” olarak adlandirilan bitpazarlarindan, pazarlardan, vintage magazalarindan ve miizayedelerden, yurtigindeki
iiriinler ise aileden, es-dosttan, eski donem terzilerden ve halktan tedarik edilmektedir. Uriinler tamirat, kuru temizleme, {itii
gibi islemlerden gegirilerek miisteriye sunulmaktadir. Magazalarda 1920’lerden giiniimiize kadar hazir giyim ve zel tasarim
tiriinler bulunmaktadir. Ikinci el giysi/ vintage magazalarinda elbise, bluz gibi iist giysilerin yan1 sira; gémlek, etek, pantolon,
gecelik, 6zel tasarim korse, ceket, gelinlik, ayakkabi, ¢anta, kemer, sapka ve gok az taki bulunmaktadir. Sadece ¢anta, kemer
ve aksesuar satan bir magaza mevcuttur. Uriinler sadece donem malzemelerinden iiretilmis olup tamir, boya, cila gibi islem-
lerden gegirilmektedir. Koleksiyoncular, 6grenciler, sanatcilar, oyuncular, sosyete mensuplari, turistler, halk gibi toplumun
her kesiminden insanlar bu magazalardan ahgveris yapmaktadur. Film, dizi, tiyatro, kisa film, Klip, reklam, diigiin, nikah gibi
durumlarda tiriinler kiralik verilebilmektedir. Halka guinlitk ya da birkag giinlitk olarak kiralik iirin veren magaza da mevcut-
tur. Yurtdiginda bir¢ok magazada kendi markasi ad1 altinda ikinci el giysi standi bulunan ve yabanci oyuncularin buralardan
{iriin satin aldiklar1 belirtilen bir ikinci el giysi magazasi bulunmaktadir. Uriin satiglarinin iilke ekonomisine gore degiskenlik
gosterdigi ve kis aylarina oranla yaz aylarinda daha fazla satis yapildig: ifade edilmistir.

Internet: Internet ortaminda ikinci el kiyafetlerin satisi yapilan siteler, kullanilmis, vintage ve ¢ogunlukla saticisinin gesit-
li nedenlerle hi¢ kullanmamus oldugu iriinlerin satildig1 yerlerdir. 20.06/ 10.07.2012 tarihleri arasinda internet ortaminda
yapilan aragtirmada satiga sunulan 35.897 adet iiriin tespit edilmistir. Sitelerde elbiseden i¢ giyime, ayakkabidan gozliige kadar,
marka ve markasiz her tirli tiriiniit bulmak miimkiindir. Biyiik cogunlugu kadin kiyafeti ve ayrica erkek ve ¢ocuk kiyafetleri
de bulunmaktadir. Tek fiyath tiriinlerin satildig sitelerin yani sira agik artirma ile satis yapan siireli siteler de vardir. Bu sitelere
her giin yeni iiriinler eklenmekte, satilan iirtinler ise kaldirilmaktadir. Uriinler, dolap bogaltma, beden numaras: degisikligi,
bir heves ile alip kullanmama, nisanlik, abiye elbise gibi tiriinlerde ikinci defa kullanamama, hediye gelen tirtinlerin kisiye
uymamasl, satin alinan tiriinleri daha sonra begenmeme gibi ¢ok ¢esitli nedenlerle satilmaktadirlar. Yapilan arastirma ile elde
diger veriler gruplanarak iiriin tird, adedi ve fiyat aralig1 dogrultusunda yorumlanmustir. Kadin giyimi Grtn tiirii, adedi ve
fiyat aralig1 incelendiginde; toplam 21.803 adet kadin giyim esyasi oldugu gorilmektedir. Bu iiriinler arasinda en ¢ok elbise
bulunmaktadir. Ikinci sirada ayakkabs, bot ve ¢izme, iigiincii sirada gémlek- bluz en ¢ok satista olan iiriinlerdir. En az bulunan
tiriinler ise sirasiyla, biistiyer, mayo-bikini, kemer ve pantolon-bluz takimidir. Uriinler arasinda bir adet kaftan da bulunmak-
tadir. Uriinlerin fiyat araliklarina bakildiginda, tiim tiirlerde her biitceye uygun iiriin bulundugu acik¢a gorilmektedir. Genel
olarak en pahali iirlin kiirk glysﬂer iken en ucuz iiriin ise sweatshirtlerdir. Erkek giyiminde toplam 14.046 adet erkek giyim
esyast oldugu goriilmektedir. Bu {ir{in tiirleri arasinda en gok t-shirt bulunmaktadir. Gémlek ve pantolon iiriinleri t-shirt ten
sonra en ¢ok bulunan trinlerdir. En az bulunan iiriinler ise smokin, kravat, ciizdan, kemer ve gozliiktiir. Uriinler arasinda en
pahalisi damatlik en ucuzu ise bayan giyiminde de oldugu gibi sweatshirtlerdir. Cocuk giyiminde ise; toplam kirk sekiz adet
erkek-kiz ¢ocuk giyim esyasi oldugu goriilmektedir. Bu tirtin tiirleri arasinda en gok sweatshirt ve ayakkabi bulunmaktadir.
T-shirt, gomlek ve pantolon iirlinleri sweatshirt ten sonra en ¢ok bulunan iirtinlerdir. En az bulunan iriinler ise yagmurluk,
etek, elbise, kazak ve monttur. Uriinlerin fiyat araliklarina bakildiginda, tiim iiriinlerin fiyatlarinin birbirine yakin ve olduk¢a
uygun oldugu goriilmektedir.
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Dernekler: Aragtirma kapsaminda blrc;ok dernek ve vakif ile goriigme yapilmigtir. Gortgiillen dernek ve vakiflar arasindan sa-
dece Istanbulda iki vakif ikinci el giysi faaliyetini gerceklestirmektedir. Bunlar, Hanimlar Egitim ve Kiiltiir Vakfi (HEKVA) ile
Kadin Emegini Degerlendirme Vakfi (KEDV)dir. Goriisiilen diger dernek ve vakiflar birkag sene 6nce bu faaliyeti gerceklestir-
diklerini, ancak bagislanan tiriinlerin kullanilacak durumda olmamast, kirli, éitiistiz olmasi ve bu tirtinleri kullanilabilecek du-
ruma getirmek ayr1 bir zaman ve insan giicii gerektirdigi i¢in artik devam etmediklerini ifade etmislerdir. KEDV, 2002 yilin-
dan bu yana dar gelirli ve iiretici kadinlara destek olmak amaciyla ikinci el giysi faaliyetini stirdiirmektedir. Dernek, hayirsever
vatandaglardan bagis olarak tedarik ettigi iiriinleri kontrol etmekte, gerekiyorsa tadilat, yrkama, siisleme, iitii gibi islemlerden
gecirerek KEDV'e bagli olan ve dernekle ayni yerde bulunan Nahil Dukkanrnda satiga sunmaktadr. Ulkenin her yerinden giy-
si, mobilya, mefrugat vb. kullanilabilecek durumda olan her tiir esya bagis1 kabul edilmektedir. HEKVA, 1998 yilindan bu yana
ikinci el giysi bagisini ve 2008 yilindan bu yana da ikinci el giysi satigini siirdiirmektedir. Kiyafet bagisi 6zellikle kadin kiyafeti
orani daha fazla olmaktadir. istanbul iginden yapilacak bagslarda bagige: tiriinleri kendisi getirebildigi gibi dilerse vakuf araci
ile de teslim alinmaktadur. Istanbul disindan bagislarda ise bagiscilarin iiriinleri kendilerinin vakfa ulagtirmasi istenmektedir.
Gelen tirtinlerden 6zellikle satiga sunulacak olanlar kalite kontrolden ge¢mekte, gerek duyulursa tadilat, yikama ve iittileme fi-
yatlandirma ve etiketleme yapilmaktadir. Vakfa ulasan ikinci el kiyafetler ve diger esyalarin bir béliimii bedelsiz olarak hizmet
verilen kisilere ihtiyac1 oraninda dagitilmakta, kalan kismi1 vakif biinyesindeki Cit¢it magazalarinda satiga sunulmakta, elde
edilen gelir vakfin hesaplarina aktarilarak yine yardim faaliyetlerinin finansmaninda kullanilmaktadur.

Sonug ve Oneriler: Teknoloji ve sanayinin gelismesi doganin hoyrat ve dengesiz kullanimina yol agmakta ve dogal dengenin
bozulmasini da beraberinde getirmektedir. Giiniimiizde artan bir hizla devam eden giyim esyast iiretimi dogal kaynaklarin en
ok titketildigi ve kirletildigi alanlardan birisidir. Dogal dengenin korunmasinda, ¢cevreye duyarl iriinleri kullanmanin yani
sira ikinci el kiyafetleri satin alma ve kiyafet bagist yapmanin israfla miicadelede énemli bir rolii bulunmaktadir. Ikinci el/
vintage giyim, farkli ve 6zgiin stilleri ile herkesin i¢inde kendisini 6zel hissedebilecegi bir diinya yaratmaktadir. Tiim diinyada
hizla yayilan ikinci el giysi akimi pek ¢ok kisinin farklilik arayisini karsilar hale gelmistir. Tiirkiyede de oldukga ilgi géren bu
akim sonucundea; ikinci el giysi satan, sik butik magazalar cogalmaya baglamustir. Ikinci el/vintage magazalari, markali, mar-
kasiz ve 6zel tasarim tiréinlerin yani sira ditnyaca tinlii giyim kusam markalarinin tirtinlerinin piyasa degerinin altinda ancak
yine de pahali satildig1, kendi i¢inde yeni moda egilimlerinin yakalanabilecegi yerlerdir. Arastirma sonucunda giinimiizdeki
bitpazarlarinda biiyiik ¢ogunlukla erkek giysileri satildig1 ortaya konmustur. Gegmiste gergekten kullanilmis iiriinlerin el
degistirdigi bu mekénlarda kiiresellesme, hizli ve ucuz uretim, tanitim, dagitim teknolojileri nedeniyle ikinci el driinlerin
yanu sira kalitesiz ve ucuz mallarin ticareti de yapilmaktadir. Son zamanlarda gercek anlamda ikinci el alim satimi alicinin ve
saticinin birbirini gormedigi internet tizerinde yapilmaktadir. Saticilar tarafindan her giin yeni tiriinlerin eklendigi ikinci el
sitelerinde kadin, erkek ve ¢ocuk i¢in her tiirlii giyim esyas1 yani sira cesitli nedenlerle hi¢ kullanilmamuis tiriinlerin de satiga
sunuldugu internet ortaminda diinyaca @inlii markalarin iriinlerini de bulmak miimkiindiir. Maddi durumu iyi olmayan
ailelere yonelik sosyal ¢alismalar yapan dernek ve vakiflar, ihtiyag fazlasi, kullanilmayan, temiz esyalar1 toplayip kar amaci
giitmeyerek ihtiya¢ sahibi insanlara dagitarak ekonomilerine yardimci olmaktadirlar. Istanbul'da faaliyet gosteren KEDV ve
HEKVA gibi yardim kuruluslar1 kullanilabilir durumdaki ikinci el giysileri hayirsever vatandaslardan ve firmalardan bagis
olarak tedarik etmektedir. Kaliteli, az kullanilmis veya hi¢ kullanilmamus giysilerin ve abiye elbise, gelinlik, nisanlik gibi tek
kullanim degeri olan giysilerin satis ya da bagis yoluyla elden ¢ikarilmasi, bu tiriinlere ikinci hatta tigiincii defa yeniden kul-
lanimina firsat yaratilmasi hem sosyo-ekonomik bakimdan zayif olan kisilere destek olmak hem de giysi israfi ile miicadele
agisindan ¢ok onemli bir uygulamadir.
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DEFILENIN TARIHTEKI YERI ONEMi VE MODA PAZARLAMASINA ETKILERI*

Naile Rengin OYMAN*, Duygu irem ERDOGAN**

OZET

Sunum tasarimi kavraminin, tarihte, insanhiin kendisini ve kiiltiirlerini farkh sekillerde sunmaya ve ifade etmeye baslamalanyla gelisim gosterdigi bilinmektedir.
Moda sektoriinde tasanimlarin sunumu defile organizasyonlariyla gerceklesmektedir. Defile, genellikle basindan ve aliclardan olugan seyircilere, moda tasarimi ve
pazarlama mesajlari iletmesi icin tasarlanan bir pazarlama olay olarak bilinmektedir. Tarihte ilk olarak canli manken kullanan ingiliz moda tasanmasi Charles Fred-
erick Worth ile baslayan defile kavrami; giiniimiizde belli temalar dogrultusunda, mekanlari ve sunumlariyla birer gosteriye doniismiis durumdadir. Moda endiis-
trisinde moda pazarlama, bir moda organizasyonunda, iiriinlerin kullanicilara tanitilmasi ve ulagtinlmasi anlaminda olusturulacak her tiirlii aktiviteye denmektedir.
Moda pazarlamadaki sunum ozelliklerinden biri olan defile gdsterileri ise, hem halkla iliskiler calismasi olarak gdriilmekte hem de modanin pazarlanmasinda kul-
lanilan 6nemli bir etkinlik olarak kabul edilmektedir. Defilelerde koleksiyonlarin tanitiimasi yaninda, moda tasarimalarinin ve markalarin medyada yer almasi da
onemli bir hale gelmistir. Bu calismada, moda diinyasinda koleksiyonlarin sunumunda tercih edilen bir yontem olarak defile, defilenin tarihteki yeri, onemi ve moda
pazarlamasina etkileri incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: Defile, Moda, Moda Pazarlama.

THE IMPORTANCE OF FASHION SHOW IN THE HISTORY AND ITS EFFECTS ON FASHION MARKETING

ABSTRACT

Itis known that presentation design concept developed in the history as humanity started to present and express itself and its culture in different ways. The presen-
tation of designs in fashion sector is realized via fashion show organizations. Fashion show is known as a marketing event designed for conveying fashion design and
marketing messages to the audience which is generally composed of press members and buyers. Fashion show concept started with British fashion designer Charles
Frederick Worth who used a living model for the first time in the history; and today it became a show with certain themes, places and presentations. Fashion market-
ing is the name given to any activity which can be organized for introducing and delivering the products to users in fashion industry. Fashion shows, which are one
of the presentation features in fashion marketing, are considered both as public relations works and an important activity used in fashion marketing. Giving place
to fashion designers and brands in the press besides introducing the creations in fashion shows has become very important. In the present study, fashion show as a
method preferred in the presentation of creations in fashion world, the importance of fashion in the history and its effects on fashion marketing will be examined.
Keywords: Fashion Show, Fashion, Fashion Marketing.

Giris: Giderek 6nem kazanan ve moda pazarlama alaninda yenilenerek kendini gelistiren bir alan haline moda tasariminda
defilelerin dnemi yadsinamaz. Bir halkla iligkiler ¢alismasi olarak da kabul edilen defileler, tasarimcinin ve qalwmalarmm
tanitildig1 bir imaj gosterisi haline gelmistir. Ingiliz moda tasarimcisi Charles Frederick Worth'ten baglayan bu siire¢ diinyanin
her yerinde uygulanmus, biiyiik gosterilere doniigmiistiir. Defileler ayrica moda diinyasinda iletisim kaynaklarina ve fuarlara
ilk olarak y6n veren moda gosterileri olarak bilinmektedir. Sunulan koleksiyonlarin yazi ve fotograflarla basinda nasil yer
aldig1 olduk¢a 6nemli bulunmaktadur. Yaratici, gérkemli ve uzmanca hazirlanmig bir defile, gereksinimleri olmasa bile tiiketi-
cileri satin almaya tesvik edebilmektedir. Bu durumdan dolay: defileler moda tasarimi alaninda énemli bir pazarlama teknigi
olarak goriilmekte ve siradan giysilerin modaya doniigmesine katkida bulunmaktadirlar (Tungate, 2006), (Civitci, 2004). Bu
calismada defile kavrami, defilenin ortaya ¢ikigi, tarihsel siire¢ kapsamindaki gelisim siireci degerlendirilmistir. Biitiin bu
gelisim siireci icerisinde moda pazarlamaya olan etkilerinin neler oldugu ve boylece defilenin moda diinyasindaki 6nemi
arastirilmustir.

Defile Nedir: Jackson ve Shaw’a gore “genellikle basindan ve alicilardan olugan seyircilere, moda tasarimi ve pazarlama me-
sajlar1 iletmesi i¢in tasarlanan bir Pazarlama Olay1’dir (2009). Kawamura'ya gore ise defile; bir tiriiniin, canli modellerle sunu-
munun yapildig1 bir gosteri olarak da tanimlanabilir. Iyi bir defile gésterisinde sunulan iiriinler, moda hakkinda genel bir ifa-
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