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GORSEL CINAS VE SOSYAL AFISLERDE KULLANIMI

Birsen CEKEN*
Ozet
Grafik tasarim, iglevsel ve estetik acidan tatmin edici bir sekilde etkili bir gorsel iletisim

olusturma cabasidir. Grafik tasarimci, gorsel dilin yardimiyla izleyiciye acik ve anlasilir bir
sekilde bilgi aktaran bir mesaj gondericidir. Bu siiregte, igerigi gorsel birlik i¢inde bir mesaja
cevirmek i¢in kavramlari ele alir, isaretler ve semboller gibi gorsel 6geleri kullanir. Kavram
olusturma, yaratici siirecin temel asamalarindan biridir. Bu nedenle tasarimci igin bir gorselin
anlamini nasil olusturdugu ve bu anlamin izleyicinin zihninde nasil sekillendigi 6nem
tagimaktadir. Bir tasarim i¢in gorsel fikir olusturma asamasinda tasarimcilar bilingli ya da
sezgisel olarak retorik figiirlerden siklikla yararlanirlar. “Gorsel Cinas ve Sosyal Afislerde
Kullanim1” baslikli bu aragtirma grafik tasarimda en ¢ok kullanilan gorsel retorik
figlirlerinden biri olan gorsel cinas kullanimini incelemektedir. Sosyal afislerde etkili bir
sekilde kullanilan gorsel cinaslarin ¢arpict imajlar yaratmanin yam sira izleyicide akilda
kalicilig arttirabilecegi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Retorik, Gorsel Cinas, Sosyal Icerikli Grafik Tasarim, Sosyal
Afisler

VISUAL PUN AND ITS USE IN SOCIAL POSTERS
Abstract

Graphic design is the practice of creating effective visual communication that is
satisfying in functional and aesthetical aspects. A graphic designer is a kind of sender who
has to transfer information in a clear and understandable way to the audience with help of a
visual language. In this practice, the graphic designer deals with concepts and uses visual
elements such as signs and symbols, in order to translate a theoretical concept into a visual
unity and message. Concept formation is one of the main parts of his creative process.
Accordingly, for a designer it is important to understand how an image creates meaning and
how the meaning is constituted in the viewers’ mind. While creating a visual idea for a design
work, designers consciously or unconsciously use rhetorical figures. “Visual Pun and its Use
in Social Posters” titled this research examines visual puns as one of the most used visual
rhetorical figures in graphic design. The research concludes that visual puns in social posters
may increase retention in viewer as well as creating striking images.

Keywords: Visual Rhetoric, Visual Pun, Socially Responsible Graphic Design, Social Posters
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1. Retorik ve Gorsel Cinas

Retorik, tarihte ilk olarak 2500 y1l 6nce daha o donemlerde iletisimde ustaliga ilgi
duyan antik Yunanlilar tarafindan kullanilan s6zlii dilde bir tiir ikna etme sanatidir.
Aristotle’a gore retorik, verilen bir durumda dinleyiciyi bilgilendirmek, memnun
etmek ve dinleyiciyi kazanmak igin her tiir ikna etme yontemini kesfetmekle ilgilidir
(Ehses, 1984). Sozlii dilde atasozleri, deyimler ve siirlerde siklikla karsimiza ¢ikan bu
sOz sanatlari, dogrudan anlatim yerine mecazi dil kullanimu ile ilgilidir. Bir seyi yeni
bir sekilde sdyleme sanati olan retorik, egretileme (metafor), benzetme, cinas,
kiyaslama, abartma hiciv (ironi) gibi s6z sanatlar1 aracilifiyla farkli mesajlar
olusturma agsamasinda yeni yollar sunar (Ehses, 1984). Retorik, 6ziinde sozli dil ile

ilgili olsa da, s6z sanatlar1 gorsel dile de uygulanabilmektedir.

Retorik figiirler gorsel kavramlari olusturma asamasinda olasiliklarin farkina
varmak i¢in kullanilabilecek bir tiir kesif araglaridir. Ehses’e gore, retorik ya da s6z
sanatlar1 siradan konusmadan farkli ve uzaktir. Grafik tasarimda retorik ilkelerini
kullanan ilk girisimler ¢ogunlukla reklam ve poster tasariminda mecaz kullanimina
yogunlasmustir. Ozellikle izleyiciyi etkileme ve ikna etmenin en énemli amag oldugu
reklamlarda, hem s6zel hem de gorsel retorik kullanimi olduk¢a yaygindir. Reklamin
yani sira, afig tasarimi, gorsel kimlik tasarimi gibi grafik tasarimin bir¢ok alaninda
dikkat ¢cekmek ve izleyiciyi etkilemek amaciyla soz sanatlarinin birgok bigimi

kullanilmaktadir.

2. Bir Gorsel Fikir Olusturma Araci Olarak Gorsel Cinas

Grafik tasarimcilarin  siklikla birbirine benzer problemlere yeni c¢oziimler
iretmeleri gerekmektedir. Bu yiizden tasarimci, bir tasarim problemi igin kavram
olusturma asamasinda ‘gorsel fikirler’ kullanir. Steven Heller’a gore (1989), gorsel
fikir bir tasarim problemi i¢in agiklamasi pek cok kelime gerektirecek karmasik
anlamlar kisa ve 0z bir sekilde ortaya koyar. Gorsel fikirler birbirine benzer ya da
farkli goriintiilerin bagka bir imge ya da imgelerin igine maniipiilasyonu,
yorumlanmasi ya da birlestirilmesi ile olusur ve dogrudan ya da mecazi olarak bir
anlam iletirler (Heller, 1989). Bir tasarim icin gorsel bir fikir olustururken,

tasarimcilar gorsel retorigi bilingli ya da i¢gilidiisel olarak siklikla kullanir. Metafor,
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metonimi, cinas gibi sozel ve gorsel mecazlarin Ortiismesi, retorik ve grafik tasarim
arasinda paylasilan olanaklar1 kesfetmek i¢in ortak bir zemin sunar (Almeida,

2009:188).

Grafik tasarim imgeleri izleyiciyi etkilemek ve mesajlarini iletebilmek i¢in ilk
once izleyicinin dikkatini ¢ekmek zorundadir. Retorik figiirler gorsel dilde
kullanildiginda izleyiciyi bir tiir etkilesime davet etmektedir. Alici, figiiratif dili
anlamak icin dilin diiz anlam boyutunda oldugundan daha fazla bilissel g¢aba
gosterdigi igin, iletisim siireci de daha etkili olmaktadir (Sopory ve Pillard, 1996:386).
Izleyicinin, gorsel mesajda kodlanan iletiyi ¢ozmek igin zihin faaliyeti icine girerek
afis ile daha ¢ok zaman gecirmesi de saglanmaktadir. Bu nedenle grafik tasarim
imgeleri genellikle izleyicinin katilimiyla doldurulmak iizerek birakilan bosluklar
icerir. Ciinkdi, izleyici anlam yaratma silirecinde aktif oldugunda hem konuya daha
kolay dahil olmakta hem de konunun akilda kalicilig1 artmaktadir. Retorik figiirlerinin
kullanimi1 ile gerceklestirilen figiiratif dil, kavramlar arasinda yeni baglantilart ve
iliskileri ortaya ¢ikararak ‘insanin kavram iizerindeki hayal giicii’niin genislemesine
neden olmaktadir (Bat1, 2007:330). Ozellikle afisler ve reklam imgelerine bakacak
olursak mesajlarin direkt bilgi vermek amagli, agik ve net bir sekilde verilmedigini
goriirliz. Craik ve Lockhart tarafindan da belirtildigi gibi (1972), izleyici tarafindan

gergeklestirilen bu siireg teorik olarak hatirlanmayi arttirabilir.

Gorsel retorik figiirleri i¢inde cinas, afis, reklam ve logolarda en ¢ok kullanilan
retorik figlirlerden birisidir. Cinas, sozciigiin soylenis ve yazilis bigimi ile ilgili
ozellikleri ile gerceklestirilen bir s6z sanatidir. Ses ya da bi¢im bakimindan benzer,
ancak anlam bakimindan farkli iki kelime ya da gorsel ile olusturulan bir retorik
figlirdiir. Diger bir deyisle, benzer sesler veya anlamlar iizerinden yapilan bir kelime
oyunudur. Gorsel cinasta, iki farkli fikir ve gorsel tek bir ortak gorselde
birlestirilmektedir. Ornegin Gériintii 1°de bulunan gorsel cinasta, kusun kanatlar1 ve
kafas1 bir elin parmaklariyla iliskilendirilerek, bi¢im agisindan benzer iki farkli gorsel

tek bir illiistrasyonda birlestirilmistir. Abed’ e gore (1994:50):

Gorsel bir cinas icinde iki fikir iliskilendirilmiy ise, illiistrasyonun fiziksel

etkilesimi ve kastedilen anlam arasinda direk bir baglanti olmadigr igin
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yorumlama becerisi ¢ok daha karisik olmasina ragmen yine ayni iki beceri
devreye girmektedir. Bu sefer, izleyici ¢esitli sembollerin anlamlarin

yorumlamak ve daha sonra aralarindaki iliskiyi ¢ozmek zorundadir.

Goriintii 1: Kus ve El Imgeleriyle Olusturulmus Gorsel Cinas

Heller ve Vienne’e gore (2012), grafik tasarim gorsel cinaslar olmadan var olamaz.
Goriintiilerin - anlamlarin1  ciddi, taslamali, ironik ya da eglenceli sekillerde
doniistiirerek ¢ift anlamlara olanak vermek gorsel fikirlerin kavramsal dayanak
noktasini olusturmaktadir (Heller ve Vienne, 2012). 1969 yilinda Dan Reisigner
tarafindan tasarlanan “Let My People Go” afisi gorsel cinas kullanimi ile grafik
tasarimda kilometre tasi sayilabilecek afislerden olmustur (Goriintii 2). Israil’e gog
edemeyen Sovyet Yahudilerine gonderme yapan afis, kirmizi zemin {izerinde sari
renkteki ¢eki¢ ve orak formu ‘G’ harfi olarak konumlandirarak basarili bir gorsel

cinas olusturmaktadir.
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let my people

Gorilintii 2: “Let My People Go” Afisi

3. Sosyal icerikli Afislerde Gorsel Cinas

Sosyal igerikli grafik tasarim, tliketim ve kar amaci gilitmeden toplumsal bir
konuda farkindalik yaratmak, diisiince bigimini etkilemek, harekete gecirmek ya da
bir eyleme davet etmek gibi amaglarla yapilan bir ifade alamdir. Sosyal icerikli
afisler, insan haklari, kiiresel 1sinma, savas karsithigi, is hakki, ayrimcilik karsitligi,
cocuk oOliimleri gibi sosyal, saghik ve egitimle ilgili bircok konuda olabilir.
Tasarimcilarin iletisim kurma ve ikna etme becerisi sosyal alanlarda kullanildiginda
oldukca faydali sonuglar dogurabilir. GMK’ya gore (2002) “Grafik tasarimi sosyal
degeri olmayan bir dekorasyon olarak gérmek onun giiciinii azaltir. Grafik tasarim
bilgilendirir, dikkat cekebilir, diisiinmeye tesvik eder. Sadece satmak amaciyla
kullanilmas1 sahip oldugu potansiyeli goz ardi etmek olur”. Gostergebilim ve gorsel
retorik figlirlerinden yogun olarak yararlanan bu alan hedef kitleyi egiten ya da

motive eden bir yaklasim igerir.

Sosyal icerikli afislere bakildiginda genel olarak davranis degisikligi yapmaya ikna
etmeye ¢alisan mesajlarin en net ve acik bir bicimde direk olarak bilgi verme temeline
dayanan tasarimlarla verilmedigi goriilmektedir. Bu nedenle sosyal afisler de gorsel

cinaslarin siklikla kullanildig: bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Goriintiiler ilk
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etapta bulundugu ortamda ilgi ¢ekmek i¢in ¢abalayan diger tiim gorsel elemanlardan
styrilarak izleyici ile iletisim kurmaya ¢alismaktadir. Daha sonra afislerde ilave olarak

verilen metin bilgisi ve logolar bu goriintiileri yorumlamaya yardimc1 olmaktadir.

cHilD 80w

Goriintii 3: Cocuk Isciler Konulu Sosyal Afis

Gorsel cinaslar1 anlamak karmasik bir biligsel aktiviteye baghdir (Levin, 1981).
Ornegin Goriintii 3’te bulunan afiste ilk bakista sallanan at figiirii goriilmektedir.
Daha sonra sallanan at figiiriiniin belirli noktalarina dikkatle yerlestirilen dikis
makinesi pargalar1 dikkati ¢cekmektedir. Sallanan at ve dikis makinesi bi¢imlerinin
birlestirilmesi ile olusturulan gorsel cinas, ¢cocuk isciler konusunu vurgulamaktadir.
Afisin alt kisminda yer alan ve bir ¢ocugun el yazisi ile yazildigi belli olan “child

labour” (cocuk isciligi) yazisi gorsel cinasi desteklemektedir.

2

Gorilntii 4: Hava Kirliligi Konulu Sosyal Afis
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Gorsel cinas igceren afislerde izleyici her sembolii yorumlar ve zihninde mesajin
anlamimi olusturmak icin aralarinda bir baglanti kurmaya c¢alisir. Gorlintii 4°te
bulunan afiste ilk bakista “karbondioksit” teriminin kisaltmasi olan “CO2” yazisi
goriilmektedir. “O” harfinin iist boliimiinden afisin yukarisina uzanan ip ile idam ipi
gorseli olusturulmustur. Bu noktada, “O” harfi hem harf hem de idam ipi gorselinin
bir parcasini olusturarak gorsel cinasi bigimlendirmektedir. Boylelikle afisteki mesaj
ve semboller arasindaki dolayli karsilik izleyiciyi mesaji ¢ozmek i¢in zorlayarak
biligsel aktiviteyi arttirmistir. Afiste kullanilan gorsel cinas, hava kirliligi ve
karbondioksit gazinin insan sagligi icin tehlikesi mesajim1 etkili bir sekilde
vermektedir. Gorsel cinaslar ile olusturulan bu tiir biligsel analizler mesajin

hatirlanmasim1 da  giliclendirmektedir ~ (Lockhart  ve  Craik, 1990).

Stop Hunting For Beauty!

Goriintii 5: Kozmetik Sektoriinde Avlanma Konulu Sosyal Afig

Gorsel cinaslarda izleyicinin zihinsel mesaji yorumlayabilmesi i¢in gorsel uyaranin
detaylar tlizerinde durmasi gerekir (Abed, 1994). Goriintii 5’te bulunan afiste ruj ile
olusturulan dudak izi ilk bakista tek bir gorsel gibi goriinse de, kdpekbaligr uzuvlari

ve damlayan bir kan gibi birka¢ farkli sembol yerlestirilerek detaylandirilmistir. Bu
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sembollerin ¢agrisimlart olan makyaj, kopekbaligr ve 6liim iizerinde diisiiniildiigiinde,
izleyicinin aklina kozmetik sektorii i¢in avlanan kopekbaliklarini getirmektedir. Bu
noktada afigin alt boliimiinde yer alan “Stop hunting for beauty” (Giizellik i¢in

avlanmay1 birak) slogani da izleyiciye mesaji ¢ozmekte destek olmaktadir.

Gorinti 6: Emniyet Kemeri Kullanimi1 Konulu Sosyal Afis

Cinas, ozellikle sikilmis izleyicilerin dikkatini gekmekte ve imaj yaratiminda etkili
olarak kullanilmaktadir (Myers, 1994). Ornegin Gériintii 6’da siklikla islenen bir
sosyal konu olan emniyet kemeri kullanim1 yaratici bir gorsel cinas ile olusturulan
afiste siradis1 bir bi¢cimde islenmistir. Bir rontgen filmi iizerinde gosterilen insan
bedeninin alt ve iist boliimleri, kompozisyonun tam ortasina yerlestirilen emniyet
kemeri ile birbirine tutunacaktir. Bu sekilde emniyet kemerinin “hayata baglamas1”

vurgulanmaktadir.
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SONUC

Gorsel retorik unsurlart yeni ve farkli sonuglara ulagmak igin tasarimcilar
acisindan kullanighi araglardir. Gorsel iletisim silirecinde verilmek istenen mesajin
etkili bir gorsel fikir {lizerinden izleyiciye aktarilmasi hem tasarimin niteligini
arttirmakta hem de mesaj olusumunda izleyiciye aktif bir rol vermektedir. Bu
noktada, gorsel cinaslar grafik tasarim triinlerinde izleyici ile etkilesimi saglamanin
bir yoludur. Mesaji direkt olarak hemen vermek yerine izleyiciyi gorsel bir problem
¢ozme siireci igine dahil ederek afisin izleyicisini mesajin yalnizca alicisi olmaktan
¢ikararak anlam olusturma asamasinda bir katilimciya déniistirmektedir. Incelenen
orneklerde de goriildiigli gibi, sosyal afislerde kullanilan gorsel cinaslarin genellikle
gorsel alg1 ve yorumlama gerektirmektedir. Bu sayede gorsel cinaslarla olusturulan

afis imgelerinin akilda kalicilig1 da artmaktadar.
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