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iletisim (izerine yapilan calismalarda siyasal iletisim arastirmalari 6nemli bir yer tutmaktadir. Niceliksel olarak artan bu
calismalarda siyasal iletisim betimlenmis, amaclari, yontemleri, hedef kitleler tizerindeki etkisi gibi konular ele alinmistir.
Ele alinan bir diger konu da siyasal iletisim ve medya arasindaki iliskidir. Bu konu da siklikla islenmis, son yillarda ise siyasal
iletisim ve sosyal medya arasindaki iliskiyi iceren calisma sayisinda artis olmustur. Son villarda kullanic sayisi ve etkisi
artan sosyal medya, siyasal iletisimde onemli bir unsur haline gelmistir. Bu konulari iceren ¢alismalarin genel bir
incelemesinin yapilmasi ise elzem olmustur. Konulari iceren calismalarin yil, alan, tlke, Gniversite, anahtar kelime, en cok
atif alan yazar ve en ¢ok atif alan ¢calisma baglaminda incelenmesi 6nemlidir. Bu da bibliyometrik analiz ile mimkundiir.
Bu calismada siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarin bibliyometrik profilinin olusturulmasi amaclanmistir.
Bibliyometrik analiz yonteminin kullanildigi ¢alismada Web of Science arama motoruna “political communication” ve
“"social media” konulari yazilmis ve tim zamanlarda yazilan yazilar bu sitede taranan indekslerde aranmistir. Siyasal
iletisim ve sosyal medya ile ilgili ilk arastirmanin yapildigi 2008 ile bu calismanin yapildigl 2022 yillar arasinda literatire
kazandinlan 1053 calisma VOSviewer programi ile ele alinmistir. Calismalar vil, alan, llke, Gniversite, anahtar kelime, en

cok atif alan yazar ve en cok atif alan calisma perspektifinde analiz edilmis ve calismalar arasindaki baglantilar ortaya
koyulmustur.
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ABSTRACT

Political communication studies have an important place in studies on communication. In these quantitatively increasing
studies, political communication has been described and subjects such as its aims, methods and effects on target
audiences have been discussed. Another issue discussed is the relationship between political communication and the
media. This subject has also been frequently discussed, and in recent years, there has been an increase in the number of
studies on the relationship between political communication and social media. Social media, whose number of users and
influence hasincreased in recent years, has become animportant elementin political communication. It has been essential
to make a general review of the studies covering these issues. It is important to examine the studies containing the
subjects in the context of year, field, country, university, keyword, most cited author and most cited study. This is possible
with bibliometric analysis. In this study, it is aimed to create a bibliometric profile of studies on political communication
and social media. In the study, in which the bibliometric analysis method was used, “political communication” and “social
media” topics were written in the Web of Science search engine and the articles written at all times were searched in the
indexes scanned on this site. 1053 studies brought to the literature between 2008, when the first research on political
communication and social media were made, and 2022, when this study was conducted, were handled with the
VVOSviewer program. Studies were analyzed in the perspective of year, field, country, university, keyword, most cited
author and most cited study, and links between studies were revealed.
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GIRIS
Aziz (2013, s. 15) siyasal iletisimi, siyasal aktorlerin ideolojik amaglarina ulagsmak adina gruplari,
kitleleri, diger ulkeleri veya bloklar ikna etmek icin iletisim arag ve tekniklerini kullanmasi olarak
tanimlamaktadir. Siyasal iletisim bircok yoniyle cokca kez arastinlmig; siyasal iletisim tarihi, propaganda
ile iligkisi, siyasal iletisim teknikleri ve yontemleri, siyasal iletisim araclarn gibi perspektiflerle

betimlenmistir. Bu caligmada ise kavramin sosyal medya ile arastinldigl caligmalarin bir incelenmesi

yapilacaktir. Nitekim siyasal iletisim ve onun kullandigi medya unsurlan siklikla tartisiimistir.

iletisim teknolojileri ve siyaset arasindaki etkilesim yeni bir durum degildir. Siyasal iletisim, 20.
ve 21. yuzyil boyunca iletisim alaninda uretilen temel teorik yaklasimlarin gelismesinde merkezi bir rol
oynamistir. Siyaset bilimindeki dnemi de artmaktadir. Bu, yakin donemlerde gerceklesse de kuramsal
olarak temellendirilmis bir alan olan iletisim alaninin gecirdigi degisim dénemlidir (McQuail, 1994, s. 13).

Bu degisim bircok kez tartisiimistir.

lletisim alanindaki calismalarin &zellikle siyasal iletisim (ve secim donemleri) ile iliskisi
glinimuizde de surekli tartisiimaktadir. Siyasal iletisim, iki ana referans cercevesiyle birlikte kuramsal
olarak incelenmektedir. iletisim teorilerinin adapte oldugu ve adapte olmaya devam ettigi iki temel bakis
agisi (Castells, 2016, s. 256), medyanin kitleler (zerindeki etkilerine iliskin soruyu vyanitlamaya
caligmaktadir. Bu soru, iletisimi sosyo-politik baglama dahil eden ¢ok daha genis bir tartismaya entegre

edilmistir.
Bu bakis agilar sunlardir:

= ilk yaklasimiletisimin etkisinin kaginilmaz, hayati ve merkezi oldugunu diisiinen teorik anlayistir.
Teknolojik belirlenimcilik (McLuhan, 1994) veya medyanin etkisi perspektifi (Altheide & Snow,
1979) buna ornektir. Bu yaklagimlar daha sonra glindem belirleme teorisinin ortaya ¢ikmasi ile
glclendirilmistir. Tim bu yaklagimlar, medyanin glicli etkisi ve diger sosyal kurumlarin kamusal
alanda calisma bicimini etkileme kapasitesi olarak aciklanan medyatizasyon kavrami etrafinda
gruplandirlabilir (Schultz, 2004).

= Diger yaklasim medyayi, genellikle mesajin dogasina nihai olarak karar veren diger kurumlara
(0zellikle siyasi kurumlara) bagimli olan bir baska fail olarak géren kuramlardir. Bu alanda ¢ok

cesitli modeller bulunmaktadir. Bu modellerden bazilari medyayi bir mesajin iletilmesinde sadece

92
[{g‘] SELCUKILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 90-118



HACI HASAN SAF

aracilar olarak gorlrken digerleri ise tam tersi goristedir. Bu yaklagima gore iletisim, Zaller
(1992) ve/veya Entman (2004)n kuramsal vaklasimlarinda oldugu gibi bir silirec olarak

karsimiza gikmaktadir.

Bununla birlikte, yeni teknolojilerle birlikte medyada sayisallagtirma strecinin gelisimi, niteliksel
degisikliklere (6rnegin medyada kullanicilarin da aktif rol almasi gibi) yol agmistir (Castells, 2016, s. 170).

Bu degisiklikler, siyasal iletisim ve sosyal medya Gzerine yapilan ¢caligmalarin seyrini degistirmistir.

“Dijital dogan” Z kusaginin geleneksel medyaya karsi duydugu hosnutsuzluga dayanarak sosyal
medyaya olumsuz bakan ve geleneksel medyay! yok ettigini iddia eden calismalar yapilmistir (Finnmann,
2014). Bu da siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarda sosyal medyanin siyasal iletisimin
etkisini artirdigina yonelik bulgularin artmasina neden olmustur. Bu suirecte hedef kitle ya da secmenler
magdur, kandirilan, manipile edilen ve zarar goren taraf olarak tasvir edilmistir. Bu yaklasimla birlikte
siyasal iletisim ve medya uzerine yapilan calismalarda geleneksel ve sosyal medya karsilastirmalari

kendisine yer bulmustur.

"Eski” ve “yeni” medya arasindaki karsilikli bagimlilik modeli, Chadwick (2013) tarafindan farkli
medya vapilarinin bir arada var oldugu karma (hibrit) bir medya sistemi olarak karakterize edilmistir. Bu
yaklasimla birlikte kitlelerin geleneksel medyaya bagh olan ancak diger parametreler sayesinde de

farklilasan siyasal davranislarini baz alan ¢alismalar da yapilmistir (Jenkins, 2006).

Gorulecegi lizere gecmiste siklikla tizerinde calismalarin yirdtildigl bir kavram olan siyasal
iletisim, medya ve onunla iligkisi baglaminda da arastinlmistir. Son yillarda kullanici sayisi ve medya
unsurlar arasindaki payi oldukg¢a artan sosyal medya da siyasal iletisimle arasindaki iliski baglaminda
tartisilmistir. Ancak bu iki kavrami iceren calismalarin biitiiniiniin betimlenmesi gerekli ve énemlidir. iki
kavrami iceren caligmalarin yil, alan, tlke, tniversite, anahtar kelime, en ¢ok atif alan yazar ve en ok atif
alan calisma profillerinin heniiz arastinlmamis olmasi, literatiirde bir bosluk yaratmaktadir. Bu
betimlemelerin yapiimasi ise bibliyometrik analiz yontemi ile mimkundir. Bdylece iki kavramla ilgili

betimlemenin yapiimasi alanda yapilacak sonraki calismalara zemin hazirlayacaktir.

Bu calismada, siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarin yil, alan, dlke, Universite,
anahtar kelime, en cok atif alan yazar ve en ¢ok atif alan calismaya gére profillerinin olusturulmasi

amaclanmistir. Bunun nedeni ¢alismalarin betimlenmesinde en kapsamli veri ileten basliklar olmalaridir.
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Makalede, iki konuyu iceren calismalar Web of Science veri tabaniyla sinirlandinimistir. Ciinkd konulan
iceren en ¢ok calisma, bu sitede taranmaktadir. Arastirmada bibliyometrik analiz yontemi kullanilmistir.
Bibliyometrik yontem, bibliyometrik veriler (6rnegin yayin ve alinti sayisi) tizerinde nicel tekniklerin (alinti
analizi gibi) uygulanmasini kapsamaktadir (Pritchard, 1969). Bibliyometri Uzerine ilk tartismalar,
1950'lerde baslamistir (Wallin, 2005), bu da bibliyometrik yontemin yeni olmadigini gostermektedir.
Ancak bibliyometrik analizin yayginlagsmasi, isletme, iktisat, muhasebe ve sosyal bilimlerde yuritilen
makale baslgl, ozet ve anahtar kelimelere yonelik calismalarla artmistir (Ramos-Rodrigue & Ruiz-
Navarro, 2004). Kumar ve arkadaslarina (2021) gore Scopus ve Web of Science gibi bilimsel veri
tabanlarinin ortaya ¢ikmasi, buyik hacimli bibliyometrik veri elde etmeyi kolay hale getirmis ve Gephi,
Leximancer ve VOSviewer gibi bibliyometrik yaziimlarin bu tir verilerin cok pragmatik bir sekilde analiz
edilmesini saglamistir. Finans (Durisin & Puzone, 2009), insan kaynaklari (Andersen, 2019), yonetim
(Ellegaard & Wallin, 2015), gibi alanlarda kullanimi artan bu yontem, bir¢ok saygin dergideki yayinlarda
kullanilmistir (Donthu & Kumar, 2020). Bu ¢alismayla da yontemin kullanildigi ve Tirkce vazilan az

sayidaki yayinlara katki saglanacaktir.

Web of Science arama motoruna “political communication” ve “social media” konulari yazilmis
ve tim zamanlarda yazilan yazilar bu sitede taranan indekslerde aranmistir. Siyasal iletisim ve sosyal
medya ile ilgili ilk arastirmanin yapildig 2008 ile bu caligmanin yapildigr 2022 yillan arasinda literatire

kazandirlan 1053 caligsma VOSviewer programi ile ele alinmistir.
YONTEM

Siyasal amaclara ulagmak icin siyasal unsurlarin hedef kitlelerini ikna etmek icin yaptig her tirld
iletisim cabasi olan siyasal iletisim, kavramsallastinldig glinden bu yana siklikla arastirma konusu
olmustur. Bu calismalarda siyasal iletisimin etkisi, araclar, islevleri, tarihi, glicl, medya ile iligkisi ve
yansimalari gibi konular ele alinmistir. Siyasal iletisimin medya ile iliskisi ve medyada nasil yer aldigi da
bir bagka arastirma konusu olmustur. Son yillarda kullanimi ve kullanici sayisi hizla artan sosyal medya,
bu alanlardaki payl baglaminda medya alanindaki etkisini genisletmis ve siyasal iletisimde kullanimi
artmistir. Boylece siyasal iletisim ve sosyal medya tzerine ¢aligmalarin sayisi da artmistir. Ancak bu iki
konu Uzerine yapilan calismalarin tamaminin ele alinmasi, bu konular Gzerine yapilan ¢alismalarin

bitlinunin betimlenmesi acisindan onemlidir. Bu, yapilacak caligmalar icin literatiire yeni bulgular
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kazandirmasi agisindan da degerlidir. Arastirma Web of Science’da taranan indexler ile sinirlandinimistir.

Bunun nedeni iki konuyu iceren en ¢ok ¢alisma bu sitede bulunmaktadir.

Calismada, siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili arastirmalarin incelenmesi adina
bibliyometrik analiz yontemi kullaniimistir. Bibliyometrik yontem, literatir kdlliyatinin yani en genig
anlamiyla yayinlarin belirli bir konu alanr icinde niceliksel olarak betimlenmesine dayanmaktadir. Yayinlar,
vayinlarin yazildigi villar, Glkeler, Universiteler, alanlar, yayinlarda kullanilan anahtar kelimeler,
alintilanma sayilari, en cok alintilanan yazilar ve yazarlar, yayinlarin baglanti glcleri ve baglantilar;

bibliyometrik analiz yontemiyle betimlenmekte, analiz edilmekte ve haritalandiriimaktadir (Wallin, 2005).

Bibliyometrik analiz ile yayinlanmis ¢alismalarin ampirik verileri analiz edilerek sistematik yayin
modelleri ¢ikariimaktadir (Gan & Wang, 2014). Bu analiz yontemi, zaman icerisinde yapilan arastirma
egilimi hakkinda bilgi saglamakta ve alana yapilan katkilar karsilastirma imkani vermektedir. Belirli bir
calisma konusuyla ilintili gorsellestirme icin haritalandirma yapmakta ve gorsel aglar olusturmaktadir.
Ortaya ¢ikan bibliyometrik ag analizi genellikle anahtar kelimeler, tlkeler, enstittiler ve yazarlar arasindaki
iliskileri saptamaktadir. Bibliyometrik gostergeler (toplam yayin sayisi, alintilar, ortak yazar baglantilari,
ortak alinti baglantilari ve anahtar kelimelerin baglantilarn gibi), cogu zaman bir alanda yapilan
arastirmalarin dinamiklerini, 6nemini, egilimlerini ve islevlerini ortaya koymaktadir (Van Eck & Waltman,

2014).

Medya ve iletisim alaninda da bibliyometrik analiz yontemi kullanilmistir. Tosyali (2015)'nin
ortaya koydugu izere medya ve iletisim alani halkla iligkiler, kamu diplomasisi, tiiketici-marka iliskisi, kriz
iletisimi, internet reklamalig), saglk iletisimi, haberler ve pandemi dénemi gibi konular baglaminda

tartisilmistir.

Bu calismada Web of Science arama motoruna “political communication” ve "social media”
konular yazilmis ve tim zamanlarda yazilan yazilar bu sitede taranan indekslerde aranmistir. Siyasal
iletisim ve sosyal medya ile ilgili ilk arastirmanin yapildigi 2008 ile bu caligmanin yapildigl 2022 yillan
arasinda literatiire kazandirilan 1053 calisma VOSviewer programi ile ele alinmistir. Web of Science veri

tabanindaindekslerden elde edilen bu caligmalar asagidaki arastirma sorulari cercevesinde incelenmistir:

= Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen calismalarin

yillara gore dagiimi nedir?
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Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen caligmalarin
alanlara gore dagimi nedir?

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen ¢alismalarin
ulkelere gore dagiimi ve bu tlkelerdeki calismalarin toplam baglanti glicl ve baglantilari nasildir?
Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen ¢aligmalarin
tniversitelere gore dagihmi ve bu Universitelerde yapilan ¢alismalarin toplam baglanti giict ve
baglantilari nasildir?

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen calismalarin
anahtar kelimelere gore dagilimi ve bu anahtar kelimelerin toplam baglanti glici ve baglantilari
nasildir?

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen calismalarin
en cok atif alan yazarlara gore dagilimi ve vyazarlarin calismalarinin toplam baglanti glici ve
baglantilari nasildir?

Siyasal iletisim ve sosyal medyay!la ilgili Web of Science veri tabaninda indekslenen caligmalarin
en cok atif alan yayinlara gore dagilimi ve bu yayinlarin toplam baglanti giici ve baglantilar

nasildir?

Siyasal iletisim ve sosyal medya konularyla ilgili calismalarin sosyal medyanin kullaniminin

arttigl yillara gore dagiliminin yapilmasi énemlidir, bu nedenle bu calismalarin yillara gore dagihmi

arastirma sorularinda yerini almistir. iki konuyu iceren calismalarin hangi alanlarda yapildigi sorusu ise

siyasal iletisim ve sosyal medya lzerine egilen alanlarin incelenmesi bakimindan gereklidir. Konular

iceren calismalann yapildigi tlke ve Universiteler ile bu calismalar arasindaki baglantilarin ortaya

koyulmasi, siyasal iletisim ve sosyal medya konulari Gzerine ekol olan (lke ve tniversitelerle bu unsurlar

arasindaki is birligini ortaya koymasi agisindan énemlidir. Anahtar kelimelerin analizi, siyasal iletisim ve

sosyal medyayla ilgili calismalarin konular ve bu konularin birlikte calisilip calisiimadigr hakkinda bilgi

vermektedir. En cok atif alan yazarlar ve bu yazarlar arasindakiiliski ile en ¢cok atif alan yayinlar ve yayinlar

arasindaki iliskinin ortaya koyulmasi ise bu konularda daha sonra yapilacak caligmalar hakkinda literattr

bilgisi vermektedir. iste bunlar gibi nedenlerde arastirma sorulan yukaridaki gibi insa edilmistir.
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Arastirma Bulgulari

Web of Science sitesi arama motoruna “political communication” ve “social media” konulari
yazilmis ve bu konularda 2008 yilindan bugtine yazilan 1053 yayin elde edilmistir. Bu yayinlarla ilgili
veriler, Web of Science sitesinden erisilip VOSviewer programinda iglenmistir. Program araciligiyla 1053
yayina ait yayinlann yazildigi yillar, alanlar, Glkeler, Gniversiteler, anahtar kelimeler, en cok atif alan yazar

ve yayina iliskin analizler yapilmistir.

Sekil 1 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Yillara Gére Dagilimi (Web of Science, 2022)

Sekil 1'de gortlecegi Uzere siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren ilk ¢alismanin
yapildigl 2008 yilindan itibaren bu konularla ilgili calismalarda istikrarli olmasa da bir artis goriilmektedir.
200'0 asan sayisiyla en cok calisma 2020 yilinda yapilmig, 2020 yilini 2021, 2019 ve 2018 yillari takip
etmistir. Bu calismanin yapildigi 8 ayi kapsayan slrecte 2022 yilinda da ¢ok sayida calisma
tamamlanmistir. En az calisma, iki kavrami iceren ¢alismalarin basladigi 2008 yilinda yayinlanmistir.
2009 yilinda siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren hig calisma yokken 2008 yilindan sonra

en az calisma, 2010, 2011 ve 2012 yillarinda yapilmustir.
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Tablo 1 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Yillara Gére Dagihmi ve Yiizdeleri

YAYIN YILI  YAYIN SAYISI YUZDE
2020 205 19,468
2021 157 14,910
2019 143 13,580
2018 139 13,200
2022 109 10,351
2017 90 8,547
2016 73 6,933
2015 53 5,033
2014 38 3,609
2013 23 2,184
2012 11 1,045
2011 8 0,760
2010 3 0,285
2008 0,095

Tablo 1'de yillara gore siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren yayinlarin yizdeleri yer

almaktadir. En cok yayinin yapildigi yillar olan 2020, 2021, 2019, 2018 ve 2022'de toplam yayin sayisinin

% 71,509'u yapilmistir. En az calismanin yapildigi 2008, 2010, 2011 ve 2012 yillarinda ise toplam yayin

sayisinin yalnizca % 2,185'ine ulasiimistir.

Sekil 2 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Alanlara Gére Dagilimi (Web of Science, 2022)

Sekil 2'de siyasal iletisim ve sosyal medya konulariyla ilgili caligmalarin alanlara gore dagilimina

yer verilmistir. Bu konularla ilgili yayinlarin yapildigi 69 alandan en fazla yayin gikarilan 25 alan ele

[’S’] SELCUKILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 90-118
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alinmistir. En cok yayin iletisim alaninda yayinlanmistir. iletisim alanini; siyasal iletisim, bilgi ve belge
yonetimi, disiplinlerarasi sosyal bilimler takip etmektedir. isletim sistemleri miihendisligj, isletme, kamu
yonetimi, alan arastirmalari, uluslararasi iliskiler, dilbilim, disiplinlerarasi uygulamalar, radyo, televizyon
ve sinema, muitercim-tercimanlk, elektrik-elektronik muhendisligi, beseri bilimler, yapay zeka, klinik
psikolaji, psikoloji, hukuk, sosyal psikoloji, kiilttirel calismalar ve tarih alanlarinda ise benzer ancak az

sayida calisma tamamlanmistir.

Tablo 2 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Alanlara Gére Dagilimi ve Yiizdeleri

ALAN TURU YAYIN SAYISI YUZDE
iletisim 661 62,773
Siyasal iletisim 201 19,088
Bilgi ve Belge Yonetimi 105 9,972
Disiplinlerarasi Sosyal Bilimler 79 7,502
Sosyoloji 78 7,607
Bilgi islem Teknolojileri 43 4,084
Disiplinlerarasi Teknolaji
26 2,469
Uygulamalarn
isletim Sistemleri Miihendisligi 19 1,804
isletme 18 1,709
Kamu Yonetimi 14 1,330
Alan Arastirmalar 13 1,235
Uluslararasi iliskiler 12 1,140
Dilbilim 12 1,140
Disiplinlerarasi Uygulamalar 12 1,140
Radyo, Televizyon ve Sinema 11 1,045
Mutercim-Terciimanhk 11 1,045
Elektrik-Elektronik Miihendisligi 10 0,950
Beseri Bilimler 10 0,950
Yapay Zeka 9 0,855
Klinik Psikolaji 9 0,855
Psikolaji 9 0,855
Hukuk 8 0,760
Sosyal Psikoloji 8 0,760
Klturel Calismalar 7 0,665
Tarih 7 0,665

Tablo 2'de vine Sekil1'de oldugu gibi siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili yayinlarin yapildig
69 alandan en fazla yayin cikarilan 25 alanin toplam yayin sayisi icerisindeki yiizdesi verilmistir. En cok
yayinin oldugu alan olan iletisim alanindaki yayin sayisi, toplam vyayin sayisinin % 62,773'Unl

olusturmaktadir. iletisim alanini takip eden siyasal iletisim alanindaki calismalar % 19,088; bilgi ve belge

99
[{g‘] SELCUKILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 90-118



HACI HASAN SAF

yonetimi alanindaki caligmalar ise toplam caligma sayisinin 9,972'sini kapsamaktadir. En az caligmanin

yapildigr tarih, kiltirel calismalar, sosyal psikoloji ve hukuk alanlarinda ise toplam calismalarnn yalnizca

% 2,85'i yayinlanmistir.
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Sekil 3 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Ulkelere Gére Dagilimi (Web of Science, 2022)

Yayin yapilan 71 Glkeden en ¢ok yayina sahip 25 (lkenin yer verildigi Sekil 3'te 220'den fazla
vayinla Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ilk sirada bulunmaktadir. ABD'yi ispanya, ingiltere ve Almanya
takip etmektedir. AlImanya'dan sonra gelen Norvec'le birlikte yayinlanan ¢alisma sayisinda keskin bir
duislis yasanmaktadir. Diger ulkeler arasinda az da olsa bir fark bulunmaktadir. En az yayinin mevcut

oldugu Tayvan ve israil arasinda biiyiik bir fark bulunmamaktadir.

Tablo 3 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Ulkelere Gore Dagilimi ve Yiizdeleri

ULKE YAYIN SAYISI YUZDE
ABD 229 21,747
Ispanya 188 17,854
ingiltere 99 9,402
Almanya 99 9,402
Norveg 47 4,463
Avustralya 43 4,084
Hollanda 38 3,609
italya 35 3,324
Avusturya 31 2,944
Kanada 30 2,849
Cin 29 2,754
Rusya 28 2,659
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Danimarka
Isvec
Isvicre
israil
Turkiye
Fransa
Macaristan
Arjantin
Belcika
Endonezya
Malezya
Romanya
Tayvan

24
24
24
18
18
17
17
16
15
15
13
13
13

2,279
2,279
2,279
1,709
1,709
1,614
1,614
1,519
1,425
1,425
1,235
1,235
1,235
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Yayinlanan ¢alismalarin adet ve ylizdesel dagilimina baktigimizda 229 yayin ile toplam yayin

sayisinin % 21,747'sinin ABD'de, 188 yayin ile % 17,854'iniin ispanya’da, 99 yayin sayisi ile % 9,402'sinin

ingiltere’de yine 99 calismaile % 9,402'sinin Almanya'da yapildigi gériilmektedir. En cok yayin yapilan bu

dort lke, toplam yayin sayisinin % 58,405'ini olusturmaktadir. 18 ile 13 arasinda degisen yayin sayisi ile

en az yayinin yapildigi ilkeler olan israil, Tiirkiye, Fransa, Macaristan, Arjantin, Belcika, Endonezya,

Malezya, Romanya, Tayvan toplam yayin sayisinin yalnizca % 14,72'sini olusturmaktadir.

Tablo 4 Siyasal ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Ulkelere Gore Dagilimi, Aldiklan Atif Sayilari ve Toplam

Baglanti Giicu

TOPLAM BAGLANTI

ULKE YAYIN SAYISI ATIF SAYISI -

GUCU
ABD 229 4955 98
ingiltere 99 1758 76
Almanya 99 2796 67
ispanya 188 1931 28
Danimarka 24 410 24
Avusturya 31 606 23
Norveg 47 1551 21
Hollanda 38 801 19
italya 34 549 19
Avustralya 43 515 18
Fransa 17 219 18
Isvicre 24 954 17
Kanada 30 229 16
Isvec 24 385 13
Macaristan 17 187 11
Arjantin 16 143 9
Cin 28 222 7
Portekiz 10 47 6
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Israil 18 76
Belcika 15 303
Sili 10 151

Toplam baglanti glictine sahip 31 tlkeden en az 5 toplam baglanti gtictine sahip olanlara yer
verilen Tablo 4'te en cok yayin yapilan ilkeler olan ABD, ingiltere, Almanya ve ispanya’nin toplam baglant
gliclerinin de yiksek oldugu goritlmektedir. ABD'de yayinlanan ¢alismalar, 4955 atif sayisina ve 98
toplam baglanti giiciine sahiptir. Ayni sayida calismanin yayinlandigi ingiltere ve Almanya'da sirasiyla
calismalar 1758 ve 2796 atif almistir. ingiltere’deki calismalarin 76, Aimanya'daki arastirmalarin ise 67
toplam baglanti giicii mevcuttur. Bu ic (lkeyi takip eden ispanya, Danimarka, Avusturya ve Norvec gibi
iilkelerin sirasiyla 28, 24, 23 ve 21 toplam baglanti giicii vardir. Arjantin, Cin, Portekiz, israil, Belcika ve

Siliise 9 ile 5 arasinda degiskenlik gdsteren toplam baglanti glicline sahiptir.
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Sekil 4 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Ulkelere Gére Baglantilari

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarin yayinlandigi 71 tlkeden en az 10 yayin
yapan 32 llkenin baglantilar Sekil 4'te verilmistir. Sekle gore yine en cok yayin ¢ikarilan tlkeler olan ABD,
Ispanya, Almanya ve ingiltere’deki yayinlar en cok baglantiya sahiptir. 18 ile en cok baglantiya sahip tilke
olan ABD'deki calismalarin Arjantin, israil, Tiirkive gibi iilkelerdeki calismalarla giicli baglantisi

bulunmaktadir. 11 baglantiya sahip ispanya'daki calismalarin italya ve Portekiz'deki calismalarla giiclii
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baglantisi vardir. 11 baglantisi bulunan Almanya'daki calismalarin isvicre, Norveg ve Belcika gibi (ilkelerde
vayinlanan calismalarla giiclii baglantisi mevcuttur. ingiltere'deki calismalarin Giiney Afrika, Tayvan ve
Cinile gliclt baglantisi bulunurken, Danimarka ve Hirvatistan'daki calismalar arasinda yine guiclt baglant
vardir. Avusturya ile Cekya arasinda, Fransa, Kanada ve Brezilya arasinda ve Endonezya, Rusya,

Avustralya ve Macaristan arasinda da gliclii baglanti bulunmaktadir.
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Sekil 5 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Universitelere Gore Dagilimi
(Web of Science, 2022)

Sekil 5'te siyasal iletisim ve sosyal medyaylailgili caligmalarin yayinlandigi 826 tniversiteden en
cok yayin yapan 25 tanesine yer verilmistir. Sekle gore Universitat Jaume |, en cok yayinin yayinlandig
universitedir. Onu University of Vienna takip etmektedir. University of Oslo ve University of Oxford
blinyesinden ¢ikan vayin sayisi esittir. Bu Universiteleri takip eden universiteler arasinda, yayinlanan

calisma bakimindan buyiik farklar bulunmamaktadir.

Tablo 5 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Universitelere Gére Dagilimi ve Yiizdeleri

UNIVERSITE YAYIN SAYISI YUZDE
Universitat Jaume | 40 3,799
University of Vienna 25 2,374
University of Oslo 20 1,899
University of Oxford 20 1,899
University of Amsterdam 17 1,614
University of Zurich 17 1,614
University of California 16 1,519
University of Valencia 16 1,519
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Bournemouth University 13 1,235
University of Wisconsin 13 1,235
Corvinus University of Budapest 12 1,140
University of Pennsylvania 12 1,140
University of London 12 1,140
University of Mannheim 12 1,140
University of Sevilla 12 1,140
University of Southern California 12 1,140
University of Texas 12 1,140
University of Wisconsin Madison 12 1,140
University of Copenhagen 11 1,045
Universidade De Vigo 10 0,950
University of Munich 10 0,950
University of Texas Austin 10 0,950
Complutense University of Madrid 9 0,855
HSE University of National Research 9 0,855
Northwestern University 9 0,855

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarin yayinlandigi 826 lniversiteden en ¢ok yayin
yapan 25 tanesinin bulundugu Tablo 5'te gorlilecegi lizere Universiteler arasinda yayin sayisi bakimindan
biyuk farklar bulunmamaktadir. En fazla ¢alisma Universitat Jaume |, University of Vienna, University of
Oslo ve University of Oxford Universitelerinde yapilmistir. Ancak dagilim cok genis oldugu icin bu
universitelerde yayinlanan calismalarin toplam yayin sayisi icerisindeki yizdesi cok ylksek degildir. Bu 4
universiteyi University of Amsterdam, University of Zurich, University of California ve University of

Valencia takip etmektedir.

Tablo 6 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Universitelere Gore Atif Sayilari ve Toplam
Baglanti Gict

UNIVERSITE YAYIN SAYISI ATIF SAYISI TOPLAM BAGLANTI GUCU

University of Oxford 20 432 5
Corvinus University of Budapest 12 174 4
University of Manheim 12 603 4
University of Amsterdam 17 400 3
City University of Vienna 22 577 3
University of Copenhagen 11 285 2
University of Oslo 20 1144 2
University of Southern California 11 247 2
Bournemouth University 13 360 1
University of Jaime 10 117 1
University of Sevilla 12 75 1
University of Texas Austin 10 205 1
University of Wisconsin 12 270 1
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Tablo 6'da siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili caismalarin yayinlandig 16 niversiteden en
az 1 toplam baglanti glictine sahip Universitelere yer verilmistir. Gortilecegi Gizere konularla ilgili 20 yayin
ve bu yayinlara yapilan 432 atifla University of Oxford, toplam 5 ile en yiksek baglanti glicline sahiptir.
Daha fazla yayin ve atif sayisina sahip Universiteler olmasina ragmen University of Oxford'un en ylksek
toplam baglanti glicline sahip olmasi, yayinlarin etkisini ortaya koymaktadir. 12 caligma yayinlanan
Corvinus University of Budapest ve University of Manheim, 4 toplam baglanti glicline sahiptir. 17 yayinin
bulundugu University of Amsterdam ve 22 yayinin tamamlandig) City University of Vienna'in 3 baglanti
glic mevcuttur. 10 ile 13 yayin sayisina sahip Bournemouth University, University of Jaime, University

of Sevilla, University of Texas Austin ve University of Wisconsin'in 1 toplam baglanti glict bulunmaktadir.

univsoughern calif  univ ma@pnheim

2
e0

niv copgnhagen univigkford corvinus ufilv budapest bournediputh univ

., VOSviewer
Sekil 6 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarin Universitelere Gére Baglantilari

Sekil 6'da konularla ilgili yayinin bulundugu 840 Universiteden en az 10 yayin yapan 16 ulke ele
alinmig ve 7 baglanti bulunmustur. Boylece nitelikli ve gii¢lli baglantilar tespit edilmistir. Sekle gore,
University of Oxford'un 3 (Corvinus University of Budapest, Bournemouth University ve University of
Manheim), University of Manheim'in 2 (University of Southern California ve University of Oxford)
baglantisi bulunmaktadir. University of Oxford, Corvinus University of Budapest ve Bournemouth

University binyesinde yayinlanan ¢aligmalar arasinda gliclt baglanti mevcuttur. University of Manheim
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ve University of Southern California ile University of Copenhagen ve University of Oslo'da yurutilen

calismalar arasinda da gticli baglanti vardir.

Tablo 7 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalardaki Anahtar Kelimeler,
Kullanim Sayilar ve Toplam Baglanti Glcu

ANAHTAR KELIME KULLANIM SAYISI TOPLAM BAGLANTI GUCU
Siyasal iletisim 561 1268
Sosyal Medya 568 1267

Twitter 240 653
Facebook 128 341
Secimler 69 200
Popdlizm 71 186

Sosyal Aglar 58 184
Siyasal Partiler 33 126

Ispanya 28 116

internet 39 115
Instagram 33 110
Siyaset 40 106
icerik Analizi 43 105
Gazetecilik 33 105

Yukarida siyasal iletisim ve sosyal medya konularinda yazilan galismalarda kullanilan 2263
anahtar kelimeden 100 ve Uzeri toplam baglant glictine sahip anahtar kelimelere yer verilmistir. Boylece
toplam baglanti giicl yiksek anahtar kelimeler analiz edilecektir. Caligma kapsaminda ele alinan konular
oldugundan en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler olan siyasal iletisim ve sosyal medya, sirasiyla 561 ve
568 kere calismalarda yer almistir. Bu iki konu, anahtar kelimeler olarak 1268 ve 1267 toplam baglant
gliciine sahiptir. Twitter kelimesi 240 kere kullanilmig, 653 toplam baglanti glicini barindirmistir.
Facebook 128 kere kendisine yer bulmus ve 341 baglanti glictine erigmistir. Secimler, populizm, sosyal
aglar, siyasal partiler, ispanya, internet, Instagram, siyaset, icerik analizi ve gazetecilik kelimeleri sirasiyla
69, 71, 58, 33, 28, 39, 33, 40, 43 ve 33 kere kullanilmis ve yine sirasiyla 200, 186, 184, 126, 116, 115,

110, 106, 105 ve 105 toplam baglanti giictine sahip olmustur.

106

[%] SELCUKILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 90-118



HACI HASAN SAF

emations
electoral eampaign populist communication

content@nalysis
election g@ampaign

trump
facggook

poltciparties publicapinion
media

weti20 populism Jourgalism assenedia
electoral @mpaigns .19

digiagnedia election @mpaigns

political c@unication bt

r

socialmedia BN

new media

integnet fakelbews

communication disinfagmation

politics social networks
political marketing

ubliggphere
youtube g~ political pigticipation B european unior
politicians personalization o

nonway liticah dbs
5 oliticaldscussion
instagram polarigation china £ o
election

social m@yements

gender

&, VOSviewer

Sekil 7 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarda Kullanilan Anahtar Kelimelerin Baglantilari

Sekil 7'de kullanilan 2263 anahtar kelimeden en az 10 kez kullanilan 50 anahtar kelime ele
alinmistir. Siyasal iletisim ve sosyal medya kelimelerinin arastirma kapsaminda ele alinan konular
oldugundan en yiksek sayida baglantisi bulunmaktadir. Bu iki kelimeyi Twitter ve Facebook takip
etmektedir. Sosyal medya, Twitter, bliyik veri, cerceveleme, siyasal aday, kamusal alan, kutuplagma, Cin,
siyasal tartisma, Avrupa Birligi, toplumsal hareketler ve katim kelimelerinin arasinda glicli baglanti
bulunmaktadir. Siyasal iletisim, duyarliik testi, duyular, medya Trump, kamuoyu, gazetecilik, kitle
iletisimi, Covid-19, yalan haber ve dezenformasyon anahtar kelimeleri arasinda da gliclii bag mevcuttur.
Bunlarin yani sira Facebook, poptlizm, anlagsma, popdlist iletisim, siyasal kampanya, web 2.0 ve icerik
analizi anahtar kelimeleri arasinda glcli bag vardir. Yeni medya, internet, iletisim, siyasal pazarlama,
siyaset, siyasetci ve sosyal aglar kelimeleri giiclii bag barindirmaktadir. ispanya, sosyal medya siteleri,
secim kampanyalar, siyasal partiler, secim, Norveg, Youtube, Instagram, secim, televizyon ve cinsiyet
kelimeleri de aralarinda gliclii bag bulundurmaktadir. Bu durumlarin yaninda secim kampanyalari ve

dijital medya anahtar kelimeleri de guiclii bag barindirmaktadir.
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Tablo 8 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlar, Yayin Sayilar, Atif
Alma Sayilari ve Toplam Baglanti Giict

YAZAR YAYIN SAYISI ATIF SAYISI TOPLAM BAGLANTI GUCU
Andreu Casero-Ripolles 24 662 173
Laura Alonso-Munos 12 149 122
Silvia Marcos-Garcia 8 144 106
Andres Olof Larsson 19 475 88
Amparo Lopez-Meri 5 97 74
Sven Engesser 5 601 59
Frank Esser 5 516 50
Vicente Fenoll 5 23 48
Marton Bene 5 126 46
Pablo Lopes-Rabadan 5 31 42

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili calismalarda en ¢ok atif alan yazarlar, yayin sayilar, atif
alma sayilari ve toplam baglanti glicliniin yer verildigi Tablo 8'de 1895 yazardan toplam baglanti glici en
yuksek 10 tanesini gorilmektedir. En ylksek yayin ve atif sayisina sahip Andreu Casero-Ripolles’in 173
toplam baglanti glicti bulunmaktadir. Laura Alonso-Munos'un 12 calismasi 149 kez atif almig ve 122
toplam baglanti glicline erigmistir. Silvia Marcos-Garcia’'nin 8 arastirmasi ise 144 kez atif almis ve 106
baglanti glicline sahip olmustur. 19 calismasi bulunan Andres Olof Larsson, 475 atif almig, 88 toplam
baglanti glictine ulagmistir. 5 yayini bulunan Amparo Lopez-Meri, Sven Engesser, Frank Esser, Vicente
Fenoll, Marton Bene ve Pablo Lopes-Rabadan’in 23 ile 601 arasinda degisen buyiik farklara sahip atif

sayilarina ragmen toplam baglant glicleri 42 ile 74 arasinda degismektedir.
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Sekil 8 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlarin Baglantilari

Sekil 8'de atif alan 1895 yazardan en az 5 atif alan 32 yazar ele alinmig ve baglanti giicleri
gorsellestirilmistir. Andres Olof Larsson, Andreu Casero-Ripolles ve Laura Alonso-Munos'un
calismalarinin en ¢ok sayida baglantiya sahip oldugu gorulmektedir. Sebastian Adrian Popa, Pablo
Barbera, Joshua Tucker, Philip Howard, Kjerstin Thorson, Homero de Zuniga, Matthew Barnidge ve Pablo
Boczkowski'nin caligmalari arasinda giicli baglantilarin oldugu saptanmaktadir. Andres Olof Larsson,
Marton Bene, Karolina Koc-Michalska, Sanne Kruikemeire, Daniel Kreiss, Darren Lilleker ve Shannon
McGregor'un yaptigl arastirmalar arasinda guicli baglantilar bulunmaktadir. Bunun yani sira Sina
Blassing, Sven Engesser, Frank Esser, Joerg Hassler ve Vicente Fenoll'un ¢aligmalari da gticlt baglantilar
barindirmaktadir. Son olarak Andreu Casero-Ripolles, Laura Alonso-Munos, Amparo Lopez-Meri, Pablo

Lopez-Rabadan ve Hugo Domenech-Fabregat'in yayinlar arasinda da gticlii baglantilar mevcuttur.

Tablo 9 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili En Cok Atif Alan Calismalar, Atif Alma Sayilari ve Toplam
Baglanti Gucu

YAYIN ATIF SAYISI TOPLAM BAGLANTI GUCU
Campos-Dominguez (2017) 81 12
Enli (2013) 301 12
Jungherr (2016) 285 11
Bosetta (2018) 137 9
Ernst (2017) 123
Casero-Ripolles (2018) 76 7
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Karlsen (2016) 69 7
Graham (2016) 136 7

Ernst (2019) 62 7
Barbera (2017) 568 7

Tablo 9'da toplam baglanti giicii yiksek olan 70 calismadan en ¢ok toplam baglanti glictine sahip
10 yayina yer verilmistir. Campos (2017)'un ¢alismasi en az atif alan (81 atif ile) dordinci calisma
olmasina ragmen 12 ile en yiiksek baglanti glictine sahip iki ¢caligmadan biri olmustur. Bu da caligmanin
etkili oldugunu gozler online sermektedir. 301 atif sayisina sahip Enli (2013)'nin calismasi, yine 12
toplam baglanti glicii barindirmaktadir. Jungherr (2016), Bosetta (2018) ve Ernst (2017)'in calismalari
sirasiyla 285, 137 ve 123 atif sayisina ve yine sirasiyla 11, 9 ve 8 toplam baglanti giiciine erigmistir.

Siralamaya giren diger calismalarin hepsi 7 toplam baglanti glictine sahiptir.
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Sekil 9 Siyasal iletisim ve Sosyal Medyayla ilgili En Cok Atif Alan Calismalarin Baglantilari

Siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren caligmalar igerisinde 1053 atif alan calisma
bulunmaktadir. Bunlardan en az 50 atif alan 67 calismaya ait 57 baglanti saptanmig ve Sekil 9'da
gorsellestirilmistir. Barbera (2015), Engesser (2017a), Stieglizt (2013b), Klinger (2015), Bennett (2018b)
ve Jungherr (2016)'in calismalarinin en cok baglanti sayisina eristigi gorilmektedir. Stier (2017), Engesser
(2017a), Klinger (2015) ve Ernst (2017) calismalar arasinda giicli baglantilar mevcuttur. Enli (2013),
Lopez-Meri (2017), Graham (2016), Larsson (2018), Bimber (2017) ve Bosetta (2018) calismalari

arasinda da glicli baglantilar bulunmaktadir. D’heer (2018), Jungherr (2016), Jungherr (2014) ve Enli
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(2017)'nin calismalarn arasinda da glicli baglantilar oldugu gortilmektedir. Sekilde yer alan ayni renkteki

calismalar arasinda yine baglantilar mevcuttur; ancak bu baglantilar az sayidaki caligmayi kapsamaktadir.
SONUC

Siyasal unsurlarin amaclarina yonelik olarak belirledikleri hedef kitlelerle kurdugu iletisimin genel
ismi olan siyasal iletisim; siyasal amag, hedef ve strateji barindirmaktadir. Siyasal iletisimin medyayla
iliskisi ise medyanin gelisim streciyle paralellik gostermis ve iki farkli bakig agisinin olugmasini
saglamistir. Bu bakis agilarindan ilki, medyanin siyasal iletisime giiclii katkilarini tartismistir. ikincisi ise
medyanin siyasal iletisime katkisini diger kurumlarla (siyasal kurumlar gibi) iliskilendirmistir. Her iki bakis
acgisinin temel sorunu siyasal iletisim ve medya arasindaki etkilesim, iliski ve ortaklik olmustur. Siyasal

iletisim ve medyayla ilgili arastirmalar bu iki bakis agisinin ekseninde gelismistir.

Son yillarda etkisini ve kullanic sayisini artiran sosyal medya, her alanla oldugu gibi siyasal
iletisimle de iligkilerini gliclendirmistir. Siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren ¢alismalarin
sayisi da son yillarda artmistir. Ancak bu ¢alismalarnin tamaminin analizinin yapildigl calisma sayisi cok
azdir. Bu calismada siyasal iletisim ve sosyal medya konularini iceren calismalarin bibliyometrik

profillerinin olusturulmasi amaclanmistir.

Web of Science sitesinin veri tabani arama motoruna “political communication” ve “social media”
konular yazilmig ve tim zamanlarda yazilan yazilar bu sitede taranan indekslerde aranmistir. Siyasal
iletisim ve sosyal medya ile ilgili ilk arastirmanin yapildigi 2008 ile bu ¢aligmanin yapildigi 2022 yillar
arasinda literatiire kazandinlan 1053 ¢aligma VOSviewer programi ile ele alinmistir. Bibliyometrik analiz
yonteminin kullanildigi caligmada siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili aragtirmalarin yillara, alanlara,
ulkelere, Gniversitelere, anahtar kelimelere, en cok atif alan yazar ve en cok atif alan calismaya gore
dagilimi incelenmistir. Bu unsurlarin yaninda galismalar, tilke, Universite, anahtar kelime, en ¢ok atif alan

yazar ve calisma baglaminda da toplam baglanti glicti ve baglantilan bakimindan analiz edilmistir.

Arastirma sonunda siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili en ¢ok arastirmanin 2020 yilinda
yapildigi ve istikrarl bir sekilde olmasa da ilk arastirmanin yapildigi 2008 yilindan giinimuze gelirken
yapilan arastirma sayisinin arttig gorilmistir. 2020 yilindan sonra en ¢ok calismanin 2021, 2019 ve
2018 vyillarinda yapildigi, 2008, 2010, 2011 ve 2012 vyillarinda ise nispeten daha az calismanin

yayinlandigl saptanmistir. 2020, 2021, 2019, 2018 ve 2022'de toplam yayin sayisinin % 71,509°u kadar
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yayin tamamlanmustir. En az caligmanin yapildigi 2008, 2010, 2011 ve 2012 yillarinda ise toplam yayin

sayisinin yalnizca % 2,185'ine ulasiimistir.

Siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili arastirmalarin en cok iletisim alaninda yapildigl ortaya
koyulmustur. iletisim alanini; siyasal iletisim, bilgi ve belge yonetimi, disiplinlerarasi sosyal bilimler takip
etmistir. Ulkelere bakildiginda ise en cok calismanin sirasiyla ABD, ispanya, ingiltere ve Almanya'da
yuratuldigu gorilmustir. Bu llkelerdeki caligmalarin toplam arastirma icerisindeki yiizdesi ise 58,405
olmustur. ABD, ingiltere ve Almanya'daki calismalarin baglanti giiclerinin sirasiyla 98, 76 ve 67 ile en
yiiksek oldugu saptanmistir. En cok yayina sahip iilkeler olan ABD, ispanya, Almanya ve ingiltere'deki
vayinlar vine en cok baglantiya sahiptir. ABD'deki calismalarin Arjantin, israil, Tirkiye; ispanya'daki
calismalarin italya ve Portekiz; Almanya'daki calismalarin isvicre, Norvec ve Belcika; ingiltere'deki

calismalarin ise Giiney Afrika, Tayvan ve Cin'deki calismalarla gii¢li baglantisi bulunmaktadir.

Universitelere bakildiginda en cok calismanin Universitat Jaume |, University of Vienna,
University of Oslo ve University of Oxford'da yapildig goriilmiistiir. Universiteler biinyesinde yapilan
calismalar arasindaki fark cok olmadigindan yizde olarak da biiyik farklara rastlanilmamistir. University
of Oxford'daki calismalar toplam 5 ile en yiksek baglanti glicine sahiptir. Corvinus University of
Budapest ve University of Manheim 4, University of Amsterdam ve City University of Vienna'in ise 3
toplam baglanti glicii mevcuttur. University of Oxford'un 3 (Corvinus University of Budapest,
Bournemouth University ve University of Manheim ile), University of Manheim'in 2 (University of
Southern California ve University of Oxford ile) baglantisi bulunmaktadir. University of Oxford, Corvinus
University of Budapest ve Bournemouth University biinyesinde yayinlanan calismalar arasinda giicli
baglanti mevcuttur. University of Manheim ve University of Southern California ile University of

Copenhagen ve University of Oslo'da yurdtllen caligmalar arasinda da gticlt baglantilar vardir.

Anahtar kelimelere s6z konusu oldugunda en cok siyasal iletisim ve sosyal medya kelimelerinin
kullanildigr gorilmustir. Bu kelimelerin ise sirasiyla 1268 ve 1267 toplam baglanti glici bulunmaktadir.
Anahtar kelimelerin baglantilarina bakildiginda sosyal medya, Twitter, blytk veri, cerceveleme, siyasal
aday, kamusal alan, kutuplagma, Cin, siyasal tartisma, Avrupa Birligi, toplumsal hareketler ve katilim

kelimelerinin arasinda gicli baglanti bulunmaktadir. Siyasal iletisim, duyarhlik testi, duyular, medya
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Trump, kamuoyu, gazetecilik, kitle iletisimi, Covid-19, yalan haber ve dezenformasyon anahtar kelimeleri

arasinda da gucli bag mevcuttur.

En cok atif alan yazarlar incelendiginde en yiksek yayin ve atif sayisina sahip Andreu Casero-
Ripolles'in 173 toplam baglanti gticl bulunmaktadir. Onu Laura Alonso-Munos ve Silvia Marcos-Garcia
122 ve 106 toplam baglanti giictiyle takip etmektedir. Sebastian Adrian Popa, Pablo Barbera, Joshua
Tucker, Philip Howard, Kjerstin Thorson, Homero de Zuniga, Matthew Barnidge ve Pablo Boczkowski;
Andres Olof Larsson, Marton Bene, Karolina Koc-Michalska, Sanne Kruikemeire, Daniel Kreiss, Darren
Lilleker ve Shannon McGregor; Sina Blassing, Sven Engesser, Frank Esser, Joerg Hassler ve Vicente Fenoll
ile Andreu Casero-Ripolles, Laura Alonso-Munos, Amparo Lopez-Meri, Pablo Lopez-Rabadan ve Hugo

Domenech-Fabregat'in caligmalari arasinda gliclti baglantilar bulunmaktadir.

Son olarak siyasal iletisim ve sosyal medyayla ilgili en cok atif alan caligmalara bakildiginda
Barbera (2015), Engesser (2017a), Stieglizt (2013b), Klinger (2015), Bennett (2018b) ve Jungherr (2016);
Stier (2017), Engesser (2017a), Klinger (2015)ve Ernst (2017); Enli (2013), Lopez-Meri (2017), Graham
(2016), Larsson (2018), Bimber (2017) ve Bosetta (2018) ile D'heer (2018), Jungherr (2016), Jungherr

(2014) ve Enli (2017)'nin calismalar arasinda da gii¢li baglantilar mevcuttur.

Gorulecegi Uizere siyasal iletisim Gzerine yapilan calismalar, onun medyayla iliskisi cercevesinde
deilerlemistir. Bu stirecte son yillarda ylkselise gecen sosyal medya ve siyasal iletisim konulari da siklikla
cahsilmistir. Bu vyayinlann analiz edildigi bu arastirmada istatistiki ve bibliyometrik veriler
degerlendirilmistir. Bu da yapilan calismalarla ilgili biittinctil ve genel bir bakis agisi saglamaktadir. Siyasal
iletisim ve sosyal medya konularini iceren calismalarin Glke, Gniversite, anahtar kelime, en ¢ok atif alan
yazar ve yayin baglaminda baglanti ve iliskiler barindirdigi gorilmusttr. Bu durum calismalarin ortak
bilimsel unsurlar Gizerinden yurutdildigund gostermektedir. Nitekim siyasal iletisim ve sosyal medyayla
ilgili caligmalarin genel bir cercevesinin cizilmesi, bu konular iceren calismalara zemin hazirlama amaci

gutmektedir.
EXTENDED ABSTRACT

Political communication, which is the general name of the communication established by the
political elements with the target audiences determined for their purposes; It contains political aims,

objectives and strategies. The relationship of political communication with the media, on the other hand,
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showed parallelism with the development process of the media and led to the formation of two different
perspectives. The first of these perspectives discussed the powerful contributions of the media to
political communication. Secondly, he related the contribution of the media to political communication
with other institutions (such as political institutions). The main problem of both perspectives has been
the interaction, relationship and partnership between political communication and media. Research on

political communication and media has developed in the axis of these two perspectives.

Social media, which has increased its influence and the humber of users in recent years, has
strengthened its relations with political communication as well as with every field. The number of studies
on political communication and social media has also increased in recent years. However, the number of
studies in which all of these studies were analyzed is very few. In this study, it is aimed to analyze the

studies on political communication and social media.

The topics of “political communication” and “social media” were written in the database search
engine of the Web of Science site, and the articles written at all times were searched in the indexes
scanned on this site. 1053 studies brought to the literature between 2008, when the first research on
political communication and social media were made, and 2022, when this study was conducted, were
handled with the VOSviewer program. In the study, in which the bibliometric analysis method was used,
the distribution of research on political communication and social media by vyears, fields, countries,
universities, keywords, the most cited author and the most cited study was examined. In addition to
these elements, the studies were analyzed in terms of country, university, keyword, most cited author

and total link strength and connections in the context of the study.

At the end of the research, it was seen that the most research on political communication and
social media was conducted in 2020, and although not consistently, the number of researches has
increased since 2008, when the first research was conducted. After 2020, it was determined that the
most studies were conducted in 2021, 2019 and 2018, and relatively few studies were published in
2008, 2010, 2011 and 2012. In 2020, 2021, 2019, 2018 and 2022, 71,509 % of the total number of
publications were completed. In 2008, 2010, 2011 and 2012, when the least number of studies were

conducted, only 2,185% of the total number of publications was reached.

114
[{g’] SELCUKILETISIM DERGISI 2023; 16(1): 90-118



HACI HASAN SAF

It has been revealed that researches on political communication and social media are mostly
done in the field of communication. Communication area; political communication, information and
records management, interdisciplinary social sciences followed. Looking at the countries, it was seen
that the most studies were carried out in the USA, Spain, England and Germany, respectively. The
percentage of studies in these countries in the total research was 58,405. It was determined that the
connection strengths of the studies in the USA, England and Germany were the highest with 98, 76 and
67, respectively. Posts in the USA, Spain, Germany and the UK, which are the countries with the most
publications, still have the most links. Studies in the USA, Argentina, Israel, Turkey; studies in Spain, Italy
and Portugal; studies in Germany, Switzerland, Norway and Belgium; Studies in the UK are strongly

linked to studies in South Africa, Taiwan and China.

Looking at the universities, it was seen that the most studies were done at Universitat Jaume |,
University of Vienna, University of Oslo and University of Oxford. Since there is not much difference
between the studies carried out within the universities, there is no big difference in percentages. Studies
at the University of Oxford have the highest link strength, with a total of 5. Corvinus University of
Budapest and University of Manheim have 4 total connection strengths, while University of Amsterdam
and City University of Vienna have 3 total connection strengths. The University of Oxford has 3 links (with
Corvinus University of Budapest, Bournemouth University and University of Manheim), while the
University of Manheim has 2 links (with the University of Southern California and University of Oxford).
There is a strong link between studies published at the University of Oxford, Corvinus University of
Budapest and Bournemouth University. There are also strong links between work carried out at the
University of Manheim and University of Southern California, and the University of Copenhagen and

University of Oslo.

When it comes to keywords, it has been seen that the words political communication and social
media are used the most. These words have a total connection strength of 1268 and 1267, respectively.
Looking at the links of the keywords, there is a strong connection between the words social media,
Twitter, big data, framing, political candidate, public sphere, polarization, China, political debate,
European Union, social movements and participation. There is also a strong link between the keywords
of political communication, sensitivity testing, senses, media Trump, public opinion, journalism, mass
communication, Covid-19, fake news and disinformation.
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When the most cited authors are examined, Andreu Casero-Ripolles, who has the highest
number of publications and citations, has a total link strength of 173. It is followed by Laura Alonso-
Munos and Silvia Marcos-Garcia with a combined strength of 122 and 106. Sebastian Adrian Popa, Pablo
Barbera, Joshua Tucker, Philip Howard, Kjerstin Thorson, Homero de Zuniga, Matthew Barnidge and
Pablo Boczkowski; Andres Olof Larsson, Marton Bene, Karolina Koc-Michalska, Sanne Kruikemeire,
Daniel Kreiss, Darren Lilleker and Shannon McGregor; There are strong links between the work of Sina
Blassing, Sven Engesser, Frank Esser, Joerg Hassler and Vicente Fenoll, and the work of Andreu Casero-
Ripolles, Laura Alonso-Munos, Amparo Lopez-Meri, Pablo Lopez-Rabadan and Hugo Domenech-

Fabregat.

Finally, the most cited studies on political communication and social media are Barbera (2015),
Engesser (2017a), Stieglizt (2013b), Klinger (2015), Bennett (2018b) and Jungherr (2016); Stier (2017),
Engesser (2017a), Klinger (2015) and Ernst (2017); D'heer (2018), Jungherr (2016) with Enli (2013),
Lopez-Meri (2017), Graham (2016), Larsson (2018), Bimber (2017) and Bosetta (2018) and Enli (2017)

also have strong connections between their work.

As can be seen, studies on political communication have progressed within the framework of its
relationship with the media. In this process, social media and political communication issues, which have
been on therise in recent years, have also been frequently studied. Statistical and bibliometric data were
evaluated in this study in which these publications were analyzed. This provides a holistic and general
perspective on the work done. It has been observed that studies involving political communication and
social media have links and relationships in the context of country, university, keyword, most cited
author and publication. This shows that the studies are carried out on common scientific elements. As a
matter of fact, drawing a general framework of studies on political communication and social media aims

to lay the groundwork for studies involving these issues.
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