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Popiiler kiiltir, tekelci kapitalizmin hem mal imal eden hem de imaj sunumunu yapan uluslararasi
pazarin degisim ve ihtiyacina gore sekillenen daha dnceden tiim safhalari belirlenmis kiltiir-
diir. Popller kiiltiirde sabitlik yoktur. Siirekli bir degisim akisi vardir. Miizikte, sanatta, medyada,
eglence sektoriinde ve kitap trendlerinde dahi haftalik, aylik degisim vardir. Medya, insanlarin
epistemolojisi, zevkleri, ekonomik ve sosyal karar alma siiregleri lizerinde de etkili olmaktadir.
Bir yandan insanlarin bildiklerini artiriyor bir yandan da geleneksel degerleri asindirmaktadir.
Gindemi o belirlemektedir.

Popiiler kiiltiir yalnizca iriin tiiketimi veya benimsetmesi saglamakla kalmaz. Bunlarla beraber
belli diinya goriislerini ve disilince bigcimlerini de poplilerlestirip insanlara benimsetir. Popller
kiltiir tek elden gikmaktadir kitle iletisim araclari vasitasi araciligiyla da dagitilmaktadir. Bundan
dolayi bu kiiltiiriin insanlari ayni ydne yonlendirdigi ifade edilmektedir. Kitle iletisim araclariyla
birlikte kiltiiriin insanlara ulasimi, ortak zevklerin insanlar tarafindan benimsenmesi daha hizli
olur hale gelmistir.

Tim bunlardan dolay: popiiler kiiltir ile kitle iletisim araglari arasinda sorunlu bir iliski oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Calismamizda oncelikle poptler kiiltur ile kitle iletisim araglari arasindaki
belirleyici hususlar tespit edilecektir. Bu minvalde popdler kultire iliskin gesitli yaklasimlar ve
tanimlar ifade edilecektir. Popiiler kiiltiiriin gelisim siireci ve buradaki baslica noktalar ortaya
konulacaktir. Daha sonra “popliler kiiltiiriin endustrilesmesi” ve burada kitle iletisim araclarinin
iliskisi ve oynadigi role deginildikten sonra popiiler kiiltliriin insanlari nasil tiiketim toplumunun
bir parcasi haline getirdigi ¢esitli agilardan ele alinacaktir. Popiiler kiiltiiriin kitle iletisim araglari
vasitasiyla insa ettigi popiiler kimlik ve bunun neticesinde insanlarin benimsemek “zorunda” kal-
digi popiiler iriinlerin benimsetilmesi siireci ele alinacaktir. Bu konuda yapilmis gesitli calisma-
larin analizi neticesinde yapilan galisma sonug ve degerlendirme kismi ile nihayete erdirilecektir.
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Abstract

Popular culture is a culture of monopoly capitalism that is shaped according to the changes and
needs of the international market, which both produces goods and presents images, and all its
phases have been determined in advance. There is no stability in popular culture. There is a con-
stant flow of change. There are weekly and monthly changes in music, art, media, entertainment
sector and even book trends. The media also influences people’s epistemology, tastes, economic
and social decision-making processes. On the one hand it increases what people know and on the
other it erodes traditional values. It is what sets the agenda.

Popular culture does not only ensure product consumption or adoption. It also popularizes and
promotes certain worldviews and ways of thinking. Popular culture comes from a single source
and is distributed through mass media. Therefore, it is stated that this culture directs people in
the same direction. With the mass media, it has become faster for culture to reach people and for
common tastes to be adopted by people.

Because of all these, it becomes clear that there is a problematic relationship between popular
culture and mass media. In our study, first of all, the determinants between popular culture and
mass media will be identified. In this context, various approaches and definitions regarding popu-
lar culture will be discussed. Then, after the “industrialization of popular culture” and the relation-
ship and role of the mass media here are described, how popular culture makes people a part of
the consumer society will be discussed from various perspectives. Then, the popular identity con-
structed by popular culture through mass media and the process of adoption of popular products
that people are “forced” to adopt will be discussed. As a result of the analysis of various studies
on this subject, the study will be concluded with a conclusion and evaluation section.
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Popiiler Kiiltiir ve Kitle iletisim Araglari iliskisi Arastirma Makalesi
GiRiS

Kiiltiir-popiiler kiiltir genelde sosyologlarin inceledigi ve ¢alistigi bir alandir. Ancak po-
puler kiltirdn politikadan, ekonomiye gesitli alanlara etkisi, artik goz ardi edilemeyecek
bir olgudur. Popiiler kiiltiir halkin begenisini, onayini kazanmayi arzu eden bir olgudur.
Popiiler kiiltiir, insanlar neyi begeniyorsa bu tartisilmamalidir der. Zira insanlar bunu
begenmistir, hosuna gitmistir séylemiyle popiiler kiiltir elestirilerine cevap verirler.

ilk bélimde Popiiler kiiltiiriin ne oldugu, hangi alanlarda nasil etkili oldugu ve dzellikle
kitle iletisim aracglarinin popiler kiltirin yayginlasmasindaki roli ele alinmaya
calisilmistir. Kiltir; iliskilerimiz, iliski bicimlerimiz ve soz, eylem, davranis olarak disa
vurumunu gerceklestirdigimiz anlamlandirmalarimizdir. Kiiltir bunlarin hepsini nesiller
boyu aktarma islevini gorir. Kultir, toplumdaki maddi-manevi tim kurumlari iceren bir
yapidir.

Kiiltliriin 6zellikleri; 6grenilir, slireklidir, toplumsaldir, degisir, biitiinlestiricidir, soyutla-
madir. Kiiltlir; olusan, gelisen, degisen temelde soyut bir mevcudiyettir. Popiiler kiltiir
ise hayatin her alanina dokunan her alaninda etkisi gosteren ozellikle radyo, tv, internet,
sosyal medya araglari; gazete, dergi, kitap gibi kitle iletisim araglari ve kiiresellesmenin
de etkisiyle fiziki mesafeleri kisaltmig insanlari evrensel bir begeni noktasina dogru
itmistir. Popliler kiltiir, insanlara gogunlugun begendigi iyidir, dogrudur, giizeldir algisi
ile yaklasmakta onlari kitleden ayirmamaya gayret gostermektedir. Kitle veya grubun
disina gikarsa yalniz veya diglanmis olacagi da insanlari psikolojik olarak etkilemekte ve
o kitleden ayrilmamaya gayret gostermektedir. Popiiler kiltiir 6ziinde tiiketim Uzerine
kuruludur. Her nesne siirekli yenilenmekte siirekli st ve yeni bir modeli ¢ikmakta ve
yeni modelin muhakkak edinilmesi gerekmektedir. Eski olan kesinlikle kotudiir, derhal
atilmasi ondan uzaklasilmasi gerekmektedir. Popller kdltiir, kendi Uriinlerinin nitelik
degil nicelik yoniinden vurgusunu yapar ve bunun {izerinde durur. Yani cogunluk olmak
dogru olmaktir algisindan hareket edilir. Popiiler kiiltiiriin ve kitle iletigsim araglarinin
kendine has bir dili vardir. Popiiler kiiltiiriin dili dedigimiz olgu artik konugulmaya bas-
lanmistir. Televizyon programlarinda halkin daha ¢ok kullandigi kelimeler veya kolayca
kaliplasacak ifadeler popiler bir dil olusturmak amaciyla kullanilir. Bu dil algimizi ve
kavrayisimizi etkiler. Kitle iletisim aracglarinda kitle ile iletisime ge¢meye ¢alisan aktor-
ler, kisiler de bu popiiler kiiltirin dilini kullanirlar.

Ekonomik olarak ise popller kiltir alt gelir seviyesindeki insanlara 6zenme ve taklit
duygusunu asilar, insanlara her seyi elde edebilecekleri her seyi istedikleri zaman bula-
bilecekleri veya basarabilecekleri duygusunu asilar (Ozmen, 2018, s. 15). Popiiler kiiltiir
duygulara hitap eder, etmeye calisir, duygulari harekete gegirmeye calisir. Zira insan-
lar duygusuyla hareket etmeye baslarsa popller kilturin unsurlari igin insanlari yon-
lendirmek ¢ok daha kolay olur. Boylece insanlar kitle iletisim araglarina sahip olanlar
tarafindan kolayca yonlendirilebilecek ve tiiketim daha da cazip hale gelecek. Kitlenin
neyi tiiketecegi yonetilebilecektir.

Endustrilesen kiiltlrle birlikte tiketim daha da 6nem kazanmistir. Kiltiir artik ne kadar
tiiketildigiyle ilgilenir ve dlglliir hale gelmistir.

Kitle iletisim araclari popiler kiiltiriin yayilmasi, benimsetilmesi ve popiler kiiltlriin
tuketim toplumuna yoneltmesi bakimindan temel rol oynamaktadir. Kitle iletisim aragla-
ri sunlardir; kitap, dergi, brosir, afis, tv, radyo, internet, sosyal medya. Bunlar vasitasiyla
popliler kiltiir gérinir kiinmakta, insanlara bir kimlik insa ederek bu insa ettigi kimligi;
gorsel, isitsel, yazili medya yollariyla insanlara benimsetmekte ve onlari popiler kiil-
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tirtin olugturdugu kitlenin bir pargasi haline getirmektedir. Kitlenin bir parcasi haline
gelen birey kitleden uzaklasmak, ayrilmak istememektedir. Zira kitleden ayrilirsa disla-
nacagini, yalniz kalacagini ve kabul gérmeyecegini diisiinmektedir. Kitleden ayrilamayan
birey kitlenin zevkleriyle, begenileriyle ve tiikettikleriyle yasar hale gelir. Boylece kitle
olarak tiiketen bir topluluk/toplum meydana gelir.

Bu saikler lizerinden degerlendirme konusu edildigi zaman popiiler kiiltir ve kitle ile-
tisim araglari iligkisinin dnemli bir sorun alani olarak ortaya ¢iktigi gériilmektedir. Bu
calismada popdiler kiiltir ve kitle iletisim araglari arasindaki belirleyici unsur/unsurlar
ortaya gikarilmaya calisilacak ve bu amag ile dncelikle popiler kiiltiriin tanimsal ve
betimleme olarak incelenmesiyle birlikte popiiler kiltiiriin geligmesi baglamindaki et-
kenler ve parametrelerin ortaya konulmasi tizerinde durulacak, daha sonra da “popiiler
kiiltir endiistrisi” olma baglaminda kitler iletisim araglarinin yerinin, popiler kiiltiiriin
“kimlik” insasindaki oneminin, popiler kiltir ile tiketim toplumu iliskisindeki roliinin
ve popiler Urinlerin benimsetilmesindeki konumunun belirlenmesine calisilacaktir.
Bilimsel bir teknik olarak “igerik analizi"nin kullanilacagi metinde, ele alinan konular
birebir ve dolayli atiflar ile gliglendirilecek ve galigma bir “sonug ve degerlendirme” ile
nihayetlendirilecektir.

1. Popiiler Kiiltiir ve Gelisimi

Popiiler kiiltiriin bir olgu olarak ele alinisi ve anlamlandirilmasinin teorik ve tarihsel
olarak ortaya konusu 6nemlidir. Bu noktada kavramsal olarak ortaya cikisi ve akademik
olarak inceleme konusu olmasi, post modern dnemli bir tartisma alanidir. Bu noktada
popiiler kiltiriin tanimsal ve betimleme olarak incelenmesiyle birlikte, popiiler kulti-
riin gelismesi baglamindaki etkenler ve parametrelerin ortaya konmasi gereklidir.

1.1. Popiiler Kiiltiir Nedir?

Popiiler kiiltur; halkin anlayisina ve zevkine uygun olarak halk tarafindan benimsenen
ve tutulan anlamina gelmektedir, politik tanimiyla kitlelerin ya da bagiml siniflarin kiil-
tlriini dile getirmekte kullanilan bir terimdir (Cilbiyikoglu, 2004, s. 83; Geger, 2015, s.32,
67). Koktirk'e gore (2017, s. 227) “halkin zevkine uygun, halk tarafindan tutulan kltiiriin
yasanti boyunun siirekli degistigi ve ragbet edilen kismi” popliler kiiltiirdiir. Popiiler-
lik ise; halk tarafindan begenilme ve taninma ile olmaktadir(Eker, 2019, s. 12-13). “Pop”
s0zcligu poplilerin kisaltilmigidir. Popiiler kiltir; yaratici degil, cogaltici ve aktaricidir
(Dollot, 1991, s. 78-79; Kizildag, 2001, 10). Popiiler kiltiiriin akademik olarak incelenmesi
ilk olarak Amerikan liniversitelerinde olmustur (Geger, 2015, s. 29).

Popiiler kiltir; stireksiz, derinlikli temeli olmayan, ylizeysel, bir sarmal halinde siirekli
olusan yok olan tekrar ayni déngiiyii devam ettiren, devamli degisen gibi 6zelliklere ve
karaktere sahiptir (Koktiirk, 2017, s. 227). Popiiler kiiltiir kendi 6gelerini belirlemis ve
kurumlastirmistir (Geger, 2015, s. 227).

Popiiler kiiltiir; yemek, giyim, politika, edebiyat, ekonomi, psikoloji, film\dizi, spor, miizik
gibi hayatin tim alanlarini kapsayan ve niifuz eden bir kavramdir. Popiiler kiltir, halkin
sevdigi ve tercih ettigi kiltlrdir (Zorlu, 2016, s. 86-87; Koktiirk, 2017, s. 228; Gans, 2018,
s. 21; Geger, 2015, s.32).

Kendini geleneksel olandan, dogdugu aile yapisindan ayristirmaya galisan birey aslinda
baska bir kitlenin pargasi olmaktadir, “farkli” olmaya calisarak modern ve popliler ol-
maktadir (Yavuz, 2006, s. 156). Geleneksel yagam diinyasi artik yerini popiilere birakmis,
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zihinler hatiri sayilir élglide popiilerle sekillenmis ve daha 6nce gelenek tarafindan be-
lirlenen gelecek belirsizlesmistir (Koktiirk, 2017, s. 50). Gelenek askiya alindiginda her
sey yerini glincele/glindeme birakir. Giincelde de 6zellikle cagimizda iletisimde egemen
olanlar mevcudu belirler. Bunun neticesinde toplum kendisi olarak var olamama riskiyle
karsilasir (Koktirk, 2017, s. 160-229).

Popiiler kiiltiiriin etkisiyle dine yaklasim ve dini algilayis bicimi de zamanla degisiklik
gostermistir. Artik “din” kavramina da pragmatik yaklasilmis, fayda getirmesi oraninda
dine ve dini sembol ve 6gelere popiiler kiltiir urinlerinde yer verilmistir. Bu nedenle
yeni dini program tiirleri olusturulmus. Ozel zamanlarda dini programlar yapilarak kit-
lenin bu yoniine de hitap edilmeye calisilmigtir. Bu “prime time dindarligi” olarak adlan-
dirilmaktadir. Ayrica bu durum “medya vaizligi” ya da “tele vaizlik” olarak adlandirilan bir
olgunun da dogmasini saglamistir. Hatta sadece dini amacgla yayin yapmak icin kurulan
kanallar zamanla ticari kaygilar ve kitle kiiltiiriiniin etkisiyle ilk basta ¢ok karsi ¢iktig

reklam ve program tiirlerini dahi yapmak durumunda kalmistir (Geger, 2015, s. 78-82).

Popiiler kiltiire maruz kalan insanlar; kimin kimi sevdiginin, kimin nerede kimle eg-
lendiginin, kimin kimle nerede yakalandiginin, bagka (ilkelerin liglerindeki takimlarin
durumlarinin, tnlilerin ne yaptiklari, ne yiyip ictiklerine kadar kendi hayatlariyla higbir
ilgisi baglantisi olmayan seyleri bilirler ve daha da bilmek isterler.

Popiiler kiltiir milletin var olusunu saglayan dil lizerinde tahrip edici bir etkiye sahiptir
(Oskay, 1980, s. 229-230). Kitle iletisim araglari vasitasiyla insanlar belli bir dili kullanma
noktasinda sikistirilmaktadir, bu olusturulan dil insanin temel yetisi olan diisiinmesinin
onlindeki en biyik engeldir.

Sanayi devrimiyle birlikte kirsaldan kente yogun gogler yaganmistir neticesinde de or-
taya kitle kiiltiirii olarak tanimlanan farkli bir kiiltir ¢itkmistir (Koktirk, 2017, s. 228).
Kitle bireyden ¢ok “elit"in karsiti olarak ve kimi zaman bireyler toplulugu anlaminda
kullanilir (Dollot, 1991, s. 47). Birbiriyle uyumsuz, koksiizlesmis, tesadiifi olarak ya da
bazi sozciikler etrafinda bir araya gelmis coskulu bireylerden olusur. Kitle genel itiba-
riyle uysaldir ancak asiriliklara da kayabilir (Dollot, 1991, s. 79). Bu kavramlar lizerine
yogun tartismalar olmustur, popiiler kiltiir ile kitle kiiltirinin ayni anlamda kullanilip
kullanilamayacagi da halen tartisilmaktadir. Alan literatiiriinde genel kanaat her ikisinin
de birbiri yerine kullanilabilecegi seklindedir (Geger, 2015, s. 20-29).

Amerikan sosyolog Michael Schudson da bu sekilde kullanmaktadir. Amerika'da sosyo-
lojiye yapisal iglevselci yaklagimin hakim olmasiyla birlikte popiiler kiiltiir kavrami daha
sik kullanilir olmustur. 1980'lerden itibaren ise popiiler kiiltiir kavrami alanin tek hakim
kavrami olmustur, ideolojilerin sonu geldi diyen Daniell Bell'de bu kavrami kullananlar-
dan birisidir (Zorlu, 2016, s. 86).

Kitle kultird; vatandaslarin timdunun kiiltire ve onun irinlerine ulasmasinin mimkiin
oldugu anlaminda da kullanilmaktadir (Dollot, 1991, s. 10). Bundan dolay: kitle kiiltiiri
en alt dizeyden en Ust dlizeye kadar hitap etmeye calismaktadir. Bunun neticesinde
ortalama alt bir kiiltir olusmaktadir. Kitle kiiltiirini geleneksel “kiltir” tanimlarindan
ayiran unsur ogrenilen degil dayatilan olmasidir. Popiiler kiiltiir; hem halkin inanglarini
hem popiiler inanglari hem de siyasetin etkisindeki kitlesel inan¢lari kapsar. Kitle kulti-
ri maddilesmis ve endiistrilesmis oldugu igin “bugiiniin kiltiiri"diir. Boyle bir kiiltiiriin
etkisinde bulunan ve bu kiltiiri biylten toplum da “kitle toplumu”dur. Kitle toplumunun
insanlari; savunmasiz, edilgen, olgun davranis sergilemekten uzak geleneksel ve dini
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baglarindan kopuktur (Kizildag, 2001, s. 31; Mutlu, 1995, s. 213; Uniir, 2013, s. 58-59).

Liberal John Fiske'ye gore popiiler kiiltiir; “toplumun her kesiminden 6geleri igerisin-
de barindiran, dolayisiyla da toplumun her kesimine seslenen, gesitlilik ve ¢ok seslilik
6zelligine sahip yaygin bir kiiltirdiir.” Aslinda demokrasi, cogulculuk, cesitlilik denilerek
insanlar yonlendirilmektedir. Zira kitlelere bu sekilde populer kiltir urinleri sevimli,
zararsiz, gayet normal, hatta olmasi gereken olarak dayatilmaktadir ancak bitiin bunlar
yapilirken susli bir dil kullanilmasi kitlelerin popiiler kiltirin esasindan uzaklasmasi-
na neden olmaktadir (Cilbiyikoglu, 2004, s. 407).

1.2. Popiiler Kiiltiiriin Gelisimi

Kitle iletisim araglarinin dnciisi radyo kurulusunun ilk zamanlarinda daha ¢ok propa-
ganda araci olarak kullanilmistir. Radyo genellikle ulusal bir boyutta kalmisken televiz-
yon uluslararasi boyutta yer almistir(Giddens & Sutton, 2014, s. 280). Giiniimiiz gérsel
medyasinin 6n plana ¢ikan egilimi “eglendirme” islevidir.

Kitle iletisim araglarinin en yenilerinden ancak en gli¢liist olarak nitelendirilebilecek
televizyon 1952'de siyah-beyaz olarak yayin hayatina baglamistir (Dollot, 1991, s. 43). Gii-
nimduzde ise teknolojisinin gelismesiyle daha farkli bir konumdadir. Televizyon ve sos-
yal medya mecralari urettikleri ve sunduklari iceriklerle populer kiltiiriin tasinmasi,
tretilmesi, pazarlanmasi ve satilmasin da 6nemli bir gorevi listlenmektedir (Zorlu, 2016,
s. 84). Televizyonda diziler, magazin programlari, talk showlar araciligiyla insanlar giin-
delik hayatin gergek sorunlarindan uzaklastirilarak tnlilerin cilali diinyasi sanki onlara
aitmis gibi veya sahip olabileceklermis gibi pazarlanmaktadir (Geger, 2015, s. 17; Zorlu,
2016, s. 89).

Televizyon yayinlari genellikle “tiim halka” yoneliktir. Bu yontyle en popiiler kitle iletisim
aracidir ve popiiler kiltiiriin yayginlasmasinda en biylk paya sahip organdir. Televizyon
simgeleri genisleterek ya da genellestirerek herkesin mali yapar. Bu yoniiyle bireyselli-
gi azaltarak kitlelestirir. Uzun siire televizyon karsisinda kalan birey de edilgen konuma
gelir (Geger, 2015, s. 58; Korkmaz & Erdogan, 1994, s. 117). Ozellikle giiniin yorgunlugunu
atmak isteyen birey dinlenmek amaciyla uzun siire televizyonla mesgul olur. Bu durum
televizyonun yegane eglence araci olarak glirlmesinden kaynaklanmaktadir. Televizyonu
bagimlilik derecesinde izleyen insanlarda psiko-sosyal, hatta fizyolojik degisimler ola-
bilecegi de belirtilmistir(Mutlu, Televizyon ve Toplum, 1999, s. 160).

Televizyon bireyi kendisine o denli bagimli hale getirmistir ki artik televizyon igin “6zel
koltuk’lar yapilmistir (Geger, 2015, s. 12).

Kisilerin gercekte yagsayamadigi hatta yakin gevresinde gérmesinin imkaninin dahi ol-
madigi ya da kurgulanan gercekler bireye ideal olarak sunulmaktadir. Bundan dola-
yI popller kiltlrin urinleri insanlara; zevk, haz, rahatlama, kagis ve 6zdeslesme gibi
duygulari yasatir ve insanlar kendi rizalariyla bu diriinlere teslim olurlar (Oskay, 1980, s.
250; Cilbiyikoglu, 2004, s. 403).

Medyanin yarattigi “sohret arzusu” bir bagimllik olusturmustur. Birgok insan hizlica
sona eren ve tiiketilen séhret belirtileri bitince psikolojik olarak bosluga diismiistiir. Bu
insanlarda duyarsizliga da neden olmaktadir (Geger, 2015, s. 17-18).

Yiiksek kiiltlir Griind veya bilim\felsefe konugulan programlarinizlenme oranlari en son-
lardayken ne dedigi anlasilmayan insanlarin konustugu siirekli kavganin oldugu popiiler
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programlar listenin en basindadir. Popiiler kiiltlriin izleyicisi, talep edicisi her zaman en
¢cok olmalidir ¢linki fabrikasyon ve mekanik uretimle ortaya gikmaktadir bunun igin de
sahiplerinin amagclarindan biri en yliksek kardir. Hitap etmek istedikleri kitle blytidiikge
de kalite dismektedir. Onun icin mesajlar oldukga basitlestirilir. Butlin farkliliklar g6z
ardi edilerek en asagi diizeyde bir ortak payda olusturulur ve sunulur. insanlarin top-
lumsal rol ve statlilerine bakilmaksizin belli diisiinceler etrafinda toplanilmasi ve ayni
davraniglarin sergilenmesi amaglanir (Yavuz, 2006, s. 157; Zorlu, 2016, s. 88).

Televizyon insanin diisiinmesini engellemekte, belli bazi diigmeler ve kumanda aracili-
giyla kanallar arasinda yalnizca “zapping” tercihini bireye birakmaktadir. Televizyon ile
milyonlarca kisinin bilingaltinda kolektif etki yaratilmaktadir (Dollot, 1991, s. 17). Televiz-
yon ile ilgili yapilan biitiin arastirmalar onun karsi konulmaz bir etkilesime sahip oldu-
gunu ortaya koymaktadir (Oktay, 2002, s. 230). Artik televizyonun kendisi bizzat popiiler
kiiltir Giretme araci olmustur (Mutlu, Televizyon ve Toplum, 1999, s. 154).

2 Kitle iletisim Araglarinin, Popiiler Kiiltiir Uzerindeki Belirleyiciligi

Kitle iletisim araglarinin yukaridaki béliimde de Gzerinde duruldugu gibi popiiler kiltiir
ile iligkisinin onun ortaya konusu, tanimlanmasi ve gelismesi ile yakindan iligkili oldugu
gorilmistiir. Bu baglam lizerinden ele alindiginda “popiler kiiltiir endistrisi” olma bag-
laminda kitle iletisim aracglarinin yerinin, popdler kiilturin “kimlik” insasindaki 6neminin,
popiiler kiiltur ile tiiketim toplumu iliskisindeki roliiniin ve popller uriinlerin benimse-
tilmesindeki konumunun belirlenmesi bir gerekliliktir.

2.1. “Popiiler Kiiltiir Endiistrisi” Olarak Kitle iletisim Araglari

Kitle iletisim araglarinin glinimiizdeki tartisma alaninin yiriitiildiigii yegane olgu “med-
ya"dir. Bu baglamda da Kiiltiiriin en cok iligkili oldugu kavram medyadir. Medyanin asil
islevi insanlari ¢evresinden ve diinyadan haberdar etmek, onlari bilgilendirmektir (Ge-
ger, 2015, s. 50-51). Medya, insanlarin ve toplumlarin hayatina en gok etki eden alanlar-
dan biridir. Ekonomik ve egitim seviyesinin yiikselmesiyle medyaya olan ilgi artmistir.
Medya insanlara yeni hayatlar sunarak bunu gerceklestirmektedir. Medya olusturdugu
semboller ile insanlarin hayatina yon verir. Medyanin sundugu kiiltiir glindelik kiiltiir/
popliler kiiltiirdir. Popliler kiiltir dar anlamiyla eglence demektir. Genig anlami ise be-
lirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesidir (Geger, 2015, s. 28, 32, 34,
51). Kitle iletisim araglari; radyo, televizyon, gazete, cep telefonu, bilgisayar, tablet, inter-
net, cd\dvd, film, dizi, reklam filmleri ve popliler kitaplar gibi unsurlari kapsamaktadir.
Bireyler artik giinliik hayatlarinin biylik gogunlugunu kitle iletisim araglariyla gegirir
hale gelmistir (Geger, 2015, s. 35). Kitle iletisim araglari ve eglence endiistrisi yalnizca
bos zaman etkinligi olmaktan ¢ikmistir. Artik kiiltiir ve bog zaman birbirinden ayrilmaz
hale gelmistir. “Okuma ya da yazmak” icin “zaman yok” gibi ciimleler medyanin giinliik
hayattaki yerinin hayli artmasindan da kaynaklanmaktadir (Dollot, 1991, s. 56-57; Oktay,
2002, 233).

Bu araglarin disinda; afisler, reproduksiyon, lazerli kompakt diskler, manyetik kasetler,
manyetofon, manyetoskop, stereofoni gibi dgeleri de barindirmaktadir (Dollot, 1991, s.
43).

ilk ortaya cikan kitle iletisim araclari ise basin biiltenleri, dergiler ve kitapgiklardir (Dol-
lot, 1991, s. 42). Her Kkiiltiiriin bir kimligi bir edebiyati vardir. Popiler kiiltiriin de bir
edebiyati vardir ancak tipki popiiler kiiltiiriin diger trinleri gibi derinliksizdir (Koktirk,
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2017, s. 243).

Kilture iligkin tartismalar 6zellikle 1960’'lardan itibaren “kitle iletisim araglar” Gizerinden
yurimektedir. Medya, medyatik gibi sozclklerin glinlik dilin bir pargasi haline gelmesi
bunun en net gostergelerindendir. Kitle iletisim araglari tim diinyada gunlik hayatin bir
pargasi oldu (Dollot, 1991, s. 16-17).

Kitle iletisim araglarinin yaygin olarak kullanilmasiyla birlikte sanayi devrimiyle bas-
layan kiiltlirel donlisim hiz kazanmistir boylece kitle iletisim aracglari ile popiiler kil-
tur birbirlerini besler hale gelmistir. Kitle iletisim araglari merkezlerine kitleyi oturt-
maktadir. Kitle iletisim araglari, insanlari toplumsal rol ve statiilerine bakmaksizin belli
diigiince kaliplari etrafinda toplayarak ayni davranis ve duygularin olusmasini saglar.
Yasamlari tamamen birbirinden bagimsiz bireyler kitle iletisim araclari vasitasiyla ayni
iriinleri tiiketmeye baslar (Geger, 2015, s. 51). Ozellikle egitim seviyesi diisiik bireyler
savunmasiz bir sekilde enformasyona maruz kalmaktadir. Bu kitlenin igerisinde yer alan
bireyler kar ve haz elde ederler. Ayni zamanda kendiliginden secemeyecekleri yonelim-
lere bilingsizce boyun egerler (Dollot, 1991, s. 18).

Kitle iletisim araglari niifusun kendisini rahatsiz hisseden kesimleri ile dogrudan ilgi-
lenmekte ve onlari bir bicimde topluma eklemlemektedir. Bugiin bir genclik kiltiirinden
s0z edebiliyorsak pop, rock, hip-hop gibi bazi miizik tirlerinin yarattigi kitleden séz
ediyorsak bunu biiyiik 6lgiide kitle iletisim araglari olusturmustur (Dollot, 1991, s. 99).

“Kiltir endistrileri” ile beslenen dagitim aglari, reklam araglari kisacasi bu ekonomik
sistem ticari bir hal aldi. Kiiltiir endistrilerini ¢ sinifa ayirabiliriz: Genis dagitimli ag-
lar (kitaplar, plaklar, afisler, kasetler vb.), kiiltiirel teghizat ve biiyiik teghizat (radyo, tv,
internet, sosyal medya uygulamalari vb.). Ciinkii kitlenin geneline hitap etmek amagtir.
Kultur endistrisi kendini gergek ya da potansiyel tiiketicinin yerine koyarak halkin or-
talama zevkine ydnelik standardize Uriin imal etmektedir (Geger, 2015, s. 35; Korkmaz
& Erdogan, 1994, s. 121). Ozellikle gocuklar ve gengler kitle kiiltiiriine daha fazla 6nem
vermektedir (Dollot, 1991, s. 44-45).

Kitle iletisiminin ana tasiyicisi son birkag yila kadar televizyondu sosyal medyanin her
eve girmesiyle bu noktada bir degisim oldugu soylenebilir ancak halen televizyon mu
yoksa sosyal medya mi tartismasi da siirmektedir. Clinkii televizyonun bu alandaki ha-
kimiyeti kolay kirilamayacaktir.

Kitle iletisim araclar vasitasiyla her yas grubundan her millet ve dinden kisacasi diin-
yadaki tiim insanlarin birbirini etkiledigi ve etkilendigi bir siireg yasanmaktadir. Kitle ile-
tisim araglari insanlarin davranislarini spordan politikaya, ekonomiden sosyal iliskilere
her alanda etkiler hale gelmistir (Giddens, 2000, s. 388-389). Tiirkiye'de 6zellikle 1990l
yillarda 6zel televizyonlarin kurulmasi daha sonra internetin yayginlasmasiyla popiiler
kiiltir Grinlerinin halka ulagsmasi kolaylagmistir (Zorlu, 2016, s. 85). Tiiketim arttikga or-
talama tiiketicinin de ihtiyacina yanit verecek sekilde uretim kitlesellesmistir ve devasa
bir endlistri halini almistir. Boylelikle tiiketim kitlelere yayilmistir(Karakog, 2009, s. 62).

Popiiler kiiltiiriin yarattigi kitle asiri olmaya meyillidir, her seyi agiri yasar ancak kendisi
bunun boyle olmadigi ifade eder. Bu asiriligi en iyi hayranlik olarak gormek mimkiindiir.
Her konuda ya en ylice makamlara ¢ikarir ya da yerin dibine batirir. Bu durum artik hay-
ranligin da 6tesine gegmistir, “lnli, fenomen” olarak tanimlanan kisilerle artik kigiligini
biitiinlestirmistir. Buradan gikarilacak netice kitlenin begenileri gelismemis ve olgun-
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lagmamistir (Cilbiyikoglu, 2004, s. 404).

2.2. Popiiler Kiiltiiriin “Kimlik” ingasinda iletisim Araglarinin Yeri ve Onemi

Televizyonda en gok goriilen ve yeni bir hayat tarzi sunan programlar; magazin, pops-
tar, siddet icerikli diziler, paparazzi igerikleridir. Bu nedenle televizyon kitle kiltiiriiniin
Uretim kurumlarinin basinda gelmektedir (Williams, 2003, s. 231). Televizyonun bu farkli
program formatlari “gosteri toplumu”nun olusmasina neden olmaktadir. Bu da tiiketim
toplumunun “ilgi goren ve hizli tiiketilen” 6zelligi ile bagdasmaktadir (Ténel, 2007, s. 15).

Televizyonda en ¢ok izlenilen dizilerdir. Diziler igin televizyon programlarinin en gelis-
mis bicimi denilmektedir (Geger, 2015, s. 99). Diziler ile sosyalistinden, dindarina, libe-
ralinden, milliyetcisine her kesime hem ayni dizide hem de farkli dizilerde hitap edile-
bilmektedir. Dindar kesimler ilk baslarda televizyona uzakken “sir, gizem” iceren diziler
vasitasiyla televizyona yaklastirilmis onlar da popiler kiltiiriin hedefine ve kapsamina
girmistir. Bir dizi icerisinde farkli karakter ile toplumun farkli kesimleri temsil edilmekte
herkese kendini bulabilecegi icerikler yaratilmaktadir. Bu tarz yapimlar énce dini igerikli
yayin yapmak amaciyla kurulan kanallarda baslamis daha sonra kitlenin ilgisinin goril-
mesiyle diger kanallarda da kisa siireli de olsa yer verilmistir. Bu dizilerin seyredilme
motivasyonlarindan biri de halkin manevi ve teolojik ihtiyacini karsilamasi bu alandaki
boslugu doldurmasidir (Oskay, 1980, s. 245; Geger, 2015, s. 19, 153-160; Zorlu, 2016, s.
91-92; Gans, 2018, s. 23). Giinlimiiz medya ortaminda tiirler arasinda farkliigin kalma-
dig1 soéylenebilir zira programlarin biiyiik gogunlugu eglence amacgli ve odaklidir (Geger,
2015, s. 54).

Ancak Tirkiye'de yapilan dizilerin biiyiik cogunlugu ya bogazda villa da ya da dogu da
bir konakta gegmekte basroldekiler son model otomobil ile kiz\erkek fark etmeksizin
cok eslilik ya da aldatma gibi olgulari barindirmaktadir. Alt gelir grubundaki insanlar
da bu dizilerde ancak sofor ya da evin hizmet kisminda bulunan kisilerdir. Boylece alt
gelir grubundaki insanlara “senin yerin en fazla burasi” algisi dayatilmaktadir. Ayrica
Tirkiye'de %1'lik kesimin yagadigi mekanlar igin her dizide sanki tiim insanlar oralarda
yasiyormus gibi bir algi yaratilmaktadir. Bu diziler araciligiyla tek eslilik, yoksulluk, belli
yetenek ve mesleklere sahip olmak asagilanmakta hor goriilmektedir (Oskay, 1980, s.
246-247). Ozellikle alt ve orta gelir grubundaki insanlara; hirs, 6zenme, taklit ve sohret
olma gibi duygular yegane amagmis gibi dayatilmaktadir (Koktiirk, 2017, s. 230-231; Ge-
cer, 2015, s. 99).

Dizilerin de yapilip devam ettirilmesi igin bir onay siireci vardir bu da izleyiciden gelen
tepki ve ilgiyle mimkiin olur. Endistrilesen kiiltir aktariminin belli bir kitle tarafindan
takip edilmesi gerekir(Tan, 2016, s. 30). Bu durum televizyonun gelir kaynagi olan rek-
lamlarin gelmesini saglar. Bundan dolayi da diziler; politikadan, aile igi iliskilere, psi-
kolojik durumlara, toplumsal yapiya dair pek ¢ok konuda mesajlar igeren yapitlara yer
vermektedir (Geger, 2015, s. 99). Yarisma programlari kapitalist kabullerin belirli yanla-
rindan gelir ve neo-liberalizmi besler (Geger, 2015, s. 195).

Son zamanlarin en g¢ok konusgulan, insanlarin izledikten sonra giinlerce kritigini yaptig,
yayinlandigi kanala ve piyasasina en g¢ok kazandiran, kdse yazarlarinin lizerinde en gok
durdugu kitleleri kolayca baglamasi agisindan lizerinde durulmasi gereken bir baska
konu da yarismalardir. Bu yarismalarda; sans, popllerlik, karizma, ilgi ¢ekici olma gibi
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faktorler on plana gikarilmaktadir. Bu yarismalarin izlenmesinin nedenlerinden biri de
hem yarigmacinin hem de izleyicinin kazanacagi vaadidir. Bu yarigmalarda gosteris ha-
kimdir. Sunucular daha ¢ok gosteri diinyasinin taninan isimleridir. Yarismalarda sert bir
rekabet vardir. Bu da yarismacilar arasinda gerginligin yiikselmesine ve izlenirligin art-
masina neden olmaktadir (Geger, 2015, s. 182-186). Yarisma programlarina da ayrica de-
ginmek gerekir ¢iinki “rekabetciligi ve bireyciligi” tesvik ederler. Halka sorulan sorula-
rin cevabinin yarigmacilardan istendigi programlarda énemli olan dogruyu bulmak degil
popliler olani herkesin sdyledigini tahmin etmektir. Yani popdler olani bulan kazanir bu-
lamayan kaybeder (Zorlu, 2016, s. 90; Korkmaz & Erdogan, 1994, s. 13). Ayrica izleyicilerin
de aktif olarak sms ya da oy ile katilmasinin saglandigi programlarda amag bireyin ka-
tiimi degil kitlelerin ekran basinda toplanmasi, izlenirligin artirilmasi ve oyalanmasidir.
“Popstar, O Ses Tiirkiye, Starini Belirle” gibi yarismalarla insanlara starlari onlarin se¢-
tigi algisi verilmekte ancak kendilerinin ¢ikardigi parlattigi kisiler ile bir glindem olugtu-
rulmaktadir. Bu “starlar” magazin programlarinda, gazetelerde, radyo programlarinda,
haberlerde, dizilerde boy gosterip bir siire sonra ortadan kaybolarak yerlerine yenisinin
ortaya ¢ikarilacagi siireg tekrarlanmaktadir (Cilbiyikoglu, 2004, s. 405). Bu yarigmalarda
insanlara “paraya sahip olmak” en biiyiik deger olarak sunulmaktadir. Bu yarismalar
insanlara bir sekilde biiylik bir odiile sahip olacaklari duygusunu vererek dezavantajli
kesimlere umut da olmaktadir (Geger, 2015, s. 189). Bu programlarda “en ¢ok kavga ede-
ne, bagirana, kirana, hakaret edene” 6diil verilmesi de popiiler kiiltiiriin dikkat geken bir
yonudur. Bunun politik alana da yansimalari vardir. Bu programlar vasitasiyla tiketim
ve zenginlik her kesimden insanin ilgisini gekmektedir ve neo-liberalizmin bu yoninu
beslemektedir (0zbudun, 2003, s. 398-400; Korkmaz & Erdogan, 1994, s.13).

Bu siire¢ kendi satacagi stari kendisi Uretir kendisi satar ve daha sonra yenisini iretir.
Kitleler belirli programlar araciligiyla gogunluklastirilmakta ve gcogunluk/kitle kiltiiri
denilen olgu olusturulmaktadir. Bu durum bireyin zamanla yasamasi gereken zevkle-
rini, hayatinda olmasi gereken bosluklari yok ederek biitiin zevklerini simdi bir arada
yasamasi icin her tirlu davranisi ve sosyal ortami mesru gérmesine neden olmaktadir
(Okumus, 2002, s. 120-121).

2.3. Popiiler Kiiltiir-Tiiketim Toplumu iligkisinde iletisim Araglarinin Rolii

Kiiltliriin var oldugunun gostergesi kabul edilmesi ve yayginlagsmasidir. Bu nedenle her
kiiltir digerinin yayildig: kitleyi de hedefine koyar. Her kiiltiir dogasi geregi digerini tii-
ketme en azindan ona ortak olma arzusundadir (Koktiirk, 2017, s. 214). Ozellikle 1990'lar-
dan sonra kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi, teknolojinin gelismesi ve kiireselles-
menin kendisini dinamik bir sekilde goéstermesi sonucunda diinyanin tek kutuplu hale
gelmesi; kiiltirii de, hakim kapitalist ideolojinin yansimasi olan bir tiiketim ve unutma
kiltirine donustirmistir. Medya artik asil islevinden uzaklasmis, ticari kaygilarla
sansasyona ve daha fazla kitleyi tiketime nasil yonlendirebilir gayreti icerisine girmistir
(Geger, 2015, s. 53-55). Popiiler kiiltir-neoliberalizm iligkisi baglaminda kiiltiiriin ya-
rattigi veya sonucu oldugu ekonomik yapi dogrudan bir sistem sunmamis riinleri ve
ciktilariyla hayatin iginde yerini almistir. 0, en iyisini sundugu iddiasiyla tercih degil zo-
runluluk oldugunu dayatmistir (Koktiirk, 2017, s. 217; Tellan, 2009, s.60). Metalarin tii-
ketilmesi halad bu olgunun muhteviyati iginde olmakla birlikte; imajlarin ve manalarin
tiiketilmesi, ihtiyag disinda “mutluluk igin” gerekli oldugu kanisi ve neredeyse “var olma
nedeni” olarak algilanmasi, tiiketim olgusundaki degisiklige isaret etmektedir. Tiiketim
olgusu, popiiler kiiltiir ile birlikte Bati menseli olmasina ragmen artik “evrensel” bir
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6zellik olmusg ve biitiin toplumlarin yasamini domine eder hale gelmistir (Cagan, Ankara,
s. 99; Giddens & Sutton, 2014, s.290).

Sanayi devrimiyle birlikte makinelesme tiiketimi zorunlu ve siirekli kilmistir. Bunun igin
de tiiketimin tesvik edilmesi zorunlu bir hal almistir. Uretileni tiiketen sadik zihinlerin
olmasi gerekir. Sirf hazza dayali bir yasam modeli sunan popiiler kiltir tiketimi yay-
ginlastirip artirdi (Koktiirk, 2017, s. 228-229). Artik popiiler kiiltiir icin tiiketim yagsamin
tek degeridir (Geger, 2015, s. 80). Yayginlik kazanan tiiketim kiiltiirii meta bollagmasina
ve fetisizmine yol agcmistir. Bu da uretim ve tlketim surecini kolaylastirmistir. Miiste-
rinin ikna siireci kolaylagsmistir. Artik pazar daha kolay islemektedir (Korkmaz & Er-
dogan, 1994, s. 204). Bu kiiltliriin tiiketicileri artik onsuz bir yasam hayal edemez hale
gelmistir. Onlar igin yagam, popiiler\kitle kiltiridiir (Korkmaz & Erdogan, 1994, s. 10).
Horkheimer'in “kiiltiir sanayii” terimi tam da bu noktayi isaret eder (Horkheimer & Ador-
no, 1996, s. 7-11). insanlarda siirekli tiiketim istegi canli, kalici tutulmaya calisilmakta
markalasmayla birlikie bireylerde eksiklik duygusu olusturularak istekler tatmin
edilmeye calisilir. Amag daha fazla tiiketim ve daha fazla hazdir. Boylece birey sirekli
mutlu olma ve iyi olma halinde kalabilmek igin kitlenin tiikettigi tGriinleri tiiketmeye ve
aligverige bagimli hale gelir. Bu da aligveris ve “AVM” bagimlligini getirir. Bireyler bu
sistemde tiiketim konusunda kendi 6z denetim ve kontrollerini saglamakta zorlanir mal
ve hizmet Uretimini gergeklestiren bunu da pazarlama ve reklam stratejileriyle kitle
iletisim araclari yoluyla bireylere “sunar” bdylece bireyler sirekli denetim ve kontrol
altindadir (Cicek, 2022, s. 1341-1342).

insanlari istese de istemese adeta bilgi bombardimani\kiskaci altina alan giiniimiiz kitle
iletisim aracglariyla birlikte birey kendisini medyanin yonlendirdigi kitle iginde varlik
olarak bulmakta ve bu medya organlarinin istedigi hayati yagamaya kendini zorunda
hissetmekte hayati onlarin tarif ettigi gibi tanimlamaktadir. Artik éyle bir hal almigtir
ki popiiler kiiltir halkin kahir ekseriyeti tarafindan kullanilip tiiketilmektedir. Medya
popiler kiltird hem kullanmakta hem de desteklemektedir ikisi birbirinin ayrilmaz
pargasi olmustur (Cilbiyikoglu, 2004, s. 405-406). Clinki her ikisi de ayni sarmal da yer
almaktadir. Popliler olmayan iriinler de popiilerlestirilmekte ne gibi bir degerinin ol-
duguna bakilmaksizin yalnizca tiiketilmesi ve kitlenin zamaninin bir sekilde gegirilmesi
istenmektedir (Zorlu, 2016, s. 85). Kitle iletisim araglarina popiiler kiiltiirii anlatirken bu
kadar ¢ok deginilmesinin sebebi popiiler kiiltiriiniin igeriginin de bu araglar tarafindan
saptaniyor olusudur.

Televizyonda her sey o kadar hizli ilerlemektedir ki her giin yeni bir program yeni bir
dizi yer bulmaktadir. Yapimci ve senaristlerin de bizden istedigi bagimlilik olugturmak-
tir (Geger, 2015, s. 11). Bu da popiiler kiiltiiriin bir etkisidir zira popiiler kiiltiir her seyin
“hizli” tiketimine dayanmaktadir.

Popiiler kiiltir ile kitle iletisim araglari arasinda birbirlerini destekleyen, besleyen bir
yapi olugtugunu sdylemek mimkiindir. Popiiler kiiltiir Griinleri kitle iletigim araglariyla
metalastirilarak ticarilestirilir ve bir sektor halini alarak yayilir ayni zamanda kiilturel
donisimin de hizini arttinir. Karsilikli bu yapi neticesinde bireylere bir yasam modeli
ve tiketim hayati sunulmaktadir. Kitle iletisim araglarinin da amaci izlenirliklerini, kul-
lanilirliklarini surekli artirmaktir boylece kitle tizerindeki etkisini maksimum seviyeye
cikarir. Bu noktada dzellikle genclik kiltiir endiistrisindeki ureticiler icin kolayca tiiketici
olabilecek kesimdir (Dollot, 1991, s. 100). Kitle, tiiketimi sikintilarindan kurtulmanin araci
olarak gérmektedir (Geger, 2015, s. 44, 197-198). Tiiketim toplumunda insan hem {riinle-
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rin yaraticisi hem de tiiketicisidir. insanlara “ne kadar cok iiriine sahipsen o kadar var-
sin” algisi dayatilmaktadir. insanlari bu hayat tarzi tatmin etmemekte mutlulugu siirekli
daha fazla iiriine sahip olmakla bulmaya calisir (Kdse, 2010, s. 14-15).

Bunun neticesinde ortaya c¢ikan bireyler de kaliteye estetige degil “tiklanma sayisi, like
ve goruntlilenme sayisi” gibi niceliklere bakmaktadir. Ciinkii bu kultir oldukga disik
begeni diizeylerine hitap etmektedir. Kitlenin kahir ekseriyetinde estetik zevklerin, en-
telektiiel seviyenin gelismemesine sebep olur (Geger, 2015, s. 16, 32). Gergek diinyada
olup bitenlere aldirmayan ilgi gosterse de tepki vermekten kaginan kitleyi anlamak igin
davraniglarini ve yagsam bigimlerini incelemek gerekmektedir (Oskay, 1980, s. 197-198).

Popiiler kiiltlir Grinleri degisken ve dinamiktir kendini kisa stirede yenilemek durumun-
dadir ¢linkii onun yarattigi toplum bir kargasa ve kesmekes icerisindedir bunun igin de
her seyin hizli bir sekilde tiiketilip yenisinin gelmesi gerekmektedir. Bunun en temel
sebebi popiiler kiiltlir giinliik hayatin kiiltiiriidir, temelinde eglence vardir (Cilbiyikoglu,
2004, s. 403). Giinliik sarki, dans, giysiler ve renk climbiisleriyle insanlarin hayatinin
merkezindedir insanlarin soludugu hava gibidir, gecicidir ama insanlar bunun farkinda
degildir. Tiiketim artik yasamin asil islevidir.

2.4. iletisim Araglari Uzerinden Popiiler Uriinlerin Benimsetilmesi

Popiiler kiiltur, gesitli vasitalarla tiiketicinin psikolojisini analiz ederek onun alim glci-
ne yonelik propaganda yapar. Popiiler kiiltir giindelik hayatin da her noktasinda bulun-
dugu icin kiiltiriin Gretim sireglerine egemen olanlar insanlari tiiketime yonlendirmeyi
amaclamaktadir. Daha fazla tiiketen insan endistrilesen kiiltliriin ve buna sahip olan-
larin daha fazla kazanmasini saglar (Tan, 2016, s. 36). Reklamlarda insanlarin hayalleri
ve diislerine yonelik mesajlar yer alir. Uriinlerin 6zellikle yeniligi izerinde durulur, ye-
nilik adeta kutsallastirilir. Reklamlar; belirli bir vakitte tretilen belirli bir Grinin gesitli
yollarla misteriye takdim edilmesive bu triiniin etrafinda yeni bir kiltiiriin olusturulmasi
siirecidir. Boylece tiiketim talebi siirekli kilinir ve devamlilik arz eder (Mutlu, 1995, s.288;
Gecger, 2015, s. 208-209). Reklamlar bu psikoloji agisindan tiiketim kiiltiiri igin vazgecil-
mez bir 6gedir. Burada tiiketim aliskanligi insanlari sarmalamis ve hayatin vazgegilmezi
olmustur. Biyik alisveris merkezlerinin dizayni her urinin buradan bulunabilmesi bu
mekanlarin bir tiir popiiler kiltiiriin ana mekani haline gelmesini saglamistir (Fiske,
1999, s. 127). Tiiketim, reel yasamin tamamlayici ve destekleyicisi olarak egemen kiil-
turiin bir ideoloji araci haline gelmistir. Reklamlar insanlarin aslinda ihtiyaci olmayan
seyleri onlara edindirterek onlara sahiplik duygusunu tatmalarini ve boylelikle mutlu
olmalarini saglamaktadir. Hayattan zevk almak ancak sahip olmak ile havasi vermekte-
dir. Maddeye sahip olmak sosyal statii ve basari sembolii haline gelmistir (Oktay, 2002,
s. 12, 230; Korkmaz & Erdogan, 1994, s. 204). Televizyon programlari aralarinda veya o
esnada yapilan reklamlar ile bilingaltimiz strekli propagandaya maruz kalmaktadir. Bu
propaganda sonrasinda olaylara bakisimizi da etkilemektedir (Geger, 2015, s. 12). Biitiin
bu programlar esnasinda reklamlar vasitasiyla da dayatmaya devam edilir.

Reklamlar icinde yer aldiklar sektor ve kiiltirden izler tasir. Reklamcilik da popiler
kultirle olusturulan tiketim toplumun merkezindedir. Reklam ve tiiketim toplumunun
gelisimi popiiler kiltliriin gelisimiyle birlikte olmustur beraber biylimiislerdir (Eker,
2019, s. 20). Biitiin bu gelisim modern Uretim teknigi olan mekanik tretimle birlikte de-
vasa bir hal almistir. Uretim yapisinin degismesi kitlesellesmesi ekonomik, kiiltiirel,
toplumsal ve politik degisimleri tetikleyici bir etkide bulunmustur. Reklamlar, sadece
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mal ve Uriinlerin satigi amaciyla olusturulan yapitlar degil popiiler kiiltiiriin ayrilmaz
bir parcasidir. Popiiler kiltiirin dili, referanslari ve enstriimanlariyla halka seslenir ve
talep olusturur (Yavuz, 2006, s. 149-153). Reklamlar ve dizideki karakterlerle insanlar
oyle 6zdeglesmistir ki onlarin kullandigi tirlinlerle ve isimleriyle ilgili markalar olugsmus
ve ciddi bir sektor haline gelmistir (Geger, 2015, s. 113).

Popiiler kiiltirde her ne kadar halk belirleyici gli¢c olarak goriilse de kitle uriinlerini be-
lirleyen ve tanimlayan sey uretim bigimi ve bu bigimin satisini yapan reklam endistrisi-
dir. Bu propagandanin etkisinde kalinmasinin nedeni bireyin kendisini bir kitlenin igcinde
hissetme ihtiyacidir (Geger, 2015, s. 76).

Popiiler kiltiir milletin var olusunu saglayan dil izerinde tahrip edici bir etkiye sahiptir
(Oskay, 1980, s. 229-230). Bu dil yeni bir iletisim bicimini getirmektedir. Dizilerde kulla-
nilan dil ve repliklerin bazilari kalip halinde oturmustur. insanlarin giinliik yasaminda
dahi sirekli kullandigi dil halini almistir. Yillar gegse de o klasik bazi kalip ifadeler o
karakterleri animsatmaktadir (Geger, 2015, s. 19, 152). Kitle iletisim araglari vasitasiyla
insanlar belli bir dili kullanma noktasinda sikistirilmaktadir, bu olusturulan dil insanin
temel yetisi olan diisiinmesinin oniindeki en biiylik engeldir.

Reklamlar en nihayetinde “tiiketim fetisizmi” yaratmaktadir. Nesnelerin ve degerlerin igi
bosalmig, anlamini yitirmigtir. Reklamlar her yerdedir. Bu i¢i bosalan degerlerin yerini
popiiler kiiltur gesitli sekillerde doldurmaya ¢alismistir bu da yeni normlarin olusmasina
neden olmustur (Oktay, 2002, s. 247).

Sonug

Kiiltlir, 6grenilen ve siirekli devam eden bir sirectir. Kiiltir, bir toplumun maddi ve
manevi tiim sahip olduklaridir. insanlarin siirekli ve sistemli bir bicimde maruz kaldi-
g1 olaylarin ve olgularin bitiintdir. Bundan dolayi bireylerin ve toplumlarin tim karar
alma siireglerinde ve tercihlerinde dogrudan veya dolayli olarak tesiri altinda kaldiklari
kultirun izleri vardir. Kiiltir bireyler farkinda olsa da olmasa da glinlik hayatin her
noktasinda her tercihinde bireyler izerinde etkilidir. Ekonomiden, politikaya, sosyal ya-
pidan, olaylara ve olgulara bakisa kadar kdltiirin etkilerini gormek mimkunddr.

Bireylerin ve toplumlarin buglinki yapilarini ve tercihlerinin nedenlerini anlamak igin de
bugiiniin hakim kiiltiirii olan “popiiler kiiltiir"i anlamak ve anlamlandirmak gerekir. Po-
puler kiiltur ozellikle neo-liberalizmle birlikte yiikselise gegmis ve kitle iletisim aragla-
rinin hayatimizin her noktasina temas etmesiyle de en etkili konuma gelmistir. Popiler
kiiltir; cogunlugun, kitlenin, kalabaligin, sevdigi, begendigi, hoguna giden tim seylerdir.
insanlar popiiler kiiltiire bir noktada maruz kaldiktan sonra artik o kitlenin bir pargasi
haline gelir ve hayatinin tiim alanlarinda onun etkisi altinda kalir. Ozellikle insanlarin
gorsel ve isitsel diinyasina hitap eden popdiler kiiltiir en 6zel alandan en kamusal alana
kadar her yerde var olarak bireye kendisini strekli hatirlatmaktadir.

Kitle iletisim araglari 1950’lerle birlikte yavas yavas hayatimiza girmis 1980’lerde hizla-
nan neo-liberallesme siireciyle de ivme yiikseltmis glinimiizde ise 24 saatin tamamini
kapsar hale gelmistir. Once yazili olarak baslayan siire¢ radyo ve televizyon ile farkli bir
boyuta tasinmis daha sonra internet ve sosyal medya ile birey popiiler kiltiirin iceri-
sinde var olan bir konuma gelmistir. Birey dizilerden, reklamlardan, filmlerden, yarisma
programlarindan psikolojik olarak maruz kaldigi durumdan dolayi popiiler kiltir olma-
dan varligini idame ettiremez algisi olugur. Herkesin begendigi; giizel ve iyi oldugu igin
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birey istese de kitleden psikolojik olarak kopamaz. Tiketim toplumunun bireyi liretmek,
nitelikli olmak veya nitelikli zevklere sahip olmak amacinda degildir. Tiiketim toplumu-
nun temel amaci; kiiltir endistrisinin sahiplerine daha fazla kar ettirmek, daha fazla
tiiketilmesini saglamak ve tiketimi artirmaktir.

Bu kiiltiir ve iletisim yapisinda birey belirleyici degildir. Birey yalnizca tiiketen pozisyo-
nundadir ancak bunun boyle olmamasi gerekir. Bireyin de dolayli veya dogrudan ter-
cihleriyle kultirin olusum ve aktarim siireglerinde kararlariyla etkin olmasi gerekir.
Tiketimin anlamli ve bireyin ihtiyaglarina yonelik olmasi gerekir ki bu da ancak katilimei
slireglerin olmasiyla miimkiin olabilir. Halk gercekten neyi begeniyorsa o igerik Uretil-
meli ve sunulmalidir. Ciinkii boylece halk dogrudan veya dolayli propagandaya maruz
kalmadan kendi tercihlerine gore hareket edebilir.

130



Kaynakga:
Cagan, K. (Ankara). Popiiler Kiiltiir ve Sanat. 2003: Altinkiire Yayinlari.

Cicek, Z. (2022). Gosterisci Tiiketim Davranigi Ekseninde Yeni Orta Siniflarin Tiiketim
Pratikleri. Ordu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi Sosyal Bilimler
Arastirmalari Dergisi, 12(2), 1339-1364.

Cilbiyikoglu, N. (2004). Popiiler Kiiltiir ve Medya iliskisi. istanbul Universitesi iletisim
Fakiiltesi Dergisi(19), 401-410.

Dollot, L. (1991). Kitle Kiiltiirii ve Bireysel Kiiltiir. (0. Nudrali, Cev.) istanbul: iletisim Ya-
yinlari.

Eker, N. (2019). Popiiler Kiiltiiriin Reklamlar Uzerine Olan Etkisi. istanbul: i.U.S.B.E.
Fiske, J. (1999). Popiiler Kiiltiirii Anlamak. (S. irvan, Cev.) Ankara: Ark Yayinevi.

Gans, H. J. (2018). Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir. (E. O. incirlioglu, Cev.) istanbul: Yapi
Kredi Kultir Sanat Yayincilik.

Geger, E. (2015). Medya ve Popiiler Kiiltiir. istanbul: Okur Kitapligr.

Giddens, A., & Sutton, P. W. (2014). Sosyolojide Temel Kavramlar. (A. Esgin, Cev.) Ankara:
Phoenix Yayinevi.

Horkheimer, M., & Adorno, T. W. (1996). Aydinlanmanin Diyalektigi II. (O. Oziigiil, Cev.)
Istanbul: Kabalci Yayinevi.

Karakog, E. (2009). Kiiresel Kdyiin Kiiresel Propagandasi: Medya-Kiiltiir iliskisi. E. Ka-
rakog icinde, Medya ve Popiiler Kiiltiir (s. 87-104). Konya: Literatiirk Academia.

Korkmaz, A., & Erdogan, i. (1994). Popiiler Kiiltiir ve iletisim. Ankara: Umit Yayincilik.
Koktiirk, M. (2017). Toplum ve Kiiltiir. istanbul: Otiiken Nesriyat.

Kose, H. (2010). Medya ve Tiiketim Sosyolojisi. istanbul: Ayrag Yayinlari.

Mutlu, E. (1999). Televizyon ve Toplum. Ankara: Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu.
Oktay, A. (2002). Tiirkiye'de Popiiler Kiiltiir. istanbul: Everest Yayinlari.

Okumus, E. (2002). Gésterisci Dindarlik. istanbul: Pinar Yayinlari.

Oskay, U. (1980). Popiiler Kiiltiir Agisindan “ideoloji” Kavramina iligkin Yeni Yaklagimlar.
Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi(01), 197-253.

Ozmen, Y. G. (2018). Popiiler Kiiltliriin Politik Yiizu. Bursa: Sentez Yayincilik.
Tan, G. 0. (2016). Kiiltiirel Muhafazakarlik ve Popiiler Kiiltiir. Ankara: A.U.S.B.E.

Tellan, D. (2009). Bir Tiiketim Eylemi Olarak Popliler Kiiltiir. E. Karakog icinde, Medya ve
Popiiler Kiiltiir (s. 59-86). Konya: LiteraTiirk Academia.

Tonel, A. (2007). Uzaktan Kumandali Gocuklar. istanbul: Hayy Kitap.

Uniir, E. (2013). Popiiler Kiiltiir Uriinii Olan Tirk Televizyon Dizilerinde Toplumsal
Kimliklerin Temsili. Istanbul: M.U.S.B.E.

Sakarya Universitesi iletisim Fakiltesi Dergisi / Yil 2022 / Cilt 2 / Sayi 2

131



Yavuz, S. (2006). Reklam ve Popiiler Kiiltiir. istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Der-
gisi(27), 149-161.

Zorlu, Y. (2016). Tiirkiye'de Bir Popiiler Kiiltiir Araci Olarak Televizyon. Erciyes iletisim
Dergisi(3), 84-98.

132



